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OZET

Son yillarda tiiketiciler, gelecek nesillere yasanilabilir diinya birakabilmek
konusunda onemli kaygilar tasimaktadirlar. Bu ¢alismada, ¢evresel duyarhilik
diizeyinin satin alma davranisi iizerindeki etkisi incelenmektedir. Cevreye en az
zarar veren triinlerin satin alinmast davranisi, tiiketicilerin cevresel duyarlilik
diizeyleri, ¢cevreyi korumak adina tiiketicilerin sergilemis olduklar: davranislar ile
cevre duyarliligina yonelik tutumlart ele alinmistir. Arastirma baglaminda 2012
yilt Ocak-Subat ayinda 271 kisi iizerinde kolayda ornekleme yontemi ile anket
yiirtitiilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Cevresel Duyarlilik, Cevreci Tutum, Satin Alma Davranisi

Alan Tanim: Isletme (Uretim Yonetimi ve Pazarlama)

238



SOSYAL ve BESERI BILIMLER DERGISI
Cilt 5,No2,2013 ISSN: 1309-8012 (Online)

A STUDY ON THE EFFECT OF STUDENTS’ ENVIRONMENTAL
SENSITIVITY ON BUYING BEHAVIOR: THE CASE OF SAKARYA
UNIVERSITY

ABSTRACT

In recent years, consumers worry about having to heritage a better place for living
for next generations. In this study, the impact of the level of environmental
sensivity on buying behavior has been investigated. In this context, the tendency
on buying less harmful product to the environment, the level of consumers
environmental sensivity, the behaviour that consumers have for protecting the
environment and consumer's attitudes on environmental awareness have been
discussed. For the application of the study the data needed was collected during
January and February in 2013.

Keywords: Environmental Sensivity, Environmentalist Attitude, Buying Behavior
Jel Code: M31

1. GIRIS

Glinlimiizde kiiresel alanda yasanan birgok degisimle birlikte, isletmelerin
yonetim anlayislari, faaliyet alanlari, pazarlama stratejileri, tliketicilerin de
ihtiyaclar1 ve talepleri hizli bir degisim icerisinde gelismektedir. Belirli bir donem
gerek Dbireylerin bilinglenme siireci gerekse toplumsal ve iilkesel sorunlar

nedeniyle fazla 6n planda olamayan ekoloji ve dogal dengenin 6nemi, son yillarda
daha ¢ok konusulur hale gelmistir. (Cabuk ve ark., 2003, s.40).

Arastirmanin amaci, tliketicilerin ¢evresel duyarlilik diizeylerinin satin alma
davranig1 lizerindeki etkisini incelemektir. Buna ilaveten ¢evreye duyarli satin
alma davramisinin katilimeilarin  demografik 6zellikleri bakimindan farklilik
gosterip gostermediklerini belirlemektir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Glin gectikge tiiketiciler, gelecekteki yasam standartlari ve gelecek nesillerin
icinde bulunacaklar1 dogal g¢evrenin durumu gibi konularda 6nemli kaygilar
tagimaktadirlar (Zinkhan ve Carlson, 1995:1). Tiketiciler aligveris yaparken
ekolojik triinler satin almaya 6zen gostermektedirler. Bunun sebebi, sadece bu
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iirlinlerin saglikli olmasi degil, ayn1 zamanda gelecek nesiller i¢in siirdiiriilebilir
cevre birakmak istemeleridir (Fraj ve ark., 2007, s.26). Bu baglamda Cevreye
Duyarli Tiiketici; yeni fikirlere agik, ileri goriigli, merakini tatmin etmeye ve
anlamaya ihtiya¢ duyan, cevre ile iligkilerinde dikkatli ve ¢evreyi ¢ocuklarindan
odiing aldiginin bilincinde olan kisi seklinde tanimlanmaktadir (Baydas ve ark.,
2000, s.468).

Yasanan cevresel sorunlar karsisinda tiiketiciler, gostermis olduklart duyarliligin
aynisini isletmelerden de beklemektedirler. Yesil pazarlama faaliyetlerinin igletme
icerisinde Oneminin artmasi ve g¢evre bilincine sahip tiiketicilerin sosyal baskisi,
isletmeleri ve pazarlama yoneticilerini buna uygun yapilanmaya ydnlendirmistir
(Yiiksel ve Okumus, 2003, 5.291-306). Artik isletmeler uzun donemde varliklarini
devam ettirebilmek i¢in, sadece kar odakli stratejiler izlemek yerine g¢evre dostu
stratejilerde benimsemislerdir.

Literatiirde yapilan aragtirmalar tarihsel siire¢ icinde incelendiginde tiiketicilerin
cevresel biling diizeylerinin giderek arttigi goriilmektedir (Aracioglu ve ark.,
2009, s.441). Tiiketicilerin; ¢cevre konusundaki 6zellikleri nedeniyle bazi iiriinleri
satin alip bazilarin1 almadiklari, ¢cevreye duyarli iirlinleri satin almak igin daha
fazla 6demeyi goze alabilecekleri belirlenmistir (Dunlap ve Scarce, 1991; Kangun
ve dig., 1991; Chase ve Smith, 1992; Davis, 1993; Carlson ve dig. 1993; Menon
ve Menon, 1997; Ottman, 1993; Crane, 2000; Peattie, 2001, aktaran: Almacik,
2009, s.51-52). ABD’de yapilan kamuoyu arastirmalarinda tiiketicilerin %87’sinin
cevre sorunlar1 nedeniyle ciddi sekilde kaygi duyduklari; bu tiiketicilerin {iriin
tercihinde (%79), magaza tercihinde (%74), isyeri tercihinde (%73) ve
birikimlerini degerlendirme kararlarinda (%79), firmanin c¢evre ile ilgili
uygulamalarini 6nemle goéz Oniinde bulundurduklart belirlenmistir (Makower,
2007, aktaran: Almacik, 2009, s.52).

Tiirkiye’de de gevresel duyarlilik ve ¢evreci pazarlama faaliyetleri son yillarda
hizli bir artis gostermektedir. Tiketicilerin ¢evresel duyarliliklarindaki artis ve
cevreye zarar vermeyen uriinleri tercih etme egilimleri, isletmeleri reklam
mesajlarinda, iirlin ambalajlarinda, iiretim stratejilerinde ve daha bir¢ok alanda
cevreye zarar vermeyen ve dogal dengeyi korumaya yonelik stratejiler
gelistirmeye yoneltmistir (Cabuk ve ark., 2003, s.40). Torlak (2001, s.325-326)
caligmasinda, 6grencilerin daha sik tlikettikleri gida ve temizlik tirlinlerinde ¢evre
dostu olanlara daha fazla para 6deme, kozmetik ve petrol iiriinlerine biraz daha az
para 6deme egiliminde oldugunu belirlemistir ( Yilmaz ve ark., 2009, s.3).
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3. BULGULAR VE TARTISMA
Demografik Ozellikler

Ogrencilerin  yarisindan  fazlasini  erkekler olusturmaktadir.  Ogrencilerin
yarisindan fazlasim1 21-24 yas araligi olustururken, 6grenim gordiikleri sinif
agirlikli olarak 3. siniftan olugmaktadir. Gelir agisindan ise ¢cogunlugunu orta gelir
diizeyindekiler olusturmaktadir. Ogrencilerin yariya yakini not ortalamasi
bakimindan 2.01-3 araliginda dagilim gostermektedir.

Tablo-1: Demografik Ozellikler

Kisisel Ozellik Kisisel Ozellik

Cinsiyet Frekans % Ogrenim Gordiikleri Frekans %
Simif

Kadin 100 46,1 |1 33 15,2
Erkek 117 539 |2 62 28,6
Yas 3 95 43,8
17-20 57 263 | 4 27 124
21-24 146 67,3 | Not Ortalamasi Frekans %
25 ve iizeri 14 6,5 0-2 63 29,0
Ortalama Ayhk Frekans % 2.01-3 107 49,3
Harcama
0-500 86 86 3.01-4 47 21,7
501-1000 106 106
1001 ve iizeri 25 25

Ogrencilerin Cevresel Duyarhihk Diizeylerinin Satin Alma Davramsi
Uzerindeki Etkisi

Ogrencilerin gevresel duyarlilik diizeylerinin satin alma davranisi iizerindeki
etkilerine yonelik ifadeler Tablo-2 de goriilmektedir. Ogrenciler cevre kirliligine
daha az yol acan iriinleri satin almakta, enerji tasarrufu i¢in arabalari
olabildigince az kullanmaya 6zen goOstermektedirler. Elektrikli aletleri bosuna
calismamas1 ic¢in kapatirken,  enerji tasarruflu ev aletlerini satin almaya
calismaktadirlar.

Tablo-2: “(")grencilerin Cevresel Duyarhhik Diizeylerinin Satin Alma
Davramis1 Uzerindeki Etkileri
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1.Cevre kirliligine daha az yol acan iiriinler | 6,0 | 143 28,1 35,9 | 15,7 | 3,41
satin alirom.
2.Enerji tasarrufu icin arabalarin olabildigince | 7.4 | 20,7 23 24,4 | 24,4 | 3,37
az kullamlmas taraftarryim.
3.Elektrikli aletleri bosuna c¢alismamasi ic¢in | 83 | 6,9 7,4 35,0 | 42,4 | 3,96
kapatirim.
4.Enerji tasarruflu ev aletlerini satin almaya | 5,5 8,3 24,0 38,7 | 23,5 | 3,66
calisirim.
5.Elektrikli aletleri daha az elektrik tiiketimi | 4,6 | 27,2 30,9 26,7 | 10,6 | 3,11
olan saatlerde kullanmaya caligirim.
6.Ambalajlanmasi icin fazla masraf yapilmus | 10,6 | 26,7 43,3 13,4 6,0 | 2,77
yada malzeme kullanilmis iiriinleri satin
almam.
7.Benzer iki iiriin arasinda se¢cim yapacak | 5,5 | 11,1 23,0 38,2 | 22,1 | 3,60
olursam, daima cevre ve diger insanlar icin
daha az zararh olani tercih ederim.
8.Kullandigim elektrik miktarini azaltmak i¢in | 5,5 8,8 18,4 43,3 | 24,0 | 3,71
caba gosteririm.
9.Ev coplerini ayirarak tekrar | 7.8 | 16,1 23,0 37,3 | 15,7 | 3,36
kullanilmalarina katkida bulunmaya c¢ahsirim
(geri doniigiim).
10.Kiat kaynaklardan yararlanillarak yapilmas | 4,1 | 20,7 41,9 23,51 9,7 | 3,13
iiriinleri kullanmamaya 6zen gosteririm.
11.Camasirlarim icin diisiik fosfath deterjan | 12,9 | 253 40,6 16,1 | 5,1 | 2,75
yada sabun kullanirim.
12.Geri doniisiim yoluyla iiretilmis kagittan | 6,9 | 26,3 36,9 24,0 | 6,0 | 2,95
iiretilen iiriinleri satin alirim.
13.Aile bireylerimi ve arkadaslarimi c¢evreye | 6,5 | 17,5 33,2 30,4 | 12,4 | 3,24
zarar verecek iiriinleri almamalar icin ikna
etmeye calisirim.
14.Evdeki ampulleri daha az enerji tiiketen | 3,7 | 9,2 12,9 41,5 | 32,7 | 3,90
ampul tiplerinden secerim.
15.Sprey tiirii iiriinleri satin almam. 13,4 | 36,4 28,6 11,1 | 10,6 | 2,69
16.Miimkiin oldugunca yeniden kullamlabilir | 5,5 | 20,3 34,6 22,6 | 18,9 | 3,18
kaplarda satilan iiriinleri satin alirim.
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17.Cevreye saygi gostermeyen firmalarmm | 3,7 | 20,3 34,6 22,6 | 18,9 | 3,32
tiriinlerini satin almam.
18.Yalmzca geri doniisiimii miimkiin olan | 10,6 | 29,5 42,4 11,1 | 6,5 | 2,73
iiriinler satin aliriom.
19.Genellikle toplumdaki etkisine bakmaksizin | 14,3 | 27,2 30,9 18,0 | 9,7 | 2,81
en diigiik fiyath iiriinleri satin alirim.
20.Ekolojik sebeplerden dolayr kullandigim | 6,0 | 23,5 31.8 30,0 | 8,8 | 3,25
iiriinlerden vazgecebilirim.
21.Baz iiriinlerin cevreye zarar verdiklerini | 2,8 | 15,7 24.4 37,8 | 19,4 | 3,55
fark edersem, bu iiriinleri satin almam
22.Uriinleri satin alirken, diisiik miktarda | 3,2 | 11,1 28,6 37,8194 | 3,58
zararh madde iceren iiriin olmasmma 6zen
gosteririm.

Ogrenciler kullandiklar elektrik miktarini azaltmak icin gaba sarfetmekte, bunun
icin elektrikli aletleri daha az elektrik tiiketimi olan saatlerde kullanmaya 6zen
gostermekte ve evde kullandiklar1 ampulleri de daha az enerji tiiketen ampul
tiplerinden se¢mektedirler. Benzer iki iirlin arasinda se¢im yapacaklarinda, daima
cevre ve diger insanlar i¢in daha az zararli olani1 tercih etmektedirler. Ev ¢oplerini
ayirarak tekrar kullanilmalarina (geri dontisiime) katkida bulunmaya calisip,
miimkiin oldugunca yeniden kullanilabilir kaplarda satilan dirinleri satin
almaktadirlar. Cevreye saygi gostermeyen firmalarin iiriinlerini satin almamaya
O0zen gosterirken, aile bireylerini ve arkadaslarimi da ¢evreye zarar verecek
{iriinleri satin almamalar1 i¢in ikna etmeye ¢aligmaktadirlar. Ogrenciler iiriinleri
satin alirken diisiik miktarda zararli madde iceren iirlin 6zelligine sahip olmasina
dikkat etmekte, ekolojik sebeplerden dolayr kullandiklar1 iriinlerden
vazgecebilmekte ve bazi iirlinlerin ¢evreye zarar verdiklerini fark ettiklerinde bu
iriinleri satin almay1 birakmaktadirlar.

Ogrenciler ambalajlanmast i¢in fazla masraf yapilmis ya da malzeme kullanilmus
driinleri satin alma ve kit kaynaklardan yararlanilarak yapilmig iirtinleri
kullanmamaya 6zen gosterme konusunda kararsizlik yasamaktadirlar. Yalnizca
geri donlisiimii miimkiin olan trtinler ile geri doniisim yoluyla iiretilmis kagittan
iretilmis triinleri satin almakta tereddiit etmektedir. Camasirlar i¢in diisiik
fosfatli deterjan ya da sabun kullanmak konusunda da kararsiz kalmaktadirlar.
Ogrenciler, genellikle toplumdaki etkisini de goz 6niinde bulundurarak en diisiik
fiyath tiriinler ile sprey tiirii tirlinleri satin almamaktadirlar.

Ogrencilerin Cevre Duyarliigina Yénelik Tutumlar
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Ogrencilerin ¢evre duyarliligina yonelik tutumlart Tablo-3 ’de goriilmektedir.
Tablo incelendiginde, aragtirmaya katilan 6grencilerin ¢evre duyarliligina yonelik
tutumlarin1 belirlemeye yarayan ifadelere olumlu egilim igerisinde olduklar
gorlilmektedir.

Tablo-3: Ogrencilerin Cevre Duyarlih@ina Yénelik Tutumlar
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1.Tiiketiciler ambalajinda geri déniisiim isareti | 1,4 | 6,0 16,6 | 37,8 | 38,2 | 4,05
olan iiriinleri satin almahdir
2.Plastik poset ve yiyecek kaplar gibi plastik | 8,8 | 4,6 | 23,0 | 304 | 33,2 | 3,74
iiriinler yeniden kullanilmahdar.
3.Algverislerde plastik poset yerine file | 5,5 5,5 10,6 | 28,1 | 50,2 | 4,11

kullanilmahdir.
4.Sise ve kavanoz gibi cam saklama iiriinleri | 1,8 | 4,1 15,2 | 29,5 | 49,3 | 4,20
tekrar kullamilmahdir.
5.Cam, plastik, kagit ve organik ¢opler ayri ayr1 | 2,3 3,2 12,0 | 24,4 | 58,1 | 4,32
posetlenmelidir.
6.Ulasimda toplu tasima araglann | 1,8 | 3,2 | 27,2 | 26,7 | 41,0 | 4,01

kullanilmahdir.

7.Cevre ile ilgili diizenlenen etkinliklerin sayis1 | 2.3 |28 | 9,7 | 28,1 | 57,1 | 4,35
arttirllmahdar.

Gruplararasi1 Farkhiliklar

Cevresel duyarlilik diizeylerinin satin alma davranigina etkisinin demografik
ozelliklere gore degisip degismedigini test etmek amaciyla cesitli gruplar arasi
karsilastirma testleri yapilmistir. Buna gore, 6grencilerin cinsiyete gore sahip
olduklar ¢evresel duyarlilik diizeylerinin satin alma davranisi iizerindeki etkisine
yonelik olarak t-testi yapilmistir. Buna gore, kadinlarin erkeklere nazaran elektrik
tasarrufu konusunda daha duyarli olduklart goriilmektedir. Bu yiizden enerji
tasarruflu ev aletleri satin almakta ve elektrikli aletleri bosuna calismamasi i¢in
kapatmaktadirlar. Satin aldiklar1 iiriinlerin dogaya en az zarar veren iriinler
olmasina 6zen gosterirken, geri doniisiime yardimci olmak adina ev ¢oplerini ayri
ayr1 paketlemektedirler(Tablo-4).
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Tablo-4: Cevresel Duyarhlik Diizeylerinin Satin Alma Davramisina Etkisinin
Cinsiyetlere Gore Farkhliklara Yonelik t-testi

ifadeler N Cinsiyet Ortalama t P
Elektrikli aletleri bosuna 100 Kadin 4,2500 3322 ,001
calismamasi icin kapatirim. 117 Erkek 3,7179 ’
Enerji tasarruflu ev aletlerini 100 Kadin 3,8600 ,014
satin almaya calisirim. 117 Erkek 3,4957 2474
Ev coplerini ayirarak tekrar 100 Kadm 3,5700 ,018
kullanilmalarina katkida

. 2,390
bulunmaya calisirim.(geri 117 Erkek 3,1966
doniisiim)
Uriinleri satin alirken, diisiik ,030
miktarda zararh madde iceren 100 Kadin 3,7500
iiriin olmasina 6zen gosteririm. 2,184

117 Erkek 3,4530

Ogrencilerin ¢evre duyarliligina yénelik tutumlarinin cinsiyete gore farklilasip
farklilasmadigini test etmeye yonelik uygulanan Bagimsiz t testi sonuglarina gore;
5 ifade istatistiki acidan anlamli farklilik gostermektedir. Kadinlarin erkeklere
nazaran, ambalajinda geri doniisiim isareti olan iriinlerin satin alinmasi, dogada
coziinmesi zor olan plastik posetler yerine aligverislerde file kullanilmasi, saklama
kaplarinin tekrar kullanilmasi, ¢oplerin ayri ayr1 posetlenmesi ve toplumu ¢evresel
sorunlar karsisinda bilinglendirmek adina diizenlenen etkinliklerin sayisinin
arttirilmasi tutumu igerisinde olduklar1 sdylenebilir(Tablo-5).

Tablo-5: Cevre Duyarhihigina Yonelik Tutumlarin Cinsiyetlere Gore
Farkhhiklara Yonelik t-testi

ifadeler N Cinsiyet | Ortalama t P
Tiiketiciler ambalajinda geri 100 Kadin 4,2100 ,027
doniisiim isareti olan iiriinleri 117 Erkek 3.9231 2,224

satin almahdir.

Ahsverislerde plastik poset 100 Kadin 4,3000 2155 ,032
yerine file kullamilmahdir. 117 Erkek 3,9658 ’

Sise ve kavanoz gibi cam 100 | Kadin 4,4100 ,003
saklama iiriinleri tekrar 3,047
kullanilmahdar. 117 Erkek 4,0256

Cam, plastik, kagit ve organik 100 Kadin 4.5700 ,000
copler ayri ayri ’ 3,643
posetlenmelidir. 117 Erkek 4,1197

Cevre ile ilgili diizenlenen 100 Kadin 4,5200 2,569 ,011
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etkinliklerin sayis1
arttirllmahdir.

117

Erkek

4,2051

Ogrencilerin cevresel duyarlilik diizeylerinin satin alma davramsi iizerindeki
etkisi ile ¢evre duyarliligina yonelik tutumlarmin demografik ozelliklere gore
degisip degismedigini belirlemek amaciyla One-way Anova Analizi yapilmigtir.

Sonuglar tablo.6 ve tablo.7’ de goriilmektedir.

Tablo-6:

Davrams1i  Uzerindeki

ile

Ogrencilerin Cevresel Duyarhbk Diizeylerinin Satin Alma
Etkisi

Demografik Ozellikleri Arasindaki
Farkhliklara yonelik One-way Anova Analizi

ifadeler F P Aciklama ( Scheffe Sonuclari )
Sprey iirlinleri satin almam. 3.06 | .029 | Sprey iirlinlerin satin alinmasi yas ve
3.781 | .024 | gelire gore degismektedir.17-20 yas ile

21-24 yas arasinda fark varken, 0-500 TL
ile 501-1000 TL gelir arasinda fark
goriilmektedir.

Benzer iki iiriin arasinda se¢im | 2.795 | .041 | Benzer iki iiriin arasinda se¢im yapilmasi

yapacak olursam daima cevre ve durumunda daima g¢evre ve diger insanlar

diger insanlar i¢in daha az zararli i¢in daha az zararli olan1 tercih edenleri

olani tercih ederim. egitim gordiikleri sinifa gore
degismektedir.

Camagirlarim icin diisiik fosfath | 4.068 | .008 | Camasirlar i¢in diisiik fosfatli deterjan ya

deterjan ya da sabun kullanirim. da sabun kullanmada egitim goriilen sinif
diizeyine gore 1. ile 4. smf ve 3. ile 4.
sinif arasinda farklilik gériilmektedir.

Yalnizca geri donilisiimi miimkiin | 2.679 | .048 | Yalnizca geri doniisimii miimkiin olan

olan {iriinler satin alirim. 3.378 | .036 | iiriin satin alinmasi egitim goriilen smif
ve not ortalamalarina gore degismektedir.
1. ile 2. sif arasinda fark varken, not
ortalamalarinda 2.01 - 3 ile 3.01 — 4
arasinda farklilik goriilmektedir.

Genellikle toplumdaki etkisine | 3.497 | .032 | Genellikle toplumdaki etkisine

bakmaksizin en diisik fiyath bakmaksizin en diisiik fiyatll iriinleri

iiriinleri satin alirim. satin almada 0-2 ile 2.01-3 not ortalamasi
arasinda farklilik goriilmektedir.

Ekolojik  sebeplerden  dolay1 | 4.413 | .013 | Ekolojik sebeplerden dolayr kullanilan

kullandigim iriinlerden iiriinlerden vazgegebilme not

vazgegcebilirim. ortalamasina gore degismektedir. 0-2 ile

3.01-4 arasinda fark vardir.
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Tablo-7: Ogrencilerin Cevre Duyarhligina Yénelik Tutumlari Tle
Demografik Ozellikleri Arasindaki Farkhliklara Yonelik One-way Anova
Analizi

F P | Aciklama (Scheffe Sonuclar)

Sise ve kavanoz gibi cam saklama | 4.360 | .014 | Sise ve kavanoz gibi cam saklama
iirtinleri tekrar kullanilmalidir. irtinlerinin tekrar kullanimi gelire gore
degismektedir.

0-500 TL ile 501-1000, 1001 ve iizeri
gelirde farklilik goriilmektedir.

Cam, plastik, kagit ve organik 3.177 | .044 | Cam, plastik, kagit ve organik ¢oplerin

¢opler ayr1 ayr1 posetlenmelidir. ayr1 ayrt posetlenmesinde 0-500 TL ile
1001 ve iizeri TL gelirde farklilik
goriilmektedir.

SONUC ve DEGERLENDIRME

Glinlimiizde yasanan g¢evre sorunlar1 ¢ok ciddi boyutlara ulasarak insan yasamini
tehdit eder bir hal almistir. Yasanan ¢evre sorunlarinin bilincine varan tiiketiciler
cevre sorunlart karsisinda artitk daha dikkatli davramiglar sergilemektedir.
Tiiketiciler, riin satin alirken ¢evreyi daha az kirleten, geri doniisim
saglanabilen, ozellikle yesil iirlin olarak ifade edilen ¢evre dostu iiriinler almaya
ozen gostermektedir. Tiiketicilerin artan ¢evresel duyarlilik diizeyleri isletmeleri
de harekete gecirmistir. Isletmeler de ¢evre konusunda sorumluluklarinin bilincine
vararak ¢evre odakli hareket etmeye baslamislardir. Paketlenmesi i¢in daha az
malzeme kullanilan, ¢evreyi daha az kirleten, daha az kaynak kullanan iiretim
stirecleriyle hem ¢evreye hem de insan sagligina verdikleri degeri
gostermektedirler. Ayrica isletmeler, ¢evreyle ilgili yiirlitmiis olduklar1 sosyal
sorumluluk projeleri kapsaminda da konunun hassasiyetine dikkat ¢ekmektedir.

Arastirma kapsaminda 6grencilerin ¢evre konusunda sorumluluklarinin bilincinde
olduklari, bunlar1 davranislarina yansitarak iirlin satin alirken ¢evreye daha az
zarar veren ve geri donlistiiriilebilir olmasina 6zen gdsterdikleri goriilmektedir.
Ogrencileri ¢evre konusunda daha etkin bir duruma getirmek, saglikli gevre
kosullarinda yasamalarin1 saglamak i¢in ¢evre egitimi konusuna agirlik verilmesi
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gerekmektedir. Bu egitim programlar1 kapsaminda ¢evreyle ilgili ¢esitli etkinlikler
diizenlenerek, oOgrencilerin katilimi saglanabilir. Sivil toplum kuruluglart ve
isletmelerde, dogal ¢evrenin yasamimiz i¢in Onemini vurgulayan cesitli panel,
konferans, seminer gibi etkinliklerin diizenlenmesine gerekli destegi vererek
ogrencilerin bu konuya yonelik ilgilenim diizeylerinin artmasina yardimci
olabilirler.
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