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Oz

Basin flan Kurumu’nda galisan personelin gazetecilik kavramma iliskin metaforik algilari incelenmistir. Arastirmada nitel arastirma
yontemlerinde siklikla kullanilan olgu bilim modeli kullanilmugtir. Istanbul ilinde bulunan Basmn flan Kurumu Genel Miidiirliigi’nde gorevli
40 personel ile yiiz yiize goriismeler yapilarak, gazeteci kavramina iliskin gelistirdikleri metaforlar igerik analiziyle analiz edilmistir. Aragtirma
sonucunda, gazeteci kavramina iligkin 5 kategori altinda 29 metafor gelistirdikleri goriilmistiir. Gazetecinin halk: bilgilendiren, yardimsever,
caligkan, gergekleri ortaya g¢ikaran, her ortama ayak uyduran yapida oldugu metaforlar araciliiyla ortaya konmustur. Gazeteci kavraminin
6nemi vurgulanmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Basin Ilan Kurumu, Gazeteci, Icerik Analizi, Olgu bilim, Metafor-
Abstract

The metaphorical perceptions of the staff working in the Press Advertisement Agency regarding the concept of journalism were examined.
The phenomenology model, which is a frequently used qualitative research method, was used in this research. Face-to-face interviews were
made with 40 staff working at the Directorate General of Press Advertisement Agency in Istanbul, and the metaphors they developed regarding
the concept of journalist were analyzed by content analysis. As a result of the research, it was observed that they developed 29 metaphors under
5 categories regarding the concept of journalist. It has been revealed through metaphors that the journalists are found to be, people who informs
the public, are humanitarian, are hardworking, reveals the facts, and fit in with the crowd. The importance of the concept of journalist has been
emphasized.

Key Words: Press Advertisement Agency, Journalist, Content Analysis, Phenomenology, Metaphor.

Giris

Yasamda yer alan birgok mesele icerisinde iki veya daha fazla metafor barindirmaktadir!. Glnlik
hayatin igerisinde metaforlar ve metaforik diisiinme tarzi yaygin sekilde yer aldigindan bu metaforlar
bircok arastirmada kullanilmaktadir. Ozellikle giiniimiiz nitel arastirmalarmin bir¢ogunda gerek veri

toplama gerekse analiz etme ve yorumlama asamasinda metaforlardan siklikla yararlamlmaktadir?. Eski
Yunanca’da dteye tasinma, nakletme manalarma gelen metapherein sdzciigiinden gelmektedir®.

“Metaforun tanimini yapmak gerekirse; metafor bilinmeyen herhangi bir seyi bilinen herhangi bir sey
agisindan ifade etmek anlamina gelmektedir**. Metaforlarm kullanim, giinliik hayattaki sézciiklerin
anlam zenginligini artirmasinin yani sira bilimsel ¢aligmalarda da siklikla kullanilarak akademik bakis
acisina yenilikler ve farkliliklar getirmektedir.

Calismanin kavramsal ¢ercevesini metaforik bakis acis1 olusturmaktadir. Metaforik bakis agisi, kisilerin
duygu, diisiince ve de algilarinin aktarilmasinda &nemli bir arastirma alanidir. Insanlar giinliik
yasantisinda farkinda olarak ya da olmayarak sik¢a metafor kullanmakta ve bu metaforlar hayatin
vazgecilmez bir pargasi halini almaktadir. Olaylara bakis agisini zenginlestirmesinin yani sira anlami
daha da pekistirmektedir. Lakoff ve Johnson tarafindan 1980 yilinda ortaya konan “Cagdas Metaforlar
Teorisi” ile metaforlar bilimsel alanda kullanilmaya baglanmistir. 1980 yil1 6ncesinde metaforik bakis

! Zaltman ve Zaltma, 2018, 18.
2 Torlak 2008, 69.

3 Karamehmet 2012, 33.

4 Karamehmet 2017, 126.
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acilarimin incelendigi caligmalar edebi alanlar ve de dil ile siirliyken glintimiizde bir¢ok bilim alaninda
kullanilmaya baslamistir®,

Literatiirde Basin ilan Kurumu ile ilgili bircok ¢alisma yapilmistir. Bunun yani sira birgok kavramla
ilgili metaforik algilarin incelendigi arastirmalar da mevcuttur. Literatiirde gazete sirketlerini ve de
gazetecileri sosyal ve ekonomik ydnden destekleyen en 6nemli kurumlardan biri olan Basin Ilan
Kurumu personelinin gazete kavramina iliskin metaforik algilarinin incelendigi bir calismaya
rastlanmamistir. Bu baglamda literatiire katki saglayacagi diisiiniilerek bu ¢alisma yapilmistir.

Metaforik bakis agilarinin; insanlarin olaylara, kavramlara, olgulara iginde sakli olan duygularini da
aktarmasi agisindan 6nemi, giinden giine anlagilmig bu konuda ¢alismalar artarak devam etmektedir. Bu
arastirmayla Basm [lan Kurumu gibi gazeteci kavramyla ¢ok yakindan ilgili olan bir kurumda
calisanlarin gazeteci kavramina metaforik bakis acilari irdelenmistir. Yontem olarak olgu bilim yontemi
kullanilmistir. Basm ilan Kurumu’nda calisanlarmn, gazeteci kavrami icin diisiinceleri, icinde sakli
duygulari, olumlu veya olumsuz yonden kavrama iligkin goriisleri arastirilmistir. Boylelikle gilintimiiz
gazeteci kavramina kendisiyle i¢ i¢e olan bir kurumun personelinin ne gozle baktig1 yorumlanmistir.

Basin ilan Kurumu

1961 yilinda, 195 sayili kanun ile kurulan kamu tiizel kisilige sahip Basin ilan Kurumu, resmi ilanlarmn
dagitilmasim saglamaktadir. Bunun yani sira Basin Ahlak Esaslar1 kapsaminda yapilan incelemeler
sonucu, kurallar1 ihlal eden gazetelere resmi ilan kesilmesi yoluyla yaptirimlar uygulamaktadir. Ayrica
gazete isletmelerine ve gazetecilere maddi destekler vererek, sosyal ve ekonomik goérevler
ustlenmektedir (URL-1).

Kuruldugu giinden beri Tiirkiye medyasinin en 6nemli finans kaynag1 olan Basin {lan Kurumu, 6nceleri
Istanbul, Ankara ve Izmir subeleri araciligiyla hizmetlerine baslamis, bugiin ise Tiirk basinmi
desteklemeye yonelik hizmetlerini 41 subesiyle devam ettirmektedir. Kurumda personel dagilimi
Hizmetliler Grubu, Memurlar Grubu, Sefler Grubu, Miidiirler Grubu ve Ust Yonetim seklinde
ayrilmaktadir. Garson ve miistahdemler; Hizmetliler Grubunu, memurlar Memurlar Grubunu, sef
yardimecisi ve sefler; Sefler Grubunu, miidiir yardimeilart ve miidiirler; Miidiirler Grubunu, Genel Miidiir
Yardimcist ve Genel Miidiir ise {ist yonetimi olusturmaktadir. Ancak kurumun ii¢lii bir yapist vardir.
Kurumun kadrolu ¢alisanlar1 olmayanlar da yonetimde temsil edilmektedir. Yonetim Kurulu, genel
miidiirle birlikte 7 kisiden olusur. Diger 6’s1 Genel Kurul igerisinden segilir. Basin lan Kurumunun en
iist karar organ1 olan Genel Kurulun terkibi ve iiyelerinin secimi konusu Basin ilan Kurumu teskiline
dair 195 sayilh Kanunun 5’inci maddesinde diizenlenmistir. Buna gére Genel Kurul {i¢ temsilci
grubundan gelen toplam 36 iiyeden olusmaktadir. “Basin Grubu” temsilcisi on iki iiye basin
kuruluslarinca  segilmekte, “Hiikiimet Grubu” temsilcisi on iki {iye Cumhurbagkaninca
gorevlendirilmekte, “Tarafsizlar Grubu” temsilcisi on iki iiye ise lniversiteler ile diger tarafsiz
kuruluslarca secilmektedir. Iki yilda bir yenilenen Genel Kurul iiyeligi igin siiresi dolan {iye yeniden
secilebilecegi gibi bosalan {iyenin yerine kalan siireyi tamamlamak {izere yeni se¢im/gdrevlendirme
yapilabilmektedir®.

2018 yil1 sonu itibari ile Basin Ilan Kurumu Genel Miidiirliigii ve illerdeki subeleri ile Bayramoglu’nda
bulunan kurumun tatil kdyii de dahil olmak {izere 385 kisi kurumda gérev yapmakta iken 2019 yilinin
sonu itibari ile kurumun toplam ¢alisan personel sayisi Tiirkiye genelinde 375 kisidir. 31 Aralik 2019
tarihi itibar1 ile Basin {lan Kurumu personelinin ¢alistiklar1 yerler ve kadro durumu asagidaki gibidir
(2019 y1l1 Basin {lan Kurumu Faaliyet Raporu):

Tablo 1 — Basin flan Kurumu Personel Sayisi (31 Arahk 2019)

Gorev Yeri Gorev Yerine Bagh Kadrolu | Kadrosuz | Toplam
1. Genel Mudurlik 157 5 162
2. Tatil Kévii Mudiirligi 10 - 10

5> Koroglu vd. 2018, 117.
62019 yili Basin {lan Kurumu Faaliyet Raporu.
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3. Istanbul Sube Miidiirliigii Edirne 34 - 34
4. Ankara Sube Miudiirliigii Bolu, Kastamonu, 30 1 31
5. Izmir Sube Midiirliigii 13 - 13
6. Adana Sube Miidiirliigii -
7. Bursa Sube Midirligi -
8. Konva Sube Miidiirligii Afyonkarahisar -
9. Gaziantep Sube Miidiirliigi -
10.Kavyseri Sube Miidiirligi Sivas -

11. Antalva Sube Miidiirligi
12. Trabzon Sube Miidiirliigii
13. Eskisehir Sube Miidiirligi
14.Kocaeli Sube Midirligi
15. Sakarva Sube Midiirliigi
16. Samsun Sube Miidiirliigi Tokat, Corum, Ordu
17. Mersin Sube Miudirligi
18. Erzurum Sube Miudirligi
19. Diyarbakir Sube Miudiirliigii | Batman, Mardin
20. Van Sube Miidiirligi
21.Balikesir Sube Midiirligi Canakkale
22.Denizli Sube Midirligi
23.Manisa Sube Miidiirliigi
24.Hatay Sube Midiirliigi
25.Malatva Sube Midiirligii Elazig
26. Sanliurfa Sube Miudirliigi
27.Tekirdag Sube Miidiirliigii
28. Aydin Sube Miudirligi
29. Kahramanmaras Sube
30.Mugla Sube Miidiirliigii
Toplam Personel Savisi 369 6
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(Kaynak: 2019 Yil1 Basin {lan Kurumu Faaliyet Raporu)

Tablo 1 incelendiginde en fazla personelin genel miidiirliik ¢alisan1 oldugu goriilmiistiir. Arastirmada
en fazla personelin ¢alistig1 yer olan genel miidiirlilk personeli ile yiiz yiize goriismeler yapilarak,
gazeteci kavramina metaforik bakis agilar1 belirlenmeye calisilmistir.

Gazeteci Kavram

Avrupa’da 14. ylizyildan itibaren gazetelerin dncileri olarak haber kagitlar1 ve haber mektuplari; bilgi
toplama ve ticari sorunlar1 ¢6zme amacli kullanilmistir. 17. ylizyilda da ilk kez gazeteler yayimlanmaya
baslamustir’. GUiniimuizde de toplumsal bir¢ok gelisme, olay gazeteciler vasitasiyla gazeteler iizerinden
topluma aktarilmaktadir.

“En genel tanimlama ile gazeteciligin temel islevi haber vermedir. Glinliimiizde haber verme islevini
yerine getiren gesitli gazetecilik orgiitleri bulunmaktadir. Gazetecilik orgiitleri iginde basin, radyo ve
televizyon yaninda, bu araglara yardimei olan baska araglar da yer almaktadir™®, Gazetecilikte birgok
kitle iletisim araci gorev almaktadir. 1950’lerden itibaren televizyon yoluyla gazetecilik yapilmaya
baglanmigtir®. Gazeteciligin islevlerini yerine getirmesi igin en yaygin kullanilan kitle iletisim araglari
olan radyo ve televizyon bu yillardan itibaren halkin en temel bilgi kaynagi olarak yerini almustir.
“Gazetecilik, bir bakima, kisilerin sorunlariin ¢dziimlenmesine yardimci olan bilgilerin
ulastirilmasidir™®®. Gazetecilik temelinde halkin sorunlarimin ¢oziimiine yardimci olmak yer aldigi
disiiniildiigiinde, bu islevi yerine getiren araglarin yani sira bu isleri meslek haline getirenlerin ne denli
6nemli bir role burundukleri gordlmektedir.

7 Tokgbz 1981, 63.
8 Tokgoz 1981, 5.
® Wood 1967, 10.
10T okgoz 1981, 9.
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Matbaanin icat edilmesi, baski yontemlerinin gelistirilmesi, insanlarin belirli bir bedel karsiliginda
haberleri iletmeye hazir olmalar1 ve topluluklarin haber almak i¢in var olmalari, gazeteciligin bir meslek
haline gelmesine onciiliik etmistir'!, Gazetecilik bir meslek haline gelmesinden gtiniimiize kadar birgok
toplumsal fayda saglamaya devam etmistir. Gazetecilik tanimina bakildiginda en genel anlamiyla haber
alma ve haber iletme islevini yiiriiten kisi olarak goriilmektedir.

“Ginliik yahut siireli, yazili, goriintiilii, sesli elektronik veya dijital basin ve yayin organinda, kadrolu,
sozlesmeli ya da telif karsiligi, haber alma, isleme, iletme veya goriis, fikir belirtme gorevi listlenen ve
asil isi ile baslica ge¢im kaynagi bu olup, calistig1 isletme ile ilgili yasalar karsisindaki konumu bu
tanima uygun olanlar gazetecidir” (URL-2). Gazeteci, ilgili yasalarin kendine verdigi yetkiler dahilinde
halki bilgilendirir. Daha genis perspektiften bakildiginda ise gazetecinin sorumlulugunun ne kadar
biiyiik ve toplumun gerceklerle yiizlesebilmesi i¢in ne kadar gerekli bir meslek oldugu goriilmektedir.

“Gazeteci; basin 6zgiirliigiinii, halkin dogru haber alma, bilgi edinme hakki adina diiriist¢e kullanir. Bu
amagla her tirlii sansiir ve oto sansiirle miicadele eder. Gazeteci, 6nce halka ve gercege karsi
sorumludur. Bu sorumluluk kamu otoriteleri ve igverenine olan sorumluluklarindan 6nce gelir. Bilgi ve
haber ile 6zgiir diisiince, herhangi bir ticari mal ve hizmetten farkli olarak toplumsal nitelik tagir.
Gazeteci, ilettigi haber ve bilginin sorumlulugunu iistlenir. Gazetecinin 6zgiirliigliniin igerigini ve
siirlarini, 6ncelikle sorumluluklari ile meslek ilkeleri belirler” (URL-2). Gazeteci gorevini yaparken
meslek ilkelerine uymak durumundadir. Bu meslek ilkelerinde agik¢a meslegini yaparken uymasi
gerekenler belirtilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Calismada nitel aragtirma deseni kullanilmigtir. Nitel aragtirmalar; insanlari dogal ortamlarinda
inceleyen, onlarin tutum ve davraniglarinin neden oldugunu anlamaya calisan, ortaya ¢ikan bu verilerle
cevreye, algrya ve siirece iliskin degerlendirmeler yapan ¢alismalardir®?,

Nitel arastirma igerisinde birgok yontem barindirir. Bunlardan biri olan olgu bilim yani fenomenoloji
sayesinde, diinya iizerinde gerceklesen olaylari, algilari, deneyimleri ve de yonelimleri anlamanin uygun
bir aragtirma zemini olusturulmaktadir'®. Arastirma nitel arastirma yontemlerinden biri olan
fenomenoloji ile gerceklestirilmistir.

Calismada veri toplama araci olarak kullanilan kigisel goriisgme formunun birinci bdliimiinde
katilimcilarin demografik 6zellikler ikinci bolimiinde ise metaforik bakis agilari incelenmistir. Nitel
arastirmalarda bir veri toplama ve bu verilerin analizinde 6nemli bir ara¢ olan metaforlar siklikla
kullanilmaktadir®. Bir¢ok kavramin farkli bakis agilariyla anlasilmasini saglarlar. “Ayrica metaforlar;
karsilasilan ve bilinemeyen bir sey, bir nesne, bir olay, bir durum ya da bir duygu karsisinda, beynimizin
bilinemezligi ifade etme giiciinden yararlanarak o seyi, iyi bilinen baska seylerin 6zelliklerinden yola
¢ikarak benzetme ve betimleyebilme giiciintin olusturdugu ifadelerdir. Bu ifadeler sozlii, yazili, gorsel
ve hatta davranigsal olabilirler. Uretilen metaforlar bireyin zihninde o seyin bilgisini anlayabilme, insa
edebilme, kategorize edebilme gibi siiregleri igerdiginden anlamli 6grenmelere biiyiik katki saglarlar” 1°

Bu aragtirmanin da ikinci boliimiinde metaforlardan yararlanilmigtir. Katilimeilarin verdigi cevaplar
dogrultusunda Gazeteci kavramina iligkin metaforik algilar1 incelenmistir.

Gortigme formlar1  katilimcilar tarafindan doldurulduktan sonra igerik analizi yontemiyle
¢oziimlenmistir. “Igerik analizi, sosyal bilimcilerin ve 6zellikle iletisim arastirmalar1 alaninda ¢alisan
bilim adamlarinin, medya mesajlarinin icerigi lizerinde yaptiklar1 gézlemlerden ¢ikarimlar yapmak i¢in
oldukga sik kullandiklar1 bigimci bir arastirma teknigidir'. Igerik analiziyle verilen cevaplar,
kategorilerine ayrilarak ¢zimlenmis ve ¢ikarimlar yapilmustir.

11 Alver 2007, 52.

2 Yazicioglu ve Erdogan 2011, 24.

1B Yi1ldirim ve Simsek 2016, 69

4 Torlak 2008, 74.

1> Demircioglu ve Kantekin 2019, 334.
16 Stempel 2003, 103.
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Arastirmanin Amaci ve Onemi

Glinliik yasantimizin yani sira nitel arastirmalarda metaforlar siklikla kullanilmaktadir. Bu baglamda
birgok kavramin metaforlar araciligiyla nasil algilandiginmi arastiran ¢ok fazla arastirma bulunmaktadir.

Yapilan son arastirmalarin birinde; isletmenin personel seciminden iicretlendirilmesine ve egitimine
kadar bircok gorevi yapan insan kaynaklari uzmanlarinin ise alim siirecindeki roliiniin ne oldugu
metaforlar aracilifryla incelenmistir. Insan kaynaklar1 uzmanlarinin kendi mesleklerine iliskin metaforik
algilart olumlu ve olumsuz olarak degerlendirilmis, kategorilerine ayrilarak farkli bakis agilariyla ele
almmustir!’. Bir meslek grubuna ait bakis agisinin metaforlarla nasil algilandig: ortaya konmustur. Ayni
bakis agisi ile gerceklestirilen ¢aligmamizda, gazete isletmeleri ve de gazeteciler i¢in 6nemli bir yer
edinen Basin Ilan Kurumu personelinin gazeteci kavramina iliskin metaforik algilar1 incelenmistir.

Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Simirhliklar

Aragtirmanin evrenini Basin Ilan Kurumu’nun biitiin personeli, érneklemini ise amagl ornekleme
yontemi kapsaminda ele alman genel midurlik personeli olusturmaktadir. Arastirma sadece Basin ilan
Kurumu Genel Mudiirliigii’nde gorev yapan 40 personelin verdigi cevaplarla sinirhidir. Birinci bélimde
demografik ozelliklerinin, ikinci bdliimde ise yar1 yapilandirilmis acik uglu 1 sorunun yer aldigi
goriisme formu kullanilarak, 05 Subat 2020-10 Mart 2020 tarihleri arasinda arastirma
gerceklestirilmigtir. Arastirmaya dahil olan personele ait demografik ozellikler Tablo 2’de
gosterilmistir. Arastirmaya katilan katilimcilarin % 55°lik (22) oranda erkek, % 40.0’lik (16) oranda 34-
39 yag araliginda, % 80.0°lik (32) oranda evli, % 82.5’lik (33) oranda lisans mezunu, % 80.0’lik (32)
memur ve % 40.0’1lik (16) oranda 9 yil {izerinde mesleklerini icra ettikleri dikkati cekmektedir.

Tablo 2: Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Demografik Bilgiler frekans %
Cinsiyet

Erkek 22 55.0
Kadin 18 45.0
Yasi

19-24 2 5.0
24-29 4 10.0
29-34 6 15.0
34-39 16 40.0
39 lzeri 12 30.0
Medeni Durum

Evli 32 80.0
Bekéar 8 20.0
Egitim Durumu

Lise 5 12.5
Lisans 33 825
Yiiksek Lisans 2 5.0
Hangi Gorevde/Pozisyonda Cahstigi

Madur 1 2.5
Madir Yrd. 1 2.5
Sef 4 10.0
Sef Yrd. 2 5.0
Memur 32 80.0

17 Bak vd. 2020.
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Kac Yildir Bu isi Yaptigi

1-3 yil 2 5.0
3-5 yil 8| 200
5-7 yil 7| 175
7-9 yil 12 30.0
9 yil iizeri 16 40.0

Arastirmanin Bulgular:

Calisma kapsaminda yar1 yapilandirilmis goriisme formu kullanilmistir. Birinci kisminda demografik
ozellikler yer alirken ikinci kisimda katilimcilarin tamamlamasi gereken bir ciimle verilmistir.
“GazeteCi....c.ovvnrennnnnnn. benzer/gibidir; ¢linkii .................. ” climlesini bos birakilan yerleri
doldurarak, sadece bir metafor ile tamamlamalar1 istenmistir. Metaforun kaynagi ile metaforun konusu
arasinda kurulan bagin ne oldugu benzer/gibidir ifadesi ile bu ifadenin mantiksal dayanagi da ciinkii

ifadesi ile agiklanmasi istenmistir®®,

Aragtirmaya katilan 40 katilimcinin tamaminin verdigi cevaplar incelenerek ¢alismaya dahil edilmistir.
Katilimcilarin verdigi cevaplar dogrultusunda olusturulan metaforlar ve mantiksal dayanaklari, yaslari,
cinsiyetleri ve goriisme formunu doldurma siralar1 kodlanmistir. Kullanilan kodlama igerisinde yer alan
ilk harf katilimcinin yagim, ikinci harf cinsiyetini, ii¢lincii harf ise goriisme formunu doldurma sirasini
ifade etmektedir. 3 elemanli bir kodlama olusturulmustur. Ornegin; 31K5 olarak yapilan kodlamada, 31
yasinda, kadin ve 5. sirada goriisme formunu doldurmus katilimcinin cevap verdigi belirtilmektedir.
Gorligme formu ile bu sekilde kodlanarak toplanan veriler kategorilerine ayrilmigtir. Bu kategoriler
altinda olusturulan metaforlarin kategorileri temsil etme kontrolii de 2 alan uzmani dgretim liyesi goriisii
almarak saglanmistir. Boylelikle aragtirmanin gegerliligi ve giivenilirligi, yapilan kodlama ve 6gretim
iiyesinin kontrolii ile saglanmigtir.

Katilimeilarin verdigi cevaplar dogrultusunda olusturulan metaforlar tablolar halinde sunularak analiz
edilmistir. Gazeteci kavramina iligkin trettikleri 29 adet metafor alfabetik sirasiyla Tablo 3’te
gdsterilmistir. Uretilen metaforlara bakildiginda; %10.0’lik (4) oranda ayna metaforu ile % 7.5’lik (3)
oranda kitap metaforunun katilimcilar tarafindan en fazla olusturulan metaforlar oldugu dikkati
cekmektedir.

Tablo 3: Gazeteci Kavramina Iliskin Uretilen Metaforlar ve Temsil Eden Katihme1 Sayisi ve

Yuzdesi
Metafor | Metafor Adi f % | Metafor Metafor Adi f %
Kodu Kodu
1 Anahtar 1| 25 16 | Isik 1| 25
2 Anne 2| 50| 17 |isci 1| 25
3 An 1 2.5 18 Kahraman 1 2.5
4 Arkeolog 1 2.5 19 Kitap 3 7.5
5 Aydin 1 25 20 Maden Iscisi 1| 25
6 Ayna 41 10.0 21 Mum 1 25
7 Baba 1 2.5 22 Okul 1 2.5

18 Saban 2009.
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8 Bilim adam 2 5.0 23 Okyanus 1 25
9 Bukalemun 1 2.5 24 Para 1 2.5
10 Deniz 2 5.0 25 Pusula 1 2.5
11 Dunya 2 5.0 26 Robot 1 25
12 Ekmek 1 2.5 27 Saat 1 25
13 Fakir Robin Hood 1 2.5 28 Su 2 5.0
14 Gokyuzi 1 2.5 29 Superman 1 25
15 Giines 2 5.0 TOPLAM 40 | 100.0

40 katilimer tarafindan gazeteci kavramuna iliskin 5 kategori altinda 29 adet metafor tretilmistir.
Uretilen metaforlarin yer aldigi kategoriler ile bu metaforlar1 olusturan katilimer bilgileri Tablo 4’te
gosterilmistir.

Tablo 4: Metaforlarin Kategorilerine Gore Dagilim

Kategorisi Metaforu Mantiksal Dayanagy/Gerekgesi Katihmci
Bilgilendiren Aydin Insanlig1 bilgilendirir. 43E3
Baba Babanin aileye sahip ¢iktig1 gibi bilgiye ve habere | 38K40
sahip ¢ikar.
Bilim adamu | Cok donanimlidir, her tlrlQ bilgiyi size verir. 36K18
Dogru bilgileri size iletecek kadar bilgilidir ve | 25K19
donanima sahiptir.
Deniz Halki bilgilendiren bilgi yiikliidiir, derya denizdir. | 41E37
Icinde o kadar bilgi barindinr ki iginde | 37E23
kaybolursunuz.
Dinya Size verecegi bilginin sinir1 yoktur. 39E35
Birgok bilgiyi i¢inde barindirir. 42K29
Ekmek Ag oldugumuz bilgiyle bizi doyurur. 35E26
Glines Insanlar1 bilgileriyle aydinlatir. 31E7
Yasami aydinlatir, sizi uykudan uyandirir, bilgiyle | 24K39
iginizi 1sitir.
Isik Yolumuzu aydinlatir. 36E33
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Kitap Okudukea bilgilenirsin. 38E28
Her giin yeni bilgiler 6grenirsin. 22K20
Her okundugunda ayri anlamlar c¢ikarir, | 44K34
bilgilenirsin.

Gokyuzi Bilgi vermesinin sinir1 yoktur. 40E36

Okul Insanlara her zaman anlamli dersler verir ve | 39K32
bilgilendirir.

Okyanus Bilgi yiikli oldugu i¢in i¢inde kaybolursunuz. 37K22

Pusula Dogru yonden alinan dogru bilgiye ulastirir. 35E21

Para Her zaman ihtiya¢ duyulan para gibi bilgiye de | 31E2
ihtiya¢ duyulur. Bu bilgileri de gazeteci insanlara
Verir.

Saat Durmaksizin olaylara taniklik eder, bu anlar1 tarihe | 45E4

not diiser ve insanlar bilgilendirmek i¢in kullanir.

Gergekleri Arkeolog Sakl1 bilgiyi ortaya ¢ikarmak i¢in adeta kazi yapar | 27E13
Ortaya Cikaran ve derinliklerde gizlenmis, {istlii Ortiilmiis gercegi
aciga cikarir.

Ayna Haberine kisiligi yansitir, ger¢ekleri sunar. 32K14

Haberi yansitir, gergekleri giin yiiziine ¢ikarir. 42E11

Gordiiglinii oldugu gibi yansitir, gercekler de | 41E6
topluma yansimis olur.

Gordigi gergek haberi ortaya gikarir ve haberi halka | 38K1
oldugu gibi yansitir.

Maden lscisi | Habere ulasmak ve yaymak, maden kazmak kadar | 37E5
mesakkatlidir. Boylelikle en flicra koselerden
gercekleri alip ¢ikarir.

Superman Dogru bilgiyle halki kurtarir, gercekleri ortaya | 35K31
¢ikarir.

Her Ortama Ayak | Bukalemun Her ortama ve her zamana uyum saglar ve ayak | 39E8
Uyduran uydurur.

Robot Ortama nasil uyum saglanacagi programlanmistir. | 28K16

Su Her delige girer. 34E10

Girdigi ortamin seklini alir ve ortama ayak uydurur. | 35K38

Caligkan Arl Bilgiye ulagmak i¢in gece giindiiz ¢alisir. 35E25
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Isci Elindeki malzemeden iiretmeye calisir, bos durmaz. | 36E17
Yardimsever Anahtar Cozllemez gibi goriilen sorunlari ¢ozmeye yardimer | 29K27
olur.
Anne Annenin ¢ocuklara sefkatli davranmasi gibi, | 36K9

gazeteciler de magdurlara, giigsiizlere sefkatli
davranir, yardim eder.

Her tiirlii zorluklarda haklina ¢éziim yolu bulmaya | 36E30
yardimet olur.

Fakir Robin | Hiikiimete degil halka hizmet eder, insanlara yardim | 40E12

Hood etmeyi sever.
Kahraman Toplumu diistiigii bir¢cok sikintidan kurtarir. 33K24
Mum Etrafindakileri 1sitir ve yardim eder. 28K15

Sonug ve Oneriler

Basin Ilan Kurumu, gazetecilere ve gazete isletmelerine sosyal ve ekonomik bircok konuda destek
vermekle yikimli kamu tiizel kisiligine sahip bir kurumdur. En genel bilinirligiyle kurum, resmi ilan
ve reklamlarin gazetelerin tirajlarina ve igeriklerine gore gazetelere dagitimini saglamakla ve fikir
emekgilerine yardimda bulunmakla yiikiimlidiir.

Gazeteci halkin dogru haber alma ve bilgi edinme hakkini kullanmasini saglayan, bunu yaparken de
ilgili yasalar dogrultusunda diiriist ve objektif davranan kisidir.

Giiniimiizde insanlar farkinda olarak ya da olmayarak bircok metafor kullanmakta ve bu metaforlarla
anlatimi zenginlestirmektedirler. Bu zengin anlatim ayni1 zamanda akademik bir¢ok ¢aligmada hem veri
toplama hem de analiz etme ve yorumlamada kullanilmaktadir. En genel tabiriyle, bilinmeyen bir seyin
bilinen bagka bir seyle ifade edilmesi anlamina gelen metafor kavrami, hayat1 anlamlandirmada 6nemli
bir isleve sahiptir.

Arastirmanmzda gazete isletmeleri ve de gazeteciler i¢in 6nemli bir yer edinen Basm [lan Kurumu
personelinin gazeteci kavramina iligkin metaforik algilari incelenmistir.

Aragtirmanin evrenini Basin Ilan Kurumu’nun biitiin personeli, 6rneklemini ise amagl ornekleme
yontemi kapsaminda ele alan genel miidiirliik personeli olusturmaktadir. Arastirma sadece Basin flan
Kurumu Genel Mudurliigii’nde gorev yapan 40 personelin verdigi cevaplarla sinirlidir. Birinci bolimde
demografik oOzelliklerinin, ikinci boliimde ise yar1 yapilandirilmis agik uglu 1 sorunun yer aldigi
goriisme formu kullanilarak, 05 Subat 2020-10 Mart 2020 tarihleri arasinda aragtirma
gergeklestirilmistir. Arastirmaya katilan katilimcilarin % 55°lik (22) oranda erkek, % 40.0’lik (16)
oranda 34-39 yas araliginda, % 80.0’lik (32) oranda evli, % 82.5’lik (33) oranda lisans mezunu, %
80.0°1ik (32) memur ve % 40.0°1ik (16) oranda 9 y1l lizerinde mesleklerini icra ettikleri gérilmektedir.

Insan davranislarinin neden ve ni¢in oldugunu anlamaya ¢alisan nitel arastirma desenlerinden olgu bilim
(fenomenoloji) ile arastirma gerceklestirilmistir. Veri toplama araci olarak iki kisimdan olusan goriisme
formu kullanilmustir. Birinci bolimde demografik 6zellikler, ikinci boliimde ise katilimcilarin metaforik
algilarm1  tespit etmek amaciyla  tamamlamasi  gereken  bir  climle  verilmistir.
“Gazeteci......... benzer/gibidir; ¢iinkii......... ” climlesini tamamlamalart istenmistir. 40 katilimecinin
verdigi cevaplar; yas, cinsiyet ve doldurma sirasini iginde barindiran haliyle kodlanmistir. Bu
kodlamadan sonra elde edilen veriler kategorilerine ayrilmistir. Kategorilerin altinda yer alan
metaforlarmn kontrolii de ilgili uzman personel yardinu goriisii alinarak saglanmistir. Uretilen metaforlar
icerik analizi yontemiyle analiz edilmistir.
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40 katilimer tarafindan gazeteci kavramina iligkin 5 kategori altinda 29 adet metafor {iretilmistir.
Uretilen metaforlar; bilgilendiren, gercekleri ortaya cikaran, her ortama ayak uyduran, ¢aliskan ve
yardimsever olarak olusturulan bu 5 kategori altinda yer almustir. Alfabetik sirayla verildiginde bu
metaforlar; anahtar, anne, ar1, arkeolog, aydin, ayna, baba, bilim adami, bukalemun, deniz, diinya,
ekmek, Fakir Robin Hood, gokyiizii, 151k, is¢i, kahraman, kitap, maden is¢isi, mum, okul, okyanus, para,
pusula, robot, saat,su ve Superman olmak iizere olusturulmustur. Katilimeilar tarafindan en fazla ayna
ve kitap metaforu iiretilmistir.

Aydin, baba, bilim adami, deniz, diinya, ekmek, giines, 151k, kitap, gokyiizii, okul, okyanus, pusula, para
ve saat metaforlari bilgilendiren kategorisi altinda yer alirken, arkeolog, ayna, maden iscisi ve Superman
metaforlar1 gergekleri ortaya ¢gikaran metaforu icerisinde degerlendirilmistir. Bukalemun, robot ve su
metaforlart her ortama ayak uyduran kategorisinde, ar1 ve is¢i metaforlar1 ¢aligkan kategorisinde,
anahtar, anne, Fakir Robin Hood, kahraman ve mum metaforlar1 ise yardimsever kategorisinde
incelenmistir.

Uretilen metaforlar incelendiginde; Basin Ilan Kurumu personelinin gazeteci kavramina bakis agisinin,
yasalarla ¢izilen yetkileriyle halki bilgilendiren, magdurun yaninda olan ve objektif davranmasi gereken
gazeteci kavramiyla ayni1 anlamda kullanildig1 goriilmiistiir.

Metaforlarin ¢ogunun bilgilendiren kategorisi altinda yer almasi da, gazeteci kavraminin i¢i bos
olmadigini, halki her yoniiyle bilgilendirdigini ve bunun farkinda olundugunun bir yansimasidir. Bilgi
denince birgok insanin aklina gelen ilk kelimelerden biri siiphesiz kitap kavramidir. Insanlar ¢ogu
bilgiye kitap sayesinde ulasir. Bu kategoride de kitap metaforu 3 kisi tarafindan kullanilmis ve
gazetecinin bir kitap gibi oldugu, insanlar1 bilgiye ulastirdig1 ifade edilmistir.

Gazetecinin bir 6zelligi de gercegi ortaya ¢ikarmak ve bunun icin ¢aligmaktir. Uretilen metaforlarla da
bu niteligi vurgulanmistir. En bariz metafor 6rnegine bakildiginda, arkeolog benzetmesiyle gazeteci
mesleginin aynmi incelikte oldugu, gercegi otaya ¢ikarmak i¢in en derin yerlerine kadar gidildigi
vurgulanmustir.

Gazetecinin bilgiye ulagsmak i¢in ¢ogu zaman bulundugu ortama ayak uydurmasi gerekmektedir.
Ornegin savas ortaminda bir bilgiye ulasmak isteyen birinin bu ortamda hareket etmesini bilmesi
gerekmektedir. Uretilen metaforlarda bukalemun gibi renk degistiren, bulundugu ortama aninda ayak
uydurabilen bir benzetme yapilmistir. Bu yonlyle gazetecinin her ortama ayak uyduran 6zelliginin
oldugu belirtilmistir.

Gazetecinin dogru bilgiye dogru zamanda ulagabilmesi i¢in ¢ok caligmasi gerektigi de bilinmektedir.
Dogada caligkanlig1 ile bilinen karinca metaforu kullanilarak, gazetecinin gece giindiiz demeden
calistig1 ve caliskanligiyla 6n planda oldugu ifade edilmistir.

Gazeteci magdurun, giigsiiziin her zaman yaninda olur. Uretilen metaforlarda bir anne sefkati ile
gazetecinin magdurun yaninda oldugu, Robin Hood gibi yardima kostugu vurgulanmistir.

Bu aragtirmayla birlikte bir gazetecinin bilgilendiren, gercekleri ortaya c¢ikaran, her ortama ayak
uyduran, ¢aligkan ve yardimsever oldugu ortaya konmustur. Bir anlamda bir gazetecide olmasi gereken
ozellikler metaforlar araciliiyla da yansitilmistir.

Basin flan Kurumu gazete isletmeleri ve gazeteciler icin ¢ok dnemli bir kurulustur. Bdylesine bir
kurulusun ¢alisanlarinin da gazeteci kavramina bakis agisinin olumlu olarak degerlendirilmesi de ayrica
glizel bir sonugtur.

Gazeteci kavramiyla fiilen ilgisi olmayan fakat gazeteci konusunda bilgi sahibi olan belirli bir kesim
(halk) tarafindan gazeteci kavramina bakis acilarinin nasil oldugu incelenebilir. Ayrica daha fazla
katiimcinin yer aldigi daha kapsamli ¢alismalar yapilarak gazeteci kavraminin metaforik algilar
incelenmeli, literatiire daha zengin ¢alismalar kazandirilmalidir.
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