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Local Election Process of March 31, 2019
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Oz

Popiilist séylemlerin bir siyasal iletisim bigimi olarak nasil kullanildigin1 gostermeyi amaglayan bu
calismada, 31 Mart 2019 yerel se¢iminde siyasal ittifaklar1 temsil eden belediye baskan adaylarinin
popiilist soylem tiretme bigimleri incelenmistir. 2019 yerel segiminde Twitter’1 etkin olarak kullanan ii¢
biiyiik sehrin Cumhur ve Millet ittifaki adaylarinin Twitter paylasimlari elestirel soylem ¢oziimlemesi
ve igerik ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Ruth WodakKin popiilist séylemlerle ilgili ¢6ziimleme
kategorilerinden yararlanilarak Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ve Cumhuriyet Halk Partisi
(CHP)’nin adaylarinin segim kampanyalari siirecindeki popiilist séylemleri analiz edilmistir. Igerik
¢oztimlemesinde, popiilist unsurlar iceren anahtar sozctikler tizerinden adaylarin bu soézciikleri ne
siklikta kullandiklari tespit edilmistir. Ayrica, Twitonomy uygulamas: kullanilarak adaylarin ii¢ aylik
se¢im kampanyas: siirecinde ‘tweet’ ve tekrar paylagilma sayilar1 ve adaylarin etkilesim diizeyleri
tizerinden adaylarin popiilerliginin 6lgiilmesi amaglanmustir. Calismanin sonucunda, popiilizmin
unsurlarmnin her iki ittifakin sdylemlerinde de yer aldigi, ancak Cumbhur ittifakinin ana bileseni olan
AK Parti adaylarinin popiilist tondaki sdylemlerinin daha fazla oldugu tespit edilmistir. Wodakin
belirledigi popiilist soylem stratejilerinin siyasal séylemlerde belirgin bir bigimde kullanildig1 sonucuna
ulagilmustir.
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Abstract

In this study, which aims to show how populist discourses are used as a form of political communication,
the forms of populist discourse of the mayoral candidates representing political alliances in the 31
March 2019 local elections were examined. In the 2019 local elections, Twitter sharing of the candidates
of the People’s and Nation’s alliances of the three major cities using Twitter effectively were analyzed
through critical discourse analysis and content analysis. By utilizing Ruth WodaK’s analysis categories
related to populist discourses, the populist discourses of the candidates of the AK Party and the
Republican People’s Party (CHP) during the election campaigns were analyzed. In the content analysis,
it was identified how often the candidates used these words through keywords containing populist
elements. In addition, by using the Twitonomy application, it was aimed to measure the popularity of
the candidates over the amount of tweet and retweet numbers and their interaction levels during the
three-month election campaign. As a result of the study, it was found that the elements of populism
were included in the discourses of both alliances, but the canditates of AK Party, which is the main
component of the People’s alliance, had further populist discourses. It was concluded that the populist
discourse strategies determined by Wodak were used prominently in political discourses.

Keywords: Populism, Populist Discourse, Critical Discourse Analysis, AK Party, CHP

Giris

Popiilizm son yillarda siyasi arenada sik¢a duyulan bir kavramdir. Latin Amerikada solcu
baskanlari, Avrupada yiikselen sag partileri ve Amerika Birlesik Devletlerinde baskanlari
tanimlamak i¢in kullanilan popiilizm kavraminin yaygin kullanimi, kafa karisikligi ve
tartismalara yol agmaktadir. Kavramla ilgili tartismalar popiilizmin bir ideoloji, siyasi bir hareket
ve soylem olarak tanimlanmasi iizerinde yogunlagsmaktadir (Mudde ve Kaltwasser, 2011, s.
11). Giiniimiizde ise 6zellikle Avrupada tiim kaygilar popiilizm etrafinda belirginlesmektedir.
Bir yandan liberaller, liberalizm karsit1 kitlelerin popiilizme, milliyet¢ilife ve bazen yabanci
diismanhgina kapilmasindan endiselenirken, diger yandan demokratlar, siradan halka karsi
sorumlulugu olmayan segkinlerin yonetiminden endiselenmektedirler (Miiller, 2019, s. 22).
Ayrica, Donald Trump’in 2016 segimlerindeki popiilaritesi, popiilist aktorlerin se¢im basarilari,
bunun medya ile iliskisini glindeme getirmistir. Popiilist liderlerin basarisinda medyanin énemli
bir pay1 oldugu ileri siirtilmektedir (Block ve Negrine, 2017). Popiilizm, ¢ogu zaman dolayli
olarak otoriter ve ¢ogulcu demokrasinin diismani olarak goérilmektedir (Heywood, 2012;
Krédmer, 2014). Popiilizm, halkin i¢giidiilerinin ve isteklerinin siyasal bir eylem i¢in mesru bir
ilke saglamasi inancini yansitmaktadir. Bu anlamda, popiilist siyasetgiler halkin korkularini ve
umutlarini temsil ettiklerini iddia etmektedirler (Heywood, 2012, s. 291).

Popiilizm sadece sag partilerle sinirli olarak kabul edilmemekte, sol partiler de popiilist
unsurlari sdylemlerinde kullanabilmektedir. Ayrica, milliyetcilik, go¢ ve diger ¢cekismeli konular,
ozellikle farkl siyasi aktorler tarafindan popiilist siyasi iletisime meyilli konulardir. Ozellikle,
“seckinler’e karst “halk” stratejisi genellikle sag ve sol kanat popilist siyasetgiler tarafindan
kullanilmaktadir (Salgado, 2018, s. 58). Popiilizm, her zaman her tirli politikaci tarafindan
benimsenebilen bir siyaset tarzidir. Popiilizm basitce se¢menlerin destegini almay: amaglayan
bir strateji ve segmenlere ulasmak i¢in standart bir iletisim teknigidir. Seckinlik karsit1 dislanma
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diger bir¢ok politik sdylem arasinda bulunabilirken, popiilizmi en temel olarak diger séylem
tiirlerinden ayiran, halka génderme yapmasidir. Popiilizm her zaman halka hitap ederek ve onlar1
tanimlayarak eylemlerini hakli kilar, elit karsit1 duygulara dayanir ve onlar1 bir diglama stratejisine
tabi baz1 ¢ok 6zel kategoriler disinda, i¢sel farkliliklar1 olmayan, homojen bir grup olarak goriir
(Jagers ve Walgrave, 2007, s. 321-323). Bugiin Donald Trump’tan Vladimir Putine, Macaristanda
Viktor Orbandan Polonyada Jaroslaw Kaczynski'ye ve Filipinlerde Rodrigo Duterte’ye kadar
birgok devlet veya hiikiimet bagkani popiilist olarak tanimlanmaktadir (Fassin, 2018, s. 16).

Son yillarda yeni medyanin bireylerin hayatinda 6nemli bir yer tutmasiyla birlikte siyasetgiler
de yeni medya olanaklarini bir siyasal iletisim aract olarak kullanmaya baslamistir. Benjamin
Kridmer (2014), kisisellestirme, duygulara seslenme, kutuplastirma, karizma insa etme, temsili
demokrasinin kurumlarini devre dis1 birakma gibi unsurlari iceren medya popiilizmi kavramina
isaret etmektedir. Gianpietro Mazzoleni (2008), medyanin popilist liderlere 6zgii iletisim
tarzinin mesrulagtirilmasina katkida bulundugunu vurgulamaktadir. Bu noktada, sosyal medya
da popiilist soylemlere alan agmaktadur.

Giintimiizde, parti liderlerinin ve hiikiimetlerin kampanyalari, profesyonel iletisim
uzmanlar tarafindan yiiriitiilmektedir. Parti liderleri yeni medya araciligiyla dogrudan kamuoyu
ile iletisim kurmakta ve segmenleriyle iletisim kurmak i¢in artik partilerinin kanallarina ihtiyag
duymamaktadirlar (Kriesi, 2014, s. 365). Ruth Wodak (2015), sagc1 politikacilarin bagarisinin
goze carpan unsurlarindan biri olarak yeni medya performanslarina, Facebook ve Twitter
gibi platformlarin kolay erisilebilir olmasindan ve siyasal soylem ve miizakerenin yeni katilim
bicimlerine izin vermesinden dolay1 sosyal medyanin 6nemine vurgu yapmaktadir (s. 135).
Benjamin Moffitt (2019), ise sosyal medyanin siyaset sahnesinde merkezi bir 6nem arz ettigini ve
diinya genelinde popiilizmin sosyal medyadaki yiikselisine dikkat ¢cekmektedir (s. 43).

Baris Yetkin (2010), Tiirkiyede popiilizmin 1946 yilinda ¢ok partili doneme gegisle basladigini,
emekleme donemini 1950’1i yillarda yasadigini, 1960’lardan sonra ergenlik donemine ulagtigini
ve Avrupadaki siyasal gelismelere paralel olarak yeni sag ile 2002 yilindan itibaren iktidarinin
zirvesine ¢iktigini vurgulamistir (s. 165). Zafer Toprak (1992), Tirkiyede popiilizmin ortaya
¢ikisinin ilk agamasini tek parti donemiyle sona eren, gelenekei oldugu kadar koktenci 6geleri de
iceren, kente diisman koye dost, ulusal degerleri kirda arayan ve siniflar1 yadsiyan dayanigmaci
CHP halkgilig1 seklinde tanimlamugtir. Ikinci agamasi olan siyasal boyutun ise Demokrat Partiden
itibaren siyasal hayata girdigini ve Ozaldan Demirele sdylemin “siyasal” netlik kazandigini
ileri siirmiistiir (s. 18). Toygar Sinan Baykan (2017), siyasal bir iletisim gekli olarak popiilizmle
Demirelden itibaren merkez sag partilerin liderlerinin halkla daha yakin bir iliski kurdugunu (s.
182) ve daha yakin donem siyasetiyle ilgili olarak da Deniz Yildirim (2009), popiilist soylemin en
onemli unsuru olan homojen bir halk séyleminin muhafazakar hareket icinde 1990’11 yillardan
sonra artig gosterdigini, Erdogan’in da dahil oldugu popiilist liderlerin, eski siyasetgilere oranla
daha bagarili oldugunu belirtmistir (s. 6).

Bu ¢alisma, 31 Mart 2019 yerel se¢imlerinde farkli ideolojilere sahip siyasi aktorlerin popiilist
soylemleri bir siyasal iletisim bi¢imi olarak nasil kullanildigini Twitter paylagimlar: tizerinden

283



Ayse Fulya SEN e Sule YENIGUN ALTIN

gostermeyi amaclamistir. Bu dogrultuda, siyasal ittifaklari temsil eden belediye baskan adaylarinin
popiilist séylem tiretme bicimleri elestirel séylem ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Elestirel
soylem ¢oziimlemesi yapilirken, 2019 yerel se¢ciminde Twitter’1 etkin bir sekilde kullanan ti¢ biiytik
sehrin Cumhur ve Millet ittifaki adaylarinin Twitter paylagimlar1 Wodak’in (2015) sag popiilist
soylem stratejilerine yonelik analiz kategorileri ¢ercevesinde ¢6ziimlenmistir. Adaylarin popiilist
soylem stratejilerini kullanma bigimlerini tespit etmek amaciyla, elestirel séylem ¢oziimlemesine
ek olarak icerik ¢oziimlemesi de yapilmigtir. Boylelikle, farkli siyasal ideolojileri temsil eden
adaylarin popiilizmin unsurlarini ne sekilde kullandiklar: ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Ayrica,
Twitonomy uygulamasi kullanilarak ti¢ aylik secim kampanyas: siirecinde Twitterdaki etkilesim
diizeyleri tizerinden adaylarin popiilist soylemlerinin yayilma hizinin ve Twitter kullanma

performanslarinin 6lgiilmesi de amag¢lanmigtr.

Calismanin Kapsami ve Sinirliliklar:

Bu ¢aligmada, 31 Mart 2019 yerel se¢imlerinde AK Parti ve Milliyet¢i Hareket Partisinin
kurdugu Cumbhur ittifaki ile CHP ve lyi Partinin kurdugu Millet ittifakinin Istanbul, Ankara
ve [zmir bityiiksehir belediye bagskan adaylarinin Twitter gonderileri analiz edilmistir. Cumhur
ittifakinin Ankara Biiyiiksehir Belediye Bagkan Adayr Mehmet Ozhaseki, Istanbul Biiyiiksehir
Belediye Baskan Aday1 Binali Yildirim ve Izmir Biiyiiksehir Belediye Bagskan Adayi Nihat
Zeybekgi ile Millet ittifakinin Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1 Mansur Yavas, Istanbul
Biiyiiksehir Belediye Bagkan Adayr Ekrem Imamoglu ve Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskan
Aday1 Tung Soyer’in Twitter génderileri incelenmistir. inceleme, segim kampanyasinin basladig
1 Ocak-30 Mart 2019 tarihleri arasindaki toplam 3790 ‘tweeti kapsamaktadir. Calismanin
sonuglar1 6rneklemle sinirli olup, bir genelleme iddiasi tastmamaktadir.

Kuramsal Cerceve: Popiilizm ve Popiilist Soylemler

Popiilizm Kavrami

Politik bir hareket olarak popiilizm, “se¢menler ve politikacilar” arasindaki bir iligkinin
varligina ve segkinlerle halk arasindaki miicadeleye dayali demokratik bir soylem olarak
tanimlanmaktadir (Hawkins, 2003, s. 1138). Kamusal tartismalarda popiilizm tanimiyla ilgili
iki hakim goriis mevcuttur: ilk olarak popiilizm, insanlarin igten duygularini yonlendiren son
derece duygusal ve basit bir sdylem anlamina gelmektedir. ikinci anlamda popiilizm, segmenleri
memnun etmek ve “rasyonel olarak” en iyi segenegi bulmak amaciyla firsat¢i politikalar:
tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Kavramsal aciklik ve fikir birligi yakin olmamakla birlikte,
popiilizm tanimlarinin ¢ogunda en az ortak iki referans noktas: olarak “seckinler” ve “siradan
insanlar” yer almaktadir. Popiilizm, toplumu “saf insanlar” ve “yozlagmis seckinler” seklinde iki
homojen gruba ayiran ve siyasetin halkin genel iradesinin sesi olmasi gerektigini savunan ince
merkezli bir ideolojidir (Mudde, 2004, s. 543).
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Margaret Canovana (1999) gore popiilizm ¢ok belirsiz bir terimdir. Modern demokratik
toplumlarda popiilizm, hem yerlesik iktidar yapisina hem de toplumun baskin fikir ve degerlerine
kars1 “insanlara” bir hitap olarak goriilmektedir. Popiilizm, sistem karsiti olmasina ragmen
yalnizca kurulu gii¢ sahiplerine degil, ayn1 zamanda elit degerlere de meydan okumaktadir (s. 3).
Popiilizm, homojen bir biitiinliigii ideal olarak gormektedir. Bu bakis acisina gore, insanlar belirli
bir toplumsal durumdan dolay: degil, gelenek ve kosullara dayanan ortak bir kader yiiziinden bir
toplumsal gruba mensup olduklarini hissetmekte ve kardeslik duygusuna dayanan bir kimligi
kabul etmektedir (Tarchi, 2013). Popiilizm yiiksek oranda “duygusal, slogan temelli ve tabloid
tarz1 bir dil” icermektedir (Mazzoleni, 2003, s. 5).

Popiilizm bir politik bir strateji olarak da goriilmektedir. Liderler se¢gmenlere biiyiik
ekonomik ¢ikarlara sahip olmadiklarii gostermek icin popiilist dili kullanmaktadir (Gidron
ve Bonikowski, 2014, s. 11). Popiilist siyaset daima halka hitap etmekte ve popiilistler siyaset
aracihifiyla kendilerini hakli ¢ikarmaktadirlar. Popiilist siyaset, seckin karsit1 duygulara
dayandirilmakta ve halki, diglanan bir grup disinda, farkliliklar1 olmayan, homojen bir grup
olarak gormekte; seckinlik karsit1 séylem, siradan insanlar ve segkinler arasindaki mesafeyi ve
yabancilagmay1 vurgulamaktadir. Elitler; siyasi elitler, medya elitleri, biirokratik elitler, aydinlar
ve ekonomik elitler olarak tanimlanmaktadir (Jagers ve Walgrave, 2007, s. 322-324).

Wodak (2015), popiilizmi sagc1 popiilizm olarak ele almis ve popiilizmin “halki” temsil
eden, geleneksel politikalara dayanan homojen gruplar: temsil ettigini ifade etmistir. Wodak,
sagc1 popiilist hareketlerin, soylemlerini halka dayandirdigini, geleneksel sol-sag boliinmesine
son vererek ekonomik kriz ve benzeri gibi sosyal problemlerle yeni sosyal béliinmeler insa
ettigini, popiilist politikacilarin kendilerini siradan insanlarin kurtaricist olarak sunduklarini ve
soylemlerinin yasadiklar1 donemin sosyo-ekonomik durumuyla iligkili oldugunu vurgulamistir
(s. 20-22).

Popiilist Soylemler

Popiilizmin séylem tarzi oldugunu belirten yaklagima gore “biz” ve “onlar” ayrimi, siradan
insanlar ve seckinler arasinda bir ikilik insa eder. Bu yaklagim, popiilizmin bir ideolojiden ¢ok
soylem sekli oldugunu savunur ve popiilizmi halk ve oligarsi arasindaki ahlaki ve etik miicadele
olarak siyaset insa eden bir retorik olarak goriir. Bu yaklagimin temsilcilerinden Kazin, popiilizmi
halkin ¢ogunlugu i¢in konustugunu iddia edenlerin kullandig: dil olarak tanimlar. Kazine gore
popiilizm, belirli siyasi aktorlerin temel inanglarini yakalayan bir ideoloji degil, hem sag hem
de sol, liberaller ve muhafazakarlar tarafindan segici ve stratejik olarak kullanilan bir politik
ifade bi¢imidir. Popiilizm, “biz” ve “onlar” arasindaki ikilik tizerine kurulmustur (Akt. Gidron
ve Bonikowski, 2014, s. 7-14). Medya ve iletisimin popiilist soylemlerin insas: stirecindeki rolii
bu yaklagimin merkezindedir. Bu yaklagim, eger popiilizm karizmatik bir siyasal liderlik bi¢imi
ile Ozdeslestirilirse, karizmanin iletisimsel olarak nasil yapilandirildigina, stirdiiriildiigiine ve
medyanin bu séylemleri yonlendirmedeki roliine odaklanmaktadir (Waisbord ve Amado, 2017,
s. 1331).
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Popiilizmi, siyasi aktorler ve medya aktorleri tarafindan sdylemsel olarak ifade edilen bir
ideolojiolarak diistinmek, siyasetbilimiveiletigsim bilimi arasindakoprii kurmay: gerektirmektedir.
Siyasal iletisim bakis agisi, popiilizmin ideolojisini neyin olusturdugu ve nasil iletisim kuruldugu
tizerinde durmaktadir. Bu iletisim merkezli bakis agisina gore, vurgu artik belirli bir partide veya
bir politikacida degil, “bdyle bir fenomen” olarak popiilist mesajlar iizerindedir. “Icerik olarak”
popiilizmle, insan merkezci ve seckin karsithigr gibi popiilist ideolojinin temel bilesenlerinin
iletisimi kastedilmektedir. “Stil olarak” popiilizm ise, popiilist ideolojiyi ifade eden bu mesajlarin
genellikle karakteristik bir sunum tarzi unsurlarinin kullanimiyla iliskilidir. Bu perspektifte
poptilizm, mesaji gonderen aktoriin 6zelliklerinden ziyade siyasal iletisimin 6zellikleri olarak
anlagilmaktadir (de Vreese vd., 2018, s. 425). Popiilizmin siyasi dinamigi siirekli yeniden iiretilen
soyleme baglidir (Laclau, 2011, s. 140).

Popiilistin s6yleminin esasi, “seckinler” ve “siradan insanlar” arasindaki normatif ayrimdir.
Popiilizm, icinde bizler ve rakiplerin bulundugu bir bakis acis1 sunar. Rakipler sadece farkli
ozelliklere ve degerlere sahip insanlar degil, ayni zamanda diigman olarak goriilmektedir (Mudde
2004, s. 544). Popiilistlerin istedigi, halkin temsilcilerinin yani kendilerinin iktidarda olmasidr.
Bu nedenle popiilist siyasi partiler ve temsilcileri kurulu diizene kars1 ¢ikmak i¢in temsil edilme
konusunda dezavantajli olduklarini diisiindiikleri gruplarin sesi olmaktadirlar. Popiilist partiler,
sahiplendikleri sorunlara diger partilerin tepki vermesini saglayarak siyasi alanda goriiniirler
(Mudde ve Kaltwasser, 2019, s. 68). Ricardo Gualda (2019), popiilist séylemin 6zelliklerini su
sekilde siralamstir (s. 61):

o Popiilist liderler geleneksel degerlerle ilgili olarak basit ve kolay anlasilabilir sekillerde
konugurlar.

o Popiilist soylem medyay1 kullanarak halkla dogrudan konusur ve bu sekilde insanlari
kontrol eder, sosyal degisim ve siyasal reform vaat eder.

« Popiilist liderler ulusal magduriyet sdylemi sunarlar ve idealize edilmis bir ge¢misi veya
gelecegi arzularlar.

« Liderler kendini karizmatik bir lider olarak sunar.

« Konusmasinda lider, sosyal gruplarla, onlara has dilsel kodlarla kisisel iliskiler kurarak
kendini mecazi olarak bu iliskiler aginda makul ve gelenekgi sosyal bir role yerlestirir.

Postill (2019), sosyal medya ile poptilizmin yiikselisi arasindaki baglantiy1 anlamak i¢in yeni
medya teknolojilerinin politik degisim tizerindeki etkilerini tartisirken sosyal medyay: toplam
medya sisteminin ayrilmaz bir parcast oldugunu gérmenin 6nemini vurgulamakta ve hibrit bir
perspektif 6nermektedir. Buna gore, sosyal medya iletisim ve telekomiinikasyon aglarinin yani
sira kamusal alan1 da igeren daha biiyiik bir iletisim sisteminin bir parcasidir. Bu farklilastirilmis
alanlarda, iletisim hem ¢evrimi¢i hem de ¢evrimdis1 olarak kisisel, kisilerarasi, grup, kitle ve halk
iletisimi dahil olmak iizere pek ¢ok bigimde gelismektedir. Bu nedenle, sosyal medya ve popiilizm
iliskisinde kiiltiirel baglam 6nemli bir rol oynamaktadir.
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31 Mart 2019 Yerel Secimlerinde Adaylarin Twitter Gonderilerinin Analizi

Arastirmanin Yontemi

Bu caligmada, 31 Mart 2019 yerel se¢imlerinde Cumhur ve Millet ittifaklarinin Ankara,
Istanbul ve Izmir adaylarinin kisisel Twitter hesaplarindan yaptiklar1 paylasimlar elestirel séylem
¢oztimlemesi ve icerik ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Elestirel sdylem ¢oziimlemesi
yapilirken, Wodakin (2015) sagct popiilist partilerin soylemlerine iliskin olusturdugu analiz
gercevesinden yararlanmilmigti. Wodakla gore elestirel sOylem analizi igin #i¢ kavram g¢ok
onemlidir: Bunlar; “elestiri’, “ideoloji” ve “gii¢’tiir. S6ylem tarihsel yaklagimin temsilcisi olan
Wodak, ideolojiyi belirli bir toplumsal grubun iiyeleri tarafindan paylasilan degerlendirmeler,
kanaat, goriis, tutum ve ilgili zihinsel temsil olarak olusmus tek tarafli bakis agis1 veya diinya
gorisi olarak gormektedir. Soylem tarihsel yaklasimin amaglarindan biri egemenligi kuran veya
tartismali hale getiren ideolojileri ortaya ¢ikarmaktir. Elestirel séylem ¢oziimlemesi, sdylemin
toplumsal egemenligi yeniden iiretme yollariyla ilgilenmektedir. Bu noktada gii¢, séylemlerde
mesrulagtirilmakta ve soylemsel olarak islemektedir. Wodak ozellikle, sagc1 popiilist mikro
politika ve ilgili retorikle ilgilenmektedir (Ozer, 2018, s. 228).

Wodak (2009), politika alanindaki elestirel sdylem ¢oziimleme yontemini kullanan birgok
aragtirmacinin sagci popiilist soylemlere odaklandigini; ¢iinkii sagc1 popiilist soylemin birgok
Avrupa lilkesinde giderek daha hegemonik hale geldigini (s.18); Avrupadaki radikal sagc1 popiilist
partilerin milliyetgilik, Islam tehdidi, etnik azinliklar gibi konular1 merkeze aldigini, popiilist
aktorlerin s6ylemlerinin ve pragmatik onerilerinin baglama bagli oldugunu ve kendilerini halkin
kurtaricist olarak tinlii ve ¢ekici bir idol gibi sunduklarini belirtmistir (2013, s. 26). Wodak
ve Meyer (2009), elestirel séylem ¢oziimlemesinin, dili sosyal bir pratik olarak gordigiini ve
dilin kullanildig1 baglamin ¢ok 6nemli oldugunu ve séylemin belirli bir olay, durum, kurum ve
onu olusturan gerceve tarafindan sekillendirildigini vurgulamislardir (s. 5). Wodak (2015), sag
popiilist hareketlerin politik bir grubu giinah kegisi olarak isaret ettigini ve o grubu “bizim” ve
“tilkemiz” igin bir tehdit unsuru olarak yorumladigini ve bir “korku politikas1” gelistirdigini ve
boylelikle politika Onerilerini megrulastirdigini ve bu durumun sagduyuya ve entelektiializme
itiraz ve aydinlanma 6ncesi diisiinceye donils anlamina geldigini belirtmektedir (s. 2).

Bu ¢alismada, siyasi aktorlerin popiilist soylemlerini belirlemek amaciyla Wodak'in (2015)
sag popiilist soylemlerin hangi stratejiler tizerinden kuruldugunu inceledigi The Politics of Fear
adli calismasinda ortaya koydugu analiz kategorilerinden yararlanilmis ve 6rneklemi olusturan
‘tweetler bu kategorilere gore analiz edilmistir (s. 66-68). Bu kategoriler su sekildedir:

1) Halka Hitap Etme (Homojenlestirme): Sagci popiilist partiler, ilk olarak, homojen
topluluklara, halka odaklanmakta, homojen halka seslenmekte ve tehlikeli yabancilara kars:
korunmalar1 gereken merkezi bir alandan bahsederek tehdit senaryolari olusturmaktadirlar
(Wodak, 2015). Daha 6nce de belirtildigi gibi, popiilizm, bizi “popiilizm” sozlitk kategorisine
yonlendiren bazi temel kavramlari igeren ince bir ideoloji olarak kabul edilir. Ideolojiyi olusturan
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ilk kavram halktir. Bu yiizden sik sik “halka” isaret eden partiler digerlerinden daha popiilist
olarak kabul edilir (Pauwels, 2011, s. 105).

2) Geleneksel ve Muhafazakar Degerler: Milliyetciligin ve popiiler glindemin yani sira,
sagc1 popiilist partiler geleneksel, muhafazakar degerleri ve ahlaki degerleri, aile degerlerini
onaylar ve statiikoyu korumak isterler.

3) “Biz” Sunumu: Sagci popiilist soéylemler, basit bir ikilik kurarak ve olumlu kisisel ve

IR AN

olumsuz 6telemeler yaparak diinyay1 “iyi” ve “kéti”, “biz” ve “onlar” seklinde ikiye ayirir. “Vatan
veya biz, digerleri tarafindan magdur ediliyoruz!” soéylemleri ge¢miste yasanan sikintilar 6rnek

verilerek inga edilir.

4) “Onlar” Sunumu: Popiilist sdylem kuranlar, kendilerinin ve se¢menin, “baskalarinin
magduru” olduklarini sik sik ve basit bir iislupla anlatmakta; diger uluslar, diger etnik kokenler
vb. tehlikeli yabancilara karsi korunmalar1 gereken bir durumun séz konusu oldugunu
vurgulamaktadir. Bu sekilde, tehdit senaryolar1 olugturarak biz ve onlar ayrimi yapmaktadirlar.
“Vatan veya biz, ‘onlar’ yani toplum i¢indeki veya digindaki yabancilar tarafindan tehdit ediliyor”
sOylemini {iretirler. Soylemleri, “onlar farklilar ve bize kars1 ¢ikiyorlar!” seklindedir. Komplolar
korkunun ve sagc1 popiilist sdylemin bir parcasidir. Komplolarin bankacilar, medya, muhalif
partiler ve benzeri hainler tarafindan organize edildigini ileri siirerler. Popiilistler ayrica “tehlikeli”
yabancilara kars1 korunmalar: gerektigine vurgu yaparlar. Tehdit senaryolar: olusturarak vatanin
birileri tarafindan (onlar) tehdit edildigi soylemlerine basvururlar.

Wodak’in (2015), analiz kategorilerine dayanan elestirel sdylem ¢oziimlemesine ek olarak (s.
66-68), bu calismada popiilist soylemleri nicel olarak ortaya koymak amaciyla icerik ¢6ziimlemesi
yontemi de kullanilmugtir. Inal'in da vurguladigi gibi (1996), igerik ¢oziimlemesi, metinlerin
tasidig1 anlami daha tarafsiz ve sistematik olarak 6lgme konusunda énem tagimaktadir. Igerik
¢oztimlemesi yapilirken temalarin siniflandirilmasinda baglam birimi metnin biitiintidiir.
Baglam birimi tizerinde yapilan bu vurgu, nicel ¢oziimlemelerden nitel ¢6ztimlemelere dogru bir
gecisi gostermektedir. Burada incelenen sozciikler metinden yalitilmadan ancak metnin butiini
icinde anlamli olmaktadir (s. 82).

Icerik ¢oziimlemesi yapilirken Wodak’in popiilist sdylem temalarini yansitan sozciiklerin
olusturdugu bir kodlama cetveli hazirlanmis ve adaylarin bu s6zctikleri kullanimiyla ilgili oransal
dagilim tespit edilmeye ¢aligilmistir. Boylelikle, adaylarin ne 6l¢lide popiilist bir dil kullandig:
baglamdan kopmadan sayisal verilerle de gosterilmeye calisilmistir. Kodlama cetvelindeki
kategorilere ait sozctiklerin her aday tarafindan kag kez kullandig: tablolarda gosterilmis ve ¢ikan
sonuglara gore grafikler olusturulmustur. Ayrica, icerik ¢oziimlemesi yapilirken Twitonomy
uygulamasindan yararlanilarak adaylarin ¢alismanin tarih aralifi olarak belirlenen 1 Ocak-
30 Mart 2019 donemindeki Twitter verileri de incelenmistir. Twitonomy verileriyle adaylarin
Twitterda ne kadar etkin olduklari, hangi adayin Twitter’s daha aktif kullandig1 ve adaylarin
Twitter etkilesim diizeyleri analiz edilmis ve bu kriterler popiilizmin basat unsuru olan halka hitap
etme giictiniin bir parametresi olarak degerlendirilmistir. Adaylarin Twitter1 nasil kullandig,
popiilizmin unsurlarini kullanip kullanmadig kadar 6nemlidir. Glintimiizde siyasetcilerin halka
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seslenmesi konusunda sosyal medya 6nemli bir aractir. Adaylar buradan halkla dogrudan iletisime
gecmektedir. Bu nedenle, bu veriler popiilist sdylemin etki giiciiniin ¢oziimlenmesi agisindan
onemlidir. Caligmada, Twitter’a ait terimlerden retweet yerine “tekrar paylasma”, hashtag yerine
“etiket” ve mention yerine ise “atif” ifadeleri kullanilmis; ancak, giinliik dilde yerlesik bir ifade
haline gelmis olmasi nedeniyle gonderi/ileti anlamina gelen ‘tweet’ sdzcligii yerine Tiirkge bir

karsilik 6nerilmemistir.

Bulgular ve Yorum

1. Halka Hitap Etme (Homojenlestirme): Wodak (2013), “biz” yani “halk” sunumunun,
adaym kendi kimligini tanimlamak i¢in agir1 derecede kullanilmasini, kesin bir sekilde sagc1
popiilist partilerin kurucu 6zelligi oldugunu iddia etmistir. Wodak’a gore “biz” sdylemini kullanan
aday “halk” temsil etmektedir (s. 24).

a) Cumhur ittifaki Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Sizlerin béylesine giizel destegi olduk¢a bizim de Allah'in izniyle stirekli artan bir
calisma agkimiz olacaktir. Iyi ki varsiniz Pursaklar’in tebessiimlii yiizleri... yi ki varsiniz
Ankaramizin giizel yiireklileri... (Ozhaseki, 23 Ocak 2019).

Ankara i¢in biz haziriz. Bagkentimizi hep birlikte biz olarak yonetecegiz
#OnceMilletOnceMemleket (Ozhaseki, 1 Ocak 2019).

Gelin hep birlikte Istanbul icin agkla, sevkle calismaya devam edelim (Yildirim, 27 Mart
2019).

Kampanyamiza Caps’leri ve videolar1 ile nese katan, yaratici zekéya sahip ‘kankalarimdan’
icten tegekkiiriimii kabul etmelerini istiyorum. Gittigimiz her yerde bizleri kucaklayan,
bagrina basan aziz Istanbulun kiymetli sakinlerine goniilden muhabbetlerimi
sunuyorum (Yildirim, 30 Mart 2019)

Bugiin Cigli ve Kemalpagada hemsehrilerimizi dinledik. Daha giizel bir Izmir igin

duyulan heyecan bizi ¢ok mutlu ediyor (Zeybekgi, 9 Ocak 2019).

Birbirimizi dinledigimiz, birbirimize hosgdriiyle yaklasigimiz ve Izmiri kogulsuz

sevdigimiz siirece ¢6zemeyecegimiz hig bir sorun yok! (Zeybekgi, 27 Ocak 2019).

Popilist soylemlerin en 6nemli unsurlarindan biri olan halka hitap etme, kendini halkla
birlestiren bir dil kullanma 6zelligi Cumhur ittifakinin Ankara Istanbul ve Izmir adaylarinda
belirgin bir sekilde goze ¢arpmaktadir. Her ti¢ aday da “birlikte”, “biz”, “hemsehrilerim” gibi
ifadeleri sik bir gekilde kullanarak kendisini hitap ettigi halkin icinden biriymis gibi sunmustur.
“Biz yonetecegiz”, “biz” “hep birlikte biz” benzeri ifadeler kullanarak halki bir anlamda 6zne
olarak ¢agirmiglardir. Adaylar, popiilizmin halka hitap etme unsurunu kullanarak, partilerini

se¢menleriyle biitiinlestirmeyi hedeflemistir.
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b) Millet ittifaki Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Se¢im kampanyasi siirecinde bizlere destegini esirgemeyen tiim hemsehrilerime
tesekkiir ederim. Se¢imin, dostluk, kardeslik ve baris i¢inde ge¢mesini, kazananin
Ankara olmasini dilerim (Yavas, 30 Mart 2019).

Ankarada yasayan hemgehrilerimizin her ilge i¢in sorunlarini ve ¢6ziimlerini biliyoruz.
Biz Ankarada siftahsiz kapatan esnafin, geliri olmayan yoksulun, geng issizin dertlerine
derman olmak i¢in, Ankara i¢in projeler gelistirdik. Rant degil halk kazanacak
#HakYeriniBulacak (Yavas, 19 Mart 2019).

Milli Piyangodan ikramiye ¢ikarsa, kendime metrobiis alacagim” diyen Bahattin Cagis
hemsehrimle yilin ilk gliniine beraber bagladik. Tatil oldugu i¢in metrobiiste oturabildik,
sohbet edip dertlegtik. Ulasim basta, Istanbul’un tiim sorunlarini konusarak ve anlayarak

¢ozecegiz (Imamoglu, 1 Ocak 2019).

Kadikdy Istanbulun onemli merkezlerinden biri. Her giin farkli ilgelerden yiiz
binlerce Istanbullw’yu da agirlayan ilgemizin meydaninda ve sokaklarinda dolastik,

hemsehrilerimle dertlestik, Kadikdy giinlerimi konustuk (Imamoglu, 2 Ocak 2019).

... Sevgiyle, saygiyla bahari birlikte kargilasacagiz! #Asklalzmir #BirOyHepimizigin”
(Soyer, 29 Mart 2019).

Koyli kardesim kazanacak, Izmir yerli iiretimle kalkinacak. #Agklalzmir
#CokSesCokRenkCokNefes” (Soyer, 24 Mart 2019).

Millet ittifakinin adaylar;, Cumhur ittifakinin adaylarina benzer bir sekilde popiilist
sOylemin stratejilerine uygun bir dil kullanarak se¢mene yaklagsmaya ¢alismistir. Takipgileriyle
bag kurmaya ¢alismislar ve herkesi birlestiren bir hitap sekli kullanmiglardir. Farkli bir ideolojiye
sahip bir ittifakin adayr olmalarmna ragmen ‘tweetler rakiplerininkiyle benzer o6zellikleri
tasimaktadir. Adaylar, ciimlelerinde “hemgehri’, “koylii kardegim’, “birlikte”, “dertlestik’,
“konustuk’, “dinledik”, “cozecegiz” gibi birlestirici ifadelerle, kendileriyle halk arasinda bir ayrim
olmadigini vurgulayarak popiilist séylemin 6nemli unsuru olan segkinlere kars: halk stratejisini

giiclii bir gekilde kullanmiglardir.

2. Geleneksel ve Muhafazakir Degerler: Gualda (2019), popiilist liderlerin geleneksel
degerlere konugmalarinda oldukga fazla yer verdigini belirtmistir (s. 61). Wodak (2013), popiilist
aktorlerin, soylemlerinde “biz” seklinde olusturdugu grubun tim bireyleriyle ayni inanglara
sahip oldugu izlenimini vermeye ¢aligtigini, dolayisiyla kendi inanglarini hitap ettigi tiim gruba

yansitmakta oldugunu ifade etmistir (s. 24).

a) Cumhur Ittifaki Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Rabbim niyetimizi salih, nasibimizi hayir eylesin. #HayirliCumalar (Ozhaseki, 18 Ocak
2019).
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Allah bize bir dert verdi, hizmet derdi. Onun ile yogrulur, onun ile dik dururuz. Allah bu
derdi icimizden almasin (Ozhaseki, 27 Ocak 2019).

Bismillah” deyip bugiin Eyiip Sultandan ¢aligmalar1 baglatiyoruz. Hayirli ugurlu olsun,
Allah mahcup etmesin (Yildirim, 19 Subat 2019).

Oncelikle; cennet vatanimizin miistesna bir pargasy, iki kita tizerine kurulmus,
Peygamber Efendimiz’in miijdesine mazhar olmus bu kadim sehrin y6netimine beni
aday gosterdikleri i¢in Cumhurbaskanimiz Sayin @RT_Erdoganma saygilarimi arz
ediyorum (Yildirim, 30 Mart 2019).

Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’iin annesi Ziibeyde Hanim’ 6liimiiniin 96. yilinda saygiyla
ve minnetle aniyoruz. Ziibeyde Hanim’, sadece oglunu yetistirirken gosterdigi 6zveriyle
degil, kadinlarin egitimi konusundaki ileri goriisiiyle de hatirlayalim. Atamizin annesinin
ruhu sad olsun (Zeybekgi, 14 Ocak 2019).

Anadolu’nun en biiyilk ozan1 Agik Veysel'i vefatinin 46. yil doniimiinde 6zlem ve
rahmetle aniyorum. #AsikVeysel (Zeybekgi, 21 Mart 2019).

Cumbhur ittifakinin her ti¢ adaymin ‘tweet’lerinde geleneksel ve muhafazakar motifler sik
kullanilmistir. “Biz” vurgusu ile dinsel ve geleneksel imgeler ayni ‘tweet’lerde kullanilmigtir.
Boylelikle, partinin ve se¢menin de dahil edilerek olusturuldugu “biz” vurgusu, dinsel ve
geleneksel imgelerle anlamlandirilirken, 6tekini bu ¢izginin disinda birakmaktadir. Cumhur
ittifakinin Ankara ve Istanbul adaylarinda, Mustafa Kemal AtatiirK’iin annesi Ziibeyde Hanim'in
olim yildéniimiinii anmayla ilgili bir ‘tweet’ olmamasina kargin Izmir aday1 Zeybekgi, Ziibeyde
Hanim’, 6lim yildontiminde anmustir. Ayrica ZeybeK'in, dini igerikli séylemleri, Cumhur
ittifakinin diger adaylarina oranla daha az kullandig1 goriilmiistiir. Bu durum, Izmirde birinci
parti olarak CHP’nin bulunmasiyla iliskilidir. Adaylar sdylemlerini bulunduklar1 sehirdeki
insanlarin ideolojilerine, o sehirde hangi partinin se¢meninin g¢ogunlukta olduguna gore
sekillendirmislerdir.

b) Millet ttifaki Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Ankaraya bahar gelecek. Ankaralilara ve aziz milletimize iyi gelecek. Nevruz'un tim

giizelliklerini Ankara'miza getirmesini diliyorum (Yavas, 21 Mart 2019).

Bizler bu yola analarimizin, ninelerimizin dualarryla ¢iktik. Hak yolundan ayrilmadik,
halktan kopmadik. Bu sevginin ve inancin karsiligini verebilmek i¢in gece giindiiz
calisacagimiza soz veriyoruz. #DogruDuvarYikilmaz #Tamamingallah (Yavag, 28 Mart
2019).

Sabah kahvaltisini annem ve babamla yaptim. Aile bityiiklerimle yaptigimiz sohbetler ve
onlarin nasihatleri benim igin hep kiymetlidir (imamoglu, 23 Ocak 2019).

Allab'im, beni Istanbul’a, aileme ve dogdugum topraklara mahcup etme (Imamoglu, 23
Ocak 2019).
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Regaip Kandilinizi tebrik eder, ulusumuz ve tiim insanlik i¢in iyilik, baris, huzur dolu
gtinler dilerim (Soyer, 7 Mart 2019).

Tiim kalbimle ailelerimizin yanindayim. Sizlere destek boynumun borcu olsun degerli
kardeglerim (Soyer, 21 Mart 2019).

Millet ittifakinin adaylari da, Cumbhur ittifaki adaylar: gibi, geleneksel degerleri referans
gostererek, bu degerlere sahip olduklarini vurgulayan popiilist bir séyleme bagvurmuslardar.
Hitap ettikleri toplum i¢in 6nemli olan degerleri vurgulayarak, ayni degerlerin kendileri i¢in de
onemli oldugunu vurgulayan bir sdylem bi¢imi kullanmislardir. Bu tiir bir sdylem bicimi, Millet
ittifaki adaylarinin, kendilerini sag-muhafazakar seklinde tanimlayan siyaset ve siyasetcilerin
argiimanlarina, sembollerine ve imgelerine en az onlar kadar sahip olduklarini gostermeye
caligmaktadir. Izmir adayina bakildiginda ise, Cumhur ittifakinda gériillen durum burada da
ortaya ¢ikmigtir. Millet ittifakinin Izmir adayinin, geleneksel ve muhafazakar degerleri, Ankara
ve Istanbul adaylarina oranla, daha az kullandig: tespit edilmistir.

3. “Biz” Sunumu: Wodak (2015), sagct popilist hareketlerin, “halk” hakkindaki
soylemlerinde, toplum igindeki karmagikligi reddettigini, bu partilerin siirekli olarak
“oradakilere” karst oldugunu, “halki” savundugunu ve kendilerini “halkin kurtaricilar1” olarak
gosterdiklerini belirtmistir (s. 21). Dahast Wodak (2015), tarihsel referanslarin, “biz”i, “onlar’a
karst koruyan kurtaricinin mitini gergeklestirmeye hizmet ettigini vurgulamistir (s. 66). Ayrica,
popiilist soylemlerde insa edilen olumlu “biz” sunumunda konusmacinin ihtiyag sahibi olanlara
yardim etmesini “iyi ve 6vgiiye deger isler” olarak nitelendiren séylemlerde bulundugunu ifade
etmistir (s. 102).

a) Cumhur Ittifaki Adaylarinin Twitter Gonderileri:
Biz, milletimizin génliine girmenin derdinde olduk (Ozhaseki, 17 Subat 2019).

Bizim tarihimiz, inancimiz ve kadim kiltiiriimiiz; karincayr incitmeme iizerine
kurulmustur (Ozhaseki, 25 Mart 2019).

AK Parti demek millete hizmet demektir. Biz milletimize sevdaliyiz ve memleketimize
asig1z. #MemleketisiGoniilisi (Yildirim, 31 Ocak 2019).

Hayatim boyunca insana hizmeti hep birinci 6ncelik olarak gérdiim. Elbette insanin
oldugu yerde hata da vardir ama iilkeme, milletime hainlik etmedim, hainlik edenlere
de firsat vermedim. Onemli olan bu diinyadan gociince arkada hos bir seda birakmaktir
(Yildirim, 5 Subat 2019).

Kim olursa olsun, hangi goriise sahip olursa olsun... Biz goniiller yapmaya, goniilleri
birlestirmeye geldik (Zeybekgi, 24 Ocak 2019).

Konak ve Karabaglarda hemsehrilerimizle bulusuyor sorunlarini dinliyoruz. Bizim igin
her semtimiz ayni degerde. Nerede bir ev nerede bir goniil varsa oraya hizmet gétiirmek
bizim gorevimiz...1 Nisandan itibaren hizla tiim sorunlar1 ¢ozecegiz! (Zeybekgi, 27 Mart
2019).
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Cumbhur ittifaki adaylar1 biz sunumunda, “biz”i diirtist, halka hizmet eden, ge¢mis bir
tarih ve kiiltiire sahip seklinde aktarirken, “onlar” bu ozelliklerin disinda kalacak sekilde
aktarmaktadir. Dolayisiyla burada bir ikilik olusmakta “biz’e yapilan her olumlu ifade digerini
olumsuzlamaktadir. Yildirim, ‘tweetlerinde “biz” sunumu yaparken, popiilist sdylemlerin
milliyet¢i unsurlarini kullanarak, kendilerini vatan, millet, Istanbul sevdalis1 ve savunucusu olarak
tanimlayarak millet sevdalisi-hain, gibi ikili karsitliklart kullanmigtir. Tkili kargitliklardan olumlu
olanlarla adaylar kendisini anlatirken, olumsuz olanlarla rakiplerine gonderme yapmuslardr.
Yildirim'in ‘tweet’lerinde “hemsehrilerimizle bulusuyor sorunlarini dinliyoruz”, “insana hizmeti
hep birinci oncelik olarak gérdiim” seklindeki ifadeleri yaptiklarinin 6vgiiye deger isler olarak
nitelendirmeye 6rnek olarak gosterilebilir.

b) Millet ittifaki Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Biz miifterilerin ¢aresiz iftiralarina kars1 giiciimiizii haktan, halktan, analarimizin
dualarindan, hemsehrilerimizin sevgisinden, Ankaralilarin inancindan aliyoruz...
#HakYeriniBulacak (Yavas, 21 Mart 2019).

Ankarayr birlikte hak ettigi yere tasimak i¢in 1 Nisandan itibaren
¢aligmalarimiza  baglayacagiz.  Bereket ~ve  huzura 3  gin  kaldu
#DogruDuvarYikilmaz #Tamamingallah (Yavas, 28 Mart 2019).

Kim ne derse desin, ben tek bir giin bile kotii bir s6z kullanmayacagim. Kirli siyasetten
uzak duracagim, herkesin mutlulugu igin ¢aligacagim. Bu se¢imin sonunda iyilik, sevgi
ve sayg1 kazanacak (Imamoglu, 16 Subat 2019).

Ben partizanlig bitirmeye geliyorum. Bagcilar'in Sultanbeylinin ¢ocuklari ile Kadikoy’iin
Besiktag'in ¢ocuklarini esitlemeye geliyorum. Ben degil, 16 Milyon Istanbullu kazanacak
#BirlikteKazanacagiz (Imamoglu, 29 Mart 2019).

... Bugiin gérdim ki birlikte ektigimiz iyilik tohumlar1 benzer sekilde biiyiiyor...
#Asklalzmir #MartinSonuBahar (Soyer, 21 Mart 2019).

Karamsarligi, toplumumuzun bdlinmiisliigiinii {zmirden baglamak iizere topyekiin

hayatimizdan ¢ikaracagiz. #Asklalzmir #MartinSonuBahar (Soyer, 24 Subat 2019).

>

Millet ittifakinin adaylarinin, “esitlemeye geliyorum”, “bereket ve huzura 3 giin kaldr’,
“hayatimizdan ¢ikaracagiz” seklindeki ‘tweetlerinde adaylarin kendilerini kurtarici olarak
sunduklari acik bir sekilde gériinmektedir. Bi¢im olarak olumlu goriinen ciimlelere bakildiginda,
anlamda gizli bir olumsuzluk mevcuttur. “Kirli siyasetten uzak duracagim” kirli siyasetin
oldugu, “karamsarligi hayatimizdan ¢ikaracagiz”, karamsarlik oldugu, “partizanlig: bitirecegiz”
“partizanlik yapildig1 anlamma gelmektedir. Bu ifadelerle adaylar, kendilerini aday olduklar1
sehre demokrasi getirecek “kurtaric1” olarak sunmaktadirlar. Dolayisiyla, adaylar, her ne kadar
olumlu bir dil kullandigini vurgulamaya ¢alissa da ciimlelerin arkasinda olumsuz bir gizli anlamin
mevcut oldugu gortinmektedir.
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4. “Onlar” Sunumu: Birinci sahis zamirinin kullanimi, “biz” / “bizim” ve diger kétii sey
arasindaki farka isaret etmektedir (Gimenez ve Schwarz, 2016). Dolayisiyla i¢inde “biz” sunumu
gecen ‘tweet’ler, “onlar’la aradaki farki gostermeye ¢caligmaktadir.

a) Cumhur ittifaki Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Cumhur Ittifaki; Tiirkiyenin bekasi, milletin gelecegi icin terdre, béliiciiliige karst
devletiyle milletiyle b6linmez bir biitiin olan bu miibarek yurdu her tiirléi fitneden
kurtarmanin adidir (Yildirim, 4 Ocak 2019).

#Cumhurittifaky; secim ittifaki degil vatan ve beka ittifakidir. Ciinkii mesele memleketse,
gerisi teferruattir (Yildirim, 6 Mart 2019).

Etrafta terdr, savag, kotiliik, bolmek, ayirmak isteyenler var ama bir de Tirkiye ve
Yenikap: ruhu var. 15 Temmuzda yenilmeyen Tiirkiyenin ruhu burada Yenikaprda. Siz
bu meydani doldurdukga ne hainlere yeniliriz ne de ekonomimize saldiranlara eyvallah
ederiz (Yildirim, 24 Mart 2019).

... Balgovali artik dertlerinin ¢dziilmesini istiyor. Merak etmesinler, herkesi dinliyoruz,
dertlere derman olmaya geliyoruz (Zeybekgi, 10 Ocak 2019).

... Izmirli artik ¢8ziim istiyor. S6z veriyoruz, 1 Nisandan itibaren ¢dziilmedik sorun
kalmayacak. #1zmirKazansin” (Zeybekgi, 28 Mart 2019).

Demokrasimize ve milli irademize pranga vurmaya ¢alisanlari unutmadik,
unutmayacagiz (Ozhaseki, 28 Subat 2019).

Mehmet Ozhaseki'nin 1 Ocak-31 Mart 2019 tarihleri arasindaki ‘tweet’leri incelendiginde
rakibi olan aday veya parti i¢in dogrudan olumsuz icerikli paylasilan bir ‘tweet’i, ayn1 partiye
mensup oldugu diger adaylara gore yok denecek kadar azdir. Ancak, “biz” ifadesi iceren her
olumlu s6ylemin arkasinda “onlar”a ait olumsuz bir anlam gizlidir. Binali Yildirim rakipleriyle
ilgili olumsuz sunumlar yaparken “beka” sézctigiinti araliklarla tekrarlayarak popiilist séylemin
unsurlarindan olan ulusal biitiinliige tehdit stratejisini kullanmistir. Her ti¢ adayin ‘tweet’lerine
bakildiginda olumsuzluklarin olumsuz ctimlelerle degil, olumlu ifadelerle 6rtitkk bir sekilde
anlatildig1 goriilmektedir.

b) Millet ittifaki Adaylarinin Twitter Gonderileri:

Bazi insanlar iftiradan, tehditten, yalandan, kumpastan medet umar. Kazanma yolunu
boyle secer. Bizler ise Tiirk Milletinin gonliinii kazanip, onlarin samimi dualar: ile
yolumuzda yiiriimeye devam ediyoruz. #DogruDuvarYikilmaz #Tamaminsallah (Yavas,
27 Mart 2019).

Biz miifterilerin ¢aresiz iftiralarina karsi gliciimiizii haktan, halktan, analarimizin
dualarindan, hemsehrilerimizin sevgisinden, Ankaralilarin inancindan aliyoruz...
#HakYeriniBulacak (Yavas, 21 Mart 2019).
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Gaziosmanpaganin Sarigol ve Mevlana Mahallelerinde kentsel doniisim magdurlari
ile bulustum. Tim sorunlarin kaynagi, vatandagi duymamak ve gozetmemek.
Sistemin merkezine vatandagi koyup onu kollamadan higbir ¢oziim iiretilemez.

#ImamogluVarsaCoziimVar (Imamoglu, 28 Ocak 2019)

... Bahgelievlerde sohbet ettigimiz tiim vatandaglar dertlerine ¢6ziim arayan, onlar1

dinleyen yoneticiler istiyor. #ilmamogluVarsaCéziimVar (Imamoglu, 25 Ocak 2019).

Se¢ime bes giin kala baglatilan karalama kampanyalari, sahsima degil, demokrasiye ve
tiim Izmirli segmenlerin iradesine yapilan bir saldiridir. Izmir’in degerlerini ggmmeye
calisiyorlar, fakat tohum oldugumuzu bilmiyorlar! Tim halkimizi 31 Mart'ta sandiga

gitmeye davet ediyorum (Soyer, 9 $ubat 2019).

Bugiin Erzurum Agkaleliler Dernegini ziyaret ettim. Bizi birbirimize baglayan baglar
konugtuk. Burada bir tiirkii ¢alsa, hepimizin yiiregi titrer. Bizi bélmeye ¢aligmalarina
itiraz ediyoruz. Istedikleri kadar bélmeye caligsinlar, boliinmeyecegiz. #Agklalzmir
#MartinSonuBahar (Soyer, 3 Mart 2019)

» o« »

Millet ittifaki adaylar1 “onlar” sunumu yaparken “bazi insanlar”, “miifteriler”, “gdbmmeye
caligtyorlar” gibi ifadeler kullanmiglardir. Bunun tam tersine “bizler” ifadesiyle ciimleye
baslayarak kendisi ve kendi partisinden olanlara ait olumlu 6zellikleri sunmuslardir. Dolayisiyla,
kimseyi suclayan bir dil kullanmadan 6rtiik bir séylemle mesaj1 segmene iletmeye ¢alismiglardar.
Bu ifadelerde gizli olarak kodlanmis bir teki ingast vardir. Imamoglu, bahsettigi olumsuzluklarin
kendi fikri degil halkin fikri oldugunu belirterek popiilizmin bagat unsuru olan halkla kendisini
aynilastirmaya galismistir. Sag popiilist sdylemin 6zelliklerinde bahsedilen “onlar”in bolme, ikilik

¢ikarma politikalar1 Soyer’in “gommeye calistyorlar”, “bizi bolmeye ¢aliymalarina itiraz ediyoruz”
gibi ifadelerinde agik¢a goriilmektedir.

Twitonomy Uygulamasiyla Elde Edilen Veriler

Twitonomy verileri, adaylarin bir sosyal medya platformu olan Twitterdaki etkilesim diizeyini
gostermektedir. Bu etkilesim diizeyi, Twitter tizerinden popilist sdylemlerin yayilim hizini,
etkisini ve adaylarin Twitters bir siyaset araci olarak ne kadar etkin kullandigin: yansitan nicel
veriler olarak sunulmustur. Twitonmy uygulamasindan elde edilen verilerle, adaylarin karsilikli
iletisim kurma, etiket kullanma ve ‘tweet’lerinin tekrar paylagilmasi gibi kriterler iizerinden
Twitterdaki gortintirliiklerini arttiran unsurlari ne 6l¢tide kullandiklar: gosterilmeye caligilmistir.
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Cumhur ittifaki Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1 Mehmet Ozhaseki’nin Twitonomy

Verileri:

= @mehmetozhaseki Mehmet OZHASEKI &
10,467 [aresrey following ENEEEE]N followers [EEEM listed
Joined Twitter on May 14, 2012 as user #580044071
AK Parti Genel Baskan Yardimciss - Yerel Yénetimier Baskan:
https:fft.co/23qNT]zR B2 followers/following listeds1.000 followers

[t tweets per day 13 m retweets 9% or

@ m user mentions 0.34 per fweet -, replies 2% of

= links 0.12 per twe # @ hashtags 0.77 per tweet
T—-’ m tweets retweeted 90.8% of tweet a total of 386,934 times 624.09 per

- m tweets favorited 90.8% of tweets a total of 1,160,896 times 1,872.41 per

Sekil 1. Mehmet Ozhaseki'nin Twitonomy Verileri

Mehmet Ozhaseki kampanya siiresince giinliikk ortalama 7,67, toplamda 683 ‘tweet
paylasmistir. Ozhaseki’nin 620 ‘tweet’i, takipgileri tarafindan tekrar paylagilmis, kendisi de 63
takipgisinin ‘tweet’ini kendi profilinde yeniden paylasmis, 525 ‘tweet’inde ise etiket kullanmuigtir.
Ozhasekinin en fazla tekrar paylagilan ‘tweet’i 4023 kisi tarafindan tekrar paylasilmis, 18.519

hesap tarafindan begenilmistir.

Cumhur ittifaki Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1 Binali Yildirim’in Twitonomy

Verileri:

@BA Yildirim Binali Ylldlrlm iletisim 0f|5| ]
EEX] following [FENEIGEE] followers  [EEEY listed

Jalned Twitter on October 16. 2012 as user #885222182
Binali Yidirnm lletisim Ofisi Resmi Twitter Hesabudir
https://t.cofOvagN|Myjq [l Torkive [EEWEEEY followers/following [[E[] listed/1,000 followers

PO WA 0B rweets from January 01, 2019 to March 30, 2019

m tweets per day 11 retweets 6% of tweet
m user mentions 0.27 per tweet -, E replies 5% of tweets

m links 0.04 per twest # m hashtags 0.51 per tweet
tweets retweeted 93.8% of twests  a total of times 370.48 per

Qe E

* tweets favorited 93.8% of tweets  atotal of [T NN times 1,410.77 per
Sekil 2. Binali Yildirim’in Twitonomy Verileri

Binali Yildirim, kampanya siiresince kisisel Twitter hesabindan 1170 ‘tweet’ paylagmustir.
Yildirim'in 1097 paylagimu takipgileri tarafindan tekrar paylasilmis ve begenilmistir. Yildirim da
takipgilerinin 72 ‘tweet’ini kendi hesabindan tekrar paylagmais, 53 takipgisinin paylasgimina cevap
vermis, 601 tane de etiket kullanmigtir. Yildirim'in toplam ‘tweet’ sayisina bakildiginda ¢ift yonlii
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iletisime girdigi ‘tweet’ sayist azdir. Yildirim'in en fazla paylagilan ‘tweet’i 5218 hesap tarafindan
paylasilmis ve 36.008 hesap tarafindan begenilmistir.

Cumbhur ittifaki Izmir Biiyiiksehir Belediye Bagkan Aday1 Nihat Zeybekgi’nin Twitonomy

Verileri:

@ZeybekCINlhat Nlhat Zeybekci DDDG
FEIGEY tvieets  [EEEN following  [EEEIELEM followers  [ERE] listed

d Twitter on April 16, 2011 as user #283080153

Jo

https://t.co/uHSkkKERON [EE] followersffollowing  [[EE] listed/1,000 followers

mtwee(s om January 01, 2019 t arch 30, 2019
] m tweets per day e’ m retweets 14% of ¢
user mentions 0.08 per tweet =4 replies 0% of tweets
@ t L li
= m links 0.08 per twe # YW nhashtags 0.46
'.'-4' m tweets retweeted 85.4% of tweets  atotal of MINEACIEN times 33246 per

R g

m tweets favorited 86.4% of tweets  atotal of QERLVMMWEE times 1,013.65 per

Sekil 3. Nihat Zeybek¢inin Twitonomy Verileri

Nihat Zeybek¢inin Twittern diger adaylar kadar etkin kullanmadigi gortlmektedir.
Giinde ortalama 3,98, toplamda ise 354 ‘tweet’ paylasan Zeybekgi, 48 takip¢isinin ‘tweet’ini
tekrar paylasmis, kendisine yazilan hic¢bir takipgiye cevap yazmamis, 164 etiket kullanmuistir.
Zeybekeinin ‘tweet’lerinden en ¢ok paylasilan ve begenilen ‘tweeti, 2310 kez tekrar paylagilmus,
en fazla 6322 kez begenilmistir. Zeybek¢inin takipgileri tarafindan begenilme ve paylagiima
sayilarina bakildiginda popiilerligi en az aday olarak goriinmektedir.

Millet ittifaki CHP Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Mansur Yavag'in Twitonomy Verileri:

ah

ansuryavas06 Mansur Yavas @

tweets following [ERVENFEY followers k] listed

Joined Twitter on February 02, 2011 as user #246181702

Ankara Buylksehir Belediye Baskar | Mayor of Ankara Metropolitan Municipality "Bir Glkenin baskenti, tim dikenin
drnek kenti olmalidir.™

https://t.co/iDFpbTtHOw Bl Ankara [FIEEEN followersifollowing listed/1,000 followers

[aa] m tweets per day 1 retweets 19% of twests
@ m user mentions 0.07 per tweet L)) n replies 1% ¢

inks 0.15 per tweet ashtags 0.49 per tweet
2 link: # PEEN hash
2 tweets retweeted 51.1% of tweets  a total of JPALITTIELTN times 649.80 per

Sekil 4. Mansur Yavagin Twitonomy Verileri

Mansur Yavas, {i¢ ay siiresince giinde ortalama 4,40 toplamda ise 392 ‘tweet’ paylasmistir.
Yavas, 74 kez tekrar paylasimda bulunmus, 4 ‘tweete cevap vermistir. 193 etiket kullanmigtir.
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Yavagin en fazla paylasilan ve begenilen ‘tweet’i, kampanya siiresinde tartigmaya girdigi AK
Parti Milletvekili Omer CeliKe verdigi cevab igeren ‘tweet'tir. Bu ‘tweet, toplamda 11.466 kez
paylagilmis, 44.482 hesap tarafindan begenilmistir. Yavagin bu ‘tweet’i tiim adaylarin paylastig
‘tweet’ler ierisinde begenilme ve tekrar paylasiima sayisi en fazla olan ‘tweet'tir.

Millet ittifaki Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkan Adayi Ekrem imamoglwnun Twitonomy Verileri:

@ekrem_ |mamoglu Ekrem imamoglu @
PAREEYY tweets followmg followers listed
Joined Twitter on November 27, 2011 as user #422861505
Istanbul Biyiiksehir Belediye Baskani | Mayor of Istanbul
https://t.colyGYVsUFSDE Istanbul Blylksehir Belediyesi |[EJEERH follower i listed/1,000
followers

tWEE[S from January 01, 2019 to March 30, 2019

(o] tweets per day 1 m retweets 3% of tweets

@ m user mentions 0.21 per tweet ®, replies 2% of tweets

2 m links 0.21 per tweet = m hashtags 0.56 per twee

e tweets retweeted 96.8% of tweets  a total of times 561.42 per

* WATIN tweets favorited 97.0% of tweets  a total of times 3,712.21 per

Sekil 5.Ekrem Imamoglu'nun Twitonomy Verileri

Ekrem Imamoglu Twitter en etkin kullanan ikinci adaydir. Ug ay siiresince giinliik ortalama 8,72
‘tweet, toplamda 785 ‘tweet’ paylasmugtir. Imamoglu, toplamda 161 Twitter hesabiyla etkilesim kurmus,
170 link paylagsmus, 23 kez tekrar paylasgimda bulunmus, 432 etiket kullanmigtir ve Imamoglu'nun
760 ‘tweet’i takipgileri tarafindan tekrar paylagilmigtir. Imamoglu'nun en fazla paylasilan ve begenilen
‘tweet’i en fazla 8336 takipgi tarafindan tekrar paylagilmus, 27.307 hesap tarafindan ise begenilmistir.

Millet ittifaki Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskan Aday1 Tung Soyer’in Twitonomy Verileri:

er Tung Scyer L]

following followers listed

Jumed Twitter on December 06, 2010 as user #223550648

fzmir Bl yuk;emr Belediye Baskani | Mayor of lzmir Metropolitan Municipality
https:/it.co/mLHozDHKkum B izmir, Tarkive |[EEEY followersffollowing  [EEEE] listed/1,000 followers

mtweets from January 01, 2019 to March 30, 2019
m tweets per day 11 m retweets 6% of tweets
user mentions 0.10 per twest Q m replies 8% of tweels
E links 0.08 per tweet # m hashtags 1.34 per tweet
m tweets retweeted 93.8% of tweets  atotal of [RCITHEH times 111.26 per retwected

* m tweets favorited 94.0% of tweets  atotal of JELPANEN times 571.25 per ravorited

ﬂﬁ-‘@lﬂ

Sekil 6. Tung Soyer’in Twitonomy Verileri
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Millet ittifakinin Izmir Biiyiiksehir Belediye Bagkan Adayi Tung Soyer giinde ortalama 4,70,
toplamda ise 418 ‘tweet’ paylagarak rakibinden daha fazla etkilesimde bulunmugtur. Tiim adaylar
i¢cinde kendisine yazilan iletilerin %8’ine cevap vererek Twitterda takipgileriyle en fazla etkilesime
giren aday olmustur. Cumbhur ittifaki aday1 Zeybekgi ise hi¢bir ‘tweete cevap vermemistir. Soyer’in
en fazla paylagilan ‘tweet’i 2789 hesap tarafindan tekrar paylasilmis ve 16.597 hesap tarafindan

begenilmistir.
Tablo 1. Twitonomy Verileri
Adaylar Toplam Giinliik Tekrar Tweet Bagina | Cevaplandirilan Tweet Basina
Tweet Ortalama | Paylagilan | Yapilan Atif Tweet Sayis1 | Diisen Etiket Sayist
Tweet Tweet Sayis1 | Sayis1 (@ user
mentions)
Binali
Yildirim
1170 13.15 1097 320 53 601
%93,8 %0,27 %6 %0,51
Ekrem
Imamoglu 773 8.69 748 161 14 432
%96,8 90,21 %2 %0,56
Mehmet
Ozhaseki 683 7.67 620 234 16 525
%90,8 %0,34 %2 %0,77
Tung Soyer
418 4.70 392 41 32 559
%93,8 90,10 %8 %1,34
Mansur Yavag
392 4.40 318 28 4 193
%81,1 %0,07 %1 %0,49
Nihat
Zeybekgi 354 3.98 306 29 0 164
%86,4 %0,08 %0,46

Bu tabloda Twitonomyden her aday i¢in ayr1 ayr1 alinan veriler birlestirilerek gosterilmistir.
Arastirmanin kapsamini olusturan zaman aralifinda en fazla ‘tweet’ paylasan aday Binali
Yildirim, ‘tweet’leri takipgileri tarafindan en fazla paylasilan aday ise, ‘tweet’lerinin %96,8’inin
paylasilmastyla Ekrem Imamoglu olmustur. Atif yapilma sayisinda ise Cumhur ittifakinin
Istanbul ve Ankara adaylar1 éne gikmaktadir. Adaylarin tiimii Twitter1 aninda ve tek yonli
iletisim kurarak kendi seslerini giiglendirmek i¢in kullanmislardir. Twitterr ‘tweet’ cevaplama
acisindan ¢ift yonli iletisim kurarak en aktif kullanan aday ise Millet ittifakinin aday1 Tung
Soyerdir. ‘“Tweet’lerin takipgiler tarafindan paylagilma, takipcilerle etkilesim i¢inde olma ve
etiket kullanma sayilari, etki yaratma ve goriiniir olma baglaminda 6nemli bir sosyal medya
hareketliligi olarak degerlendirilmektedir. “Tweet'lerin begenilme ve paylagilma sayis: arttikca,
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adayimn Twitterda goriinme orani da artmaktadir. Bu degerler, popiilist mesajlarin yayilma hizini
yansitmasit bakimindan 6nemli bir gostergedir.

Ankara, Istanbul ve Izmir Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Adaylarinin Twitter Gonderilerinin

Igerik Coziimlemesi:

Popiilist séylemleri nicel veriler tizerinden de ortaya koymak amaciyla igerik ¢6ziimlemesi
yapilmustir. Popiilist soylem tretme stratejilerinin tastyicist olan belirli sozcitkk gruplarinin
kullanim siklig1 popiilist séylemi yansitan gostergeler olarak alinmistir.

Tablo 2. Kodlama Cetveli

Halka Hitap Etme/ Homojenlestirme Biz/bizler, hemsehri, vatandas, halk, kardes, hepimiz, Istanbullu/
Ankarali/ Izmirli

Muhafazakar ve Geleneksel Degerler Ana/anne, baba, Allah, Peygamber, cami, namaz, dua, ibadet,
Islam

Milliyetgilik ve Demokrasi Ulkemiz, millet, milli irade, beka, devlet, Tiirkiye, segim, oy

Halka Hitap Etme (Homojenlestirme)

Popiilizmin 6nemli unsurlarindan olan halka hitap etmek/seslenmek i¢in kullanilan

“biz”, “hemsehri”, “vatandas”, “halk’, “kardes” ve “hepimiz” gibi ifadelerin adaylarin Twitter
gonderilerindeki kullanim siklig1 Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3. Halka Hitap Etme (Homojenlestirme)

Ekrem Binali Mansur Mehmet Tung Nihat Zeybekgi
imamoglu | Yildirim Yavas Ozhaseki Soyer

Biz/bizler 82 170 87 123 37 37
Hemgehri 96 45 80 42 4 70
Vatandag 50 84 81 45 3 0
Halk 26 20 20 16 30 0
Kardes 27 110 24 101 22 31
Hepimiz 8 10 5 2 21 3
Istanbullu/Ankaral/ 28 82 39 8 24 15
Izmirli

Toplam 317 521 336 337 141 156

Wodakin (2015) popiilist sdylemin niteliklerinden biri olarak tanimladigi “homojen
grup olusturma” (s. 66-68) kategorisine ait sézciiklerin kullanim siklig1 adaylarin ti¢ aylik
kampanya siiresince paylagtiklar1 ‘tweet’ler i¢inde aranmis ve yukaridaki veriler elde edilmistir.
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Tablo 3% bakildiginda, homojen bir grup olusturmaya yonelik en fazla sayida sozciik kullanan
siyasetginin Cumbhur ittifakinin Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayr Binali Yildirim
oldugu goriilmektedir. Homojenlestirici séylem her iki grupta da kullanilmakla birlikte, AK Parti
adaylar1 toplamda 1014 soézciikle CHP adaylarindan daha fazla “biz” vurgusu yapmistir. CHP
adaylarinin homojenlestirme kategorisindeki sozciik kullanim siklig1 ise toplamda 794’tiir. “Biz”
vurgusu en fazla Binali Yildirimda 6n plana ¢ikarken, “hepimiz” vurgusu daha disiik diizeyde
kalmigtir. Popiilist sdylem “biz”i, “hepimiz’e tercih etmistir. “Biz” kutuplastirici, “hepimiz” ise

birlestiricidir.

Muhafazakar ve Geleneksel Degerler

Sag popiilizmin en 6nemli unsurlarindan biri de geleneksel degerlere siklikla bagvurmasidir.

Adaylarin degerleri yansitan sozciikleri kullanma siklig1 Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4. Muhafazakar Degerlere Yonelik Kavramlar

Ekrem Binali Mansur Mehmet Tung Soyer Nihat
Imamoglu Yildirim Yavas Ozhaseki Zeybekgi
Allah 18 45 25 63 2 9
Namaz 3 10 0 2 0 0
Miisliiman 3 6 1 1 0 2
Cami 9 21 1 6 0 0
Cuma Namazi 2 4 0 20 0 0
islam 2 5 1 2 0 2
Kandil 2 1 1 1 1 1
Dua 3 5 13 14 1 1
ibadet 2 5 2 0 0 1
Anne/Ana 15 7 8 1 5 2
Aile 37 22 8 17 8 4
Toplam 96 131 60 127 17 22

Tablo 4% bakildiginda geleneksel ve muhafazakar degerlerin tasiyicisi olan sozciiklerin
toplamda AK Partinin adaylari tarafindan daha fazla kullanildig1 gortilmektedir. Dinsel temalar
CHP adaylarinin séylemlerinde de yer almakla birlikte, AK Parti adaylarinin bu temalar1 daha
yogun bir bi¢cimde vurguladig1 goriilmektedir. Dinsel temalar, “biz”1 olusturmanin ve bir arada

tutmanin bir stratejisi olma islevi gormektedir.

Milliyet¢ilik ve Demokrasi Vurgusu

Son olarak, popiilist sdylem tretiminde islevsel olan milliyet¢ilik ve demokrasi ile iliskili

kavramlarin adaylarin soylemlerinde ne siklikta yer aldig1 incelenmistir.
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Tablo 5. Milliyetgilik ve Demokrasi ile lgili Kavramlar

Ekrem Binali Mansur Mehmet Tung Soyer Nihat
imamoglu Yildirim Yavas Ozhaseki Zeybekgi

Ulke 4 62 8 11 8 9
Millet 4 127 17 59 2 9
Milli frade/Milli 4 3 0 51 0 2
Demokrasi 3 10 5 4 19 1
Beka 0 13 0 11 1 0
Oy 10 20 6 6 15 11
Vatan 4 18 3 14 1 4
Devlet 2 27 1 17 0

Tiirkiye 9 89 6 29 16 10
Toplam 40 369 46 202 62 46

Milliyetciligi pekistiren sozciikleri AK Partinin adaylar1 Binali Yildirim'in ve Mehmet
Ozhasekinin daha fazla sayida kullandig1 goriilmektedir. Buna gore, “biz” ve “onlar” ikili
karsithigini kuran ve “biz”i birlestiren bir ideoloji olarak milliyetgilik ve bununla iligkili kavramlar
sag popiilist sdylemde yogun bir bigimde kullanilmistir. Ulke, millet, milli irade, beka, vatan, devlet

ve Tirkiye sozctikleri en fazla AK Parti adaylar: tarafindan kullanilmigtir. Demokrasi sozciigii ise
en ¢cok CHP aday1 Tung Soyer’in sdylemlerinde yer bulmus, toplam olarak bakildiginda ise yine
Millet ittifakinin temsilcileri tarafindan daha fazla sayida kullanilmistir. Sag popiilist sdylem,

milliyet¢i temalar1 kullanirken “biz” olmanin neleri kapsadigini belirlemekte ve bunun sinirlarini

genisleten bir kavram olarak demokrasi vurgusunu ise sinirl bir diizeyde tutmaktadur.

Tablo 6. Adaylarin Twitter Gonderilerinin Temalara Gore Dagilimi

Binali Ekrem Mehmet Mansur Nihat Tunc Sover
Yildirim imamoglu Ozhaseki Yavag Zeybekgi § 50y
Halka Hitap Etme/
Homojenlestirme 280 219 149 133 167 118
Vurgusu Yapilan Tweet
Sayisi ve Yiizdesi
%23,90 %28,30 %21,80 %33,90 %47,10 %28,20
Geleneksel ve
Muhafazakar Degerler 99 27 73 22 10 3
Vurgusu Yapilan Tweet
Sayis1 ve Yiizdesi
%8,40 %3,40 %10,60 %35,60 %2,80 %0,70
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“Biz” Sunumu Yapilan 57 22 34 49 28 16
Tweet Sayis1 ve Yiizdesi
%4,80 %2,80 %4,90 %12,50 %7,90 %3,80
“Onlar” Sunumu 20 25 3 26 4 4
Yapilan Tweet Sayis1 ve
Yiizdesi
%1,70 %3,20 %0,40 96,60 %1,10 0,90
Popillizm Vurgusu 456 293 259 230 209 141
Yapilan Toplam Tweet
Sayis1 ve Yiizdesi
%38,90 %37,90 %37,90 %58,60 %59 %33,70
Diger Tweet’ler 714 480 424 162 145 277
%61,10 %62,10 %62,10 %41,40 %41 966,30
1170 773 683 392 354 418
Toplam Tweet Sayis1
%100 %100 %100 %100 %100 %100

Bu tablo, 31 Mart 2019 yerel se¢imi siirecinde farkls siyasal partileri temsil eden biiytiksehir
belediye bagkan adaylarinin ‘tweet’lerinin temalarina gore frekans dagilimini géstermektedir.
Bir Onceki tabloda, belirlenen anahtar sozciikler iizerinden popiilist sdylemin ana hatlar
gizilmeye ¢alisilmisti. Bu tabloda ise ¢aligmanin analiz ¢ergevesinin temel dayanagini olusturan
Wodak'in (2015) kategorilerine gore ‘tweet’lerin temalar1 ayristirilmis ve popiilist séylemlerde
one ¢ikan baskin temalar ortaya koyulmustur. Buna gore, “halka hitap etme/homojenlestirme”
sdylemlerinde Zeybekgi, “muhafazakar” degerlerin vurgulanmasinda Ozhaseki ve Yildirim, “biz
ve onlar” ikili kargithginin tiretilmesinde ise Yavas 6ne ¢ikmaktadir. Popiilist soylem tiretimine
yonelik ‘tweet’lerin toplam dagilimina bakildiginda ise Cumhur ittifakinin temsilcilerinin popiilist
soylemlerle yiikla iceriklerinin sayica daha fazla oldugu, bununla birlikte, Millet ittifakinin
temsilcilerinin de popiilist tonda ‘tweet’ler paylastigi ve popiilist séylem tiretme stratejilerini
kullandiklar: goriilmektedir. Sonug olarak, anaakim siyaset alaninda popiilist soylemlerin olduk¢a
etkili bir siyasal iletisim stratejisi olarak kullanildigini séylemek miimkiindiir. Bunun anlamu,
siyasal partiler arasindaki ideolojik farkliliklarin giderek siliklesmesi, siyasetin rasyonaliteden
kopmasi ve giderek duygulara seslenme {izerinden insa edilmesidir

Sonug

Giiniimiizde Twitter, siyasetciler tarafindan etkin olarak kullanilmakta, popiilist sdylemlerin
yeniden {iiretilmesinde ve dolasima girmesinde etkin bir rol oynamaktadir. Popiilist siyasal
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soylemlerin Twitter tizerinden nasil yeniden {iretildigini yerel se¢im Orneginde inceleyen
bu ¢aligmanin bulgulari hem Millet Ittifaki hem de Cumbhur ittifakinin adaylarinin benzer
bir popiilist séylemi iirettiklerini ortaya koymustur. Ancak, sag popiilist soylemin merkezi
glicinii olusturan AK Parti adaylarinin popiilizmin temel unsurlarini daha yogun bir sekilde
kullandiklarini séylemek miimkiindiir. Craig Calhoun’'un (2011), da dikkat gektigi gibi, popiilizm
sadece sag popiilist partiler tarafindan degil, ayn1 zamanda farkli toplumsal hareketler tarafindan
da kullanilabilmektedir (s. 124).

Popiilist séylemin en énemli 6zelliklerinden halka hitap etme/seslenme ve kendini halktan
biri olarak gésterme stratejisi her iki ittifakin adaylar: tarafindan kullanilmigtir. Orneklem olarak
alman adaylarin timi halka hitap ederken “hemsehrilerim’, “kardeglerim’, “biz” ve “hepimiz”
gibi benzer ifadeleri kullanarak kendilerini halka yakin ve halktan biri olarak sunmuslardr.
Halka hitap etme konusunda “biz” sdylemine en fazla vurgu yapan aday olarak Binali Yildirim
6ne ¢ikmigtir. “Hepimiz” vurgusunun ise Tung Soyer’in sylemlerinde daha fazla sayida oldugu

tespit edilmistir. “Biz” ayristirici, “hepimiz” ise birlestirici bir tonlama icermektedir.

Popiilist séylemin unsurlarindan olan geleneksel degerlerin kullanimina bakildiginda, yine
Cumbhur ittifakinin Ankara ve Istanbul adaylarinin dinsel temalara daha fazla agirhk verdigi
goriilmistiir. Her iki ittifakin adaylar1 da “Allah”, “namaz”, “dua’, “cami” gibi dini degerlerden
bahsetmekle birlikte, onceki secimlerde CHP’nin birinci sirada oldugu Izmir'in adaylar:
ise geleneksellik ve muhafazakarlik iceren sdylemlere daha az yer vermislerdir. Bu durum,
siyasetgilerin halkin profiline ve siyasi tercihlerine gore soylemlerini bigimlendirdiklerini
gostermektedir.

Popiilizmde “biz” sunumu yaparken, vatan, millet ve devletin tehlike altinda oldugu vurgusu
yapilarak popiilist séylemin unsurlarindan olan ulusal magduriyet soylemi tretilmektedir
(Gualda, 2019, s. 60). Milliyetcilik vurgusu da popiilist séylemlerin bir pargasidir. Milliyetci
popiilizm bi¢imi, genellikle ulusal birlik ve beraberlik ¢agris1 yapmak icin kullanilmakta ve
genellikle ulusal birligi tehdit eden tehlikelere atifta bulunmaktadir (Wodak, 2015, s. 78). Buradan
hareketle, adaylarin “biz” sunumu altinda milliyetcilik vurgusu ve ulusal birlik ¢agris1 yapan
soylemleri en fazla Cumhur ittifaki Istanbul aday1 Yildirim'in ve Ankara adayr Ozhaseki’nin
kullandig1 goralmiistiir.

Medyanin siyasetteki rolii, yeni medyanin varligiyla ve yeni siyasi iletisim bi¢imlerinin
gelismesiyle birlikte degismeye baslamistir. Yeni medya, halkla siyasi aktorler arasinda daha
yakin bir etkilesim kurulmasina olanak saglayan siyasal iletisim bigimleri yaratmigtir. Bu sayede,
siyasi aktorler ve halk arasinda dogrudan bir bag kurulabilmektedir. Yeni medyanin bu etkilesimli
ozelligi popiilist siyasetcilere giiclii bir iletisim olanagi sunmaktadir (Kriesi, 2014, s. 367). Bu
nedenle, adaylarin bu ¢aliymada sunulan Twitter etkinliklerinin sayisal sonuglari hangi adayin
takipgileriyle daha aktif bir gekilde iletisim kurdugu ve popiilerligi konusunda 6nemli bir veri
sunmaktadir. Buna gore, en fazla ‘tweet’ paylasiminda bulunan ve belirlenen tiim parametrelerde
ilk sirada olan aday Binali Yildirim olmugtur. Cumhur ittifakinin popiiler aday1 Binali Yildirim
sosyal medya tizerinden de aktif bir kampanya yliriitmiis ve popiilist sdylem tiretiminde sosyal
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medyayi etkili bir arag olarak kullanmistir. Bununla birlikte, Twitonomy verilerine bakildiginda
goze garpan diger bir husus ‘tweetlerin biiyiik bir kisminin tek yonli iletisim goriiniimiinde
oldugudur. Bu noktada adaylar Twitter'n etkilesimde bulunma 6zelliginden ¢ok, Twitters
geleneksel medya araci gibi kullanmuslar, takipgileriyle ¢ok az etkilesimde bulunmuslardur.
Kendisine gonderilen ‘tweet’leri cevaplama orani en yiiksek olan aday ise %8 ile Millet ittifakinin
[zmir aday1 Tung Soyer olmustur.

Sonug olarak, popilizmin unsurlarinin her iki ittifakin séylemlerinde de yer aldigi, ancak
Cumbur ittifakinin ana bilegeni olan AK Parti’nin adaylarinin popiilist tondaki igeriklerinin daha
yogun oldugu tespit edilmistir. Ayrica, bolgesel farkliliklarin ve segmen yapisinin da sdylemlere
yansidig1 goriilmistiir. Ornegin, aynu ittifakin Izmir adaylari, kendi ittifakina mensup Istanbul
ve Ankara adaylarindan farkl,, ancak farkli ittifaka sahip Izmir adaylar: ise benzer bir séylem
kurmugtur. Dolayisiyla, halkin beklentileri ve ideolojik yapisi adaylarin séylemlerini belirlerken,
siyasal sdylemler de halkin bilincini belirlemektedir.

Bu ¢alismada, 31 Mart 2019 yerel secimi siirecinde siyasal aktorlerin Twitter paylasgimlarinin
topluma bir kamu hizmeti vizyonu sunmak yerine, soyut kavramlarla ve degerlerle yiikli,
¢ogunlukla yasam kosullarini doniistirmeyen ve duygulara seslenen bir dil kullanimina
dayandig1 ve WodaK’in isaret ettigi popiilist soylem stratejilerinin belediye bagkan: adaylarinin
soylemlerinde aktif bir bicimde kullanildig1 sonucuna ulagilmistir. Maldonadonun (2017, s. 10)
da vurguladig: gibi, kamuoyunun yank: odalar1 ve filtre balonlariyla giderek parcalanmasi ve
gruplagsmasi nedeniyle, dijjitallesen kamusal alan rasyonel demokratik bir tartisma zemini olma
ozelligini kaybetmekte ve daha ¢ok 6zgiin 6zellikler tasiyan kisisellestirilmis ve duygusal olarak
ikna edici bir dil yayginlasmakta ve siyasal dilin rasyonelligi zayiflamaktadir.
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Extended Abstract

Populist Discourses on Social Media: Analysis of the
Candidates’ Twitter Posts in the Local Election Process of
March 31, 2019

Ayse Fulya SEN”
Sule YENIGUN ALTIN™

In Turkey’s local elections held on March 31, 2019, Twitter was used effectively by the
mayoral candidates of political alliances. This study aims to show how populist discourses were
used as a form of political communication and analyze the Twitter sharings of the candidates
of the People’s and Nation alliance of three major cities by using critical discourse analysis and
content analysis methods. In critical discourse analysis, WodaK’s analysis categories related to
populist discourses were utilized. In the content analysis part, which is done in order to increase
the reliability and objectivity of the study, a coding table consisting of the words constituting
the populist discourse categories was prepared and the distribution of the populist discourses of
the candidates was tried to be determined. By using the Twitonomy application, the candidates’
Twitteer usage patterns were analysed. Accordingly, how many tweets of the candidates shared,
the number of tweets which they answered and the tweets retweeted were examined. Thus, the
political actors’ Twitter usage patterns were considered as an indicator of the power of spreading
the populist discourses by communicating with the public. The findings of study are based on
total 3790 tweets shared by the metropolitan mayor candidates of AK Party and the Republican
People’s Party dates between 1 January and 30 March 2019.

Discussions on populism focus on the definition of populism as an ideology, a political
movement and discourse (Mudde and Kaltwasser, 2011, p. 11). On the one hand, the liberals are
concerned that the anti-liberal masses will give way to populism, nationalism and sometimes
xenophobia, while on the other hand, the democrats are concerned about the rule of the elite
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who have no responsibility to the public (Miller, 2019, p 22). In addition, the popularity of
Donald Trump in the 2016 elections and the election success of the populist actors brought the
relationship of populism with the media to the agenda. (Block and Negrine, 2017). Populism
is often seen as an indirect enemy of authoritarian and pluralist democracy (Heywood, 2012;
Kramer, 2014).

Populism is a political style that can be adopted by both right and left parties. What
distinguishes populism basically from other types of discourse is that it refers to the public (Jagers
ve Walgrave, 2007, p. 321-323). Today, many presidents or prime ministers such as Donald Trump,
Vladimir Putin, Viktor Orban in Hungary, Jaroslaw Kaczynski in Poland and Rodrigo Duterte
in the Philippines are defined as populists (Fassin, 2018, p. 16). Mazzoleni (2008) emphasizes
that the media contributes to the legitimization of the communication style of the populist
leaders. Both right and left parties can use populist elements in their discourse (Salgado, 2018,
pp- 58). Populism as a political movement is a democratic discourse based on the existence of a
relationship between “voters and politicians” and the struggle between the elite and the public
(Hawkins, 2003, p. 1138).

Populism says something about the relationship between “elites” and “ordinary people”
(Mudde, 2004, p. 543). According to Canovan, in modern democratic societies, populism is
seen as an appeal to people against existing power structure and the dominant ideas and values
of society (1999, p. 3). Populism ideally determines a homogeneous integrity. From this point
of view, people feel that they belong to a social group because of a common destiny based on
tradition and conditions and accept an identity based on a sense of brotherhood (Tarchi, 2013).
Populism is highly “emotional, slogan-based and tabloid-style” (Mazzoleni, 2003, p. 5). Unlike
ideological and discursive approaches, some thinkers have seen populism as a political strategy
(Gidron and Bonikowski, 2014, p. 11). If populism is identified with a charismatic form of
political leadership, attention must be paid to how charisma is communicatively structured and
maintained. (Waisbord and Amado, 2017, p. 1331).

The political communication perspective emphasizes what constitutes the ideology of
populism and how to communicate (de Vreese et al., 2018, p. 425). The political dynamics of
populism depend on the constantly reproduced discourse. (Laclau, 2011, p. 140-141). Populist
political parties and their representatives are the voices of groups that they think are disadvantaged
to be represented in order to oppose the order. (Mudde and Kaltwasser, 2019, p. 68). Gualda
(2019, p. 61) argued that populist leaders spoke a lot about traditional values, used a simple
language, and communicated directly with the public using the media.

As a result, it has been found that the elements of populism are included in the discourses of
the candidates of both alliances, but the candidates of the AK Party which is the main component
of the People’s alliance had more populist contents.

In addition, regional differences and voter structure were reflected in the discourses. For
example, the Izmir candidate of the same alliance established a different discourse than the
candidates for Istanbul and Ankara. Therefore, while the expectations and ideological structure
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of the people determine the discourses of the candidates, on the contrary, populist discourses
determine the consciousness of the people. Emotions such as populist anger and injustice can
be used not only by the right populist parties, but also by different social movements (Calhoun,
2011, p. 124).

In this study, it was concluded that while Binali Yildirim from AK Party came to the fore as
the candidate who made the most emphasis on “we’, the emphasis on “all of us” was found to be
higher in the Tung Soyer’s speechs. When the traditional values were examined, it was seen that
the candidates of Ankara and Istanbul of the People’s alliance made similar discourses and gave
more weight to religious themes. Moreover, the speeches centered on the nationalist concepts
such as national will, nation, state, and the future of the homeland were mostly made by the
People’s alliance’s Istanbul candidate Yildirim and Ankara candidate Ozhaseki. To emphasis on
nationalism is also a part of populist discourses (Wodak, 2015, p. 78). The new media has created
forms of political communication that enable closer interaction between the public and political
actors. The interactive feature of the new media is used as a powerful communication tool for
populist politicians (Kriesi, 2014, p. 367).

Ithasbeenseen that while the candidates ofbothalliances mentionedreligiousand conservative
values, the candidates of Izmir gave less space to the discourses including conventionalism and
conservatism. This attitude shows that the candidates determine their discourses according
to the profiles and political preferences of the public who live in the cities where they are the
candidate. To sum up, it has been identified that whilst the elements of populism were revealed
in the discourses of both alliances, but the candidates of AK Party more inclined to use populist
discourses.

The study concluded that the Twitter sharing of political actors during the local election
process was based on the use of language, which was loaded with abstract concepts and values,
mostly not transforming living conditions, and Wodaks populist discourse strategies were
actively used by the political actors.

Keywords: Populism, Populist Discourse, Critical Discourse Analysis, AK Party, CHP
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