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SOSYAL MEDYA KAYNAKLI OLAYLARIN
GELENEKSEL HABER MECRALARINDA
KULLANIMI

Use of Social Media Related Events in Traditional
News Media

Kevser Seda Durmus!

0OZ: Yeni teknolojilerin gelisimi ve de-
gisimi ile birlikte giinltik hayatin vaz-
gecilmezi haline gelen sosyal medya-
nin gicu ve etkisi yadsinamaz bir ger-
cektir. Sosyal medyanin etkiledigi
alanlardan birisi de haberciliktir. Sos-
yal medya haberlerinin geleneksel
medyada kimi zaman tlke glindemini
kimi zaman diinya glindemini etkile-
digi gérulmektedir. Bu noktadan hare-
ketle sosyal medya kaynakli haberle-
rin geleneksel haber mecralarinda ne
siklikla yer aldiginin arastirilmasi
amaclanmistir. Calismanin amacina
ulasmak icin geleneksel haber mecra-
larinda sosyal medya kaynakl olayla-
rin kullanimi, nicel arastirma teknigi
olan icerik analizi yéntemiyle incelen-
mistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya,
Geleneksel Habercilik, Internet Haber-
ciligi, Ticari Ac¢iklik, Ekonomik Bu-
yume.

ABSTRACT: The power and influence
of the social media, which has become
indispensable to daily life with the de-
velopment and change of new technol-
ogies, is an indisputable reality. One of
the areas affected by social media is
news. It is seen that social media news
sometimes affects the country agenda
and sometimes world agenda in the
traditional media. From this point of
view, it is aimed to investigate how fre-
quently the social media news takes
place in the traditional news circles.
The purpose of the study was to exam-
ine the use of social media events in
traditional news media by means of
content analysis, a quantitative re-
search technique.
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GIRIS

Guntmuzde teknolojik gelismelerde yasanan dénustumlerle
birlikte gindeme gelen sosyal medya, poptlerligini her gecen giin
daha fazla artirmaktadir. Bununla birlikte iletisim uygulamalarina
dogrudan kaynaklik etmesi bakimindan da oldukca 6nemlidir.

Sosyal medyada yayimlanan bilgilerin iletisimde zaman ve me-
kan farkini ortadan kaldirmasiyla birlikte bilgilerin hizli bir sekilde
ulasilabilirligini artirmaktadir. Yayginlasan bu yeni paylasim sitelerin-
deki bilgiler, dogrudan gazete, televizyon veya internet haberciliginde
kaynak olarak kullanilmaktadir.

Bu calismada, televizyonlarin ana haber bultenlerinde, gazete-
lerde ve internet haber sitelerinde kullanilan, sosyal medyada 6ne ¢i-
kan olaylar icerik analizi ydntemiyle incelenmistir. Bu mecralarda yer
verilen sosyal medya kaynakli haberler 02. 04- 16.04. 2018 tarihleri
arasinda analiz edilmistir. Yapilan analiz sonucunda sosyal medya
kaynakli olaylarin internet haberciliginde yogun olarak kullanildig: go-
ralmustar.

1. Haber Nedir?

Bir hikaye olarak haber ve haber hikayelerinin yapilarina bak-
madan 6nce “haber nedir?” sorusuna yanit aramak daha dogru ola-
caktir.

Tark Dil Kurumu, haber icin ti¢c tanim yapmistir. TDK’ya goére
haber: 1. Bir olay, bir olgu tizerine edinilen bilgi, salik, 2. Iletisim veya
yayin organlariyla verilen bilgi, 3. Bilgi.2 Yapilan ti¢ tanimda da habe-
rin bilgi verme, enformasyon oldugu tizerinde durulur.

Gunutmuzde gelisen kitle iletisim araclar: ise haberin yayilmasi
ve kitlelere ulasmasi bakimindan énemli bir rol tistlenmektedir. In-
sanlarin gerek yakin gerekse uzak cevrelerinde olup bitenler hakkinda
bilgi almalarini, giniimuzde 6zellikle bu amacla gelistirilmis ve uz-
manlasmis bazi araclar saglamaktadir. Bu araclara genel bir terim
kullanarak kitle haberlesme araclar: adini veriyoruz. Endustri tekno-
lojisinin glictini simgeleyen kitle haberlesme araclari, kitleleri haber-
lesme agiyla birbirine baglamaktadirlar (Tokgéz, 1981: 3).

Gazeteler, dergiler, radyolar, televizyon kanallar: ve internetten
her glin milyonlarca insan yararlanmaktadir. Bu araclar ise gtinlik
yasantimizin adeta bir parcasi haline déntismustir. Buralardan sag-
lanan bilgiye biling¢li ya da bilingsiz bir sekilde maruz kaliriz. Bilgi say-
layan bu iletisim araclarini kimi kendi ¢ikarlari amaciyla kullanirken
kimi ise bilgi almak ve cevresinden haberdar olabilmek icin kullanir.
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Gunumuzde gelisen teknolojiyle birlikte bilgi telefonlarimizla cepleri-
mize kadar ulasmis durumdadir.

2. Geleneksel Medya

Geleneksel medya; Geleneksel, yani yazili ve gorsel basin (Gaze-
teler, Dergiler, Televizyon), olaylarin bu kanallar vasitasiyla insanlara
haber olarak duyuruldugu ve bu yolla iletisim kurulan bir ortam-
dir. Geleneksel medyanin yayin organlari, ¢cok buyuk kitleleri kapsa-
maktadir. Tek tarafli bir medya oldugu icin medya icerigini bizlere su-
nar ve karsilifinda biz bunlan tiiketiriz. icerik tizerinde degisiklik veya
yorum yapamaz ve icerigi yayinlayamayiz. Tek tarafli bir medya olma-
sinin yani sira maliyeti de yliksektir. Bu 6zelliklere ragmen sonug her
zaman daha net olur (Avluoglu, 2017 ET: 10.06.2018).

Geleneksel medyanin yeni medyaya oranla iceriginin yayimi ya-
vas; kapsama alani ise daha dardir. Ornek verecek olursak; bir olayin
gazetede yer alip okuyucuya ulasmasi bir glin stirerken, yeni medyada
ayni olay ayni glin ve ayni saatte ulasabilmektedir. Yerel medya ile
izleyici ya da okuyucu arasindaki feedback olmasina ragmen yeni
medyanin yaninda geri dontisimu daha zayif kalmaktadir. Geleneksel
medyada kitle, bir noktada sececegi haber yayin organini kendi belir-
ler. Geleneksel medyada yazilan her makale, yapilan her haber, bir
denetim surecinden gecer, onay verilmeyen yazilar yayimlanmaz. Ge-
leneksel medyada yapilacak olan herhangi bir hatanin dtizeltilmesi en
az bir giin zaman almaktadir. Geleneksel medyanin zaman ve yer ki-
sithligi s6z konusudur. Soéyle ki; televizyon haberlerinde, haberin
dénem sirasinin yam sira haber stiresinin uzunlugu da dardir. Orne-
gin,10 dakikalik bir haber olayinin ana haberlerde tamaminin izletil-
mesi beklenemez. Gazetelerde ise satir ve stitun kaygisi vardir.

Geleneksel medyayi elestirel teoriler ve liberal yaklasimlar olarak
iki ana baslikta toplayabiliriz. Yaylagtl, elestirel calismalarin kismen
Marksizm’den esinlendigini belirtir. Marx, temel/Ustyap1 formuilasyo-
nunda kultir ve ideolojiyi Gistyapinin unsurlar olarak gdérmustur.
Yine de elestirel akimlar, koken olarak Marksizm ’den etkilenmelerine
ragmen kendi iclerinde farklilasirlar (Yaylagul, 2014: 91-92). Dolay1-
styla elestirel teoriler, medya tarafindan verilen bir mesajin er ya da
gec bireyler tarafindan benimsenecegi ve bireylerin rizasinin kazanila-
cagini savunmaktadirlar (Erdogan ve Alemdar, 2005: 59-67).

Basta Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi olmak tizere medyaya
yonelik liberal yaklasimlar ise, elestirel teorilerin aksine medyanin iz-
leyicileri yonlendirmek gibi bir glicintiin olmadigini, aksine medyanin
kontroltintin bireylerde oldugunu savunmaktadir.
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Medyanin glictinUin sinirli oldugunu savunan liberal yaklasimlar
“Insanlar medya ile ne yapiyor?” sorusuna cevap ararken; elestirel ca-
lismalar icerisinde yer alan yaklasimlar ise “Medya insanlara ne yapi-
yor? “sorusuna cevap aramaktadir (Tekinalp ve Uzun, 2009: 118).

Bu yaklasima gore izleyiciler birtakim ihtiyaclarini gidermek icin
medya iceriklerini kullanirlar. Bu kullanmanin sonucunda izleyicinin
ihtiyac1 giderilmis, yani ihtiya¢c doyurulmus; dolayisiyla da izleyiciler
ihtiyaclar1 yéninde medya iceriklerini kullanarak doyuma ulasmis
olurlar (Yaylagul, 2014: 72).

3.INTERNET HABERCILiGi

Kuresellesmeyle birlikte iletisim teknolojilerinin gelismesi, inter-
net haberciliginde gelisimlerin yasanmasini beraberinde getirmistir.
Artik yeni medya politikalarinin gelismesi haberlere erisilebilirligi ko-
laylastirmis ve haberlerin sosyal paylasim mecralarinda da yayinlana-
bilmesini saglamistir. Sanallik tizerine kurulu olan internet haberci-
ligi, zaman ve mekan kisitlamasini ortadan kaldirmis ve yasanan bu
teknolojik gelisimlerle birlikte habercilik anlayis1 da bliytk bir degisim
yasamistir. (Yurdigil ve Zinderen: 2012: 5).

Habercilerin yeni mecraya olan talepleri her gecen gtin daha da
artmistir. Gazetecilerin internet haberciligine bu denli ragbet goster-
mesinin nedenlerinden birisi haber kaynagina oturduklar: yerden ula-
sabilmeleri; bunun yani sira sehir, tilke veya kisi fark etmeksizin bir-
cok bilgi ve kaynak ile rahatlikla iletisim kurabilmeleri kaynaklhidir
(Yticedogan,2002: 3). Bircok bilgi ve kaynaga daha hizl erisebilen ha-
bercilerin kaynak zenginligi de artmistir. Bu nedenle hem hedef kitle
acisindan hem de haberci acisindan internet haberciligi daha ilgi ce-
kici hale gelmistir (Taskiran ve Kirik,2016: 219).

Yeni iletisim teknolojisinin gelisimiyle birlikte internet habercili-
ginin ortaya cikan yeniliklerinden bir digeri ise habercilerin kaynak
olarak sosyal medya paylasimlarindan yararlanmasidir. Haberci, ya-
yinladig1 haberin kaynagi olarak sosyal medya (Facebook, twitter, ins-
tagram) uygulamalarindaki paylasimlar gésterebilmektedir.

Yasanan gelismeler ve degisimlerle birlikte haber anlayisinda
pratikte de farklilagsmalar yasanmistir. Bu farkliliklar, haberde asil
kaynak olarak kullanilan kigilerle dogrudan iletisim kurulmasi
imkanini beraberinde getirmistir. Ayrica mesaji kuran kisinin tsttin-
ltgh azalmis ve kisilerin sahsi gérunti, video veya yazili aciklamala-
rina ulasilabilir hale gelinmistir (Yurdigil ve Zinderen: 2012: 5-6).
Boylelikle internetle birlikte tek yonlu iletisim, yerini interaktif (etkile-
simli) iletisime birakmistir.

4. HABER KAYNAKLARI
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Haber kaynagi, en temel anlamda haber degeri olan bilginin alin-
dig1 kisi veya kurum olarak tanimlanabilir. Haber kaynaklari haberci-
lere; televizyon haberi, radyo haberi ve televizyon programina dénutise-
bilen temel bilgileri saglamaktadair.

4.1. Geleneksel Medya Haber Kaynaklari
4.1.1. Birincil Kaynaklar

e Temaslar

e Serbest Calisanlar

¢ Rutin Cagrilar

e Baski gruplan

e Mahkemeler

e Yerel Yonetimler

e Toplum isleri

e Basin Toplantilar
4.1.2. Ikincil Kaynaklar

e Editére Mektuplar

o Simiflandirilmis Haberler

e Basin Bultenleri

e Diger Medya Kaynaklari

e Haber Ajanslar

e Haber Kuruluslari

e Merkezi Yonetimler

Kaynaklar gazetecilikte temel bir konudur. Baz1 akademik aras-

tirmalar, gazetecilerin kullandig1 kaynaklarin sinirli ve genellikle ikti-
dar cikisli oldugunu géstermektedir. Ayrica, anonim kaynaklar konu-
sunun Uzerinde dustlmesi gerekir; geleneksel gazetecilik géristine
gore, anonimlik gtivencesi verilen bir kaynak asla aciklanamaz. Bu
ilke oyle 6nemlidir ki, baz1 tlkeler, bilgi arayan kurum mahkeme dahi
olsa gazetecilerin anonim kaynaklarini korumasina izin veren kanun-
lar kabul etmislerdir. (http://elearning-events.dit.ie).

4.2, Internet Haberciligi Haber Kaynaklar1

Internet haberciliginde geleneksel haber kaynaklarinin yani sira,
yeni medyanin getirisi olan ‘sosyal medya’ bashig: altinda toplanmis
haber kaynaklar1 da kullanilmaktadir. Bu temel, sosyal medya plat-
formlarindan elde edilen bilgilerle haber yapilmasi esasina dayanir. Bu
platformlara érnek olarak giiniimtizde en sik kullanilan; Instagram,
Twitter ve Facebook gosterilebilir. Muhabirler, bu platformlarda pay-
lasilan icerikleri, mtidahalede bulunmadan haber yaparak platformu
kaynak olarak kullanmaktadirlar. Sosyal medyadan elde edilen icerik-
lerin ve bilgilerin kaynak edinildigi haberlerin agirlikli olarak magazin-
sel ve eglenceye yodnelik haberler oldugu gértilmektedir.
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Amacg

Duinya tizerinde her an yeni bir gelisme godsteren teknoloji, canh
yasaminin tim alanlarini etkilemektedir. Gelisen medya teknolojileri
ile birlikte hayatimizin her alaninda 6nemli bir ivme kazanan sosyal
medya, geleneksel yayin yapan mecralarda da kendini gdstermeye
baslamistir. Bu calismada, sosyal medya kaynakli haberlerin gelenek-
sel yayin mecralarinda kullanim oranini, kullanilis bicimlerini ve da-
gilimlarini 6lgmek amaclanmistir.

Kapsam ve Sinirliliklar

Calismada, 6ncelikle analiz edilecek mecralar tim yayin kuru-
luslari arasindan esit bir sekilde secilerek belirlenmistir. Bu calismada
geleneksel yayin mecralarindan televizyon kanallarini temsilen FOX
TV ve ATV, basili gazeteleri temsilen S6zcti ve Yeni Safak Gazetesi, in-
ternet haber sitelerini temsilen Haberttirk, Mynet, Son Dakika ve Mil-
liyet Haber siteleri incelenmistir. Televizyon kanallarini temsil eden
FOX TV ve ATV'nin ana haber bultenleri, internet haber sitelerini tem-
sil eden Mynet, Milliyet, Son Dakika ve Haberttirk sitelerinin 15 gtin-
luk stirecte tim haber paylasimlar: ve basili gazetelerin s6z konusu
gunlerdeki ntishalar1 analiz edilmistir. Calismada belirtilen yayin mec-
ralarinin disinda farkh kaynaklara ise analizlerde yer verilmemistir.

Yontem

Calismada, sosyal medya kaynakli haberlerin geleneksel yayin
mecralarinda kullanimini betimsel bir sekilde ortaya koymak icin ice-
rik analizi yontemi kullanilmistir. Teori kismi olan birinci béltimde
kapsamli bir literatiir taramas1 yapilmis, ikinci bolimde ise arastir-
maya konu olan evrenin 6rneklemi, nicel arastirma ydntemlerinden
icerik coztimlemesi yontemi ile analiz edilmistir.

Guntmuzde sik kullanilan bu mecralar 02.04.2018-16.04.2018
tarihleri arasinda 15 glinltik stire zarfinda incelenerek 347 analiz for-
muna ulasilmis ve bu formlar istatistik analiz programina aktarilmais-
tir. Haberlerin % 5,2’si ATV’de, %3,7’si FOX TV’de, %5,81 Yenisafak
Gazetesi'nde, %7,8i Sozci’de, % 22,8’i Mynet’te, % 4,30 Sonda-
kika’da, %23,6’s1 Milliyet’'te ve 28,6’s1 Haberttirk’te yayinlanmistir.

S6z konusu haberler 14 kriterden olusan “Haber Kodlama
Formu” kullanilarak incelenmistir. Kodlama formunda yer alan mad-
deler, haberin bicimsel Ogelerini, haberlerin yapisal unsurlarini ve
kaynaklarinin yéntnu 6l¢cmeyi amaclamistir. Kodlama formu, ilgili li-
terattirdeki bilimsel olarak yetkin kaynaklara dayanarak hazirlanmais-
tir. Bilimsel olarak gecerliligi olan istatistiksel bulgulara ulasabilmek
icin, SPSS istatistik analiz programi kullanilmis, elde edilen nicel ve-
riler nitel verilere dontsttrtlerek yorumlanmistir. Calismada istatis-
tik analiz programi olan SPSS 25. O istatistik yazilimi kullanilarak
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elektronik ortamda islenmistir. SPSS programi icerisinde ise capraz
eslestirme unsuru ve frekans analizi unsuru kullanilarak analizler
tablo haline getirilmistir.

Bulgular ve Yorum

Bu baslik altinda sosyal medyadan yayilan olaylarin geleneksel
haber mecralarinda yer bulma oranlarinin ve hangi mecrada ne tur
haberlerin yer aldiginin capraz tablo ve frekans analizi bulgularina yer
verilmistir. Calismada 6ncelikli olarak sosyal medya kaynakli olaylarin
kitle iletisim araclarinda yer bulma sikligi, frekans analizi sonuclariyla
birlikte verilmistir. Sirasiyla televizyon kanallari, gazeteler ve internet-
teki haber sitelerinden elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Tablo 1: Televizyon Kanallarinda Sosyal Medya Kaynakli
Olaylara Yer Verilme Siklig1

Frequ- Valid Per- | Cumulative
ency Percent | cent Percent
Valid atv 18 5,2 58,1 58,1
13 3,7 41,9 100,0
fox tv
31 8,9 100,0
Total
Mis- .00 1316 91,1
sing
Total 347 100,0

Tabo 2: Gazetelerde Sosyal Medya Kaynakl1 Olaylara Yer Verilme

Siklig1

Frequ-
ency

Percent

Valid Per-
cent

Percent

Cumulative
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Valid

Mis-
sing
Total

Yeni
fak

Sa-

So6zcu

Total
,00

20

27

47

300
347

5,8

7,8

13,5

86,5
100,0

42,6

57,4

100,0

42,6

100,0

internet Sitelerinde Sosyal Medya Kaynakli Olaylara Yer Verilme

Siklig1
Frequ- Valid Per- | Cumulative
ency Percent | cent Percent
Valid Mynet 79 22,8 29,4 29,4
Sonda- 15 4,3 5,6 34,9
kika
e 82 23,6 30,5 65,4
Milliyet
. 93 26,8 34,6 100,0
Haberttrk
269 77,5 100,0
Total
Mis- 00 78 22,5
sing
Total 347 100,0

Tablolarda internet sitelerinin haber bulma konusunda sosyal
medyadan daha cok beslendigi gértilmektedir. Analiz edilen 347 haber
icerisinde %77,5’1 internet sitelerinden elde edilmistir. Yeni ve hizli ti-
ketilen sosyal medyanin kendisi gibi hizli ttiketilen internet sitelerinde
genis yer buldugu sdylenebilir. Buna karsilik, gorsel destek ihtiyaci
duyan televizyonlarda sosyal medya kaynakli olaylara %8,9luk bir
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oranla yer verildigi tespit edilmistir. Sosyal medya kaynakli olaylar,
geleneksel haberciligin temelini olusturan basili gazetelerde de %13,5
gibi dtsuk bir oranla yer bulabilmistir. Bu duruma neden olarak ga-
zete ve televizyonlarda haber olusturma stresinin daha uzun stirmesi
gosterilebilir.

Tablo 4: Sosyal Medya Kaynakli Haberlerin Televizyonlarin
Ana Haber Biiltenlerinde Verilis Siras1

Frequ- Valid Per- | Cumulative
ency Percent | cent Percent
Valid 2,00 |1 3 3,2 3,2

1 3 3,2 0,5
4,00

1 3 3,2 9,7
5,00

1 3 3,2 12,9
6,00

2 ,6 6,5 19,4
7,00

1 ,3 3,2 22,6
8,00
16,0 |1 ,3 3,2 25,8
0
17,0 |1 ,3 3,2 29,0
0
18,0 |2 ,6 6,5 35,5
0
19,0 |2 ,6 6,5 41,9
0
20,0 |1 3 3,2 45,2
0
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Mis-
sing
Total

21,0
0

22,0
0

23,0
0

24,0
0

25,0
0

26,0
0

27,0

0

28,0

29,0

30,0

Total
,00

31

316
347

8,9

91,1
100,0

3,2

3,2

3,2

6,5

6,5

3,2

3,2

6,5

12,9

6,5

100,0

48,4

51,6

54,8

61,3

67,7

71,0

74,2

80,6

93,5

100,0
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Televizyonlarin ana haber bultenleri icin incelenen haber verilis
sirasi, degiskenlik gostermekle birlikte sosyal medyadan elde edilen
haberlerin konusuna gore siralandirildigl tespit edilmistir. Sosyal
medya kaynakli haberlere siklikla btultenin sonlarinda yer verildigi
tabloda gériilmektedir. Incelenen 31 televizyon haberinden 4 tanesinin
29. sirada yer aldigi; buna karsilik 1 tane haberin bultenin 2. sira-
sinda kendisine yer bulabildigi gértlmutistir.

Tablo 5: Haberlerin Konusu

Frequ- Valid Per- | Cumulative
ency Percent | cent Percent
Valid Cok dusuk 175 50,4 50,4 50,4
- 8 2,3 2,3 52,7
Dustik
7 2,0 2,0 54,8
Orta
9 2,6 2,6 57,3
Yuksek
) 148 42,7 42,7 100,0
Cok yuksek
347 100,0 100,0
Total

Hizl tuketilen internet sitelerinde kendisine agirlikli olarak yer
bulan sosyal medya kaynakli haberlerde konu olarak magazin, spor,
savas ve siyaset gibi konularin yer aldig: belirlenmistir. %42,7 ile in-
ternet sitelerinde yer alan haberlerin konusunun magazin oldugu go-
rulmustir. Basili gazetelerde sosyal medya tizerinden elde edilen ha-
berlerin konusunun spor oldugu goérultirken televizyonlarda ise eg-
lence ve savas konulari 6n plana ¢itkmaktadir.

Bu haberlerde kaynak olarak tinliilerin instagram hesaplarinin
agirlikli olarak kullanildig1 ortaya cikmustir. Unliilerin sosyal medya
paylasimlari 6zellikle internet sitelerinde magazin haberlerine 6énemli
kaynak olusturmaktadir.

Tablo 6: Haberlerin Kaynaklari
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instagram Unluler Total
evet hayir
Inter-  Mynet 26 53 79
net
Sonda- 7 8 15
kika
e 34 48 82
Milliyet
Haber- 44 49 93
turk
Total 111 158 269

Internet sitelerinin sosyal medyay1 kaynak olarak kullanarak ya-
yinladigi haberlerin %41,3intin Unlilerin instagram paylasimlar: ol-
dugu ortaya cikmustir. Internet siteleri icerisinde yapilan capraz tablo
analizinde ise geleneksel haber mecralar icerisinde de varligini str-
diren kuruluslarin bu tir paylasimlar: agirlikli olarak kullandig tes-
pit edilmistir. Hem basili gazete olarak yayin hayatini stirdiiren hem
de internet tizerinden yayin yapan Habertirkin %47,3 ile tinltlerin
sosyal medya paylasimlarini en ¢cok kullanan site oldugu, bunu yine
ayni sekilde iki farkli alanda yayin hayatini stirdtiren Milliyet’in ise %
41,5 ile takip ettigi géortilmustur.

Haberlerde kullanilan anlatim tarzi ve tGsluplar incelendiginde
ise dnceki analizlerle baglantili sonuclar ortaya ¢ikmistir. Magazin ko-
nusunun kullanildig1 haberlerde magazinsel bir Gislup yer bulurken,
spor haberlerinde bilgilendirici ve teknik tisluba yer verilmistir.

Tablo 7: Haberin Anlatim Tarzi ve Uslubu

Magazinsel

Total

Dusuk Orta Ytuksek Cok Yuksek
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Cok du-
stk
Inter- Mynet 34 4 1 38 79
net
Sonda- 4 0 0 9 15
kika
o 19 0 5 57 82
Milliyet
Haber- 36 3 0 53 93
tark
Total 93 7 6 157 269

Internet sitelerinde yayinlanan haberlerin %58,4’tintin magazin-

sel bir Gslupla yazildigr géralmuisttir. Televizyon haberlerinde ise eg-

lence icerikli gorsellere yer verildiginden kullanilan tislubun da mut-

luluk verici oldugu gértilmustur.

Tablo 8: Haberlerde Kullanilan Aktarma Yiiklemleri

Olumlu Total
Cok Du-
stk Cok Yuksek
TV Kanali ATV 17 1 18
FOX |9 4 13
TV
Total 26 5 31

Analizi yapilan haberlerde rastlanan diger bir énemli bulgu ise

kullanilan aktarma yuklemleridir. Sosyal medya kaynakli televizyon
haberlerinde aktarma ytiklemlerine yer verilmedigi goralmustir. Sos-
yal medyada hizla yayilan videolara agirlik verildiginden biilten sonla-
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rinda videolarin metin yazilmadan gésterildigi tespit edilmistir. Inter-
net siteleri ve gazetelerde ise benzer sekilde detayli metin yazimina
rastlanmamis, agirlikli olarak “paylast1” ytiklemine yer verildigi goral-

mustur.

Tablo 9: Ciimle Yapilar1

etken Total
etken edilgen
Ga- Yeni Sa-
zete fak 18 2 20
L 26 1 27
Sozcu
Total 44 3 47

Benzer sekilde haberlerde kullanilan ctimle yapilarinin da etken
oldugu belirlenmistir. Televizyon haberlerinde dogrudan aktarma ya-
pildig1 icin bu kategoriye alinmis ve % 96’sinin, gazetelerin %93,6’s1-
nin, internet sitelerinin %89unun etken ctimle yapisinda oldugu go-
ralmustar.

Tablo 10: Internet Sitelerinin Sosyal Medya Kaynagina Yo6-
nelik Tutumu

Olumlu Total
Cok Du-
suk Dustuk Orta Yuksek Cok Yuksek
Inter-  Mynet 37 1 5 16 20 79
net
Sonda- 14 0 1 0 0 15
kika
. 82 0 0 0 0 82
Milliyet
33 9 8 23 20 93
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Habertiirk

Total 166 10 40

14 39

269 ‘

Internet sitelerinin sosyal medya kaynagina yoénelik tutumlar:
incelendiginde %37,5 oraninda yansiz tutum sergiledigi belirlenmistir.
Haberlerin % 75,5inin olumlu tutumda yazildigi, %4,5’inin de olum-
suz bir tavirla yazildig1 gérilmustir.

Tablo 11: Televizyonlarin Sosyal Medya Kaynagina Yonelik
Tutumu

Yansiz(Notr) Total
Cok Du-
suk Cok Yuksek
TV Kanali ATV |3 15 18
FOX |7 6 13
TV
Total 10 21 31

Televizyon haberlerinin %25,8’inin sosyal medya kaynagina y6-
nelik olumlu tutum sergiledigi goértlurken, %6,5’inin olumsuz,
%67,7’sinin ise yansiz tutumla yayinladig: 6lctilmustur.

Tablo 12: Gazetelerin Sosyal Medya Kaynagina Yonelik Tu-
tumu

Olumsuz Total
Cok Du-
suk Orta Yuksek Cok Yuksek

Ga- Yeni Sa-

Zete fak 16 0 2 2 20

. 21 3 2 1 27
Soézcu
Total 37 3 4 3 47
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Gazete haberlerinin ise %12,8’inin olumlu yaklasimla yazldig:
belirlenirken %6,4Gntin olumsuz, %31,9’unun ise yansiz oldugu tes-
pit edilmistir.

Tablo 13: internet Sitelerinin Sosyal Medya Kaynag: Disin-
daki Kaynaga Yonelik Tutumu

Olumsuz Total
Cok Du-
stk Duisuik Orta Yuksek | Cok Yuksek
Internet Mynet 51 4 3 10 11 79
Sonda- 15 0 0 0 0 15
kika
- 79 0 1 1 1 82
Milliyet
76 8 1 S 3 93
Habertturk
Total 221 12 S 16 15 269

Calismada sosyal medya kaynakli haberlerin yayinlanma asa-
masinda elde eden kaynaga karsi tutumlari da incelenmistir. Capraz
tablo analiziyle yapilan incelemede internet sitelerinin sosyal medya
kaynagi disindaki kaynaga yonelik tutumunun %29unun olumlu, %
11,5’inin olumsuz ve % 49,5’inin yansiz oldugu ortaya konmustur.

Tablo 14: Televizyon Kanallarinin Sosyal Medya Kaynag1 Di1-
sindaki Kaynaklara Yonelik Tutumu

Olumlu Total
Cok Du-
suk Cok Yuksek
TV Kanali ATV 17 1 18
11 2 13
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FOX
TV

Total 28 3 31

Televizyonlarin bu kaynaklara yonelik tutumu, %9,7 oraninda
olumlu, % 9,7 oraninda olumsuz ve %80,6 oraninda yansiz olarak be-
lirlenmistir.

Tablo 15: Gazetelerin Sosyal Medya Kaynag:1 Disindaki Kay-
naklara Yonelik Tutumu

Yansiz(Notr) Total
Cok Du-
stk Duisuk Orta Yuksek | Cok Yuiksek

Ga- Yeni Sa-

Zete fak 6 4 0 2 8 20

N S 5 2 7 8 27
Soézcu
Total 11 9 2 9 16 47

Gazetelerdeki haberlerin ise %55,5'inin yansiz, % 23,9’unun
olumlu ve %14,9’'unun da olumsuz oldugu bulgularina ulasilmistir.

SONUC

Gelisen teknoloji ile birlikte gtinltik yasantinin ayrilmaz parcasi
haline gelen sosyal medya kullanimi, insanlarin haber alma ihtiyacla-
rin1 da etkilemistir. Sosyal medyada yayilan olaylarin geleneksel kitle
iletisim aracglarinda kendilerine ne kadar yer buldugunun incelendigi
bu calismanin arastirma tasarimi acgisinda genel olarak tanimlayici bir
nitelige sahip oldugu séylenebilir. Caligmada incelenen internet site-
lerinden basili gazete olarak da yayin hayatini stirdtiren Haberttirk ve
Milliyet’in yalnizca internet lGizerinden yayin yapan Mynet ve Sonda-
kika’ya goére sosyal medya kaynakli haberlere daha fazla yer verdigi
gorulmustur.

Ayni zamanda calismada ele alinan farkli siyasi gortisteki ticari
televizyon kanallar1 olan FOX TV ve ATV’nin ana haber bultenlerinde
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ve ayni sekilde secilen S6zcu ve Yeni Safak gazetelerinin internet site-
lerine gore sosyal medya kaynakli haberlere daha az yer ayirdig: go-
rulmistir. Bu durumun haber olusum stresinin uzunluguna bagh
oldugu séylenebilir. incelenen 347 haberin % 28,6’sinin Haberttirk'te,
% 23,6’sinin Milliyet'te, % 22,8’inin Mynet'te, %7,8’inin S6zcti Gaze-
tesinde, %5,8’inin Yeni Safak Gazetesi'nde, %5,2’sinin ATV’de ve
%3,7’sinin de FOX TV’de yayinlandigi ortaya konmustur.

Incelenen haberlerin biiytik cogunlugunun magazin, spor ve eg-
lence agirlikli konularda oldugu tespit edilmistir. Bu sonug, sosyal
medyanin savas, siyaset, suc gibi konulardan cok insanlarin eglence
ihtiyacina karsilik verdigini géstermistir. Buna karsilik, yasal mercile-
rin ve glivenlik gliclerinin de sosyal medya kullanimini kamuoyunu
bilgilendirmede kullanmaya baslamas: distnuldtigtnde, haberlerin
bir bélimilinde savas ve siyaset gibi gindemin énemli konularina da
rastlandigini séylemek mtimkuindtr. Bu konudaki haberlere 6zellikle
televizyon kanallarinin ana haber bultenlerinde genis yer verildigi soy-
lenebilir. Ana haber bultenlerinin sonlarinda ise agirlikta tespit edilen
eglence icerikli hizli tiketilen “fenomen videolar”in herhangi metin ya-
zimina ihtiyac duyulmadan, dogrudan yayinlandigi géralmustar. Ga-
zetelerde ise daha kisa metne ihtiya¢c duyan spor haberlerinin sosyal
medyadan daha hizli bir sekilde elde edildigi belirlenmistir. Bu durum,
geleneksel kitle iletisim araclari olan televizyon ve gazetelerin de sosyal
medya ile baglantili olmaya ¢alistigini géstermektedir.
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