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Merakin var olmak i¢in kendi nedeni vardir. (Albert Einstein)

0z

Problem Durumu: Bu giine kadar sosyal disiplinlerin ihmal ettigi sosyal merakin,
ozellikle sosyolojik a¢idan yadsinmuig (ilgili, baglh bulundugu bir seye yabanct kalmak-TDK)
olmasi ¢alismanin temel problematigidir.

Arastirmanin Amaci: Bu ¢calismanin temel amaci, sosyal merak fenomenini, psikolojik
bir diirtii, sosyal bir uyaran, kiiltiirel bir nosyon ve insa (imal) edilmis ideolojik bir konsept
olarak sosyolojik agidan incelemektir.

Yontem, Evren ve Orneklem: Calismanin teorisine katki saglamasi acisindan 375 kigi
ile yiiz yiize goriisme yapilarak anket uygulanmistir. Arastirmanin evren ve érneklemi, Ardahan
il merkezinde yasayan on ii¢ yas ve iistii katilimcilarin basit tesadiifi orneklem yontemiyle
se¢ilmesi ile olusturulmustur. Elde edilen verilerin analizinde SPSS paket programi kullanilmus,
degiskenler arasindaki iliski Ki-Kare (chesquare), ANOVA (F Testi) ve T-Testleri ile test
edilmistir.

Sonu¢ ve Bulgular: Calismada teorik ¢erceve ve ampirik bulgular sosyal merakin
toplumsalligin insasinda onemli bir enstriiman oldugunu bulgulamistir. Buna goére merak,
eylem icin katalizor gorevi goren psikolojik bir diirtii oldugu kadar, sosyal bir uyaran,
kiiltiirel bir nosyon ve egemen topluluklarin ¢esitli amacglarina hizmet etmesi icin imal (insa)
edilmis, ideolojik bir konsepttir. Ayrica elde edilen bulgu ve verilerin, sosyolojiden siyasete;
pazarlamadan kamu yonetimine kadar birgok disipline katki saglayacagi ongoriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Merak, Sosyal Merak, Sosyallik, Mahremiyet

* Ogretim Gorevlisi, Ardahan Universitesi, kurtbasihsan@hotmail.com,
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THE SOCIOLOGY OF CURIOSITY

“Social Curiosity” as Psychological Impulse, Social Stimulus, Cultural Notion and an
Ideological Concept

ABSTRACT

Problem Situation: The fact that social curiosity which has been neglected by social
disciplines until today has been ignored especially in terms of sociology (being strange to the
related thing-Turkish Language Association) is the main problematic of the study.

Purpose of the Study: The main purpose of this study is to examine social curiosity
phenomenon as a psychological impulse, social stimulus, cultural notion and an ideological
concept in terms of sociology.

Method, Population and Sample: The survey was carried out by conducting face to
face interview with 375 people for the purpose of contributing to the theory of the study. The
population and sample of the research were constituted by selecting participants aged thirteen
and above living in Ardahan city center with simple random sample method. For the analysis of
the data SPSS was used, correlation was tested with chi square, ANOVA (F-Test) and T-Tests.

Result and Findings: In the study, theoretical framework and empirical findings revealed
that social curiosity was an important instrument in the construction of sociality. According to
this, curiosity is a social stimulus, cultural notion and an ideological concept built for the
purpose of serving to various aims of dominant communities as much as being a psychological
impulse acting as catalyzator for action. Furthermore, it is anticipated that obtained findings
and data will contribute to many disciplines from sociology to politics, from marketing to public
administration.

Keywords: Curiosity, Social Curiosity, Sociality, Privacy

Sosyoloji Arastirmalart Dergisi / Journal of Sociological Research - 2011 /2 19



Merak(in) Sosyolojisi

GIRIS

Modern c¢agin baglarinda hayret, sasma, hayranlik, ilgi, kurnazlik, enderlik... gibi
kavramlarla ortiistiiriilen merak, yeni ve ilging seyleri arastirma, inceleme, bilgi toplama
diirtiisii olup, eylem icin katalizor gorevi goriir. Sosyal merak ise, sosyal diinya hakkinda yeni
bilgi alma ve sosyal diinyay1 anlamaya yonelik ilgi olup (sosyal) bilgi edinme, kisiler arasi
iliskilerin diizenlenmesi, iletisim ag1 ve sosyal diinyanin kontrol edilebilirligi gibi fonksiyonlari
vardir. Bu yiizden merakin bu sosyal boyutu, kisiler arasi bilgi, ilgi, 6grenme ve sosyal aglar

icin temel 6n kosul oldugu gibi, sosyallik, kisiler aras1 baglilik ve aidiyet hissine de hizmet eder.

Toplum, insanin siirekli kontroliinden ¢ikacagi, aniden kurtulup durumundan
uzaklasacagi korkusunu yasar. Sosyal merak, bu agidan bu “korkularin” bir disa vurumu olup
egemen topluluklarin gesitli amaglarina hizmet etmesi i¢in insa (imal) edilmis, ideolojik bir
konsepttir. Toplumsallagsma siirecinde insanlarin neyi, ne kadar, ne zaman, nasil ve hangi
gerekcelerle merak edeceginin sinirlart ¢izilmis, bu diirtii adeta kontrol altina alinmistir.
Bu baglamda, merakin 6nemi, bireysel (psikolojik) boyutundan c¢ok, 6zellikle toplumsal
(sosyopsikolojik) bir nosyon olmasindan kaynaklanir. Ote yandan Tiirkiye’de sosyal merak
kavraminin sosyolojik agidan 6neminin garip bir sekilde yadsina geldigi goriilmektedir. Bu
caligmada, merak(in) sosyolojisi irdelenmis, giindelik hayatta sosyal bir uyaran olarak rolii ve

islevi arastirilmistir.

I. ARASTIRMANIN TEORIK CERCEVESi
1.1. Merak

Merak bilimsel, felsefi, teknolojik hatta sanatsal gelismelerin bile temel giidiilerinden
biridir (Inan, 2012: 1) olup simdiye kadar ki en genis tanimlar1 felsefi incelemelerde yapildi.
Fakat onlar da tekrarlanan sorulara g¢esitli ve celiskili yanitlar verdi. Anlami tarihin cesitli
donemlerinde farklilik gosteren merak kavramina iliskin; merak bir tutku mudur? Bir erdem
ya da kotii bir sey midir? Insanhigin biiyiik mii, kii¢iik mii boliimiinii olusturur? Ruhsal mdir,
fiziksel midir? Hayvanlarda da var midir? Sadece bilginin belli bir yoniine mi yonlendirilir?

(Kenny, 2004: 41) gibi sorular kavrami netlestirmeye yonelik arayiglara kaynaklik eder. Modern
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cagin baslarinda hayret, sasma, hayranlik, ilgi, kurnazlik, enderlik... (Sarukkai, 2009: 763) gibi

kavramlarla ortiistiiriilen merak konusunda giiniimiizde ¢ogunlugun uzlastig1 goriis aslinda bir
tutku (passion) oldugudur. Yani bir arzu, bir egilim... (Kenny, 2004: 41). Tiirk Dil Kurumu
sozlligiinde a- bir seyi anlamak veya 6grenmek i¢in duyulan istek, b- bir seyi edinme, bir seyle
ugrasma istegi, c- diiskiinliik, heves d- kaygi, tasa (tdk.gov.tr) seklinde tanimlanmaktadir.
Psikoloji sozliigiinde ise, ozellikle yeni ve ilging seyleri arastirma, inceleme, bilgi toplama
diirtlisti (Budak, 2005: 500) olarak tanimlanan merak, var olan bilgiyle, merak edilen bilgiyi elde
etme arasindaki bosluk, yeni bilgiye ulagmamaktan kaynaklanan bir yoksunluk duygusudur

(Renner, 2006: 305).

Eger merak bir tutkuysa, ahlaki midir? Geleneksel egemen bakis merakin her zaman
kotii olduguydu. Bu bakis agis1 6zellikle ahlak felsefesi ve ilahiyat gibi disiplinlerde baskindir
(Kenny, 2004: 41). Cilinkii saghkli ve sagliksiz ilgiler arasinda bulanik bir sinir vardir. Bir
kisinin ilgileri imrenilecek, heyecan ve ilham verici, alay nesnesi, igren¢ ya da can sikict
olabilir (Kashdan, 2009: 209). Yani merak, istisnasiz olumlu bir kavram, tartismasiz ahlaki
diirtii ve sebat bir durum degildir. Tiirk Dil Kurumu sozliiglinde bu kavram, “meraka diismek,
meraka sokmak, bir seyi merak etmek, merakina dokunmak, merakindan ¢atlamak, merakini
mucip etmek, merakini uyandirmak, merak olmak, merak sarmak, merakta birakmak, merakta
kalmak, meraktan ¢atlamak, meraktan 6lmek v.b. (tdk.gov.tr) gibi tiimcelerle deyimlestirilmistir.
Kavramin kullanimlarina baktigimizda kisiyi bir durumdan baska bir duruma c¢eken/iten
enerjiyi ve degisik merak tiirlerini gorebiliriz. Keza, “Berlyne (1954) algisal ve epistemik merak
arasinda zaten bir ayrim yapmaktadir. Algisal merak, manzaralar, koku, ses gibi duyu uyarimi
ile yeni bilgiler edinmeye vurgu yaparken; epistemik merak bilgi, fikir ve gerceklere ulasmak
i¢in firsatlar1 bulma egilimidir (Renner, 2006: 305).” Insan bilincini anlamak meraki anlamak
acisindan ¢ok onemlidir. “Merak ayn1 zamanda bir dil yiikliglidiir. Merak edebildiklerimizin
limiti dilimizle ifade edebildigimiz ve ifade etmeye tesebbiis edebildigimiz diisiincelerle
sinirlidir. Merak, bireyin ifade edebilme ve dili kullanma yetenegi ile sinirhidir. Dili kullanma
ve dili kullanabilme yetenegi ne kadar genisse merakin ufku da o kadar genistir. Kelime
dagarcigimiza ne kadar yeni terimler, konseptler, fikirler getirip gelistirebilirsek, merakimizin

limitlerini de o kadar genisletiriz (Inan, 2012: 182)”.
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Yeni bilgiye ulagsmak ve yeni bilgi 6grenmek, bir etkilesimdir. Merak eden bir varlik
olarak insan, yagsami boyunca bir¢ok sey 0grenir. En genis anlamda 6grenme, yasantilar ya
da yineleme sonucunda davranista olusan oldukg¢a kalict degisiklik olup (Koknel ve ark.,
1989: 84), genetik mirastan bagimsiz, bireyin ¢evresi ile etkilesimi sonucu kazandigi siirekli
degisikliklerdir (Nermin, 1999: 10). Psikologlarin ¢ogu, 6grenmenin ger¢eklesmesinin bireyin
cevresiyle etkilesim kurmasiyla miimkiin oldugu goriisiinii benimsemektedirler (Biiyilikkaragoz
ve Civi, 1999: 17). Ciinkii organizma yasamini siirdiirebilmek i¢in ¢evreye uyum saglamada
etkin olmak ve ¢cok degisken ¢evrelerde gereksinimlerini gidermek durumundadir. Organizmaya
bu esnekligi ise, ancak 6grenme siireci saglayabilir (Senemoglu, 2009: 87). Cok erken yaglarda
baslamas1 ve hayvanlarda da gézlenmesi nedeniyle dogustan, 6grenilmemis bir itki olan merak

(Budak, 2005: 500) 6grenme ve sosyallesmenin temel diirtiilerinden biridir.
1.2. Sosyal Merak

Insanlar, degisen ve karmasiklasan sosyal cevrede etkili bir sekilde hareket edebilmek
icin, kendilerini cevreleyen bu seyler hakkinda bilgiye ihtiya¢ duyarlar. Sosyal diinya
hakkinda yeni bilgi alma ve sosyal diinyay1 anlamaya yonelik ilgi (Renner, 2006: 305) olarak
kavramlastirilan sosyal merak, toplumsal olma, sosyal bilgi edinme, kisiler arasi iligkilerin
diizenlenmesi, iletisim ag1 ve sosyal diinyanin kontrol edilebilirligi (Hartung, 2010: 12) gibi
pek ¢ok amaca hizmet etmektedir. Bu nedenle, sosyal merak toplumsalligin ingasinda aragsal

ve i1slevsel bir rolii olan 6nemli bir faktordiir.

Sosyal merakin onemli bir fonksiyonu, tahmin ve kontrol edilebilir sosyal diinyada
yasama ihtiyacinin bir yansimas: olmasidir. Bu baglamda, kaygili bireyler gizli meraka daha
yatkin olabilir. Ciinkii onlarin, ¢evrelerinin kontroliinii yeniden kazanmaya daha ¢ok ihtiyaglari
vardir. Sosyal merakin bir diger onemli fonksiyonu ise sosyal ¢evrenin tutarli bir haritasinin
olusturulmasinda ihtiya¢ duyulmasidir. Ornegin, birgok durumda, insanlar dedikodu yapmayi
(kendi) yasamlar1 icin gerekli bilgileri elde etmenin bir yolu olarak algiliyorlar. Bu yiizden
sosyal merak, kisiler arasi bilgi, ilgi, 6§renme ve sosyal aglar i¢in temel 6n kosuldur. Ayrica,
kisiler arasi baglilik ve aidiyet hissine yardim edebilir (Renner, 2006: 314). Ancak, sosyal meraki

gidermek i¢in ¢esitli yol ve yontemler deneyen insanin, bu seriiveni her zaman masum bir
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bilme siireci ile sonuglanmaz. Ornegin, insanlar, (a) sosyale iliskin meraklarmni, diger insanlar

hakkinda bilgi edinebilmek adina aktif adimlar atarak gidermeye kalkisabilirler (Kimselere dair
sakl1 olan sirlar1 agiga ¢cikarmak umuduyla sorusturucu sorular sormak gibi). (b) Merak ettikleri
kisiler hakkinda daha az zorlayici metotlar kullanabilirler (Yakinlar1 ile tanisma veya onlar
hakkinda konusuldugunda olduk¢a dikkatli olma gibi). Ya da (c) mahrem alana, 6zel hayata
zarar verici stratejilere basvurabilirler (Sohbetlere kulak misafiri olma veya gizlice insanlari

dikizleme-rontgencilik (voyeurism), gdzetleme gibi) (Renner, 2006: 306).

Toplumsallagma stirecinde kiitle halinden cemaat haline geg¢is, ne dogrudan dogruya, ne
de otomatiktir; gercek bir cemaat teskil etmek i¢in, ayn1 menfaat ve istekleri paylagmak, ayni
azim ve ideali beslemek (Evrim, 1973: 39) kadar kolektif merak da gereklidir. Bir insan i¢in
en etkili uyaranin bir baska insan (Koknel ve ark., 1989: 205) olmasi sosyal merakin, bir tiir i¢
yapiskanlik malzemesi gibi islev gérmesine neden olmaktadir. Ciinkii “birbirini merak etmeyen
toplumlarda kayitsizlik baglar, insanin insana temasi yok olma sathasina gelir (Evrim, 1973:
64)”. Merak ayrica deontolojik bir statii de alabilir. Baumgarten, merak i¢cinde olmanin bizim
gorev olduguna inanir (Sarukkai, 2009: 764). Ancak, ¢cok fazla merak ahlaksizlik ya da olumlu
olmayan bir deger olarak da goriilebilir (Sarukkai, 2009: 764); obsesif davranisa, tehlikeli
heyecanlar arama ve zararli ise burnunu sokmaya yol agabilir (Kashdan, 2009: 209); sapkin,
rahatsiz edici, isgilizar, zararli ve hatta 6liimciil olabilir (Kashdan, 2009: 210). Bu baglamda,
merakin kendisi erdem ve kotiiliik degerleri yiikliidiir. Merakin bu ikircikli yapisi, merak ve
ahlak dikatomisine bizleri gotiiriir. Clinkii merak ne gercekten masum ne de oSlgiiliidiir. Bu
noktada, merakin kontroliinde etik, dnemli bir toplumsal vicdandir. Ornegin, “Bir bilim adam1
bir insanin ac1 sinirlarini kisiyi actya maruz birakarak test etmek istediginde etige basvururuz
(Sarukkai, 2009: 764)”. Bilim gibi yiice bir degere hizmet edecek dahi olsa bilim adaminin
merakinin kisitlanmasi gerektigini soyleriz. Clinkli hicbir anlayis, deger, hi¢ kimse ve/veya

toplum, meraki sinirsiz ve Olgiisiiz i¢sellestiremez.

Ayrica, merak eylem i¢in bir katalizor oldugu kadar esasen kiiltiirle de ilintilidir.
Sosyolojik a¢idan oOnemini kiiltiirel boyutundan alan merak (Sarukkai, 2009: 763) ayn

zamanda tarihsel bir olasilik, 6zel amaglar i¢in kullanilan ideolojik bir konsepttir. Bu yoniiyle
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hi¢bir zaman birey ile sinirlandirilamaz. Mesela, polisler, hakimler, avukatlar, ebeveynlerin...
hicbiri ne sorabilecekleri, neyi aciga cikarabilecekleri ile ilgili insa edilmis siirlar olmadan
bir baskasini merak etme hakkina sahip degildir. Toplumumuzda bilim adamlarinin diinyaya
dair meraklar1 hari¢ herkesin sinirlar1 (¢ogu kendi kendini diizenleyen) oldugu goriilmektedir
(Sarukkai, 2009: 767). Dolayisiyla bilgi, ifade hatta diisiince ile merak kaynagi arasindaki

iliskinin igerigi irdelendikce, merakin ideoloji ile sarsilmaz ve siki iliskisi goriilecektir.

II. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

2.1.Arastirmanin Yontemi

Arastirmada, 375 kisiye, yiiz ylize goriisme teknigi kullanilarak anket uygulanmstir.
Anketteki sorular, coktan se¢meli, kapali ve agik uglu olarak yapilandirilmistir. Toplam 30
sorudan olusan anket, i¢eriklerine gore, ‘demografik sorular’ (olgusal), ‘duygu, diisiince, tutum
ve kanaat sorular1’ ve ‘davranis sorulari’ndan olugsmaktadir. Ankette sorularin birgogu “Neden”
sorusu ile acik uglu birakilmis, buradan elde edilen cevaplar ¢alismada italik yazi karakteri ile

verilmistir.

Calismanin degerlendirme kismi, diiz frekans ve yiizdeler ile ¢apraz iliskilendirmelerden
olusmaktadir. Capraz iliskilendirmeler, capraz tablolarin, diiz metinler halinde getirilmis halidir.
Capraz tablolarda degiskenlerin (bagimli-bagimsiz) iliski durumlarini belirlemek ic¢in Ki-
Kare (chesquare), ANOVA (F Testi) ve T-Testleri kullanilmig, bunun i¢in SPSS programindan
yararlanilmistir. Aragtirmanin evren ve 6rneklemi, Ardahan il merkezinde yasayan on ii¢ yas
ve Ustli katilimcilarin basit tesadiifi 6rneklem yontemiyle secilmesi ile olusturulmustur. 13-
19 yas arasi, ergenlige atif yapan “teenage” kavramina dairdir. Bununla birlikte, ergenlige
giris yas1 olarak kabul edilen 13 ve {istli ayn1 zamanda arastirmanin sinirliliklart arasinda olup
daha kiiciik yas gruplarina yonelik caligmalar da yapilabilir. Bu ¢alisma, sosyal bir fenomen
olarak merak kavramini temel hatlariyla ele almaktadir. Bundan sonra merakin sosyopolitik,
sosyoekonomik (pazarlama, reklam, tiiketim gibi...), sosyokiiltiirel, ideolojik v.b. alanlardaki

varlig1 derinlemesine irdelenebilir.
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2.2. Arastirmanin Amaci

Bu calismanin temel amaci, psikolojik bir diirtii, kiiltiirel bir kavram ve insa (imal)

edilmiys ideolojik bir konsept olarak merak kavramini sosyolojik bakis agisindan ele almaktir.

Calismanin diger (alt) amaglart ise sunlardur:

Sosyal merak ve ideoloji arasindaki iliskiye deginmek.

Sosyal merakin cinsiyet, yas, medeni durum, egitim ve gelir diizeyi gibi sosyo demografik
faktorlere gore degisip degismedigini 6lgmek suretiyle sosyo-demografik farkliliklar ile sosyal

merak arasindaki iligkiyi irdelemek.

Toplumun neyi, ne kadar, nasil, neden ve hangi duygularla merak ettigini niceliksel-

niteliksel ac¢idan arastirmak, bu yolla merakin toplumsalliin ingasina etkisini belirlemek.

Merak etme ve edilme tutkusunu sosyolojik agidan irdelemek bu verilerden hareketle ag

toplumunda merak kavraminin aragsal degerini ve 6nemini ortaya koymak.

Insanlarin sosyal cevrelere (aile, arkadas, komsu, sevgili, akraba gibi), sosyal konulara
(siyaset, din, ekonomi, cinsellik, giindelik hayat gibi) ve sosyal olaylara (sdylentiler, dedikodular,
kavgalar) dair duydugu merak diizeyini farkl toplumsal kesimler ve farkli demografik unsurlar

perspektifinden arastirmak.
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III. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

3.1. Diiz Frekans ve Yiizdeler

Tablo 1: Cinsiyet f Y% Tablo 2: Medeni durum f % | Tablo 5: e | o
Kadin 198 | 53,4 Evli 133 | 36 Yas ’
Erkek 173 | 46,6 Bekar 236 | 64

13-19 83 [22,2
Toplam 371 100 Toplam 369 | 100
Tablo 3: Egitim Durumu | f | % | 120i0 4 Gelir Durumu 1,
(Aylik) 20-35 | 192 (51,3
Okuryazar degil 15 4,1 750 TL ve alt1 67 | 18,2
Okuryazar 12 3.3 750-1500 TL 80 | 21,7
- X 36-55 83 [ 22,2
[1kogretim 40 10,9 1501-3000 TL 37 | 10,1
Lise 110 30 3001 TL ve stii 5 1.4
— - - > 6.Vi§ Vel 16 | 43
Universite 175 | 47,7 | Gelirim Yok (Ogrenci-Issiz ustu
- 179 | 48,6
Lisansiistii 15 4,1 v.d)
Toplam | 374 | 100
Toplam 367 | 100 Toplam 368 | 100

Katilimcilardan 371 kisinin %53,4 i kadin, %46,6’s1 erkektir. Katilimcilardan 369 kisinin
%36’s1 evli, %64’ bekardir. Katilimeilardan 367 kisinin %3,3’1 okuryazar, %4,1’1 okuryazar
degildir. Ayrica, katilimcilardan %10,9°u ilkdgretim, %30’u lise, %47,7’si tiniversite ve %4,1°1
lisansiistii diizeyinde egitim gormekte ve/veya gormiistiir. Katilimcilardan 374 kisinin %18,2’si
750 TL ve alt1, %21,7°s1 750-1500, %10,1°1 1501-3000 TL araliginda ve %1,4’1 ise 3001 TL ve
listli gelir seviyesine sahiptir. Bunun yaninda katilimecilarin %48,6’sin1n hicbir geliri yoktur. Bu
kesim Ogrenci, issiz ve digerlerinin olusturdugu kesimdir. Buna gore sosyo-ekonomik agidan
katilimcilarin en biiyiik ¢cogunlugu olan %66,8’1, 750 TL ve alt1 gelir seviyesine sahip olanlar
ile hi¢ geliri olmayanlardan olusmaktadir. Katilimcilardan 374 kisinin %22,2’si 13-19, biiyiik

cogunlugu olan %51,3°1 20-35, %22,2’si 35-55 yas araliginda ve %4,3’1 56 yas ve istiidiir.
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Tablo 6:
Kat;(h(ril}cﬂalim. Tablcl) 7 Kzll(nll(l mc11ar1(ril Tablo 8: Katilimcilarin birilerinin
melr(a d uzey elg’ Soesr?iqel?:lii bu(l)élllll.lliilzﬁl a kendilerini merak etmesini veya
e kadar merakll . bu diistinceye iliskin tutumlar:
olduklar1 f % cins
f % f %
. S-8) Birilerinin sizi merak ediyor
$-6) Mqrgkll biri S-7) Sosyql merak . olmasini ya da bu diisiinceyi nasil
misiniz? konusunda sizce hangi deserlendirivorsunuz? Neden
Cok fazla cins daha meraklidir? & y ’ ’
87 [23.3
merakliyim
Biraz merakliyim | 126 | 33,7 Kadin 2141 61,5 Rahatsiz ediyor 63 | 17,7
Orta diizeyde | 1) f 57 3 Erkek 21 | 06 Mutlu ediyor 189 | 53,1
merakliyim
Pek merakli degilim | 45 12 iki cins de (Fark yok) | 113 | 32,5 Onemsemiyorum 104 | 29,2
Hi¢ merakli degilim | 14 | 3,7
Toplam 348 | 100 Toplam 356 | 100
Toplam 374 1 100

Ankette sosyal merak kavramihem anketin giris kismindayaziilehem deuygulamaaninda
anlatilarak aciklanmistir. Boylece, katilimcilar agisindan yeni ve muallak olan sosyal merakin
yanlig/eksik bilinmesinden ve/veya bilinmemesinden kaynaklanabilecek sorunlarin arastirmaya
verecegi derin hasarlarin 6niine gecilmeye calisilmistir. Bu ¢ergevede katilimeilardan %33,7’s1
biraz merakli oldugunu, %27,3’1i orta derecede merakli oldugunu, %23,3’ii ¢ok fazla merakli
oldugunu, %12’si pek merakli olmadigini ve %3,7’si de hi¢ merakli olmadigini sdylemistir.
Katilimeilarin biiyiik bir ¢ogunlugu olan %96,3’1 kendisini degisik oranlarda merakli olarak
tanimlamis, sadece %3,7’s1 hi¢ merakli olmadigini sdylemistir. Bu da giindelik hayatta sosyal

merak tilirlinlin olduk¢a yogun ve yaygin kullanilan bir diirti oldugunun gostergesidir (Tablo 6).

Katilimeilardan %61,5’1 sosyal merak konusunda kadinlarin erkeklere gére daha merakli
oldugunu soylerken, %6°’s1 erkeklerin daha merakli oldugunu, %32,5’1 de iki cins arasinda bir
fark olmadigin1 sdylemistir. Bu noktada kadinlarin daha merakli oldugu konusunda ortak ve

yaygin bir alg1 vardir (Tablo 7).

Birilerinin sizi merak ediyor olmasini ya da bu diisiinceyi nasil degerlendiriyorsunuz
sorusuna, katilimcilardan %17,7’si merak edilmeyi ya da boyle bir ihtimali rahatsiz edici
bulmusglardir. Devaminda “neden” sorusu ile agik uglu birakilan soruya alinan cevaplar merak
edilmenin veya ihtimalinin rahatsiz edici bulunmasinda degisik nedenler oldugunu ortaya
koymustur: Merak edilmeyi diisiinmek bile rahatsiz ediyor. Ailem disinda hi¢ kimsenin beni

merak etmesini istemiyorum. Merakla gelen dayatmalardan rahatsiz oluyorum. Kimseyi
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ilgilendirmiyorum. Birinin beni merak etmesinden tedirgin oluyorum. Ozel seylerimin
bilinmesinden korkuyorum. Bu cevaplara gore, sosyal merak bazi durumlarda insanlarin 6zel ve
mahrem hayatlaria ve gizli siralarina kadar uzanmakta, bazi durumlarda ise kisinin 6zgiirliik
siirlarini ve alanlarini kisitlamaktadir. Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu olan %353,1°1 merak
edilmekten mutluluk duyacagini soylemistir. Goffman (2009: 29), kisinin performansini ve
sahneledigi gosteriyi “baskalar1 i¢cin” yaptigia dair popiiler bir goriis olduguna deginerek
bir kimsenin bir rolii canlandirdiginda ima yoluyla gézlemcilerinden gozleri oniine serilen
izlenimleri ciddiye almalarini talep ettikleri soylemektedir. Tablo 8’de cevaplardan anlasildig:
iizere sosyal merakin, Goffman’in degindigi gibi “baskalar1 i¢in” yapilanlarin fark edilmesinden
duyulan memnuniyete yol agma gibi bir fonksiyonu oldugunu gérmekteyiz: Birilerinin bir
yerde beni merak ediyor oldugu diisiincesi hosuma gidiyor, merak edilmem fark edildigim
anlamina geliyor, popiiler oldugumu gosteriyor, sevilip sayildigimi diistintiyorum, merak beni
daha gayretli kiliyor, merak edilmek beni hayata bagliyor. Katilimcilardan %29,2’s1 ise merak
edilmeyi ve/veya bu diislinceyi 6nemsemedigini sOylemistir: Baskalar: icin yasamiyorum.

Merak edilecek bir yanim yok. Merakli insanlari sevmem (Tablo 8).

Tablo 10: Katilimcilarin sosyal merak agisindan
Tablo 9: Katilimcilarin merak ¢evrelerinde en ¢ok merak ettikleri kesim
kavramina bakis agilari

S-10) Sosyal cevrenizde en ¢cok hangi
S-9) Sizce merak nasil bir seydir toplumsal kesimi merak edersiniz
(Endiselenmek anlaminda degil)

23 | 6,3 Aile fertlerini (Anne-Baba-Kardegslerimi) 100 | 27,8

Iy1 bir seydir: Kendimi bagkalarryla

kivaslaman saglivor.
Iy1 bir seydir: Bilgt ve katki

sagliyor, cevrem hakkinda bilgi | 171 | 46,7 Aile fertlerini (Cocuklarimi ve Esimi) 69 | 19,2
sahibi oluyorum
Iyi bir seydir: Beni tatmin ediyor | 13 | 3,6 Arkadaslarimi 68 [ 18,9
Kot bir seydl.r: Beni rahatsiz 24 | 66 Akrabalarima 16 | 4.4
edivor
Koétii bir seydir: Basima bela agiyor | 31 | 8,5 Komsularimi 6 1,7
Fikrim yok 38 | 10,4 Yeni tanidigim kisileri 64 (17,8
Kotii bir seydir: Dedikodu gibi [ 5, [ 15 ¢ Sevailimi (Kiz/Erkek Arkadagim) 20 | 56
sevlere zemin hazirliyor
Iyi bir seydir: Ciinkii... 9 |25 Diger 17 | 4,7
Kot bir seydir: Ciinkii. .. 0 0
Toplam 360 | 100
Toplam 366 | 100

Katilimeilarin %59’u meraki iyi bir sey, %30,7’si kotii bir sey olarak nitelendirmistir.
Katilimcilardan %10,4°1 ise yorum belirtmemistir. Katilimeilarin %30,7°si gibi dikkat ¢ekici

bir oran1 merak diirtlistinii “kotii bir sey” olarak nitelendirmistir. Toplumca merakin “olumsuz,
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kotii bir sey” olarak algilanisinin sosyal, siyasal, kiiltiirel, egitim, iletisim v.d. alanlara tezahiirii

ve sonuglart ayrica irdelenmelidir (Tablo 9).

Katilimcilarin %47°s1 sosyal ¢evrelerinde en ¢ok anne-baba, kardes, cocuk ve eslerden
olusan aile fertlerini, %18,9’u arkadaslarini, %17,8’s1 yeni tanistiklar1 kisileri, %5,6’s1
sevgililerini, %4,4 1 akrabalarini ve %1,7’s1 komsularin1 merak ettiklerini soylemistir. Bunun
yaninda arastirmaya katilanlardan %4,7’s1 siyasiler ve starlarin diinyasini merak ettiklerini

ifade etmistir (Tablo 10).

Tablo 11: Katilimcilarin en ¢ok Tablo 12: Katilimcilarin arastirma ve kestetmeye
merak ettikleri cins merak durumlart
f % f %
S-11) En ¢ok hangi cinsle ilgili S-12) Asagidaki ciimlelerden hangisi
seyleri daha fazla merak eder arastirma ve Kkesfetme ile ilgili merak
siniz durumunuzu en ivi vansitan vargsidir.
Kadim 132 38 Yeni durumlarda gok bl}gl toplamaya g¢alisan 119 33.1
biriyim
Erkek 36 | 104 Sik sik yeni firsatlar (kisiler, bilgiler, kaynaklar) 107 | 29.8
ararim
s Arkadaslarim beni bir seyle ugrastigim sirada
Iki cinsi de (Fark yok) 179151,6 “asir1 istekli biri” olarak tanimlarlar M 15
Cesitli yenilikleri arastiran biri degilimdir 79 | 22
Toplam 3471 100
Toplam 3591 100

Katilimcilardan 51,6°s1 her iki cinsin, %38°1 en ¢cok kadinlarin ve %10,4°1i ise erkeklerin
diinyasin1 merak ettiklerini sOylemistir. Buna gore cinsler arasinda erkeklere gore kadinlar daha

fazla merak edilmektedir (Tablo 11).

Katilimcilarin %33,1°1 kendini yeni durumlarda ¢ok bilgi toplamaya calisan, %29,8’1
stk sik yeni firsatlar (kisiler, bilgiler, kaynaklar) arayan biri olarak tanimlamis, %15°1 de
arkadaglar1 tarafindan asir1 istekli biri olarak tanimlandiklarimi séylemistir. Katilimcilarin
%22’s1 1se arastirma ve kesfetmeye iliskin ¢esitli yenilikleri arastiran biri olmadigini sylemistir.
Katilimcilarin biiylik bir ¢ogunlugu arastirma ve kesfetme acisindan kendini merakli (%22)
olarak nitelerken, ¢ok diisiik bir kesimi hi¢ merakli olmadigini (%3,7) sdylemistir. Arastirmaya
ve kesfetmeye iliskin merakli olmadigini sdyleyenlerin yiliksek orani manidar oldugu gibi bu
durumun toplumda egitim, bilim, teknik gibi komplike alanlarin gelisimini olumsuz etkilenecegi

asikardir (Tablo 12).
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Tablo 13: Katilimcilarin aile fertleri ve akrabalariyla ilgili en ¢ok merak ettikleri 6zellik
Tablo 14: Katilimcilarin arkadaglari ile ilgili en ¢ok merak ettikleri 6zellik
Tablo 15: Katilimcilarin komsulari ile ilgili en ¢ok merak ettikleri 6zellik
Tablo 16: Katilimcilarin bagka iilkelerde yasayan insanlarla ilgili en ¢ok merak ettikleri 6zellik
S-13) Aile fertleri ve akrabalariniz ile ilgili en ¢ok neyi,
onlarin hangi 6zelligini merak ediyorsunuz
S-14) Arkadaslarmizla ilgili en ¢ok neyi, hangi 6zelligi
merak ediyorsunuz
zlelEl2l7]2]3|%
= =N = =N = =N = =N
S-15) Komsulariniz ile ilgili en ¢ok neyi merak
ediyorsunuz
S-16) Baska tilkelerde yasayan insanlarla ilgili en ¢ok neyi,
merak edersiniz
Giyim stillerini ve onlara gore moda olanlar1 4 1,1 6 16 3 ]1081]11 3
Ne okuduklarini 4 1,1 | 11 3 3108 0 0,0
Fobilerini —Korkularini- 10 | 2,7 | 2 0,5 0 0 2 0,6
Ozel yasantilarini ve gizli kalmis mahrem sirlarmi 31 | 85§28 76 13]3,6]15] 4,1
Calistiklart igyerini, isteki basart durumlarini 42 | 11,5428 76 16| 44 ] 0 | 0,0
Ne kadar kazandiklarin1 (Maaglarini-Gelirlerini) 5 1,4 1 03 113 ] 3,6 0 0,0
Dini inan¢ ve mezheplerini 19 52 124651849 | 21| 5,7
Hobilerini 8 2241012743108} 5 |14
Ideolojilerini 20 | 55§ 47 | 12,8) 22 6 23 | 6,2
Bos zamanlarinda ne yaptiklarini 16 | 44 117 | 46 |17 | 47| 5 1,4
Hakkinizda ne diistindiiklerini 145 | 39,7142 38,7146 | 40 | 86 | 23,3
Higbir seylerini merak etmem 43 | 11,8130 | 82 | 98 | 268 32 | 8,7
Sosyal ve kiiltiirel yasantilarini 0 0,0 0 0071 0 | 0,0 J158]42,8
Diger... 18 |49 21|57 113]3,6] 11 3
Toplam 365 | 100 §367 | 100 §365| 100 § 369 | 100

Insanlar toplumsalliklarini ya yeni bilgiler edinerek ya da halihazirda sahip olduklari
bilgileri kullanarak insa ederler ve insa, yeniden insa ile kesintisiz ve devamli bir siirectir.
Kisiler s6z konusu oldugunda “en merak edilenler o kisinin genel toplumsal ve iktisadi durumu,
kendini nasil gordiigii, cevresine karsi takindigi tavir, isinde usta olup olmadigi ve giivenilir
olup olmadigr gibi konulardir. Bu merakin gayet pratik nedenleri vardir. S6z konusu kisi
hakkinda bu bilgiler gozlemcinin kendilerinden ne bekledigi ve kendilerinin karsilarindaki

insandan ne bekleyecegi iizerine bir 6n bilgi saglayarak durumun tanimini yapmalarina olanak
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verir (Goffman, 2009: 15).

Insanlar aile fertleri ve akrabalarmin kendileri hakkinda neler diisiindiigiinii (%39,7),
calistiklar1 isyerindeki basart durumlarinit (%11,5), 6zel yasantilarin1 ve gizli kalmis mahrem
sirlart (%8,5); 1deolojilerinden (%35,5), dini yasantilarindan (%5,2), bos zamanlarinda
neler yaptiklarindan (%4,4), hobilerinden (%2,2), ne kadar kazandiklarindan (%1,4), giyim
stillerinden (%1,1), ne okuduklarindan (%1,1) daha ¢ok merak etmektedir. insanlar aile fertleri
ve akrabalarinin en ¢ok bildikleri 6zelliklerini daha az merak ederken; degisken olan ve daha
gizemli seyleri daha ¢cok merak etmektedir. Dolayisiyla merak ile bilgi arasinda dogrudan bir

iliski vardir: Toplumda en ¢ok merak edilen; en az bilinenlerdir (Tablo 13).

Merak dilbilimsel olarak diger gozetme aktiviteleri olan Onemseme (care) ve
iyilestirmekten (cure) gelir (latince curare‘den ingilizcede to take care of”a). insanlarin karsiliklt
etkilesimlerinde bu 6nemseme 6gesi, meraki hastalikli olmaktan ziyade arkadagligin 6nemli bir
unsuru haline getirir. Ustelik merak kisinin arkadasligini derinlestirmesi icin gereklidir. Iste bu
ylizden ilgili olmak ya da dikkatini vermek ile karsilastirildiginda, merak ayri bir yere sahip
bir erdem olup insan otonomisini ¢ok daha dogru ifade eder. insancil iligkilerde ayirt edilebilir
bir rol oynar ve baska tiirlii bilemeyecegimiz konularda bir seyler 6grenmemizi miimkiin kilar
(Sarukkai, 2009: 764). Katilimcilar arasinda arkadaglarinin kendileri hakkinda ne diisiindiigiinii
(38,7), ideolojilerini (%12,8), 6zel yasant1 ve gizli kalmis mahrem sirlarini (%7,6) ve calistiklari
isyeri ve isteki basart durumlarini (%7,6) merak edenlerin orani, ne okuduklarimi (%3), giyim
stillerini (%1,6), fobi ve hobilerini (%0,5) merak edenlerin oranindan daha fazladir (Tablo
14). Komsulariniz ile ilgili en ¢ok neyi merak edersiniz sorusuna katilimcilarin %401 olan
biiyiik cogunlugu komsularinin kendileriyle ilgili ne diisiindiiglinii merak ederken, %26,8’s1
ise komsulariyla ilgili higbir seyi merak etmedigini sdylemistir (Tablo 15). Baska iilkelerde
yasayan insanlarin sosyal ve kiiltiirel yasantilar1 (%42,8) ve kendileriyle ilgili ne diistindiikleri,
onlarin kafasindaki imajlar1 (%23,3) en fazla merak edilenlerdir. Bunun yaninda dini inanglari ve
mezhepleri (%5,7), 6zel yasantilar1 ve mahrem sirlar (%4,1) cogunlukla merak edilen konular
arasindadir. Ayrica 369 kisinin %3’ diger se¢eneginde sunlar1 merak ettiklerini soylemektedir.

Orada farkhiliklar nasil uyum icinde yasamaktadir. Is imkdnlar ve ¢calisma ortamlar: nasildr
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(Tablo 16). insanlar arkadaslarinin, komsularmin hatta baska iilke insanlarinin bile kendileri ile

ilgili diistincelerini diger biitiin faktorlerden daha ¢ok merak etmektedirler. Bu veriler 15181nda,
bir insan, icin en etkili uyaran bir bagka insandir arglimanini, bir toplum i¢in en etkili uyaran bir

baska toplumdur seklinde genisletebiliriz.

Tablo 17: Katilimcilara gore aile fertleri ve akrabalarinin kendileri ile ilgili en ¢ok merak
ettikleri 6zellik

Tablo 18: Katilimcilara gore komsularimin kendileri ile ilgili en ¢ok merak ettikleri 6zellik

Tablo 19: Katilimcilara g6re arkadaslarinin kendileri ile ilgili en cok merak ettikleri 6zellik
S-17) Aile fertleri ve akrabalariniz sizinle ilgili en
cok neyi merak ediyorlar

S-18) Komsulariniz sizinle ilgili en ¢ok neyi merak
ediyorlar

J-L1
%-LI1
381
%81
361
%61

S-19) Arkadaslariniz sizinle ilgili, en ¢ok neyi
merak ediyorlar
Giyim stilimi, bendeki son egilimleri ve modalar1 | 20 | 5,5 27 75 121 | 6,0

Bos zamanlarimda neler yaptigimi 33 9 13 3,6 1 21 | 6,0
Calistigim igyerini, isteki basar1 durumumu 59 16,1 ) 56 | 156 31 | 8.8
Ne kadar kazandigimi (Maasimi-Gelirimi) 18 | 4,9 29 8,1 9 2,6

Ozel yasantim1 ve gizli kalmis mahrem sirlarim1 | 75 | 20,5 63 | 17,6 | 70 | 19,9
Dini inan¢ ve mezhebimi 5 1,4 2 0,6 7 2,0
Hobilerimi 6 1,6 2 0,6 | 16 | 4,5
Fobilerimi —Korkularimi 5 1,4 2 0,6 1 3

Siyasal goriis ve Ideolojimi 25 | 6,8 18 5 53 | 15,1

Benim onlara iligskin hissettiklerimi 64 | 17,5 73 | 204 ] 83 | 23,6
Higbir seyimi merak etmezler 23 | 6,3 41 11,51 16 | 4.5

Diger... 33 9 32 89 124 | 68

Toplam 366 100 | 358 | 100 |3521100,0

Tablo 13-14-15’de farkli toplumsal kesimlerle ilgili en ¢ok neyin merak edildigi
tespit edilmeye calisilmistir. Tablo 17-18-19°de ise Tablo 13-14-15’in matrisi alinmis ve
katilimcilarin merak ettikleri toplumsal kesimlerin kendileriyle ilgili en cok neyi merak
ettiklerini diigiindiikleri sorulmustur. Bu ¢ercevede 6zel yasant1 ve mahrem sirlarinin (%20,5),
onlara iligkin hissettiklerinin (%17,5), isteki basart durumlarinin (%16,1), bos zamanda neler
yaptiklarinin (%9) diger 6zelliklerine nazaran daha fazla merak edildigini diistinmektedirler

(Tablo 17).
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Komsularimiz sizinle ilgili en ¢ok neyi merak eder sorusuna katilimcilarin %20,4’1

onlara iliskin ne hissettiklerinin, %17,6’s1 6zel yasantilarinin ve gizli kalmig mahrem sirlarinin,
%15,6’s1 calistiklart igyerinin ve isteki basar1 durumlariin, %8,1°1 ne kadar kazandiklarinin,
%7,5°1 komsular tarafindan kendilerine iligkin, giyim stili ve kendilerindeki moda egilimlerin,
%35°1 siyasal goriis ve ideolojilerinin, %3,6’s1 bos zamanlarinda neler yaptiklarinin merak
edildigini diisiinmektedir. Katilimcilardan %11,5°1 komsularinin kendilerini merak etmedigini
sOylemistir. Bunun yaninda diger secenegi ile komsularinin kendileri ile su konular1 merak
ettigini distinenler vardir: Okuldaki basarimi ve notlarimi, ¢iktigim (erkek-kiz arkadas) biri
olup olmadigimi, arkadaslarimi, nasil yasadigimi neler yaptigimi, yalniz basima ne yaptigimi,

komgularim benim bah¢cemdeki tavuga kadar her seyimi merak ederler! (Tablo 18).

Katilimcilar, arkadaslari tarafindan, kendileri ile ilgili en ¢ok onlara iliskin hissettiklerinin
(%23,6), 6zel, gizli sirlarinin (%19,9), siyasal goriis ve ideolojilerinin (%15,1), calistiklar1 igyeri

ve isteki basar1 durumlarinin (%8,8) merak edildigini diistinmektedir. (Tablo 19).

K;;flll:rlr?cfl(;.rln Tablo 21: Tablo 22:
dedikodulara Katilmeilarn Katlhmcﬂa.rm
duyduklart merak ve kavgalar merak ctme komsularimi merak
. durumlar: ve nedenleri
nedenleri etme durumlari

S-21) insanlar kavga
ettiklerinde, “neler
oldugunu” merak eder

S- 20) Insanlar
dedikodu yaptiklarinda

S-22) Komsularmizi
merak eder misiniz?

mevzuyu merak eder . Neden
misiniz? Neden misiniz? Neden
Evet 90 | 24,3 Evet 186 | 50,7 Evet 54 | 14,6
Hayir 146 | 39,5 Hay1r 76 | 20,7 Hay1r 236 | 63,6
Kismen 134 | 36,2 Kismen 105 28,6 Kismen 81 | 21,8
Toplam 370 | 100 Toplam 367 100 Toplam 371 ] 100

Kiiltiir, insan davraniginin ve bu davranisin yansimalarimin arkasinda yatan diinyanin
soyut degerleri, inanglar1 ve algilarindan ibarettir (Haviland, 2002: 64-65). Bu degerler,
inanglar ve algilarin aktarimi her zaman formel yollarla olmaz. Bu siire¢ bazen sdylenti ve
dedikodular gibi informel yollarla de aktarilir. Dedikodu, sdylentinin 6zel bir formu ya da sekli

olarak tanimlanabilir. “Ugiincii kisilerin yoklugunda degerlendirmeci bir yorumla (olumlu
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veya olumsuz) (Hartung, 2010: 13)” gerceklesen konusma olarak tanimlanan dedikodu, temel
bir toplumsal etkinliktir. “Bu etkinlik diisiik statiilii ya da iletisimin degersiz bir sekli olarak
goriilmemekte, toplumsal degerlerin devam ettirilmesinde, grubun sinirlarinin ¢izilmesinde
ve bilginin yonlendirilmesinde kullanilmaktadir (Karahan, 2005: 127)”. Dinamizmini sosyal
meraktan alan dedikodu, “genelde toplumun; 6zelde mensubu oldugumuz is ve sosyal ¢cevrelerin
kurallarin1 anlamamiza ve aktarmamiza, dolayisiyla da hangi hareketlerimizin kabul goriip

hangilerinin elestiriyle karsilanacagini 6grenmemize yariyor (Kapferer, 1992: 112)”.

Geleneksel olarak, dedikodu ve sosyal merak birbirinden bagimsiz arastirma alanlaridir.
Mevcut ¢alismalarin sonuclar1 gostermistir ki; sosyal merak ve dedikodu sosyal fonksiyonun
birbiri ile ilgili ancak farkli olusumlardaki yapilaridir. Dedikodu agirlikli olarak eglence amagh
belirirken; sosyal merak, oncelikli olarak sosyal bilgi ediniminin ve sosyal baglarin amaglarina
hizmet etmek seklinde belirir. Boylece, sosyal merak ve dedikodu sosyal istirakin birbiri ile
ilgili ama birbirinden bagimsiz yonleridir (Hartung, 2010: 13). Sosyal istirak ile ilgili kisimda
sosyal merak, Dunbar’in da degindigi gibi, sosyal hileleri kontrol etmek i¢in bir arag olarak da
gorev yapabilir (Renner, 2006: 314). Dedikodular1 merak eder misiniz, sorusuna katilimcilarin
%39,5°1 merak etmediklerini, %36.2’s1 kismen merak ettiklerini ve %24,3’1(i merak ettiklerini
sOylemistir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta, sorunun dedikodu yapar misiniz seklinde
degil, dedikoduya konu olan sdylentileri merak eder misiniz seklinde olmasidir. Neden sorusu
ile acik uclu yapilandirilan bu soruya verilen cevaplara gore dedikodunun merak edilmesinin

ve edilmemesinin nedenleri sOyledir: Merak edenler ve kismen merak edenler 2660.5 (224 kisi):

Konugulanlarin benimle ilgili olup olmadigini, eger benimle ya da tanidigim biriyle ilgiliyse
ne konusuldugunu merak ederim. Dedikoduda gizem vardir, gizli olan her seyi merak ederim.
Etrafimda olup bitenlerden haberdar olmak isterim. Dedikodulari, soylentileri duymak eglenceli
bir seydir. Dostumu diismanimi bilmek i¢in. Haklilari, haksizlari ayirmak ve tammak igin.
Konugulanlarin onemi yoktur, dedikodu yapanlar: dinlerken onlari daha iyi tanirim. Nedeni
yok, ama merak ederim. Insanlar dedikodular1 merak ederek sosyal diinyay: kontrol etmeye

calisirlar. Merak etmeyenler %39.5 (146 kisi): Dedikoduyu sevmem. Dedikodu, basa bela

acar. Giybetten korkarim. Dinimizce giinah oldugu icin merak etmem seklindedir. Cevaplardan

merakin basa bela acacagi gibi kolektif bir algi oldugunu goriiyoruz. Ayrica dinin de meraki
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sinirlandiran, onu kontrol eden ve kontrol altinda tutmaya calisan bir mekanizma oldugunu

goriiyoruz (Tablo 20).

Kavga durumunda, kavganin ayrintilarin1 merak eder misiniz, sorusuna katilimecilarin
%50,7’s1 merak ettiklerini, %28,6’s1 kismen merak ettiklerini ve %20,7’si merak etmediklerini

sOylemistir. Evet veya kismen diyenler %79.3 (291 kisi): Kavganin ¢ikis nedenini merak

ederim. Haklr haksiz ayrimini yapmak i¢in merak ederim. Erkek oldugum icin merak ederim.

Ayrintilart merak ederim. Hayir diyenler %20.7 (76 kisi): Kavga diisiincenin bittigi yerdir.

Kavga anlamsizdir, merak etmem. Beni ilgilendirmeyen seyleri merak etmem. Plato’ya gore,
kendine kayitsiz oldugu halde kendinin ilgili olmadigi bir alana duyulan merak sagmaliktir
(http://wikiquote.org.wiki/Merak). Buna gore merak, daginik ve basina buyruk bir giidii
degildir. Her sey merak edilemeyecegi gibi merakin pragmatist bir tarafi da vardir. Insanlar
dogrudan veya dolayl isine yarayabilecek veya duygusal olarak bir degiskenlik saglayabilecek

seyleri genellikle merak ederler (Tablo 21).

Komgulariizi merak eder misiniz, sorusuna katilimcilardan %63,6’s1 hayir merak
etmiyorum, %21,8’1 kismen merak ediyorum ve %14,6’s1 ise evet merak ediyorum demistir.

Evet ve kismen diyenler %36.4 (135 kisi): Komsularimi sebepsiz yere de olsa her zaman merak

ederim. Komsularimla ilgili biitiin ayrintilar: bilmek isterim. Bugiin nereye gittiler, ne kadar
kazaniyorlar, ne yemek yaptilar hep merak ederim. Insanlarin yasantilari ilgimi ceker. Ne isler
ceviriyorlar merak ederim!. Kendimizle kiyaslama yapmak i¢in merak ederim. Bizimle ilgili ne

diistintiyorlar merak ederim. Merak ederek daha iyi tanirim onlari. Hayir, merak etmem %63.6

(236 kisi): Beni ilgilendirmiyorlar. Dedikoduyu sevmem. Komgsularimla icli digli degilim.

Insanlarin ézel yasantisint merak etmem. Basima bela olur (Tablo 22).
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Tablo 23: Katilimcilarin en ¢ok Tab_lo >4 Kat111mc11%r1n _herhangl bir
S sekilde baskalarinin 6zeline, mahrem
merak ettikleri konu L. oy
kalmig gizli sirlarina eristiklerine ve-veya
A duyduklarinda hissettikleri £ o,
S-23) En ¢ok hangi konuya ilgi
duyar, 0 konu hakkmd_alq seyleri S-24) Herhangi birinin 6zeline, mahrem
merak eder siniz? o oL X .
bilgilerine eristiginizde ne hissedersiniz
Ekonomi 33 19,1 Uziiliirim 110 | 31,2
Siyaset 51 [ 14,1 Kendimi suglu hissederim 92 |26,1
Kiiltiir-Sanat-Spor 851235 Rahatlarim 9 [ 2,5
Din 42 (11,6 Higbir duygu degisimi yagamam 77 | 21,8
Bilim-Teknik 37 (10,2 Daha fazlasini bilmek isterim 36 | 10,2
Cinsellik 19 | 5,2 Korkarim 7 2
Magazin-Moda 37 (10,2 Diger 22 | 6,2
Giindelik Yasam 50 [ 13,8
Diger 8 122 Toplam 3531 100
Toplam 362 100

Ankete katilanlarin %23,5°1 kiiltiir-sanat-sporla, %20,2’si magazin-modayla, %13,8’1
giindelik yasamla, %14,1’1siyasetle, %11,6’s1dinle, %10,2’s1 bilim-teknikle, %9,1°1 ekonomiyle

ve %5,2’si cinsellikle ilgili konulart merak etmektedir (Tablo 23).

Gozetim diislincesinin temelinde haberdar olmak, bilmek kaygisin1 barindiran
gormek arzusu yatmaktadir. Michael Foucault, “iktidarin bilgiye, bilginin de iktidara siirekli
eklemlendigini” ve “iktidar isleyisinin bilgi nesneleri yarattigini, bunlar1 ortaya ¢ikardigini,
enformasyon biriktirdigini ve kullandigin1” ileri siirer. Bu bir gii¢ iligkisidir. Bilmek, gii¢lii olmak
demektir (Toprak ve ark., 2009: 144)”. Hal Niedzviecki, “Dikizleme Giinliigii” adl1 kitabinda
(2009: 7), gozetlemenin bir bagka boyutuna dikkat ¢ekerek, insanlar1 dikizleyenleri rontgenci;
rontgenciyi ise, haddinden fazla merakli olan kisiler olarak tanimlamaktadir (Toprak ve ard.,
2009: 140)”. Bu noktada merak, ahlakin siizgecinden mutlaka ge¢melidir. Yoksa mahremiyetin
siirlarinin nerede gegildigi iyi niyetli de olsa fark edilmeyebilir bile. “Mahremiyet (privacy)
bir kimsenin kendisine veya grubuna ulagsma ¢abasi tizerindeki segici kontroliidiir (Niedzviecki,
2009: 140). Dolayisiyla gozetimin, rontgenciligin hangi kosullarda ve hangi amagclar igin
olursa olsun, mahremiyetin ihlali oldugu 6ne siiriilebilir. Bu ¢aligmada katilimcilarin %31,2’si
herhangi bir sekilde baskalarinin 6zeline, mahrem kalmig gizli sirlarina eristiginde veya bunlari

duydugunda tziildiiglini, %26,1°1 kendini su¢lu hissettigini, %2,5’1 rahatladigini, %21,8’1
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hicbir duygu degisimi yasamadigini, %10,2’°si daha fazlasini bilmek istedigini %2’1 korktugunu

sOylemistir (Tablo 24). Katilimcilardan %12,7°si kisilerin mahremiyet hakkina hi¢ saygi
duymadiklarini bilakis kisilerin mahremiyetleri lizerindeki secici kontroliinii yitkmak, delmek
icin istekli olduklarini ifade etmistir. Demek ki, 6zellikle bilgi, iletisim teknolojisi gibi alanlarda
ortaya c¢ikan yaratic1 ve hizli gelismelerin mahremiyete yonelik ihlalleri kolaylastirdig1 ¢agcil

diinyada oncelikle merakin kontrol edilmesi ve kontrol atinda tutulmasi gerekmektedir.

Tablo 26: Katilimcilarin
arkadas listelerindekilerle
samimiyet durumlari

Tablo 25: Katilimcilarin sosyal ag
sitelerini paylagsma durumlari

% f %
S-26) Su anda iiye iseniz,
arkadas listenizdeki kisilerin
hepsini sahsen tantyor

S-25) Herhangi bir sosyal paylasim
sitesine iiye misiniz? (Twitter, Facebook,
Myspace, Hi5 Netlog, Evlilik siteleri

vd-) musunuz?
Evet 215 | 59,6 Evet 154 61,4
Hayir 134 | 37,1 Hayir 29 | 11,6
Uyeligim vardr iptal ettim 12 | 3.3 Bir kismini 68 | 27,1
Toplam 361 | 100 Toplam 251 | 100

Ag kavrami sosyolojik anlamiyla bir veya birden fazla toplumsal iliskiyle birbirine
baglanmis, dolayisiyla toplumsal bir bag olusturan bireylere gonderme yapmaktadir (Marshall,
1999: 4). Yeni bir toplum yapisi olarak ag toplumu ise dar anlamiyla diinya genelindeki
bilgisayar aglarini, kurumsal bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan elektronik iletisim ag1
olarak tanimlanan internetin gelismesiyle bireyleri farkli bireylerle sanal uzamda bulusturan
web tabanli hizmetler (Toprak ve ark., 2009: 29) olup en genel anlamiyla; is, iletisim ve
yonetime yonelik amaglarla kiiresel aglar1 diizenli olarak kullanan (Anderson vd., 2006: 156)
topluluga denir. McLuhan’a gore teknolojik gelisme, iletisimin bigimlenmesine neden olmakta,
arag, iletisimin icerigine etki etmektedir. McLuhan vari epistemolojik varsayima gore, arag
degisince toplumun iletisim bicimi de degisir (Erdogan ve Alemdar, 2002:71). Teknolojinin
degistirdigi ve doniistiirdiigii ag toplumunun en belirgin karakteristik 6zelligi zaman ve mekan
kavramlarinda ortaya g¢ikmalaridir. Castells’e (2000: 13) gore ag toplumunda zaman dist
zaman ve akislar uzami s6z konusudur. Kisi bu cemaate farkli mekanlardan, farkli zamanlarda
miidahil olabilmektedir (Geray, 2003: 18) ve ¢ogunlukla “sosyal paylasim aglar1 iizerinden

paylasilan seyler herkes gorebilsin diyedir (Niedzviecki , 2009: 18). Bu ¢alismaya katilanlarin
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%359,6s1 bir sosyal siteye tiye oldugunu, %37,1°1 liye olmadigin1 sdylerken, %3,3’1 var olan
iiyeligini iptal ettirdigini sdylemistir (Tablo 25). Herhangi bir sosyal paylasim sitesine iiye olan
251 kisiden %61,4’1 arkadas listelerindeki sahislar1 sahsen tanidiklarini, %27,1°1 bir kismini
tanidiklarin1 ve %11,6’s1 tanimadiklarini séylemistir (Tablo 26). Niedzviecki’nin ifade ettigi
gibi, ag toplumunda aslinda tanidigimiz kisiler yerine tanimadiklarimizla paylasmay1 daha ¢ok

amacliyoruz ve bunu “herkes” i¢in yapiyoruz.

Tablo 27: Katilimcilarin televizyon, Tablo 28: Katilimcilarm sosyal
gazete veya internet gibi kitle iletisim ag sitelerinde kisisel ve 6zel
araglarinda baska birinin gizli kalmig bilgilerinizi paylasmaktan
sirlar1 veya mahremiyetinin yer almasi duyacaklart memnuniyet
S 4 durumlari
ile ilgili dusiinceleri o I
S-27) Kitle iletisim araclarinda 6zel S-28) Sosyal ag sitelerinde kisisel
hayat ve mahrem bilgilerin yer almasi ile ve 0zel bilgilerinizi paylagmak
ilgili diistinceniz nedir sizi rahatsiz eder mi?
Onaylamiyorum, bu yiizden izlemiyorum | 175 | 47,7 | Ediyor, bu yiizden paylasmiyorum | 188 [ 59,9
Onaylamryorum, ama izliyorum 142 | 38,7 | Ediyor ama yine de paylastyorum 38 1 12,1
Onayliyorum ve bu yiizden izliyorum 12 | 3,3 Etmiyor bu yiizden paylastyorum 51 | 16,2
Onayliyorum ama izlemiyorum 18 | 4,9 | Etmiyor ama yine de paylasmiyorum | 37 | 11,8
Fikrim yok 20 | 54 Fikrim yok 0 0
Toplam 367 | 100 Toplam 314 100

Sosyal gelisimin dnemli bir yonii, neyin dogru neyin yanlis oldugunu inceleyen ahlaki
gelisimdir ve bagkalarina nasil davranacagimizi tayin etmede énemli bir rol oynar (Morgan,
1981: 65). Tablo 27°de katilimcilarin %47,7’si kitle iletisim araclarinda bagkalarinin gizli
sirlarinin ve mahremiyetinin yer almasini onaylamadiklarini ve bu yiizden izlemediklerini;
%4,9°u onayladiklarini ama izlemediklerini; %3,3’1 ise onayladiklarini bu yiizden izlediklerini
belirtmistir. Katilimcilardan %86,4’1i bu tarz goriintiilleri onaylamamakta, %10,30 ise
onaylamaktadir. Katilimcilardan %42’si bu tarz goriintiileri izlemekte, %52,6’s1 izlememektedir.
Onaylamiyorum ama izliyorum diyen %38,7’lik kesimin tutum ve davraniglar1 arasindaki

tutarsizlik etik ve ahlak ile mahremiyet dikotomisi agisindan manidardir.

Sosyal medyada “Kisisel ve 6zel bilgilerinizi paylasiyor musunuz ve busizirahatsizediyor
mu”, sorusuna yanit veren 314 kisiden %59,9’u rahatsiz ettigini, bu ylizden paylasmadigini;

%16,2’si rahatsiz etmedigini, bu ylizden paylastigini; %12,1°1 rahatsiz ettigini, ama yine de
yu paylastig g y
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paylastigini; %11,8’1 de rahatsiz etmedigini ama yine de paylasmadigini ifade etmistir (Tablo

28). Soruda dikkat edilmesi gereken nokta herhangi bir bilgiden ziyade kisisel ve 6zel bilgilerin
paylasilmast durumudur. Katilimcilarin %28,3’li sosyal medya lizerinden kisisel ve 6zel
bilgilerini paylastigini ifade etmistir. Bu da giliniimiizde mahremiyetin sinirlarinin yeniden insa
olundugunu gostermektedir. Artitk mahremiyet veya mahremiyetin bir kismi “herkes gorebilsin

diye”dir. Kuskusuz, mahremiyetin bu doniisiimiinde sosyal medyanin rolii biiyiiktiir.

Tablo 29: Katilimcilarin merak ettikleri herhangi Tablo 30: Katilimcilarin sosyal
bir konu hakkinda bir sey 6grenmek i¢in en ¢ok paylasim sitelerini kullanma
faydalandiklar1 hangi kitle iletisim aract amagclari
f % f %
S-30) Merak ettiginiz herhangi bir konu S-30) Sosyal medyadan
hakkinda bir sey 6grenmek icin en ¢cok hangi en ¢ok hangi amacla
kitle iletisim aracindan faydalanmiyorsunuz. faydalaniyorsunuz
. Kendimi daha 6zgtir hissediyor,
Televizyon 97 | 26,4 daha rahat iletisim kurabiliyorum 39| 152
Gazete 251 6,8 Yalnizliktan kurtuluyorum 19 | 74
Internet 201 | 54,8 Egleniyorum 111 | 43,4
Dergi 2105 Merakimi gideriyorum 19 | 7,4
Yeni arkadaslar ediniyor,
Radyo 1103 eski arkadaslarima erisip 54 | 21,1
goriisiivorum
Kitap 27| 7,4 Diger 14 | 5,5
Higbiri-Takip Etmiyorum 14 | 3,8
Toplam 256 | 100
Toplam 367 | 100

Merak edilen herhangi bir konu i¢in katilimcidan %54,8’1 interneti, %26,4 i televizyonu,
%7,4°1 de kitabi, %6,8°1 gazeteyi, %0,5°1 dergiyi ve %0,3 i radyoyu tercih etmektedir. Meraki
giderme noktasinda en fazla tercih edilen kitle iletisim araci internet (%54,8) ve televizyondur

(%26,4) (Tablo 29).

Ankete katilan 256 kisinin %43,4’1 eglenmek, %?21,1°1 yeni arkadaslar edinmek ve
eski arkadaslarina erismek, %15,2’si sosyal medyada daha rahat iletisim kurabilmek, %7,4 i
yalmizliktan kurtulmak ve %7,4’tii merakin1 gidermek i¢in faydalanmaktadir (Tablo 30).
Katilimcilarindan %7,4’i dogrudan merakini gidermek i¢in faydalanmaktadir. Gilinlimiizde
sosyal medya bireyin merakin1 giderdigi, merak edilme arzusunu tatmin ettigi interaktif

mekanlara doniismiistiir.
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3.2. Capraz lliskiler

3.2.1. Cinsiyet ile merak diizeyi arasindaki iliski

Kadimlarin %26,3°1, erkeklerin ise %19,8°1 cok merakli oldugunu sdylerken, hi¢ merakl
olmayan kadinlarin oranm1 %2,5, erkeklerin orani ise %5,20’dir. Buna gore kadinlarda ¢ok fazla
merakliyim diyenlerin orani ise erkeklere gore daha fazla; hi¢ merakli degilim diyenlerin orani
erkeklere gore daha azdir. Ancak cinsiyet ile merak diizeyi arasinda bu iki likelt disinda anlamli
bir iliski yoktur. Arastirmada kullanilan Bagimsiz Grup T-Testi sonucuna gore, (df: 368) ve (#?)

P: 0,11>0,05 oldugundan cinsiyet ile merak diizeyi arasinda anlaml bir iliski yoktur.
3.2.2. Cinsiyet ile merak edilme istegi arasindaki iliski

Merak ediliyor olmay1 ya da bu diisiinceyi kadin katilimcilarin 47,4’ mutluluk verici,
%23,7’s1 rahatsiz edici bulmakta, %28,9°1 ise umursamadiktadir. Erkek katilimcilarin ise
%359,9’u merak edilmekten ya da boyle bir ihtimalden mutluluk, %11,1°1 rahatsizlik duydugunu
ifade ederken; %29°u ise merak edilip edilmemeyi umursamadigini soylemistir. Merak edilmek,
kadinlarda erkeklere gére daha fazla rahatsizliga, erkeklerde ise kadinlara gore daha fazla
mutluluga yol agmaktadir. Arastirmada kullanilan Ki Kare testi ile (v*) P: 0,00<0,05 merak

edilmekten duyulan memnuniyet ile cinsiyet arasinda anlamli bir iligki oldugu tespit edilmistir.
3.2.3. Cinsiyet ile en merakh goriilen toplumsal cins arasindaki iliski

Erkeklerin %75 ine, kadinlarin 50,3’{ine gore kadinlar erkeklerden; erkeklerin 5,1 ine,
kadinlarin %6,3’tine gore erkekler kadinlardan daha merakli iken; erkeklerin %19,9’una,
kadinlarin ise %43,4’line gore de her iki cins de esit derecede meraklidir. Buna gore hem
hemcinslerinin hem de erkeklerin bakis agisina gore kadinlar daha merakhdir. Arastirmada
kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore, (x?) P: 0,00<0,05 oldugundan cinsiyet ile en merakl

goriilen cins arasinda anlaml bir iliski vardur.
3.2.4. Cinsiyet ile merak faktoriine atfedilen anlam arasindaki iliski

Erkeklerin %65,5°1 meraki 1yi1 bir sey olarak nitelerken kadinlarda bu oran %54,1 dir.
Buna karsin kadinlarin %35,6’s1na, erkeklerin ise %25’ine gore merak kotii bir seydir. Merak,

kadinlar i¢in erkeklere gore daha kotii, erkekler i¢in de kadinlara gore daha iyi bir seydir.
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Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore; (x*) P: 0,07>0,05 oldugundan cinsiyet ile

merak kavramina yiiklenen intiba arasinda anlaml bir iliski yoktur.

3.2.5. Cinsiyet ile en ¢ok merak edilen toplumsal cins arasindaki iliski

Kadinlarin %14,5’1 erkekle ilgili seyleri daha fazla merak ederken; erkeklerden kadinlarin
diinyasini1 merak edenlerin oran1 %56,4’tiir. Kadinlardan hemcinslerini merak edenlerin orani
%20,7 iken; erkeklerden hemcinslerini daha fazla merak edenlerin oran1 %6,1°dir. Kadin sadece
erkekler tarafindan degil, hemcinsleri tarafindan da en fazla merak edilen toplumsal kesimdir.
Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore, (»*) P: 0,00<0,05 oldugundan cinsiyet ile

en fazla merak edilen toplumsal cins arasinda anlaml bir iliski vardir.

3.2.6. Cinsiyet ile aile fertleri ve akrabalara dair en ¢ok merak edilen 6zellik

arasindaki iliski

Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gére; (»*) P: 0,53>0,05 oldugundan
aile fertleri ve akrabalar ile ilgili en ¢ok merak edilen ozellik ile cinsiyet arasinda anlaml bir

iliski yoktur.

3.2.7. Cinsiyet ile arkadaslara dair en ¢ok merak edilen 6zellik arasindaki iliski

Arkadaslarla ilgili en ¢ok merak edilen 6zellik ile cinsiyet arasinda anlamli bir iligki
vardir: Kadinlar, arkadaslarinin giyim stillerini, onlara goére moda olan1 (kadmnlarin %3,1°1,
erkeklerin %0°1), ne okuduklarin1 (kadinlarin %3,1°1, erkeklerin %2,9’u), 6zel yasanti ve
gizli sirlarini (kadinlarin %9,9°u, erkeklerin %4,7°s1), dini inang ve mezheplerini (kadinlarin
%9,4°1, erkeklerin %3,5°1), hobilerini (kadinlarin %4,2°si, erkeklerin %1,2’s1) ve ideolojilerini
(kadmlarim %13,1°1, erkeklerin %12,8°1) erkeklere gore daha fazla merak etmektedir Erkekler
ise, arkadaslarinin ¢alistiklar1 isyeri ve isteki basar1 durumlarini (erkeklerin %9,3’1, kadinlarin
%06,3’11), kendileri hakkinda ne diisiindiiklerini (erkeklerin %42,4’1, kadinlarin %35,6’s1) ve
bos zamanlarinda neler yaptiklarini (erkeklerin %5,2’s1, kadinlarin %4,2’s1) kadinlara gore daha
cok merak etmektedir. Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore; (x?) P.: 0,01<0,05
oldugundan arkadagslarla ilgili en ¢ok merak edilen ozellik ile cinsiyet arasinda anlamli bir

iliski vardir.
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3.2.8. Cinsiyet ile komsulara dair en ¢cok merak edilen o6zellik arasindaki iliski

Kadinlar komsularinin bos zamanlarinda neler yaptigini (kadinlarin %5,8°1, erkeklerin
ise %2,9’u); erkekler ise komsularinin kendileri hakkindaki diisiincelerini (kadinlarin % 37,0°1,
erkeklerin ise %43,0’1) daha fazla merak etmektedir. Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi
sonucuna gore; (%*) P: 0,81>0,05 oldugundan komsuya dair en ¢cok merak edilen seylerle
(givim stilleri, ne okuduklari, fobileri, ozel yasantilari, ¢calistiklar: isyeri ve basari durumlari,

gelirleri, dini inaniglari, hobileri, ideolojileri) cinsiyet arasinda anlaml bir iliski yoktur.

3.2.9. Cinsiyet ile baska iilkelerde yasayan insanlara dair en cok merak edilen

ozellik arasindaki iliski

Kadinlar baska tilkelerde yasayan insanlarin giyim stilleri (kadinlarin %3,6’s1, erkeklerin
%?2,4°11) ile dini inang¢ ve mezheplerini (kadinlarin %7,6°s1, erkeklerin %3°1i) erkeklere gore daha
fazla merak ederken, erkekler diger iilkelerde yasayanlarin kendileri hakkinda ne diisiindiiglinii
(erkeklerin %281, kadinlarin 9%19,8’1) kadinlardan daha fazla merak etmektedir. Ancak bu
basliklar disinda tablonun tamaminda yer alan diger unsurlara (diger {ilkelerde yasayanlarin
fobileri, bos zaman etkinlikleri, 6zel yasamlari, hobileri, sosyal ve kiiltiirel yasamlar1) dair en
cok merak edilenle cinsiyet arasinda anlamli bir iliski yoktur. Arastirmada kullanilan Ki-Kare
testi sonucuna gore; (%°) P: 0,27>0,05 oldugundan baska iilkelerde yasayan insanlara dair en

cok merak edilenle cinsiyet arasinda anlaml bir iliski yoktur.

3.2.10. Cinsiyet ile Kitle Tletisim Araclarinda 6zel hayat ve mahremiyete iliskin

yayinlarin yer almasina bakis acis1 arasindaki iliski

Erkeklerin %52’s1, kadinlarin da %43,2si1 kitle iletisim araclarinda bagka bir insanin 6zel
hayatlar1 ve mahrem bilgilerinin yer almasini onaylamiyor, bu yiizden de izlemiyor. Kadinlarin
%43,2’s1, erkeklerin ise %33,9’u bu durumu onaylamamakla birlikte izliyor. Kadinlarin
%3,6°s1, erkeklerin ise %2,9’u bu durumu onayliyor, ayn1 zamanda da izliyor. Kadinlarin
%S5,7°s1, erkeklerin ise %4,1°1 bu durumu onaylamiyor ve izlemiyor. Kadinlarda, medyada
mahremiyetin yer almasini onaylamayanlarin ama yine de izleyenlerin orani erkeklerden
daha fazladir. Bu noktada basta kadinlar olmak iizere kitle iletisim araglarinin takipgilerinin

tutumlari ile davranislar1 arasindaki tutarsizlik dikkat ¢ekmektedir. Arastirmada kullanilan Ki-
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Kare testi sonucuna gore; (x*) P: 0,24>0,05 oldugundan kitle iletisim ara¢larinda ozel hayat ve

mahremiyetin yer almasina bakis agisi ile cinsiyet arasinda anlamli bir iligki yoktur.

3.2.11. Cinsiyet ile herhangi bir sekilde birinin mahremiyetine erisildiginde en

yogun hissedilen duygu arasindaki iliski

Kadmlarin %69,9’u  (%30,6 {iziiliirim, %30,6 kendimi suglu hissederim, %2,7
korkarim), erkeklerin ise %53,4 (%31,3 tziiliirim, %21,5 kendimi suglu hissederim, %0,6
korkarim) baskalarinin gizli kalmis mahrem bilgilerine ulastiklarinda rahatsiz edici, olumsuz
bir duygu hissedeceklerini sdylerken; daha fazlasini1 bilmek isterim diyenlerin arasinda kadin
katilimcilarin orani daha yiiksektir (kadinlarin %12,4°1, erkeklerin %8’1).  Arastirmada
kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore; (x?) P: 0,01<0,05 oldugundan herhangi bir sekilde
birinin surrina, mahremiyetine erisildiginde hissedilen duygu ile cinsiyet arasinda anlaml bir

iliski vardir.

3.2.12. Cinsiyet ile sosyal paylasim sitelerine iiyelik durumu arasindaki iliski

Sosyal medyay1 erkekler (%67,7) kadinlardan (%53,2) daha yogun kullanirken, kadin
katilimcilardan (%4,2) var olan tiyeliklerini iptal ettirenlerin orani1 erkeklerden fazladir.
Arastirmada kullanmilan Ki-Kare testi sonucuna gore; (x?) P: 0,01<0,05 oldugundan sosyal

paylasim sitelerine tiye olma durumu ile cinsiyet arasinda anlaml bir iliski vardur.

3.2.13. Cinsiyet ile sosyal paylasim sitelerindeki sahislarla kurulan samimiyet

durumu arasindaki iliski

Cinsiyet acisindan degerlendirildiginde arkadas listesinde yabanci isimleri bulunduran
erkeklerin orani (tamamini tantyorum diyenlerin %67,2’s1 kadin, %56,5°1 erkektir) kadinlardan
fazladir. Ancak, arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore; (x?) P: 0,21>0,05
oldugundan sosyal paylasim sitelerinde kurulan arkadaslilarin samimiyet durumu ile cinsiyet

arasinda anlamly bir iligki yoktur.
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3.2.14. Cinsiyet ile sosyal medyada 6zel ve Kisisel bilgilerin paylasilmasina bakis

acis1 arasindaki iliski

Sosyal ag sitelerinde kisisel ve 6zel bilgilerini paylasmak kadinlar1 (%69), erkeklere
gore (%50,3) daha fazla rahatsiz etmektedir (rahatsiz ediyor, paylasmiyorum). Rahatsiz ediyor
olmasima ragmen paylasanlar arasinda da cogunlugu erkekler olusturmaktadir (erkeklerin
%17,2’s1, kadinlarin %7,1°1). Sosyal medyada kisisel bilgileri paylagsmak noktasinda rahatsizlik
duymayanlarin ¢ogunlugunu erkekler olusturmaktadir (erkeklerin %21°1, kadinlarin %11,6’s1).
Kadmlarin sosyal ag ortamlarinda 6zel ve kisisel bilgilerini paylasma noktasinda erkeklere
gore daha muhafazakar, daha tutucu; erkeklerin ise merak edilmeye ve gozetlenmeye daha
istekli olduklar1 dikkat ¢gekmektedir. Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore, (x°)
P: 0,00<0,05 oldugundan sosyal paylasim sitelerinde ézel ve kisisel bilgileri paylasma durumu

ile cinsiyet arasinda anlaml bir iliski vardir.

3.2.15. Cinsiyet ile en ¢ok merak edilen konu-alan arasindaki iliski

Cinsiyet ile en fazla ilgi duyulan, merak edilen konu, alan arasinda anlamli bir faklilik
vardir. Kadinlar din (kadinlarin %15°1, erkeklerin %7,6’s1), magazin, moda (kadinlarin 18,2’si,
erkeklerin %1,8’1) ve giindelik hayat (kadinlarin %17,6’s1, erkeklerin %8,2’s1) gibi konu ve
alanlar erkeklerden daha ¢ok merak ederken, erkekler daha ¢ok ekonomi (erkeklerin %13,5°1,
kadinlarin %5,3°1), siyaset (erkeklerin %17’s1, kadinlarin %11,8°1), kiiltiir-sanat-spor (erkeklerin
%27,5°1, kadinlarin %20,3°1i), bilim-teknik (erkeklerin %14,6’s1, kadinlarin %6,4°1i) ve cinsellik
(erkeklerin %7,6’s1, kadinlarin %3,2’s1) gibi konular1 kadinlardan daha ¢ok merak etmektedir.
Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore; (v?) P: 0,00<0,05 oldugundan en ¢ok ilgi

duyulan, merak edilen alan ile cinsiyet arasinda anlaml bir iliski vardir.

3.2.16. Cinsiyet ile sosyal medyay1 kullanma amaci arasindaki iliski

Kadimlardan ‘“sosyal medyay1r merak gidermek i¢in kullaniyorum” diyenlerin orani
%10,5 iken, erkeklerde bu oran %4,6’dir (Satir). Merak gideriyorum diyen kadin katilimeilarin
oran1 %68,4 iken erkeklerin oran1 %31,6’dir (Siitiin). Burada, sosyal agdan dogrudan merak
giderme amaclh kullananlarin ¢ogunlugunun kadinlardan olustugu goriilmektedir. Bunun

nedenlerinden biri sosyal hayatta kadinlarin meraklarini giderme noktasinda erkeklerden daha
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istahli goriinememesi, daha cesur davraniglar sergileyememesi olabilir. Bu noktada sosyal

medya ortamlar1 kadinlarin merak etme iradelerinin sinir(lar)in1 yeniden insa ettikleri bir
ortamdir. Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gére, (x*) P: 0,27>0,05 oldugundan

sosyal medyayr kullanma amact ile cinsiyet arasinda anlaml bir iliski yoktur.

3.2.17. Yas ile merak diizeyi arasindaki iliski

Yas ilerledik¢e “hi¢ merakli degilim” diyenlerin oranida artmistir (13-19 yas
arasindakilerin %2,4°1, 30-35 yas arasindakilerin %3,1°1, 36-55 yas arasindakilerin %4,8°1 ve
56 yas ve ustiindekilerin %12,5’1 hi¢ merakli olmadigin1 sdylemistir). Buna gore insanlarin
yas ilerledik¢e merak diizeyi azalmaktadir. Arastirmada kullanilan ANOVA (F Testi) sonucuna
gore, (f: 3,465) ve (v P: 0,01<0,05 oldugundan yas ile merak diizeyi-siddeti arasinda anlamll

bir iliski vardir.

3.2.18. Yas ile merak faktoriine atfedilen anlam arasindaki iliski

Katilimcilardan 13-19 yas arasindakilerin %59,8°1, 20-35 yas arasindakilerin %67,9°u,
36-55 yas arasindakilerin %42’si ve 56 yas ve iistiindekilerin %40’ ma gore merak iyi bir seydir.
Yas arttikga merak iyi bir seydir diyenlerin oraninda bir diisiis, kotii bir seydir diyenlerin oraninda
ise bir artis gézlemlenmektedir (13-19 yas arasindakilerin %24,4°1i, 20-35 yas arasindakilerin
%26,2’s1, 36-55 yas arasindakilerin %44,4°1i ve 56 yas ve ustiindekilerin %40’1na gore merak
kot bir seydir). Yapilan Ki-Kare testine gére de, (x?) P: 0,00<0,05 oldugundan merak

kavramina bakis agilari ile yas arasinda anlamly bir iliski vardir.

3.2.19. Yas ile sosyal cevrede en ¢ok merak edilen toplumsal kesim arasindaki

iliski

13-19 yas arasindakilerin %30,8’1, 20-35 yas arasindakilerin %32,6’s1, 36-55 yas
arasindakilerin %16,7’s1, 56 yas ve lstiindekilerin %12,5’1 anne baba ve kardeslerinden
olusan aile fertlerini merak etmektedir. Bunun yaninda 13-19 yas arasindakilerin %01, 20-
35 yas arasindakilerin %10,7’s1, 36-55 yas arasindakilerin %47,4°{, 56 yas ve Ustiindekilerin
%068.,8’1 ¢ocuklar ve eslerden olusan aile fertlerini merak etmektedir. Yas arttitkca anne,

baba ve kardeslerden olusan aile fertlerini merak edenlerin oraninda bir diisiis; ¢ocuklar ve
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eslerden olusan aile fertlerini merak edenlerin oraninda bir artig oldugu goriilmektedir. Buna
gore sosyal merak en ¢ok aile fertleri basta olmak tizere, akrabalar ve yakinlar arasinda daha
islevseldir diyebiliriz. Yas arttikca arkadaslarini (13-19 yas arasindakilerin %29,5°1, 20-35 yas
arasindakilerin %20,9’u, 36-55 yas arasindakilerin %6,4°1i, 56 yas ve lstiindekilerin %6,2’s1),
yeni tanidigr kisileri (13-19 yas arasindakilerin %24,4’1, 20-35 yas arasindakilerin %18,7si,
36-55 yas arasindakilerin %12,8°1) merak edenlerin oraninda bir diisiis olmaktadir. Ayrica yas
ilerledikce merak edilen toplumsal kesimlerin ¢esitliliginde de bir diisiis goriilmektedir. 13-
19 yas araligindakiler aile fertlerini, akrabalarini, arkadaslarini, sevgililerini merak ederken,
56 yas ve tistiindekilerin ¢gogunlugu sadece aile fertlerini merak etmektedir. (x?) P: 0,00<0,05

oldugundan yas ile sosyal ¢cevrede en ¢cok merak edilen kesim arasinda anlaml bir iliski vardur.

3.2.20. Yas ile herhangi bir sekilde birinin mahremiyetine erisildiginde en yogun

hissedilen duygu arasindaki iliski

Ergenlik ¢agindakiler (13-19 yas (teenage) arasindakiler) bagkasinin o6zeline,
mahrem kalmig gizli sirlarina eristiginde hissettikleri dort kategoride toplanmistir. Bunlar,
iziinti (%25,6), sucluluk (%25,6), daha fazlasini bilme istegi (%13,4) ve herhangi bir duygu
degisimi yasamama (%24,4) seklindedir. 20-35 yas arasindakilerin biiyiik ¢ogunlugu olan
%32,8’1 boyle bir durumda sugluluk hissedecegini, %25°1 {iziilecegini ve %18,9’u herhangi
bir duygu degisimi yasamayacagini sOylemistir. 36-55 yas arasindakilerin biiylik cogunlugu
olan %50,7’s1 tizlilecegini, %13,3’1 sucluluk duyacagini ve %26,7’s1 herhangi duygu degisimi
yasamayacagini belirtmistir. 56 yas iistiindekilerden biiyilik ¢ogunlugu olan %40°1 liziilecegini
ve %20’st herhangi bir duygu degisimi yagsamayacagini ifade etmistir. Baskasinin 6zel bilgilerini
ve mahrem sirlarin1 6grenme istegi duyanlarin cogunlugu ergenlik cagindakilerdir (13-19 yas
araligi). Yapilan Ki Kare testi sonucuna gore (x?) P: 0,00<0,05 oldugundan baskasinin ézeline

ve mahremine erigildiginde en yogun hissedilen duygu ile yas arasinda anlamli bir iliski vardur.

3.2.21. Yas ile en ¢cok merak edilen sosyal konu-alan arasindaki iliski

13-19 yas araligindakilerin biiyiik ¢ogunlugu kiiltiir-sanat ve spora (%28) ilgi duyarken,
en az ekonomi (%]1,2) alanina merak duymaktadirlar. Bununla birlikte magazin-moda (%18,3),

cinsellik (%12,2) ve bilim-teknik (%12,2) bu yas grubundakilerin en fazla ilgi duydugu konular
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arasindadir. Ayrica, 13-19 yas arasindaki kesim kiiltiir-sanat-spor, bilim-teknik, cinsellik,

magazin-moda konularint diger yas gurubundakilere gére daha fazla merak etmektedir. 20-
35 yas arasindakiler kiiltiir-sanat-spor (%26,4), siyaset (%18,7) ve din (%11) gibi konulari,
giindelik hayat (%9,3), magazin-moda (%?9,3), ekonomi (%6) ve cinsellik (%4,4) gibi konulara
gore daha fazla merak etmektedir. 36-55 yas arasindakiler giindelik yasam (%29,6), kiiltiir-
sanat-spor (%16), ekonomi (%21) ve din (%12,3) konularini; siyaset (%8,6), bilim-teknik
(%6,2), magazin-moda (%4,9) ve cinsellik (%]1,2) gibi konulardan daha fazla merak etmektedir.
56 yas ve listiindeki katilimcilarin ¢ogu din (%37,5), ekonomi (%25) ve giindelik hayat (%18,8)
konularima merak duyarken, siyaset (%6,2), kiiltiir-sanat-spor (%6,2), magazin-moda (%06,2),
bilim-teknik (%0) gibi konulari merak edenlerin orani oldukg¢a distiktiir. Yapilan Ki Kare ((#?)
P: 0,00<0,05) testi sonucunda da en ¢ok merak edilen konu ile yas arasinda anlaml1 bir farklilik
vardir. Buna gore, yas ilerledik¢e ekonomiye, dine, giindelik hayat konularina olan merak
artmakta; kiiltlir-sanat-spor, bilim-teknik, magazin-moda ve cinsellikle ilgili olan konulara olan

merak azalmaktadir.

3.2.22. Egitim durumu ile merak diizeyi arasindaki iliski

Arastirmada kullanilan ANOVA testi (F Testi) sonucuna gore, (f- 1,425) ve () P:

0,29>0,05 oldugundan yas ile merak diizeyi-siddeti arasinda anlaml bir iliski yoktur.

3.2.23. Egitim diizeyi ile merak faktoriine atfedilen anlam arasindaki iliski

Egitim diizeyi arttikca merak kavramina iyi bir seydir diyenlerin oraninda bir artis
(okuryazar olmayanlarin %37,5’1, okuryazarlarin %41,7°s1, ilkdgretim diizeyindekilerin
%28,2’s1, lise diizeyindekilerin %54,2’s1, tiniversite diizeyindekilerin %73,3°1 ve lisanstistii
diizeyindekilerin %64,3°11), kotii bir seydir diyenlerin oraninda diisiis olmustur. Buna gore
toplumda egitim diizeyi ne kadar diisiik ise merak kavramini kotii bir sey olarak algilayanlarin
orani o derece yiiksek, egitim diizeyi ne kadar yliksek ise merak kavramini iyi bir sey olarak
algilayanlarin oran1 o derece yiiksek olacaktir diyebiliriz. Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi
sonucuna gore de (x?) P: 0,00<0,05 oldugundan merak kavramina bakis agist ile egitim diizeyi

arasinda anlaml bir iliski vardir.
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3.2.24. Egitim diizeyi ile sosyal cevrede en cok merak edilen toplumsal kesim

arasindaki iliski

Egitim seviyesi arttikca anne baba ve kardeslerden olusan aile fertlerini, yeni tanistigi
kisileri, sevgililerini merak edenlerin orani artmakta ¢ocuklar ve eslerden olusan aile fertlerini,
arkadaslarini, komsularin1 merak edenlerin orani azalmaktadir. Yapilan Ki Kare ((%*) P:

0,00<0,05) testi sonucunda en ¢ok merak edilen kisi, egitim diizeyine gore farklilik gosterir.

3.2.25. Egitim diizeyi ile herhangi bir sekilde birinin mahremiyetine erisildiginde

en yogun hissedilen duygu arasindaki iliski

Yapilan Ki Kare ((#*) P: 0,28>0,05) testi sonucunda baskalarinin ézeline, mahrem
kalmig gizli sirlarina erisildiginde hissedilen en kuvvetli duygu, egitim seviyesine gore farklilik

gostermemektedir.

3.2.26. Egitim diizeyi ile en ¢ok ilgi duyulan merak edilen toplumsal konu-alan

arasindaki iliski

Okuryazar olmayan katilimcilarin biiyiikk orani1 din (%33.,3) ve giindelik hayatla
(%40,0) ilgili konular1 merak etmektedir. Okuryazarlar giindelik hayat (9%25,0), ilkogretim
seviyesindekiler ekonomi (%25,0) ve din (%20), lise seviyesindekiler kiiltiir-sanat-spor (%33,6)
ve siyaset (%12,1), tiniversite diizeyindekiler kiiltiir-sanat-spor (%20,8) ve siyaset (%19),
lisansiistii diizeydekilerin biiyiik oram ise kiiltiir, sanat, spor (%41,7) ve bilim-teknik (%25)
konularin1 merak etmektedir. Egitim seviyesi arttikca kiiltiir, sanat, spor, bilim, teknik gibi
komplike konulara ilgi artmis; glindelik hayat, din, ekonomi gibi konulara olan ilgi azalmistir.
Kullanilan Ki-Kare testi sonucu (v*) P: 0,00<0,05 oldugundan en ¢ok merak edilen konu ile

egitim diizeyi arasinda anlaml bir iliski vardur.

3.2.27. Merak diizeyi ile merak edilme istegi arasindaki iliski

Katilimcilarda merak orani arttik¢a, kendilerinin baskalarinca merak edilmesinden
duyulan memnuniyet de artmaktadir. Yani kisi ne kadar merakliysa, merak edilmekten o
kadar ¢ok mutlu olmaktadir (¢ok fazla meraklilarin %63,9’u, biraz meraklilarin %54,9’u,

orta diizeyde meraklilarin %53,1°1, pek merakli degilim diyenlerin %34,1°’1 ve hi¢ merakl
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olmayanlarin %18,2’si merak edilmekten mutluluk duyacagini séylemistir). Ayni durum merak

edilmeyi umursamayanlar i¢in de gecerlidir. Kisideki merak orani1 azaldik¢a merak edilmeyi
umursamama orani da artmaktadir. Bununla birlikte merak orani azaldik¢a diizenli olmamakla
birlikte bagkalarinin kedilerini merak etmesinden duyulan rahatsizlik da artmaktadir. Aragtirmada
kullanilan Ki-Kare testi sonuncuna gore de (x?) P: 0,00<0,05 oldugundan merakli olma durumu

ile merak edilmekten duyulan memnuniyet durumu arasinda anlamli bir iligki vardir.

3.2.28. Merak diizeyi ile merak faktoriine atfedilen anlam arasindaki iliski

Merakli olma ile meraki 1yi veya kotii bir sey olarak niteleme durumu arasinda anlaml
bir iliski vardir. Buna gore, kisi ne kadar merakliysa, meraka yiikledigi olumlu intiba1 o kadar
artmakta (¢ok fazla meraklilarin %75,3’line, biraz meraklilarin %69,4’iine, orta diizeyde
meraklilarin %48’ine, pek merakli degilim diyenlerin %39,5’ine ve hi¢ merakli olmayanlarin
%7,1’ine gore merak iyi bir seydir), ne kadar az merakli biriyse de meraki o kadar ¢ok kotii bir
sey (cok fazla meraklilarin %15,3’1line, biraz meraklilarin %20,2’sine, orta diizeyde meraklilarin
%41’°ine, pek merakli degilim diyenlerin %51,2’sine ve hi¢ merakli olmayanlarin %78,6’sina
gore merak kotii bir seydir), olarak algilamaktadir. (x?) P: 0,00<0,05 oldugundan merakii olma

durumu ile merak kavramina bakis acisi arasinda anlamli bir iliski vardr.

3.2.29. Merak diizeyi ile baskalarinin 6zeline ve mahremiyetine erisildiginde en

yogun hissedilen duygu arasindaki iliski

Arastirmada kullanilan Ki-Kare testi sonucuna gore, (x?) P: 0,12>0,05 oldugundan
meraklt olma durumu ile baskasinin ozeline ve mahremine erisildiginde hissedilen en yogun
duygu arasinda anlamli biriliski yoktur. Ancak iiziiliiriim ve daha fazlasini bilmek isterim diyenler
ile merakli olmak arasinda anlaml bir iliski goriilmektedir: “Cok fazla meraklilarin %25, 3 i,
biraz meraklilarin %32,2%i, orta diizeyde meraklilarin %29,5°i, pek merakli olmayanlarin
%41,5°i, hi¢c merakli olamayanlarin %41,7 si baskalarimin gizli sirlarina ve mahremiyetine
ulastiginda iiziilecegini soylemistir. Daha fazlasini bilmek isterim diyenler agisindan ise, ¢ok
fazla meraklilarin %18,1°1, biraz meraklilarin %9,1°i, orta diizeyde meralilarin %8,4’ii, pek
meraklt olmayanlarin %4,9’u, hi¢ merakli olamayanlarin %01 baskalarimin gizli sirlarina

ve mahremiyetine ulastiginda daha fazlasint bilmek isteyecegini ifade etmistir”. Buna gore
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kisi ne kadar merakliysa baskasinin gizli sirlarina ve mahremiyetine ulastiginda daha fazlasini

ogrenmek istemekte ve daha az liziilmektedir.

3.2.30. Merak diizeyi ve sosyal paylasim sitelerine iiyelik durumu arasindaki

iliski

Kendini ¢ok, biraz ve orta diizeyde merakli olarak tanimlayanlarin ortalama %62,9’u;
pek meraklt olmadigini ve hi¢ merakli olmadigin1 sdyleyenlerin ortalama %43,5°1 bir sosyal
paylasim sitesine {iyedir. Buna gore orta diizey ve lstiinde sosyal meraki olanlarda sosyal
paylasim sitelerine ilgi de fazla, merak diizeyi diisiik oldugunu sdyleyenlerde sosyal paylasim
sitelerine olan ilgide azdir. (x?) P: 0,27>0,05 oldugundan merakli olma durumu ile sosyal

aglara tiyelik durumu arasinda anlamli bir iligki yoktur.
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SONUC

Merak, erdem ve kotiililk; insa ve yok etme niivesini i¢inde barindiran ender
kavramlardan biri olup 6nemi bireysel diirtii olmasindan ¢ok sosyal ve ideolojik bir nosyon
olmasindan kaynaklanir. Merakin fazlasi ahlaksizlik veya olumlu karsilanmayan tezahiirlere
yol agarken, eksikligi de bireysel ve toplumsal yabancilasmaya neden olabilmektedir. Bu
kapsamda [sosyal] merak, eylem i¢in katalizor gorevi gdéren psikolojik bir diirtii; giindelik
hayatta insanlarin birbirini ve ¢evreyi kontrol etmesini saglayan kiiltiirel bir nosyon ve egemen

topluluklarin ¢esitli amaglarina hizmet etmesi i¢in insa (imal) edilmis, ideolojik bir konsepttir.

Bir insan i¢in en etkili uyaranin bir bagka insan olmasma neden olan en &nemli
mekanizma (sosyal) meraktir. Insanlar, sosyal olabilmek ve sosyal bir varlik olarak kendini
yeninden insa edebilmek i¢in meraki bir arag¢ olarak kullanir. Ayrica alan aragtirmasindan elde
edilen veriler 15181nda sosyal merakin olduk¢a yogun basvurulan ve yaygin kullanilan (%96,3)
bir diirtii oldugunu sdyleyebiliriz (Bkz Tablo 6). Kadinlarda “cok fazla merakliyim” diyenlerin
orani, erkeklere gore daha fazlayken; “hi¢c merakli degilim” diyenlerin oran1 daha azdir. Yani
kadinlar, ug¢ siirlarda merak duygusunu erkeklerden daha yogun yasamaktadir (Bkz 3-2-1). Yas
biiyiidiikge merak diizeyi azalmakta; yas kiiciildilk¢e merak diizeyi artmaktadir. Buna gore;
erken yastakiler ileri yastakilere gore daha fazla sosyal diinya bilgisi aramakta; daha yogun ve
hizl1 sosyallesmektedir (3-2-17). Bununla birlikte, merakin iyi bir sey olarak nitelendirilmesi,
bireyin sahip oldugu merak diizeyinin yiiksek olmasina baghdir. Bu da “merak kediyi 6ldiirtir”,
“insanin bagina ne gelirse meraktan gelir” gibi olumsuz Onyargilarin, kolektif sosyal algiy1
yansitmadigini gostermektedir (Bkz 3-2-28). Insanlarin merak diizeyi arttik¢a, baskalarinin
sirlarin1 ve mahrem bilgilerini 6grenme istegi artar ve bunlara ulastiginda merak diizeyi diisiik
olanlara gore daha az {iziiliir. Dolayisiyla bireyin etik degerlerinin sinirlarini belirlemede merak

diizeyi 6nemli bir etkendir (Bkz 3-2-29).

Merak etme diirtiisii ve merak edilme istegi ile sosyallik arasinda determinist bir iligki
vardir. Kisi merak ettikge/edildikce sosyallesmekte; sosyallestikce merak etmekte/edilmektedir.
Merak edilmemek, bireyde umursanmamazlik, ilgisizlik, 6nemsenmemezlik gibi olumsuz

duygulara yol acabilmekte; bu da stres, depresyon veya asosyallik gibi bir¢ok psikonevroz
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bozukluklara neden olabilmektedir. Dolayistyla, saglikli ruhsal hayat ile toplumsal yasanti
acsindan merak etmek/edilmek bir ihtiya¢ olup memnuniyet (%53,1) vericidir (Bkz Tablo 8).
Cinsiyet agisindan merak edilmek kadinlarda erkeklere gore daha fazla rahatsizliga; erkeklerde
ise kadinlara gore daha fazla mutluluga neden olmaktadir (Bkz Tablo 3-2-2). Insanlarda sosyal
cevreye dair bir seyleri bilme istegi, onu toplumsalin bir par¢asi kilan en 6nemli giidiidiir. Aslinda
bu giidii; bagkalarinin da sizi merak etme hakkini mesru kilar. Burada dikkat edilmesi gereken
nokta; modern insanin goniilliilik durumudur. Modern insan bilen ve bilinen; merak eden ve
edilendir... Bu baglamda, birey ne kadar merak ediyorsa, merak edilmekten de o kadar mutlu
olmaktadir (Bkz 3-2-27). Cagcil diinyada, sosyal medya buna imkan saglayan yegane interaktif
mekanlardir. Bu mekanlarda cemaatlesen birey, hayatin1 sosyal medyanin dolagim aginda
tutarak var olabilmektedir. Ancak bu varolus (merak) epistemik degil; ontolojik bir durumdur
(meraktir) (Kendilerini merakli (%096,3) olarak niteleyenlerin yiiksek oranina nispeten (Bkz
Tablo 6); arastirmaya ve kesfetmeye yonelik meraklilarin orant (%22) olduk¢a diisiiktiir (Bkz
Tablo 12)). Ayrica, sosyal medyada kadinlar 6zel ve kisisel bilgilerini paylagsma noktasinda
erkeklere gore daha muhafazakarken; erkekler ise merak edilmeye ve gozetlenmeye daha
isteklidir. Burada merakin ideolojik boyutu asikardir: Merak etme/edilme hak ve 6zgiirliigii
iizerinde hegemonik bir tahakkiim ve kontrol vardir. Aslinda merak i¢giidiisel oldugu kadar,
Ogrenilen bir fenomendir. Bireye sosyalle tanistig1 ilk andan itibaren; neyi, nasil, neden ve ne
kadar merak edebilecegi 6gretilmis, bu giidii kontrol altina alinmistir (3-2-14). Ayrica meraka dair
1yi-kotii, dogru-yanlis, faydali-zararli gibi karsitliklar sadece bireysel olarak degil, toplumsal
hatta milletlerarasidir. Bazi bireylere gore merak, iyi; bazilarina gore kotiidiir. Bazi toplumlara
gore merak faydali, bazilarina gore zararhidir. Katilimcilarin %59 una gore merak “iyi bir sey”
iken; %30,6’s1 gibi dikkat ¢ekici bir oranina gore kotii bir seydir (Bkz Tablo 9). Kadinlar, ileri
yashilar ve egitim diizeyi diislik olanlar a¢isindan merak “kotii bir sey” iken; erkekler, ergenlik
cagindakiler ve egitim seviyesi yiiksek olanlar agisindan “iyi bir seydir” (Cinsiyet (Bkz 3-2-4) ve Yas
(Bkz 3-2-18) ve Egitim Diizeyi (Bkz 3-2-23)). Bu verilerin agiklamasi merakin kiiltiirel bir nosyon ve

ideolojik bir konsept olmasina dayandirilabilir.

Toplumda merakli denildiginde daha ¢ok kadin akla gelmektedir. Gerek hemcinslerine

gerekse erkeklere gore, kadin erkekten daha meraklidir. Bu manidar bulgu, kadin cinsinin daha
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merakll oldugu gerceginin toplumsalligin insasina etkisini sorgulamamiza neden olmaktadir

(Bkz Tablo 7). Sadece erkekler tarafindan degil, hemcinsi tarafindan da en fazla merak edilen
toplumsal kesim kadindir (Bkz Tablo 11 ve Bkz 3-2-5). Gerek hemcinsi gerekse erkekler tarafindan
kadina yoneltilen merak, psikososyal karakterli olmakla beraber, profesyonel yasamda kadin

imgesinin metalagtirilmasi gibi olumsuz (yeniden) yaklagimlara da zemin hazirlamaktadir.

Katilimcilar, aile fertleri, akrabalar1, komsulari, arkadaslar1 ve bagka iilkelerde yasayan
insanlarla ile ilgili bilinmesi muhtemel 6zellikleri daha az merak ederken; gizemli, az bilinen ve/
veya bilinmeyen seyleri daha ¢ok merak etmektedir (Bkz Tablo 13-14-15-17-18-19-22-23). Sorunun
matrisi ile elde edilen veriler de yukaridaki bulguyla paralellik gostermektedir: Bilinmesi az
muhtemel seylerin aile fertleri, akrabalari, komsulari, arkadaslar1 ve bagka tilkelerde yasayan
insanlar tarafindan daha fazla merak edildigi diisiiniilmektedir. Yani, toplumsal hayatta daha
az bilinen daha ¢ok merak edilmekte; merak, bilinenle birlikte sénmemekte, kendini baska bir
bilinmeyene/az bilinene devretmektedir. Bu baglamda merak, sosyallesmeye hizmet eden gizil,

aragsal ve islevsel bir etkendir.

Kadinlar, arkadaslarinin giyim stillerini ve onlara gére en son moda olan1, ne okuduklarini,
0zel yasant1 ve gizli sirlarin1 merak ederken, erkekler daha ¢ok arkadaslarinin ¢alistiklari isyeri
ve isteki basar1 durumlarini, kendileri hakkindaki diisiincelerini ve bos zamanlarinda neler
yaptiklarin1 merak etmektedir. Merak, kadin ve erkegin 6zel ve kamusal yasamda toplumun
neresinde duracagini belirlemekte, bu da merakin ideolojik bir nosyon olduguna bir kez
daha isaret etmektedir. O halde toplum, kimin, neyi, ne kadar, hangi kosullar altinda merak
edebilecegini, merak ettiklerinin ne kadarini1 sorgulayabilecegini onceden belirlemistir (Bkz
3-2-7). Bu durum merak edilen alana/konuya gore de degismektedir. Insanlar kiiltiir-sanat-
spor, magazin-moda, siyaset, giindelik yasam, din, bilim ve teknikle ilgili konular1; ekonomi
ve cinsellik gibi konulara gore daha ¢ok merak etmektedir. Kadinlar daha ¢ok din, magazin,
moda ve giindelik hayat gibi alanlar1 merak ederken, erkekler ekonomi, siyaset, kiiltlir-sanat,
bilim-teknik ve cinsellik gibi konular1 daha ¢ok merak etmektedir ((Bkz Tablo 23) (Bkz 3-2-15)).
Yas arttikca ekonomiye, dine ve glindelik hayat konularina olan merak artmakta, kiiltiir-sanat-

spor, bilim-teknik, magazin-moda ve cinsellikle ilgili olan konulara olan merak azalmaktadir
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(3-2-21). Egitim seviyesi arttik¢a kiiltiir, sanat, spor, bilim, teknik gibi komplike konulara ilgi
artmis; gilindelik hayat, din, ekonomi gibi konulara olan ilgi azalmistir (3-2-26). Buna gore,
insanlarin sosyal cevrelere (aile, arkadas, komsu, sevgili, akraba gibi), sosyal konulara (siyaset,
din, ekonomi, cinsellik, giindelik hayat gibi) ve sosyal olaylara (sOylentiler, dedikodular,
kavgalar) dair duydugu merak diizeyi; yas, gelir ve egitim diizeyi gibi demografik faktorlere

gore degisiklik gostermektedir.

Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu baskalarinin mahrem sirlarina eristiginde tliziilecegini
ve kendini suc¢lu hissedecegini (Bkz Tablo 24) sOylerken “sucluluk hissederim” diyenler arasinda
kadinlarin orani, erkeklere gore daha ytiksektir (Bkz. 3-2-11). Katilimeilarin %86,4 1 kitle iletisim
araglarinda 6zel hayat ve mahrem bilgilerin yer almasini onaylamamaktadir (Bkz Tablo 27).
Cinsiyet agisindan ise medyada gizli ve mahrem bilgilerin yer almasini onaylamayan ama yine
de izleyen kadin orani, erkeklerden fazladir (Bkz 3-2-10). Ayn1 sekilde, insanlar sosyal aglarda
kisisel ve 6zel sirlarini paylagsmaktan rahatsizlik duymasina ragmen; yine de paylasmaktadir
(Bkz Tablo 28). Katilimcilardan %62,9°u bir sosyal paylasim sitesine liye iken, liyelerin %38,6°s1
listedekilerin tamamini sahsen tanimamaktadir (Bkz Tablo 25-26). Erkekler kadinlara gore sosyal
medyaya daha fazla ragbet ederken, kadinlardan iiyeliklerini iptal ettirenler daha fazladir (Bkz
3-2-12). Ayrica, sosyal aglarda tanimadig kisilerle arkadaslik kuran erkek orani kadinlardan
fazladir (Bkz3-2-13). Sosyal medyay1 katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu eglence amaclh (%43.,4)
kullanirken, dogrudan meraklarini gidermek amagl tercih edenlerin oran1 %7,4’tiir (Bkz Tablo
30). Cinsiyete gore ise, sosyal ag sitelerini dogrudan meraklarini giderme amacl kullananlarin
cogunlugu kadindir olusturmaktadir. Bunun nedenlerinden biri sosyal hayatta kadinlarin
meraklarini giderme noktasinda erkeklerden daha istahli gériinememesi, daha cesur davranislar
sergileyememesidir (3-2-16). Neden, ni¢in, nasil oldugunu bilme arzusu yani merak, yasayan
baska hi¢bir canli da olmayan, insan1 hayvanlardan ve diger biitiin canlilardan ayiran bir tekil
duygudur (Inan, 2012: 6). Su bilinmelidir ki meraki anlamak, insan bilincini ve onun gergekle
olan iligkisini anlamamiz agisindan oldukga énemlidir (Inan, 2012: 6). Eger bu calisma, merakin
sadece psikolojik bir diirtii degil; sosyal bir uyaran; kiiltiirel bir nosyon ve ideolojik bir konsept
oldugu gercegine dikkatleri ¢ekebildiyse, merakin sosyalligin insasindaki essiz rolii, 6nemi ve

etkisini gostermek agisindan amacina ulagsmis demektir.
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SUMMARY

In the beginnings of modern age, curiosity which was coincided with concepts such
as amazement, astonishment, admiration, attention, ruse, rareness...etc. is a stimulation about
searching, reviewing new and interest things and performs as a catalytic for acting. On the other
hand, social curiosity is attention to get new knowledge about the social world and understand
it and functions as to get (social) knowledge, arrange the relationships between individuals,
control networks and social world. For this reason, this dimension of curiosity is the basic
prequisite for knowledge between individuals, attention, learning and networks; it also serves

to commitment and sense of belonging between individuals.

Society seems like living with the fear that individual will get out of control and be
alienated. In this regard, social curiosity is manifestation of these fears and an ideological
concept that was constructed (producted) to fill the aims of prevailing communities. In the
process of socialization, what, when, to which extent, how and for what reasons to wonder was
bounded, this stimulation was controlled. In this regard, the impotance of curiosity comes not

from its individual dimension, but from its being a social notion.

On the other hand, it is clear that in Turkey the importance of social curiosity in sociology
has been ignored. In this study the sociology of curiostiy was probed, its role and function as a

social premonitory was researched.
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