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Oz Abstract

Calisma kapsaminda, Gazi Universitesi iletisim
Fakiltesi 6grencilerinin sosyal medya araglarini hangi
amaglarla kullandiklari, 4 senelik egitimlerinin kullanim
pratiklerine nasil ve ne derece etki ettigi ile ilgili sorular
sorularak, sosyallesme tercih ve tutumlarinda meydana
gelen degisikliklerin belirlenmesi amaglanmistir.

Kesfedici ve betimleyici bir calisma olan bu arastirma
Gazi Universitesi iletisim Fakdltesi’nde okuyan birinci ve
doérdlinct sinif 6grencilerini kapsamaktadir. Galismada
Oncelikle literatlr taramasi yapiimis ve sosyal medya
kullanimlari ile ilgili goruglerini 6lgebilmek amaciyla
120 6grenciye ylz yilze anket uygulanmistir. Anket

galismasindan elde edilen veriler 1siginda, 6grencilerin
blyik cogunlugunun medyayi daha bilingli kullandiklari,
sosyal medya uygulamalarini hem haber almak hem
de eglence amaciyla tercih ettikleri ve bu platformun
glndelik hayattaki tutum ve davranislari Gizerinde belirgin
degisiklikler meydana getirdigi gérilmustir. Ogrenciler
bunun yani sira sosyal medyay! siyasi ve ideolojik
dislncelerini belirtmek igin de kullanmaktadirlar. Ayrica
calismada internet kullanim sikhig ile sosyal ag kullanimi
arasinda anlamli bir iliski oldugu ve genglerin, sosyal
medyay! geleneksel medyadan daha cok takip ettikleri
ortaya konulmustur.

Social Media Usage Habits of Communication Faculty Students:

The Case of Gazi University

Today’s largest communication platform is social
media. Individuals on Facebook, Instagram, Twitter,
Youtube and many other platforms are quite active.
Therefore, in order to comprehend the communication
elements of today, these platforms in social media
should be dealt with and analyzed in the light of
Goffman’s analysis.Goffman, with his research titled
Dramaturgical Analysis, has focused on how people
manifest themselves in daily life.Goffman made use of
the art of theater in introducing individuals.In this study,
one of the social media channels Youtube is discussed.

People who have a Youtube channel are splitted up two
as “other content sharing” and “conservative content
controlling”. After that, 10 channels were chosen
among the most followed by Youtubers with different
contents from these two categories and the most
frequently received channels in the trends. As a result
of the dramaturgical analysis, it is aimed to determine
whether there are any differences between the two
categories according to Goffman’s definitions in the
presentation of self and body.
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Giris

insanlar sosyal medyada giinliik diisiincelerini yazabilmekte, bu diisiinceler iizerine
tartisabilmekte ve yeni fikirler ortaya koyabilmektedir. Ayrica kisisel bilgilerinin yaninda gesitli
fotograflar, videolar paylasabilmekte, is arayabilmekte hatta bulabilmekte ve sikilmadan ger-
¢ek diinyayi sanal ortamda yasayabilmektedir. Bu durum giin gegtikge tiim dikkatlerin bu alana
yonelmesine sebep olmakta ve sanal diinyaya yeni bir kavramsal cerceve cizmektedir(Vural ve
Bat, 2010 : 2). Ayrica son yillarda internetin hizla sosyal hayatin énemli bir pargasi haline gelm-
esiyle birlikte kitle iletisim araclarina alternatif bir iletisim ortami olusmustur. Ozellikle inter-
net lizerinden baglanti saglanan Facebook, Twitter, Instagram, Linkedin, Google Plus, Pinterest,
Flickr vs. gibi sosyal paylasim aglarina ilgi her gecen giin artarken bu aglara yenileri de eklen-
mektedir. Medya sektoriine getirdigi yenilikler ve kullanicilara sundugu imkanlar agisindan so-
syal medya geleneksel medyadan daha avantajli bir konumdadir. Kullanicilar bu sosyal paylasim
aglari sayesinde kendi sayfalarini olusturabilme imkanina kavusmustur. Sosyal aglar araciligiyla
kullanicilar kendi dugslinceleri, duygulari vb. hakkinda bilgiler verebilmekte bunun yaninda
fotograflar, videolar, canli 6z gekimler yikleyerek ve paylasarak her an birbirleriyle iletisim kura-
bilmektedir.

insanlarin hayatini siirdiirebilmek icin iletisim gereksinimini fiziksel ihtiyaclari kadar
onemsedigini gormekteyiz. Sosyal medya ortaya c¢iktigindan bu yana iletisim insanlarin ilgisini
daha fazla cekmektedir. Konuyla baglantili arastirmalar incelendiginde genclerin sosyal medya
kullanimlari ile ilgili cok sayida ¢calismanin yapildigi, ancak iletisim fakiiltesi 6grencilerinin so-
syal medya kullanimlari ile ilgili herhangi bir arastirmanin olmadigi gérilmdistir. Bu nedenle
calismanin alanda bir boslugu dolduracagi distniilmektedir. Arastirma kapsaminda, iletisim
alanindaki 6grencilerin sosyal medya kullanim aliskanliklarinda degisiklik olup olmadigi birinci
ve dordinci sinif 6grencilerine yapilacak anket ile ortaya konulmaya calisilacaktir.

Calisma kapsaminda su hipotez belirlenmistir: Gazi Universitesi iletisim Fakiltesi
Ogrencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklari, aldiklari iletisim egitimi ile farklilasmaktadir.

Geleneksel medyadan yeni medyaya gegis siireci

Geleneksel medya; yazili ve gorsel basinin bir arada oldugu (radyo, tv, gazete, dergi vb.)
iletisim galismalarinin bu kanallar ile insanlara duyuruldugu ve etkilesimin saglandigi araglardir.
Sosyal medya ise; gelisen teknoloji ile birlikte hayatimiza dahil olan kullanicilarin zaman ve me-
kandan bagimsiz olarak interaktif etkilesimde bulunabildigi dijital platformlardir(http://www.
looknewmedia.net: 2015). Yeni medyayla birlikte, hizi ve kapsama alani geleneksel medyanin
online gegen; dlzeyi ve etkinligi s6zIu iletisimdeki kadar olmasa bile, bilginin istenildigi anda
secilebildigi, adreslenebildigi, paylasilabildigi ve geri bildiriminin aninda yapilabildigi bir “sanal”
etkilesim gergevesi sunan; bilginin kolayca depolanabildigi ¢ok blyik miktarlarda bir bellege
sahip yeni bir iletisim bigimi ortaya ¢ikmistir (Yiksel: 2012). “Web 2.0, kullanici tirevli igerigi
mumkin hale getirerek, okuyuculari yalnizca okuyucu olmaktan gikararak, icerik Ureten ve
paylasan kimselere dontstlirmustir” (Hullr ve Yasin, 2017: 15).

Yeni medyayi, geleneksel medyadan ayiran bir cok 6zellik mevcuttur. Yeni medyayi, gelenek-
sel medyadan ayirt eden temel 6zellikleri etkilesimli ve multimedya bicimine sahip olmasidir.
Dijital kodlama sistemine temellendikleri icin, cok fazla miktarda enformasyonu ayni anda akta-
rabilme ve kullanicinin geri donisiimde bulunabilmesi olanagina sahiptir (Binark, 2007: 21). So-
syal medya en yiiksek derecede paylasimin gerceklestigi, online medyanin yeni bir tiiri olarak
firsatlar sundugu en yeni fikirlerden biridir (Mayfield, 2010: 6). Ayrica sosyal medya, bilgiye
kolay ulasmayi saglayan arama motorlari ile birlikte bircok kullanicinin gdzdesi haline gelmistir.
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Birgok uzman 400 karakterlik bir metnin ideal oldugunu distiinmektedir ve yazilarin azalp,
gorselligin arttigi bir meslek diizenine dogru yonelis mevcuttur (Cetinkaya: 2016). O halde, yeni
iletisim teknolojilerinin meslek tizerinde de belirleyici oldugu séylenebilir.

Cok kisa slirede pek ¢ok sosyal paylasim agi ortaya ¢ikmistir, hala da ¢itkmaya devam et-
mektedir (ince ve Kogak, 2017: 3). Sosyal medya iletisimdeki maliyeti diisiirmesinden dolayi
da 6grenciler arasinda oldukga yayginlasmaktadir (Donath ve Boyd, 2004:71). Sosyal medyanin
eglenceli vakit gecirme amagli kullanmanin yani sira 6grenci-6grenci ve 6grenci-6gretim elemani
arasindaki iliskiyi arttirmak icin kullanilabilecegi de ortaya koyulmaktadir (Altunbas ve Kul, 2015:
2). Sosyal medya uygulamalari pek ¢ok farkli sebepten dolayi oldukca caziptir. Dislk maliyet ve
iletisim kolaylgi ise bu sebeplerden yalnizca bazilaridir.

Sosyal medyanin giiciinii yansitan drnekler ise gesitlendirilebilir. iran’da Yesil Devrim (2009)
ile baslayip, Arap Bahari(2011), indignados (6fkeler) Hareketi (2011), Occupy Wall Street (2011)
ve Gezi (2013) ile devam eden kiiresel etkiye sahip olsa da yerel temelde gerceklesen hareketler
etkilesimli bir bicimde sosyal medya temelinde 6rgiitlenmis, seslerini duyurmus, mobilize olmus
ve enternasyonalist bir dayanisma ile bilinirlik kazanmislardir (Baris, Coban, 2014: 9-10). Ak-
tivistler Facebook ve Twitter gibi sosyal medya mecralari yoluyla iletmek istedikleri mesajari
genis kamuya duyururlar (Neumayer ve Stald, 2016: 257). Sosyal medyanin Arap Bahari olarak
adlandirdigimiz stregteki katkisi veya etkisi, insanlarin 6rgitlenerek hizli bir bicimde haber
akisini sagladiklari bir arag olmasidir (Turan’dan aktaran Babacan ve digerleri, 2011: 64). Totalit-
er ve baskici rejimlerin hikiim siirdiigu Arap Ulkelerinde ise, sosyal medyanin 6rgiitlenme gibi
olanaklar tanimasi sonucunda devrimler yasanmis ve. 30-40 yillik iktidarlar, birkag ay icerisinde
yikilmistir (Korkmaz, 2012: 2149). Ancak, sosyal medyanin ¢ok da etkin kullanilamadigi 6rnekler
de mevcuttur. Suriye bu duruma 6rnek olarak gosterilebilecek lilkelerdendir. Suriye’de zaman
zaman cep telefonu ile diinyaya ulasan goriintiler haricinde bir sosyal medya orgiitlenmesinin
varhgindan bahsetmek ¢ok da miimkin olmamistir (Tekek, 2013).

Yontem ve Kuramsal Cergeve

Arastirma Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesinin Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Taniim, Radyo
Televizyon ve Sinema bolimlerinin; lisans dizeyindeki birinci ve dérdincu sinif 6grencilerine
uygulanan anket ¢alismasiyla sinirlandirilmistir. Anket ¢alismasi da 6zellikle 6grencilerin sosyal
medya kullanim aligkanliklari, hangi amaglarla sosyal medya kullandiklari ve 4 senelik egitimleri
boyunca sosyal medya kullanimlarinda meydana gelen degisiklikler ile sinirlandiriimigtir. Calisma
120 6grenci ile sinirh tutulmustur. Birinci ve dérdiinci siniftaki her bolimden yirmiser 6grenciye
anket yapilmigtir.

Arastirmada Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi'nin Gazetecilik, Halkla iligkiler ve Tanitim,
Radyo Televizyon ve Sinema bolimi 6grencilerinin, hayatlarini etkisi altina alan, internete yeni
bir boyut kazandiran sosyal medyayi kullanim aliskanliklarini tespit etmek, aliskanliklarina iligskin
enformasyon saglamak ve genel demografik 6zelliklerini ortaya koymak hedeflenmektedir.

Gahsmada ayrica 6grencilerin 4 sene boyunca aldiklari iletisim egitiminin sosyal medya
kullanimlarina katkisi olup olmadigini veya ne derece katkisi olduguna yonelik verilere ulasmak
amaglanmaktadir. Katimcilarin hangi sosyal medya araglarini hangi amaglarla kullandiklari,
dort yillik egitimleri sonunda sosyallesme tercihlerinde degisiklikler olup olmadigl da ortaya
konulmaya ¢ahisiimistir.

Arastirmada, genel literatlir tarama modelinin yani sira anket yontemi kullaniimistir.
Katihmcilarin sosyal medya kullanim aliskanliklarini 6lgmek icin ylizylize anket yontemi ile
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toplam 30 sorudan olusan bir form hazirlanmistir. Bu dogrultuda, ¢oktan se¢cmeli ve tutum
Olcmeye dayali sorular ve acik uclu sorular tasarlanmistir. Sorularin bir kismi ise yari acik uclu
sorulardir, yani ¢oktan se¢meli cevaplarin yani sira, 6grencilerin “diger” segenegini segerek
istedikleri cevabi verebilmelerine olanak saglanmistir. Arastrma Gazi Universitesi iletisim
Fakiltesi'nde egitim géren Ogrencilere, her bolimin 1’inci sinifi ve 4’lUncl sinifinda okuyan
60 6grenciye, toplam 120 kisiye uygulanmistir. Birinci ve dordinci siniflarin her boliminden
yirmiser 6grenciye anket yapilmistir. Ankette elde edilen veriler bilgisayar ortamina, SPSS for
Windows 16.0 programi ile aktarilmistir ve istatistiksel analizlerde frekans, ylizde dagilimlari,
ortalama ve standart sapma kullaniimistir.

Bu calisma liberal bir kuramsal cerceve ile ele alinmaktadir. Ozellikle 6zgiir basin yaklasiminin
ortaya koydugu ilkeler, temel olarak insanlarin sosyal medya kullanimlarinin arastirildigi bu
calisma ile értiismektedir. Ozgiir basin yaklasiminin temelinde, insanlarin temel hak ve 6zgiir-
lUkleri yatar. Bu ¢alismada da sosyal medya kullanimlarinin insanlari 6zgirlestirdigi, sosyal me-
dya uygulamalarinin insanlarin seslerini duyurabilmeleri igin bir firsat oldugu diisiniimektedir.
Liberal demokratik sistemlerde, ifade 6zgilrligl ve haber alma hakki da 6nemli hak ve 6zgir-
liklerdendir. Bu baglamda, yalnizca gligli bir zimrenin degil, her kesimden insanin kendilerini
ifade edebilmeleri agisindan sosyal medya 6nemli firsatlar sunmaktadir (Giiz, 2005: 19).

Aragtirmanin Bulgulan

Cahsmaya katilan 6grencilerin demografik 6zelliklerine bakildiginda sunlar gorilmekte-
dir: Katihmcilar, Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Taniim, Radyo Televizyon ve Sinema bélimler-
inin birinci ve dordiinci siniflarindan 60’ar olmak lzere toplam 120 6grenciden olusmaktadir.
Ogrencilerin %56’si kiz (67 kisi), % 44’ii ise erkeklerden (53 kisi) secilmistir.

Ogrencilerin yas aralik dagilim ise séyledir: 16-18 yas %15 (18 kisi), 19-22 yas % 64’in (77
kisi), 23-25 yas %18 ’in (22 kisi), 26-30 ise % 3 (3 kisi). Arastirmaya katilan 6grencilerin biylk
cogunlugunun 19-22 yas arasinda oldugu gorilmektedir. Ogrenciler aylik olarak: 49 dgrenci
(%41) 400-600 TL arasinda bir gelire sahiptir. 30 6grenci (%25) 250-400 TL, 26 6grenci (%22) 900
ve Uzeri, 15 6grenci (%12) 600-900 TL gelire sahiptir. Bliylik gogunlugunun 400-600 Tl aylik geliri
oldugu gorulmektedir.

Cahismaya katilan 6grencilerin hangi medya uygulamalarini takip ettigine bakildiginda; birin-
ci sinif 6grencilerinin blylk cogunlugunun Instagram’i kullandigi goriilmustir. Benzer sekilde,
dordiinci sinif 6grencilerinin de en ¢ok kullandigi sosyal medya uygulamasi Instagram’dir. Ayrica
dordiincl sinif 6grencilerinin Facebook, Snapchat ve Twitter kullanim aliskanlklarinin birinci
siniflardan daha fazla oldugu ortaya ¢ikmistir.

internetin nasil kullanildigina iliskin dagilima bakildiginda; hem birinci sinif hem de dérdiincii
sinif 6grencilerinin blyldk c¢ogunlugunun interneti, cep telefonu araciligiyla kullandiklari
gorilmustdr. Ayrica kisisel bilgisayar kullanim oraninda ise dérdiinct sinif 6grencileri birinci
siniflardan daha fazladir. Aylik internet kullanimda; birinci sinif 6grencilerinin gogunlugu 2-6 GB
arasinda, dérdiinci sinif 6grencileri 6-9 GB den fazla internet kullanmaktadirlar.

Katihmcilarin ginlik sosyal medya kullanimi icin ayirdigi zamana bakildiginda; birinci sinif
ogrencilerinin blyik ¢cogunlugunun 4 saatten fazla, dordiinct sinif 6grencilerinin ise 2-4 saat
arasinda zaman ayirdigi goriilmektedir.



lletisim Fakiiltesi’nde Okuyan Ogrencilerin m
Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar

Ogrencilerin haber almak icin hangi medya kaynaklarini takip ettigine bakildiginda; birinci
sinif ve dordiinci sinif 6grencilerinin ilk sirada internet sitelerini, ikinci sirada ise sosyal medya
uygulamalarini, Gglncl sirada televizyonu ve son olarak gazeteyi tercih ettikleri gorilmustdr.
Habere ulasmak icin birinci sinif 6grencilerinin %13’G gazeteleri takip ederken, dordiinci
sinif 6grencilerinin haber almak icin gazete takip orani %10’dur. Benzer sekilde, birinci sinif
ogrencilerinin %240, dérdincu sinif 6grencilerinin de %21’i televizyonu haber almak igin tercih
etmektedir.

Ayrica, birinci sinif ve dérdiinci sinif 6grencilerinin %2’si haber almak igin radyoyu tercih
etmektedir. Ote yandan, birinci sinif 8grencilerinin %35’inin, dérdiinci sinif égrencilerinin de
%37’isinin internet sitelerini tercih ettikleri ve benzer sekilde birinci sinif 6grencilerinin %26’sinin,
dordinci sinif 6grencilerinin ise %30’unun sosyal medya uygulamalarini haber almak igin tercih
ettikleri gorilmustir.
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Haber icin 6grencilerin yeni medya uygulamalari tercihlerine bakildiginda birinci sinif
ogrencilerinin ilk tercihlerinin Instagram, Twitter, Tumblr ve Facebook oldugu gorulmuistir.
Dordiinct sinif 6grencilerinin de ayni sekilde Twitter, Facebook, Instagram ve Tumblr
uygulamalarini kullandiklari gérilmektedir.

Ogrencilerin habere ulasmak icin hangi yeni medya uygulamalarini tercih ettikleri sorusuna,
birinci sinif 6grencileri agirlikli olarak Facebook (%10, 11 kisi) cevabini vermistir. Haber almak igin
Facebook’u tercih eden dordiincl sinif 6grencileri ise 26 kisidir (%24). Birinci sinif 6grencilerinin
29’u Twitter’i (%25) tercih ederken, dérdiinci sinif 6grencilerinden 40’ inin (%36) Twitter’i tercih
ettigi gorilmustir. Kisacasl, haber icin Twitter kullanimi dérdiinci sinif 6grencileri arasinda daha
yaygindir. Ancak, birinci sinif 6grencilerinden Instagram’i 30 kisi tercih ederken (%26), dordindi
sinif 6grencilerinden 19’unun (%17) haber almak igin Instagram’i tercih ettigi gorilmustir. Yani
dordinci sinif 6grencileri habere ulasmak icin Instagram’i daha dusik oranda kulanmaktadir.
Ayrica, birinci sinif 6grencilerinden 9 (%8), dordlinci sinif 6grencilerinden 3 kisi (%3) Google
plus’i tercih ettigi gérilmektedir. Birinci sinif 6grencilerinin haber almak i¢cin Tumblr tercih orani
%25 (29 kisi) iken dordiinci sinif 6grencilerinin tercih oraninin %14 (15 kisi) oldugu gorilmek-
tedir.
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Arastirma kapsaminda 6grencilere haber almak igin geleneksel medyayr mi yoksa yeni
medyayi mi tercih ettikleri sorulmustur. Goriilmustir ki, hem birinci sinif hem de dordiinci sinif
ogrencilerinin cogunlugu haber almak icin yeni medya uygulamalarini geleneksel medyaya ter-
cih etmektedir. Ogrencilere gére bunun nedenleri; erisim kolayhgi, daha ¢abuk haber alma,
daha 6zglir bir ortam, hizli haber alma, daha kolay kullanilmasi, daha ucuz olmasi, bilgilerin daha
gincel olmasi ve daha az zaman almasi, cep telefonuyla her yerde aninda bilgiye ulasma imkani,
daha fazla ve farkl igerik, daha kapsaml, daha ilgi ¢ekici olmasi vb. gibidir. Ayrica, birinci sinif
ogrencilerinin dordiinci sinif 6grencilerden daha ¢ok geleneksel medyayi tercih ettigi gortilme-
ktedir. Geleneksel medyayi haber almak igin tercih eden 6grenciler ise bu tercihlerine yonelik su
nedenlerden s6z etmislerdir; kolaylikla ulasabilir olmasi, bilginin daha dogru olmasi ve daha pra-
tik olmasi, bilginin dogrulugu, glvenirliginin ylksek olmasi, kisisel tercihleri 6n planda tutmasi,
yanlis bilgi, daha gercekgi ve inanilir olmasi, haberin hazirlanisindaki profesyonellik vb. gibi.

Sosyal medyay! kullanma nedenlerinde birinci ve dérdiinct siniflarin farkl distnceleri
oldugu gorulmektedir. Birinci siniflarda sosyal medya kullanim nedenlerinde ilk sirada; iletisim,
haber, eglence, paylasim ve baskalarinin hayatini gézetleme 6n planda yer alirken, dordiincii
siniflarda eglence, iletisim, haber, paylasim, is gibi kullanim amaglari vardir.

Sosyal medyada neler paylasildigina bakildiginda; birinci ve dordiinci sinif 6grencileri
arasinda anlamli bir fark gérilmemektedir. Bu paylasimlar sirasiyla fotograf, kisisel goris, vide-
odur. Ayrica, dordinci sinif 6grencilerinin birinci siniflardan daha fazla haber paylastiklari gorul-
mektedir.
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Ogrencilerin en fazla ne tiir haberler takip ettigine bakildiginda; ilk sirada birinci ve dérdiincii
sinif 6grencilerinin en ¢ok takip ettigi haberler glindeme iliskindir. Diger haberler ise, sirasiyla
politika ve siyaset, kiiltlr ve sanat, spor, bilim ve teknoloji, egitim, ekonomi ve magazindir.
Ayrica, birinci sinif 6grencilerinin egitim ile ilgili haberleri daha fazla takip ettigi gérilmustir.

Ogrencilerin ne tiir haberler takip ettikleri sorusuna yénelik cevaplara bakildiginda, hem
birinci sinif hem de dordiinci sinif 6grencilerinin daha ¢ok glindeme iliskin haberleri takip et-
tikleri anlasiimistir. Bu oran, birinci sinif 6grencilerinde %21’iken, dérdiincu sinif 6grencilerinde
%20 olarak gorulmustar. Ayni sekilde, politika ve siyaset takip etme orani birinci siniflarda %18,
dordiinci siniflarda %19, spor takip etme orani birinci siniflarda %11, dordiinci siniflarda %12,
magazin takip etme orani birinci siniflarda %7, dordiinci siniflarda %8, kiiltiire iliskin haberleri
takip etme orani birinci siniflarda %13, dérdiinci siniflarda ise %15’tir. Egitim ile ilgili haberlerin
takip orani ise birinci sinif 6grencilerinde %12, dordiinci sinif 6grencilerinde ise %8'dir. Ayrica,
birinci sinif 6grencilerinin egitim ile ilgili haberleri dordiinci sinif 6grencilerine kiyasla daha fa-
zla takip ettikleri goriilmustar.
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Ogrencilerin kisisel paylasimlarinin ise en ¢ok eglence icerikleri (dizi, film) oldugu
gorilmustlr. Bunu sirasiyla, sanat (siir, edebiyat vb.), 6grencilerin kisisel ilgileri ve meslekler
ile ilgili paylasimlar izlemektedir. Ancak, politika ile ilgili paylagsimlarda birinci siniflar, dérdiinci
siniflara gére daha fazla igerik paylasmaktadir. Birinci sinif (%35, 28 kisi) ve doérdiinci sinif (%36,
34 kisi) 6grencilerin paylasimlarinda en g¢ok eglence (dizi, filmler) icerikleri oldugu gérilmustar.
Politika ile ilgili paylagimlarda birinci sinif 8 (%10) dordiinct sinif 20 kisidir (%21). Sanat (siir,
edebiyat vb.) ve meslek ile ilgili paylagsimlarda pek farklilik gérilmemistir. Ancak, kisisel ilgileri-
yle ilgili paylasim yapan 6grenci sayisi birinci sinifta 18 kisi (%23), dérdiinci sinifta ise 14 kisidir
(%15).

Hangi medya aracinin haber almada daha gilivenilir bulundugu sorusuna verilen cevaplar
incelendiginde; birinci sinif ve dérdinci sinif 6grencilerinin biylk ¢ogunlugunun haber alma
araci olarak gazeteyi daha giivenilir buldugu gorilmuistir. ikinci olarak televizyonu, Ugiinci
olarak interneti ve doérdiinci olarak ise radyoyu gilvenilir olarak siralamislardir.

Haber ulasiminda hangiaracidaha hizli bulduklari sorusuna en yaygin verilen cevabin internet
oldugu gorilmustir. Ancak, haber almada televizyonun hizini dérdiinci sinif 6grencileri birinci
sinif 6grencilerine gore daha yavas bulmaktadir. Birinci sinif 6grencilerinin 57’si (%64), doérdinci
sinif 8grencilerinin ise 59’u (%86) internetten habere daha hizli ulasildigini diisinmektedir. Birin-
ci sinif 6grencilerinin 16’s1 (%18), dordiinci sinif 6grencilerinin ise 5’i (%7) habere ulasmada tel-
evizyonu daha hizli bulmaktadir.

Ogrencilerin biyiik ¢ogunlugunun video cekme araci olarak cep telefonu kullandig
gorulmastdr. Birinci sinif 6grencilerinde bu oranin %92 (56 kisi), dérdiinct sinif 6grencilerinde
ise %81 (55 kisi) oldugu gorilmistir. Video kamera ile ¢cekilen gériintii orani ise birinci siniflarda
%8 (5 kisi), dordiinci siniflarda ise %19’dur (13 kisi). Dordincia sinif 6grencileri arasinda video
kamera kullaniminin daha fazla oldugunu gérmekteyiz.

Anket kapsaminda, iletisim Fakiiltesi 6grencilerine sosyal medya lizerinden aldiklari bir
haberi geleneksel medya lzerinden teyit etmeye ihtiya¢c duyup duymadiklari sorulmustur. Bu
soruya, 6grencilerin cogunlugu (hem birinci sinif hem de dérdinci sinif 6grenciler) “katiliyorum”
seklinde cevap vermistir. Ogrencilere, sosyal medya ile 6grenmenin kolay olup olmadigina iliskin
dislinceleri de sorulmustur. Bu soruya hem birinci sinif 6grencileri hem de dérdinci sinif
ogrencileri bliylk oranda katilmaktadir. Yani sosyal medyadan 6grenmenin daha kolay oldugunu
dusiinmektedirler.
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iletisim fakiiltesinde aldiklari egitimin sosyal medya kullanim aliskanliklarini degistirip
degistirmedigine iliskin soruya “katiiyorum’” cevabini veren Ogrenci sayisi dordiinci sinif
ogrencilerinde daha fazladir.

‘Sosyal medyanin oOzgirlik alani oldugunu dislinlyorum ve fikirlerimi rahatlikla
paylasabiliyorum’ argiimanina 6grencilerin cogu katilmaktadir. Bu goériise katilmadigini ya da
kararsiz oldugunu soyleyen kisi sayisi ise biribirine yakindir.

‘Arkadaslarimin diistincelerimi, fotograflarimi veya begendiklerimi diger insanlarla paylasiyor
olmasindan mutluluk duyuyorum ve zaman zaman kag kisi tarafindan takip edildigimi kontrol
ediyorum’ gorisune iliskin dagilimda her iki sinifin da en ¢ok “Katilmiyorum” cevabini verdigi
gorilmektedir. Birinci sinif 6grencilerinin %46’sinin, dordinci sinif 6grencilerinin ise %47’sinin
“Arkadaslarimin duslincelerimi, fotograflarimi veya begendiklerimi diger insanlarla paylasiyor
olmasindan mutluluk duyuyorum ve zaman zaman kag kisi tarafindan takip edildigini kontrol
ediyorum” fikrine sahip oldugu gorilmistir. “Katilmiyorum” cevabi ise birinci sinifta %22,
dordiinch sinifta %25, “kararsizim” cevabi ise birinci sinifta %32, dordiincii snfita ise %28
oranindadir.

Ogrencilerin cogu “Sosyal medya yiiz yiize veya telefonla ifade edemeyecegim duygu ve
dislincelerimi kolaylikla ifade etmemi saglyor” goristine katilmaktadir. ‘Katiliyorum’ seklinde
cevap veren 6grencilerin orani birinci sinif 6grencilerinde daha fazladir. Bu gorise katilan
Ogrencilerin orani birinci sinifta %53 (32 kisi), dordinci sinifta %36°dir (22 kisi). Bu gorise
katilmayanlarin oraniise birinci sinifta %22 (13 kisi) dordiinct sinifta ise %32’dir (19 kisi). Kararsiz
olan ise birinci sinifta %25 ve dordiinci sinifta ise %32 6grenci vardir.

“Ogrenciler fakiiltedeki faaliyetler, derslerle ilgili bilgiler, hocalarin duyurulari gibi konularda
sosyal medyayi yetirince kullaniyorum” gorustline siklikla katilmaktadir. Bu goriise katilanlarin
orani birinci sinif 6grencilerinde daha fazladir. Ogrenciler, ‘fakiiltedeki faaliyetler, derslerle ilgili
bilgiler, hocalarin duyurulari gibi konularda sosyal medyayi yeterince kullaniyorum’ gorisiine
siklikla katilmaktadir. Bu goriise katilanlarin orani birinci sinifta %37, dordiinci sinifta ise %52'dir.

Sonug

Bu arastirmada Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi égrencilerinin hayatlarini etkisi altina
alan, internete de yeni bir boyut kazandiran sosyal medyayi kullanim aliskanliklari ortaya
konulmaya calisilmistir. Ogrencilerin 4 sene boyunca aldiklari iletisim egitiminin sosyal medya



lletisim Fakiiltesi’nde Okuyan Ogrencilerin
Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar

kullanim aliskanliklarini dontistirmeye bir katkisi olup olmadigi veya ne derece katkisi olduguna
yonelik sorularla bir anket tasarlanarak, Gazi Universitesi iletisim Fakiltesinde okumakta
olan 120 6grenciye uygulanmistir. Bu calisma kapsaminda, 6grencilerin hangi sosyal medya
araclarini hangi amaglarla kullandiklari, sosyal hayata bakis agilarini ve sosyallesme tercihler-
inde degisiklikler olup olmadigi, haber igin sosyal medyayi kullanmayi tercih edip etmedikleri
gibi konular arastirilmistir.

Birinci sinif 6grencilerinin sosyal medyada harcadigl zaman dordiinci sinif 6grencilerinden
daha fazladir. Bu durum, dordiinci sinif 6grencilerinin daha bilingli olarak sosyal me-
dya kullandiklari seklinde yorumlanabilir. Arastirma sonucunda, arastirma hipotezi de
dogrulanmistir. Habere ulasmak icin 6grencilerin en fazla tercih ettikleri platform internet
siteleri ve sosyal medya uygulamalaridir. Dordiinci sinif 6grencilerinin haber almak igin Twitter’i
birinci sinif 6grencilerinden daha fazla tercih ettigi de arastirma kapsaminda ortaya ¢ikan 6nem-
li sonuglardandir. Twitter diinya genelinde 6nemli bir haber kaynagi olarak goriilmektedir.
Dordinci sinif 6grencilerinin, birinci sinif 6grencilerinden daha fazla Twitter kullaniyor olmasi
da, diinyadaki bu gelismeyle paralel dogrultudadir.

Dordincu sinif 6grencilerinin birinci sinif 6grencilerinden daha fazla haber paylastiklari
gorilmektedir. Ogrencilerin en fazla takip ettigi haberlere bakildiginda ise; ilk sirada giindeme
iliskin haberler oldugu gortlmustir. Ayrica, birinci sinif 6grencilerinin egitim ile ilgili haberl-
eri daha fazla takip ettigi belirlenmistir. iletisim fakiiltesi 6grencilerinin, en ¢ok eglence icerikli
paylasimlarda bulunuyor olmasi da, aldiklari egitimin paylasimlari tGzerinde ¢ok da belirleyici
olmadigini disiindlirmektedir. Ayrica 6grencilerin bliylk cogunlugunun haber almak icin gazeteyi
daha giivenilir buldugu gériilmistiir. Ancak, habere ulasmada interneti daha hizli bulduklari da
ortaya cikmistir. Arastirmaya katilan iletisim fakiltesi 6grencilerinin blytk cogunlugu habere
hizli ulagmayi, glivenilir habere ulagsmaktan daha fazla Gnemsemektedir.

Bu veriler isiginda denilebilir ki, sosyal medya kullanim aliskanliklari agisindan iletisim
Fakdiltesi birinci sinif 6grencileri ile dordlinct sinif 6grencileri arasinda hem benzerlikler hem
de farkhliklar mevcuttur. Her iki sinifin 6grencileri de habere ulasmak icin daha ¢ok sosyal
medyayi kullanirken, dérdinci sinif 6grencilerinin daha ¢ok Twitter’i, birinci sinif 6grencilerinin
ise daha cok Instagram’i tercih ettikleri gorilmastir. Dordiinci sinif 6grencilerinin, birinci sinif
0zgrencilere kiyasla sosyal medya Uzerinden aldiklari haberleri daha fazla dogrulatma ihtiyaci
duyduklari, sosyal medya kullanimlarinda daha secici davrandiklari géze carpmistir. Sosyal medya
kullanimlarinizda ne gibi degisiklikler oldu sorusuna cevap veren 6grencilerin biyiik cogunlugu
haber almak icin sosyal medyayi tercih etmektedir. Dérdinci sinif 6grencileri eskiden daha fazla
televizyon (izerinden habere ulasirken, simdi daha fazla sosyal medya (izerinden habere ulasir
hale geldiklerini, Twitter kullanim oranlarinin da arttigini ifade etmislerdir.
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