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OZET

Tuketim, toplumsal yaptya, déneme ve kiltiire gore degiskenlik gosteren sosyal bir
olgudur. Ozellikle modernlesme siireci ile birlikte, {iretim siirecine paralel olarak tiiketim
faaliyetlerinde de biyiik bir déntisim yasanmaktadir. Bu durum toplumsal gruplarin tiiketim
egilimlerinde de farklilasmaya yol agmaktadir.

Tiketim kaltird, tiketim Grinlerinin ve hizmetlerinin kullaniminin 6tesinde, toplumsal
statiiyil ve kimligi tanimlama bicimi olarak giderek 6nem kazanmaktadir. Bu kiltir, 6zellikle
genclik tarafindan daha da 6nemsenmekte ve yasam bicimlerini tanimlama vasitast olarak
degerlendirilmektedit.

Bu calismada, Sileyman Demirel Universitesi 6rnegi dikkate alinarak {iniversite
gencliginin aligveris tercihlerinde tiiketim kiltiird ve bu kiltirin Griinlerinin etkisi incelenmis
ve analiz edilmeye calisilmigtir.
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gengligi

The Role of Consumption Culture in the Preference of the University
Youth

ABSTRACT

Consumption is a social phenomenon that shows changes in accordance with social
structure, period and culture. Especially with the modernization period, a great transformation
has been taken place in consumption activities in parallel with the production activities. This
condition also leads to undergo some changes in consumption tendencies of social groups.

Beyond the use of the consumption products and facilities, the culture of
consumption gains importance gradually as a way of defining the social status and identity.
This culture is capturing more attention, notably by young people and is evaluated as a way of
defining their own lifestyles.

In this study, the culture of consumption in the preference of the university youth by
considering the example of Stileyman Demirel University and the effect of the products of this
culture have been investigated and have been attempted to be analysed.
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Girig

Modern tretim siireciyle birlikte kirsal kesimden sanayi bélgelerine dogru gé¢ eden
isglicii yeni kentsel yapilarin ortaya ¢ikmasina; Uretimin artmast da, kentlerde cesitli
hizmetler sektérinin olusmasina neden olmustur. Yeni Gretim bi¢imi ve buna bagl
olarak yeni tiketim tarzlarinin olusumunun temeli ¢esitli sireclerde aranmustir. Weber,
kapitalizmin Avrupa’da ortaya ¢ikisint Protestan Ahlakina baglarken; cesitli diistintirler
tarafindan Aydinlanma Felsefesi, Fransiz Thtilali ve Sanayi Devriminin de kapitalizmin
gelisimini saglayan siiregler oldugu ileri strilmistir. Aydinlanma Felsefesi toplumsal
gelisimin saglayicist olarak bireyi 6n plana cikarirken, Fransiz Ihtilali Avrupa’da
butjuva simifinin ylikselmesine olanak tanmmustir. Sanayi devrimi ise, seri Uretimi
artturarak isb6limii ve uzmanlagmayi gerekli kilmistir.

Uretimin artmast ve devaminin saglanmast icin tiiketim, girisimciler ve
pazarlamacilar acisindan gerekli bir stire¢ olarak goriilmustir. Bu anlamda 1920’lerden
itibaren reklamcilik, Uretilen mallarin pazarlanmasinda ve tiketimin yayginlasmasinda
etkili olan bir sekt6r konumuna gelmistir.

Modern toplumda tiiketim daha ¢ok toplumsal statiiniin ve kimligin bir
gOstergesi haline gelmis; kitle iletisim araclari tarafindan sunulan moda driinler ve yeni
yasam tarzlart bu egilimi mesrulastiran araclar olmuslardir. Bu siirecte gengler, kitle
iletisim araclar1 vasttasiyla tlketicilere ulastirilan Griinlerden ve hizmetlerden en ¢ok
etkilenen toplumsal kesimi olusturmaya baslamistir.

Arastirmanin Yontemi ve Teknikleri

Arastirma, amact bakimindan agiklayict niteliktedir. Aciklayict arastirma tirtinde, ele
alinan olgu tzerine kurulan hipotezler test edilerek, aralarindaki sebep sonug iliskisi
ortaya konmaya calisilir. Bu arastirmada tniversite gengliginin titketim tercihlerinde
titketim kiltartinin etkileri ele alinacak ve tartigtlacaktir.

Tiketim tercihlerinin belirflenmesinde gencligin aile yapisinin  yaninda,
Ogrencilerin cinsiyeti, yasadigi sosyal cevre ve Ozellikle kitle iletisim araclartyla yayilan
tiiketim kiltirintn etkili oldugu bu makalenin temel hipotezidir.

Bu calisgma genis sosyal gruplart kapsayan evrenden secilmis bir 6rneklem
grup Uzerinde yapilan ¢aligmalarda kullanilan survey (tarama) arastirmasidir. Belirlenen
ornekleme gorisme formu olarak hazirlanan bir anket uygulanmustir. Anket
sorularinin amaca uygun olmasina, anlamli bir bi¢cimde siralanmasina ve anlasilir
olmasina 6zen gosterilmistir. Anketler, arastirmact Zekavet Nuran OGUZ tarafindan
uygulanmustir. Verilerin degerlendirilmesinde, arastirmact tarafindan gerceklestirilen
yuz yluze gorismelerden elde edilen bulgular da dikkate alinarak daha kapsamli
yorumlar yapilmaya calistlmistir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni, , Stileyman Demirel Universitesi 2007-2008 Egitim—ogretim yilt
istatistikleri esas alinarak belirflenmistir. Stileyman Demirel Universitesi Ogrenci Isleri
Daire Baskanliginin istatistiklerine gére Universiteye bagh 11 fakilte, 2 yiksek okul, 14
meslek yitksek okulu, 4 enstitli bulunmaktadir. Arastirmanin evreni, Universiteye baglt
10 fakilte, 1 yliksekokul, 5 meslek yiiksek okullunda okuyan toplam 26.618 dgrenci (1.
ve II. Ogretim) ile sinurlt tutulmustur. Evrenin tespitinde diger birimler islem dist
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birakilmistir. Orneklem, bu birimleri temsil eden fakiilte ve yiiksek okullardan segilerek
belirlenmistir.

Orneklem grubunu olusturan fakiilteler sirastyla Miihendislik Mimarlik
Fakiltesi (%14,8), Fen Edebiyat Fakiiltesi (%13,0) ve Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiltesi’dir (%12,5). Meslek yiiksek okullart ise, Isparta Meslek Yiksek Okulu
(%14,0), Yalvag Meslek Ytiksek Okulu (%12,3) ve Sarkikaraaga¢c Meslek Yuksek
Okulw’dur (%05,3).

Evreni temsi edecek 6rneklem, tabakali basit tesadifi 6rnekleme teknigiyle
hesaplanmustir. Bu amagla Gniversitede okuyan 6grenciler okuduklar fakilte, yitksek
okul ve meslek ylksek okullarina goére tabakalandirilmis; daha sonra her tabakanin
evren icindeki oranina gére drneklem dagilimi belirlenmistir. Orneklem biiyiikligi ise,
%095 giiven dizeyi ve £ %5 gbz yumulabilir yanilg pay1 esas alinarak 379 kisi olarak
belirlenmistir. Bu sayt evrenin %1,42’sine karsihk gelmektedir. Ancak calismanin
guvenirlilik diizeyinin ylkseltilmesi ve aragtirma siirecinde ortaya c¢tkacak
olumsuzluklar g6z 6ntinde bulundurularak bu oran %1,5%e ¢ikarlmistir. Buna gore
orneklem orant 400:26.618%X100=%1,5’tur. Béylece 6rneklem biytikligi 400 olarak
belitlenmistir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmada, acik uclu, kapalt uglu, yart kapali uglu olmak tizere toplam 83 sorudan
olusan bir gérisme formu (Anket) hazirlanmis ve arastirmact tarafindan uygulanmgtir.
Ayrica 6grenciler ile yiiz ylize goriistilerek, daha detayli bilgi edinilmeye ¢alisiimistir. Bu
yontyle arastirma, sadece nicel degil ayni zamanda nitel arastirma tekniginden de
yararlanilarak yapilan bir ¢aligmadir. Elde edilen veriler, bilgisayar ortaminda sosyal
bilim arastirmalarina uygun olarak hazirlanan SPSS paket programi kullanilarak analiz
edilmistir.

Arastirmada, makalenin kapsami g6z 6niinde bulundurularak, sadece “bagimsiz;
degisken” olan “cnsiyef” ile tiketim kiltirGnU yansitan “reklan’’ ve “moda” trinleri
alanindaki etkiyi ortaya koyacak “bagimli dediskenler” arasinda “anlamlr bir iliski olup
olmadigin?”  test etmek icin yapilan “gaprag  tablolar’da  “Chi-Square Test x%7i
kullantlmistir.

1.Aragtirmanin Teorik Cergevesi
1.1. Tuketim Kaltiiris Kavrami
Genel olarak ihtiyaclarin giderilmesi seklinde tanimlanan tiiketim, sadece iktisadi bir
olgu degil; ayn1 zamanda farkll tlkelerin ve toplumlarin benimsedikleri sosyal ve
kiltiirel degetletle sekillenen, zamanin kosullarina gére degisen toplumsal bir olgudur.!
Zira bireysel ve biyolojik ihtiyaglarin varliginda anlam kazanmakla birlikte, ayni
zamanda tiketim triinlerinin tercihinde rol oynayan sosyal ve kiltiirel degetler,
ihtiyacin da toplumsal olmasinin bir gdstergesidir.?

Tiketim kultird ise, genel olarak tretilen iriin ve hizmetlerin tiiketiciye
ulastirdmasinda kiltiirtin baskin hale gelmesini ve bireysel begenileri, sosyal degerleri

! Beyli Eke, “Ttketimin Sosyolojik Anlami”, Sogyal Siyaset Konferansiar: (Prof. Dr. Othan Tuna’ya
Armagan), Istanbul Universitesi Yayinlari, [stanbul, 1982, 5.413.
2 Robert Bocock, Tiiketim, Gev: Irem Kutluk, Dost Kitabevi, Ankara, 2005, s.13.



150 Universite Gengliginin Algveris Terciblerinde Tiiketim Kiiltiiriiniin Rolii

ve tlketicilerin yagam tarzlarini ifade etmek amaciyla kullandan bir kavramdir.
Tiketim kaltird kavram, tiiketim mallart ve alanlarinin biylik miktarda birtkmesine
yol acan kapitalist meta Uretiminin genislemesine dayanir. Bu durum kimileri
tarafindan esitcilik ve bireysel 6zglrlik getirdigi gerekgesiyle desteklenirken; kimileri
tarafindan da niifusu toplumsal iliskilerden uzaklastirmast ve bos zaman faaliyetlerini
6n plana ¢ikarmasi agisindan elestirilir.*

Ginimiizde tiketim, toplumsallasmay1 saglayict bir unsur olarak ele
alindiginda birey bu toplumsallasma siirecinde neyi, nerede ve nasil tiiketecegi
konusunda bilin¢lendirilir. Bu bilinglenmeyi saglayan da kitle iletisim araglari ve bu
araglarin kullandigi reklam, pazarlama ve moda gibi yéntemlerdir. Bu anlamda modern
tiketim toplumunda bireylerin tiketim aliskanliklarini edinmeleri bir sosyalizasyon
strecini ifade etmektedir. Kapitalizmin etkisinin gorildigi toplumlarda tiketici
konumunda olan bireylerin, tiiketim faaliyetlerini gerceklestirirken ihtiyacinin Stesinde
harcama yapmast i¢in moda, stil ve reklam gibi cesitli pazarlama yontemleriyle tek
basina karar vermeleri engellenir. Belli bir dénemde belli tiketim normlarinin
yayginlastirilmasinda bu yontemler etkili olur. Toplumdaki tretim tarzi da tiiketim ile
ilgili bu normlardan etkilenerek sekillenir.> Ornegin kapitalist toplumlarda zorunlu
ihtiyacin yaninda yeni taleplerin dogmast ve uretilen triinlerin kisa émurli olmast
saglanir.¢ Hizmet ve triinlerdeki kisa dmiurlilik ise, bireyin daha cok pazara ¢tkmasina
ve aligveris yapmasina yol agar. Ayni zamanda modern toplum; yapist geregi bireylere
hizli yasama modelini sunarak tiiketimi arttirict bir rol oynamis olur.”

1.2. Tuketim Kultiiriinii Yayginlagtiran Fakt6rler
1.2.1. Kitle Iletisim Araglar1
Toplum, ihtiyaglar ve beklentiler dogrultusunda degisken bir yapiya sahiptir. Degisimi
saglamada ve mesrulastirmada bugiin kitle iletisim araglart 6nemli hale gelmistir.® Bu
araclarin yayginlasmast kirsal ve kentsel kesimde déniisime yol acmis, 6zellikle kirsal
kesimde bireyler kendilerini cevreleyen mekaninin disindaki sorunlarin daha ¢ok
farkinda olmaya baglamistir.? Tletisim imkanlarinin gelisimi, toplumlararast etkilesimi
kolaylastirmig, bir taraftan toplumlarin daha karmastk yapilar olusturmalarina diger
taraftan da kendi aralarinda kiltiirel benzerliklerin ortaya ¢tkmasina neden olmustur. '
Tiketimle ilgili literatiirde genellikle iletisim araglarinin olumlu iglevlerinden
¢ok olumsuz islevlerine vurgu yapilmustir. Bu gériislere gore dis diinya ve toplumsal
gerceklerle ilgili birinci elden bilgilere ulagilmadigindan'! modern toplumda birey

3 Abdulkaditr Zotlu, Tiiketim Sosyolojisi, Glocal Yayinlari, Ankara, 2006, s.50.

4 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, Cev: Mehmet Kugtk, Ayrintt Yayinlatt, Istanbul,
2005, 5.36.

5> Mehmet Ali Aydemir, “Tiketim; Modern Dinyanin Kiltirel Gostereni”, Kiiltir Sosyolojisi, Hece
yayinlari, Ankara,2007, s. 277.

¢ Fuat Ercan, Toplumlar ve Ekonomiler, Sarmal Yayinevi, Istanbul, 1998, 5.124.

7 Yusuf Adigtizel, Kitle Toplumunun Agmazlar: Kiiltiir Endiistrisi, Sehir Yayinlatt, Istanbul, 2001, 5.148.

8 Meliha Diizgiin, “Popiiler Kiiltiir ve Uriinlerin Olusumunda Medyanin Rolii”,  Bilim ve Aklm
Aydimbginda Egitim-Popiiler Kiiltiir ve Genglif, Y1l 5, Ozel Sayt 57, MEB Yayinlari, Ankara, 2004, s.152.

0 Ahmet Oktay, Tiirkiye'de Popiiler Kiiltiir, Everest Yayinlari, Istanbul, 2002, 5.23.

10 Erdal Dagtas, “Magazin Eklerinde Yasama Tarzlarinin Yeniden Uretimi”, Bilim ve Akln Aydinlyginda
Egitim-Popiiler Kiiltiir ve Genglik, Y1l 5, Ozel Say1 57, MEB Yayinlari, Ankara, 2004, 5.189.

11 C. Wright Mills, Iktidar Seckinleri, Gev Unsal Oskay, Bilgi Yayinevi, Ankara, 1974, s. 436.
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sadece kitle iletisim araglarinin  Ozellikle de televizyonda sunulanin bilgisine
ulagmaktadir.'> Baudrillard’a gére bu durum Soguk Savas 6rneginde oldugu gibi
modern toplumda bireyin hakiki ile sahteyi karistirmasina yol acar.!3 Izleyici sadece
medyanin sundugu ile yetinir. Birey medyanin sundugu gosteriye kayitsiz degildir;
ancak sorumluluk sahibi de degildir sadece merak duygusunu giderir.!4

Bunun yami sira kitle iletisim araclari olmasi gereken rolleri ve tliketim
pratiklerini agiklamaktadir. Ozellikle yasam tarzi programlari, kadin ve erkegin modern
toplumdaki cesitli rollerini; giyim, dekorasyon ve teknoloji gibi alanlardaki en son
trendleri izleyiciye sunmaktadir.’>

1.2.2. Reklamlar
1920’lerde kapitalizm i¢in 6nemli bir unsur olan tiiketicinin, tek basina karar vermesini
engellemek adina reklamcilik sektdrii gelismistit. Bu dénem aynt zamanda dretim
toplumundan titketim toplumuna geciste ilk asama olarak da ifade edilmektedir.!6
1920’lerden  1980’lere kadar reklamlar, kapitalizmin etkisinin = stirdigi
toplumlarin hayatlarint degistirecek triinlerin habercisiydi. Bu nedenle séz konusu
dénemde reklamlarin icerigi daha ¢ok sloganlardan olusuyordu. 1980’lerden sonra ise,
ama¢ var olan Uriinlerin 6zelliginin ve kalitesinin artirlmasi haline geldiginden,
reklamlarda sloganlarin yerini konulu filmler almaya baslamistir.!?

1.2.3. Moda
Moda, kisa streli yeniliklerden olusan ve insanin yasam bicimi bakimimndan kendisini
ifade etmeye yarayan toplumsal bir olgudur. Moda, sanildigt gibi insanin sadece
bedeniyle degil, ayni zamanda distince ve davranslariyla, sahip oldugu bilgi ve
meydana getirdigi esetleriyle ilgili bir kavramdir.!$

Moda, tiketici endustrisinin gelismesiyle canlanmig bir davranis modelidir.
Modaya uymak, hem toplumsal kimligi onaylayan, biitiiniin iceriginde olmay: ve onun
bir parcasint olusturmayi belgeleyen bir géstergedir hem de bireyi baskalarindan ayirt
etmeyi saglayan toplumsal bir olgudur. Bununla birlikte, sosyal siniflara ayrilmis bir
toplumda seckinlerin, daha alt siniflar tarafindan taklit edilir edilmez izledikleri moday1
tertk etmeleri durumu, modanin basit degil olduk¢a karmasik bir olgu oldugunu
gostermektedir.!”
1.2.4. Aligveris Mekanlar
Reklam ve moda bireylerin satin alma davranisini etkilerken, satin alnan malin
sergilendigi mekanlar da alisveris siirecini belitleyen bir unsurdur. Uretilen mal ve
hizmetlerin piyasaya arz edilmesinde kent merkezlerindeki aligveris mekanlart

12 Ahmet Oktay, a.g.e., s.23.

13 George Ritzer, Biiyiisii Bozulmns Diinyay: Biiyiilemek, Cev Sen Stier Kaya, Ayrintt Yayinlari, Istanbul, 2000,
5.182.

14 Vehbi Bayhan, “Enformatik Kualtir”, Dinya'da ve Tiirkiye'de Giincel Sosyolojik Geligmeler, 1. Ulusal
Sosyoloji Kongtesi, Sosyoloji Dernegi Yayinlari, Cilt 1, Sayt 3, Ankara, 1994, s.445.

15 Alan Swingewood, Kitle Kiiltiirii Efsanesi, Cev. Aykut Kansu, Bilim Sanat Yayinlari, Ankara, 1996, s.120.
16 George Ritzer, a.g.e., s.51.

17 Hasan Kahraman, Kizle Kiiltiirii Kitlelerin Afyonudnr, Agora Kitapligy, Istanbul, 1997, 5.164-165.

18 Onal Sayin, “Moda ve Toplumsal Katmanlar”, Sosyoloji Dergisi, Ege Universitesi Edebiyat Fakiiltesi
Yayinlart, Sayi 5, Tzmir 1994, 5.99.

19 David Chaney, Lifestyles, First Published, London 1996. 5.49-50.



152 Universite Gengliginin Algveris Terciblerinde Tiiketim Kiiltiiriiniin Rolii

insanlarin  pazar ihtiyacint saglarken, ayni zamanda bos zaman faaliyetlerinin
yuritildigi eglence merkezleri haline gelmistir.?0

Modernizmin etkisiyle cagdas toplumlarda kendi sinirlarint asmayt amag haline
getiren birey,?! kimlik bakimindan da yenilige ve degisime daha acik hale gelmistir.
Kitle iletisim atraglar1, moda, reklam ve alisveris merkezleri kimligin degismesinde, yeni
kimligin se¢iminde 6nemli bir rol oynamaktadir.?? Tlketim driinlerinin sergilendigi
mekan tercihleri ise, bireyin aidiyet duygusu ile baglt oldugu toplumsal kimligini
yansitmaktadir.??

2. Alan Verilerinin Degerlendirilmesi

2.1. Gorugiilenlerin Ozellikleri

Aragtirma icin hazirlanan anket, 169’u kiz, 231’1 erkek olmak tizere toplam 400 6grenci
tizerinde uygulanmustir. Orneklem grubunun %42,3’i kizlardan, %57,8’ erkeklerden
olusmaktadir. Ogrencilerin yaslart 18-25 arasindadir. Arastirmada 6grencilerin %53,4’i
il merkezi, %37,2’si ilge merkezi dogumludur. Bu dagilimi %9,4 ile kéy dogumlular
izlemektedir. Ogrencilerin biyitk cogunlugu (yaklastk %90) kent ve kentsel olarak
nitelendirilebilecek il ve ilce dogumlulardan olusmaktadir.

Gorustlenlerin - memleketlerinin - daglimima  baktigimizda %16,1°1 Isparta,
%7,6’s1 Ankara, %7,3’G Istanbul, %6,02’si Antalya, %5,2’si de Izmitlidir. Bu oranlar,
Silleyman Demirel Universitesinde okuyan 6grencilerin  yaklastk dértte  birinin
Turkiye’nin en biyik ve en gelismis dért kentinden gelen 6grencilerden olustugunu
gostermektedir.

Gorustlenlerin - yaklasik  %38’inin  babasinin  egitim  durumu  ilkégretim,
%34’tniin  ortadgretim, %18%inin de fakiiltedir. Ogrencilerin yaklagtk %63’ iniin
annesinin egitim durumu ilkégretim, %29nun ortadgretim ve %7’sinin fakiilte
diizeyindedir. Ogrencilerin %4’ii ise annesinin tahsilinin olmadigint belirtmistir.

Goristlenlerin yaklasik %10u babalarinin meslegi ile ilgili sorumuza cevap
vermemistir. Babalarinin meslegi ile ilgili sorumuza cevap verenlerin %27’si babasinin
emekli, %140 memur, 111 serbest meslek, %7’si ¢iftci oldugunu belirtmistir. Ayrica,
“diger” (%20) sikkini isaretleyenler de babalarinin doktor, mithendis, avukat oldugunu
ya da dekorasyon gibi islerde calistigini ifade etmislerdir. Cift¢i ¢ocugu olanlarin orant
oldukea diistik diizeydedir.

Goristlenlerin yaklastk %82’sinin annesi ev hanimidir. Emekli, memur,
Ogretmen ve isci gibi duzenli gelir getiren annelerin orant yaklasik %012’dir.
Goristlenlerin yaklastk %571 de “diget” secenegi icinde annelerinin terzilik, bakicilik
ve ascilik yapugini belirmislerdir.

Gorigilenlerin ailelerinin yaklasik %111 aylik 500 YTL’nin altinda bir gelire
sahiptir.” 2008’de asgari iicret 435 YTL’dir. 2008 Temmuz ayinda ise 457 Y'TL olacagt
hesaplanmaktadir.?* Bu verilere gore, gortsilenlerin yaklagtk %11’inin ailesi asgari

20 Kamil Kaya, Tiirk Toplumunun Y asama Targe, Fakilte Kitabevi, Isparta, 2003, s.174.

21 Erhan Atiker, Modernizm ve Kitle Toplumu, Vadi Yayilari, Ankara, 1998, s.39.

22 Douglas Kellner, “Popiiler Kiiltiir ve Postmodern Kimliklerin Insast”, (Popiler Kiltir), Dagu Bas, Yil
4, Sayt 15, Ankara, 2001, s.187-188.

23 Robert Bocock, a.g.e., 5.24.

* Arastirmanin yapildigi dénemde tedaviilde olan para birimi YTT.dir.

24 http://www.ntvmsnbc.com/news/430702.asp 07.06.2008
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tcret civarinda bir gelire sahiptir. Goriigiillenlerin daha ¢ok aylik geliri 501-1250 YTL
(yaklasik %55) arasinda degisen, orta gelir diizeyine sahip ailelerin ¢ocuklart oldugu
s6ylenebilir. Nitekim goristlenlerin ailelerinin yaklasik %246 751-1000 YTL, %18’
501-750 YTL, %16’s1 1001-1250 YTL gelire sahip oldugunu belirtmislerdir.

Ailelerin gelir durumu, 6grenciye gonderecegi haclik miktarini belirleyen
o6nemli bir Olctttiir. Ailelerinin génderdigi aylik ortalama har¢lik miktarini ele
aldigimizda, gorisilenlerin yaklagik %26’st 101-200 YTL, %22’si 201-300 YTL,
%716’s1 100 YTL ve daha az harclik aldiklarint belirtmislerdir. Gortistlenlerin %34 de
ailelerinin haclik gondermedigini ifade etmistir. Bu veriler, ailelerin yaklasik yarisinin
gintimiiz sartlarinda Sgrencilerin zorunlu tiiketim ihtiyaclarini ancak kargilayabilecek
miktarda; buna karsilik yaklasik %715’inin de 6grencilere rahatlikla yetecek kadar harglik
gonderdigini ortaya koymaktadir.

Kredi, burs ve Ucretlerle birlikte sahip olduklari har¢lik miktari ile ilgili soruya
ogrencilerin yaklastk %27’si cevap vermemistir. Bu soruya cevap veren 6grencilerin
yaklastk %027’sinin 201-300 YTL, %26’sinin 301-400 YTL ve %14’tntin 200 TL’den
az harclik aldigr gortlmektedir. Bu verilerden hareketle 6grencilerin yaklagik yarisinin
kendi ihtiyaglarint ancak karsilayabilecek dizeyde oldugu séylenebilir. Tiiketim ile gelir
arasinda dogrudan bir iliski oldugu varsayimu dikkate alindiginda aragtirmaya konu olan
Universite gencliginin, zorunlu tiketim ihtiyaglart disinda, Ozellikle liks tiketim
trtinlerini satin alma konusunda ya tasarruflu davranma ya da borglanarak bu tiir
triinleri tiiketme tercihinde bulunmasi beklenir.

2.2. Gengligin Harcama Kalemleri

10, 3oHareligint En Cok Hangi Kaleme Ayirdig:

Kontor/Fatura

8/2%

Giyim
16/ 4% Missing
Ulasim 10/3%
18/ 5% Konut
Gida 147/37%
98 /25%

Egitim

75119%

Arastirmada genglerin harcliklarint en ¢ok hangi harcama kaleme ayirdiklarin
tespit etmek amaciyla yoneltilen ve 6ncelik sirasina gore en ¢ok t¢ sik ile sinirlandirilan
soruya toplam 944 cevap verilmistir. Tercih sirast bakimindan l.inci ncelik olarak
genglerin %37’si “konut”’, %0251 “gida”, %0190 “editins”, %05’1 de “ulasin’” seklinde cevap
vermigtir. Veriler birlestirildiginde ise, genglerin hargliklarini en ¢ok ayirdiklart kalemler
strastyla “gida” (%028), “egitind” (%020), “konut’ (%020), “uslagm’’dir (%11). Bu veriler,

Isparta’da okuyan 6grencilerin sahip olduklart hargliklariyla daha ¢ok temel titketim
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ihtiyaglarini kargiladiklarini, kontor/fatura ve eglence gibi kiltir sanat etkinliklerinin
ikinci sirada yer aldigini gostermektedir.

Zor%r}a% Ihtiya¢ Disinda Tiiketim Yapilan Alanalar

Kozmetik
8/2%
Kontor
Missing
32/8%
) 28 /7%
Sigara
Giyim
Alkol 166/ 41%

22/5%

Gida

89/22%

1
1
i
1
1
1
1
1
1
1
1
i 27 /7%
1
1
1
1
i
1
i
1
1
1
1

L—-————-————-———--———-——

Arastrmamizda genglerin zorunlu ihtiyaglart disinda tiiketimi en ¢ok hangi
alanlarda yaptiklarini tespit etmek amactyla gorisilenlere yoneltilen ve 6ncelik sirasina
gore en ¢ok tg sik ile sinirlandirilan soruya toplam 895 cevap verilmistir. Tercih sirast
bakimindan l.inci éncelik olarak genclerin %411 “giyins’, %22’si “gida”, %81 ““kontor”,
%7’si “sigara’, %51 de “alkol’ alaninda tiketim yapugini belirtmistir. Veriler
birlestirildiginde ise, genclerin zorunlu ihtiyacin disinda tiiketim yaptigr alanlar “gzyins’
(%0206), “gida” (%021) ve “kontor’dur (%o15). Kontér harcamalart giyim ve gidadan sonra
tiiketimin en ¢ok yapildigi alandir. Bu verilere gore, statii ve kimligi sergilemede en
6nde gelen giyim drinlerinin kullaniminin dgrenciler icin daha cok tercih edilen bir
yontem oldugu anlasiimaktadir.

Giyim Uriinii Alirken Tercihini Belirlyen Ozellikler
1474%

Indirim-Promosyon

4/1%

Cevremden etkileniri Missing

1/0% 5/1%

1 ]
i ]
1 ]
1 ]
1 |
1 ]
1 ]
1 |
1 ]
. Tarzimi yansltmasl . .
i Fiyatinin uygun olma ']
| 102/25% 184/ 46% ]
1 |
1 ]
1 ]
1 |
1 ]
i ]
1 ]
1 [ ]
1 |
1 ]
1 ]

[ |

Statiime uygun olmasi

23/6%

Marka olmast

15/4%

Moda olmasi

26 /6%
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Arastrmamizda genclerin giyim Urlnlerini alirken tercihini  belitleyen
Ozellikleri tespit etmek amactyla goriisiilenlere yoneltilen ve 6ncelik sirasina gore en
cok ig¢ stk ile siurlandirtlan soruya toplam 1073 cevap verilmistir. Tercih sirast
bakimindan 1l.inci éncelik olarak genclerin %046’st “fiyatinin uygun olmass’, %025t “tarzum:
yansitmast’, Yo6’s1 “statiime uygun olmasi’, %o4Q “marka olmasi’ seklinde cevap vermistir.
Veriler birlestirildiginde ise, gencgletin %25°1 “fiyatinmn nygun olmass”’, %0234 de “tarzum:
yansumas?® seklinde tercihini belirtmistir. Bunun disinda genclerin yaklasik dortte
birinin, kendi kimlik ve statiilerini yansitan “stati”’, “moda’ ve “marka” gibi unsurlarin
tilketim tercihlerinde 6ncelikli oldugu gorilmektedir. Buna gére ogrencilerin giyim
trtind tercihlerinde, fiyatin uygun olmasi yaninda, kendi tarzlarini yansitmasi, ayni
zamanda sosyal statiisine ve modaya uygun markali olmasi gibi degiskenlerin
belirleyici oldugu anlasilmaktadit.

Goriigiilenlerin Cinsiyetine Gore Giyim Uriinlerini Satin Alirken Tercihini Belirleyen Ozellikler

Foriigiilenin giyim iiriinlerini alirken tercihini belirleyen ozellikler
z s 3
5 = 5 s g 2 . 5 3
S | 3| 8|S | S lss| F| s g ¢ 2
Sy £ £ Tz g I 5 = 5 = S <
T I T - - - O~ - B4
55 s 5] s5 2 23 5 s S = IS
S| 3| £ | €3 & | 2R £ el | § | °
2 = = S O i q ] g
3 5 3
= & 2
Sayt 74 11 3 9 56 3 8 1 2 167
Cinsiyet |44,3% 6,6% 1,8% | 54% |33,5% 1,8% | 4,8% 6% | 1,2% | 100%
Kiz Tercihi
Belirleyen |40,2% |42,3% |20,0% |39.1% |54,9% 21,4% |50,0% |12,5% |100% |42,3%
. Ozellikler
Cinsiyet
Sayt 110 15 12 14 46 1 4 11 8 7 228
Cinsiyet |48,2% | 6,6% | 53% | 6,1% [20.2% 4% | 1.8% | 4.8% | 3.5% | 3.1% 100%
Erkek | Tercihi
Belirleyen |59,8% |57,7% |80,0% |60,9% |45,1% | 100% | 100% |78,6% |50,0% |87,5% 57,7%
Ozellikler
Sayr 184 26 15 23 102 1 4 14 16 8 2 395
Cinsiyet |46,6% 6,6% | 38% | 58% |258% 3% | 1,0% | 3,5% | 41% | 2,0% 5% | 100%
Toplam Tercihi
Belirleyen | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% |100% | 100%
Ozellikler

Goristilenlerin cinsiyeti ile giyim driinleri satin alirken tercihini belitleyen
Ozelikler arasinda anlamli bir iliski vardir. [x%10=22.309, p<0.05]. Genglerin ilk
tercihleri dikkate alindiginda, giyim Urlnlerini satin alirken kiz 6grencilerin yaklagik
%Ad0 “fiyatimm wygun olmasi’, Yo34G “tarzimi yansitmasi’; erkek Ggrencilerin %48’
“fiyatinin nygun olmasi’, 020’1 de “tarzumi yansitmas?”® seklinde tercihlerini belirtmistir.
Cinsiyet bakimindan drinin fiyatt konusunda bir farklilik olmamakla bitlikte kendi
tarzint yansitmast konusunda kiz Ogrencilerin erkek 6grencilere gbre daha hassas
olduklart anlasilmaktadir.
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Gida Uriinii Alirken Tercihini Belirleyen Ozellikler

Diger

1/0%

Indirim-Promosyon

47 1% Missing
5/1%

Saglikli olmast

Fiyatinin uygun olma

174/ 44%

Uriiniin paketlenisi

4/ 1%

Cevremden etkileniri
Marka olmast

16 /4%

28 /7%

Ihtiyacim karsilama

47/ 12%

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
| 121/30%
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

R, |

kragmrmamlzda genglerin gida Urlnlerini alirken tercihini belitleyen 6zellikleri
tespit etmek amaciyla gériisiilenlere yoneltilen ve Oncelik sirasina gore en ¢ok tg stk ile
sinirlandirilan soruya toplam 1018 cevap verilmigtir. Tercih sirast bakimindan l.inci
oncelik olarak genclerin yaklasik %o44’G “fiyatinm uygun olmass’, o311 “sadlkly olmas?’,
%12’si  “ibtiyact  karsilamas?”’  gibi  Ozellikler oldugunu ifade etmistir. Veriler
birlestirildiginde gérisilenlerin yaklasik %2871 “sadlikle olmass”, 027°si “fiyatin uygun
olmast”, o181 “ibtiyact karsilamas?”’, %010’ ise “marka olmast” seklinde cevap vermistir.

Verilerden hareketle 6grencilerin gida triinlerinde 6ncelikle “sadlga” ve “kaliteye” 6nem
verdiklerini ifade edebiliriz.

1 .. "
f'eknoloji Uriinii Alirken Tercihini Belirleyen Ozellikler

1 Uriiniin reklami
2/0%
Ayirt edici 6zellikl
41/10% Missing
Dis goriiniisii 10/3%
3/1% Fiyatinin uygun olma
Asil islevini yerine 173/ 43%
87/22%
Moda olmasi
2/0%
Marka olamsi
46/ 12%

T Ty appepepip— |

Arastirmamizda genclerin teknoloji drtinlerini alirken tercihini belitleyen
Ozellikleri tespit etmek amaciyla goriisiilenlere yoneltilen ve 6ncelik sirasina gére en
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cok ig¢ stk ile smirlandirilan soruya toplam 1027 cevap verilmistir. Tercih sirast
bakimindan l.inci 6ncelik olarak genclerin %430 “fiyatin uygnn olmasi’, %22’si
islevini yerine getirmes?’, %012’si “marka olmasi’, o100 “ayurt edici ozelliklerinin olmass”
seklinde cevap vermistir. Veriler birlestirildiginde ise, goriistilenlerin yaklagik %244
“fiyatimm wygnn olmasi’, %022’si “asil islevini yerine getirmesi”’, o130 “ayurt edici izelliklerinin
olmass” seklinde tercihlerini belirtmistir.

‘asil

2.3.1. Reklamlarin Etkisi

Reklam, bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle siirimint saglamak icin
denenen her tirld yoldur.?> Reklam, ¢agimizda iktisadi ve ticari hayatin en 6nemli
unsurlarindan biri haline gelmistir. Reklamlarin, tretilen mal ve hizmetleri genis halk
kitlelerine tanitma ve begendirme islevini yerine getirdigi kadar, toplumda yeni
taleplerin dogmasina da katk: yaptigt bilinmektedir. Bu nedenle reklam, genellikle genis
bir tiketici kitlesine satis mesaji verme ve bu yonde bir imaj olusturma yéntemi olarak
da kullanilmaktadir.?

Reklamlarin Titketim Tercihini Etkileyip Etkilemedigi

Hayir

162 /41%

Missing

16 /4%

Evet

2/56%

T o Y S

Reklamlarin tiiketim tercihlerini etkileyip etkilemedigi ile ilgili olarak yoneltilen
soruya genglerin %56’s1 “ever’, %041°1 “hayzr”’ seklinde cevap vermistir. Bu verilere gore
tniversite gecliginin  yaklagtk tgte ikisinin tiketim tercihlerinde reklamlardan
etkilendigi ifade edilebilir.

Reklamlar Izleyerek Satin Aldig1 Uriinler

Gegerli Kiimiilatif
Say1 Yiizde Yiizde Yiizde

Gida maddeleri 135 33,8 51,3 51,3
Giyim esyasi 38 9,5 14,4 65,8
Kozmetik trtinler 11 2,8 42 70,0
Bilisim- teknoloji tiriinleri 42 10,5 16,0 85,9
Hepsi 7 1,8 2,7 88,6
Higbiri 30 7,5 11,4 100,0
Toplam 263 65,8 100,0
Cevapsiz 137 34,3

Toplam 400 100,0

25 Komisyon, Tiirkge Sozliik, Turk Dil Kurumu Yayinlari, Ankara, 2005, s.1650.
26 Kamil Kaya, a.g.e., s.166.
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Arastirmamizda genglerin reklamlari izleyerek satin aldigi dirtinleri tespit etmek
amactyla gorisilenlere yoneltilen ve oOncelik sirasina gore en ¢ok ¢ sik ile
sinirlandirilan soruya toplam 540 cevap verilmistir. Tercih sirast bakimindan l.inci
oncelik olarak genglerin yaklasik tigte biri (%34,3) bu soruya cevap vermemistir. Cevap
verenlerin yaklasik %511 “gida maddeler?”’, %016’st “bilisim-teknolofi iiriinler?’, %144 de
“giyim egyas?’ seklinde tercihlerini belirtmistir. Veriler bitlestirildiginde ise, genglerin
%26’ s1nun “grda maddeler?’, %035’inin “bilisim-teknoloji diriinler?”’, Yo19™anun “giyim esyasi’
ve %12’si de “kozmetik iirinler’1 reklamlardan etkilenerek satin aldigt belirlenmistir.

Giriigiilenlerin Cinsiyetine Gire Reklamlar: Izleyerek Satin Aldigr Uriinler

Goriigiilenin reklamlart izleyerek satin aldig iiriinler
Bilisim-
Gida Giyim Kozmetik | teknoloji
maddeleri esyasi tirtinler tirtinleri Hepsi Hichiri Toplam
Sayi 77 12 6 8 5 11 119
Cinsiyeti 64,7% 10,1% 5,0% 6,7% 4,2% 9,2% 100,0%
Kiz Satin
Aldigi 57,0% 31,6% 54,5% 19,0% 71,4% 36,7% 45,2%
o Uriinler
Cinsiyeti
Sayi 58 26 5 34 2 19 144
Cinsiyeti 40,3% 18,1% 3,5% 23,6% 1,4% 13,2% 100,0%
Erkek | Sanin
Aldig 43,0% 68,4% 45,5% 81,0% 28,6% 63,3% 54,8%
Uriinler
Say 135 38 11 42 7 30 263
Cinsiyeti 51,3% 14,4% 4,2% 16,0% 2,7% 11,4% 100,0%
Toplam Satin
Aldigi 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Uriinler

Goristlenlerin cinsiyeti ile reklamlari izleyerek satin alinan triinler arasinda

anlamh bir iliski vardir. [x%5=25.289, p<0.05]. Genglerin ilk tercihleri dikkate
alindiginda, kiz 6grencilerin yaklasik %051 “guda maddelers”, 0107w “giyim egyasi’, %o7’si
“bilisim teknolofi diriinler?”’; erkek Ogrencilerin ise %040t “gida maddeler?”, %0244 “bilisim
teknoloji  diriinler?’, %0181 “giyim esyas?’ satin  alirken reklamlardan etkilendiklerini
belirtmistir. Bu verilere gére, cinsiyet bakimindan kiz 6grencilerin gida maddeleri satin
alirken erkek 6grencilere gére daha ¢ok etkilendikleri; buna karsilik erkek 6grencilerin
ise, bilisim teknoloji Urlinleri satin alirken kiz Sgrencilere gére daha ¢ok etki altnda
kaldiklart anlasilmaktadir.

2.3.2. Modanin Etkisi

Moda, kisa stireli yeniliklerden olusan ve insanin yasam bicimi bakimimndan kendisini
ifade etmeye yarayan toplumsal bir olgudur. Moda, sanildigt gibi insanin sadece
bedeniyle degil, ayni zamanda diisiince ve davraniglariyla ilgili bir kavramdir. Bazi
distntrlere gére moda, mutlak bir kotiliktiir ve bu nedenle insanlarin modadan
sakinmalar1 gerekir. Bunlara gére moda, insani likse sevk eder ve arkasindan da
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ahlaksizlik getirir. Diger bir grup distnir ise, modanin icerdigi yeniligin siirekli olarak

Bazen

9/2%

Hayir
208/52%

b e o o e e e e e e e e e e e e e e = =

Moday1 Takip Etme Durumu

Missing

7/2%

Universite gencliginin modayt takip edip etmedigi ile ilgili olarak yoneltilen

. 5

soruya gorustlenlerin %444 “eve?

genglerin yaklastk yarisinin moday: takip etme egiliminde oldugu
gore bu veri, tiketim kiltirinin gencler tzerindeki etkisini

, %052’s1 “hayer” seklinde cevap vermistir. Buna gore

sOylenebilir. Bize
gosteren Onemli

gOstergedir.
Goriigiilenin cinsiyetine Gore Moday: Takip Edip Etmedigi
Goriigtilenin modayt takip edip etmedigi
Evet Hayr Bazen Toplam
Sayr 93 68 6 167
Kiz Cinsiyeti 55,7% 40,7% 3,6% 100,0%
Moday: Takip 52,8% 32,7% 66,7% 42,5%
oL Edip Etmedigi
Cinsiyeti
Sayr 83 140 3 226
Tner i 0, 0, 0, 0,
Evkek f/[m;lyettT - 36,7% 61,9% 1,3% 100,0%
0 ayl a lp 0, 0, 0, 0,
Edip Etmedigi 47,2% 67,3% 33,3% 57,5%
Sayr 176 208 9 393
Cinsiyeti 44,8% 52,9% 2,3% 100,0%
Toplam Nodaon Tok
odayt 2atip 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Edip Etmedigi

Goristlenlerin cinsiyeti ile modayi takip etme arasinda anlaml bir iliski vardr.
[x22=18.040, p<0.05]. Genglerin ilk tercihleri dikkate alindiginda, kiz Sgrencilerin
yaklastk %56’st erkek OSgrencilerin de %37°si “eve?” cevabint vererek modayt takip
ettiklerini  belirtmislerdir. Buna karsilik kiz 6grencilerin  yaklasik  %41°1, erkek
ogrencilerin de %062’si “hayz’”” cevabini vererek moday: etmediklerini ifade etmislerdir.
Bu verilere gore, kiz 6grenciler ile erkek 6grenciler arasinda modayr takip etme
konusunda 6nemli bir farklilasma vardir. Bunun nedeni, toplumsal cinsiyetle ilgili
oldugu kadar kadmnlara yonelik moda trinlerinin erkek uriinlerine gbre daha hizli
degismesi ve daha ¢ok ¢esitlilige sahip olmast ile ilgili olabilir.

27 Onal Sayin, a,g.m., 5.99.
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Hangi Alanlarda Modadan Etkilendigi

Diger

2/0%

Higbiri

66/ 17% Missing
Hepsi 21/5%

21/5%
ilisim-Teknoloji
151/38%

Kozmetik

5/1%
Giyim
121/30%

N RS

Aragtirmada genclerin hangi alanlarda modadan etkilendigini tespit etmek
amactyla gorisilenlere yoneltilen ve oOncelik sirasina gére en ¢ok t¢ stk ile
sinirlandirlan soruya toplam 657 cevap verilmistir. Tercih sirast bakimindan l.inci
oncelik olarak genclerin %381 “bilisim-teknoloj?”’, %030™n “giyins” Griinlerini satin alirken
modadan etkilendigini; %17’si de “hibir7” cevabiyla reklamlardan etkilenmedigini
belirtmistir. Veriler bilestirildiginde ise, genclerin %33 tntn “giyins’, %28’inin “bilisim-
tekenoloi?’, Yol4Gntn “sag bakms”, Y14 Gntn de “Rozmetik” Grinleri alaninda modadan
etkilendigi gorilmektedir.

Goriigiilenin cinsiyetine Gore Hangi Alanlarda Modadan Etkilendigi

Goriistilenin hangi alanlarda modadan etkilendigi
Bilisim-

Teknoloji | Giyim | Kozmetik Sag Hepsi Hicbiri Diger Toplam
Sayi 49 66 3 7 12 26 1 164
Cinsiveti | 29.9% | 40.2% 1,8% 43% 7.3% | 159% 6% | 100,0%

Kiz Hangi
:/1]:;2”;57 325% | 545% | 60,0% | 53.8% | 57.1% | 394% | 500% | 433%

L Etkilendigi

Cinsiyeti

’ Sayi 102 55 2 6 9 40 1 215
Cinsiveti | 47.4% | 25.6% 9% 2,8% 42% | 18,6% 5% | 100,0%

Erkek | Hangi
:/1]:;2”;57 67,5% | 455% | 400% | 462% | 429% | 60.6% | 500% | 567%

Etkilendigi
Sayi 151 121 5 13 21 66 2 379
Cinsiveti | 39.8% | 31.9% 1,3% 3,4% 55% | 17,4% 5% | 100,0%

Toplam Hangi
Alantarda |00 00| 100,005 | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100,0% | 100.0%

Modadan

Etkilendigi

Goristilenlerin cinsiyeti ile modadan etkilendigi alanlar arasinda anlamlt bir

iliski vardir. [x%6=16.718, p<0.05]. Genglerin ilk tercihleri dikkate alindiginda, kiz
ogrencilerin yaklasik %40’ “gyins”, %30™a “bilisim teknolgi?’ trinleri; erkek 6grencilerin
ise  Y%47si “bilisim  teknoloj’  %026’st  “giyin/’  Urtnleri satin  alirken modadan

etkilendiklerini belirtmigtir. Bu verilere gire, cinsiyet bakimindan kiz 6grencilerin giyim
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esyast satin alirken erkek dgrencilere gére moday1 daha ¢ok takip ettikleri; buna kargilik
erkek 6grencilerin ise, bilisim teknoloji Griinleri satin alirken kiz 6grencilere gére daha
¢ok moda urtinlerin etkisi altinda kaldiklari anlasiimaktadit.

2.3.3. Aligveris Mekanlarinin Etkisi

Insanlar, aligverislerinde reklam ve modadan etkilendigi gibi, satin aldigt iiriinin
sergilendigi mekanlardan da etkilenmektedir. Tarim toplumlardan farkli olarak modern
toplumlarda triinlerin sergilendigi mekanlarin niteliginde 6nemli degismeler meydana
gelmistir. Tarim toplumlarinda drinlerin sergilendigi mekanlar, daha cok ihtiyaglart
karsilamaya yonelik oldugu halde, modern toplumlarda aligveris mekanlart ihtiyaglarin
karsilandigt yerler olmanin 6tesinde insanlarin toplumsal statiistini ve kimligini temsil
eden bir konum kazanmigtir.?

Tercih Edilen Aligveris Mekanlari

Diger
11/3%

Semt pazarlar

9/2%

Ucuzluk diikkanlart

14 /4% Missing
Magazalar 10/3%
60/15%

Market jiyiik aligveris merk
49/12% 214/ 54%

Kiigiik aligveris merk

33/8%

e o e o o o e e e e e e e e e e e e e e e e =

Arastrmamizda gorisilenlerin  aligveris mekani olarak nereleri tercih
ettiklerini belirlemek amaciyla goristilenlere yoneltilen ve oncelik sirasina gére en ¢ok
tc sik ile stnirlandirilan soruya toplam 852 cevap verilmigtir. Tercih sirast bakimindan
l.inci Oncelik olarak gencletin %054°G “bijyiik alisveris merkezler?’, %0151 “magazalar”,
Y12°si “marketler” %081 “kiigiik aligveris merkezler?” seklinde cevap vermistir. Veriler
birlestirildiginde ise, goriisilenlerin %28inin blyltk “algveris merkezlerin?’, % 27’si
“magazalar?’, V140G “marketler?’, %012’si “kiigiik  aligveris merkeglerin?’, %09a “semt
pazarlarm?’, %81 “ucnzink diikkdinlarms’ tercih ettigi gorilmektedir. Bu verilerden
hareketle, “biyiik alisveris merkezlerinin” ihtiya¢ duyulan triinlerin satin alinmasi yaninda,
statii ve kimligi yansitan farklt markalari bir arada gbrmeyi saglayan sosyal bir ortam
sagladigt icin 6grenciler tarafindan 6ncelikle tercih edildigi sGylenebilir.

28 Kamil Kaya, a.ge., s.173-174.
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Tiiketim Mekaninin Tercih Edilmesini Saglayan Ozellikler

Diger
4/1%
Personelin ilgisi
Missing
3/1%
17 /4%

Promosyon-Indirim —
Mekanin popiilerligi

36/9%

Uriin fiyati
Mekanin dekoru
42/10%

10/3%

Uriin kalitesi -
Faaliyet alanlart

47/ 12%

70/17%

Uriin gesitliligi Ulasim imkam

121/30% 38/9%

i
1
1
1
]
i
i
1
1
]
i
i 12/3%
1
1
]
]
i
1
1
1
]
i
i

L-————----—-——----————--!

Arastrmamizda genglerin bir tiketim mekanint tercih etmesini saglayan
Ozellikleri belirlemek amactyla gériisiilenlere yoneltilen ve 6ncelik sirasina gore en ¢ok
t¢ sik ile stnirlandirilan soruya toplam 1000 cevap verilmistir. Tercih sirast bakimindan
l.inci 6ncelik olarak genclerin %30™a “Giriin gesitlilig?’, %ol T’si “faaliyet alaniar?’, %012’si
“iiriin kalitesi”, %010™a “iriin fiyat?”’, %09 “mekdnin popiilerlig’ ve “ulasim imkdns’ seklinde
cevap vermistir. Veriler bitlestirildiginde ise, aligveris yaparken mekan tercihinde
genglerin %023’Gntn  “Griin  ¢esitliliging’, %01 Tsinin “lirin fiyatina’, %016’smun “Giriin
kalitesing’, %013’ ntn “promosyon ve indirime”, %o12’sinin “faaliyet alanlarma” 6nem verdigi
gorilmektedir.

Sonug

Modernlesme siireciyle birlikte titketim driinlerinin kullaniminin Stesinde toplumsal
statiiyil ve kimligi tanimlama bi¢imi olan tiiketim kultiri giderek 6nem kazanmistir.
Bu kaltdr, kitle iletisim araclarinin da etkisiyle yas, cinsiyet, egitim, meslek ve sosyal
sinif farki gézetmeksizin toplumun her kesiminin, Ozellikle de egitim c¢agindaki
genglerin tiketim tercihleri tizerinde 6nemli 6lciide etki eder hale gelmistir.

Bu makalede, tniversite gengliginin titketim tercihlerinde tiketim kiltiriiniin
etkisi ele alinmis, biyiik oranda hipotezi destekleyen alan verileri ve yapilan
degerlendirmeler asagida 6zetlenmistir.

Arastirmada, genglerin buyik ¢ogunlugunun anne ve babalarinin ilk ve orta
Ogretim mezunu olduklari, buna bagli olarak memurluk ve ciftcilik gibi gelir duzeyi
distik meslek mensubu olmalari nedeniyle 6grencilerin yaklagik Ggte ikisinin “Aredi ve
burs” destegi almak zorunda kaldiklart tespit edilmistir.

Universite gengliginin ailelerinden aldiklart harclik, kredi ve burs alma
durumuna baglt olarak harcama kalemleri arasinda Onceligi “gda” “giyins”, “editin/”,
“konut’ ve “ulagm’’ gibi zorunlu ihtiya¢ maddelerine verdikleri tespit edilmistir. Bunu
“dletising’, ““bilisim  teknolojiler?” ile “edlence” gibi bos zaman etkinliklerine yapilan
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harcamalar izlemektedir. Harcama kalemleri arasinda ilk sirada beslenme triinii olan
gidanin yer almast dogal olarak beklenen bir sonugtur.

Universite gencligi, zorunlu harcama kalemleri disinda ilk sirada “giyin”
uriinlerine  Oncelik  verdiklerini  belirtmislerdir. Bu tercih, sadece bir ihtiyacin
karsilanmast degil, aynt zamanda toplumsal stati ve kimligin sergilenmesi ile de
ilgilidir. Nitekim gencligin, giyim trinlerini satin alircken “fiyatznn uygun olmast” disinda,
“tarzimi yansitmas?’, statiime nygun olmasi?’ ve “marka olmasi’ seklindeki tercihleri buna
bir isarettir.

Arastirmada, Universite gencligin yaklasik yarisinin reklamlart izledigi ve
modayi takip ettigi anlasilmaktadir. Cinsiyet bakimindan reklamlart izleyerek triin satin
alinmasi konusunda sinirh bir farklilasama ve etki gézlenirken; moday: takip etme ve
bundan etkilenme konusunda énemli bir farklilasma gorillmektedir. Kiz 6grencilerin
yaridan fazlasi moday: izlediklerini séylerken, erkeklerin ancak ticte biri modayr takip
ettiklerini belirtmigtir. Bunun temel nedeni, toplumsal cinsiyetle ilgilidir. Genglerin ilk
tercihleri dikkate alindiginda, kiz 6grencilerin “gzyins” Urtinleri; erkek Sgrencilerin ise
“bilisim teknolo?” Grtnleri satin alirken modadan daha ¢ok etkilendikleri anlagilmaktadir.
Ayrica gencligin alisveris mekant olarak oncelikle blylk “alzveris merkezler?” ile
“magazalar?’ tercih ettikleri gorilmektedir.

Sonu¢ olarak bu arastirmada, universite gencliginin tiiketim tercihlerinde
tiiketim kiltirtiintn etkisi alttnda kaldiklari tespit edilmistir.

<
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