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Arkeolojik Kaz1 Sponsotlugunda Isletme Amaglarinin
Belirlenmesi Uzerine Bir Aragtirma
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OZET

Ulkemizde ¢ok sayida arkeolojik eser bulunmakta ve bunlarin ortaya cikarilmast,
korunmasi, gelecek nesillere aktarilmasi, diinyaya tanitilmast ve turizme kazandirilmast
gerekmektedir. Arkeolojik kazilar, kamu kaynaklariyla yurttilmektedir. Ancak bu
kaynaklar yetersiz oldugundan dolay1, 6zel isletmelerin sponsorluguna ihtiya¢
duyulmaktadir. Son yillarda isletmeler de arkeolojik kazilara sponsorluk yapmaya
baglamislardir. Bu ¢alismada kazilara sponsorluk yapan isletmelerin sponsorluk amaglatt
kurumsal, pazarlama, medya ve kisisel amagclar seklinde arastirilmagtr.

Anahtar Kelimeler: Sponsoriuk, Arkeolojik Kaze, Sponsorluk Amaglar:

A Research on Setting business Objectives in the Sponsorship of
Archaeological Excavation

ABSTRACT

There are an important number of ruins of archacological in Turkey. It is
necessary to find, protect, save for the next generations, promote to the World and
connect to the tourism sector. However, because of financial difficulties, sponsorship
of private sector is crucially important. In recent years, companies have started to
sponsor, archaeological exvations. In this study, aims of private sector sponsorship
corporate, marketing, media and personal have been investigated.

Keywords: Sponsorship, archaeological exvations, aims of sponsorship

Giris
Cografi konum ve yapist itibari ile gecmis donemlerden glnlimiize kadar birgok
medeniyete ev sahipligi yapmis olan Tiurkiye, arkeolojik eserler ve kalintlar
bakimindan olduk¢a zengindir. Arkeolojik esetlerin ve kalintilarin bulunup agiga
cikarllmast, Ulkemizin tanitimi, kualtirel mirasimizin korunmasi, tlke turizmine
kazandirlmasi, bolgenin ekonomik ve sosyal kalkinmasina katkida bulunmasi ve
gelecek nesillere birakilmast bakimindan son derece 6nemlidir.

2010 yiinda Kultir ve Turizm Bakanhg tarafindan, Turkiye genelinde 151'i
Bakanlar Kurulu karariyla, 5'f miize mudurlikleri bagkanhginda, 133" kurtarma amacl,
24" 4 baraj bolgesi kurtarma amach, 28' temizlik ¢alismasi olmak Uzere 341 alanda
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arkeolojik kazt calismasi yuritilmektedir.! Arkeolojik kazilara Kiltir ve Turizm
Bakanligi’'nca her yil artarak 6denek aktarilmaktadir. Ancak arkeolojik eserlerin ortaya
ctkartilmast  igin  bu  6denek yetersiz  kalmaktadir. Bazt arkeolojik  kazilar
baslayamamakta veya bazi kazilara ara vermek zorunda kalinmakta ya da kazilar kisa
streli olmaktadir.2 Bundan dolay: tlkemizde arkeolojik kazilarda 6zel sektériin ayni ve
nakdi sponsorluguna ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu c¢alismada Tiurkiye’de faaliyette bulunup, arkeolojik kazilara sponsorluk
yapan isletmelerin sponsorluk amaclari arastirilmistir.

1. Sponsorluk Kavrami

Sponsorlugun bir¢ok tanimi yapilmis olmasina ragmen Meenaghan tarafindan yapilan
tanim, buyitk Ol¢ide kabul gbrmistir.? Sponsorluk; bir faaliyete, kisiye veya
organizasyona bunlarin ticari potansiyelinden faydalanabilmek icin sponsor tarafindan
yapilan nakdi veya ayni bir yatirimdir.# Diger bir ifadeyle sponsorluk bir isletmenin
Ozel olaylara veya organizasyonlara yatirim yaparak markasint dolayli yollardan
tanitmasidir.

Ginimizin yogun rekabet ortaminda isletmeler hedef kitle tizerinde olumlu
kurumsal imaj olusturmak, var olan olumlu kurumsal imaj1 siirdirebilmek, marka
farkindalig1 olusturmak ve marka baglihigini gelistirebilmek gibi nedenletle sponsorluk
faaliyetlerine 6nem vermeye baglamislardir. Bundan dolay1 sponsorluk 6nemi artan bir
pazarlama iletisim araci olmaktadir.

Sponsorluk son otuz yida en hizli biyliyen pazarlama faaliyetlerinden biridir.
Sponsorlugun gelismesi sponsorluk harcamalarindan da goriilmektedir.d Kiresel
Olgekte sponsorluk harcamalart 1984 yilinda 2 milyar dolar iken, 1999’da 23,16 milyar
dolara ytkselmistir.” 2009 yilinda ise diinyadaki ekonomik krize ragmen 44 milyar
dolara ulasmstir.® IEG sponsorluk raporuna gére 2010 yilinda sponsorluk
harcamalarinin % 4.5 oraninda artarak 46 milyar dolara ulasmasi beklenmektedir.?

Rapora gore 2010 yilinda kiresel Olgekteki sponsotluk harcamalarinin
dagiliminin asagidaki gibi gerceklesmesi beklenmektedir.!0

e Spor % 68

e Hélence organizasyonlart % 10

e Sosyal sorumluluk kampanyalart % 9

e Sanat % 5

Lpttp:/ | www.feulturvarliklari.gov.tr/ belge/ 1-42823 [ eskiZyent.hinl,15.06.2010

2 Sponsor Sorunsal, hztp:/ [/ www.parkeoloji.com/ sponsor-sornnsali/. , 21.06.2010

3 Pascale G. Quester — Beverley Thompson, “Advertising and Promotion Leverage on Arts Sponsorship
Effectiveness”, Journal of Advertising Research, 2001; 41 (1).5.34.

4 Tony Meenaghan, “The Role of Sponsorship in the Marketing Communications Mix”, International
Journal of Marketing, Vol. 10, 1, s.35

5> Tony Meenaghan, “Sponsorship and Advertising: A Comparison of Consumer Perceptions”,
Psychologye>Marketing, Vol.18(2), 2001, s.191.

¢ Tony Meenaghan, “Understanding Sponsorship Effects”, Psychologye>Marketing, Vol.18(2), 2001, s.95.

7 Meenaghan, Sponsorship and, s.191.

8 www.pressreleaseonly.com/ pdfs/ 48608.pdf, 21.07.2010

2 IEG Sponsorship Report, Vol.28, Num.24, 2009, s.2.

10 hagp:/ | www.causemarketingforum.com/ page.asp?ID=188, 24.06.2010
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e Festival ve fuarlar % 5

e Diger faaliyetler % 3

Sponsorluk harcamalarinin artis nedenleri olarak dijital yayincilik, kablo ve uydu
yayinlari, internet ve mobil teknolojiler gibi yeni mecralarin ortaya cikistyla, televizyon
reklamlarinin etkisinin azalacagi beklentisi ve tiiketicilerin satin alma kararlarinda
isletmelerin sosyal sorumluluk faaliyetlerinin rol oynamasi gosterilmektedir.!!

Tirkiye’de 1980°li yilardan itibaren isletmeler sponsorluk yapmaya baslamakla
birlikte 1990’ yillardan itibaren giderek artan bir sekilde spor, kiltlr, sanat, egitim ve
gevre alanlarinda sponsorluk faaliyetlerinde bulunmaktadirlar.!?

Turkiye’de sponsotluk harcamalari dinyadaki gelismelere paralel olarak son
yillarda hizla artmaktadir. En ¢ok sponsorluk yapan sektorler finans, GSM,
telekomiinikasyon ve hizlh tiiketim kuruluslaridir.’®> Growth from Knowledge (GfK)
tarafindan 2006 yilinda 500 biiyiik sanayi isletmesi tizerine yapilan “Is Diinyasinin
Sponsorluk Projelerine Bakist” isimli arastirma sonuglarina gore isletmelerin % 86’st
sponsorluk faaliyetlerinde bulunduklarini ifade etmislerdir. Bunun yani sira isletmeler
gelecek yillarda da sponsorluk faaliyetlerine devam etme niyetinde olduklarini
belirtmislerdir.!4

Sponsorluk tiirleri incelendiginde literatiirde farkli smuflandirmalar oldugu
gorilmektedir. Oztiirk’e gore baslica sponsorluk tiirleri sunlardir:15

e Spor sponsorlugu,

e Sanat sponsorlugu,

¢ Sosyal sponsorluk,

e Egitim ve kiltiir sponsorlugu,

e Medya sponsorlugu.

Meenaghan ve Shipley ise sponsorluk tirlerini spor, yiksek sanat, kitle sanat,
sosyal ve cevre sponsorlugu olarak siuflandirmislardir.! Literatiirdeki sponsorluk
tiirleri incelendiginde ana bagliklar halinde asagidaki gibi siniflandirilabilir:

¢ Spor sponsorlugu,

o Kultiir sanat sponsorlugu,

¢ Sosyal sponsorluk,

e Medya sponsotlugu,

® Macera ve seyahat sponsorlugu

2. Igletmelerin Sponsorluk Amaglari
Sponsorluk tanimi ve tirlerinde oldugu gibi literatiirde sponsorlugun amagclarinda da
birliktelik bulunmamaktadir. ABD’nde ve Avrupa’da yapilan arastirma sonuglarina

11 Arzu Cekirge Paksoy, “Sponsorluk Ciddi Bir Istir”, MediaCat, Y1l:10, Say1:86, 2002, 5.32

12 Selma H. Imamoglu, “Spor Sponsorluguna Tliskin Hukuki Diizenleme Uzerine Bir Degerlendirme”,
A.U. Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C.58 S.1, 5.65.

Bywmw.aryasponsorluk.con.tr/ sponsorluk_hakkinda_dunyadaturkiyede.himl. 17.06.2010

Y. aryasponsorluk.com.tr/ download/ GfK_Sponsorluk_Arastirmasi_2006.ppt, 17.06.2010

15 Sevgi A. Oztiirk, “Pazarlama Iletisiminde Gelisen Bir Kavram: Destekleme Faaliyetleri (Sponsorluk)”,
Pazarlama Diinyass, Y11:6, sayr:35, 1992, 5.18.

16 Tony Meenaghan — David Shipley, “Media Effect in Commercial Sponsorship”, Eurgpean Journal of
Marketing, Vol:33, No.3/4, 1999, s.340.
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gbre sponsorluk yapan isletmelerin iki temel amact bulunmaktadir: marka
farkindaligini artirmak ve isletme (kurumsal) imaji gelistirmek.”” Bununla birlikte
sponsorluk amaglart; sponsorluk tird, isletmenin faaliyette bulundugu sektor,
isletmenin pazar alani ve isletmenin Olcegi gibi cesitli faktdrlere baglt olarak
degismektedir. Sosyal ve c¢evre sponsorlugu yapan isletmelerin amact sosyal
sorumluluk projesi gerceklestirmek, sanat sponsorlarinin amacit misafirperverlik, imalat
isletmelerinin amact medyada yer almak ve tamitim iken, kugik isletmelerinki
kazandiklarinin bir kismini i¢inde bulunduklari topluma geri vermektir.18

Lidstrim sanat sponsorlugu yapan isletmelerin sponsorluktaki temel amaglarinin,
isletmelerin ulusal ve bdlgesel olmalarina goére farkli oldugunu bulmustur. Sanata
sponsorluk yapan ulusal isletmeler icin temel amag¢ imaj gelistirmek iken, bélgesel
isletmeler icin bélgenin kiltirel gelisimine ve kurumlarina katkida bulunmaktr. Diger
amaglar ise, personel memnuniyeti olusturma ve medyanin ilgisini ¢ekme biciminde
stralanmaktadir. Ulusal isletmeler i¢in pazarlama amaclari da 6nemlidir.!”

Covele gbre isletmelerin sponsorluk yapmalarindaki temel amaglar sunlardir:
Isletmenin toplumsal farkindaligint artirmak, hedef pazara daha etkin ulasabilmek,
musterilerde olumlu bir imaj birakmak, medya yOnetimini etkinlestirebilmek, satis
amaglarini gerceklestirebilmek.20

Pope, sponsorluk amaclarint kurumsal, pazarlama, medya ve kisisel amaglar
seklinde dort baslik altinda toplamaktadir?!:

Tablol: Isletmelerin Sponsorluk Amaglar:

Kurumsal Amaglar | Pazarlama Amaclart | Medya Amaclart Kisisel Amaclar
Farkindalgs Artirma | Is Uiskileri Gelistirme | Medyada Gariinmek. | Yinetim gisi
Kurumsal Imajs Hedef Pazara Ulagma | Tanitim
Giiglendirme
Hiikiimetle Liskiler Marka Reklama Desteke
Konumlandirma
Calisanlarla Uiskiler | Satislar: Artirma Yagulmay: Onlemek
Rekabet Ornek Verme Hedefi Ozellestirme

Kaynak: Nigel Pope, “Overview of current sponsorship thought”, Cyber—Journal of
Sport Marfketing, 1998 (online)

Yaptigimiz bu calismada, arkeolojik kazi sponsorlugu amaglart Pope tarafindan
yapilan siniflandirmaya uygun olarak ele alinmustir.

17 Alain d’Astous - Pierre Bitz, “Consumer Evaluations of Sponsorship Programmes”, Enropean Journal of
Marketing, Vol. 29 No. 12, 1995, s. 6.

18Bjérn Wallise, “An International Review Of Sponsorship Research: Extension and Update”, International
Journal of Advertising, Vol. 22, No. 1, 2003, s.8.

19 Bengt Lidstrom, “Arts and Business — Attitudes Towards Arts Sponsorship”,

http:/ [ nenmann.hec.ca/ iccpr/ PDF_Texts/ Lidstrons_Bengt.pdf, 09.06.2010

20 Dan Covell, “The Lowell Spinners and the Yankee Elimination Project: A Case Study Consideration of
Linking Community Relations and Sponsorship”, Sport Marketing Quarterly, 2008, 17, s.123.

2INigel Pope, “Overview of Current Sponsorship Thought”, Cyber—Journal of Sport Marketing, 1998,
http://fulltext.ausport.gov.au/fulltext/1998/cjsm/v2nl/pope21.htm.
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3. Arkeolojik Kaz1 Sponsorlugu

Arkeolojik kazi sponsorlugu, devletin yeterli kaynak aktaramadigl, yok olma tehlikesi
icinde olan kaltir varliklarinin  korunmast igin yapilan sosyal sponsorluk
uygulamalaridir.?? Kaz1 baskanlarinin ¢ogunlugu kazilarin baglamasi, devam ettirilmest,
hizlandirilmast ve kisa siirede tamamlanabilmesi icin 6zel sektdriin sponsorluguna ¢ok
ciddi bicimde ihtiya¢ duyuldugunu ve gelismis Ulkelerde arkeolojik kazilarin 6zel
isletmelerin sponsorluklariyla yiritildigini ifade etmektedir.??

Tirkiye’de son yillarda toplumun tarihi eser ve kalintilara karst ilgisinin artmast
ve yabanci isletmelerin arkeolojik kazilara sponsor olmalarinin etkisiyle, Ttrkiye’deki
isletmeler de arkeolojik kazilara sponsor olmaya baglamiglardir. Arkeolojik kazilara
sponsorluk yapan bazi isletmeler, séz konusu sponsorluklarini sosyal sorumluluk
kapsaminda degerlendirmekteditler.2+

Ulkemizde 2004 yilinda yiiriirliige giren yonetmelikle birlikte arkeolojik kazilara
yapilan nakdi sponsorluk, ylizde yiiz olarak gider olarak yazilabilmektedir. Bu, vergiden
yizde ylz muafiyet anlamina gelmemekle birlikte, vergisel yansimalart %30’lar
seviyesinde bulunmaktadir. Tabiat varliklarini koruma ile ilgili olan bu yasa, kurumlari
bu alanda sponsorluk yapmaya tesvik etmektedir.?>

4. Arkeolojik Kaz1 Sponsorlugunda Isletme Amaglarinin Belitlenmesi Uzerine

Bir Aragtirma

Yukarida aciklandigt gibi isletmelerin sponsorluk amaclart kurumsal, pazarlama, medya

ve kisisel amaclar seklinde siniflandirdmaktadir. Arkeolojik kazilara sponsorluk yapan

isletmelerin sponsorluk amagclarinin belirlenmesinde bu siniflandirma benimsenmistir.
Burada arastirmanin amaci, yontemi, modeli, 6rneklem secimi, veri toplama,

verilerin analizi ve bulgular ele alinmaktadur.

4.1. Aragtirmanin Amaci

Bu calismanin amaci, arkeolojik kazilara sponsorluk yapan 6zel isletmelerin sponsorluk
yapma amaglarinin belirlenmesidir. Konser, festival ve 6zellikle de spor sponsorlugu
Uzerine arastirmalar yapilmis olmasina ragmen kiltirel bir sponsorluk tird olan ve
tlkemiz agisindan biiyiik 6nem tagtyan arkeolojik kazi sponsorlugu tizerine arastirma
yapilmamustir. Bu nedenle, bu calismada, arkeolojik kazi sponsorlugu amagclarinin
arastirilmasina karar verilmistir.

4.2. Aragtirmanin Yontemi ve Modeli

Bu arastirmada nitel arastirma yoéntemi kullandmigtir. Nitel aragtirma, “gbzlem,
goriisme ve dokiman incelemesi gibi nitel bilgi toplama yontemlerinin kullanildigi,
algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekei ve biitiinctl bir bicimde ortaya konmasina

22 Dilek Esenel, “Sosyal Sponsorluk Uygulamalarinda STK Egitim Projelerinin Yeri: ACEV-“7 Cok Geg”,
Yaynlanmanmis Yiiksek Lisans Tezi, M.U. SBE, Istanbul, 2006, s.43.

23 Perge Antik Kenti, 5 Bin Yildir Tarihe Meydan Okuyor,

bttp:/ [ www.zaman.com.tr/ haber.do?baberno=1008105 & title=perge-antik-kenti-5-bin-yildir-taribe-meydan-
okuyordhaberSayfa=1 24.07.2010

24 Sirketlerde sosyal sorumluluk arkeoloji sponsorluguna yoneldi. www.£obi-

efor.com.tr/ haber detay.asp?id=803. 24.10.2010

25 Esenel, a.g.e., s.43.
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yonelik nitel bir stirecin izlendigi arastirma” olarak tanimlanmaktadir.?6 Arastirmada,
nitel arastirma yontemlerinden biri olan durum c¢alismast (6rnek olay) modeli
kullantlmigtir. Durum calismast pazarlama, finans gibi isletmecilik alanlarinda yaygin
bir bicimde kullanilmaktadir.?” Durum c¢alismasi “nasil” ve “nicin” sorularina cevap
bulmay1 amaclamaktadir.2

4.3. Orneklem ve Veri Toplama

Arastirmanin ana kitlesi, arkeolojik kazilara sponsorluk yapan isletmelerdir. Ancak
tlkemizde arkeolojik kazilara sponsorluk yapan isletmelerle ilgili herhangi bir veri
bulunmamaktadir. Bundan dolayt 6l¢tit 6rnekleme yontemi kullanilarak 6neminden
dolayt UNESCO Diinya Miras Listesi ve Gegici Liste’de yer alan ve arkeolojik kazi
yapilan yetler 6rneklem birimi olarak alinmustir.

Uluslararast 6nem tastyan ve bu nedenle takdire ve korunmaya deger esetlere
“Diinya Mirast” statiisi taninmaktadir. UNESCO Kiltiir Mirast listesine giren antik
yetler, diinyada biyiik 6nem kazanmaktadir. Kiltiirel degerlerin bu listede yer almasi,
hem Tirkiye’nin diinyaya tanitilmasina buyiik katk: saglamakta, hem de bu degerlerin
korunarak gelecek nesillere en iyi sekilde aktarilmasina aract olmaktadir. Listede
bulunan yerlere ¢ok sayida yabanci turistin gelmesinde, buralarin dinya kultir mirast
listesinde yer almasinin etkisi oldugu disinilmektedir.??

Arkeolojik kazt yapilan Hattusas (Corum), Nemrut (Adtyaman), Xanthos-Letoon
(Antalya-Mugla), Truva (Canakkale), Hierapolis (Denizliy UNESCO Dinya Miras
Listesi’nde yer almaktadir. Afivdisias (Aydin), Catalhiyiik (Konya), Efes (Izmir), Likya
Uygarligy Antik Kentleri (Patara (baskent), Xanthos, Pinara, Olympos, Myra ve Ths ve
Phaselis) (Antalya ve Mugla), Perge (Antalya), Sagalassos (Burdur), Harran (Sanlurfa),
Karain Magarast (Antalya), S Nicholas Kilisesi (Antalya) UNESCO Diinya Miras Gegici
Listesi’nde yer almaktadir. 3

Arastirmada amacl 6rnekleme yontemleri arasinda yer alan Olciit 6rneklemest
kullanilmustir. Olgiit Srnekleme yéntemindeki temel anlayts énceden belirlenmis bir
dizi 6lctti karsilayan biitin durumlarin calisiimasidir. Burada s6zii edilen 6l¢tit veya
Olgtitler arastirmact tarafindan olusturulabilir ya da daha 6nceden hazirlanmis bir Sl¢tit
listesi kullanilabilir.3! Orneklem grubu olusturulurken dikkate alinan élgiit, arkeolojik
kaz1 yapilan yerin UNESCO Diinya Miras Listesi ve Gegici Liste’de yer almasidir.

Listede yer alan kazi yerlerinin web sitelerinden ya da kazt baskanliklarindan
gecmisteki ve simdiki sponsor isletmelerin isimleri alinmustir. Bu isletmelerden on
tanesinin kurumsal iletisim yetkilileri ile 2010 Temmuz — Agustos aylatinda
gorisilmiistir. Orneklemde sanayi, hizmet ve ticaret isletmeleri bulunmaktadir.

26 Ali Yildirim — Hasan Simsek, “Sosyal Bilinlerde Nitel Aragtirma Y ontemleri”, Genisletilmis 5.Baski, Seckin
Yayinlari, Ankara, 2005, s.39.

27 Annmarie Ryan - Keith Blois, “The Emotional Dimension Of Organisational Work When Cultural
Sponsorship Relationships Are Dissolved”, Journal of Marketing Management, Vol. 26,7, 2010, s.619. (a.,
Yin, 2003)

28 Yildirim — Simsek, a.g.e., s.277.

2% UNESCO  Kiltir  Mirast  Listesinde  Tirkiye’den ~ Daha  Cok  Yer  Olmal,
http:/ | www.paged.org.tr/ 2010/ 05/ unesco-kultur-mirasi-listesi-pamnkkale-hierapolis-denizli/ , 24.07.2010

30 http:/ | www.keulturvarliklari.gov.tr/ belge/ 1-86042 [ eskiZyeni.himd, 10.07.2010

31 Yidirim — Simsek, a.ge., s.112.
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Orneklemde yer alan sanayi isletmelerinin hepsi 2009 yili Tiirkiye’nin 500 biiyiik sanayi
kurulusu icinde yer almaktadir. Finans isletmeleri de sanayi isletmelerinin bagh
bulundugu topluluk isletmelerindendir. Konaklama isletmesi disindaki isletmeler ulusal
dizeyde taninmis isletmelerdir. Bu isletmeler kurumsal sosyal sorumluluk projeleri
gerceklestirmelerinin yant sira kiltlir ve sanat faaliyetlerine de sponsorluk yapmalatiyla
taninmaktadir. Goriismeler hazir bir cevap formuna kisaltilarak kaydedilmis ve daha
sonra ¢ozimlenmistir.

Tablo2: Diinya Miras Liste’sinde Bulunan Arkeolojik Yerler ve Sponsor Isletmeler

Arkeolojik Kaz1 Yerleri Sponsor Isletmeler
Hattusas Japan Tobacco International (J11) Tiirkiye
Nemrut Akbank, Enka, Shell Tiirkiye
Truva Siemens Tiirkiye

AkganSA
Kale Grup
Tusan Hotel
Hierapolis Tofas
Afrodisias Yap: Kredi Bankass, Tiipras
Catal Hoyuk Yap: Kredi
Shell Tiirkiye
Efes Borusan Holding, Eczactbas, Dogus Holding
Sagalassos Aygaz

Veriler nitel arastirmalarda veri toplama yoéntemi olarak en ¢ok tercih edilen
gorisme  teknigi  kullanilarak  toplanmustir.  Gortisme  teknigi  kendi icinde
yapiandirilmig,  yari-yapilandirilmis  ve  yapilandinlmamis  gOriismeler  olarak
siniflandirilmaktadir. Yari-yapilandirilmis gérismede sorular 6nceden belirlenmekte ve
bu sorularla veriler toplanmaktadir.? Arastirmanin verileri, gériisme tirlerinden
yapilandirilmamig gérisme teknigi ile toplanmistir.

4.5. Verilerin Analizi

Verilerin analizinde betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Betimsel analizin amaci,
ham verilerin okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde sunulmasidir. Betimsel analiz
yonteminde elde edilen veriler daha 6nceden belirlenen temalara gbre ézetlenir ve
yorumlanir.3

4.5. Bulgular

Gorismeler esnasinda isletmelere, arkeolojik kaztya sponsorluk yapmalarindaki
amagclar sorulmustur. Bu soruya verilen cevaplar ve degerlendirmeler agagida
verilmigtir. Sponsor isletmelerle yapilan gérismelerde, arkeolojik kazilara verilen
sponsorluk desteklerinde isletmelerin  benimsedigi temel amaclarin; kurumsal,
pazarlama, medya ve kisisel amagclar olarak ortaya ¢iktig1 belirlenmistir.

2Yildirim — Simsek, a.g.e., s.123.
3 Yidirim — Simsek, a.g.e., s.122.
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4.5.1. Kurumsal Amaglar

e Kiiltiirel mirasin korunmas1 ve gelecek nesillere aktarilmasr. Arkeolojik
kazilara sponsorluk yapan isletmeler, en 6nemli amaglarinin, Anadolu’daki kiltiirel
mirasin korunmasina ve gelecek nesillere aktarilmasina katkida bulunmak oldugunu
ifade etmislerdir. Bu amacin arkeolojik kazi sponsorluguna 6zel bir amag¢ oldugu
gorillmektedir.

e Sosyal sorumluluk projesi gerceklestirmek: Tsletmelerin ikinci amaci
arkeolojik kazilara sponsorluk yaparak sosyal sorumluluk projesi gerceklestirmektir.
Arkeolojik kazi sponsotlugu yapan bazt isletmeler, yatirim yaptiklart bolgedeki 6nemli
bir tarihi mirast korumanin isletmelerinin de sosyal bir sorumlulugu oldugunu
disunmektedir.

® Marka imajin1 giiclendirmek: Sponsorluk tizerine yapilan arastirmalarin
hemen hepsinde, isletme ve marka imajint giiclendirmek, sponsorluk amaglart arasinda
yer almaktadir. Benzer sekilde burada da ayni amag gérilmektedir.

e Turizmin gelismesine katkida bulunmak: Anadolu’da cok sayida antik
kent bulunmaktadir. Antik kentler ¢ok sayida yerli ve yabanct turist tarafindan ziyaret
edilmektedir. Buralarda ytritilen arkeolojik kazilar sayesinde orijinal ve ilging eserler
ortaya cikarilmaktadir. Bu tiir eserlerin giin yiiziine ¢ikarilmast sonucu ziyaretci (turist)
sayist artmaktadir. Ornegin Sagalassos antik kentindeki kazilarda 6nemli tarihi eserlerin
giin 1s1gina ¢itkmasindan sonra ziyaretci sayisinda 6nemli artislar meydana gelmistir.
Ayrica Roma Imparatoru Hadrian'a ait bas heykelinin, Londra'daki British Museum'da
diizenlenen "Hadrian" sergisinde yer almasinin da, kentin ve yérenin tanttimina 6énemli
katki sagladig1 distintlmektedir.

¢ Bolge ekonomisinin gelisimine katki saglamasr Arkeolojik kazilarin
yapilmasi bolge ekonomisinin gelisimine iki sekilde katkida bulunmaktadir: Birincisi,
kazi mevsiminde kazi ekibinin yorede yaptigi harcamalar ve kazi igin yore insaninin
istihdam edilmesi; ikincisi de, -yukarida da ele alindigt gibi-, kazilar sonucunda ortaya
cikarilan tarihi eserlere yapilacak ziyaretlerle yore turizminin ve bdylelikle de bolge
ekonomisinin gelismesine katkida bulunmaktadir.

o Vergi avantajindan  yararlanmak: Kiltirel alandaki  sponsorluk
faaliyetlerinin tesvik edilmesi amaciyla 2004 yilindan itibaren Kiltir ve Turizm
Bakanligi’'nca desteklenen veya desteklenmesi uygun goriilen ve bahse konu Kanunda
(Kultirel alandaki destek (sponsorluk) faaliyetlerinin tesvik edilmesi amaciyla 14
Temmuz 2004 tarihinde kabul edilen 5228 sayih “Bazi Kanunlarda ve 178 Sayilt
Kanun Hikmiinde Kararnamede Degisiklik Yapilmast Hakkinda Kanun” vd) belirtilen
kiltiirel faaliyetlere iliskin harcamalar ve bu amagla yapilan her tirli bagis ve
yardimlarin %100’4 Kurumlar Vergisi matrahinin tespitinde kurum kazancindan ve
Gelir Vergisinin matrahinin tespitinde ise gelir vergisi beyannamesinde bildirilecek
gelirlerden indirilmek suretiyle vergi muafiyeti kapsamina alinmustir. Bu uygulama,
isletmeleti bu tiir sosyal sorumluluk projelerine katilmaya tesvik etmistir/ etmektedir.

4.5.2. Pazarlama Amaglar1

e Satisa destek: Isletmeler temel sponsorluk amaclati arasinda satiga destedi
belirtmeseler de nihai amaclarinin satisa destek oldugu bilinmektedir. Burada da
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dogrudan olmasa da dolayli olarak satis destek amaglarinin da oldugu sdéylenebilir.
Gergekte sponsorluk markanin ve triiniin tanitimina katki saglayarak satiga destek
vermektedir.

4.5.3. Medya Amaglar

o Isletmenin ve Markanin Tanitimr. Arkeolojik kazt yapilan yerler her yil
binlerce yerli ve yabanci turistler tarafindan ziyaret edilmektedir. Ayrica, kazi yerlerinin
web siteleri de yine binlerce kez tiklanmaktadir. Kazi alanlarindaki tabelalarda ve
kazinin web sitesinde sponsor isletmelerin isimleri ve logolatt yer almaktadir. Bunun
yani sira sponsorluk faaliyetleri bazen medyada da yer almaktadir. Dolaysiyla arkeolojik
kazilara sponsotluk, isletmelerin marka isimleri ve logolatinin taninmasina katkida
bulunmaktadir.

® Reklam yasaklarindan dolayr sponsorluk yapmak: Titin Mamulleri
Yonetmeligine gore titiin driinlerinin reklam ve tanitiminin yapidmast yasaktir.3*
Bundan dolayi, titin mamulleri ve alkolli icki pazatlayan isletmeler, sponsorluk
isletme ve markanin hedef pazara tanitimi firsatlarint sunmaktadur. JTT Turkiye, Philip
Morris Sabanci ve Efes Pilsen’in arkeolojik kazilara sponsotluk yapmasinda boylesi bir
dustince yatabilmektedir.

4.5.1. Kigisel Amaglar

e Tepe yonetimin ilgisi Tepe yoOneticiler kiltir ve sanat faaliyetlerinin her
cesidinin desteklenmesi gerektigini diisinmektedirler. Bu baglamda, arkeolojik kazilara
sponsor olunmast gerektigini ifade etmislerdir.

Sonug ve Oneriler

Anadolu, gee¢miste bircok uygarliga ev sahipligi yapmasi nedeniyle, cok sayida
arkeolojik esere sahip bulunmaktadir. Bu eserlerin kaziarla ortaya ¢ikarilmast,
korunmast, gelecek nesillere aktarilmasi, diinyaya tanitilmasi, turizme kazandirilmast ve
ekonomik kalkinmaya katkisinin saglanmasi, tilkemiz agisindan son derece 6nemlidir.
Arkeolojik kazilara, devlet de kaynak aktarmaktadir. Ancak bu kaynak yetersiz
kaldigindan  dolayr  iilkemizde arkeolojik kazilar zamaninda baslayamamakta,
baslanilmig olan kazilara zaman zaman ara verilmekte veya kazilar hizli bir sekilde
devam ettirilip bitirilememektedir. Bu nedenle gelismis tilkelerde de oldugu gibi, 6zel
sektor isletmelerinin finansal desteklerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Son yillarda,
tlkemizde de isletmelerimizin arkeolojik kazilara sponsorluk yaptiklart gorillmektedir.
Ancak, arkeolojik kazilara sponsorluk yapan isletme sayisinin daha da artmasi gerektigi
stphesizdir.

Bu calismada, ilkemizde arkeolojik kazilara sponsorluk yapan isletmelerin
sponsorluk yapma amaclar arastrilmistir. Arkeolojik kazi sponsorlugu amaglar
kurumsal, pazarlama, medya ve kisisel amaglar seklinde siniflandirdmistr. Arastirma
sonucuna gore, isletmelerin arkeolojik kazilara sponsorluk yapmalarinin en temel
amacinin, Anadolu’daki kultiirel mirasin korunmast ve gelecek nesillere aktarilmast
oldugu belirlenmistir. Sosyal sorumluluk projesi gerceklestirmek, kurumsal ve marka

34 http:/ | www.mevznat.adalet.gov.tr/ himl) 21266.himl, 15.07.2010



188 Arkeolgjik Kazz Sponsorlugunda Isletme Amaglarmn Belirlenmesi Uzerine Bir Aragtirma

imajint giiclendirmek, bélge ekonomisinin ve turizmin gelismesine katkida bulunmak,
vergi avantajindan yararlanmak, reklam yasaklarindan dolayt sponsorluk yapmak ve
satisa destek diger amaglar olarak bulunmustur.

Ulkemizde giin 1s1gina  ¢ikarilmayr bekleyen ¢ok sayida arkeolojik eser
bulunmaktadir. Kaltir ve Turizm Bakanhig’nin kazilara ayirdigt kaynak, her yil artarak
devam etse de, 6zel isletmelerin finansal destegine ihtiyag oldugu ortadadur.

Antalya, tilkemizde en ¢ok yabanci turistin geldigi ve Perge, Xanthos, Olympos,
Myra, St. Nicholas Kilisesi gibi 6nemli arkeolojik esetrlere sahip bulunan ilimizdir.
Antalya’daki bu eserlerin ekonomik getirisinden yararlanan isletmelerin basinda da,
turizm isletmeleri gelmektedir. Ancak turizm isletmelerinin bile kazilara sponsorluk
yapmadiklar: gériilmektedir. Ayrica arkeolojik kazilara vergi avantaji da saglanmaktadur.
Bu nedenle, kazilara sponsorlugun ekonomik, sosyal ve kiltirel 6énemi, 6zellikle
turizm alaninda faaliyet gésteren isletmelere anlatilarak, bu alandaki kazi calismalarina
sponsorluklari saglanmalidir.

Arastirmanin Kisitlar: ve Gelecek Aragtirmalar

Arastirmada  Orneklem nedeniyle ulusal yerli isletmelerle gorlisme yapilmistir.
Arastirma, bu isletmelerin sponsorluk amaglartyla sinurlt olarak ele alinmistir. Bu
durumlar, arastirmanin kisttliliklarini olusturmaktadir. Bu calismanin bir 6n calisma
olarak kabul edilerek, gelecekte arkeolojik kazilara sponsorluk yapan biitin isletmeleri
kapsayan ve arkeolojik kazt sponsorlugunu ayrintili inceleyen arastirmalarin yapilmast
yerinde olacaktir.
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