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Oz

Aragtirmanin amact ilahiyat fakiiltesi 5grencilerinin sosyal medya kullanim amaglarini
etkileyen birtakim degiskenleri incelemektir. Aragtirmada iliskisel tarama modeli kul-
lanilmugtir. Kolayda 6rnekleme modeliyle belirlenen drneklem, farkl: ilahiyat fakiiltele-
rinde 6grenim goren 300 Sgrenciden meydana gelmektedir. Veriler SPSS paket prog-
ramiyla analiz edilmis, betimsel istatistikler i¢in frekans analizi, bagimsiz degiskenlerle
sosyal medya kullanim amaglari arasindaki iliskiyi test etmek i¢in ki-kare analizi yapil-
mugtir. Analizler sonucunda rneklemin giinliik internette gezinme siiresinin 1-2 saat
ve 3-4 saat araliklarinda, giinliik sosyal medyada gezinme siiresinin ise 1 saatten az ve
1-2 saat araliklarinda yogunlagtig: goriilmiistiir. Cinsiyete gore dini igerikli paylagimlar
amactyla ve 8grenim gdoriilen sinifa gdre haberlesme amaciyla sosyal medya kullanimla-
r1 arasinda anlamls bir iligki tespit edilmistir. Giinliik internette gezinme siiresi ile giin-
demi takip, can1 sikildigt icin sosyal medya kullanma, eglence amaciyla sosyal medya
kullanma arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir. Sosyal medyada gezinme siiresine
gore giindemi takip etmek amaciyla kullanim, sohbet amaciyla kullanim, egitim ama-
cryla kullanim, cani sikildigt i¢in kullanim, eglence amaciyla kullanim, dini paylagim
amaciyla kullanimlar arasinda istatistiki olarak anlaml bir iligki tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Din Sosyolojisi, internet, Sosyal Medya, ilahiyat Fakiiltesi Ogren-
cileri, Sosyal Medya Kullanim Amaglar1.

In this research, it is discussed the purposes of the social media usage of the Theology
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Faculty students. Correlational Survey Model was used in the research. The sampling
determined by the Easy Sampling model consists of 300 students studying in different
theology faculties. The data were analysed with SPSS program. Frequency analysis was
used for descriptive statistics and Chi-Square analysis was used in order to examine the
relationship between independent variables and social media uses. As a result of the
analysis, it is computed that the daily internet browsing time is concentrated between
1-2 hours and 3-4 hours, while the daily social media browsing time is less than 1 hour
and 1-2 hours. Meaningful relationship was found between gender and using social
media for religious content sharing, and between the usage rates for communication
purposes and education class. Significant relationship was found between daily internet
browsing time and following the agenda, and using social media for entertainment
purposes. Significant relationship was found between the daily social media browsing
time and usage for chatting purposes, for educational purposes, for entertainment pur-
poses and for religious sharing.

Keywords: Sociology of Religion, Internet, Social Media, Theology Faculty Students,
Social Media Usage Purposes.

GIRIS

Internet ve internet altyapisini kullanan teknolojiler toplumsal haya-
tin gesitli alanlarinda hizli bir degisim ve déniisiime sebep olmaktadir.
Bu degisim ve doniigiimiin temelinde internet tabanli teknolojilerin,
radyo, televizyon ve gazete gibi eski medyadan farkli birtakim &zel-
likler tagimasi yatmaktadir. Bu 8zelliklerin baginda web 2.0 teknolojisi
gelir. Web 2.0 teknolojisinin 6nemli bilegenlerinden ayni zamanda en
popiiler platformlarindan biri de sosyal medyadir.!

Sosyal medyanin 2000’li yillardan sonra yogun olarak kullanilmaya
baglandigi goriilmektedir.? Bilinen ilk sosyal medya ortaminin “six-
degrees.com” isimli web sitesi oldugu, 1997°de ortaya ¢ikan bu platform
araciligiyla kullanicilarin profil olugturma ve mesajlasma gibi aktiviteler
gerceklestirebildigi bilinmektedir. 2004 yilinda Facebook’un kurulma-
styla birlikte sosyal medya hizli bir gelisme ve yayginlasma gdstermistir.®
[k akla gelen sosyal medya ortamlari Facebook, Twitter, Youtube ve

Hasan Karal ve Mehmet Kog, “Universite Ogrencﬂermm Sosyal Ag Siteleri Kullanim
Amaglarini Belirlemeye Yonelik Bir Olgek Gelistirme Calismast”, Tiirk Bilgisayar ve
Matematik Egitimi Dergisi 1/3 (2010), 251.

Yakup Késeoglu ve Hamza Al, “Bir Siyasal Propaganda Araci Olarak Sosyal Medya”,
Akademik Incelemeler Dergisi 8/3 (2013), 110.

Burak Yilmazsoy - Mehmet Kahraman, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya
Bagimliligs ile Sosyal Medyay1 Egitsel Amagh Kullanimlari Arasindaki Iligkinin In-
celenmesi: Facebook Ornegi”, Journal of Instructional Technologies & Teacher Education
6/1 (2017), 9-20.
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WhatsApp olsa da, bloklar, ¢evrimigi sohbet siteleri, RSS, sosyal ag site-
leri, sosyal imleme, forum, podcast, e-posta zincirleri ve wiki aglari gibi
sanal iletigim ortamlari* da ayn1 kategoride sayilabilir.

Ocak 2020 itibariyle diinyada yaklagik 3,8 milyar insanin sosyal
medya kullanicist oldugu bilinmektedir.> Haziran 2019 TUIK verile-
rine gdre ise iilkemiz niifusunun %72’sinin internet kullanicist oldugu,°
%63’tiniin aktif olarak sosyal medya kullandig: ve giinliik sosyal medya
kullanim siiresinin 2 saat 46 dakika oldugu tespit edilmistir. Ayni veri-
lere gore iilkemizde sosyal medya kullanicilarinin yarisindan fazlasinin
18-34 yas araliginda yer aldig1 griilmektedir.” Kullanim oranlari baki-
mindan Tiirkiye’deki sosyal medya kullanicilarinin diinya genelindeki
kullanicilarla benzer davransglar sergiledigi,® sosyal medyanin iilkemiz-
de de bilhassa geng nesil ve 3grenciler arasinda popiiler bir sanal aktivite
alan1 oldugu anlagilmakeadir.’

Sosyal medya olduk¢a genis bir kullanim amacina sahiptir. Siiphesiz
bunlarin baginda iletisim ve haberlesme amagl kullanimlar gelir. ileti-
sim, sosyal medyanin temel iglevi ve en yaygin kullanim amaci olarak
goriilebilir. Ciinkii sosyal medya, bireylerin veya topluluklarin cografya,
dil, din, 1k, cinsiyet, ekonomik ve kiiltiirel sinirlar olmaksizin kargilikls
ve eg zamanl iletisime ge¢mesine olanak saglamigtir. Kullanicilara ortak
ilgiler, ortak bir gegmis tizerinden aile, arkadaslar ve diger sosyal cevreyle
iletisime ge¢me; diinyanin her yerinden yeni iliskiler kurma,'® giinliik
hayatta siiregiden bazi iliskileri devam ettirme, ulasamadigi ya da ulag-
mada zorlandig: kimselere kolayca ulagabilme, genis aglar olusturabilme

+ Ferah Onat, “Bir Halkla iliskiler Uygulama Alani Olarak Sosyal Medya Kullanimi:
Sivil Toplum Orgiitleri Uzerine Bir Inceleme”, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Kavram ve Aragtirma Dergisi /31 (Guz 2010), 105.

5 We Are Social Inc.(wearesocial), “Digital 2020”, (Erisim 1 Mart 2020).

¢ TUIK verilerine gére bu oran %75,3iir, bk.; Turklye Istatistik Kurumu (TUIK),

“Hanehalk: Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanlm Arastirmasi”, (Erisim 28 Subat

2020).

wearesocial, “Digital 2019”.

Murat Dagitmag, “Sosyal Medya Bag1m1111g1 ve Kullanicinin Kendine Giiven iliski-

si”, Uluslararasi Sosyal Aragtirmalar Dergisi 11/59 (Ekim 2018), 643.

Levent Deniz - Ercan Giiriiltii, “Lise Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimliliklar1”,

Kastamonu Egitim Dergisi 26/2 (Mart 2018), 358.

1 Laura Perdew, Internet Addiction (Minnesota: Essential Library, 2014), 58.
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ya da hilihazirda var olanlara katilarak'! kesintisiz bir iletisim gergekles-
tirebilme imkani sunmaktadir.'> Ayni zamanda sosyal medya, video, fo-
tograf gibi destekleyici materyallerle icerik olusturma ve kendi igerigini
paylagsma/yayinlama, profil olusturarak kendini tanitma, sohbet ve yeni
arkadaghiklar gibi imkanlarla insanlarin genis kitlelere ulagmasini saglayan
platformlardir.”® Bu yoniiyle de iletisim ve haberlesme amagh kullanim-
lara hizmet etmektedir. Calismamizda bu konuda giindemi takip etme,
arkadaglarla sohbet ve haberlesme ile ilgili sorular yoneltilmistir.

letisim ve haberlesmeden baska sosyal medyanin bazi kullanicilar ta-
rafindan ig, egitim, aragtirma ve akademik amaglarla da kullandign g6z-
lenmektedir. Kigsiler, i, egitim ve aragtirma amagli pek ¢ok veriyi sosyal
medya araciligiyla kolay, hizli ve ucuz bir sekilde ¢evrimici depolama
alanlarina yiikleyebilmekte, kendi paylagimlari da dahil daha énce pay-
lagilmig pek ¢ok dosyaya istedigi zaman erigebilmektedir. Bu nedenle
sosyal medyanin ayni zamanda popiiler bir veri saklama arac1 oldugu,
egitim, aragtirma ve isle ilgili aktiviteleri kolaylastirdigi ve hizlandirdig:
anlagilmakeadir.'* Yapilan ¢aligmalarda interneti is ve egitim amagh kul-
lananlarin daha ¢ok ¢alisan kesim oldugu belirtilmektedir.'> Ayrica bilgi
edinme amagh kullananlarin daha ¢ok problematik internet kullanimi
kapsamina girmeyen kullanicilar oldugu tespit edilmistir.'® Yine bu kap-

' Aylin Tutgun- -Unal, Sosyal Medya Bagimlilig: Universite ()grmalcrl Uzerine Bir
Aragtirma (Istanbul: Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi,
2015), 3, 203.

12 Konuyla ilgili aragtirmalar i¢in bk., Tihana Brkljaci¢, Filip Majeti¢, Anja Wertag,
“I'm Always Online: Well-Being and Main Sources of Life Dis/Satisfaction of Heavy
Internet Users”, Psychological, Social, and Cultural Aspects of Internet Addiction, ed. Ba-
hadir Bozoglan (Hershey USA: IGI Global, 2018), 74.

5 Hasan Ciftci, “Universite Ogrencilerinde Sosyal Medya Bagimhiligi”, MANAS Sos-
yal Aragtirmalar Dergisi 7/4 (2018), 420., Omer Siikrii Yusufoglu, “Bos Zaman Faali-
yeti Olarak Akilli Telefonlar ve Sosyal Yasam Uzerine Etkileri: Universite Ogrenci-
leri Uzerine Bir Aragtirma”, Insan ve Toplum Bilimleri Aragtirmalar Dergisi 6/5 (2017),
2417, 2418.

1 Lokman Cerrah, “Sosyal Medya ve Bazi Kurumsal Etkilesimler ve Sosyal Medyaya
Elestirel Yaklasim”, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 20/4 (Aralik
2016), 1394.

15 Bayram Topal vd., “Internet Bagimlilig Uzerine Sakarya [linde bir Aragtirma”, Sos-
yal Bilimler Metinleri 2 (2018), 133.

10 Ayfer Aydiner Boylu-Giilay Giinay, “Loneliness and Internet Addiction Among
University Students”, Psychological, Social, and Cultural Aspects of Internet Addiction,
ed. Bahadir Bozoglan (Hershey PA, USA: IGI Global, 2018), 110.
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samda kullanicilar sosyal aglari kullanarak yerel veya kiiresel boyutta bir
olay1/sorunu/fikri destekleyebilmekte ya da kendi diisiincelerini yayinla-
yabilmekte, seslerini duyurabilmekte, nasil hissettiklerini paylagabilmek-
te, tartigmalara katilabilmekeedir. Istedikleri kimseleri takip edebilmekte,
aktivitelere katilabilmekte, saglik konularinda bilgilenebilmekte, yerel ve
kiiresel platformlarla kolayca iletisime gecebilmektedir.'” Orneklemimi-
zin 8grencilerden meydana gelmesinden dolay1 ¢alismamizda bu katego-
ri egitim amagh kullanimlar olarak ele alinmigtir.

Bir baska kullanim amact da stres, yalnizlik, mutluluk, depresyon
bagta olmak iizere sosyo-psikolojik/duygusal durumlarin ifadesidir. Ca-
lismamizda bu amagla can sikintisi, yagamdaki olumsuzluklardan kagis
ve zihni meggul eden meselelerden kagig kapsaminda sorular yéneltil-
migtir. Sosyal medya ortamlarinda paylagilan bu tiir iceriklerin zaman
zaman kisinin giinliik hayatta yakin arkadaglari ve akrabalar ile pay-
lagtiklarindan daha fazla ve daha yogun olabildigi gézlenmektedir. Bu
durumun en dnemli sebeplerinden biri siiphesiz sosyal medya ortamla-
rinin diger islevlerinin yani sira bireyler arasinda kisisel baglar olugtur-
masi ve giinliik yagama gore pek ¢ok sosyal baski unsurundan gérece
uzak olmasidir.”® Kullanicilar giinliik hayattan farkli olarak sosyal med-
ya iletisiminde beden dili ve mimikler gibi bazi istemsiz bildirimleri
kontrol edebilmekte, amag ve istekleri dogrultusunda bir profil yansi-
tabilmektedirler. Hatta bazen gercek durumdan tamamen uzak kisilik
ozellikleri ile kullanic1 profili olugturulabilmekeedir.!

Sosyal medya kullanim amaglarindan biri de siiphesiz oyun ve eg-
lencedir. Caligmada bu boyutla ilgili eglenceli vakit gecirme ve giinlitk
yasamdaki rutin paylagimlar incelenmistir. Genel olarak eglence temali
miizik, video vb. gorsel paylagimi ile cesitli sosyal medya oyunlarina
erisim bu kapsamda degerlendirilebilir. Bazi aragtirmalar kullanicilarin
en fazla zaman harcadiklar aktivitelerin baginda interaktif sanal oyun-
larinin geldigini géstermektedir. Bu kapsamda dnce bos zaman aktivi-

7 Yusufoglu, “Bos Zaman Faaliyeti Olarak Akilli Telefonlar”, 2418.

8 Giilsiim Galigir, “Kisilerarasi Iletisimde Kullamilan Bir Arag Olarak Sosyal Medya:
Giimiighane Universitesi iletisim Fakiiltesi Ogrencilerine Yénelik Bir Aragtirma”,
E-Journal ochw World Sciences Academy 3/10 (2015), 119.

19 Mehmet Giizel, “Kiiresellesme , Internet ve Genglik Kiiltiirii”, Kiiresel letisim Dergisi

1 (Bahar 2006), 4.
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tesi olarak baglayan sosyal medya oyunlarinin gittikge daha fazla zaman
alir hale gelerek bireyin hayatini olumsuz etkiledigi belirtilmektedir.
Bat vd.’nin yaptig1 bir aragtirmada, popiiler sosyal medya oyunlarin-
dan Candy Crush oynama siiresinin giinde yarim saat ile 4 saat arasin-
da degistigi tespit edilmistir.° Sosyal medya oyunlarinin da bir pargas:
olan sanal eglence sektdrii o kadar biiyiik bir sektdr haline gelmeye
baglamistir ki insanlarin yogun yonelimi ve ilgisini degerlendiren bazi
sirketlerin bu alanda ¢esitli is olanaklari olugturduklari, bu amagla sosyal
ag siteleri, sanal oyunlar ve gesitli cevrimici aktiviteler gelistirmek iizere
onemli finansal kaynaklar ayirdiklar: belirtilmektedir.!

Son olarak sosyal medyanin dini igeriklere erisim ve dini igerik yayin-
lama amaciyla da oldukga yaygin kullanildig: gézlenmektedir. Kullanim
amaglarinda sosyal medya arkadag/takipci ag1 da dnemli bir gdstergedir.
Arkadas/takipci ag1 genel olarak toplumsal iliskilerle yakindan ilgili ol-
dugundan kullanicilarin arkadag/takipgi profilinin agirlikli olarak kendi
zihniyetine yakin kimselerden olugmasi beklenir. Bu nedenle arkadag/
takipgi profilinin sosyal medya kullanicisinin bu ortamlarda kargilagti-
gi/karsilagacag: icerikleri biiyiik oranda belirleyecegi varsayilabilir. Bu
durum ilahiyat fakiiltesi 3grencilerinin sosyal medyada diger toplumsal
kesimlere gdre daha fazla dini igerikle kargilagacagi anlamia gelmekee-
dir. Bu nedenlerden dolayi ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
kullanim amaglar arasinda dini amagl kullanimlarin daha fazla olmasi
beklenir. Dini paylasim amach kullanimlar diyebilecegimiz bu boyut,
calismada iki baglik altinda ele alinmigtir. Birincisi grencilerin kendi
diisiincelerini, inanglarini ve dini tecriibelerini bagkalariyla paylagmak
amactyla yaptiklari paylagimlari hedeflemekte olup soru formunda “Sos-
yal medyay1 genelde dini igerikli paylagimlar yapmak i¢in kullanirim.”
ifadesiyle yer almakta; ikincisi ise daha ¢ok bagkalarini bilgilendirme ve/
veya etkileme amaciyla gergeklestirdikleri dini paylagimlar hedeflemekte

2 Mikail Bat ve Sehriban Kayacan, “Internet Bagimlisi Eriskenlerde Sosyal Medya
Oyunlar1 Uzerine Vaka Incelemesi: Candy Crush Oyunu”, Karadeniz Teknik Univer-
sitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi 3/12 (2016), 20, 23-45, 30, 37.

2 Andrea C. Nakaya, Internet and Social Media Addiction (San Diego: ReferencePoint
Press, 2015), 18.
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olup anket formunda “Dini konularda insanlar bilgilendirmek i¢in sos-
yal medyay1 bir arag olarak kullanirim.” ifadesiyle yer almaktadir.

1. YONTEM

1.1. Aragtirmanin Deseni

Aragtirma, pozitivist sosyal bilim yaklagimi ¢ercevesinde nicel be-
timsel tarama desenine gore yiiriitiilmiistiir. Veriler, nicel analiz tek-
niklerine uygun olarak anket teknigi ile elde edilmis ve istatistiksel ana-
lize tabi tutulmugtur. Nicel aragtirmalarin temel ilkesi bulgularin sayisal
ifadelere doniistiiriilerek istatistik hesaplamalara uygun hale getirilmesi
ve bu yolla hipotezlerin test edilmesidir.” Tarama modelleri sosyal olay
ve olgularin degistirilmeden ortaya konmasidir. Bu tiir aragtirmalarda
ana kitle, 5rneklem vasitasiyla tasvir edilir.??

1.2. Evren-Orneklem

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye’deki ilahiyat fakiiltelerinde 6grenim
goren dgrenciler olusturmaktadir. Orneklem farkli cografi bslgelerde
yer alan toplam 16 ilahiyat fakiiltesinde 6grenim géren 300 6grenciden
meydana gelmektedir. Aragtirmanin rneklemi kolayda rneklem seg-
me modeliyle belirlenmistir. Bu modele gore katilimcilar en kolay bu-
lunanlar arasindan segilir, Srneklem biiyiikliigii istenilen sayiya ulaginca
tamamlanir. Internet araciligiyla gergeklestirilen anketler genellikle bu
yolla uygulanir. Bu modelin oldukg¢a yaygin kullanilan bir 6rnekleme
modeli oldugu belirtilmektedir.*

1.3. Aragtirmanin Amaci ve Problem

Aragtirmanin amaci ilahiyat fakiiltesi 3grencilerinin sosyal medya kul-
lanim amaglarini ve kullanim amaglarini etkileyen fakedtleri ortaya koy-
maktir. Aragtirmalar sosyal medya ortamlarinin birbirinden farkli amag-

2 Durmus Ekiz, Egitimde Aragtirma Yontem ve Metodlarina Girig: Nitel, Nicel ve Elegtirel
Kuram Metodolojileri (Ankara: An1 Yayinlari, 2003), 93-94. .

2 Zeki Arslantiirk - Hamit Arslantiirk, Uygulamali Sosyal Aragtirma (Istanbul: Camlica
Yaynlari, 2011), 115.

 Remzi Altunigik vd., Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri (Sakarya: Sakarya Kitape-
vi, 2004), 130-131.
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larla kullanildigini gostermektedir. Farkli amaclar i¢in kullanimlardaki
agirlik noktasinin kisinin zihniyeti, diinya goriisti, inanci, sosyo-kiiltiirel,
sosyo-psikolojik gereksinimleri, kisiligi, iiyesi oldugu toplumsal/dini
grup/gruplar, aldigi egitim gibi pek ¢ok degiskene gére sekillenece-
gi varsayilabilir. Bu faktdrler géz 6niine alinirsa Srneklemimizin sosyal
medya kullanim amaglar arasinda dini amagh kullanimlarin 6nemli bir
yeri olmast beklenir. Alan yazinda gesitli 3grenci gruplar1 drnekleminde
gerceklestirilmig sosyal medya kullanim amaglarini konu alan aragtirma-
lar mevcuttur.> Ancak ilahiyat fakiiltesi 6grencileri drnekleminde ger-
ceklestirilmis sosyal medya kullanim amaglarini inceleyen bir aragtirmaya
rastlanmamigtir. Aragtirmanin sosyal medya kullanim amaglarini agikla-
mada Snemli veriler saglayacag diigiiniilmektedir.

1.4. Aragtirma Sorular1 ve Hipotezler

Aragtirmada agagidaki sorulara cevap aranmugtir:

1. Tlahiyat fakiiltesi 5grencilerinin sosyal medya kullanim amaglari
arasinda dini amacli kullanimlarin orani nedir?

2. Cinsiyet, sinif, {iniversite, giinliik internet kullanim siiresi ve giin-
liik sosyal medya kullanim siiresi 6rneklemin sosyal medya kullanim
amaclarini nasil etkiler?

Bu sorulara cevap aramak tizere agagidaki hipotezler test edilmistir:

H,. Orneklemin sosyal medya kullanim amaglari arasinda en yiiksek
oran dini amach kullanimlara aittir.

% Erhan Karakog - M. E. Giilsiinler, “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi Baglaminda
Facebook: Konya Uzerine bir Arastirma”, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Der-
gisi, /18 (2012), 42-57., Mustafa Koger, “Erciyes Unlver51tes1 Ogrencﬂermm Inter-
net ve Sosyal Medya Kul]amm Aliskanliklari”, Akdeniz Universitesi Tletisim Fakiiltesi
Dergisi /18 (2012), 70-85., Bat - Kayacan, “Internet Bagimlis1 Eriskenlerde Sosyal
Medya Oyunlart Uzerine Vaka incelemesi” , Topal vd., “Internet Bagimlilig: Uzerine
Sakarya Ilinde bir Aragtirma”, Yilmazsoy - Kahraman “Universite Ogrencilerinin
Sosyal Medya Bagimliligi ile Sosyal Medyay1 Egitsel Amagli Kullanimlar1 Arasindaki
iliskinin Incelenmesi”, Cagdas Caz - Sait Bardakgt, “Sosyal Medya Bozuklugu: Uni-
versite Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma”, OPUS Uluslararasi Toplum Aragtirmalan
Dergisi 10/17 (2019), 1100-1124., Calisir, “Kisilerarast {letisimde Kullanilan Bir Arag
Olarak Sosyal Medya”, Ali Yildiz - Fatih Mehmet Demir, “Universite Ogrencilerinin
Internet ve Sosyal Medya Kullanim Amaglarinin Ornegi”, Sosyal ve Beseri Bilimler
Aragtirmalar Dergisi 17/37 (2016), 18-36., Ozan Filiz vd. “BOTE Béliimii Ogren-
cilerinin Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaglarl ile Internet”, Journal of Instructional
Technologies & Teacher Education 3/2 (2014), 17-28.
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H,. Orneklemin sosyal medya kullanim amaglari cinsiyete gére
farklilagmaktadir.

H,. Orneklemin sosyal medya kullanim amaglar1 6grenim goriilen
sinifa gore farklilasmakeadir.

H* Orneklemin sosyal medya kullanim amaglari 6grenim goriilen
tiniversiteye gore farklilagmaktadir.

H.. Orneklemin sosyal medya kullanim amaglar1 internette gezinme
siiresine gore farklilagmakeadir.

H,. Orneklemin sosyal medya kullanim amaglart sosyal medyada
gezinme siiresine gore farklilasmakeadir.

1.5. Verilerin Toplama Arac1 ve Verilerin Analizi

Aragtirma desenine uygun olarak anket teknigiyle veri elde edilmis-
tir. Bu amagla literatiir taramast ve uzmanlarin gdriiglerine bagvurarak
bir anket formu hazirlanmigtir. Hazirlanan anket formu akeif sosyal
medya kullanicisi grencilere yine sosyal medya ortamlari araciligiyla
ulagtirilmugtir. Goniillii olarak cevaplamayi kabul eden kaulimcilar, ken-
dilerine sosyal medya iizerinden génderilen internet baglantisi yoluyla
anket formuna ulagarak sorulari yanitlamugtir. Uygulama 30 Kasim-01
Aralik 2019 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Uygulama sonucunda
322 anket formu elde edilmis, yanitlar incelenerek 300 anket formunun
istatistik analize uygun olduguna karar verilmistir.

Aragtirmada elde edilen veriler SPSS paket programi araciligiyla ana-
liz edilmigtir. Yapilan Kolmogorov-Smirnov testi sonucuna gore veri-
lerin normal dagilmadig: gériilmiistiir (p<0,05). Bu nedenle, arastirma
hipotezlerini test etmek i¢in non-parametrik tekniklerden ki-kare ba-
gimsizlik testi tercih edilmistir.* Ayrica tanimlayici bilgiler i¢in be-
timsel analiz teknikleri kullanilmastir.

2. ANALIZ VE BULGULAR

2.1. Betimsel Istatistikler

Orneklemin betimsel istatistikleri frekans analizi ile incelenmistir.
Buna gdre drneklemin %211 erkek; %78,7’si kadinlardan meydana gel-

% Yal¢in Karagdz, “Nonparametrik Tekniklerin Gii¢ ve Etkinlikleri”, Elektronik Sosyal
Bilimler Dergisi 9/33 (Summer 2010), 31.

Bozok Universitesi llahiyat Fakultesi Dergisi, 17 (2020/17), 5. 107



108 f%é Sefer YAVUZ

mektedir. ﬂahiyat fakiiltelerinde 6grenim goren dgrenci popiilasyonu-
nun cinsiyete gére dagilimi incelendiginde genel olarak erkek 6grenci
oraninin %30-%40 oldugu anlagilmaktadir. Bu oranin bazi ilahiyat fa-
kiiltelerinde %24’lere kadar diisebildigi tespit dilmistir.”” Orneklemimi-
zin cinsiyet bakimindan bu oranlara yaklagik bir dagilim gésterdigi soy-
lenebilir. Orneklemin %10’u hazirlik programi 3grencisi; %8,7’si 1. sinif;
%26,3'ti 2. sinuf; %33’ 3. sinif ve %22’si 4. sinufta Sgrenim gérmektedir.
Unlver51teye gbre daglhm incelendiginde rneklemin %8’inin Istanbul

5 %13,7°si Kocaeli U.; %4,7’si Canakkale Onsekiz Mart U.; %13,7’si
Marmara U.; %2,7si Karklareli U.; %2,3’ii Inonii U.; %22’si Bartin U.,
%1,7’si Giimiighane U.; %4 Recep Tayyip Erdogan U.; %5,7’si Do-
kuz Eyliil U.; %5,3’ii Bayburt U., %2’si Necmettin Erbakan U., %3,3’ii
Sivas Cumbhuriyet U., %2’si Usak U.; %8% Ankara U., ve %1’ Bolu
Abant Izzet Baysal U. ogrencisi oldugu goriilmektedir. Ayrica giinliik
internette 1 saatten az gezinenlerin orani %6; 1-2 saat gezinenlerin %41;
3-4 saat gezinenlerin %40; 5 saatten fazla gezinenlerin ise %13 oldugu,
giinliik sosyal medyada 1 saatten az gezinenlerin %24; 1-2 saat gezinen-
lerin %45; 3-4 saat gezinenlerin %23 ve 5 saatten fazla gezinenlerin ise
%7,3 olarak tespit edilmistir. Orneklemin giinliik internette gezinme
siiresinin 1-2 saat (%41) ve 3-4 saat (%40) arasinda yogunlastigy; giin-
liikk sosyal medyada gezinme siiresinin ise 1-2 saat (%45) ve 1 saatten az
(%24,3) araliklarinda yogunlagtig: tespit edilmistir

2.2. Sosyal Medya Kullanim Amaglar

Aragtirmada konu edilen sosyal medya kullanim amaglar; giindemi
takip etme, arkadaglarla sohbet, haberlesme, egitim ¢aligmalari, can sikin-
tist, yasamdaki olumsuzluklardan kags, eglenceli vakit gecirme, giinliik
yasamdaki rutin paylagimlar, zihni meggul eden meselelerden kagis, dini
igerikli paylagimlar ve sosyal medyay: dini bilgilendirme amaciyla kul-
lanma olmak {izere on bir kategori altinda ele alinmistir. Orneklemin
kullanim amaclarinin dagilimi incelendiginde, sosyal medyayi giinde-
mi takip etmek amaciyla kullananlarin orani %49; arkadaglariyla sohbet

7 Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK), “Ilahiyat Programi Bulunan Tiim Universiceler”,
(Erisim 2 Subat 2020).
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amaciyla kullananlarin orani %45,3; haberlesme amaciyla kullananlarin
orani %43,3; egitim amaciyla kullananlarin oran1 %32,7; cani sikildi-
ginda kullananlarin orani1 %48,7; eglenceli vakit gecirmek i¢in kulla-
nanlarin orani ise %37°dir. Orneklem grubunun %28’ sosyal medyayt
hi¢cbir zaman olumsuzluklardan kagis amaciyla kullanmadigini, %22,3
ise cogunlukla kullandigini belirtmistir. Sosyal medyayi zihinsel siginak
olarak hi¢bir zaman kullanmadigini belirtenlerin oran1 %36,3, nadiren
kullandigint belirtenlerin orani ise %22°dir. Ornekleme sosyal medya
paylagimlarinin biiyiik bir béliimiinii olusturan giinliik yagamdaki rutin
aktiviteler sorulmus, dgrencilerin %35’ nadiren bu tiir paylagim i¢in
sosyal medyay1 kullandigini, %37,7’i ise hi¢bir zaman bu amagla kul-
lanmadigini belirtmigtir. Sosyal medyay: dini igerikli paylagimlar i¢in
nadiren kullandiklarini belirtenlerin oran1 %34, ara-sira kullandiklarini
belirtenlerin oran1 %24, hi¢bir zaman kullanmadiklarini belirtenlerin
orani ise %25,3 olarak tespit edilmigtir. Din1 icerikli paylagimlarin bir
kisminin da dini bilgilendirme ya da literal ifadesiyle “teblig” amaci
tastyan paylagimlar oldugu varsayilarak 6rneklem grubuna sosyal med-
yay1 dini bilgilendirme amacli kullanip kullanmadiklari sorulmug, ka-
tiimcilarin %26,3% ara-sira, %24,9’u nadiren, %23’ ise ¢ogunlukla
kullandiklarint belirtmistir.

2.3. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Amaglarini

Etkileyen Degiskenler

Aragtirmada yukarida siralanan sosyal medya kullanim amaglariyla
cinsiyet, 3grenim goriilen sinif, 5grenim goriilen iiniversite, giinliik
internette gezinme siiresi ve giinliik sosyal medyada gezinme siiresi
arasindaki iligkiyi incelemek iizere ki-kare testi uygulanmugtir.

2.3.1. Cinsiyet ve Sosyal Medya Kullanim Amaglari

Yapilan ki-kare analizi, cinsiyete gore, sosyal medyay, giindemi ta-
kip (X25,764 df: 4 p >0,05); sohbet (X2:9,085 df: 4 p >0,05); haberlesme
(X2:5,542 df: 4 p >0,05); egitim (X20,617 df: 4 p >0,05); can sikintist
(X27,277 df: 4 p >0,05); yasamdaki olumsuzluklardan kagis (X2:5,269 df:
4 p >0,05); eglence (X23,317 df: 4 p >0,05); genel paylagimlar (X2:3,306
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df:4 p>0,05); dini bilgilendirme (X22,565 df: 4 p >0,05) ve zihnini meg-
gul eden meselelerden kagig amaciyla kullanma arasinda (X2:5,239 df: 4
p >0,05) istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunmadigini gdstermek-
tedir.

Diger taraftan cinsiyet ile sosyal medya kullanim amaglari arasinda
ise istatistiksel olarak anlamli bir iligki bulunmugtur.

Tablo 1- Cinsiyete gre sosyal medyay1 dini paylasgim amaciyla kullanma

= X

g > N

£ S S o, 5

N =} © = g

) g 3 g g

e o ’f = N

o 5 o X 8

T Z < O T
Erkek 32,8 20,3 18,8 20,3 7.8 100,0
Kadin 23,3 37,7 25,4 10,6 3,0 100,0
Toplam 25,3 34,0 24,0 12,7 4,0 100,0

X2:13,925df: 4p<0,05

Tablo 1 incelendiginde kadinlarin sosyal medyayi dini igerikli pay-
lagimlar amaciyla nadiren ve ara-sira da olsa erkeklere oranla daha fazla
kullandiklar1 anlagilmakeadir.

2.3.2. Ogrenim Goriilen Sinif ve Sosyal Medya Kullanim

Amaglar

Orneklemin 6grenim gordiigii sinif ile, sosyal medyayt, giindemi ta-
kip (X214,777 df:16 p >0,05); sohbet (X2:23,490 df:16 p >0,05); egitim
(X2:9,558 df:16 p >0,05); can stkintist (X%12,958 df:16 p >0,05); yasamda-
ki olumsuzluklardan kagis (X2:21,380 df:16 p >0,05); eglence (X2:16,723
df:16 p >0,05); genel paylagimlar (X2:23,087 df:16 p >0,05); zihnini meg-
gul eden meselelerden kagis (X2:12,433 df:20 p >0,05); dini igerikli payla-
simlar (X2:18,264 df:16 p >0,05) ve dini bilgilendirme arac1 olarak kullan-
ma arasinda anlamli bir farklilagma yokeur (X28,693 df:16 p >0,05).

Bu baglk altinda sadece 6grenim goriilen sinifa gore sosyal medyay:
haberlesme amaciyla kullanma arasinda anlaml bir iligki tespit edilmistir.
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Tablo 2- Sinifa gore sosyal medyay1 haberlesmek i¢in kullanma

iligkisi
X

X S

: = s

g < < e g

N o o = =

& g 7 5 g

i o B T 5 N

g ey * ] 8 3

% en Z < On an
1 7,7 11,5 38,5 34,6 7,7 100,0
2 2,5 13,9 26,6 45,6 11,4 100,0
3 8,1 14,1 22,2 37,4 18,2 100,0
4 3,0 12,1 40,9 39,4 4, 100,0
Hazirhk 0,0 0,0 16,7 73,3 10,0 100,0
Toplamm 47 12 283 433 117 1000

X2:31,943df:16p <0,05

Tablo 2’deki verilere gore sosyal medyay1 ¢ogunlukla haberlesme
amactyla kullananlar hazirlik programi 6grencileridir (%73). Daha son-
ra sirastyla ikinci siniflar, dérdiincii simiflar, tigiincii siniflar ve birinci
siniflar gelmektedir. Birinci siniflar hari¢ 6grenim goriilen simif yiik-
seldikge sosyal medyay1 haberlesme amaciyla kullanim davraniglarinda

artig goriilmekeedir.

2.3.3. Ogrenim Gériilen Universite ve Sosyal Medya Kullanim

Amaglar

Ogrenim goriilen {iniversiteye gore, sosyal medyayi, giindemi takip
(X271,207 df:60 p >0,05); sohbet (X250,103 df:60 p >0,05); haberlesme
(X2:52,831 df:60 p >0,05); egitim (X2:48,094 df:60 p >0,05); olumsuzluk-
lardan kagis (X2:49,128 df:60 p >0,05); eglence (X247,799 df:60 p >0,05);
genel paylagimlar (X252,449 df:60 p >0,05); zihnini mesgul eden mese-
lelerden kagis (X271,372 df:75 p >0,05); dini igerikli paylasim (X261,186
df:60 p >0,05) ve dini konularda bilgilendirme aract olarak kullanma ara-
sinda (X262,830 df:60 p >0,05) anlamli bir farklilasma tespit edilmemistir.

Bu baglik altinda sadece 6grenim goriilen tiniversiteye gore sosyal
medyay1 can sikintisini asma amaciyla kullanma arasinda anlaml bir
iliski tespit edilmistir.
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Tablo 3- Universiteye gore sosyal medyayi can sikintist igin
kullanma iligkisi

3 a 5

9 § X X Y, g

@ N o «s = g

g = g 7 g g

2 4 3 ' 50 b

c 2 < ¢ o b3)

-} ) Z < O s
Istanbul 0,0 4.2 29,2 58,3 8,3 100,0
Kocaeli 7.3 14,6 24,4 51,2 2,4 100,0
Canakkale 18 0,0 21,4 7,1 42,9 28,6  100,0
Mart
Marmara 2,4 2,4 17,1 51,2 26,8  100,0
Kirklareli 0,0 12,5 12,5 62,5 12,5 100,0
[nénii 14,3 28,6 0,0 57,1 0,0 100,0
Bartin 10,6 10,6 16,7 43,9 18,2 100,0
Giimiishane 0,0 0,0 40,0 60,0 0,0 100,0
Recep T. Erdogan 0,0 33,3 16,7 50,0 0,0 100,0
Dokuz Eyliil 12,5 0,0 37,5 43,8 6,3 100,0
Bayburt 6,3 12,5 31,3 43,8 6,3 100,0
Necmettin 0,0 16,7 16,7 50,0 16,7 100,0
Erbakan
Sivas Cumbhuriyet 0,0 50,0 0,0 50,0 0,0 100,0
Usak 0,0 50,0 0,0 50,0 0,0 100,0
Ankara 0,0 20,8 25,0 25,0 29,2 100,0
Bolu A. Izzet 0,0 33,3 0,0 66,7 0,0 100,0
Baysal
Toplam 5,0 12,4 19,7 48,8 14,0 100,0

X2:82,509d£:60p <0,05

Tablo 3’teki verilere gore cogunlukla cani sikildig: igin sosyal med-
ya kullandigini belirtenler sirastyla Bolu Abant Izzet Baysal Universi-
tesi (%66,7), Kirklareli Universitesi (%62) ve Giimiishane Universitesi
(%60) dgrencileridir.
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2.3.4. Internette Gezinme Siiresi ve Sosyal Medya Kullanim

Amaglar

Giinliik internette gezinme siiresine gdre, sosyal medyayi, sohbet
(X2:12,364 df:12 p>0,05); haberlesme (X2:13,064 df:12 p>0,05); egitim
(X2:14,195 df:12 p >0,05); genel paylagimlar (X212,971 df:12 p >0,05);
dini paylagim (X2:15,823 df:12 p >0,05) ve dini konularda bilgilendirme
amagh kullanimlar (X28,527 df:12 p >0,05) arasinda anlamli bir iligki
tespit edilmemistir.

Giinliik internette gezinme siiresine gore sosyal medyay1 glindemi
takip amaciyla kullanma arasinda anlamli bir iligki tespit edilmigtir.

Tablo 4- Internette gezinme siiresi ve sosyal medyayi giindemi
takip etme amaciyla kullanma

=
o S N g
BN o ® = g
£ - ) g =) <
k=~ B .5 2 3 N
N O On e o CIV o =
D) .S e = 4 hivt (e} - (D) -
U 7 :E N Z < U“o\ :D o\
1 saatten az 16,7 22,2 16,7 27,8 16,7 100,0
1-2 4,9 4,9 24,4 56,12 9,8 100,0
3-4 4,2 13,3 30,0 44,2 8,3 100,0
5+ 0,0 7,7 28,2 53,8 10,3 100,0
Toplam 4,7 9,7 20,7 49,3 9,7 100,0

X2:21,373 df:12p <0,05

Tablo 4 incelendiginde giinliik 1-2 saat internette gezinen dgrenci-
lerden sosyal medyay1 ¢ogunlukla giindemi takip etmek amagh kulla-
nanlarin orani %56,12’dir. Bu oran internette gezinme siiresi, 5 saatten
fazla, 3-4 saat ve 1 saatten az olanlara gdre en yiiksek orandir. Sosyal
medyayi giindemi takip etmek amaciyla en ¢ok kullananlarin internette
giinliik 1-2 saat arasinda gezinenler oldugu sdylenebilir.

Giinliik internette gezinme siiresi ile sosyal medyay1 can sikintisini
asma amaciyla kullanma arasinda istatistiki olarak anlamli bir iliski tespit
edilmigtir.
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Tablo 5- Internette gezinme siiresi ve sosyal medyay1 cani sikildig
icin kullanma

= o TS -
£ - gX  gx
N 2. G & o N o = g
O O 'x e =S ] - = o O =4 v <
O E ¢ T IR ZX < X ONE] T €
1 saattenaz 11,1 33,3 16,7 27,8 11,1 100,0
1-2 4,9 15,4 23,6 4772 8,9 100,0
3-4 5,0 5,9 21,8 53,8 13,4 100,0
5+ 2,6 12,8 2,6 48,7 33,3 100,0
Toplam 5,0 12,4 19,7 48,8 14,0 100,0

X2:35,347 df:12 p <0,05

Tablo 5’ gore 5+ saat harig, dgrencilerin giinliik internette gezinme
siireleri arttik¢a sosyal medyayi cani sikildigs i¢in kullanma oranlari da
artmaktadir. 1 saatten az internette gezinenler, 1-2 saat gezinenler ve
3-4 saat internette gezinenler arasinda en yiiksek oran (%53,8) giinliik
3-4 saat internette gezinenlere aittir. Sosyal medyayi en fazla cani sikil-
dig1 i¢in kullananlar giinliik 3-4 saat internette gezinen grencilerdir.

Giinliik internette gezinme siiresi ile sosyal medyay1 yasamdaki
olumsuzluklardan kagig amaciyla kullanma oranlari arasinda anlamli bir

iliski tespit edilmigtir.

Tablo 6- Internette gezinme siiresi ve sosyal medyay1 kagis yeri
olarak kullanma

Q X X
g 5 g 8 g éo\o o
£z B R 2 AR s
> & Iy g = 8 B g g
O3 T R ZX <X 02 T R
1 saatten az 50,0 27,8 16,7 16,7 5,6 100,0
1-2 32,5 29,3 18,7 17,9 1,6 100,0
3-4 22,5 21,7 32,5 21,7 1,7 100,0
5+ 20,5 10,3 15,4 41,0 12,8 100,0
Toplam 28,0 23,7 22,7 22,3 3,3 100,0

X2:43,324 df:12 p<0,05
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Giinliik 1 saatten az internette gezinenlerin %50’i; 1-2 saat arasin-
da gezinenlerin %32,5’i; 3-4 saat gezinenlerin %22,5’i sosyal medyay1
yasamdaki olumsuzluklardan kagig amaciyla hi¢bir zaman kullanmadi-
gint belirtmektedir. Tablo 6 incelendiginde internette gezinme siire-
si arttik¢a sosyal medyay1 yasamdaki olumsuzluklardan kagig amaciyla
kullanma oraninin da arttigi goriilmektedir. Sosyal medyay: yasamdaki
olumsuzluklardan kagis amaciyla en fazla kullananlar giinliik 5 saatten
fazla internette gezinen 8grencilerdir.

Giinliik internette gezinme siiresi ile sosyal medyay1 eglence amagli
kullanma arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir.

Tablo 7- Internette gezinme siiresi ve sosyal medyay1 eglence
amaciyla kullanma

) X X

g - o g S & X =

o & .9“% S g oy 3] §

Q32 T S Z X < X o2 IR

1 saatten 33,3 16,7 222 16,7 11,1 100,0
az

1-2 17,1 22.8 26,8 30,01 3,3 100,0
3-4 3,3 14,2 38,3 41,7 25 100,0
5+ 5,1 7,7 17,9 53,8 15,4 100,0
Toplam 11,1 17,0 30,0 370 5,0 100,0

X2:49,629 df:12 p<0,05

Tablo 7 incelendiginde sosyal medyay1 eglence amaciyla kullanim
oranlarinin internette gezinme siiresiyle paralel artig gosterdigi soyle-
nebilir. Buna gdre en yiiksek oran (%53,8) internette giinliik 5 saatten
fazla gezinenlere aittir. Tkinci sirada (%41,7) 3-4 saat internette gezi-
nenler, iigiincii sirada (%30) 1-2 saat internette gezinenler ve son olarak
(%16,7) giinliik 1 saatten az internette gezinenler gelmektedir. Inter-
nette gezinme siiresi 5 saatten fazla olan dgrenciler ayni zamanda sosyal
medyay1 eglence amaciyla en fazla kullananlardr.

Ogrencilerin giinliik internette dolagma siiresine gére sosyal med-
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yay1 zihnini mesgul eden meselelerden kagis amaciyla kullanma arasin-
da anlamli bir iligki tespit edilmigtir.

Tablo 8- Internette gezinme siiresi ve sosyal medyayi zihnini
mesgul eden meselelerden kagig yeri olarak kullanma

X o

§ > i N

) ﬁ X = "§ 8 ON

g = 8 g = g @

£z = = 3 S N &

N O On el & ) 9 >

[P o N — o ] (9]

O 3 TX Z < O an ®)
1 saatten az 61,1 16,7 5,6 16,7 0,0 0,0 100,0
1-2 48,3 22,0 17,8 8,5 2,5 0,8 100,0
3-4 28,7 27,0 27,0 16,5 0,9 0,0 100,0
5+ 20,5 17,9 33,3 20,5 7,7 0,0 100,0
Toplam 37,6 23,1 22,8 13,8 2,4 0,3 100,0

X2:31,656 df:15 p<0,05

Tablo 8’e godre internette gezinme siiresi 5 saatten fazla olanlarin
%20,5’1; 3-4 saat arasinda olanlarin %28,7’si; 1-2 saat arasinda olanlarin
%48,3’ti ve 1 saatten az olanlarin %61,1’1 sosyal medyay1 zihni mese-
lelerden kagis yeri amaciyla hi¢ kullanmadigini belirtmistir. Buna gore
ogrencilerin internette gezinme siiresi arttikga sosyal medyay: zihni
meggul eden meselelerden kagig yeri olarak kullanma oranlar da arti

gostermektedir.

2.3.5. Sosyal Medyada Gezinme Siiresi ve Sosyal Medya

Kullanim Amaglar1

Ogrencilerin giinliik sosyal medyada dolagma siiresine gore sosyal
medyayi dini bilgilendirme amaciyla kullanma davraniglar: arasinda an-
lamli bir iligki tespit edilmemistir (X2:8,835 df:12 p>0,05).

Orneklem grubunun giinliik sosyal medyada gezinme siiresi ile sos-
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yal medyay1 giindemi takip etmek amaciyla kullanma davraniglar: ara-
sinda anlamli bir iligki tespit edilmistir.

Tablo 9- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyay1 giinde-
mi takip etmek i¢in kullanma

X -
: = 3

Q < X X "ké ]

£ N 5 g - &

£z s R ¢ 3 N

N e = = o X 5

Q3 T X Z < O an

1 saatten az 15,1 12,3 26,0 37,0 9,6  100,0

1-2 1,5 5,9 27,4 55,6 9,6  100,0

3-4 1,4 15,7 27,1 443 11,4 100,0

5+ 0,0 4,5 22,7 68,2 45  100,0

Toplam 4,7 9,7 26,7 493 9,7  100,0

X2:34,451 df:12 p<0,05

Tablo 9’daki verilere gore dgrencilerin sosyal medyadaki gezinme sii-
releri arttikga sosyal medyay: giindemi takip etmek amaciyla kullanma
oranlari da artmaktadir. Buna gre sosyal medyada gezinme siiresi 5 saat-
ten fazla olanlar %68,2; 3-4 saat arasinda olanlar %44,3; 1-2 saat arasinda
olanlar %55,6 ve 1 saatten az sosyal medyada gezinenler %37 oraninda
sosyal medyayi giindemi takip etmek amaciyla kullanmakeadir.

Orneklemin giinlitk sosyal medyada gezinme siiresine gore sosyal
medyayi sohbet i¢in kullanma oranlari arasinda anlamli bir iligki tespit
edilmistir.

Tablo 10- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyay1
sohbet amaciyla kullanma

S =
9 N X = % g
< 4]
E. =z & E S
"t SE = I 80 H
o = e = ] - Q o L o
Q3 T S Z < O T X
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1 saatten 13,7 23,3 27,4 24,7 11,0 100,0

az

1-2 3,0 11,1 24,4 51,9 9,6 100,0
3-4 0,0 12,9 24,3 57,1 5,7 100,0
5+ 0,0 13,6 22,7 36,4 27,3 100,0
Toplam 4,7 14,7 25,0 45,3 10,3 100,0

X2:41,513 df:12 p<0,05

Tablo 10°daki verilere gére giinliik gezinme siiresi 3-4 saat olanlar,
sosyal medyay1 sohbet amaciyla kullananlar arasinda en yiiksek orana
sahip (%57,1) gruptur. Dolayistyla sosyal medyay1 sohbet amagli en faz-
la kullanan Sgrenciler giinliik 3-4 saat arasinda sosyal medyada gezinen
dgrencilerdir. En az oran ise (%24,7) giinliik 1 saatten az sosyal med-
yada gezinen gruptur. Giinlitk gezinme siiresi 5 saatten fazla olanlar
gdz Sniine alinmazsa sosyal medyada gezinme siiresi ile sosyal medyay1
sohbet amagli kullanma oranlarinin paralel arti gosterdigi sdylenebilir.

Giinliik sosyal medyada gezinme siiresi ile sosyal medyay1 haberles-
me amactyla kullanma arasinda anlaml bir farklilagma tespit edilmitir.

Tablo 11- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyayi
haberlesme amaciyla kullanma

S -
L < X X ‘% @
: - § & £ &
£z 3 = 2 2 N
N e o = o e 5
O3 T X Z < On an
1saattenaz 15,1 15,1 17,8 329 192 100,0
1-2 0,7 9,6 33,3 459 10,4 100,0
3-4 2,9 10,0 31,4 48,6 7.1 100,0
5+ 0,0 22,7 22,7 455 9,1 100,0
Toplam 4,7 12,0 38,3 433 11,7 100,0

X2:38,571 df:12 p<0,05
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Tablo 11’deki verilere gore drneklem grubunun sosyal medyadaki
gezinme siiresi arttikga sosyal medyay1 ¢ogunlukla sohbet amagh kul-
lanma oranlari da artmakeadir. Buna gére en yiiksek orana sahip olanlar
%48,6 ile giinlitk 3-4 saat sosyal medyada gezinenler iken en diisiik
orana sahip olanlar %32,9 ile giinliik 1 saatten az sosyal medyada ge-
zinenlerdir. Giinliik 5 saatten fazla sosyal medyada gezinenler hari,
sosyal medyada gezinme siiresi ile sosyal medyay1 haberlesme amaciyla
kullanma oranlarinin paralel artig gésterdigi soylenebilir.

Giinliik sosyal medyada gezinme siiresi ile sosyal medyay1 egitim
amacli kullanma oranlari arasinda anlamli bir iligki tespit edilmitir.

Tablo 12- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyay1
egitim amaciyla kullanma

- < i
I 2 s
z £ X X ~ g
N R = g
E - 8 = [= ]
g = 8= 3 =) N
‘R -S. s N o0 -
[5) o vl (4] — () (]
o I X Z < On a
1 saatten 11,0 13,7 21,9 43,8 9,6 100,0
az
1-2 2,2 17,8 41,5 32,6 5,9 100,0
3-4 5,7 20,0 47,1 27,1 0,0 100,0
5+ 4,5 9,1 63,6 13,6 9,1 100,0
Toplam 5,3 32,7 39,7 32,7 5,7 100,0

X2:30,919 df:12 p<0,05

Ogrencilerin giinlitk sosyal medyada gezinme siireleri arttikga sos-
yal medyay1 egitim amach kullanma oranlari azalmaktadir. Buna gore
giinliik 1 saatten az sosyal medyada gezinenlerin sosyal medyayi egitim
caligmalari icin kullanma orani %43,9; 1-2 saat arasinda gezinenlerin
oran1 %32,6; 3-4 saat arasinda gezinenlerin oran1 %27,1 ve 5 saatten
fazla gezinenlerin orani ise %13,6 olarak tespit edilmistir.

Sosyal medyay1 egitim amaciyla en fazla kullananlar giinliik 1 saat-
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ten az sosyal medyada gezinenler iken, en az kullananlar ise giinlitk 5
saatten fazla sosyal medyada gezinen 6grencilerdir.

Orneklemin giinliik sosyal medyada gezinme siiresi ile sosyal med-
yay1 can sikintisini agma amaciyla kullanma oranlari arasinda anlamh
bir iligki tespit edilmitir.

Tablo 13- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyay1 can
stkintist igin kullanma iligkisi

= X

[l O\O -

L PR

z £ X X ¥ g

N o = g

E - 8 = = ]

g = K- 2 S N

N "& o N o1y -

[ o vl (4] — () (]

o an Z < On an
1 saatten 16,4 24,7 30,01 26,0 2,7 100,0
az
1-2 1,5 11,9 20,0 55,6 11,1 100,0
3-4 1,4 4,3 14,3 58,6 21,4 100,0
5+ 0,0 0,0 0,0 52,4 47,6 100,0
Toplam 5,0 12,4 19,7 48,8 14,0 100,0

X2:87,108 df:12 p<0,05

Tablo 13’te goriildiigii gibi giinliik sosyal medyada 1 saatten az ge-
zinenler %26; 1-2 saat arasinda gezinenler %55,6; 3-4 saat gezinenler
%58,6 oraninda ¢ogunlukla sosyal medyay1 cani sikildigi igin kullandi-
gint beliremigtir. Sosyal medyay1 cani sikildigi i¢in en fazla kullananlar
sosyal medyada giinliik 3-4 saat gezinenlerdir. Giinliik 5 saatten fazla
gezinenler harig, bu veriler gezinme siiresi arttikga sosyal medyay1 cant
stkildigy i¢in kullanma oraninin da artugini gdstermektedir.

Giinliik sosyal medyada gezinme siiresi ile sosyal medyay1 yasamda-
ki olumsuzluklardan kagig amaciyla kullanma oranlari arasinda anlamli

bir iligki tespit edilmistir.
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Tablo 14- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyay1
yasamdaki olumsuzluklardan kagis amaciyla kullanma

I © i

: s PR

z £ S X ~ g

=

g N L= g = g

g = = z = N

N "8. o N el -

[3) o (3] i o [

@} T X Z < O an
1 saatten 49,3 24,7 15,1 11,0 0,0 100,0
az

1-2 28,1 25,9 28,1 16,3 1,5 100,0
3-4 12,9 22,9 24,3 37,1 2,9 100,0
5+ 4,5 9,1 9,1 50,0 27,3 100,0
Toplam 28,0 23,7 22,7 22,3 3,3 100,0

X2:92,276 df:12 p<0,05

Tablo 14 incelendiginde giinliik sosyal medyada gezinme siiresi art-
tikga sosyal medyay1 hayatindaki olumsuzluklardan kagis amaciyla kul-
lanma oranlarinin da arttig1 gériilmektedir. Buna gore giinde 5 saatten
fazla sosyal medyada gezinenler %50 oraninda sosyal medyay1 olum-
suzluklardan kagis yeri olarak kullanirken 3-4 saat arasinda sosyal med-
yada gezinenler %37,1 oraninda; 1-2 saat gezinenler %16,3 oraninda
ve 1 saatten az gezinenler ise %11 oraninda sosyal medyay1 hayatindaki
olumsuzluklardan kagis yeri olarak kullanmaktadir. Sosyal medyayi1 bu
amagla en fazla kullanan Sgrenciler sosyal medyada giinliik 5 saatten
fazla gezinenlerdir.

Orneklem grubunun giinliik sosyal medyada gezinme siiresi ile sos-
yal medyay1 eglence amagli kullanim oranlar1 arasinda anlaml bir iligki

tespit edilmistir.
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Tablo 15- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyayi
eglence amagh kullanma

N .
Q < X X ":.:4, ]

g b g : E g

g% 3 5 7 g N

8 g o = o iy g

O 3 T X Z < O as

1 28,6 34,2 24,7 12,3 0,0 100,0
saatten

az

1-2 8,1 10,4 41,5 36,3 3,7 100,0
3-4 1,4 15,7 18,6 57,1 7.1 100,0
5+ 0,0 45 13,6 59,1 22,7 100,0
Toplam 11,0 17,0 30,0 37,0 5,0 100,0

X2:101,352 df:12 p<0,05

Tablo 15’teki verilere gore dgrencilerin giinliik sosyal medyada ge-
zinme siireleri arttik¢a sosyal medyay1 eglence amagh kullanim oranlar:
da artmaktadir. Buna gére giinliik 1 saatten az sosyal medyada gezinen-
lerin %12,3’ii; 1-2 saat arasinda gezinenlerin %36,3’ti; 3-4 saat arasin-
da gezinenlerin %57,1’1 ve 5 saatten fazla sosyal medyada gezinenlerin
%59,1’1 sosyal medyay1 eglence amagli kullanmaktadir. Sosyal medyay1
eglence amacl en fazla kullanan 3grenciler sosyal medyada giinliik 5
saatten fazla gezinen dgrencilerdir.

Giinliik sosyal medyada gezinme siiresi ile sosyal medyay1 giinliik
yagama ait rutin paylasimlar amaciyla kullanma oranlari arasinda an-
lamli bir iligki tespit edilmigtir.
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Tablo 16- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyay1 genel
paylagim i¢in kullanma

S -
° = X X % =
: 5 g g - g
£z 8 = 2 =) N
§g o = s X 5
Ok T X Z < On T
1 52,1 24,7 15,1 8,2 0,0 100,0
saatten
az
1-2 37,8 40,0 13,3 8,1 0,7 100,0
3-4 27,1 32,9 27,1 11,4 1,4 100,0
5+ 22,7 50,0 13,6 9,1 45 100,0
Toplam 37,7 35,3 17,0 9,0 1,0 100,0

X2:21,964 df:12 p<0,05

Tablo 16'daki veriler incelendiginde &grencilerin giinlitk sosyal
medyada gezinme siireleri arttik¢a sosyal medyay: giinliik rutin pay-
lagimlar i¢in kullanma oranlari azalmaktadir. Buna gére giinliik 1 sa-
atten az sosyal medyada gezinenler %52,1; 1-2 saat arasinda gezinen-
ler %37,8; 3-4 saat arasinda gezinenler %27,1 ve 5 saatten fazla sosyal
medyada gezinenlerin %22,7 oraninda sosyal medyay: giinliik yagama
ait rutin paylasgimlar amacryla kullandiklart anlagilmaktadir. Orneklem
grubundan sosyal medyay1 en fazla genel paylagim i¢in kullanan 8gren-
ciler giinliik sosyal medyada 5 saatten fazla gezinen dgrencilerdir.

Giinliik sosyal medyada dolagma siiresi ile sosyal medyay1 dini payla-
simlar i¢in kullanma oranlar1 arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir.
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Tablo 17- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyay1 dini
paylagimlar i¢in kullanma

N o
Q < X X ‘% ]

: s 8 g £

£z 3 = 7 2 N

e o = s X g

O3 T X Z < On an

1 saatten 35,6 31,5 12,3 11,0 9,6 100,0
az

1-2 23,7 33,3 25,2 14,1 3,7 100,0
3-4 20,0 35,7 32,9 11,4 0,0 100,0
5+ 18,2 40,9 27,3 13,6 0,0 100,0

Toplam 25,3 34,0 24,0 12,7 4,0 100,0

X2:21,438 df:12 p<0,05

Tablo 17 incelendiginde 8grencilerin giinlitk ortalama sosyal med-
yada dolagma siiresi arttikga sosyal medyay1 dini paylagimlar icin kul-
lanma orani diismektedir. Buna gdre giinde sosyal medyada gezinme
siiresi 5 saatten fazla olanlarin %18,2’si hi¢ dini paylagimda bulunmaz-
ken 3-4 saat arasinda gezinenlerde bu oran %20; 1-2 saat gezinenlerde
%23,7 ve 1 saatten az gezinenlerde ise %35,6’dir. Sonug olarak sosyal
medyada giinliik 1 saatten az gezinen dgrenciler sosyal medyay: dini
paylagim amaciyla en ¢ok kullanan dgrencilerdir.

Giinliik sosyal medyada gezinme siiresi ile 3grencilerin sosyal med-
yay1 zihnini meggul eden meselelerden kagig amaciyla kullanma oranla-
r1 arasinda anlamli bir iligki vardir.
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Tablo 18- Sosyal medyada gezinme siiresi ve sosyal medyayi
zihnini mesgul eden meselelerden kagis amaciyla kullanma

= g

X X X
£ S E 3
g - 0 = g a3 &
£ 28 & ¢ 5 - &
N O O & -0 & >80 — N
qg.%:-: e = [+ — () - (%} - [}
U 7 m N Z < U“c\ m c\ U
1 61,4 15,7 15,7 2,9 2,9 1,4 100,0
saatten
az
1-2 38,0 27,1 20,2 14,7 0,0 0,0 100,0
3-4 24,3 25,7 31,4 18,6 0,0 0,0 100,0
5+ 0,0 14,3 33,3 28,6 23,8 0,0 100,0

Toplam 37,6 23,1 22,8 13,8 2,4 0,3 100,0

X2:88,973 df:15 p<0,05

Tablo 18’deki verilere gore dgrencilerin giinliik sosyal medyada ge-
zinme siireleri arttik¢a sosyal medyay1 zihnini mesgul eden meseleler-
den kacig amaciyla kullanma oranlari azalmaktadir. Giinliik 5 saatten
fazla sosyal medyada gezinenlerin higbiri sosyal medyay1 zihnini meg-
gul eden meselelerden kagig yeri olarak kullanmazken, bu oran 3-4 saat
arasinda gezinenlerde %24,3; 1-2 saat arasinda gezinenlerde %38 ve 1
saatten az gezinenlerde ise %61,4’tiir. Sonug olarak giinliik sosyal med-
yada daha az gezinen 6grencilerin sosyal medyay1 zihinsel meselelerden

kagis yeri olarak daha fazla kullandiklar sdylenebilir.

TARTISMA ve SONUC
Aragtirmada ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim
amaglar1 ve kullanim amaglar ile bazi degiskenler arasindaki iliski in-

celenmistir.
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Sosyal medya kullanim amaglaryla ilgili bulgulara gére 6grenciler, sos-
yal medyay1 en ¢ok giindemi takip etmek (%49), can sikintist (%48,7),
sohbet (%45,3), haberlesme (%43); eglence (%37) ve egitim (%33) amaciy-
la kullanmaktadir. Diger taraftan 6grencilerin yaklasik %658’ sosyal med-
yay1 ara sira ve nadiren de olsa din1 paylagimlar i¢in kullanmakeadir. Bunlar
icinde bagkalarin: bilgilendirme amacina y6nelik yaptiklar1 dini paylagim-
larin da oldukga yiiksek (yaklagtk %74) oldugu griilmektedir. Bu sonug-
lara gore ilahiyat fakiiltesi 3grencilerinin sosyal medya kullanim amaglar
arasinda en yiiksek orana sahip olanlar dini amach kullanimlardir (H,).

Alan yazinda sosyal medya kullanim amaglarini konu alan ¢esitli
caligmalara rastlanmakeadir. Bunlardan Caz ve Bardak¢r’nin yiiriittiigii
aragtirmada sosyal medya kullanim amaglar1 %47,6 zaman gegirmek,
%23,3 giincel haber ve bilgileri takip etmek, %22,2 iletisim, %4 dii-
stince ve bilgi paylagimi ve %3 kisileri takip olarak tespit edilmistir.
Yine ayni aragtirmada sosyal medyay kisileri takip etmek amaciyla kul-
lanan dgrencilerin sosyal medya bozukluk diizeylerinin diger amaglar
icin kullanan 6grencilere gore anlamli derecede daha yiiksek oldugu
tespit edilmigtir.® Calisir'in dgrenciler {izerinde yaptigi ¢alismada sos-
yal medya kullanim amaglar; bilgiye ulagma, eglenme, haber okuma,
zaman gecirme, arkadaglarinin ne yaptigini kontrol etme, miizik din-
leme, oyun oynama olarak siralanmigtir.? Yildiz’in dgrenciler tizerin-
de yaptig1 caligmada ise, sosyal medyada en fazla vakit harcayanlarin
arkadas edinmek amaciyla baskalarini takip eden &grenciler oldugu
bulunmugtur.’® Karakog ve Giilsiinler, kullanicilar1 Facebook kullan-
maya iten motivasyonlar; eglence, ilgilenme/arkadaglik, rahatlama/sos-
yal kagis ve sosyal etkilesim olmak {izere dort baglik altinda toplamigtir.!
Koger, aragtirmasinda, {iniversite 6grencilerinin sosyal medyay1 sira-
styla; bilgiye erisim, akademik bilgi paylagimi, kisisel gelisim, eglen-
ce, fikir aligverisi ve yeni arkadagliklar amaciyla kullandiklarini tespit
etmistir.*? Karakog ise dgrencilerin Facebook kullanim tercihlerinin eg-

% Caz ve Bardakgl, ‘Sosyal Medya Bozuklugu”, 1114-1115.
2 Caligir, “Kisilerarast [letisimde Kullanilan Bir Arag Olarak Sosyal Medya”, 126.
* Yildiz - Demir, “Universite Ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medya Kullanim
Amaglariin Ornegi”, 31.
3 Karakog - Giilsiinler, “Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda Facebook”, 55.
2 Mustafa Koger, “Erciyes Universitesi Ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medya Kul-
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lence bagta olmak iizere; bilgilenme/arkadaglik, rahatlama/sosyal kagis
ve sosyal etkilesim seklinde siralandigini ortaya koymugtur.®® Filiz de
sosyal medyanin; etkilesim ve iletisim, tanima ve taninma ve egitim
amagli kullanimlari ile internet bagimlilig: arasinda diisiik diizeyde po-
zitif iligki tespit etmistir.** Goriildiigii gibi farkli calismalarda incelenen
sosyal medya kullanim amaglari ¢alismamuzla ¢ogunlukla paralellik arz
etmekle birlikte bizim 6rneklemimiz dini amagl kullanimlart 5lgmeyi
hedefleyen sorularla alan yazindaki ¢aligmalardan ayrnilmakeadir.

Cinsiyete gore sosyal medya kullanim amaglarinin incelendigi ana-
liz sonuglarina gore, cinsiyet, alt boyutlardan sadece dini amagh kul-
lanimlar iizerinde anlamli bir farklilasmaya yol agmaktadir (H,). Buna
gore kadin dgrenciler sosyal medyay1 dini igerikli paylagimlar amaciy-
la nadiren ve ara-sira da olsa erkeklere oranla daha fazla kullanmakta-
dir. Alan yazinda Koger® ile Topal vd.’nin* yaptig: aragtirmalarda da
cinsiyet, farklilagmaya neden olan bir degisken olarak tespit edilmis-
tir. Yilmazsoy’un aragtirmasinda ise cinsiyete gdre Facebook’u egitim
amach kullanim oranlari arasinda kadin 6grenciler lehine anlaml: fark-
lilagma bulunmugtur.” Orneklemimizde diger kullanim amaglart ile
cinsiyet arasinda anlamli bir farklilasmaya rastlanmazken dini paylagim-
larda kadinlar lehine bir farklilagmaya ulagilmasi kadinlarin erkeklere
gore daha dindar oldugu genel kabuliiyle iliskilendirilebilir.

Ogrenim goriilen sinifa gore sosyal medya kullanim amaglarmin ele
alindig1 analiz sonuglarina gdre sinif, sadece haberlesme amagli sosyal
medya kullanimlar: iizerinde anlamli farklilagmaya yol agmaktadir (H,).
Buna gore sosyal medyay1 haberlesme amaciyla en fazla kullananlar (%73)
hazithk programi 6grencileridir. Birinci siiflar hari¢ grenim goriilen
sinif yiikseldikge sosyal medyay1 haberlesme amaciyla kullanim oranla-
r1 da artmaktadir. Sosyal medyay1 haberlesme amaciyla en fazla kulla-
nanlarin hazirhk 6grencileri olmasi bu dénemde dgrencilerin katildiklar:

lanim Aliskanliklari”, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi /18 (2012), 79.

% Karakog - Giilsiinler, “Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda Facebook”, 55.

% Filiz vd., “BOTE Béliimii Ogrencilerinin Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaglari ile
Internet”, 28. . . )

% Koger, ¢ Erc1yes Universitesi Ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medya Kullanim Alig-
kanliklart”,

3% Topal vd., “Internet Bagimlilig: Uzerine Sakarya Ilinde bir Aragtirma”, 128.
Yllmazsoy Kahraman, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimlilig ile So-
syal Medyay1 Egitsel Amagh Kullamimlari Arasindaki iliskinin incelenmesi”, 13.
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yeni sosyo-kiiltiirel ¢evreye hizli bir uyum gereksinimi i¢inde olmalar:
ile agiklanabilir. Ciinkii hazirlik simify, iiniversite hayatina ilk adimuin aal-
dig1, dolaysiyla yeni bir arkadag gevresi, yeni bir sehir, yeni bir sosyo-
kiiltiirel ortam gibi, dgrencilerin bireysel ve toplumsal hayatlarinda pek
¢ok 6nemli degisim ve doniisiimiin yagandigi bir dosnemi temsil etmek-
tedir. Bu ddnemde 6grenci, hayatindaki pek ¢ok yeni durumu anlama ve
uyum saglama siirecini hizlandirmak i¢in maksimum diizeyde bir iletisim
ve haberlesme gereksinimi i¢inde olabilir. Konuyla ilgili Ozan’in ¢alis-
masinda da, sosyal medya kullanim amaglar ile simif degiskeni arasinda
anlamli bir iligki tespit edilmigtir. Aragtirmada sosyal medyay iletisim ve
etkilesim amagh kullananlardan 3. ve 4. siniflar ile 1. siniflar arasinda an-
laml1 bir farklilagma bulundugu anlagilmakeadir. Ancak Ozan aragtirma-
da, farklilagmanin hangi grup lehinde oldugunu belirtmemektedir.**

Ogrenim goriilen iiniversiteye gore sosyal medya kullanim amagla-
r1 analiz sonuglarina gére 3grenim goriilen sinif, sadece bog zaman can
sikintist amagli sosyal medya kullanimlar iizerinde anlamh bir farklilag-
maya neden olmaktadir (H,). Buna gére cani sikildigy i¢in sosyal medya
kullandigini belirtenler arasinda en yiiksek ti¢ oran sirasiyla Bolu Abant
Izzet Baysal Universitesi (%66,7), Kirklareli Universitesi (%62) ve Gii-
miishane Universitesi (%60) 6grencileridir. Konuyla ilgili Selcuk’un ga-
lismasinda can sikintisinin anlamsiz, tekrarlayicy, ilgi cekmeyen durum-
larda ortaya ¢ikan olumsuz bir duygu oldugu, ayrica bog zamanin ¢ok
olmasi ve bu zamani dolduracak etkinliklerin az olmasiyla iligkilendirildi-
gi goriilmekeedir. Orneklemimizde 6grencilerin bos zaman can sikintisi-
n1 agmak amaciyla sosyal medyaya yonelmeleri, hayati anlamlandirmada
zorlanmalariyla, ilgilerini cekmeyen ve tekrarlayici bir yagam tecriibesine
sahip olmalariyla, ayni1 zamanda bos zamanlarinin ¢ok olmasi ve bu bos
zamani degerlendirecek sosyo-kiiltiirel, sanatsal vb. etkinliklerin yetersiz
olmasiyla agiklanabilir. Selguk, konuyla ilgili tiniversite 6grencileri r-
nekleminde yaptig1 aragtirmada, bog zaman can sikintisi ile sosyal medya
bagimlilig: arasinda porzitif iligki tespit etmis, bog zaman can sikintisinin
sosyal medya bagimliligini yordadig: sonucuna varmigtir.>

% Filiz vd., “BOTE Béliimii Ogrencilerinin Sosyal Ag Siteleri Kullanim Amaglart ile
Internet”, 27. ) .

% Ozcan Can Selguk, Internet Bagimhhgu icin Risk Faktorleri: Oz Diizenleme Yetersizligi
ve Bog Zaman Can Sikintist (Aydin: Adnan Menderes Universitesi Saglik Bilimleri
Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2019), 8, 33.
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Internette gezinme siiresiyle sosyal medya kullanim amaglarinin
incelendigi analizlerde, internette gezinme siiresinin, giindemi takip
etme, can sikintisi, yasamdaki olumsuzluklardan kagis, eglence, zihni-
ni mesgul eden meselelerden kacig amach sosyal medya kullanimlar:
tizerinde istatistiksel olarak anlamli farklilasmaya yol a¢tigi bulunmug-
tur (H,). Buna gdre sosyal medyay1 giindemi takip amaciyla en ¢ok
kullananlar internette giinliik 1-2 saat arasinda gezinenler; en ¢ok cani
stkildigs icin kullananlar giinliik 3-4 saat internette gezinenler; en ¢ok
eglence amaciyla kullananlar internette 5 saatten fazla gezinen dgrenci-
lerdir. Ayrica internette gezinme siiresi arttik¢ga sosyal medyay1 yagam-
daki olumsuzluklardan kagis ve zihni meggul eden meselelerden kagig
amaciyla kullanma oranlari da artig gstermektedir. Giinliik internette
gezinme siiresi ¢caligmamizda ele alinan toplam 11 sosyal medya kulla-
nim amacindan 5 tanesini agikladigindan énemli bir yordayicidir. Ka-
rakog vd.’nin yaptigi ¢caligmada da giinliik internette gezinme siiresi ile
sosyal medya kullanim amaglari kargilagtirilmig ve iki degisken arasin-
da anlamli bir iligki tespit edilmistir. S6z konusu aragtirma bulgularina
gore giinliik 1 saatten az internet kullananlarin, 1-2 saat ile 2-4 saat
kullananlara gore bilgilenme/arkadaglik amagh Facebook kullanimlari
daha diigiiktiir. Giinliik 1 saatten az internet kullananlarin 1-2 saat ile
2-4 saat kullananlara gére Facebook’u rahatlama/sosyal kagig amaciyla
daha ¢ok kullandig tespit edilmistir.* Ayrica internet kullanimi i¢inde
sosyal medya kullanimina ayrilan siirenin biiyiikliigii de bu farklilag-
mada etkili olarak degerlendirilebilir. Topal vd.nin yaptigi ¢alismada
sosyal medya kullanimlarinin internet kullanim amacini %49,9 oranin-
da agikladig: tespit edilmigtir.! Caligir'in ¢aligmasinda ise 6grencilere
“Interneti hangi amagla kullaniyorsunuz?” sorusu sorularak, 1’den 8’
kadar derecelendirmeleri istenmis, birinci sirada “bilgi aligveriginin”,
ikinci sirada ise “sosyal aglarin” geldigi goriilmiistiir.**

Sosyal medyada gezinme siiresiyle sosyal medya kullanim amac-

‘0 Erhan Karakog, M. Evrim Giilsiinler, “Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglamin-
da Facebook: Konya Uzerine Bir Arastirma”, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi /18 (2012): 42-57, 54.

# Bayram Topal vd. “Internet Bagimlihg Uzerine Sakarya ilinde bir Aragtirma”, Sosyal
Bilimler Metinleri 2 (2018): 118-136, 125.

 Giilsim Caligir, “Kisilerarast Iletisimde Kullanilan Bir Arag¢ Olarak Sosyal Medya:
Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerine Yonelik Bir Arastirma”, E-
Journal of New World Sciences Academy 3/10 (2015): 115-144, 124.
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larinin incelendigi analizlerde, giinliik sosyal medyada gezinme sii-
resinin, sosyal medyay: dini bilgilendirme amaciyla kullanma diginda
biitiin kullanim amaglar1 iizerinde anlamli bir farklilasmaya neden ol-
dugu tespit edilmistir (H,). Bu nedenle sosyal medya kullanim siiresi
ilahiyat fakiiltesi 8grencilerinin kullanim amaglarini en fazla agiklayan
yordayicidir. Genel olarak giinliik sosyal medya kullanim siiresi arttik-
¢a giindemi takip amagl kullanimlarin, sohbet amacli kullanimlarin,
haberlesme amagli kullanimlarin, can sikintisi amagli kullanimlarin, ya-
samdaki olumsuzluklardan kagig amagh kullanimlarin, eglence amagh
kullanimlarin ve dini paylagim amagli kullanimlarin da artig gosterdigi;
diger taraftan sosyal medya kullanim siiresi arttik¢a egitim amagli sosyal
medya kullanimlarinin ise azaldig1 sonucuna varilmigtir.
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