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OZET:

Siyasal pazarlama se¢im kampanyalarimn ve propagandalarinin en
onemli unsurlarindan biridir. Siyasal pazarlama tekniklerini dogru ve rasyonel
bir sekilde uygulayan siyasal partiler toplumsal tabanlarina politikalarini en
iyi bicimde ifade edebilmektedirler. Politikalari iyi anlasilan bir siyasal
partinin segimlerde sanst her zaman diger partilere gore yiiksek olmaktadir.
Ozellikle siyasal pazarlama tekniklerini uzlasma ve hosgorii zeminine
tasiyabilen partilerin daha basarili  olduklart gecmiste yapilan secim
sonuglarindan anlasilmaktadir. Catisma iizerine kurulan siyasal pazarlama
teknikleri ne derece etkili olursa olsun toplum iizerinde olumsuz bir etki
birakabilmektedir.

Caligma, siyasal pazarlamamn 21.yy’da Tiirkiye'de yapilan drnegini il
bazina indirmis ve segcim propagandalarinin toplum iizerinde ne denli etkin
oldugunu ortaya koymaya ¢alismustir. Bu baglamda Izmir ili siyasal parti il
baskanliklart uygulanan siyasal pazarlama tekniklerini ogrenmek icin ornek
alinnugtir.

Anahtar Sozciikler: Siyaset, pazarlama, segim, secim kampanyalar: ve
secim propagandalart.

Giris

Giinliik yasantimizin her yoOniinii etkileyen pazarlama; iiriin ve
hizmetleri sunanlar ile bunlar talep edenlerin arasinda gerceklesen bir
degisim sanat1 ve bilimidir. Ger¢ekte pazarlama, hedef pazarlarin se¢imi
ve bu pazarlardaki istek ve gereksinimlerin degerlendirilmesi yoluyla
miisteriye deger katmak kadar cesitli tiirdeki orgiitlerin de kar saglama
amacina ulagmasini saglayan ilkelerden olusmaktadir. Hedef miisteriye
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ne s0z verildiyse o soziin yerine getirilmesi pazarlama ilkelerinin basinda
gelmektedir'.

Pazarlama, sadece kar amaci giiden orgiitler ya da sadece mal ve
hizmet iireten isletmelere 6zgii olmayip, kapsamina her tiirlii orgiitiin
dahil edilebilecegi ve her alana uygulanabilir olma 6zelligine sahip bir
bilim dalidir. Bu 0zellik pazarlamanin siyasal alanda da kolaylikla
uygulanabileceginin bir gostergesidir. Siyaset arenasinda kullanilan
kavram ve araclarin, biiyiik 6l¢iide pazarlamadan yararlanarak
gelistirilmesi ve kullanilmasi, pazarlamanin siyasal boyutunu giindeme
getirmistir.

Siyaset ve pazarlama iki farkli uygulama alan1 olmakla birlikte, her
iki alan da bir hedef pazara yonelik olarak faaliyet goOstermekte,
pazarlama arastirmalari, pazar boliimlendirmesi ve pazarlama karmasi
elemanlarinin kullanimi gibi benzer tekniklerden yararlanarak amaca
ulasmaya c¢alismaktadir. Siyaset ve pazarlama alanlarinin her ikisi de
siyasal pazarlama tekniklerini, insanlarin cesitli tiirdeki ihtiyaglarinin
karsilanmasini saglama yoniinde kullanarak onlarin refah ve mutlulugunu
artirct  rol ve gorevlere sahip olmasindan dolayr benzerlik
gostermektedir.

Secmenler belirli bir aday i¢in oyunu kullandiginda bir degisim
ortaya ciktigr icin siyasetgiler ister istemez kendilerini pazarlamanin
icinde bulurlar. Pazarlama 6zellikle degisimin nasil yaratildigi, uyarildig
ve degerli kilindig ile ilgili oldugu icin siyasal siirece de bu nedenle
uygulanabilir’. Bu durum pazarlamanin siyasal alanda uygulanmasi
sonucu ortaya c¢ikan siyasal pazarlama kavramini isaret etmektedir

SIYASAL PAZARLAMA: TANIM VE iCERIiGi

Siyasal orgiitler, secim siireci araciligiyla kamu kuruluslarinda
yetki kazanma amacina sahip kuruluslar olarak diisiiniilebilir. Siyasal
partilerin ayirt edici iki pazarlama 6zelligi vardir’.

Birincisi amator gelenegi devam ettirmeye egilimli olmalari, bir
baska deyisle profesyonel pazarlamadan c¢ok katilimdan (yillik parti

' Omer Baybars Tek, Pazarlama ilkeleri-Global Yénetimsel Yaklagim, Gelistirilmis 7.
Bask1, Cem Ofset Matbaacilik, Izmir 1997, s.5.

% Aron O’Cass, “Political Marketing and The Marketing Concept”, “European Journal of
Marketing, Vol.30, No:10/11, 1996, s.38.

? PatrickButler / Collins Neil, “Political Marketing: Structure and Process”, European
Journal of Marketing, Vol.28, No:1, 1994, 5.22.
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komite toplantilari, paneller, kdy koy, sehir sehir dolasarak oy toplamak
icin yaptiklar etkinlikler gibi) kazanilmis olan degerli bilgi potansiyeline
sahiptir. Ikincisi goniilliilik esasina cok bagl olduklarindan dolay:
faaliyetler iizerindeki kontroliin zor olmasidir. Gergekte kar amaci
giitmeyen diger orgiitler gibi siyasal partiler de goniillii bir yonetim ekibi
ve goniilli bir isgiiciine bel bagladiklarindan dolay1 yapilan faaliyetlerle
ilgili kontrol mekanizmasint calistiramazlar. Ancak giiniimiizde
goniillillik esas1 terk edilmeye bunun yerine siyasi danigsmanlik
mekanizmasi islemeye baslamistir.

Siyasal danigmanlik rollinii iistlenen pazarlama siyasal partilere,
siyasi ve secim kampanyalarinin analizi, planlanmasi, yiiriitiilmesi ve
kontrolii araciligiyla farkli oy kullanicilarinin ilgi ve ihtiyaclarina hitap
etme yetenegi sunmaktadir’. Siyasal pazarlama aym zamanda siyasal
partiler ve toplum i¢in bir yarar saglamada uzun vadeli se¢men iliskilerini
kurmak, devam ettirmek ve artirmak gabas1d1r5. Uzun vadeli diisiinme ve
faaliyetlerdeki siireklilik amaciyla hareket etme, pazarlama gibi giincel
bir disiplinin siyasi orgiitlere uygulanmasini gerekli kilmaktadir.

Bundan dolay: siyasi orgiitler de pazarlamanin kendi faaliyetlerine
yapacagl olumlu katkiyr kavrayarak bilingli ve bilimsel temellere
dayanan uygulamalara ihtiyac duymuslar® ve siyasal pazarlama
tekniklerinden yararlanmaya baslamislardir

Siyasal Pazarlama; halkin gerek duydugu programlar1 ve hizmetleri
gerceklestirme ve kurumsal taninma, destek kazanma amaciyla siyasal
orgiitler tarafindan yiiriitiilen faaliyetlerdir ve amaglar1 gerceklestirmek
icin siyasal aktorler ve orgiitler tarafindan pazarlama kavramlart ve
tekniklerinin uygulanmasini icermektedir’. Siyasal pazarlama, pazarlama
tekniklerini siyasete uyarlayarak, siyasi faaliyetlerin verimliligini
artirmak, secmen memnuniyetini saglayarak siyasi hedeflere daha kolay
nasil ulasilacagini belirlemektir.

Tiiketicinin isteklerini, ihtiyaclarin1 ve beklentilerini karsilamak ve
onu tatmin etmek nasil pazarlamanin ana amaci ise siyasal orgiitler icin
de toplumun geneline uygun bir tatmin yaratmak ana amag¢ olmalidir.

Tablo 1’de pazarlama anlayisinin ticari ve siyasal boyut acisindan
goriiniimii yer almaktadir.

4 Aron O’Cass, a.g.e, s.40.

> Nicholas O’ Shaughnessy, “The Marketing of Political Maeketing”, European Journal of
Marketing, Vol.35, No:9/10,2001,s.1048.

% Ahmet Tan, Politik Pazarlama, Papatya Yayinlari, fstanbul, 2002, s.19.

7 Cihat Polat/Esen GiirbiizZMehmet Emin inal, Hedef Se¢men-Siyasal Pazarlama
Yaklasimi, Nobel Yayin Dagitim, Ankara, 2004, s.16.
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Tablo 1. Ticari ve Siyasal Pazarlama Arasindaki Farklar®

Ticari Pazarlama Siyasal Pazarlama

1. Yurttaslara doniik tutum
1. Tiiketiciye doniik tutum
e Yurttaslarin ihtiyaclar
® Genel bir ihtiyag tanim
e Hedef se¢menlerin tanimi
e Hedef gruplarin tanimi
e Farklilagtirilmus politik iriinler
e Farklilastirilmis mal ve hizmetler
. e Rakiplerden farkl: stratejiler
e Ustiinliik stratejileri
e Sec¢men arastirmalari

2. Miisteri ve toplumsal tatmin

2. Se¢menlerin tatmini

3. Biitiinlesmis pazarlama

3. Biitiinlesmis pazarlama

4. Sistematik planlama

4. Sistematik planlama

Siyasal pazarlama siireci, se¢cmen taleplerinin belirlenmesinden
baslayarak, siyasi tercihlere uygun politikalar ve politikacilarin, liderlerin
(iirtintin) gelistirilmesini, bunlara yonelik talep yaratilarak siyasi satin
alma faaliyetinin(oy’a doniisiimiin) ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Bu
doniisiim siireci iginde vaat edilen, edilip de uygulanamayan veya
uygulanacak olan icraatlarin se¢gmenlere cesitli pazarlama teknikleri
kullanarak anlatilmasini icermektedir.

Siyasal pazarlama, se¢menleri ilgilendirdigi gibi olas1 fon
kaynaklari, medya ve parti iiyeleriyle iliski kurma ve siirdiirme ile de
ilgilidir. Ciinkii siyasal pazarlamanin kamu ve kar amaci giitmeyen
orgiitlere yonelik pazarlamayla genelde cok fazla ilgilenen parti i¢i ve
dis1 bircok iliskili oldugu kisi ve kurumlar vardir’ .

Kisaca siyasal pazarlama, secim 6ncesi ve sonrasindaki caligmalar
icin siyasetcilere ve siyasal orgiitlere uygun ¢6ziim yolu sunan yaklasim
ve teknikler biitiinii olarak siyasi arenadaki yerini saglamlastirmaya
calisan bir pazarlama disiplinidir.

SHamdi A. Islamoglu, Siyaset Pazarlamasi-Toplam Kalite Yaklasimi, Beta Basim,
fstanbul, 2002,s.24.

® Haris Phil/Andrew Lock, “Political Marketing-Vive la Difference”, “European Journal
of Marketing, Vol.30, No:10/11, 1996, s.
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SIYASAL PAZARLAMANIN GELIiSiMi

Siyasal pazarlamanin gelisiminin medyanin gelisimine paralel
olarak gergeklestigi konusunda siyasal pazarlamacilar arasinda hemen
hemen bir fikir birligi bulunmaktadir. Siyasal pazarlamanin dogusu cok
eski tarihlere gotiiriilse bile, modern anlamda gelismesi ve bir disiplin
olarak ortaya c¢ikmast 20. yy’in baslarinda Amerika’da olmustur
denilebilir. Ornegin, Franklin D. Roosevelt'in 1936 yilindaki
kampanyasi, modern anlamdaki siyasi iletisimin dogusunda 6nemli bir

nokta olarak ifade edilmektedir'’.

Tiirkiye’de ise siyasal pazarlamanin ve siyasal pazarlama
araclarinin asil olarak cok partili se¢imlerden bu yana kullanilmakta
oldugu soylenebilir''. Tek partili dénemde rejim ve bir dizi yenilik
ozellikle Mustafa Kemal Atatiirk’iin  karizmatik askeri kisiliginin
vurgulandigt  propagandalarla kitleye yerlestirilmeye caligilmistir.
Rejimin destekledigi gazete, dergi gibi medya araclari, fotograf, heykel
gibi plastik sanat eserleri, milli bayram torenleri, Mustafa Kemal
Atatiirk’iin konusmalar1 ve yurt gezileri rejim ve yeniliklerin topluma
benimsetilmesinin propagandalariydi. Cok partili donemde ise 1950
secimlerinde Demokrat Parti’nin se¢cim kampanyasi igin hazirlattig
“Yeter, soz milletindir.” afisi cagdas anlamda siyaset pazarlamasinin
Tiirkiye’deki ilk ornegi olarak ele almabilir'?,

Tiirkiye’deki siyasi parti propagandalarinin ise profesyonel tanitim
kuruluglarinca yapilmasina gelismis iilkelere gore ge¢ baslanmistir. Bu
durumun partilerin iist yonetim kadrolarinin pazarlamanin geregine
inanmalarindan, bazi yetkilerini profesyonellere devretmekte isteksiz
olmalarindan  kaynaklandigi  sOylenebilir.  Ayrica, siyasi parti
yoneticilerinin bir takim yenilikleri Ogrenme konusundaki siipheli
yaklasimlari da unutulmamalidir'.

Siyasal pazarlama araclarindan en 6nemlilerinden biri olan siyasal
reklamlar, siyasal yagsamimiza 1977 genel secimlerinde girmistir. 1977
secimleri Oncesi donemlerde iletisim aracglari secim kampanyalarinda
sadece klasik yontemlerle kullaniliyordu. Radyo konusmalar1 yapiliyor,
biiltenler yayinlaniyor, bildiriler, el ilanlar1 dagitiliyor, ama bunlarin
kullanimina c¢agdas iletisim teknolojisi ve siyasal reklamcilik anlayis
yon vermiyordu. Cenajans’in 1977 secimlerinde Adalet Partisi (AP) icin
hazirladig1 kampanya Tiirkiye’nin siyasal kampanyalarin profesyonellere

19 Cihat Polat/Esen GiirbiizZMehmet Emin Inal, a.g.e,s.17.
' Cihat Polat/Esen GiirbiizZMehmet Emin Inal, a.g.e,s.79.
12 Ahmet Tan, a.g.e, s.31-32.

13 Ahmet Tan, a.g.e,s.31.
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birakilmasinin baslangici olarak kabul edilmektedir. 1977 ve arkasindan
da 1983 secgimleri, siyasal reklamin etkin bigimde kullanilmasinin siyasal
partiye nasil yaradigimi gostermistir. 1983 genel secimlerinde ilk kez
secim kampanyalarinda iki parti birden reklam ajanslarindan profesyonel
olarak destek almiglardir. Milliyet¢i demokrasi Partisi (MDP), bu amagla
Ajans ADA ile, Anavatan Partisi (ANAP) ise MANAJANS ile
anlagsmigtir. Bu donemde siirdiiriilen siyasal kampanyalar gercevesinde o
donemin tek televizyon kanali olan TRT’de parti liderlerinin ve partilerin
programlarinin tanitilmast  amacghi olarak acik oturum ve tartisma
programi diizenlenmistir. Bu tarihten sonra se¢im donemlerinde tartisma
programlarinin yapilmast bu konuda siyasal gelenegin de olusmasini
saglamistir. Bu yillardan itibaren ABD’deki canli ve ¢ok renkli siyasal
kampanyalarin benzerleri Tiirkiye’de de uygulanmaya baglanmistir',

Tirkiye’'nin ¢ok partili siyasal yasama gectigi 1946 yilindan
itibaren siiregelen siyaset-basin, siyasetci-gazeteci iligkisine iletisim
devriminin bir sonucu olarak bir {iciincii halka eklenmistir. 1991 genel
secimleri ile birlikte siyasetci-basin iligkisine siyasal reklam, siyasetci-
gazeteci iliskisine de siyasal reklamci kesin olarak katilmistir. Siyasal
partiler bu se¢cim doneminden itibaren gecmis secim doneminde oldugu
gibi yalnizca afis, bayrak, slogan iizerine kurulu olan ve klasik metotlarla
hazirlanan siyasal kampanyalarla se¢cim kazanilmayacagini anlamiglar ve
secim kampanyalarin1 diizenleme gorevini profesyonel reklamci ve
iletisim uzmanlarina birakmuslardir .

Siyasal olaylar cercevesinden bakildiginda 1987 secimlerinde ilk
kez televizyonda zaman satin alma seklinde gerceklestirilen siyasal
reklamlar yapilmigtir. Secime katilan partilerden ANAP icin Birikim
Ajans, Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti icin (SHP) Yorum Ajans tarafindan
hazirlanan reklam genis yankilar uyandirmustir. Ozellikle “sikilmis
limon” spotu, siyasal bir simge haline getirilmis ve bu ifade mitinglerde
de SHP lideri ve partisince bol bol kullanilmistir. Ozellikle 1991 genel
secimleriyle, siyasal reklamcilik Tiirk siyasal yasamina bir daha
ayrilmayacak bicimde yerlesmistir'®.

fletisim teknolojilerindeki gelismeler yeni pazarlama yontemlerini
de beraberinde getirmistir. Internet, e-posta ve mobil telefonlar ile kisilere
veya gruplara ilgi alanlarina yonelik olarak gelistirilen mesajlar
ulastirilabilmektedir. Etkili ses, resim, metin ve sesli goriintiiler siyasal

14 Cihat Polat/Esen GiirbiizZzMehmet Emin Inal, a.g.e, s.71-79.
15 Cihat Polat/Esen GiirbiizZMehmet Emin Inal, a.g.e, s.70.
16 Cihat Polat/Esen GiirbiizZMehmet Emin Inal, a.g.e,s.71.
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pazarlama araci olarak kullanilabilmektedir'’. Bugiin hemen hemen her
partinin kendisine 6zel web sayfasi olmasi, gereken mesajlar1 buradan
hedef kitlelerine ulastirmaya calismasi da siyasal partilerin pazarlamada
teknolojiyi kullanmalarinin iyi bir 6rnegidir.

Giintimiizde siyasal pazarlama uygulamalar1 tamamen ticari
pazarlama tekniklerinden yararlanan uzmanlik alanmidir. Bu ¢alismanin
arastirma kisminda da deginildigi gibi siyasi partiler artik modern
pazarlama tekniklerinin ¢ogunu kendi se¢im kampanyalarinda
kullanmaktadirlar.

SIYASAL PAZARLAMANIN SECIMLERE ETKiLERi

Cagdas sosyologlar siyasal sistemi global siyasal toplum icinde
bir yere yerlestirmigler ve secimi yoOnetilenlerin gereksinmelerini
uygulamast zorunlu kararlara doniistiren bir katalizor oldugunu
saptamislardir. Siyasal sistemde beklentileri karara doniistiirecek yol
secimlerdir. Bu diizlemde se¢cim se¢cmene bir politikay1 onaylama ya da
reddetme olanag verir. Sec¢im bir iletisimdir. Yoneticilerle yonetilenler
arasinda bir olay olan se¢im, bir politikaya verilen yanit ve bir ekibe
giivenin ifade edilmesidir. Bu durumda secim “belli bir politikaya yanit
olusturur” ve “secim bir ekibin onaylanmasidir”'®. Buradan secimin
temelinde siyasal partinin, siyasal partilerin temelinde de kamusal
politikalar olusturma ve giiven saglama oldugunu soylenebilir.

Demokrasinin giivencesi olan secimler oylama islemi aracilig ile
yonetimin onay almasini saglar. Demokrasi kuramina gore bir iktidarin
mesru olabilmesi i¢in kaynagini yonetenlerin riza ve onayimni almasi
gerekir. Yonetilenler siyasi iktidara karsi, diizenli araliklarla yapilan
secimlerle onay verirler. Se¢menler hukuki ve siyasal bir yontem olan
secim yoluyla iktidara onay vermek, onceki onay1 yenilemek ya da geri
almak seklinde irade belirtebilir. Partilerin belirli araliklarla yapilan
diirtist secimlerle adaylarini ve programlarini halkin se¢imine sunmasi
gerekmektedir. Toplumdaki degisik diisiincelerin agiklanabilmesi ve
siyasi egilimlerin siyasi partiler araciligiyla orgiitlenerek, serbest bir
yarisma ortaminda secime katilabilmesi halinde ancak demokratik
secimlerden soz edilebilir'®. Siyasal pazarlama teknikleri, secim oncesi
donemde siyasal partilerin topluma kendilerini ifade edebilmeleri icin en
onemli yollardan biridir.

17 Cihat Polat/Esen GiirbiizZMehmet Emin Inal, a.g.e,s.23.

18 Jean Maria Cotteret /Claude Emeri, Secim Sistemleri, Tletisim Yayinlari, Istanbul, 1991,
s.116-123).

' Emine Yavasgel, Temsilde Adalet ve Siyasal istikrar A¢isindan Segim Sistemleri ve
Tiirkiye’deki Durum, Nobel Yayin Dagitim, Ankara, 2004, s.36-37).
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Demokratik anlayisa gore mesru iktidar, kaynagini ve var olus
sebebini halktan alan ve kanunlar dahilinde c¢izilmis cerceve icinde
faaliyet gosteren iktidardir. Halkin iradesine dayanmayan, halkin rizasi ve
onayl sonucu olugmayan bir iktidar mesru degildir. Halkin iradesini
ortaya koyma yollarindan en sagliklis1 segimlerdir®. Secimlere hazirlik
asamasinda siyasal partilerin politikalarin1 halka dogru ve samimi bir
bicimde ifade etmeleri mesruiyetlerini siyasal iktidar olduklart zaman
giiclendirecektir.

SiYASAL PAZARLAMANIN SiYASAL PARTILERE ETKIiLERIi

Siyasal partiler ¢ogulcu ve katilimcr demokratik yasamin
vazgecilmez Ogeleridir. Siyasal partilerin etkinlikleri, parti igi
diizenlemeleri ve caligmalarinin demokrasi ilkelerine uygun olmasi
zorunludur. Siyasal partilerin tiiziikleri, devletin bagimsizligina, iilkesi ve
milletiyle bolilnmez biitiinliigiine, insan hak ve hukuk devleti ilkelerine,
milletin egemenligine, demokratik ve laik cumhuriyet ilkelerine aykiri
olamaz; sinif ya da ziimre diktatorliigiinii ya da herhangi bir diktatorligi
savunmayi ve yerlestirmeyi amaglayamaz; suc¢ islenmesini tesvik
edemez”'.

Siyasal sistemin niteligi ve karakteri ne olursa olsun —demokratik,
otoriter veya totaliter- cagdas toplumlarin hepsinde partiler birinci
derecede Onemlidir. Siyasal partiler modern devletlerin salt olgusudur.
Herhangi bir siyasal sistemin isleyisini yalniz anayasanin getirmis oldugu
kurumlara bakarak anlayabilmeye olanak yoktur. Bir iilkedeki rejimin
gercek karakterini anlayabilmek icin, anayasal sekil ve kaliplarin disinda,
o lilkedeki parti sistemini, parti yapisini, tiplerini, sosyal temellerini ve i¢
yapilarim1  bilme zorunlulugu vardir. Siyasal partiler, bir program
etrafinda toplanmis, siyasal iktidar1 elde etmek ya da paylasmak amacini
giiden, siirekli bir orgiite sahip kuruluslardir. Siireklilikleri en 6nemli
ozelliklerinden  biridir”®.  Ulkelerin ~ demokrasi  anlayislart  ve
uygulamalarinin basarilarinda partilerin rolii kaginilmaz olarak biiyiiktiir.
Partilerin toplumsal sorunlari1 belirleme ve c¢oziim Onerileri getirebilme
gibi gorevleri bulunmaktadir.

Partilerin toplum kesimleri ile bagi, sinifsal tabanlari, onlar
anlamamizi saglayan sosyolojik bir faktordiir. Partinin sinifsal tabanim

20 Tiirk Hukuk Sitesi, http://www.turkhukuksitesi.com/makale_481.htm, 2006, s.1.

2! Devlet Yapisi, http://www.byegm.gov.tr/yayinlarimiz/Turkey2000, 2007, s.1.
22 Miinci Kapani, Politika Bilimine Giris, Bilgi Yayinevi, Ankara, 2003, 5.159-160.
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ortaya c¢ikarmak, onun bir anlamda toplumsal kimligini tanimlamak
demektir®.

Tiirkiye’de siyasal hayatin ¢oziimlemelerini yapan uzmanlar ilk
olarak, Tiirk siyasal sistemi hakim parti sisteminden ¢ok partili sistemin
iliml1 ¢ogulcu tiiriine dogru yoneldigini gostermektedir. Ikinci olarak,
toplumsal ayrimlardaki pargalanma Tiirk siyasal hayatina, parti
sisteminde artan oranda parcalanma biciminde yansimaktadir. Uciincii
gelisme ise, 1990’lardan sonraki siirecte Tiirkiye’de istikrarli se¢cmen
gruplarinin bulunmamasidir. Bu yiizden de her se¢imde siyasi partilere
olan desteklerdeki faklhiliklar1 ortaya koymaktadir™. Secim sonuclarinin
degiskenlik gostermesinin nedenleri arasinda bunlar sayilabilir.

SiYASAL PAZARLAMANIN SECIM KAMPANYALARINA VE
SECIiM PROPAGANDALARINA ETKIiLERi

Secim kampanyasi, siyasi partilerin ideolojilerini, programlarini
veya adaylarin1 secmenlerin begenisine sunmak icin yapmis oldugu
faaliyetlerdir. Bu faaliyetler bir siire¢ gerektirir. Bu siire¢, kampanyanin
baslangicinda belirlenen amaclara ulagsmak icin siyasi parti veya aday
tarafindan sarf edilen tutundurmaya, finansmana, organizasyona yonelik
cabalardan olusur®. Secim kampanyasini etkileyen cevresel faktdrler
yonetim sistemi, iilkenin sosyo-kiiltiirel ©zellikleri, se¢im kanunlari,
medya sistemleri, siyasal sistem, siyasal parti tipi’® olarak siniflandirmak
olanaklidir.

Secim kampanyasinin hedefleri taraf olan se¢cmeni rahatlatmak,
kamuoyu olusturanlart kazanmak, kararsiz se¢meni cekmek, partisini
elestiren se¢menlerin siiphelerini gidermek, alt gruplarn etkilemeye
yonelik stratejiler’” olarak belirlenmistir. Ozellikle kararsiz secmeni
etkilemek ve oyunun rengini belirlemesini saglamak secim
kampanyalarinda ©6n siralarda sayilabilecek hedeflerdendir. Kararsiz
oylari alabilecek partilerin, se¢im sistemleri icerisindeki basar1 grafikleri
bir anda degisebilecektir. Secim kampanyalar1 ile se¢im propagandalar
arasinda bazi farkliliklar bulunmaktadir.

3 Ali yasar Saribay, Tiirkiye’de Demokrasi ve Siyasal Partiler, Alfa Yayinlari, Birinci
Baski, Istanbul, 2001, s.113.

24 Uzeyir Tekin, AK Parti’nin Muhafazakar Demokrat Kimligi, Orient Yayinlar1, Ankara,
2004, s.161.

%5 Nuran Yildiz, Siyasal Reklamlar, Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara
Universitesi iletisim Fakiiltesi, Ankara, 2002, s.102.

26 Ahmet Tan, a.ge,s.112.

27 Ahmet Tan, a.ge,s.117.
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Propaganda, orgiitlii inandirmadir. Propaganda kamuoyunun ve
toplumun giidiimiinii etkilemek icin yapilan bir harekettir”®. Siyasal
partiler 6zellikle sivil toplum orgiitlerinin de destegi ile propagandalarini
giiclendirmek yoluna gitmektedirler. Her siyasal propaganda bir siyasal
partinin basarisi i¢in olusturulan siiregtir.

Basarili bir propaganda icin *’;

® Propaganda  planli, isbirligine ve koordinasyona yonelik

olmalidir.

e Propaganda da planlar esnek olmalidir.

® Propaganda da zamana dikkat edilmelidir.

¢ Propaganda ikna edici olmalidir.

¢ Propaganda hedef kitlenin sosyal seviyesine ve inanglarina uygun
yapilmalidir.

¢ Propaganda iilkelerin politik havasina uygun olmalidir.

Secim  propagandalarinin  Oneminin  inkar  edilemedigi
giiniimiizde, iilkeler “imaj cagini” kabul etmektedirler. Ciinkii, secim
propagandalari siyaset sahnesinde yer almak isteyenlerin pazarlandigi bir

ortamdir. “Kisi Pazarlamas1” denilebilecek bir yapiya sahiptir .

Secimle isbasina gelenlerin segildikleri siireyi siyasal istikrar
yaratabilecek diizeye getirmeleri kolay degildir. Siyasal istikrar
olustugunda, halk tekrar ayni siyasal iktidarin isbasina gelmesi icin
sandik basina gidecektir. Ancak se¢mende bu fikri olusturmak kolay
degildir’'. Siyasal propagandayr aym zamanda, kiiltiirel, ekonomik ve
sosyal yonle biitiinlestirmek bu kavramin zenginlesmesini saglayacaktir.
Insan biyolojik bir varlik olmaktan cikarak, yasadig: toplumun bir parcast
haline gelmesi ile birlikte duygularini ve diisiincelerini ¢esitli yontemlerle
cevresine aktaran bir kisilik haline gelmektedir. Duygu ve diisiincelerini
genellikle sembollerle ifade eder. Burada iletisim, toplumsal yasamin
olusmasinda ve diizenlenmesinde ©Onemli bir islevi {istlenmis
olmaktadir’>. Demokratik iilkelerde se¢im propagandalari, demokrasi
adina verilen sinavlardan biridir. Demokraside iletisim, uzlasma ve

8 Necati Ozkan, secim Kazandiran Kampanyalar, Kapital Medya Hizmetleri A.S.
Yayinlari, Istanbul, 2002, 5.16.

2% Osman Ozsoy, Politik Propaganda Teknikleri, Alfa Yayinlari, fstanbul, 1999, s.10.

3% Bahar Uste, “Tiirkiye’de Secim Propagandalari, Siyasal iletisim 1. Ulusal letisim
sempozyumu Bildirileri, Ankara, s.39.

3! Berrin Yiiksel, “Hizmet Pazarlamasinda iliski Degisimi ve Degisimin Etkenligini
Artirmada liski Pazarlamasinin Rolii”, Celal Bayar Universitesi, I.1.B.F Dergisi, Say1:3,
Manisa, 2002, s.445.

32 Giirsel Ongdren, Uluslararasi iletisim, Der Yayinlari, Istanbul, 1995, s.132.
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hosgorii kavramlan ile birlikte anilmaktadir. Tiirkiye’de yapilan siyasal
pazarlama etkinliklerine bakildiginda ‘“uzlasma” ve “hosgorii” yerini
“catisma”ya birakmustir. 2007 genel segimleri oncesinde Izmir Ilinde
siyasal pazarlama ile ilgili yapilan nitel c¢alisma da bunu
desteklemektedir.

iZMIiR IiLINDEKIi SiYASAL PAZARLAMAYA YONELIK NIiTEL
BiR CALISMA

Izmir ilinde siyasal partilerin il bagkanliklarinda yetkili kisiler ile,
2007 genel se¢im Oncesinde (Temmuz 2007) siyasal pazarlama
tekniklerine iliskin yapilan caligmada Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP),
Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP), Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ve
Geng Parti (GP) ornek olarak secilmistir.

AKP iktidar partisi, CHP ana muhalefet partisi, MHP secim
oncesinde uyguladig: siyasal pazarlama teknikleri ile dikkat ¢cekmesi ve
GP 2002 sec¢imlerinde uyguladiklar1 siyasal pazarlama teknikleri ile ilk
kez secimlere katilan bir partinin %7 oy almasi ve 2007 se¢im 6ncesinde
de segmenin dikkatini ¢ceken bir parti olmasindan dolay1 drnek kiitlemizi
olusturmuslardir. Partilerin il bagkanliklarina gidilerek, nitel arastirma
tekniklerinden yapilandirilmis goriisme yontemiyle asagidaki verilere
ulagilmustir.

Soru 1: Uyguladigimz siyasal pazarlama teknikleri nelerdir?

AKP MHP CHP GP
Medya, 2002 se¢im
oncesinde medya iyi

Brosiir Yiiz yiize goriisme El sikisma kullanilds, 2007

secim Oncesinde
medya gereken yeri
vermemektedir.

Birebir goriigme

El brosiirleri

Sivil toplum
orgiitleri ile
birlikte ¢caligma

Bolgeler ayrimi ve
her milletvekilinin
kendi bolgesinde
caligmasi

Se¢mene inme

Miizikli CD’ler
partinin hareketliligini,
gostermek ve cosku
olusturmak igin
kullanilan araglar.

Izmir’de her
mahalledeki
gorevliler
tarafindan
yapilan yiiz yiize
iletigim

Brosiir, Poster ve afis
kirliligine kars1
secim
propagandasinda en
minimum diizeyde
kullanilmakta.

Profesyonel
yardim

Reklamlar

Miting

Miizikli araglar,
giiriiltii kirliligine
kars1 en minimum
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diizeyde
kullanilmakta.
Profesyonel
ekiple hazirlanan
“Durmak Yok, Ev. esnaf. kahve Secim kampanyalar1
Yola Devam” . > Brosiir oncesinde reklam
slogani tiim ziyaretleri veren tek lider
kampanyay1
kapstyor
Beyaz propaganda
uygulamasi. Beyaz S
Mahalle ve bolge pfogpaganda, sor}l,m L GP lideri tim ..
caligmalar1 tespiti ve ¢oziimiine Aday afisleri p{o.[?zi.gandayl kendisi
yonelik olan yurutuyor
propagandadir.
2002 se¢imlerin
oncesinde soyledigi
Gri ve siyah }/apllabilecek "
Adaylarin propaganda i:;g:rﬂagfl ul;lllliuél: Ka
bolgelerinde uygulanmamaktadir. i ¢ tg find 3
se¢cmene birebir Gri propaganda, diger partiler taralindan
kendisini partilerle kiyaslama; gerg:le k!e§t1r11me31
anlatmast siyah propaganda ise V'iiag.;:nmvr{ .
karalama politikasidir. olabriecegint
gosteriyor (Ders
kitaplarinin ticretsiz
dagitilmasi gibi).
Semt pazarlar1 projesi.
Semt pazarlarina
Mitingler adaylarin giderek
kendilerini burada
tanitmasi.
Duvar afisleri
Televizyon Televizyon Televizyon Televizyon
programlari programlar1 programlari programlar1

Merkez tarafindan
hazirlanan se¢im
beyannamesi

Araglara asilan afisler

Miizikli araglarin
kullanilmasi ancak
belirli giin ve saatlerde.

En 6nemli sloganlar
“Devletin bagina
Devlet gelecek”, “60.
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Hiikiimet Devlet
olacak”.

Medya araglarindaki siyasal igeriklerin dikkat cekme derecesi ile
ilgili yapilan bir aragtirmada se¢gmenlerin en fazla dikkatini ceken medya
araci televizyonlar, en az dikkati ¢ceken medya araci ise dergiler olarak
goziikmektedir”. Yukaridaki parti temsilcileri de medya araglarindan en
cok televizyonlarin se¢men iizerinde etkili oldugunu ifade etmislerdir.

Soru 2: Siyasal pazarlamanin secimleri nasil etkiledigini diisiiniiyor
sunuz?

AKP MHP CHP GP

Sec¢im havasinin
olusmamasi ve bunun
nedeni olarak ta
siyasal partilerin

olumsuzluklar1

gosterilmekte. Halka
Medya ve interneti siyaseti daha iyi
maksimum oranda anlatmak i¢in yola Olumlu etki Olumlu etki
kullantyor ciktiklarini

soylemekteler ve
siyasetten kopan
secmenin tekrar
siyasal katilimi
saglamasi igin
caligmaktalar.

Medya giictii, internet
maksimum diizeyde

Parti secmene birebir | kullaniliyor. Her giin Olumlu insan Medya yanh
anlatiliyor secmenden gelen iligkisi davraniyor
sorular tek tek
cevaplandiriliyor.

Se¢men her konuda
bilgilendiriliyor

Siyasal pazarlama
olumlu ve gerekli

2002 ve 2007 se¢im
oncesi donemde

uyguladiklari siyasal
pazarlama ile siirekli

33 Cihat Polat/Esen GiirbiizZMehmet Emin inal, a.g.e, s.159.
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gilindemdeler

Se¢menle birebir
iliskinin se¢ime
kadar stirekliligini
saglamak

Partiler, siyasal pazarlamanin segimler icin olumlu oldugunu
diistinmektedirler. Se¢menle birebir yapilan goriismelerin en etkili
yontem olduguna inanmaktadirlar. Yine daha once yapilan segmenlerin
partilerin internet sayfalarim ziyaret etmeleri ile ilgili 360 secmen
iizerinde yapilan arastirmada %16 gibi bir oraninin siyasi partilerin
internet sayfalarim sikhikla ziyaret ettiklerini ifade etmislerdir’®. Bu
calisgmada parti temsilcilerinin interneti yogun olarak kullandiklart
belirtilmektedir

Soru 3: Diger iilkelerden 6rnek aldiginiz partiler var nm?

AKP MHP CHP GP
Yok Yok Yok Yok
Profesyonel bir
ekiple calisiliyor ve
higbir iilkede Avrupa ile
olmayan sloganlar Tiirkiye’deki se¢im
ile yola ¢ikiliyor. Bu | kampanyalarinin higbir
sloganlar “Bu sefer iligkisi yok. Blair’in
tamam, insallah”, secim kampanyasi
“Ver oy’unu, boz fsmail Cem’e
oyunu”, “Ttim uygulandi, bagar1
diinyaya bir cevap saglanamadi.
yeter, tek basina
MHP”

Siyasal pazarlama alaninda o©rnek aldiklar1 bir iilke
bulunmamaktadir. Ornek alman iilkeler olsa bile birebir hicbir 6rnegin
basarili olabilecegini diisiinmemektedirler. Toplum yapisina gore siyasal
pazarlamanin olusturulmasinin dogruluguna inanmaktadirlar.

3% Cihat Polat/Esen GiirbiizZMehmet Emin inal, a.g.e,s.167.
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Soru 4: Profesyonel anlamda yardim aldigimz kuruluslar var m?

AKP MHP CHP GP
Plrofesyonel yardim Slogan ve
aimyor. . Profesyonel yardim | miiziklerde Genel baskanin
Profesyonel ekiple _ .
alintyor. profesyonel yardim | olusturdugu ekip

merkez birlikte

var
calisiyor.

Profesyonel yardim
alinan sloganlar
“Cumbhuriyet
kazanacak”, “Halk
kazanacak™

Profesyonel anlamda yardim almaktadirlar. GP temsilcileri parti
liderlerinin basinda bulundugu bir ekiple ¢alistigin1 ve ekibi tamamen
liderlerinin yonlendirdigini vurgulamislardir.

Soru 5: Secim kampanyalarinda kullanilan sloganlar, sarkilar vs.
neye gore belirlenmektedir?

AKP MHP CHP GP
Profesyonel ckip Profesyonel ekip U}kemn ihtiyaglarina Reklam Genel
- ve genel merkez gore merkez
ve merkez birlikte L2 Baskan tarafindan
Karar verivor birlikte karar tarafindan olusturuluyor
y veriyor belirlenmektedir. 3 yor.

Tirkiye’nin
gercekleri lider
tarafindan
arastirtliyor ve tiim
tiretim kendisi
tarafindan yapiliyor.

Merkezde sorumlu
Genel Bagkan
Yardimcisi var

Partiler profesyonel bir ekip ve genel merkezle birlikte karar
veriyorlar. GP temsilcileri liderlerinin bunlarla ilgili arastirma yaparak
secim kampanyalarinda kullanilacak argiimanlar1 kendisinin belirledigini
ifade etmektedirler. GP temsilcileri liderlerinin bu yondeki farkliligim
digerlerinin muhafazakar goriiste oldugunu, liderlerinin ise isadami
mantiginda diistinerek hareket ettigini ifade etmislerdir. GP vaatlerinin de
daha ¢ok isletmecilik mantigina uygun oldugunu belirtmektedirler.
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Soru 6: Siyasal pazarlama tekniklerini kullanarak diger siyasi
partilerden nasil farkhilik yaratiyorsunuz?

AKP MHP CHP GP
i : “En biiyiik fark' » . En biiyiik farkimiz
Icraatlar ile Hesap soracagim Gergekleri anlatmak -
vaatlerimiz
slogamdir.

Ittifak ve segim

CHP’nin farki
partinin kimligi,
kampanyalarda

Dogru soylem ve Bglfr’i u?;iiugrﬁge gercekleri anlatmak | Medya
bunlarin yerine Ke$n di bneticsiler‘i ve bos vaatlerde desteklemese de
getirilmesi degerleyri bulunmamak, anti ilerleme
bulunmaktadir emperyalist ve tam
’ bagimsiz bir yol
izlemek
Olmayacak hicbir Hem 1'11kemn h?n. o
aat verilmiyor partinin geleceginin | Birebir goriisme
v planlanmasi.
AR -GE
caligmalari, AR —
Agik hava GE calismalar1

Yola devam
dogrulukla olur

senlikleri, yesil
alanlarda soylesiler
(gece olacak)

kapsaminda tiim
vaatlerin dnceden
hesaplanmasi ve
gerceklesmesi

En biiyiik
farkimiz, “durmak
yok, yola devam”
sloganimiz

DSP ile ittifak
sinerji yaratti.

Goniilliilik

Diiriistliik

Se¢menin
ihtiyaglarini dogru
belirlemek

Gonilluluk

Partiler arasindaki en belirgin farkliliklar yukaridaki tabloda da
goriilecegi gibi AKP’de calisanlarin goniilliiliik esasina dayanmast,
MHP’nin sec¢im ittifaki ve isbirligi yapmamasi,CHP’nin ise DSP ile
yapmis oldugu ittifakin kendileri icin bir sinerji olusturmasi, GP’nin ise
vaadlerinin orijinal olmasidir.
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Soru 7: Se¢men ile parti arasindaki iliski saglama ve siirdiirmede
siyasal pazarlama tekniklerinden nasil yararlaniyorsunuz?

AKP MHP CHP GP
11 Baskanliklar1 ve
merkez, il Bagkanliklari 1.5 o o
koordinasyonlu yildir ¢aligtyor Yiiz yiize iligki Birebir goriigmeler
calistyor.
Birebir yiiz yiize Internetin
alt may Y Medya maksimum
o kullamilmasi

MHP’nin yeni

Internet maksimum o
sloganlara ihtiyac1

oranda kullaniliyor

var

1L, ilce ve Internet segmenle
mahallelerde B

e aramizdaki en
stirdiiriilen caligmalar - <

. biiyiik bagalardan
bir yildan bu yana O

S biridir.

gerceklestiriliyor

Dogru vaatlerle
secmen ikna ediliyor

Yapilan calisma sonucunda partilerin de daha c¢ok birebir
pazarlama tekniklerini kullandiklar1 goriilmektedir. Birebir pazarlama,
farkli miisterilere farkli davranmak anlamina gelmektedir. Eger her
miisteriye size kattifi mevcut ve potansiyel degere gore farkli
davranirsaniz herkesten farkli bir orgiit olursunuz demektir.. Bu da
miigteri goziinde oOrgiitii farklilagtirir. Bireyin ihtiyaclarini en iyi ve
herkesten farkli karsilayan orgiit oldugunuzda; sizinle is yapmay1 tercih
eder ve rakiplerinize kaymaz .

Soru 8: Parti liderlerinin siyasal pazarlama teknikleri ile secmene
kendilerini nasil pazarladiklarim diisiiniiyorsunuz?

AKP MHP CHP GP

Toplumda yanki
uyandiracak ve sonug
aliacak tekniklerin
akillica uygulanmasi

Tyi iletisimle dogru
ve inandirici bir Yiiz yiize iletisim Birebir iletisim
bicimde

35 Arman Kirim, Strateji ve Bire-Bir Pazarlama CRM, Sistem Yayincilik, Istanbul, 2001,
s.157.
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Parti liderlerinin de se¢mene kendilerini kisi pazarlamasi
tekniklerini kullanarak pazarladiklar1 goriilmektedir. Kisi pazarlamasi,
belirli bir kisi icin belirli bir tutum ve davranig olusturma, yaratma, bunu
devam ettirme veya bu kisi hakkindaki tutum ve davranislart degistirmek
icin yiiriitiilen faaliyetlerdir™.

Soru 9: 2007 genel secimleri 6ncesinde yapilan kampanyanin siyasal
pazarlama tekniklerine ragmen gereken coskuda olmamasini neye

baghyorsunuz?

AKP MHP CHP GP
Diger partilerin
2002 segimleri Secimlerin yazin Secimin
oncesinde aglh or oli,nam Zar(ilansmh“l Halkin bikkinligt
vaatlerinin tutarsiz | ¥ P’ £
olmasi
Gf’ reekei olmayan -, . Se¢menin kararini
sOylemler, Mitinglerin ¢ok sicak .

. . . vermis olmast,
demokratik giinlere denk gelmesi, . .
o siyasal Halk liderlere
davranmama, Izmir mitinginde e . .
istikrarsizlik bu gilivenmiyor

demokrasiyi yasam

50’den fazla kisinin

secimde se¢cmen

felsefesi haline rahatsizlanmasi
getirmeme acisindan yok.
(] : Teknolojinin

E;ﬁzi/lldlrac ak gelismesi, ozellikle de

hi¢bir soylemin
olmamasi, halkin
bunlara itibar
etmemesi

internet kullaniminin
yayginlagmas,
mitinglerin ve diger
konusmalarin
etkinligini azaltmakta

Kararlilik var

Sesli propaganda
giiciinii kaybetmis
durumda, Ornek:
Fransa’da 1995
Cumhurbaskanligi
seciminde sessiz
propaganda
kazanmistir

Parti temsilcileri, se¢im tarihinin yaz ay1 icinde belirlenmis
olmasi, halkin liderlere olan giivensizligi, secmenin verilen vaatleri

3% Omer Baybars Tek, a.g.e, s.41.
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inandirici1 bulmamasi, teknolojinin yogun kullanimi klasik propaganda
yontemlerini gecersiz kilmasi ve halkin cevreye olan duyarlilifi
nedeniyle ¢evre ve giiriiltii kirligine yol acan (afis, bayrak, flama, brosiir,
miizikli araglar gibi) kampanya araclarini minimum diizeyde kullanmaya
caligmalarinin bu secimlerdeki coskuyu azalttigini diigiinmektedirler.

Soru 10: Siyaset ve pazarlama sozciikleri size neyi anlatiyor?

AKP

MHP

CHP

GP

Siyaset = diiriistliik

Siyaset = netice

Siyaset = siyasi
kirlilik

Siyaset = insanin
fikirlerinin iyi ifade
edilebilmesi

ve dogruluk alma sanati Siyaset = insan Politika = diiriistliik

Politika # yalan

Pazarlama =

Pazarlama = Kirliligi konugma sanati

Pazarlama = ikna ortadan kaldiran arag

yeteneginin dogru Pazarlama = amag Pazarlama = cagin

Pazarlama = satisin

soylemlerle igin arag A . . gerektirdigi kars1
birlesmesi iyi yapilabilmesi . R .
$ . . dinamikleri
yada anlatilabilmesi .
kullanabilme

Literatiirde siyaset, bir toplumda degerlerin otoriteye dayanilarak
doniistiiriilmesidir. Kimin, neyi, ne zaman ve nasil elde ettiginin bir
ifadesidir’’ (Kapani, 2003: 28 ). Parti temsilcileri ise siyaseti diiriistliik,
dogruluk, netice alma sanati, insan, fikirlerin iyi ifade edilebilmesi,
diiriistliik olarak tek kelime ile tanimlamislardir.

Pazarlamanin literatiirdeki tanimi, kisilerin ve Orgiitlerin
hedeflerini gerceklestirmek ve hedef miisteri gruplarinin gereksinimlerini
karsilamak amaci ile yeni fikirlerin mal ve hizmetlerin {iretilmesi,
bunlarin yer, =zaman, miilkiyet faydalarn yaratacak sekilde
fiyatlandirilmasi, dagitilmasi ve tutundurulmasidir **. Parti temsilcileri ise
pazarlama kavramini tek kelime ile ikna, amag icin arac, kirliligi ortadan
kaldiran arag, iyi satis, konugma sanati olarak tanimlamislardir.

SONUC

Degisen kosullar insanlarin kendilerini yonetenler hakkinda daha
bilingli hareket etmesine neden olmaktadir. Beklentileri ¢ok farkli olan

37 Miinci Kapani, a.g.e, .28.
38 Mehmet Karafakioglu, pazarlama Ilkeleri, Literatiir Yayinlart, Istanbul, 2005, s.1.
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insanlarin ve bu beklentileri karsilamak icin tiirlii vaatlerle onlarin
karsisina ¢ikan partilerin giderek birbirine daha fazla benzeyen
tekniklerle oy yarisina girdikleri gozlemlenmektedir. Farkliligi
yakalayamayan siyasi partiler yeni se¢men yaratma ve elde tutma
ayricaliklarina sahip olamayacaklardir. Bu nedenle siyasal pazarlama
teknikleri, siyasal partilere se¢men yoOnli bir pazarlama anlayis
kazandirarak daha etkili hareket alanlarinda digerlerine gore iistiinliik
yaratacaktir. Ancak elbetteki siyasal pazarlama sadece secim
donemlerinde oy kazandirmak amaciyla yapilan bir pazarlama teknigi
olarak goriilmemelidir. Gerek iktidar gerekse diger partilerin kendi
diisiince ve planlarin1 segcmene tanitma, hatirlatma ve ikna etme yolunda
yapilan uzun siireli bir faaliyet olarak ele alinmalidir.

Yapilan c¢aligmada 2007 genel segimleri Oncesinde siyasal
propagandalarin birbirinden farkli yonlerinin bulunmamasi, kararsiz
secmen yiizdesini arttirmistir.  Partilerin  farklilik  yaratabilecek
propaganda calismalarina yonelmeleri yilizer gezer oy oranini
azaltabilecektir. Parlamentoda istenilen istikrar i¢in yiizer gezer oylarin
yon bulmasi 6nemlidir. Bu baglamda partiler verilen oylar ile yaratilan
deger karsisinda halkin giivenini kazanmak durumundadir.

SUMMARY

One of the most important components of election campaigns and
propagandas is, political marketing. Political parties, which use political
marketing techniques in a right and rational way, can state their policies to their
target groups. Parties which their policies are well understood, have more
chance in elections. One can say that, according to the past elections, when a
party carries out its political marketing techniques in a compromising and a
tolerant manner, they are more successful. As long as a political marketing
technique is based on conflicts, a negative impression is made over society.

The study considers the political marketing examples in the 21" century’s
Turkey on city level and, the effects of election propagandas on society’s
decision. Thus, the political parties’ county headquarters in Izmir are chosen for
the political marketing techniques used.

Key words: politics, marketing, election, election campaigns and election
propagandas.





