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LiSE OGRENCILERININ PARA KAVRAMINA iLiSKiN ALGILARININ
METAFORLAR ARACILIGIYLA INCELENMESI

Turan SIMSEK!

(074

Yasamin hemen hemen her aninda kullanilan paranin bireyler tarafindan nasil algilandigi ve bireylerin para
kavramina yiikledikleri anlamlarin bilinmesi 6nemlidir. Lise 6grencilerinin para kavramina iligkin metaforik
algilarim1 ortaya ¢ikarmayi amaglayan bu aragtirmada nitel aragtirma deseni kullanilmistir. Arastirma, lise
ogrencilerinin para kavramina iligkin metaforik algilarinin tespit edilmesine odaklanmugtir.

Calisma grubu, sosyoekonomik 6zellikleri birbirinden farkli {i¢ farkli lisede 6grenim goren 256 Ogrenciden
olusmaktadir. Ogrencilerin %10.93’ii 9. Simifta (n =28), %17.57’si 10. Sinifta (n=45), %39.84’ii 11. Smifta (n =
102) ve %31.64°1 12. Smifta (n=81) okumaktadir. Veriler, lise 6grencilerinin, “Para ....... gibidir; ¢iinkd,
.......... ” ciimlesini tamamlamasiyla elde edilmistir. ilk boliimde “para” kavramini tek bir sdzciikle ifade etmeleri,
ikinci boliimde kullandiklar1 metaforun nedenini agiklamalari, bir gerekce ya da mantiksal dayanak sunmalari
istenmistir. Verilerin analizinde, iiretilen biitiin metaforlarin gegici bir listesi olusturulmus, listesi ¢ikarilan
metaforlarin belli bir metaforu net bir sekilde ifade edip etmedigi incelenmistir. Tiim metaforlar ve gerekgeleri
incelenerek, ortak 6zellikleri belirlenmis ve bunlari1 temsil edebilecegi diisliniilen kategoriler olusturulmustur.
Bulgulara gore, lise dgrencilerinin, para kavramma iligskin olarak toplam 104 adet gegerli metafor tirettikleri,
tiretilen bu metaforlarin on kavramsal kategori altinda toplandig tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Para Algisi, Paranin dogas1, Metafor, Lise Ogrencileri

A STUDY OF HIGH-SCHOOL STUDENTS’ PERCEPTION OF MONEY NOTION
VIA METAPHORS

ABSTRACT

It is important to know how the money used in almost every moment of life is perceived by individuals and the
meanings that individuals attach to the concept of money. Qualitative research design was used in this research,
which aims to reveal the metaphorical perceptions of high school students regarding the concept of money. The
research focused on identifying high school students' metaphorical perceptions about the concept of money.

The study group consists of 256 students who study at three socio-economically different high-schools. 10.93%
of the students are in the 9th grade (n=28), 17.58% are in the 10th grades (n=45), 39.84% are in the 11th grade
(n=102) and 31.64% (n=81) are in the 12th grade. Data has been cokllected by making the students complete the
sentence which says ¢ Money is like ...... , because ...... > . In the first part , they were asked to describe money
with one word ; and in the second part they were asked to explain their metaphor and to give a reasonable
explanation. While analysing the data, a temporary list was made for all the metaphors expressed, and all the
metaphors in the list has been checked whether they identify with a certain metaphor. All the metaphors and their
justifications were analysed , their common properties were determined, and they were all categorized hence.
According to the findings, high-school students were detected to have created 104 valid metaphors related to
money concept , and these metaphors were listed under ten different conceptional categories.

Keywords: Perception of Money, The Nature of money, Metaphor, High-School Students.
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Giris

Odeme arac1 olarak paranin kokenlerine, insani yasamin aile disindaki biiyiik birliklere
kaymaya basladigi buzul caginda dahi rastlanmaktadir. Tarihin ilk donemlerinde ticaret
giinimiizdeki kadar yaygin halde degildi bundan dolayr miibadele yani trampa ekonomisi
mevcuttu. Diger bir deyisle mallar, baska mallar ile degis tokus edilirdi. Tarim ile ilgili
faaliyetlerin artmasi, mallarin ¢esitlenmesini beraberinde getirmis bundan dolay1 mal degisimi
icin kullanilan takas ekonomisi yetersiz kalmaya baslamistir. Takas ekonomisinin iglerligini
kaybetmesinin temelinde; malin dayamklilik, kithk bolluk durumu gibi pek c¢ok neden
bulunmaktadir (Fidan, vd. 2019:145). Zaman igerisinde deniz hayvanlarinin kabuklari,
kurutulmus baliklar, taglar, kiirkler, hububat, biiyiik bas hayvanlar gibi maddeler para islevini
gbérmiis, mal ve hizmetlerin miibadelesinde kullanilmiglardir. Paranin degerli madenler halinde
standartlasmis kullaniminin, 2 bin 500 y1l 6nceye, Lidyalilara dayandig1 bilinmektedir. Fakat
paranin farkli deger ve sekillerde kullanimi ¢ok daha eskilere dayanmaktadir. Madeni paralarin
kullanimina kadar gegen siiregte bir¢ok farkli nesne para yerine kullanilmistir. Cesitli deniz
hayvanlarina ait kabuklar1 ve ¢esitli donemlerde tuz gibi minerallerin para gibi miibadele araci
olarak kullanim1 6rnek olarak verilebilir. Ayrica Azteklerin uzun dénemler boyunca para olarak
kahve ¢ekirdeklerini kullanmasi, Normanlarin vergi toplamak amaciyla “TallySticks” adin1
verdikleri tahta ¢ubuklarin vadeli islem araci olarak kullanilmasi seklinde 6rneklerin sayisi
oldukca fazladir. Ote yandan giiniimiizden 4 ila 5 bin y1l éncesine ait Babil tabletlerinde, kredi
benzeri uygulamalarin ve degisik cografyalarda ticaret i¢in kullanilan farkli doéniisiim
metriklerine sahip takas araglarinin izleri goriilebilmektedir (Senbayram, 2019:74). Lidyalilarin
paray1 degerli metal standardina doniistliirmesi, tarih boyunca para kavramindaki en biiytlik
doniim noktalarindan birisi. Ancak daha 6nemli bir doniim noktasi, paranin kagit formunda
basilmasi ve kullanilmasi oldu. Bununla birlikte para ile alakali teknolojiler gelistikge paraya
olan giiven de artt1 ve bdylece paranin daha yaygin sekilde kullanilmasina bagli olarak
toplumsal gelisme de hizlandi (Usta, 2018:3).

Para, mal ve hizmet aligverisinde kullanilan, insanlar tarafindan kabul géren, mal ve hizmetlerin
degerlerini fiyat olarak 6lcen, hesap birimi, tasarruf, 6diing verme, alma ve degisim aracidir.
Iktisadi anlamda para, ekonomik iliskilerde genel ddeme araci olarak kabul edilen satin alma
giiclinii veya malvarligin1 ifade eden, deger saklama ve hesap birimi fonksiyonlarmi goren,
soyut veya somut bir miibadele aracidir (McLeay, vd. 2014: 6). Ancak bir goriingii olarak
iktisadi iligkiler i¢inde tanimli gibi gorlinse de, paray: iktisadi diizlemin Gtesinde iktisadi
iligkileri de toplumsal iligkilerin 6zgiil bir bi¢cimi olarak ele almak, bu baglamda paray1 bir
toplumsal iliski olarak kavramak gerekmektedir. Iktisadi evrende her sey, parasal olarak ifade
edilen deger kategorileri olarak yer almaktadir. Ancak paranin, sadece iktisadi anlamiyla
olmamak tizere, ¢ok daha genel diizeyde, toplumsal yeniden iiretim siirecinin tiim boyutlariyla
baglantili oldugu agiktir. Paranin toplumsal olarak sahip oldugu anlama dair, ekonomiyle
dogrudan baglantili olan veya olmayan bir¢ok alanda gdzlem yapmak miimkiindiir. Ornegin
istihdam iktisadi bir olgu olmakla birlikte, bir iste ¢alisarak para kazanmak toplumsal statii veya
kisisel psikoloji agisindan ¢ok dnemlidir. Evlilik toplumsal, psikolojik bir olgu oldugu kadar,
parasal birikimi gerektiren, siirdiiriilmesi i¢in diizenli para girisini zorunlu kilan bir kurumdur.
Issizlik veya para kazanamiyor olmak, cogu zaman toplumsal hayata saglikli bir birey olarak
katilamamak anlamina gelmektedir. Bu tiir 6rnekleri ¢ogaltmak miimkiindiir ve bu tiirden
sayisiz Ornek, paranin salt iktisadi bir kategori olarak ele alinmamasi gerektigini ortaya
koymaktadir. Iktisatta, paranin, genellikle goriingiiler diizleminde ele alinmasima karsilik,
paray1 ortaya cikaran mekanizmalarin, yani toplumsal iligkilerin yeterince ele alindigim
sOylemek zordur. Bunun en belirgin gostergesi, paraya iliskin  “kuramsal” bir agiklama
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yapilacagi zaman, en fazla “paranin islevleri” iizerine bir tanimla yetinilmesidir. Oysa bu
islevler paranin varligin1 ve dogasini agiklamaktan uzaktir; ¢linkii sadece paranin islevlerinin
ne oldugu ve paranin bu islevleriyle bigcimsel olarak neyi gergeklestirdigi iizerine yapilan
gbzlem ve agiklamalarin, paranin neden var oldugunu ve bu islevleri nasil gergeklestirdigini
acikladigr sdylenemez. Birgok iktisatcinin paraya iliskin kuramsal agiklamalari, dogrudan
“paranin islevleri” ile baglamakta ve bu baglamin digina ¢ikmamaktadir. Paranin iglevleri, para
ile metalar arasinda bir iligki gibi goriinse de, aslinda iliskinin Oncelikle insanlar arasinda
taniml1 olmasi, burada asil vurgulanmasi gereken konudur. Piyasa diizleminde tanimli para,
dogal olarak  “iktisadi insan” ile iliskilendirilmekte, paranin anlami ve igerigi bu aktoriin
piyasada tanimli eylemleriyle agiklanmaktadir. Oysa sosyolojik olarak nitelenen
¢oziimlemelerde paranin anlami, toplumsal niteligi, iktisadi bir baglamda ele alinmamaktadir.
Buna gore para, farkli anlamlara sahiptir; Ornegin paranin caligilarak ya da kumardan
kazanilmas1 veya yolda bulunmasi, paraya farkli anlamlar yiiklenmesine ve kisilerce bu paralara
farkli sekilde bakilmasina yol agmaktadir (Aslan, 2019). Biitiin bunlar tarih siireci iginde hesap
oOlciisii, takas ve deger saklama araci gibi temel fonksiyonlarinda degisim olmamakla birlikte,
paranin bireyler tarafindan algilanma ve anlamlandirma bi¢iminin degistigini gdstermektedir.
Algi, insanlarin herhangi bir olay veya kavrama yaklagim bi¢imini dogrudan etkileyen bir faktor
oldugundan ayni olay ya da duruma bireyler farkli deger bigerek yine farkli anlamlar
yiikleyebilmekte, bireylerin algilama giiclinlin ve yasam deneyimlerinin birbirinden farkl
olmas1 da tek bir durum veya kavramin farkli bigimlerde algilanmasi sonucunu ortaya
¢ikarmaktadir. Bu farkliligi yansitmanin en etkili yolu ise metaforlardir (Anilan, 2017:7).
Metafor bir bireyin yiiksek diizeyde soyut, karmasik veya kuramsal bir olguyu anlamada
kullanabilecegi zihinsel bir ara¢ ve hem felsefe hem de bilimsel kuramlarin agiklanmasinda
kullanilan gii¢lii bir analiz ydntemidir (Thagard ve Beam, 2004:514). Ilgili alan yazin
incelendiginde, basta egitim ile ilintili kavramlar olmak iizere bir¢ok metafor g¢alismasinin
yapildig1 goriilmektedir. Ancak, kullanilmaya baslandigi giinden bu yana farkli disiplinlere
konu olmus ve insan yagaminin ayrilmaz bir par¢asina donligmiis para kavramu ile ilgili gerek
iktisadi gerekse sosyoloji yazininda yapilmis bir metafor ¢alismasina rastlanmamistir. Kiiresel
Olgekte para ve ekonomi yonetimi, finansal okuryazarlik, finansal bilgi ve bilingli tiiketimin
oneminin ve gerekliliginin vurgulandigr bir donemde, lise 6grencilerinin  “para” kavramina
iligkin irettikleri metaforlarin ortaya c¢ikarilmasi ve neden bu metaforlar1 irettiklerinin
gerekgeleri ile tartisilmasi gerekmektedir. Zira {ilke ekonomileri i¢in bu denli 6nemli bir arag
olarak ifade edilen paranin kullanimi, hangi kanallarla ve nasil harcandigi veya hangi
kaynaklardan elde edildigini, insanlarin para ile ilgili biling diizeylerini, parayla ilgili
tutumlarini, davraniglarini, paraya bakis agilarmi degerlendirmek, uygulanacak ekonomik
politikalar bakimindan da onemlidir (Koksal, 2019). Lise Ogrencilerinin para kavramina
yonelik algilarinin 6nemli oldugu diisiincesiyle gerceklestirilen bu ¢alismanin amaci; para
kavramina iligkin algilar1 metaforlar araciligiyla ortaya ¢ikarmaktir. Bu genel amag¢ dahilinde
su sorulara cevap aranmistir:
1- Lise 6grencilerinin para kavramina iliskin sahip olduklari metaforlar nelerdir?
2- Para kavramina iligkin metaforlar ortak 6zellikleri bakimindan hangi kavramsal

kategoriler altinda toplanabilirler?

1. Yontem

1.1.Arastirmanin Metodu

Nitel bir arastirma olan ¢alismada olgu bilim deseni kullanilmistir. Olgu bilim deseni
farkinda oldugumuz ancak derinlemesine ve ayrintili bir anlayisa sahip olmadigimiz olgulara
odaklanmaktadir. Bu olgularla giinlik yasamda cesitli bicimde karsilasabiliriz. Olgular
yasadigimiz diinyada olaylar, deneyimler, kavramlar ve durumlar gibi ¢esitli sekillerde
karsimiza cikabilmektedir. Bize tiimiiyle yabanci olmayan, ayn1 zamanda da tam anlamini
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kavrayamadigimiz olgular1 arastirmayi amaglayan caligmalar i¢in olgu bilim uygun bir
arastirma zeminini olusturur (Yildirim ve Simsek, 2013).

1.2.Cahisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2018-2019 dgretim yilinda Kayseri ili MDKAL, OBFL
ve OBA Lisesi’nde 6grenim gdren dgrenciler olusturmaktadir (n=256). Arastirmaya katilim
saglayan dgrencilerden 123’ erkek, 133’ii kadindir. Ogrencilerin %10.93i 9. Smifta (n=28),
%17.57’si 10. Sinifta (n=45), %39.84’1i 11. Sinifta (n=102) ve %31.64’1 12. Sinifta (n=81)
egitim gormektedir. Arastirmaya dahil edilen katilimcilarin se¢ciminde amagli 6rnekleme
yontemlerinden maksimum gesitlilik yontemi kullanilmigtir. Kullanilan maksimum ¢esitlilik
yontemi ¢ergevesinde, Tiirk Egitim Sisteminde bulunan ii¢ lise tiiriinden 6grencilerin sahip
olduklar1 cogunluk dogrultusunda arastirmaya dahil edilmesi amaglanmaistir.

1.3.Verilerin Toplanmas: Siireci

Ogrencilerin para kavramina yonelik metaforik algilarini belirlemeyi amag edinen bu
caligmanin verilerinin elde edilebilmesi i¢in, her bir katilimcinin yalnizca tek bir metafora
odaklanarak kendilerine yazili bir form olarak verilen “Para ...gibidir, ¢linkii ...” ifadesini
tamamlamalar1 istenmistir. Boylesi bir ifadeyle, hem 6grencilerin paray1 neye benzettiklerini
bir metafor ile ifade etmeleri, hem de ifade ettikleri metaforu gerekcelendirmeleri istenmistir.
Arastirmaya katilan 6grencilere kendilerine yazili olarak verilen metaforu tamamlamalari igin
yirmi dakikalik bir siire verilmistir. Ogrencilere verilen yirmi dakikalik kisa siire igerisinde,
akillarina ilk gelen metaforu yazmalari istenmistir. Bununla, 6grencilerin para hakkindaki anlik
tepkilerinin ortaya ¢ikartilmasi amaglanmistir. Ogrencilerin para kavramini gibi ifadesini
kullanarak bir seye benzetmeleri, c¢linkii ifadesini kullanarak da parayi benzettikleri seyi
acikliga kavusturmalari ya da gerekgelendirmeleri saglanmaya calisilmistir. Arastirma
uygulamasinda ders Ogretmeninden izin alinmis ve oOgrenciler metafor teknigi hakkinda
bilgilendirilmistir.

1.4.Verilerin Analizi

Yapilan ¢alismadan toplanan veriler, nitel aragtirmalarda yaygin bir sekilde kullanilan
icerik analizi teknigi kullanilarak analiz edilmistir. Icerik analizinde temel amag, toplanan
verileri agiklayabilecek kavramlara ve iligkilere ulasabilmektir. Betimsel analizde 6zetlenen ve
yorumlanan veriler, icerik analizinde daha derin bir isleme tabi tutulur ve betimsel bir
yaklasimla fark edilmeyen kavram ve temalar bu analiz sonucu kesfedilebilir (Yildirim ve
Simsek, 2013). igerik analizi yapilirken birgok arastirmaci tarafindan kullanilan bes asamali
degerlendirme siireci dikkate alinmistir. Bunlar sirasiyla: (1) isimlendirme / kodlama /
etiketlendirme asamasi, (2) tasnif / eleme ve aritma asamasi, (3) yeniden organize etme /
derleme / kategori gelistirme asamasi, (4) gegerlik ve giivenirligi saglama asamasidir.

1.4.1.Isimlendirme/Etiketleme Asamasi

Metafor analizinde kullanilan adimlardan ilki olan isimlendirme/etiketleme asamasinda,
ogrenciler tarafindan iiretilen metaforlarin alfabetik siraya gore bir listesi ¢ikartilmistir. Bu
asamada, ayn1 zamanda, mantiksal bir ifade ile desteklenmeyen metaforlar elenmis olup, bu
metaforlar veri setinden de c¢ikarilmistir. Bazi katilimcilarin kendilerine dagitilan kagitlara
yalnizca bir metafor yazip, bu metafora ¢iinkii ifadesini kullanarak bir gerekce yazmadiklar
tespit edilmistir (Para ¢igek gibidir, ¢iinkdi..., Para matematik gibidir, ¢iinkii... ). Bu sekilde
yalnizca metaforun yazildigi, ancak gerekcesinin yazilmadigr veriler de c¢alismadan
cikartilmistir. Bunun yani sira, bazi metaforlar herhangi bir kavramsal kategori igerisine
yerlestirilememis; mantiksiz veya anlasilir olmadiklar1 i¢in bu metaforlar da veri setinden
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cikartilmigtir. (Para A101 gibidir, harca harca bitmez. Para asker gibidir, tek basina yeterli
degildir).

1.4.2. Tasnif Etme (Eleme ve Aritma) Asamasi

Metafor analizinin ikinci adimi olan tasnif etme (eleme ve aritma) asamasinda ham
verilere gidilerek metaforlar arasinda benzerlikler veya ortak Ozellikler olup olmadig:
arastirtlmistir. Bu yiizden, her bir metafor analiz edilebilir boliimlere ayrilip, ¢esitli metaforlar
arasinda ortak ozellikler aranmaya calisilmigtir. Her katilimcinin mantiksal veya makul bir
metaforu {iretmedigi goriilmiis olmakla birlikte, bu metaforlar “zayif yapilandirilmig
metaforlar” olarak isaretlenerek veri setinden ¢ikarilmistir. Sonugcta, isimlendirme/etiketleme
ve tasnif etme (eleme ve aritma) asamalarinin sonucunda, 47 kagit icermis oldugu yontemsel
sorunlarindan dolay1 veri setinden c¢ikarilarak analiz dist tutulmustur. Katilimcilarin zayif
yapilandirilmis metaforlar1 veri setinden ¢ikarildiktan sonra geriye 209 adet uygun metaforun
yazili oldugu kagit yeniden organize etme ve derleme asamasina tabi tutulmustur.

1.4.3.Yeniden Organize Etme ve Derleme Asamasi

Metafor analizinin yeniden organize etme ve derleme asamasinda ise toplanan ham
veriler yeniden gézden gegirilerek, her biri metaforu en iyi sekilde temsil edebilecek olan kalan
metaforlar arasindan 6rnek ifadeler secilmistir. Boylece, iiretilen metaforlar i¢in onu en iyi
temsil ettigi varsayilan metaforlarin derlenmesiyle birlikte bir metafor listesi olusturulmustur.
Bu asamada, katilimcilar tarafindan para kavramina iligskin olarak iiretilen metaforlar ortak
ozellikleri dogrultusunda gruplandirilmig, daha sonra ise her bir metafor tek bir mantiksal
kategoriye uyacak bir bi¢imde kodlanmustir.

1.4.4.Gegerlik ve Giivenirligi Saglama Asamasi

Metafor analizinin sonuncu adimi olan gegerlik ve giivenirligi saglama asamasinda
calismada elde edilen veriler higbir yorum katilmaksizin detayli bir bigimde sunulmaya
calisilmistir. Aynm1 zamanda, arastirmanin verilerinin gegerligini saglayabilmek i¢in uzman
goriigiine bagvurulmus olup, bu uzmandan elde edilen metaforlarin dogru kavramsal kategoriler
altinda toplanip toplanmadiklarini incelemesi istenmistir. Bununla birlikte, bu uzmandan 6rnek
bazi metaforlar1 belirlenen kavramsal kategorilere atamasi istenmis; bu sekilde secilen
metaforlarin dogru kategorilere atanip atanmadiklar1 kontrol edilmeye ¢alisilmistir. Arastirma
verilerinin glivenirligini saglayabilmek i¢in Miles ve Huberman’in (1994; Akt: Saban,2009:
288) gelistirmis oldugu kodlayicilar arasi giivenirlik hesaplama formiilinden (Giivenirlik =
Goriig Birligi / Gortis Birligi + Goriis Ayriligr x 100) yararlanilmistir. Daha sonra, her iki
kodlayici arasindaki metaforik kodlamalar karsilagtirilmis ve iki kodlayici arasindaki giivenirlik
% 90.38 olarak hesaplanmistir. Sonugta, calismada kodlayicilar arasinda istenilen giivenirlik
diizeyi elde edildigi kanaati ile bulgularinin raporlastirilmast asamasina gecilmesine karar
verilmistir.

2. Bulgular

Calismanin bu boliimiinde, elde edilen verilerin analizleri sonucunda 6grencilerin para
kavrami hakkinda sahip olduklari metaforlara yer verilmistir. Oncelikle, arastirmada elde edilen
metaforlar genel bir bi¢imde verilmis, daha sonra ise metaforlar iligkili olduklar1 kavramsal
kategoriler i¢erisinde ayr1 ayr1 sunulmustur. Arastirmaya katilan 6grenciler “para” kavrami ile
ilgili olarak toplam 104 adet iyi-yapilandirilmis metafor iiretmislerdir. Sekil 1°de de gorildigii
iizere liretilen metaforlar 6grencilerin kullanim yogunluklarina gére kelime bulutu bigiminde
verilmistir. Bu metaforlardan 6grenciler tarafindan en fazla kullanilanlarin, hayat, su, ask,
zaman, anahtar, dost, seytan, insan, mutluluk, silah, alkol, hayal ve nefes oldugu goriilmektedir.
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Sekil 1. Lise Ogrencilerinin Para Metaforlar

GCati Saat Kusg Kalp Saat .Seytan Ekmek

internst S u ihtiyag A$ k Yemek Topral Limon Oksijen

Gozltik Zincir Damar Calimalk Zaman Riizgar DOSt Umut

Smiir Kum Buhar ilag Tulum Kardes Dewvlet Kanun Akl

Ansiklopedi Semsiye Ana htar silgi  Araba

Kumanda Giysi Merdiven Cep telefonu Ugak Kilavuz Kimlik

I I ayat Diigman Batakhlk Zehir Hastahlk Akrep Yilan

ilgi Milkrap Vampir Sigara Bal Aile Gekirdek igdei

Uyusturucu Ralka Makyaj Matematik Mutluluk esnaf
Hayal iman Gskkusag Boya Nefes Sosyal medya Sahte
arkadas ikiytzli Insan Duwvar Giig Miisteri temsileisi Gilines Isik Dls

Yogurt Kelebek Kus Ates Sabun Anne

Bukalemun Tann Aaltin Seweili Giizel laz

/

\

Yapilan ¢alismada tiretilen metaforlardan; hayat (f=25, %24.03), su (f=21, %20.19), ask
(f=12, %11.53), zaman (f=10, %9.61), insan (f=8, %7.69), anahtar (f=8, %7.69), dost (f=7,
%6.73), nefes (f=5, %4.80), hayal (f=5, %4.80) ve seytan (f=5, %4.80) metaforlari en yiiksek
frekansa sahip metaforlar arasinda yer almistir. Calismada, metaforlarin tiimii frekans
biiyiikliigiine gore siralanarak Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Arastirmada Uretilen Metaforlar ve Frekans Degerleri
Metaforun Siras1 ~ Metaforun Adi  Frekans (f)  Yiizde (%)

1 Hayat 25 24.03
2 Su 21 20.19
3 Ask 12 11.53
4 Zaman 10 9.61
5 Insan 8 7.69
6 Anahtar 8 7.69
7 Dost 7 6.73
8 Nefes 5 4.80
9 Hayal 5 4.80
10 Seytan 5 4.80
11 Mutluluk 4 3.84
12 Alkol 3 2.88
13 Kadin 3 2.88
14 Silah 3 2.88
15 Gilig 1 0.96
16 Silgi 1 0.96
17 Riizgar 1 0.96
18 Sigara 1 0.96
19 Araba 1 0.96
20 Kumanda 1 0.96
21 Giysi 1 0.96

54



Haziran /June 2020

Cilt/\VVolume: 5 — Sayi/Issue: 1

Sosyolojik Diisiin
22 Kalp 1 0.96
23 Hava 1 0.96
24 Can 1 0.96
25 flag 1 0.96
26 Baba 1 0.96
27 Kum 1 0.96
28 Umut 1 0.96
29 Omiir 1 0.96
30 Tann 1 0.96
31 Altin 1 0.96
32 Cikolata 1 0.96
33 Bal 1 0.96
34 Aile 1 0.96
35 Diisman 1 0.96
36 Hastalik 1 0.96
37 Zehir 1 0.96
38 Akrep 1 0.96
39 Yilan 1 0.96
40 Bataklik 1 0.96
41 Miisteri temsilcisi 1 0.96
42 Esnaf 1 0.96
43 Cigek 1 0.96
44 Makyaj 1 0.96
45 Karakter 1 0.96
46 Iman 1 0.96
47 Gokkusagt 1 0.96
48 Tahterevalli 1 0.96
49 Yogurt 1 0.96
50 Cocuk 1 0.96
51 Kelebek 1 0.96
52 Kus 1 0.96
53 Ates 1 0.96
54 Cekirdek 1 0.96
55 Cay 1 0.96
56 Sabun 1 0.96
57 Anne 1 0.96
58 Matematik 1 0.96
59 Merdiven 1 0.96
60 Cep telefonu 1 0.96
61 Ugak 1 0.96
62 Saat 1 0.96
63 Ekmek 1 0.96
64 Bukalemun 1 0.96
65 Tulum 1 0.96
66 Boya 1 0.96
67 Kardes 1 0.96
68 Elektrik 1 0.96
69 Enerji 1 0.96
70 Sosyal medya 1 0.96
71 Internet 1 0.96
72 Sevgili 1 0.96
73 Tcki 1 0.96
74 Ihtiyag 1 0.96
75 Ilgi 1 0.96
76 Giizel kiz 1 0.96
77 Mikrop 1 0.96
78 Vampir 1 0.96
79 Uyusturucu 1 0.96
80 Raki1 1 0.96
81 Sahte arkadas 1 0.96

55



Haziran /June 2020

Sosyolojik Diisiin

Cilt/\VVolume: 5 — Sayi/Issue: 1

82 Ikiyiizlii insan 1 0.96
83 Duvar 1 0.96
84 Giines 1 0.96
85 Kilavuz 1 0.96
86 Buhar 1 0.96
87 Isik 1 0.96
88 Kimlik 1 0.96
89 Toprak 1 0.96
90 Diis 1 0.96
91 Limon 1 0.96
92 Devlet 1 0.96
93 Kanun 1 0.96
94 Akl 1 0.96
95 Oksijen 1 0.96
96 Zincir 1 0.96
97 Damar 1 0.96
98 Semsiye 1 0.96
99 Cakmak 1 0.96
100 Antibiyotik 1 0.96
101 Cat1 1 0.96
102 Ansiklopedi 1 0.96
103 Gozliik 1 0.96
104 Yemek 1 0.96
Toplam 209 100

Aragtirmada, dgrenciler tarafindan tiretilen toplam 104 metafordan 17’sinin (%16.34)
canl varliklarla (kus, insan, akrep, kelebek), 87’sinin (%83.65) ise cansiz varliklarla
(ansiklopedi, semsiye, silah, anahtar) iliskili olduklari sonucuna varilmistir. Ayrica, arastirmaya
katilan 6grencilerin para kavramina yonelik olarak gelistirdikleri metaforlarin on kavramsal
kategori altinda toplandiklar1 goriilmistiir (Sekil 2).

Sekil 2. Para Kavramina lliskin Olusturulan Metaforlarin Kavramsal Kategorileri

PARA

B Yasamin zorunlu
gereksinimi / ayrilmaz bir

arcasi olarak para
m Harcanan / yok olup giden

/ tilkenen olarak para

u Koruyucu / kurtarici / giiven
verici bir kavram olarak

para
B Arag olarak para

m Kotiiliiklerin kaynagi /
tasiyicisi olarak para

Arastirmaya katilan 6grencilerin para kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlarin
icerisinde yer aldig1 kavramsal kategoriler Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Para Kavramu ile Ilgili Metaforlar ve Kavramsal Kategorileri

| Kavramsal Kategoriler |

Metaforlar

| Kathma | Metafor
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n (%) f (%)

1.Yasamin zorunlu gereksinimi | Hayat (25), Su (21), Nefes (5), Hava (1), Can

/ ayrilmaz bir pargasi olarak (1) Kalp (1), Saat (1), Ekmek (1), Elektrik (1),

para Enerji (1), Internet (1), Ihtiyag (1), Yemek (1), | 68 (32.53) 20 (19.23)
Toprak (1), Limon (1), Oksijen (1), Gozlikk

(1), Zincir (1), Damar (1), Cakmak (1)

2. Harcanan / yok olup giden Ask (12), Zaman (10), Insan (8), Mutluluk (4),

/ tiikenen olarak para Riizgar (1), Umut (1), Omiir (1), Kum (1), 39 (18.66) 9 (8.65)
Buhar (1)

3.Koruyucu / kurtaric1 / giiven | Dost (7), Silah (3), ilag (1), Baba (1), Tulum

verici bir kavram olarak para (1), Kardes (1), Devlet (1), Kanun (1), Akil 21 (10.04) 13 (12.50)
(1), Semsiye (1), Antibiyotik (1), Cat1 (1),
Ansiklopedi (1)

4.Arag olarak para Anahtar (8), Silgi (1), Araba (1), Kumanda
(1), Giysi (1) Merdiven (1), Cep telefonu (1), 17 (8.13) 10 (9.61)
Ugak (1), Kilavuz (1), Kimlik (1)

5.Katiiliiklerin kaynagi Seytan (5), Diisman(1), Bataklik (1), Zehir

/tastyicist olarak para (1), Hastalik (1), Akrep (1), Yilan (1), ilgi (1), 14 (6.69) 10 (9.61)
Mikrop (1), Vampir (1)

6.Bagimlilik yapici olarak para | Alkol (3), Sigara (1), Cikolata (1), Bal (1),
Aile (1), Cekirdek (1), Cay (1), I¢ki (1), 12 (5.74) 10 (9.61)
Uyusturucu (1), Raki (1)

7.Aldatic1 olarak para Cicek (1), Makyaj (1), Matematik (1), Esnaf
(1), Karakter (1), Iman (1), Gokkusag1 (1), 12 (5.74) 12 (11.53)
Boya (1), Sosyal medya (1), Sahte arkadas (1),
Ikiyiizlii insan (1), Duvar (1)

8.Ulasilmasi olanaksiz bir Hayal (5), Gii¢ (1), Miisteri temsilcisi (1), 10 (4.78) 6 (5.76)

kavram olarak para Gtines (1), Isik (1), Diis (1)

9.Degisen/hareket eden olarak | Tahterevalli (1), Yogurt (1), Cocuk (1),

para Kelebek (1), Kus (1), Ates (1), Sabun (1), 9 (4.30) 9 (8.65)
Anne (1), Bukalemun (1)

10.Degerli bir kavram olarak Kadm (3),Tanr1 (1), Altun (1), Sevgili (1), 7 (3.34) 5 (4.80)

para Giizel kiz (1)

Toplam 209 104

Calismada ortaya ¢ikan bu kavramsal kategorilerin; yasamin zorunlu gereksinimi /
ayrilmaz bir pargasi olarak para, harcanan / yok olup giden / tiikkenen olarak para, koruyucu /
kurtarici / gliven verici bir kavram olarak para, arag olarak para, kotiiliikklerin kaynagi / tastyicisi
olarak para, bagimlilik yapici olarak para, aldatici olarak para, ulagilmasi olanaksiz bir kavram
olarak para, degisen / hareket eden olarak para, degerli bir kavram olarak para bigiminde
olduklar1 belirlenmistir.

2.1.Kavramsal Kategorilere Iliskin Bulgular
Aragtirmanin bu bdliimiinde, ¢aligmaya katilan 6grenciler tarafindan para kavramina
iliskin tiretilen metaforlar kavramsal kategoriler altinda ele alinarak incelenmistir.

Yasamin zorunlu gereksinimi / ayrilmaz bir pargasi olarak para

Bu kategoride toplam 68 6grencinin (%32,53), 20 (19.23) adet iyi-yapilandirilmig
metafor tirettikleri gortilmiistiir. Bu metaforlar igerisinde en yiiksek frekansa sahip metaforlar
sirastyla su sekildedir: hayat (f=25, %24.03), Su (f=21, %20.19), nefes (f=5, %4.80).
Ogrencilerin paraya iliskin iirettikleri metaforlar incelendiginde, iiretilen metaforlarin genel
olarak olumlu bir yapida algilandigi, paranin yasam i¢in zorunlu bir gereksinim olarak
degerlendirildigi anlasilmistir. Ogrencilerin bu kategoride olusturduklar1 &rnek metaforlar
asagida sunulmustur.
"Para hayat gibidir. Ciinkii; o olmadan hi¢bir sey olmaz. "
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"Para hayat gibidir, onsuz yasayamazsin.”

"Para hayat gibidir, bazen iizer, bazen giildiiriir."

"Para su gibidir. Ciinkii; o olmadan yaganmaz. "

"Para su gibidir. Ciinkii,; tiim yasamin kaynagidir. "'

"Para su gibidir, Ciinkii; onsuz hayat diistiniilemez."

"Para nefes gibidir, Ciinkii; onsuz yasayamazsn."

"Para hava gibidir, Ciinkii; nasil ki hem diinyada hem de evrende hava olmadan hi¢hir sey
olusmaz insan yasaminin tiim kaynagi da paradir."
"Para kalp gibidir, Ciinkii; yasamimiza o canlilik verir.
"Para saat gibidir, Ciinkii; para olmadan hayatini planlayamazsin.
"Para elektrik gibidir, Ciinkii, tiim ihtiyaglarimizi onunla karsilariz .
"Para saat gibidir, Ciinkii; para olmadan hayatini planlayamazsin. "
Para ekmek gibidir, Ciinkii; para olmadan hayat durur."
"Para enerji gibidir, Ciinkii; para olmadan hayat durur.
"Para internet gibidir, Ciinkii; kesfinden sonra o olmadan yapilamaz hale gelmistir. Internet
gibi parada artik hayatimizin kopmayan bir parcasidir. "

"Para toprak gibidir, Ciinkii; insan yasaminin her asamasinda topragin ozel bir yeri ve anlami
olmustur. Parada insanlar var oldugundan bu yana hep kullanilmis o da yasamin bir parcasina
doniismiistiir.”

"Para limon gibidir, Ciinkii; [imon olmadan salata yapilamaz ¢orbalara istenilen tat verilemez.
Para olmadan da yasamimiz renklenemez anlam kazanamazdi. "

"Para gozliik gibidir, Ciinkii; onsuz oniinii géremezsin. "

"Para zincir gibidir, Ciinkii; biitiin ekonomik sistem ona baghdwr. Para olmadan ekonomik
sistemin bir anlami olmazdi."

"Para damar gibidir, Ciinkii; damar olmadan kan kalbe tasinamaz, kalpten de viicuda
aktarilamaz sonucta hayat olmazdi. "

"Para ¢akmak gibidir, Ciinkii; ¢cakmak olmadan ihtiyaclarimizi karsilamak icin gerekli olan
atesi elde edemeyiz."

"
”

”

”

Harcanan / yok olup giden / tiikenen olarak para

Bu kategoride toplam 39 6grencinin (%18.66), 9 (8.65) adet iyi-yapilandirilmis metafor
urettikleri goriilmiistiir. Bu metaforlar icerisinde en yiiksek frekansa sahip metaforlar sirasiyla
su sekildedir: ask(f=12, %11.53 ), zaman (f=10, % 9.61), insan (f=8, % 7.69), mutluluk (f=4,
%3.84) . Bu kategoride paraya iligkin tiretilen metaforlar incelendiginde, paranin insan yasami
gibi tiikenen, ask ve mutluluk gibi zamanla biten bir yapida algilandigi anlasilmigtir.
Ogrencilerin bu kategoride olusturduklar1 6rnek metaforlar asagida sunulmustur.
"Para ask gibidir, Ciinkii; zevk verir ama sonunda stirtindiiriir."
"Para ask gibidir, Ciinkii; gelip gegicidir. "
"Para ask gibidir, Ciinkii; bir kaybeder bir kazanirsin"
"Para zaman gibidir, Ciinkii; o da biter."
"Para zaman gibidir, Ciinkii; sonsuz degildir elbet o da bir giin bitecektir."
"Para insan gibidir, Ciinkii; harcadik¢a biter."
"Para insan gibidir, Ciinkii; onunda bir sonu vardwr."
"Para mutluluk gibidir, Clinkii; sonsuza kadar siirmesi beklenemez. Parada mutluluk gibi
mutlaka bir giin tiikenir."
"Para umut gibidir, Ciinkii;, umutlar bir giin tiikenir."
"Para omiir gibidir, Ciinkii; elbet o da bir giin bitecektir.”
"Para buhar gibidir, Ciinkii; yok olup gider."
"Para kum gibidir, Ciinkii; akar yok olur gider."
"Para riizgar gibidir, Ciinkii; ortaya ¢ikmasiyla yok olast bir olur sonsuza kadar stirmez."”
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Koruyucu / kurtaricl / giiven verici bir kavram olarak para

Bu kategoride toplam 21 6grencinin (% 10.04), 13 (12.50) adet iyi-yapilandirilmis
metafor tirettikleri gortilmiistiir. Bu metaforlar igerisinde en yiiksek frekansa sahip metaforlar
sirastyla su sekildedir: dost (f=7 , % 6.73 ), silah (f=3, % 2.88). Bu kategoride paraya iliskin
iiretilen metaforlar incelendiginde, paranin koruyucu / kurtarict ve giiven verici bir yapida
algilandig1 anlasilmistir. Ogrencilerin bu kategoride olusturduklar1 drnek metaforlar asagida
sunulmustur.
"Para dost gibidir, Ciinkii, huzur ve mutluluk verir."
"Para dost gibidir, Ctinkii; her zaman lazimdir."
"Para dost gibidir, Ciinkii, iyi kotii giiniinde hep yamndadir.”
"Para dost gibidir, Ciinkii; problemlerimizin ¢éziimiine yardim eder. Para olmadan
kotiiliiklerin iistesinden gelemeyiz."
"Para silah gibidir, Ciinkii; zor durumda seni kurtarwr sana giiven verir."
"Para ilag gibidir, Ciinkii; seni hastaliklardan kurtarir, kullandikca rahatlarsin."
"Para baba gibidir, Ciinkii; her zaman giiven verir hep yamndadir."”
"Para tulum gibidir, Ciinkii; her ortamda hayatta kalmani ve yasamani saglar."
"Para kardes gibidir, Ciinkii; iyi giiniinde de kotii giiniinde de yanindadir, hep destek olur."
"Para devlet gibidir, Ciinkii; biitiin toplumun ona giivenir inanir."
"Para kanun gibidir, Ciinkii; yeri ve zamani olmaksizin tiim insanlarin giivencesidir."
"Para akil gibidir, Ciinkii; iyi kullanirsak bizi zor durumlardan kurtarir."”
"Para kum gibidir, Ciinkii; akar yok olur gider."
"Para semsiye gibidir, Ciinkii; semsiyenin bizi giinesten yagmurdan korudugu gibi parada bizi
istenmeyen durumlardan korur."
"Para antibiyotik gibidir, Ciinkii; bizi istemedigimiz hastaliklardan kurtarir. Para sayesinde
kendimizi kotiiliiklerden koruyabiliriz."
"Para ¢ati gibidir, Clinkii; bizim dis etkenlerden korunmamizi saglar bize kalkan olur.”
"Para ansiklopedi gibidir, Cuinkii; istedigimiz her bilgiye ogrenmemiz gerekenlere onunla
ulasiriz.”

Arag olarak para

Bu kategoride toplam 17 o6grencinin (%8.13), 10 (%9.61) adet iyi-yapilandirilmis
metafor trettikleri goriilmiistiir. Bu metaforlar igerisinde en yiiksek frekansa sahip metafor;
anahtardir. (f=8, %7.69 ). Ogrencilerin paraya iliskin iirettikleri metaforlar incelendiginde,
iretilen metaforlarin genel olarak olumlu bir yapida algilandigi, paranin isteklere ulagma,
kisileri yonlendirebilme araci olarak degerlendirildigi anlasilmistir. Ogrencilerin bu kategoride
olusturduklar1 6rnek metaforlar asagida sunulmustur.
“Para anahtar gibidir. Ciinkii; her kapiyt agar.”
“Para kumanda gibidir. Ciinkii; herkesi yonlendirmemizi saglar.”
“Para silgi gibidir. Ciinkii; onun sayesinde tiim yanlislar diizeltilebilir.’
“Para giysi gibidir. Ciinkii; goriiniistimiizii degistirmemizi ve kendimizi istedigimiz gibi ifade
etmemizi saglar.”
“Para merdiven gibidir. Ciinkii; basamaklart istedigimiz yerlere ulasmamizi kolaylastirir.’
“Para cep telefonu gibidir. Ciinkii; yer zaman fark etmeden seni istedigine ulastirir . ”
“Para uc¢ak gibidir. Ciinkii; uzaklar: yakin eder.”
“Para kilavuz gibidir. Ciinkii;, onu takip ederek aradigint bulursun.”
“Para kimlik gibidir. Ciinkii; hep yaninda tasiman gerekir.”

’

’
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Kotiiliiklerin kaynag / tasiyicisi olarak para

Bu kategoride toplam 14 Ogrencinin (%6.69), 10 (%9.61) adet iyi-yapilandiriimis
metafor trettikleri goriilmiistiir. Bu metaforlar igerisinde en yiiksek frekansa sahip metafor;
seytandir. (f=5, %4.80 ). Ogrencilerin paraya iliskin iirettikleri metaforlar incelendiginde,
tretilen metaforlarin genel olarak olumsuz bir yapida algilandigi, paranin kétiliklerin kaynag
ve tastyicist olarak degerlendirildigi anlagiimistir. Ogrencilerin bu kategoride olusturduklari
ornek metaforlar asagida sunulmustur.
“Para seytan gibidir. Ciinkii; insanlar: birbirine diigiiriir.
“Para seytan gibidir. Ciinkii, ugruna tiim kotiiliikler yapilir.”
“Para yilan gibidir. Ciinkii; sinsidir. Her zaman karsina beklenmedik ve hosuna gitmeyecek
olaylar durumlar ¢ikarabilir.”
“Para akrep gibidir. Ciinkii; ya kendisini ya da etrafindakileri zehirler.’
“Para batak/ik gibidir. Ciinkii; icine diisen ¢tkamaz.”
“Para ilgi gibidir. Ciinkii; fazlasi insani simartir, insanliktan ¢ikarwr.”
“Para mikrop gibidir. Ciinkii, elden ele dolagir pisligini herkese bulastirir.”
“Para zehir gibidir. Ciinkii,; viicutta yayildik¢a etkisi artar, ldiiriir.”
“Para vampir gibidir. Ciinkii, elde etmeye ¢alisan herkesin kanini emer yok.”
“Para hastalik gibidir. Ciinkii; bedenimize girdikten sonra bizi yavas yavas bitirir. Fazlasi
zarar verir.”
“Para diigman gibidir. Ciinkii, her an bizi yok edebilir onun bu istegi bizi tamamen ele gegirene
kadar siirer gider. Bu nedenle ona karsi tiim omiir boyu temkinli olmamiz gerekir. Zararl
emeller i¢in kullanildiginda paradan daha kesin bir diisman bulunulamaz.”

2

’

Bagimhilik yapici olarak para

Bu kategoride toplam 12 o6grencinin (%5.74), 10 (%9.61) adet iyi-yapilandirilmis
metafor trettikleri goriilmiistiir. Bu metaforlar igerisinde en yiiksek frekansa sahip metafor;
alkoldiir. (f=3, %2.88 ). Ogrencilerin paraya iliskin iirettikleri metaforlar incelendiginde,
iiretilen metaforlarin genel olarak olumsuz bir yapida algilandig, paranin bagimlilik yapici bir
unsur olarak degerlendirildigi anlasilmistir. Ogrencilerin bu kategoride olusturduklar1 drnek
metaforlar agsagida sunulmustur.

“Para alkol gibidir. Ciinkii; kiim kotiiliiklerin kaynag anasidir.”

“Para alkol gibidir. Ciinkii nasil kullanacagini bilmezsen ¢ok zarar verebilir.”

“Para ¢ikolata gibidir. Ciinkii; yedikce yemek istersin bagimlilik yapar.”

“Para icki gibidir. Ciinkii; kullandik¢a ona karsi bagimliligin artar.”

“Para ¢ay gibidir. Ciinkii; ictikce icesin gelir.”

“Para ¢ekirdek gibidir. Ciinkii; ¢itledikge citler bir tiirlii elinden birakamazsin. Ancak bir onu
elinden alir ya da biterse birakabilirsin.”

“Para uyusturucu gibidir. Ciinkii; bagimlilik yapinca onu kullanmadan yapamazsin sonunda
seni oliime kadar gotiiriir.”

“Para sigara gibidir. Ciinkii; zevk veriyor diye diigiiniirsiin ama bagimlilik yapinca birakamaz
onun esiri olursun.”

“Para raki gibidir. Ciinkii; bagimlilik yaptiktan sonra birakamazsin.
“Para bal gibidir. Ciinkii; tadina alisinca yemekten kendini alikoyamazsin.
“Para aile gibidir. Ciinkii;, hayatindaki yerleri bir siire sonra bagimliliga doniigiir artik hi¢bir
isinizi onlar olmadan ger¢eklestiremezsiniz.”

2

i3]

Aldatici olarak para
Bu kategoride toplam 12 6grencinin (%5.74), 12 (%11.53) adet iyi-yapilandiriimis
metafor {irettikleri goriilmiistiir. Ogrencilerin paraya iliskin {irettikleri metaforlar

60



Haziran /June 2020 Sosyolojik Diisiin Cilt/\VVolume: 5 — Sayi/Issue: 1

incelendiginde, iiretilen metaforlarin genel olarak olumsuz bir yapida algilandigi, paranin
insanlar1 aldatmada kullanilan bir unsur olarak degerlendirildigi anlasilmistir. Ogrencilerin bu
kategoride olusturduklar1 6rnek metaforlar asagida sunulmustur.

“Para makyaj gibidir. Ciinkii; gézleri boyar, alttaki ger¢egi gérmemizi engeller.”

“Para ¢igek gibidir. Ctinkii; hangi mevsim a¢acagini kestiremezsin seni yaniltir.”

“Para matematik gibidir. Ciinkii; tam buldum dersin ama sonuca bakinca yanildigini
anlarsin.”

“Para esnaf gibidir. Ciinkii; iki yiizliidiir.”

“Para karakter gibidir. Ciinkii; bazi insanlarda vardwr bazilarinda yoktur.”

“Para iman gibidir. Ciinkii; ger¢ekten kimde olup olmadigini bilemezsin.”

“Para gékkusag gibidir. Ciinkii,; her rengi vardir. Yaklasip tutmak istersin ama seni goriintiisii
aldatir.”

“Para boya gibidir. Ciinkii; alttaki goriintiiyii kapatir. Ger¢ekleri gizlememizi saglar.”

“Para sosyal medya gibidir. Ciinkii, verdigi bilgilerle bizi aldatir.”

“Para ikiyiizlii insan gibidir. Ciinkii; yaninda ise herkes dostun yaninda degilse herkes
diismanindir.”

“Para sahte arkadas gibidir. Ciinkii; ¢ikar: varsa sana gelir ¢ikari yoksa hep senden uzaktir.
Para tiim sahte insanlarin etrafimiza toplanmasina vesile olur.”

“Para duvar gibidir. Ciinkii; arkasinda ne oldugunu bilemezsin.”

Ulasilmasi olanaksiz bir kavram olarak para

Bu kategoride toplam 10 6grencinin (%4.78), 6 (%5.76) adet iyi-yapilandirilmis metafor
urettikleri goriilmistiir. Bu metaforlar icerisinde en yiiksek frekansa sahip metafor; hayaldir.
(f=5, %4.80). Ogrencilerin paraya iliskin iirettikleri metaforlar incelendiginde, paranin
ulasilmasi gii¢ bir unsur olarak degerlendirildigi anlasilmistir. Ogrencilerin bu kategoride
olusturduklart 6rnek metaforlar asagida sunulmustur.
“Para hayal gibidir. Ciinkii; hi¢bir zaman ulagamazsin.”
“Para hayal gibidir. Ciinkii; sadece diistinebiliyorum, gercekte ulasmam imkansiz.”
“Para miisteri temsilcisi gibidir. Ciinkii; ihtiyacin oldugunda gériisemezsin.”
“Para gii¢ gibidir. Ciinkii; fakir insanlarda bulunmaz. Para gii¢ gibi kimin elinde ise ondadir.”
“Para giines gibidir. Ciinkii; goriirsiin ama ulagman imkansizdwr. Senden ¢ok uzaklardadir.”
“Para 151k gibidir. Ciinkii; yaklasirsin ama o senden uzaklagir tutamazsin hi¢bir zaman.”
“Para diis gibidir. Ciinkii; gercekte onu gérmen bulman miimkiin degildir.”

Degisen / hareket eden olarak para

Bu kategoride toplam 9 &grencinin (%4.30), 9 (%8.65) adet iyi-yapilandirilmis metafor
iirettikleri goriilmiistiir. Ogrencilerin paraya iligkin iirettikleri metaforlar incelendiginde,
paranmn degisen hareket eden bir olgu olarak degerlendirildigi anlasilmistir. Ogrencilerin bu
kategoride olusturduklar1 6rnek metaforlar asagida sunulmustur.
“Para tahterevalli gibidir. Ciinkii; bir yiikselir bir diiser stirekli hareket eder.”
“Para yogurt gibidir. Ciinkii; bekledikge eksir.”
“Para ¢ocuk gibidir. Ciinkii;, hareketlerine engel olamazsin siirekli taskindir hep hareket
halindedir. Hi¢ durmak bilmez.”
“Para kelebek gibidir. Ciinkii; daldan dala konar yakalayamazsin.”
“Para kus gibidir. Ciinkii; bir oraya bir buraya ugup durur, nerede duracagini bilemezsin.”
“Para ates gibidir. Ciinkii, siirekli hareket halinde yanar ama sonmemesi i¢in stirekli beslemen
gerekir.”
“Para sabun gibidir. Ciinkii; bir anda elimizden kayar gider. Kullandik¢a azalir.”
“Para anne gibidir. Ciinkii; kapi kapi dolagir.”
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“Para bukalemun gibidir. Ciinkii; diinyanin her yerinde farkli renk boyut renk ve degerdedir.
Ortamina gére bicim alir.”

Degerli bir kavram olarak para

Bu kategoride toplam 7 6grencinin (%3.34), 5 (%4.80) adet iyi-yapilandirilmis metafor
irettikleri goriilmiistiir. Bu metaforlar icerisinde en yiiksek frekansa sahip metafor; kadindir.
(f=3, %2.88 ). Bu kategoride 6grencilerin paraya iliskin tirettikleri metaforlar incelendiginde,
iiretilen metaforlarin genel olarak olumlu bir yapida algilandigi, paranin degerli bir kavram
arac1 olarak degerlendirildigi anlasilmistir. Ogrencilerin bu kategoride olusturduklar1 drnek
metaforlar agsagida sunulmustur.
“Para kadin gibidir. Ciinkii; ¢ok degerlidir.”
“Para kadin gibidir. Ciinkii; her sey onda biter.’
“Para Tanr: gibidir. Ciinkii;, her insan ona tapar. Parada hayatta insanlarin en ¢ok énem
verdigi seydir.”
“Para kimlik gibidir. Ciinkii; hep yaninda tasiman gerekir.”
"Para sevgili gibidir, iyi giinde kétii giinde hep yamindadw. Onunla beraberken hep
mutlusundur."”
"Para giizel kiz gibidir, onun degerini ancak seven insan anlar."”

)

3. Sonuc ve Oneriler

Bu calismada katilimcilardan parayla ilgili metaforlar olusturmalari istenmis, lretilen
metaforlar incelenerek yorumlanmustir. Gruptaki dgrenciler tarafindan olusturulan metaforlar
ortak ozellikleri bakimindan incelendiginde; toplam 104 iyi-yapilandirilmis metafor tiretildigi
tespit edilmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin para kavramina yonelik olarak gelistirdikleri
metaforlarin; yasamin zorunlu gereksinimi / ayrilmaz bir pargasi olarak para, harcanan / yok
olup giden / tiikenen olarak para, koruyucu / kurtarici / gliven verici bir kavram olarak para,
ara¢ olarak para, kotiliiklerin kaynagi / tasiyicisi olarak para, bagimlilik yapici olarak para,
aldatici olarak para, ulagilmasi olanaksiz bir kavram olarak para, degisen / hareket eden olarak
para, degerli bir kavram olarak para olmak iizere toplam on kategori altinda toplanabilecegi
sonucuna ulagilmistir.

Katilimcilar tarafindan iiretilen metaforlar canli ve cansiz varlik olma anlamina gore
incelendiginde tiretilen metaforlarin 17’sinin (%16.34) cansiz varliklarla, 87’sinin (%83.65) ise
canli varliklarla ilgili oldugu goriilmistiir. Olumlu ve olumsuz anlamda metafor kullanimi
incelendiginde; iiretilen metaforlarin 48’inin olumlu, (%46.16) 56’smin (%53.84) ise olumsuz
anlamlar igerdigi anlasilmistir. Olusturulan metaforlar soyut ve somut anlamlarina gore
incelendiginde; iiretilen metaforlarin 72’°sinin (% 69. 24) somut, 32’sinin (%30.76) soyut
anlamlar icerdigi gozlemlenmistir. Ote yandan kadin katilimcilarin erkek katilimcilara oranla
daha olumlu metaforlar olusturduklari ayrica somut ve soyut metafor kullanma oranlarina
bakildiginda kadinlarin erkeklere oranla daha soyut metaforlar olusturduklar1 belirlenmistir.

Bu caligma, Ogrencilerin para kavramma iligkin algilari zihinlerinde nasil
olusturduklarin1 anlama firsatt sunmustur. Metaforlar egitim alanindaki mevcut durumun
tespitine destek araclar olarak kullanilmanin yani sira beklentilerin ortaya ¢ikarilmasinda da
kullanilabilir. Boylece, katilimc1 beklentileriyle olusturulacak metaforlar etkili egitim 6gretim
stireclerinin planlanmasina 1s1k tutabilir.

Ogrencilerin para kavramina iliskin algilarii ortaya koymak amaciyla daha biiyiik bir
orneklem grubu ile metafor ¢caligmalar yiiriitiilebilir. Cesitli sosyodemografik 6zelliklerin para
algisinin olusumu tizerindeki etkileri arastirilabilir.
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