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SIYASAL PROPAGANDA VE SOSYAL MEDYA

POLITICAL PROPAGANDA AND SOCIAL MEDIA

frem DOGAN?
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Medya siyaset iliskisi ge¢misten giiniimiize 6nemli tartisma konularindan biri olmustur. Siyasetin halkin ortak
goriisiine olan ihtiyaci, medyanin ise iki yonlii ve etkilesim giicliniin olmasi siyasiler i¢in medyay1 6nemli bir
konuma getirmistir. Etkili iletisim iginde yer etmeye baslayan sosyal medya siyasi meselelerin, adaylarin, siyasi
partilerin vaatleri, ¢aligmalari, tanitimlari i¢in de kullanilan bir mecra haline gelmistir. Geleneksel medyanin aksine
secmenle iki yonlii ve etkilesimli bir iletisim kurmayi, hem yazili hem gorsel unsurlarla bilgilendirme yapmay1
saglayan sosyal medyanin siyasal kampanya vb. siireglerde etkisi goriilmektedir. Sosyal medya sadece siyasiler
acisindan degil se¢gmen acisindan da her tiirlii destek ve elestiri icin zemin hazirlamakta, adayin igerik iiretimini
sekillendirmektedir. Bu baglamda bir siyasi propaganda araci olarak ve giincel olaylarin sekillenmesinde bir
etkilesim araci olarak sosyal medya ele alinacaktir.
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ABSTRACT

The relationship between media and politics has been an important topic of discussion from past to present. The
need of politics for the common opinion of the people and the fact that the media has two-way and interactive
power of the people made the media an important position for the politicians. Social media, which started to take
place in effective communication, has become a medium used for the promises, works and publicity of political
issues, candidates and political parties. Contrary to traditional media, the social media which provides two-way
and interactive communication with the voters and informs with both written and visual elements is the political
campaign and so on. It is seen in the process impact. Social media provides the basis for all kinds of support and
criticism not only for politicians but also for voters and shapes the content production of the candidate. In this
context, social media will be discussed as a means of political propaganda and as a means of interaction in shaping
current events.

Key Words: Social Media, Political Propaganda, Election Campaign, Twitter.

!jirem.dogann@gmail.com, ORCID: 0000-0001-6528-2764
Makale Gelis: 05.06.2020
Makale Kabul: 12.06.2020


https://dergipark.org.tr/tr/pub/aea

AHI EVRAN akabDeMi Cilt 1/ Say12 / Aralik 2020

1. Giris

Giiniimiizde diinyadaki hizli teknolojik gelismeler, ekonomik ve siyasi diizendeki degisimler
insanoglunu bambagka bir noktaya tagimaktadir. Bu siirecte ge¢miste kullanilan kavramlar
onemini kaybetmekte yeni kavramlar hayatimiza girmeye baslamaktadir. Bu noktada sosyal
medya uzaklik yakinlik, 6zel kamusal gibi kategorik ayrimlar1 yavas yavas yok etmektedir.
Sosyal medya sayesinde ‘mesafeli yakinlik’ miimkiin kilinmistir. Giiniimiizde insanoglu bu
durumu avantaja ¢evirmektedir. Kendini anlatma, duygu diisiinceleri aktarmada ¢aba harcarken
ikna silirecinde siyaset onemli rol oynamistir. Tam da bu noktada propagandanin siyasi
stireclerde onemli etkisi olmaktadir. Teknolojinin hizla ilerledigi diinyada yeni propaganda
yontemleri gelismektedir. Bu ¢alismada giiniimiizde olduk¢a 6nem kazanan sosyal medyanin
propaganda ve diger siyasi siirecler lizerindeki etkisi ortaya konulmaya c¢alisilacaktir.

Calismada genellikle ikincil kaynaklarin analizi seklinde ilerlenmistir.

Bu konuda oncelikli olarak propaganda ve genel kapsamina iligkin bilgiler daha sonra ise
propagandanin sosyal medya kullanimiyla olan iliskisi ve sosyal medyanin giincel siyasi

olaylarda kamuoyu yaratma giiciine olan etkisi tizerinde durulacaktir.
2. Siyasal propaganda

“Propaganda bir kitlenin diislincesini, davranigini sekillendirmek ic¢in kullanilan 6nceden
planlanmis mesajlarin tiimiidiir.” Propaganda en etkili mesaj1 kullanmaya calisir. Gegmisten
giinlimiize birgok propaganda faaliyetleri yliriitiilmiis olsa da bu anlamda ilk orgiitlii yap1
Protestan Reform Hareketlerine Miidahale i¢in 6nem amaciyla 22 Haziran'da kurulmus olan
Sacra Congregatio Christiana Nomini Propaganda; ya da bilinen adiyla Sacra Congregatio de
Propaganda Fidedir. Katolik kilisesinin propaganda araci olarak kullanilan yap1 dini inang

sistemini yayginlastirmak ve giiglendirmek amaciyla kurulmustur (Qualter, 1980).

Propagandanin politikaya dahil olma sertiveni ise 19. Yiizyilda ulus devletlerin ortaya ¢ikmasi
ve sonrasinda sanayi devrimiyle birlikte ticaret i¢in kullanilan yontemlerle gelismis olup, 1.

Diinya Savasi ile askeri ve siyasi agidan kullanilmasina dayanmaktadir.

Propaganda genel anlayisa gore iktidar1 elde etmek i¢in kullanilan ara¢ olmasinin yaninda baski
gruplarinin, siyaset dist olusumlarin amagclari dogrultusunda ydnlendirmek i¢in kullanilan
yontem gorevini de gérmektedir. Temel amaci1 6gretiyi, diislinceyi yaymak, benimsetmek olan
propagandanin uygulanis alan1 da giinden giine ¢esitlenmektedir. Bu baglamda kampanyalar,

brostirler, pankartlar, kamuoyu vb. yontemler kullanilagelmistir. Bu yontemler daha ¢ok klasik
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donem propaganda araglar1 olarak nitelendirilmektedir. Bunlar genelde birincil iligkilerle yiiz

yiize gergeklestirilen yontemlerdir (Aziz, 2007).

Ote yandan teknolojide yasanan gelismeler, kitle iletisim kullanimindaki artis klasik yontemleri
geride birakmustir. Televizyonlarda canli olarak yapilan propagandalar yeterli kalmayip
giinlimiize yaklastikca internet teknolojilerinin de kullaniminin artmasiyla yeni propaganda
araclari ortaya ¢ikmistir. Diger yontemlere kiyasla daha ¢abuk doniisiim saglayan sosyal medya

bu konuda etkin rol oynamustir.
3. Kamuoyu olusturmada sosyal medya

Giiniimiizde geleneksel medya toplumun beklentisini karsilamada, siyasal bilgi akisi
saglamada yetersiz kalmistir. Hem giindemlerini kendileri belirlemeleri agisindan hem de
maliyet vb. sebeplerle sosyal medyaya kiyasla geride kalmaya baslamistir. Enformasyon
toplumu olarak da adlandirabilecegimiz giiniimiiz toplumunda sosyal medya gerek siyasilerin
gerekse se¢menlerin ¢ift yonlii iletisimine imkan yaratmaktadir. Hem ulusal ¢apta hem yerel
anlamda sosyal medyanin kullaniminin artmasi hedeflerin, vaatlerin internet araciligiyla

yapildig1 goriilmektedir.

Yakin tarih ele alindiginda internetin hedef kitle tizerindeki etkisinin ¢ok net goriildiigii bircok
ornek bulunmaktadir. Ortadogu’da diktatorliige karsi bir direnis olarak baslayan Arap Bahari
Twitter, Facebook, Youtube, Instagram gibi sosyal mecralarda olaylar1 hedef kitleye kisa bir

stirede duyurma, kamuoyu yaratmada etkili olmustur (K6seoglu ve Al, 2013).

2011 yil1 baglarinda Ortadogu’yu ve Kuzey Afrika’y: etkisi altina alan Arap Baharinin kitlesel
bir etkiye sahip olabilmesi sosyal medyanin giiciinii géstermektedir.

Bu mecralarin paylasim alani olarak kullanilmasi yasanan bu baskaldiriyr “sosyal medya

devrimi” gibi tanimlamalarla anilmasina neden olmustur.

Sadece bu baglamda ele alinan konularda degil 6zellikle kadin, ¢ocuk ve dogayr koruma gibi
konularda da sosyal medya orgiitlenme saglamistir. Bu konunun en giiclii 6rneklerinden biri de
2018 yilinda bir plazanin 20’inci katindan atilarak hayatin1 kaybeden Sule Cet’in davasidir.
Oliim sebebi kayitlara ‘intihar’ olarak gececekken sosyal medyada olusturulan farkindalik
sayesinde geng kizin patronlar1 tarafindan itilerek camdan diistiigii iddias1 giindeme tagmmustir.
Sule Cet’in agabeyi tarafindan yapilan Twitter paylagimlari sonucu olayin duyulmasiyla birlikte
daha once iki kere gozaltina alinip serbest birakilan saniklar olaymn sosyal medyada

duyulmasindan sonra yeniden tutuklanmislardir. Uzun siiren dava siirecinin sonunda saniklar
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miebbet ve 18 y11 9 ay hapis cezalarina ¢arptirilmiglardir. Benzer bir 6rnek olarak Kirikkale’de
Emine Bulut’un ¢ocugunun yaninda oldiiriilmesi goriintiilerinin sosyal medyada yayilmasi
toplumun her kesiminin tepkisini alarak kitlesel bir bagkaldiriya sebep olmustur. Olay benzer

sekilde zanlinin miiebbet hapis cezas1 almasiyla sonuglanmistir.

Ayrica sosyal medyada uzun siireler giindem yaratmis Kaz Daglari’na yapilan miidahalelere
olan tepki ve Glimiishane’deki Dipsiz G61’deki kazilar i¢in yaratilan tepkiler sosyal medyanin

kamuoyu olusturmadaki giiciinii yansitan 6rneklerden birkagidir.

Sosyal medyanin politik amagli olarak kullanimina verilebilecek en giizel 6rneklerden bir
baskas1 da Gezi Parki Olaylaridir. Mevcut hiikiimetin politikalarina bagkaldiran muhalif bir
kitle taksimde yapilmasi planlanan aligveris merkezini hareket noktasi alarak sosyal medya
iizerinden organize olup iilke genelinde bir eylem baslatmistir (Ozdemir, 2015). Bu eylemler
sosyal medyanin talep belirlemede ve egilimleri anlamada 6nemli bir platform oldugunu

kanitlamistir.
4. Se¢im kampanyalari ve sosyal medya kullanimi

Politik kapsamli sosyal hareketlerin yaninda sosyal medyanin dogrudan se¢men ve
kampanyay: yiirliten arasinda kullanimi giiniimiizde ¢ok rastlanilan uygulama haline gelmistir.
Sosyal medyanin siyasetin bir pargasi haline gelmesinin énemli bir nedeni ise siyasilerin bu
mecralar1 aktif olarak kullanmalaridir. Cogu siyasi partilerin aktif sosyal medya hesaplari
bulunmakta, halkla iligkiler baglaminda yiiriitilen calismalar1 seffaflik kapsaminda bu
hesaplardan paylagsmaktadirlar.

Sosyal medya halka kendi igeriklerini yaratmada imkan tanimakta ve yorum yapma
ozglrliigiinii saglamaktadir. Twitter, Facebook gibi siteler metinsel oldugundan kisilerarasi
sosyal baglantilar kurmada yardimci olmaktadir. Geleneksel yontemlere kiyasla daha interaktif

oldugundan kullaniciy1 6n plana ¢ikarmaktadir.

Dolayisiyla se¢imlerin 6znesini olugturan segmen de bu asamada siyasal etkilesim agisindan
icerige katkida bulunabilmektedir (Hanson, Haridakis, Cunningham, Sharma ve Ponder, 2010).
Sosyal medyanin kullanimiyla birlikte yalnizca siyasiler degil segmen de avantajli konuma
gelmistir. Bu sayede segmenle biirokrasi arasindaki ugurum azalmis olmaktadir. Fikir beyan
edebilen, yonetime dahil olabilen aktif vatandaslar haline gelen se¢gmen katilimci demokrasi

olusmasi agamasinda dnemli rol oynamaktadir (Kdseoglu ve Al, 2013).
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Sosyal medyanin se¢im kampanyalarinda adaylar tarafindan propaganda araci olarak etkili bir
sekilde kullanilmasinin ilk 6rneklerinden birisi 2008 yilinda ABD’de yapilan bagkanlik se¢imi
olmustur. O donemde Facebook daha ¢ok siyasi ve sosyal bir etkilesim araci olarak
kullanilmistir. Sonraki se¢imlerde sosyal medyadaki etkinligini daha da artiran Obama Twitter
kullannmiyla etkin hale gelmistir. 2008 yilinda tiim adaylar sosyal medyada etkinlik

gostermislerdir. Daha ¢ok Facebook iizerinden destek¢i kazanmiglardir.

Tablo 1: ABD baskanlik secimleri 3 Kasum 2008 tarihli sosyal medya verileri

Barack Obama John McCain
Facebook Destekei Sayisi 2,379, 102 620,359
MySpace Arkadas Sayisi 833,161 217,811
YouTube’da Paylasilan Video 1792 329
Twitter Takipei Sayisi 112,474 4,603

Kaynakl http://web-strategist.com/blog/2008/11/03/snapshot-of-presidential-candidate-social-networkingstats-nov-2-2008/

Verilere bakildiginda Demokrat adaylarin arasinda sosyal medyay1 en etkin kullanan adaymn
Obama oldugu; Cumhuriyet¢i adaylar arasinda ise John McCain’in diger rakibini gectigi

goriilmektedir.

Tablo 2: ABD baskanlik secimleri 23 Kasim 2012 tarihli sosyal medya verileri

Barack Obama | MittRomney
Facebook Begenenler 31, 250, 798 10, 475, 150
YouTube Videolar: Goriintiilenme Sayist | 253, 407, 036 27,528, 384
Twitter Takipc¢i Sayist 21,254, 754 1, 559, 035

Kaynak 2 https://www.socialmediatoday.com/mlewis1/977296/politics-gets-social-160-jaw-dropping-facts-about-2012-
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2012 secimlerine bakildiginda ise hem 2008’de hem 2012°de sosyal medyay1 en etkin kullan
Obama’nin galip geldigi goriiliir.

Secim kampanyasinda kullanilmasi agisindan yillar ilerledik¢e baskinligr artan sosyal medya
unsurlarinin  kendi algoritmasinda da degisiklige gittigi goriilmektedir. Facebook’un
bilinyesinde bulunan alt basliklarin arasinda spor takimlari, {inliiler vb. basliklarin yaninda

politikacilarin da eklenmesi sosyal medyanin bu amagla kullanilmasini kiiresel boyuta

tagimustir (Akyol, 2015).

Sosyal medyanin se¢cim kampanyalarinda ne kadar énemli olabileceginin bir diger 6rnegi ise
2013 yilindaki Italya genel se¢imlerinde komedyen Beppe Grillo nun elde ettigi basaridir. 2009
yilinda Facebook iizerinden hayata gecirdigi 5 Yildiz Hareketi ile siyaset sahnesine atilmistir.
Grillo blog aglar1 olusturarak sosyal medyanin da katkilariyla fikirlerinin hizli sekilde
yayilmasini saglamistir. Se¢im donemi boyunca televizyon programlarina katilmayip, roportaj
vermeden yiiksek bir oy orani almasi sosyal medyanin propaganda tizerindeki 6nemli etkinin

kanitidir.

Tiirkiye acisindan incelendiginde ise gegmis yillara kiyasla 2011 genel se¢imlerinde liderlerin

ve partilerin sosyal medya kullaniminda yogunlagsma goriilmiistiir.

Tablo 3: Partilerin 2011 genel secimlerine gire Facebook, Twitter, Youtube ve Google plus’tan olusan sosyal

medya platformlarindaki resmi hesaplart

Parti | Hesap Sayisi Parti Hesap Sayis
AKP |1 HEPAR 2
CHP |3 DSP 0
MHP | 1 DP 0
SP 4 TKP 2
BBP |2 LDP 2

Kaynak 3 (Akyol, 2015)

Sosyal medyada en ¢ok etkinlik gosteren partinin Saadet Partisi ve Cumhuriyet Halk Partisi

oldugu goriilmektedir.

Ayrica Tiirkiye’de 2014 Cumhurbaskanligi secimlerinde de sosyal medya kullanimi gozle
goriiliir propagandalara sahne olmustur. Recep Tayyip Erdogan ve Ekmeleddin Thsanoglu’nun
Facebook’taki paylagimlar siirece yon vermistir. Adaylarin yaptigi paylasimlarin bigimleri

degisse de kullanim oranlar1 ge¢cmis yillara kiyasla yiikselmistir.



Tablo 4: Adaylarin paylastiklar ileti bigimleri

Ileti Bigimi
Aday Metin Fotograf Video Toplam

R. Tayyip ERDOGAN 6 83 4 93
100,0% 55,7% 9.5% 47,2%

Ekmeleddin THSANOGLU 0 66 38 104
0% 44.3% 90,5% 52,8%

Toplam 6 149 42 197
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Kaynak 4 (Akyol, 2015)

Ayrica liderler sadece Tiirkiye bazinda kalmayip yabanci dil igerikli paylagimlarda da

bulunmustur.

4?. Recep Tayyip Erdogan
o

.Bu hallan hzmetkan olduumuzu ortaya koyduk, ispatladi

fz Recep Tayyip Erdogan
o

Artik vekiller cumhurbaskanini segmeyecek il kez millet bagkanin
baskomutanini sececek

acal g pi33 Ll Bl Lasl a8y

Kaynak 5 (Akyol, 2015)
Bu paylagimlar adaylarin yurtdisi se¢gmeni i¢in daha iyi taninmasinda agisindan 6nemli bir adim

olarak kabul edilmektedir.

Giliniimiize dogru yaklastigimizda ise 2016 ABD Baskanlik Se¢imlerine bakildiginda Donald
Trump’in Hillary Clinton’a kiyasla Twitter’1 daha aktif kullanildig1 goriilmektedir. Tweet ve
mention sayilar1 kiyaslandiginda fark gozler oniine serilmektedir. Ayrica Donald Trump’in
sosyal medyada kullandig1 dilin hem ana akim medyada hem de yeni medyada giindem

belirlemede etkili oldugu bilinmektedir.

Bu durumda yeni medyanin geleneksel medya iizerinde bile giindem belirleyebilme, akisini

etkileme gibi dominant yolda ilerlediginin bir baska kanit1 sayilabilir.
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Tiirkiye’de siyasilerin sosyal medyay1 kullanig bigimleri ve siklig1 glinlimiizde dikkat ¢eken bir
konu haline gelmistir. Bu noktada yapilan g¢alismalara gore Cumhurbaskanligi Hiikiimet
Sistemi Referandumunda adaylarin sosyal medya oOzellikle de Twitter kullanimi dikkat
cekmistir. Siyasilerin vaat edilen sistemi tanitirken “evet” ve “hayir” kampanyalarim yiiriiten

liderlerin ve partilerin sosyal medyada kullandiklar1 dil dikkat ¢ekmistir (Ozkan, 2017).

Adaylarin yeni medyay1 aktif kullanmasi bu mecralarda iyi propaganda yapan adaylarin oy
oranlarinda fark yaratacagimi diistinmeleri onlar1 sosyal medyaya tesvik ettigini net olarak
gordiiglimiiz bir bagka siyasi ise Meral Aksener’dir. Yine Cumhurbagkanlig1 se¢imleri ele

alindiginda adaylar arasinda takip¢i sayisini en ¢ok artiranin Meral Aksener oldugu

goriilmektedir.
Tablo 5: Adaylarin takip¢i sayilart
14.000
12.000.000
10.000
8.0
10
- . — |
Muharrem feral -?t& Selzhattin K,.T ml_fll_ i Dogu
Ince Alksener D Demirtas HEAMONA0  perin cek
Erdogan glu
m Adaylik agiklamasindan once 3.694.655 1.087.739 12475710 1.573902 120.902 178.54(
Seqim giinii (24 Haziran 2018) $.517572 2719846 13.127.581 1.691.852 284.025 206.582

Secimden bir ay sonra (24 Temmuz 2018 4749569 2.685.028 13.031.732 1.672691 277.93 165.56

Kaynak 6 (Siit¢ii, 2019)

Liderlerin se¢im kampanyalarinda sosyal medyaya giin gectik¢e dnem verdiklerini gérdiigiimiiz
Cumhurbagkanligi se¢imlerinde bu alana yonelik pek ¢ok ¢alisma da bulunmaktadir. Sosyal
medya kampanyalarin se¢cim 0ncesi en ¢ok yogunlastigi iletisim mecralarinin basinda geliyor

olmasi1 bu ¢aligmalar1 hizlandirmaktadir.

Adaylarin bu alandaki ekipleri genelde geng ve yaratict yiizler olmaktadir. Recep Tayyip
Erdogan’mn cumhurbaskanhiginin destek¢i olarak tanman Taha Un’iin ifadelerine gore
Erdogan’in sosyal medyada calisanlarin ve goniillii olanlarin sayis1 yaklagik 7-8 bin kisi
bulmaktadir. Bu hizli yapilanmayr sosyal medyay1 hizla okumayla basaran destek¢ilerin
dediklerine gore Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Genel Merkezinde bir ekip bulunmaktadir.
Genel merkezle bagli olan Tirkiye’nin 81 ilinde bulunan birer tane sosyal medya sorumlulari

vardir.



Bu illerdeki sorumlulara bagli olan her ilgede de birer tane daha sosyal medya sorumlulari
bulunmaktadir. Her ilgeye bagli mahalle teskilatlarinda da ilgelere bagli sorumlular gorev
almaktadir. Boylelikle yaklasik 7-8 bin Kisilik bir kadro olusturulmustur (Kasapoglu, 2014).

Ote yandan 2014 yili segimlerindeki “cat1 aday” Ekmeleddin Thsanoglu agisindan bakildiginda
ise temel hedefi olarak sosyal medyada kendisini tanitarak ise baslamasi gerekmekteydi. Sosyal
medya sayesinde se¢gmen kendisini kisa siirede tanima sansi yakalamistir. Ekmeleddin
fhsanoglu’nun sosyal medya kampanyalarini yiiriiten Burak Peker’in ifadelerine goéreyse
Thsanoglu’nun 60’a yakin goniillii ¢alisan1; 35’e yakin da tam zamanli ¢alisan1 bulunmaktaydi

(Kasapoglu, 2014).

Tiim bu veriler ve sOylemler g6z 6niine alindiginda adaylarin sosyal medya faaliyetleri i¢in ayr1
bir ekip olusturmasi, bunlara 6zel olarak goniillii ¢alisan bulundurmalar1 segimlerin internet
iizerinden de yiiriitildiigliniin ve adaylarin da g¢alismalarinda sosyal medyayr goz ardi

edemeyecegi duruma geldigini acik¢a gostermektedir.
5. Secim kampanyalarinda sosyal medya kullanmiminin avantajlar: ve dezavantajlari

Giliniimiizde sosyal medyanin geleneksel medyaya kiyasla daha sik kullanilmaya
baslanmasinda temel sebeplerden biri de daha 6nce de bahsedildigi gibi maliyet faktoriidiir.
Geleneksel olarak tercih edilen yontemlere kiyasla sosyal medya ¢ok daha az maliyetle ¢ok
biiylik kitlelere ulasabilme firsat1 yaratmistir. Geleneksel yontemlerde iilke geneline, genis
kitlelere hitap etmek i¢in daha fazla ¢aba sarf edip onemli biitgeler ayirmak gerekmekteydi.
Ancak sosyal medyayla birlikte toplumun herhangi bir kesiminden vatandasa bile ulagma
imkani1 bulunmus olup eski yontemlere nazaran ucuz bir yontem olarak goriilmeye baglanmustir.
Ayrica eski yontemlerde ulasilabilinen segmen sayist gliniimiiz yontemlerine kiyasla ¢ok daha

azdir.

Sosyal medyayla birlikte mitingde bile ulasilamayan kitlelere internet araciligiyla ulasim
saglanmistir. Bu sayede ulasilan genis kitlelere miting, brosiir vs. gibi kaybolmaya, unutulmaya
miisait olmaktan kurtulup saklanilabilir, uzun vadede hatirlanma imkéani saglayacak bir

propaganda sunulmasina zemin hazirlanmistir.

Bunlara ek olarak yeni medyanin propaganda ve siyasi hayat {izerindeki en 6nemli etkisi

demokratiklesme tizerinde goriilmektedir.

Sosyal medya sayesinde demokrasilerde bir esik olan katilim sorununa ¢6ziim getirildigi

goriilmistiir. Sosyal medya sayesinde sikayet, 6neri, istek vb. bir¢ok konuda dogrudan ilgililere
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ulagabilmek hem halkin yonetime katilimini artirmistir hem de demokratiklesme agisindan
onemli bir adim haline gelmistir. Bu durumun en ¢ok ¢6ziim getirdigi alanlardan biri ise yerel
yonetimler olmustur. Halk sosyal medya iizerinden dogrudan dogruya yasadiklari yerin
belediye baskanlarina ulasabilmekte taleplerine bildirme sansini yakalamaktadir. Bu anlamda
uzun siiren biirokrasi adimlarina takilmadan hizlica yol alinmaktadir. Belediyelerin

caligmalarini yiirlitiirken yaptiklar: sosyal medya paylasimlar giiliimseten Tweetlere de sebep

olmustur.
Nigde Belediyesi & @belediye51 Sivas Belediyesi @sivasbelir
Dostlar, dustip yaralanmayin diye kaldirmlarimizi temizledik = Biz kisa her zaman hazirniz & Soguda sormuslar: nerelisin diye?
"Aslen Erzurumluyum ama Sivas'ta oturuyorum demis. @erzurumbld
Komsu biz kis temizligine basladik L, & ne yapti acaba? © twitter.com/nevsehir_bel/s...

Ya sen basladin mi @nevsehir_bel B

> Erzurum Biiyiiksehir Belediyesi @ L 4

. Nevsehir Belediyesi & @erzurumbld

= @nevsehir_bel

s . i
Kis temizligine biz de basladik kanka L I Gardagiseninkiide:sozmoy
Temmuz ayinda bile kar yagisi gérmus bir sehir olarak biz hep

Gece boyunca kar yagdi hazinz &

Temizligi hi¢ birakmadik =

Erzurum'a kar yaginca Rize usur derler, siz neettiz?

Sen de durumlar nedir @sivasbeltr twitter.com/belediye51/sta... @rizebelediye twitter.com/sivasbeltr/sta. .

Kaynak 7 (TRT HABER, 2019)

Belediyelerin sosyal medya {iizerinden yaptiZi bu atisma siyasetin halka daha eglenceli
yansitilmasina ve daha once de bahsedildigi gibi iki yonlii ve etkilesimli bir iletisimle

biirokratik duvarlarin asilmasinin en giizel 6rneklerdendir.

Sosyal medyanin siyasi siire¢lerde avantaj saglamasinin yaninda neden oldugu birkag
dezavantajli durumlar da olusabilmektedir. Hizl1 ve ¢ok sayida bilgiye ulasmamizi saglayan bu

yeni yontemler ayn1 zamanda bir dezenformasyona da sebep olmaktadir. Elde edilen bilgilerin
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dogrulugunun olup olmadig kitlelerce arastirilmadan kabul edilmesi yanlis yonelimlere
sebebiyet vermektedir. Sosyal medya iizerinden olusturulan bu bilgi kirliligi halkin kafasinin
karigmasina ve yabancilagsmasina neden olmaktadir. Ayrica giinlimiizde sosyal medya genelde
sadece belirli bir yas araligina hitap etmektedir. Bu siliregte halkin her kesimine hala

ulagilamiyor olmasi belirli bir segmen kitlesinin diglaniyor olmasina sebeptir.

Simdiye kadar degindigimiz siyasal gelismelere ek olarak reklamcilik teknikleri de siyasette
etkin sekilde kullanilmaya baslandig1 gériilmektedir (Ugur ve Ozdemir, 2009). Genel anlamda
siyasal pazarlama, siyasal alisveris (degisim) siirecinin kolaylastirilmast seklinde
tanimlanmaktadir. Pazarlama teknikleriyle adaylar1 sadece propagandayla degil ayni1 zamanda

kullanilan tekniklerle de se¢ime hazirlamaktadir.

Yerel segimlerden bir 6rnek incelenmesi gerekirse Kirsehir ili Kaman ilgesinde 2009 yil1 yerel
secimleri oncesinde baskan adaylarinin yaptig1 anketle oy toplamak icin hangi yontemlerin
kullanilacagi, bolgesel kalkinma adina yapilacak faaliyetlerin igerigi gibi sorularin cevaplari
incelenmistir (Ugur ve Ozdemir, 2009). Bu ¢aligmada da goriilmektedir ki; giiniimiiz bilgi
diinyasinda sosyal medya tek basina etkin rol oynamakla kalmayip, ayn1 zamanda yerel
secimlerde dahi etkisi goriilen reklamcilik tekniklerinin de siyaset iizerinde dnemli bir roli
vardir. Burada adaylar halkla iletisime gecip iki yollu etkili bir iletisim kurmus ayn1 zamanda
pazarlama ve diger iletisim teknik tekniklerini kullanarak yerelde de siyasal iletisimin 6nemini

gostermislerdir.
6. Sonuc ve Yorum

Diinyadaki teknolojik gelismeler, bilginin hizla yayilmasi etkilesimli bir iletisim saglamistir.
Bunun bir sonucu olarak sosyal medyanin hayatimiza girmesi diinyada ve Tiirkiye’de
milyonlarca kullaniciya ulasmamiza imkéan olusturmustur. internet ve sosyal aglar giinliik
yasantimizda biiyiik yer etmeye baglayarak hayatimizi, tercihlerimizi, fikirlerimizi sekillendirir
olmustur. Bunun en biiyiilk yansimalari politika tizerinde goriilmeye baslanmistir. Yeni
medyayla birlikte bireyin daha merkezi bir konuma gelmesi politika agisinda da yararli
olmustur. Sosyal medya ozellikle seffaflik, sosyal orgiitlenme, siyasi katilimin artmasi gibi
konularda belirleyici bir rol iistlenmistir. Siyasi propaganda agisinda da etkili bir iletisime,

diistik maliyetlerle daha genis kitlelere hitap etmesine olanak saglamistir.

ABD Bagkanlik se¢imlerinde Obama ile artan sosyal medya kullanimi onu izleyen siiregte
Trump ve diger adaylarin, Grillo gibi daha bir¢ok diinya liderinin sosyal medyay1 etkilesimli

kullanimi diinya ¢apmnda da sosyal medyanin siyasi siireglerde Kkullanimina &rnek

11



AHI EVRAN akabDeMi Cilt 1/ Say12 / Aralik 2020

olusturmaktadir. Ozellikle Obama’nin kampanyas1 gencler {iizerinden bir &rgiitlenme

saglayarak aktif bir propagandaya donlismiistiir.

Siyasi bir orgiitlenmeye de olanak saglayan sosyal medyanin giicii Arap Bahar1 gibi oncelikle
minimal bir boyutta Tunus’ta basladiktan sonra sosyal medyanin giiciiyle Twitter Facebook
Youtube gibi mecralara da yayilmistir. Bu isyanin kisa zamanda biiyiikk bir harekete
doniismesiyle Cezayir, Misir, Libya, Bahreyn, Urdiin ve Yemen gibi iilkelerde de etkili

olmustur.

Tiirkiye’ye bakildiginda ise giiniimiize dogru yaklasildiginda cumhurbagkanligi segimleri basta
olmak iizere genel se¢imlerde ve sonrasinda pek ¢ok siyasi propagandada sosyal medya etkili

rol listlenmistir.

En giincel olarak ise biiyiik bir yarisa sahne olan Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi secimlerinde
adaylarin yarisina sosyal medya tizerinden de pek ¢ok destek, orgiitlenme vb. saglanarak aktif

bir propaganda yaris1 olusturulmustur.

Gelecekte internetin ne gibi mecralarda kullanilacagi bilinmese de giliniimiizdeki etkisi
kiicimsenemeyecek boyuta ulasmistir. Bu teknolojik doniisiim sayesinde se¢im
kampanyalarinin sosyal medya merkezli yiiriitiilmesi ¢agimizin gereklilikleri sonucu giin

gectikce daha da 6nem kazanacagini gozler oniine sermektedir.
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