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Grafik Tasarim Ogrencilerinin Yazi Karakteri Kullanim
Tercihlerinin Incelenmesi
Investigation Of Type Face Use Preferences Of Graphic Design Students

ARASTIRMA MAKALESI

Aytac OZMUTLU! Génderim Tarihi: 20.01.2020 | Kabul Tarihi: 12.06.2020

Ozet

Grafik tasarim egitimi siirecinin temel yapi taslarindan birini tipografi 6gretimi olusturmaktadir. Ogrenci,
tipografi dersi ile harfleri ve yazi sistemlerini tarihi gelisim siireci icerisinde tanir. Yazinin bir tasarim 6gesi
olarak kullanimiyla birlikte tipografinin gelisim evrelerini farkli ddnemlere ve iisluplara gére 6grenir ve ayirt
edebilir. Bu 6grenim siirecinde ayrica 6grenci yiizlerce farkli yazi karakterini kuramsal olarak tanir ve uygu-
lamalarinda kullanir. Herbiri farkli bir yazi tipi siniflandirmasina dahil olan bu yaz1 karakterlerinin tasarimci
tarafindan tercih edilmesi konunun igerigi ile yakindan iliskilidir. Her yazi karakterinin ¢agrisim yoluyla ifade
ettigi bir duygu durumu, temsil ettigi bir is kolu veya konu igerigi bulunabilir. Dolayisiyla gorsel iletisimde
tasarimin etkisini belirleyen en 6nemli unsurlardan biri icerige uygun yazi karakterinin tercih edilmesidir.
Bu arastirma, grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin farkli konu ve iceriklere gore yazi karakteri
se¢cimindeki yonelimlerini belirlemeyi amag¢lamaktadir. Bu kapsamda, 6grencilere dagitilmak lizere bir veri
toplama araci gelistirilmistir. S6z konusu veri toplama aracinda belirli kavramlari, olgulari veya faaliyet tiirle-
rini iceren 20 adet soru bulunmaktadir. Sorularla birlikte verilen ek belgede ise 20 farkl yazi tipinin bulundugu
bir liste yer almaktadir. Ogrencilerden, soruda gecen kavram, olgu veya faaliyet tiiriinii gorsel olarak en iyi
ifade edecegini dusilindiikleri yaz1 karakterini listeden secerek numarasini bos kutucuklara isaretlemeleri
istenmistir. Ogrenci, bir yaz1 karakterini dilerse birden fazla soru ile eslestirebilir. Ogrencilerin, élcme araci
ile belirlenen yonelimleri, betimsel istatistiklerden yararlanilarak 6zetlenmistir. Arastirma bulgulari, grafik
tasarim egitiminde 6nemli bir agirliga sahip tipografi konusunda 6grencilerin farkindalik diizeylerini bir
yoniiyle ortaya koymaktadir. Hemen her projede tipografik unsurlari kullanan grafik tasarimi é6grencisi
icin icerige uygun yazi karakteri se¢imi olduk¢a 6nemlidir. Metinler, gorsellerle birarada diizenlenebilecegi
gibi yalnizca tipografik diizenlemeler olarak da mesajdaki anlami tek basina ytiklenebilir. Dolayisiyla gorsel
iletisim siirecinde mesajin dogru ve etkili sekilde kars1 tarafa aktarilmasi, icerige uygun yazi karakteri secimi
ile yakindan iligkilidir. Yukarida ifade edilenler dikkate alindiginda, grafik tasarimi 6grencilerinden elde edilen
ampirik veriler temelinde betimsel istatistiklere ulasmanin, tipografi 6gretiminin karar alma siireglerinde
rehberlik edici bilgiler sunacagi diisiiniilmektedir.

Anahtar Sozciikler: Tipografi, Yazi1 Karakteri, Tipografi Egitimi

Abstract

Typography teaching is one of the basic building blocks of graphic design education process. The student
recognizes typography and letters and writing systems in the course of historical development. With the use
of writing as a design element, typography can learn and distinguish the stages of development according to
different periods and styles. In this learning process, the student also recognizes theoretically hundreds of
different characters and uses them in their applications. The choice of these type characters, each of which
belongs to a different type face classification, is closely related to the content of the subject. Each writing
character can have a state of emotion expressed by association, a business line or subject content it represents.
Therefore, one of the most important factors that determine the effect of design in visual communication is the
choice of the appropriate type face. This research aims to determine the tendency of undergraduate students
in graphic design education in choosing type face according to different subjects and contents. In this context,
a data collection tool was developed to be distributed to the students. The data collection tool has 20 questions
that contain specific concepts, phenomena, or types of activities. The supplementary document provided
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with the questions contains a list of 20 different type faces. The students were asked to mark the number
in the empty boxes by selecting the type face from the list which they think would best express the concept,
phenomenon or activity type in the question. The student can match a type face to more than one question if
he wishes. The orientations of the students determined by the measurement tool are summarized by using
descriptive statistics.The findings of the research reveal the students' level of awareness about typography
which has an important weight in graphic design education. It is very important for the graphic design student
to use typographic elements in almost every project. Texts can be edited together with visuals, or they can be
loaded alone as typographic arrangements. Therefore, the correct and effective transmission of the message
in the visual communication process is closely related to the choice of type face appropriate to the content.
Considering the above, it is thought that reaching descriptive statistics on the basis of empirical data obtained
from graphic design students will provide guidance in decision-making process of typography teaching.

Keywords: Typography, Type face, Education of Typography

Giris

Insan, ilk ticari faaliyetlerini kayit altina almak icin kil tabletlere biraktig1 isaretlerden, diisiince-
lerini en iyi ifade edecegine inandig1 sembollere ve sonrasinda giiniimiiz yazi karakterlerinin temelini
olusturan latin alfabesine gelene dek yaziy1 farkli amaglar dogrultusunda kullanmistir. Antik dénem
isaretlerinden Roma biiyiik harflerine gecis stirecinde yazi, farkl dillere ve medeniyetlere ait alfa-
betik sistemler olarak hem ses hem de sesin karsilik geldigi bicim degisikligine ugramistir. Bugiinkii
latin alfabesinin temeli olarak kabul edilen roma biiyiik harfleriyle birlikte yazi latin dillerinde nihai
formunu bulmus ve yazili iletisimin yaygin alfabesi halini almistir.

Kilden tasa, bitki yapraklarindan kagida kadar bircok yiizey lizerine yazilan metinler, Gutenberg
matbaasinin seri liretim olanaklarinin basladig1 doneme kadar el isciligi ile olusturuluyordu. Orta
Cag'in yaz sitili Gotik harflerken, Ronesans doneminin el yazmasi metinleri Humanist bicimlerden
olusuyordu. Orta Cag el yazmalarinin agir ve sislii yazi karakteri olan gotik harfler, cagin ruhunu
yansitan dekoratif yapilarina ve sayfa diizeninde sagladigi islevsellige ragmen uzun metinlerde oku-
nakli gériinmiiyordu. Ronesansa gecisle birlikte hiimanist bi¢cim el yazmasi metinlere hakim olmaya
baslamistir. Hiimanist yazinin kendi karakteristik 6zelliklerini kazanmasi, Gotik yazidan Yar1 Gotik/
Yar1 Hiimaniste ve ardindan tam Hlimaniste dogru ilerleyen asamali bir sliregte gerceklesmistir (Ari,
2015).

Tipografik sistemin gelistirilmesi ve matbaa sayesinde kitap basiminin hizlanarak yayginlas-
masl, yazinin kendine yeni formlar bulmasinin da dniinii agmistir. S6z konusu siiregte yazi karakteri
tasarimciliginin bir ugrasi alani olarak ortaya ¢ikmasi, kaligrafik donemden tipografiye gecisin
baslangicini olusturmustur. Bu donemde metal kaliplara oyulan yeni harf bicimlerinin, okuma dene-
yimine yenilik getirmek ve dizili sayfada farkli bigim ve agirliklarin teknik olasiliklarini arastirmak
lizere tasarlandigi bilinmektedir. Tirnakli harf formlarinin geleneksel donemin hakim karakterini
olusturdugu goriilmektedir.

19. Yiizyilin sonlarindan itibaren yazi karakterleri yalnizca kitaba basilan bilgi iletici metinler
olma islevinin disina ¢ikarak modern sanat ve tasarim hareketlerinin 6nemli bir gérsel 6gesi haline
gelmistir. Yazi artik kendi basina bir hikayesi olan, farkli bicimlere bliriinerek belirli duygu veya
diisiince durumlarini temsil eden bir gorsel anlatim aracina evrilmistir. Sanatta geleneksel bakis
acisini sorgulayan ve reddeden modern sanat ve tasarim hareketleri yalnizca 20. yiizyilin grafik
bicim dilini etkilemekle kalmamis, donemin tipografik tasarim anlayisi tizerinde de koklii yeniliklere
yol agmistir. 1920’lerden itibaren yayilmaya baslayan tirnaksiz yazi karakterleri sade ve geometrik
duyarhlig: yiiksek formlari ile modern tasarim hareketlerinin gorsel diliyle uyumlu ve destekleyici
bir goriintii icerisindedir. Gorsel sanatlar ve edebiyat alaninda ortaya atilan modernist diisiinceler,
tipografide de olagandisi, dinamik ve iletisime dayali bir gérsel anlatimin yolunu agmistir. Takip eden
yillarda geleneksel tipografinin sinirlamalarina bir kars: tavir olarak gelisen Yeni Tipografi Hareketi
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de, yazida siislemeci ve dekoratif anlayisin yerine berraklik, okunaklilik ve islevsellik gibi kavramlari
yerlestirmeye baslamistir (Becer, 2010). Bu ayni zamanda modernist hareketlerin kendi felsefe ve
gorsel ifadelerine uygun yazi tipini tirettikleri bir dénemdir. Ornegin Theo Van Doesburg, 1919'da,
bir karenin temel formu etrafinda diizenlenen ve bir dizi dik ¢gubuktan yapilmis, biiyiik harflerden
olusan deneysel bir geometrik alfabe tasarlarken De Stijl'in felsefesine ve gorsel atmosferine uyumlu
bir yazi karakteri yaratmay1 amaglamistir (Jubert, 2006)

Doesburg gibi modern tipografinin diger 6nctileri de “dolaysiz, siislemeden uzak ve anlasilir olma
ozelliklerinden ¢ok yarattiklari atmosfer ve cagrisimla ilgilenmistir. Yeni endiistriyel cagin atmosfe-
rini ve ruhunu en iyi yansitacak olanin tirnaksiz yazi karakterleri oldugu anlayisi bu dénemde farkl
amaglara yonelik bir ¢ok yazi karakterinin tasarlanmasinin temelini olusturmustur. “Bu anlayisa
gore tirnaksiz karakterler bireysel, geleneksel ve ulusal tipografik 6zelliklerden bagimsiz yapilariyla,
uluslararasi iletisim diinyasina daha fazla uyum saglamaktadir (Becer, 2010). Neredeyse tiim yazi
bicimleri, belirli 6zelliklere gore kategoriler halinde gruplandirilabilir. Temelde yaz1 karakterleri
tirnakli ve tirnaksiz olarak ayrilsa da en yaygin siniflandirma Roma (dik diiz), gotik, bitisik, dekoratif
ve donemsel olarak kabul edilir. Solomon’a gore farkl yazi tiplerinin farkl kisilikleri vardir. Bazi yazi
tipleriyle kelimelerin veya mesajlarin dtesinde bir karakter veya ruh hali yaratilir. Bazi1 harfler, sanki
bir kostiim giymis ve sahneye ¢ikmaya hazirlaniyor gibidir (Solomon, 1986).

Yazili tarihin akisi icerisinde donemsel gereklilikler ya da kisisel tercihler dogrultusunda ¢ok kez
degisiklige ugramis olan harf formlari, sayisiz farkl karakterle yazili ve gorsel iletisimin 6nemli bir
0gesi olmustur. Bugiin farkl tasarim tiir ve amaglar1 i¢in kullanilabilen binlerce yazi karakteri ailesi
mevcuttur ve bu cesitlilik icerisinde yapilan yazi tipi se¢imi, Bosler’in (2012) de belirttigi gibi basarili
ve basarisiz bir tasarim arasindaki fark anlamina gelebilir.

Bir tasarimin hedef kitlesini ve amaglarini iyi belirlemek yaz tipi seciminde ¢ok énemlidir. Ornek
vermek gerekirse list diizey bir kurumsal brosiir, kurumun profesyonelligini iletmek i¢in iyi okunakl
ve hassas bir yazi bicimi gerektirir. Bir rock gurubunun konser afisi, kivilcim ve heyecan duygusu
uyandiracak bir yazi tipine sahip olmalidir. Diger yandan ¢ocuk giyim firmasi i¢in tasarlanacak bir
logo, eglenceli bir yazi tipi igerebilir. Bu 6rnek durumlar, tasarimda yazi tipi belirleme asamasinin
tasarimcinin kisisel tercihleri ile geceklesemeyecegini ortaya koymaktadir. Cok sik olarak bir
grafik tasarim 6grencisi, sevdigi bir yazi tipinin her iste ise yarayacagini varsayar. Ancak her proje
farklidir ve bu farkhliklar1 yansitacak sekilde yazi tipleri segilmelidir (Bosler, 2012). Her karakter
benzersizdir. Kendi sesi, kendi sekli, kendine has 6zellikleri ve kullanim kurallar1 vardir. Bu karak-
terleri ayr1 ayr1 anlamak, tipografinin nasil kullanilacagini 6grenmek icin gereklidir. Carter, Meggs
ve Day’in (2011) de belirttigi gibi, s6zlii dilin dinamik bir temsili olarak, tipografi iletisim kurmalidir.
Bir kelime, climle veya paragrafi olusturan karakterleri tam olarak anlamadan bir grafik tasarimc,
hedef kitleyle etkili iletisim kurmanin anahtari olan dogru tipografik tasarimi olusturamaz. izleyi-
ciye ulasmak i¢in bir tasarimin uygun yazi tipi secimleri icerdiginden ve elimizdeki karakterlerin iyi
kullanildigindan emin olmamiz gerekir.

Kelimelerin goriinimlerinden kaynaklanan duygular oldukea giiclii olabilir. Bu duygu bazen bir
iriini almaya yoneltirken, baska bir zamanda bir markaya karsi sempati duymamizi veya bir hiz-
mete glivenmemizi saglayabilir. Bu duygu, yazi karakterinin ¢agrisimindan kaynaklanir. Kelimelerin
dogru ¢agrisimlarini iletmek, kelimelerin kendileri kadar 6nemlidir. Yanlis yazi tipini se¢mek bazi
durumlarda felakete yol agabilir (Willen ve Strals, 2009). Yaz1 tiplerinin ¢esitliligi ve bir tasarim
icerisinde kullanilabilecegi farkh yollar, kelimelerin anlamlarini gelistirebilir veya degistirebilir
(Ambrose ve Harris, 2017). Harfler dogas1 geregi islevsel olsa da goriiniisleri, resmi ve profesyonel
olandan eglenceli, sofistike veya kaba olana kadar sasirtici sekilde ¢ok ¢esitli duygu ve ¢cagrisimlar
uyandirabilir. Bununla birlikte, ¢agrisimin 6znel oldugunu da unutmamak gerekir. Tasarimcinin
goziinde profesyonel olan, geometrik duyarhligi yliksek modern bir tirnaksiz (sans serif) yaz tipi
iken, miisteri icin profesyonel, mimari goriiniimlii geleneksel bir tirnakl (serif) yazi bicimi anlamina
gelebilir (Willen ve Strals, 2009).
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Tasarim alanindaki arastirmacilarin ifadeleri (Solomon, 1986; Bosler, 2012; Carter, Meggs ve Day,
2011; Willen ve Strals, 2009; Ambrose ve Harris, 2017) grafik tasarim egitiminde yaz1 karakterlerini
tanimaya ve siniflandirmaya yonelik 6gretimin diger tasarim dinamiklerinin 6gretimi kadar 6nemli
oldugunu destekler niteliktedir. Bu arastirmada, grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin
farkl konu ve igeriklere gore yazi karakteri seciminlerindeki uygunlugun incelenmesi amag¢lanmak-
tadir. Yukarida ifade edilenler temelinde bu arastirmada asagidaki arastirma probleminin cevabi
aranmistir: “Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin farkli konu ve iceriklere gore yazi
karakteri seciminlerindeki uygunluk durumu nasil bir gértintime sahiptir?”

Arastirma bulgulari, grafik tasarim egitiminde 6nemli bir agirliga sahip tipografi konusunda
ogrencilerin farkindalik diizeylerini bir yoniiyle ortaya koymaktadir. Hemen her projede tipografik
unsurlari kullanan grafik tasarimi 6grencisi i¢cin icerige uygun yazi karakteri se¢imi olduk¢a 6nem-
lidir. Metinler, gorsellerle birarada diizenlenebilecegi gibi yalnizca tipografik diizenlemeler olarak
da mesajdaki anlami tek basina yiiklenebilir. Dolayisiyla gorsel iletisim siirecinde mesajin dogru ve
etkili sekilde karsi tarafa aktarilmasi, icerige uygun yazi karakteri se¢imi ile yakindan iliskilidir.
Yukarida ifade edilenler dikkate alindiginda, grafik tasarim 6grencilerinden elde edilen ampirik
veriler temelinde betimsel istatistiklere ulasmanin, tipografi 6gretiminin karar alma siireclerinde
rehberlik edici bilgiler sunacagi diistiniilmektedir.

YONTEM

Arastirmanin Modeli

Grafik tasarim egitimi alan lisans 6grencilerinin farkli konu ve igeriklere gore yazi karakteri seci-
minlerindeki uygunluk durumunun incelendigi bu arastirmada nicel arastirma modeli i¢cinde yer alan
tarama arastirmasi yontemi benimsenmistir. Genel tarama modelleri, ¢ok sayida elemandan olusan
bir evrende, evren hakkinda genel bir yargiya varmak amaci ile evrenin tiimi ya da ondan alinacak
bir grup, 6rnek ya da 6rneklem lizerinde yapilan tarama diizenlemeleridir. Onlar1 herhangi bir sekilde
degistirme, etkileme ¢abas1 gosterilmez (Karasar, 2009). Tarama arastirmalarinda amag, arastirma
konusu ile ilgili var olan durumun fotografini ¢ekerek bir betimleme yapmaktir (Biliyiikoztiirk,
2009). Bu arastirmada Grafik Tasarim 6grencilerinin yazi karakteri se¢ciminlerindeki uygunluguna
iliskin var olan durumun betimlemesi yapilmasi amaglandigindan bu yéntemin uygulanmasi uygun
bulunmustur.

Veri Toplama Araci

Arastirma amacini gerceklestirebilmek icin arastirmaci tarafindan bir 6l¢me araci gelistirilmistir.
Ol¢me araci ile grafik tasarim égrencilerinin farkh konu ve iceriklere gore yazi karakteri seciminle-
rindeki uygunluk durumunu belirlemek amaglanmaktadir. Veri toplama aracini gelistirme siirecinde
alanyazin incelemesi yapilmis ve uzman goriisiine basvurulmustur. Bu siirecte ilk adim olarak grafik
tasarimin ¢esitli uygulama konu ve icerik alanlarina iliskin bir liste olusturulmustur. Bir sonraki
adimda, herbir konu ve icerigin gorsel temsiline uygun oldugu diisiiniilen yazi karakterleri belirlen-
mis ve uygunluk konusunda alan uzmanlarinin fikirlerine basvurulmustur. Goériisler dogrultusunda
gerekli diizenlemeler yapilmistir. Veri toplama aracinin nihai formunda belirli kavramlari, olgulari
veya faaliyet tiirlerini iceren 20 adet soru bulunmaktadir. Sorularla birlikte verilen ek belgede ise 20
farkli yazi tipinin bulundugu bir liste yer almaktadir. Ogrencilerden, soruda gecen kavram, olgu veya
faaliyet tlirtinii gorsel olarak en iyi ifade edecegini diistindiikleri yaz1 karakterini listeden secerek
numarasini bos kutucuklara isaretlemeleri istenmistir. Ogrencinin, bir yazi karakterini dilerse
birden fazla soru ile eslestirebilecegi ifade edilmistir. Olcme aracinda yer alan yazi karakterlerine ait
liste Ek.1’'de yer almaktadir.
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X,

Calisma Gurubu

Bu arastirmanin ¢alisma grubunu Tiirkiye'de bir devlet {iniversitesinin giizel sanatlar fakiilte-
sinde 6grenim gérmekte olan grafik tasarim boliimii 6grencileri olusturmaktadir. Arastirma kapsa-
minda béliimdeki 6grencilerin tamamina yakinina ulasilmistir. Arastirmada 1., 2., 3. ve 4. siniflardan
toplam 83 6grenciyle calisilmistir.

Verilerin Analizi

Calisma gurubuna dahil edilen toplam 83 6grenciden elde edilen verilerin tamami exel dosyasina
aktarilmis ve her 6grenci icin bir exel sayfasi olusturulmustur. Sayisal ortama aktarilan verilerin
analizi i¢in, satirlarda konu igeriginin; siitunlarda ise yazi karakterlerinin yer aldig1 bir ¢capraz tablo
olusturulmustur. Analiz slirecinde herbir icerik icin 6grencilerin tercih ettigi yazi karakterlerinin
frekanslar1 yazilmistir. Bu yap1 68rencilerin yazi karakteri se¢imlerinin uygunlugunu incelemeye
izin vermistir. Arastirmada ayni zamanda frekanslarin yanina ylizde degerleri de eklenmis bu sayede
ogrencilerin yazi karakteri tercihleri arasindaki karsilastirmalar1 dogru sekilde yapmak miimkiin
olabilmistir.

Bulgu ve Yorumlar

Bu boéliimde arastirma problemi temelinde yapilan analiz sonrasinda ulasilan bulgulara yer
verilmektedir. Bulgular asagidaki tablolarda goriildiigii gibidir. Herbir tablonun altinda arastirma
kapsaminda elde edilen verilerin isaret ettigi bulgulara yonelik agiklamalara yer verilmistir.

Yazi Karakteri f %
Futura 22 26.5
Leafi 18 21.68
Qirof 6 7.22
D Day Stencil 6 7.22
Stampete 5 6.02
Levibrush 4 4.81
Atlantic Cruise 5 6.02
Times New Roman 3 3.61
Sega Logo 1 1.2
Dolce Vita Light 2 2.4
Falcon Punch 1 1.2
Fabrics Regular 2 2.4
Technovia Caps 4 4.8
Alba 2 2.4
Channel 2 2.4
Toplam 83 100

Tablo 1: Ogrencilerin ¢evre kirliligi icerigine iliskin yazi karakteri tercihleri

Bu tema altinda 6grencilerden “cevre Kkirliligi” konulu bir afis calismasi icin yazi karakteri tercih
etmeleri istenmistir. Tablo.1 incelendiginde toplamda 15 farkli yazi karakteri temayla iliskilendiri-
lerek tercih edilirken, 5 yazi karakteri hi¢bir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir. Grafik tasarim
o0grencilerinin tercih ettigi yazi karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin yarisindan
fazlasinin ilk ii¢ sirada yer alan yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar sirasiyla Futura,
Leafi, Qirof, D Day Stencil adl1 yazi karakteridir. Buna karsilik en az tercih edilen yazi karakterinin ise
Sega Logo ve Falcon Punch oldugu goriilmektedir.

OMVERg,

sy &

&, o
Ui RS



@ A. Ozmutlu, ODU Sosyal Bilimler Arastirmalari Dergisi, Temmuz 2020; 10 (2), 287-301

- 292

Yazi Karakteri f %
Koko Four 31 37.34
Falcon Punch 15 18.07
Sega Logo 11 13.25
Stmpete 2 2.4
Levibrush 3 3.6
Atlantic Cruise 2 2.4
Times New Roman 8 9.63
Hotel Paradiso 1 1.2
Dolce Vita Light 4 4.8
Technovia Caps 4 4.8
D Day Stencil 1 1.2
Alba 1 1.2
Toplam 83 100

Tablo 2: Ogrencilerin teknoloji icerigine iliskin yaz karakteri tercihleri

Bu tema altinda 68rencilerden “teknoloji” konulu bir reklam afisi tasarimi i¢in bir yazi karakteri
tercih etmeleri istenmistir. Tablo. 2 incelendiginde toplamda 12 farkli yazi karakteri temayla
iliskilendirilerek tercih edilirken, 8 yaz1 karakteri hi¢cbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir.
Grafik tasarim 6grencilerinin tercih ettigi yazi1 karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin
yarisindan fazlasinin ilk li¢ sirada yer alan yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar
sirasiyla Koko Four, Falcon Punch, Sega Logo adl1 yazi karakteridir. Buna karsilik en az tercih edilen
yazi1 karakterlerinin ise Hotel Paradiso, D Day Stencil ve Alba oldugu goriilmektedir.

Yazi Karakteri f %
Channel 29 3493
Hotel Paradiso 20 24.09
Alba 8 9.63
Levibrush 2 2.4
Atlantic Cruise 3 3.6
Olivia 5 6.02
Times New Roman 2 2.4
Shorlogo Outline 3 3.6
Sega Logo 3 3.6
Dolce Vita Light 2 2.4
Falcon Punch 1 1.2
Fabrics Regular 1 1.2
Leafi 3 3.6
D Day Stencil 1 1.2
Toplam 83 100

Tablo 3: Ogrencilerin caz festivali icerigine iliskin yazi karakteri tercihleri
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Bu tema altinda 6grencilerden “Caz Festivali” afisi icin bir yazi karakteri tercih etmeleri isten-
mistir. Tablo. 3 incelendiginde toplamda 14 farkli yazi karakteri temayla iligkilendirilerek tercih
edilirken, 6 yazi karakteri hi¢cbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir. Grafik tasarim 6grencileri-
nin tercih ettigi yazi karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin yarisindan fazlasinin ilk ti¢
sirada yer alan yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar sirasiyla Channel, Hotel Paradiso,
Alba adli yazi karakterleridir. Buna karsilik en az tercih edilen yazi karakterinin ise Falcon Punch,
Fabrics Regular ve D Day Stencil oldugu goriilmektedir.

Yazi Karakteri f %
Futura 32 38.55
Times New Roman 31 37.34
Technovia Caps 8 9.63
Stampete 2 2.4
Levibrush 1 1.2
Happy Brown Cat 1 1.2
Atlantic Cruise 2 2.4
Fabrics Regular 1 1.2
Leafi 1 1.2
Alba 3 3.6
Channel 1 1.2
Toplam 83 100

Tablo 4: Ogrencilerin resmi yazigsma igerigine iliskin yaz1 karakteri tercihleri

Bu tema altinda 6grencilerden “resmi bir yazisma” i¢in yazi karakteri tercih etmeleri istenmistir.
Tablo. 4 incelendiginde toplamda 11 farkli yazi karakteri temayla iliskilendirilerek tercih edilirken,
9 yazi karakteri hicbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir. Grafik tasarim dgrencilerinin tercih
dagilimi incelendiginde, 6grencilerin neredeyse tamaminin ilk {i¢ sirada yer alan yazi karakterlerine
yoneldikleri goriilmektedir.

Yazi Karakteri f %
Olivia 53 63.85
Levibrush 6 7.22
Atlantic Cruise 5 6.02
Happy Brown Cat 1 1.2
Times New Roman 4 4.8
Futura 1 1.2
Hotel Paradiso 4 4.8
Dolce Vita Light 1 1.2
Technovia Caps 1 1.2
D Day Stencil 1 1.2
Alba 2 2.4
Channel 4 4.8
Toplam 83 100

Tablo 5: Ogrencilerin ask mektubu icerigine iliskin yazi karakteri tercihleri



@ A. Ozmutlu, ODU Sosyal Bilimler Arastirmalari Dergisi, Temmuz 2020; 10 (2), 287-301 - 294

Bu tema altinda 6grencilerden bir “ask mektubu” icin yaz1 karakteri tercih etmeleri istenmistir.
Tablo. 5 incelendiginde toplamda 12 farkli yazi karakteri temayla iliskilendirilerek tercih edilirken,
8 yaz1 karakteri hicbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir. Grafik tasarim dgrencilerinin tercih
ettigi yazi karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin biiyiik bir boélimiiniin ilk {i¢ sirada
yer alan yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar sirasiyla Olivia, Levibrush, Atlantic
Cruise adl1 yazi karakterleridir.

Yazi Karakteri f %
Happy Brown Cat 42 50.6
Shorlogo Outline 29 34.96

Levibrush 2 24
Koko Four 3 3.6
Hotel Paradiso 3 3.6
Fabrics Regular 1 1.2
Leafi 1 1.2
Alba 2 24
Toplam 83 100

Tablo 6: Ogrencilerin ¢ocuk icerigine iliskin yazi karakteri tercihleri

Bu tema altinda 6g8rencilerden, hedef kitlesi “cocuk” olan bir ambalaj tasarimi i¢in yazi karakteri
tercih etmeleri istenmistir. Tablo. 6 incelendiginde toplamda 8 farkl yazi karakteri temayla
iliskilendirilerek tercih edilirken, 12 yazi karakteri hi¢cbir 68renci tarafindan tercih edilmemistir.
Grafik tasarim 6grencilerinin tercih ettigi yazi karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin
neredeyse tamaminin iki yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar Happy Brown Cat ve
Shorlogo Outline adl1 yazi karakterleridir.

Yazi Karakteri f %
Olivia 25 30.12
Leafi 10 12.04

Hotel Paradiso 9 10.84

Alba 9 10.84

Channel 9 10.84
Levibrush 1 1.2
Atlantic Cruise 3 3.6
Times New Roman 1 1.2
Qirof 4 4.8
Sega Logo 4 4.8
Dolce Vita Light 6 4.8
Technovia Caps 1 1.2
D Day Stencil 1 1.2
Toplam 83 100

Tablo 7: Ogrencilerin bale icerigine iliskin yaz1 karakteri tercihleri
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Bu tema altinda 6grencilerden, bir “bale gosterisi” duyuru afisi icin yazi karakteri tercih etmeleri
istenmistir. Tablo. 7 incelendiginde toplamda 13 farkli yazi karakteri temayla iliskilendirilerek tercih
edilirken, 7 yazi karakteri hi¢cbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir. Grafik tasarim 6grencileri-
nin tercih ettigi yazi karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin biiylik boéliimiintin ilk g
sirada yer alan 5 farkli yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar sirasiyla Olivia, Leafi,
Hotel Paradiso, Alba ve Channel adl1 yazi karakterleridir.

Yazi Karakteri f %
Leafi 36 43.37
Shorlogo Outline 10 12.04
Stampete 7 15.66
Levibrush 1 1.2
Koko Four 1 1.2
Happy Brown Cat 3 3.6
Atlantic Cruise 3 3.6
Futura 4 4.8
Hotel Paradiso 2 2.4
Qirof 4 4.8
Sega Logo 1 1.2
Dolce Vita Light 2 2.4
Fabrics Regular 5
Technovia Caps 1 1.2
Alba 2 2.4
Channel 1 1.2
Toplam 83 100

Tablo 8: Ogrencilerin doga gezisi icerigine iliskin yazi karakteri tercihleri

Bu tema altinda 6grencilerden bir “doga gezisi” etkinliginin duyuru afisi icin yaz1 karakteri tercih
etmeleri istenmistir. Tablo. 8 incelendiginde toplamda 16 farkl yazi karakteri temayla iliskilendirilerek
tercih edilirken, 4 yazi karakteri hi¢cbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir.Grafik tasarim 6grencile-
rinin tercih ettigi yazi karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin yarisindan fazlasinin ilk tig
sirada yer alan yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar sirasiyla Leafi, Shorlogo Outline ve
Stampete adli yaz1 karakterleridir. Buna karsilik en az tercih edilen yazi karakterlerinin ise Koko Four,
Sega Logo ve Technovia Caps oldugu goriilmektedir.

Yazi Karakteri f %
Leafi 32 38.55
Olivia 9 10.84
Shorlogo Outline 7 15.66
Levibrush 1 1.2
Happy Brown Cat 1 1.2
Atlantic Cruise 5 6.02
Times New Roman 2 2.4
Futura 4 4.8
Hotel Paradiso 5 6.02




@ A. Ozmutlu, ODU Sosyal Bilimler Arastirmalari Dergisi, Temmuz 2020; 10 (2), 287-301 - 296

Sega Logo 2 2.4

Dolce Vita Light 1 1.2

Falcon Punch 1 1.2

Fabrics Regular 5 6.02

Technovia Caps 1 1.2

D Day Stencil 1 1.2

Alba 5 6.02

Channel 1 1.2

Toplam 83 100

Tablo 9: Ogrencilerin bahar senligi icerigine iliskin yazi karakteri tercihleri

w

Bu tema altinda 6grencilerden bir “bahar senligi” etkinliginin duyuru afisi i¢in yaz1 karakteri
tercih etmeleri istenmistir. Tablo. 9 incelendiginde toplamda 17 farkli yazi1 karakteri temayla
iliskilendirilerek tercih edilirken, 3 yazi karakteri hicbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir.
Grafik tasarim 6grencilerinin tercih ettigi yazi karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin
yarisindan fazlasinin ilk ii¢ sirada yer alan yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar sira-
siyla Leafi, Shorlogo Outline ve Stampete adl1 yazi karakterleridir. Buna karsilik en az tercih edilen
yazi karakterlerinin ise Koko Four, Sega Logo ve Technovia Caps oldugu goriilmektedir.

Yazi Karakteri f %
Falcon Punch 33 39.75
Qirof 7 15.66
Futura 6 7.22
Technovia Caps 6 7.22
Stampete 3 3.6
Levibrush 4 4.8
Koko Four 4 4.8
Atlantic Cruise 4 4.8
Times New Roman 2 2.4
Shorlogo Outline 1 1.2
Sega Logo 2 2.4
Dolce Vita Light 4 4.8
Fabrics Regular 1 1.2
D Day Stencil 3 3.6
Alba 3 3.6
Toplam 83 100

Tablo 10: Ogrencilerin hava yolu igerigine iliskin yazi karakteri tercihleri

Bu tema altinda 6grencilerden bir “havayolu sirketi” logosu i¢in yazi karakteri tercih etmeleri
istenmistir. Tablo. 10 incelendiginde toplamda 15 farkl yazi karakteri temayla iliskilendirilerek
tercih edilirken, 5 yazi karakteri hi¢cbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir. Grafik tasarim 6gren-
cilerinin tercih ettigi yazi1 karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin biiyiik béliimiiniin ilk
li¢ sirada yer alan 4 yazi karekterine yoneldikleri gériilmektedir. Bunlar sirasiyla Falcon Punch, Qirof,
Futura ve Technovia Caps adli1 yazi karakterleridir. Buna karsilik en az tercih edilen yazi karakterleri-
nin ise Shorlogo Outline ve Fabrics Regular oldugu goriilmektedir.
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Yazi Karakteri f %
D Day Stencil 27 32.53
Falcon Punch 11 13.25

Stampete 10 12.04
Times New Roman 10 12.04
Levibrush 5 6.02
Atlantic Cruise 2 2.4
Futura 8 9.6
Qirof 4 4.8
Sega Logo 1 1.2
Dolce Vita Light 2 2.4
Channel 3 3.6
Toplam 83 100

Tablo 11: Ogrencilerin siddet igerigine iliskin yazi karakteri tercihleri

Bu tema altinda 68rencilerden “siddet” konulu bir film afisi icin yazi karakteri tercih etmeleri
istenmistir. Tablo. 11 incelendiginde toplamda 11 farkli yazi karakteri temayla iliskilendirilerek
tercih edilirken, 9 yazi karakteri hi¢cbir 6grenci tarafindan tercih edilmemistir. Grafik tasarim 6gren-
cilerinin tercih ettigi yazi karakterlerinin dagilimi incelendiginde, 6grencilerin biiyiik boliimiintin
ilk ti¢ sirada yer alan 4 yazi karekterine yoneldikleri goriilmektedir. Bunlar sirasiyla D Day Stencil,
Falcon Punch, Stampete ve Times New Roman adli yaz1 karakterleridir. Buna karsilik en az tercih
edilen yazi karakterlerinin ise Sega Logo, Atlantic Cruise ve Dolce Vita Light oldugu gorilmektedir.

Sonuc ve Oneriler

Bu arastirmada, grafik tasarimi siirecinin bilesenlerinden bir tanesi olan igerige uygun yazi
karakteri secimine yonelik 6grencilerin var olan durumunu betimlemek amag¢lanmistir. Bu kap-
samda bir 6lcme araci gelistirilmis ve gelistirilen 6l¢gme araciligiyla elde edilen verilerle 6grencilerin
bu konuda var olan durumu betimlenmistir. Arastirma kapsaminda gelistirilen 6l¢gme aracinin daha
genis 0grenci guruplarina uygulanmasi mimkiindiir.

Arastirmada elde edilen bulgular, 6grencilerin yaridan fazlasinin igerige uygun yazi karakterini
tercih ettiklerini gostermektedir. Ogrencilerin yaridan fazlasinin icerige uygun yazi karakterini
tercih etmeleri grafik tasarim egitimi agisindan olumlu bir durum olarak degerlendirilse de uygun
tercihlerde bulunmayan 6grencilerin bu yonelimlerinin nedenlerini incelemenin ve bu dogrultuda
gereken adimlari atmanin grafik tasarim egitimi agisindan 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

Arastirma bulgulari incelendiginde 6grencilerin bazi duygu durumlarina iliskin yaptiklar1 yazi
karakteri tercihlerinde okunabilirligi ikinci plana attiklar1 gértilmiistiir. Buna en belirgin drnek,
Olivia adli yazi karakterinin yiiksek oranda tercih edilerek ask kavramiyla iliskilendirilmesidir. S6z
konusu yazi karakteri incelendiginde, bitisik ve kivrimli formuyla ask kavramini gorsel agidan giiglii
sekilde temsil ettigi fakat metin fontu olarak okunabilirlik konusunda kisitli oldugu gériilmektedir.

Ogrencilerin, notr karakter tasimayan ve genellikle baglik fontu olarak kullanilabilecek hareketli
yazi karakterlerini ilgili icerikle eslestirmede daha az zorlandiklar gériilmiistiir. Ornegin hiz (ulasim
araci, teknoloji vb.) veya hareket (dans, miizik tiri vb.) icerikli temalarin italik, bold ve savrulma
etkisi uyandiran Falcon Punch, Koko Four, Channel ve Hotel Paradiso gibi yazi karakterleriyle yiiksek
oranda iliskilendirildigi goriilmektedir. Ote yandan grafik tasarim égrencilerinin, okunabilirligi
yiiksek metin fontlarini igerikle iliskilendirmede daha c¢esitli tercihlere yoneldikleri goriilmiistiir.
Ornegin resmi bir yazisma i¢in Futura ve Times New Roman gibi okunabilirligi yiiksek metin fontlari
esit oranlarda tercih edilmistir.
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Grafik tasarimin iiretim siireci ¢ok bilesenli bir yapidir. Ogretim siirecinde her bir adimin asamali
ve sarmal bir yapi icerisinde 6gretim ve 6l¢me degerlendirme uygulamalarinin yapilmasi elzemdir.
Amaca hizmet eden nitelikli bir afis tasariminin gergeklesebilmesi icin énemli bilesenlerden bir
tanesi de 6grencilerin icerige uygun yazi karakteri secimidir. Bu bilesenin 6grencilere ayri bir siirecle
o0gretimi ve degerlendirilmesinin gerekli oldugu diisiiniilmektedir.

Bu arastirmada kullanilan 6l¢gme araci, grafik tasarim 6grencilerinin igerige yonelik yazi
karakteri se¢imlerinin degerlendirilmesi konusunda 6zellesmis bir aragtir. Grafik tasarimin diger
bilesenleri konusunda da 6zellesmis 6l¢me araclarinin ve siireglerinin ise kosulmasinin yiiksek
ogretimde nitelikli grafik tasarimcilarin yetistirilmesi konusunda 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

Bu arastirma birtakim sinirliliklara sahiptir. ik sinirhlik arastirma verilerinin sadece bir iini-
versitede 68renim goren 6grencilerden elde edilmis olmasidir. Gelecek arastirmalarin daha genis bir
orneklem grubuyla yapilmasi 6nerilebilir. Arastirmanin ikinci sinirliligi, 6grencilerin yazi karakteri
tercihlerinin siniflar temelindeki goriiniimiiniin incelenmemis olmasidir. Gelecek arastirmalarda
grafik tasarim ogrencilerin yazi karakteri segcimlerindeki egilimlerin sinif temelinde incelenmesi
alanyazinda 6nemli bir eksikligi giderecektir. Son olarak, bu arastirmada grafik tasariminin sadece
konu- yaz1 karakteri iligkisi bileseni iizerinde degerlendirme yapilmistir. Grafik tasarimi egitimini
yapilandiran diger bilesenlere iliskin 6zellestirilmis 6l¢gme araglarinin gelistirilmesi ve uygulanma-
sini konu alan ¢alismalarin yapilmasi 6nerilmektedir.

Kaynakca

Ambrose, G., &Harris, P. (2017). Typography. London: Bloomsbury Publishing.

Ar1, S. (2015). Hiimanist Yazinin Tarihsel Kimligi. Sanat ve Tasarim Dergisi, 5 (2), 135-156.

Becer, E. (2010). Modern sanat ve yeni tipografi. Istanbul: Dost Yayinlar.

Bosler, D. (2012). Mastering type: The essential guide to typography for print and web design.
New York: Simon and Schuster.

Biiytkoztiirk, S. (2009). Sosyal bilimler i¢cin veri analizi el kitab1.(10. Baski) Ankara: Pegem A
Akademi.

Carter, R., Meggs, P. B.,, & Day, B. (2011). Typographic design: Form and communication. New
Jersey: John Wiley & Sons.

Jubert, R. (2006). Typography and Graphic design. Paris: Flammarion.
Karasar, N. (2009). Bilimsel arastirma yéntemleri. istanbul: Nobel Akademik Yayincilik,

Solomon, M. (1986). The art of typography: an introduction to typo-icon-ography. New York:
Watson-Guptill.

Willen, B., & Strals, N. (2009). Lettering & type: creating letters and designing typefaces. New
York: Princeton Architectural Press.

Summary

Determining the target audience and objectives of a design well is very important in font selection.
For example, a high-level corporate brochure requires a well-legible and precise typeface to convey
the professionalism of the institution. A rock group's concert poster should have a font that sparks
a sense of spark and excitement. On the other hand, a logo to be designed for a children's clothing
company may contain a fun font. These exemplary cases reveal that the font determination stage in
the design cannot be achieved with the designer's personal preferences.

Very often a graphic design student assumes that a favorite font will work in any job. However,
each project is different and fonts should be chosen to reflect these differences (Bosler, 2012). Each
character is unique. It has its own voice, its own shape, its unique features and rules of use. Unders-
tanding these characters separately is necessary to learn how to use typography. As Carter, Meggs
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and Day (2011) pointed out, typography should communicate as a dynamic representation of spoken
language. Without fully understanding the characters that make up a word, phrase, or paragraph, a
graphic designer cannot create the right typographic design that is key to effective communication
with the target audience. To reach the audience, we need to make sure that a design contains approp-
riate font choices and that the characters we have are well used.

Emotions from the appearance of words can be quite strong. While this feeling sometimes leads
to buying a product, it can make us sympathize with another brand or trust a service at another
time. This feeling stems from the connotation of the font. Communicating the correct connotations of
words is as important as the words themselves. Choosing the wrong font can lead to disaster in some
cases (Willen & Strals, 2009). The variety of fonts and the different ways that they can be used in a
design can improve or change the meanings of words (Ambrose & Harris, 2017). While the letters are
functional in nature, their appearance can surprisingly evoke a wide variety of emotions and con-
notations, from the formal and professional to the fun, sophisticated or rude. However, it should not
be forgotten that the connotation is subjective. While it is a modern nailless (sans serif) font that is
professional in the eyes of the designer, with a high geometric sensitivity, it can mean a professional,
architecturally looking traditional quotes (serif) typeface for the customer (Willen and Strals, 2009).

The statements of the researchers in the field of design (Solomon, 1986; Bosler, 2012; Carter,
Meggs ve Day, 2011; Willen ve Strals, 2009; Ambrose ve Harris, 2017) support the importance of
teaching the importance of teaching and classifying font characters in graphic design education. In
this study, it is aimed to examine the appropriateness of undergraduate students who study graphic
design according to different topics and contents. The answer to the following research problem
was sought in this research: "How does the appropriateness of the font selection of undergraduate
students who receive graphic design education according to different topics and contents look?"

The research findings reveal the students' level of awareness about typography, which has an
important weight in graphic design education. It is very important for the graphic design student who
uses typographic elements in almost every project to choose the appropriate font for the content. The
texts can be edited together with the images as well as only typographic arrangements, the meaning
of the message can be loaded alone. Therefore, transferring the message to the other party correctly
and effectively in the visual communication process is closely related to the selection of the approp-
riate font. Considering the above mentioned, it is thought that reaching descriptive statistics based
on empirical data obtained from graphic design students will provide guidance in decision making
processes of typography teaching.

METHOD

Model of the Research

In this research, which examines the eligibility status of undergraduate students who choose
graphic design education according to different topics and contents, the research method, which is
included in the quantitative research model, was adopted.

General screening models are the screening arrangements made on the whole universe or a
group, sample or sample in order to make a general judgment about the universe in a universe consis-
ting of many elements. No effort is made to change or influence them in any way (Karasar, 2009). The
purpose of screening research is to make a description by taking a picture of the current situation
related to the research subject (Bliytikoztiirk, 2009). In this research, it was found appropriate to
apply this method as it is aimed to describe the current situation regarding the suitability of Graphic
Design students in the choice of fonts.
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Data Collection Tool

A measurement tool was developed by the researcher in order to realize the research purpose.
With the measurement too], it is aimed to determine the suitability of graphic design students in the
choice of fonts for different topics and contents. In the process of developing the data collection tool, a
literature review was made and expert opinion was consulted. As a first step in this process, a list of
various application topics and content areas of graphic design has been created. In the next step, the
characters that are thought to be suitable for the visual representation of each subject and content
were determined and the opinions of the field experts on suitability were consulted. Necessary
arrangements were made in line with the opinions. There are 20 questions in the final form of the
data collection tool that contain certain concepts, facts or types of activities. In the supplementary
document provided with the questions, there is a list with 20 different fonts. The students were asked
to mark the number in the empty boxes by selecting the font character, which they think would best
express the type of concept, phenomenon or activity in the question, from the list. It is stated that the
student can match a writing character with more than one question if he wishes.

Study Group

Students of the graphic design department of a public university are the working group of this
research. 83 students from the 1st, 2nd, 3rd and 4th grades were studied in the research.

Data Analysis

All the data obtained from 83 students included in the study group were transferred to the exel
file and an exel page was created for each student. In the analysis process, the frequencies of the
font characters preferred by the students were written for each content. This structure allowed to
examine the appropriateness of students' choice of fonts. In the research, percentage values were
also added to the frequencies, so that it was possible to make comparisons between students' font
preferences correctly.

Conclusion and Suggestions

In this study, it is aimed to describe the current situation of students regarding the selection of
suitable typefaces for the content, which is one of the components of the graphic design process. In
this context, a measurement tool was developed and the current situation of the students was descri-
bed with the data obtained through the developed measurement. It is possible to apply the developed
measuring tool to wider student groups.

Findings obtained in the study show that more than half of the students prefer the appropriate
font for the content. It is positive in terms of graphic design education that more than half of the stu-
dents prefer the appropriate font. It is important in terms of graphic design education to examine the
reasons of these orientations of students who do not make appropriate choices and to take necessary
steps.

When the findings of the research were examined, it was seen that the students put the reada-
bility on the second plan in the preferences of the characters they made regarding some emotional
states. The most obvious example of this is that the character named Olivia is highly preferred and
associated with the concept of love. When the aforementioned typeface is examined, it is seen that,
with its adjacent and curved form, it visually represents the concept of love visually but is limited in
terms of readability as a text font.

It has been observed that students have less difficulty in matching animated text characters that
do not bear neutral characters and can be used as title fonts with the relevant content. For example,
themes such as speed (means of transportation, technology, etc.) or movement (dance, music, etc.)
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are highly associated with fonts such as Falcon Punch, Koko Four, Channel and Hotel Paradiso, which
evoke italic, bold and skidding effects. On the other hand, it has been observed that graphic design
students tend to have more diverse preferences in associating highly readable text fonts with content.
For example, high-readable text fonts such as Futura and Times New Roman were preferred in equal
proportions for an official correspondence.

The production process of graphic design is a multi-component structure. In the teaching process,
it is essential to carry out teaching and assessment evaluations of each step in a gradual and spiral
structure. One of the important components in order to realize a qualified poster design that serves
the purpose is the selection of font suitable for the students. It is thought that this component should
be taught and evaluated to students in a separate process.

The measurement tool used in this research is a specialized tool for evaluating graphic design
students' content selection. It is considered that the use of specialized measurement tools and
processes for other components of graphic design is important in training qualified graphic designers
in higher education.

This research has some limitations. The first limitation is that research data are only obtained
from students studying at a university. It may be suggested that future researches should be carried
out with a larger sample group. The second limitation of the study is that the appearance of students'
font preferences based on classes has not been examined. In future researches, examining the trends
in graphic design students' choice of fonts on a class basis will fill a significant deficiency in the litera-
ture. Finally, in graphic design, the relationship between the subject and the font was evaluated. It is
recommended to carry out studies on the development and implementation of measurement tools for
other components that structure graphic design education.

EKk: Yaz1 karakteri listesi
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