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TELEVIZYONUN VE TIK TOK’UN TURK AILE YAPISI ILE ILiSKIiSi
VE KULTUREL DEGERLER UZERINDEKi ROLU"

THE RELATION OF TELEVISION AND TIK TOK WITH TURKISH FAMILY
STRUCTURE AND ITS ROLE ON CULTURAL VALUES

Hacer FiLiz?

Oz

Giiniimiizde televizyon ve yeni medya Tiirk ailesinin olmazsa olmaz iiyelerindendir. Oyle ki artik bireyin
toplumsallagtirilmasi siirecinde aile tiyeleri gibi televizyon ve yeni medyada bu islevi yerine getirmede 6nemli
olan kitle iletisim araglaridir. Fakat glinimiizde popiiler kiiltiir iiriinleri cogu zaman televizyon araciligiyla ¢ogu
zamanda yeni medya uygulamalariyla evlerimize girmekte ve aileyi olusturan bireyleri etkisi altina almaktadir.
Bu durum ise siireg¢ igerisinde ailenin sahip oldugu kiiltiirel degerlerin yozlagsmasina sebep olmaktadir.
Dolayistyla yozlagan kiiltiirel degerler sonucunda aile yapisi da bu durumdan olumsuz etkilenmektedir. Tim bu
degerlendirmeler 15181nda olusturulan bu ¢alismada dncelikle Tiirk aile yapisi ve Tiirk aile yapisinin televizyon
ve bir yeni medya uygulamasi olan Tik Tok ile iliskisi ortaya konulacaktir. Son olarak ise, televizyonun kiiltiirel
degerler iizerindeki rolii tartigilacaktir. Literatiir taramast yonteminin kullanildigi calismada aymi zamanda
literatiirde var olan bilgiler sentezlenerek televizyonun ve Tik Tok’un Tiirk aile kiiltiirii ile iliskisi agiklanmaya
caligilmustir.
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Abstract

Today, television and new media are indispensable members of the Turkish family. Even in the process of
socialization of the individual, mass communication tools are important in fulfilling this function with television
and new media like family members. But today, popular culture products often enter our homes through
television, often with new media applications, and influence the members of the family. This situation causes the
cultural values of the family to degenerate in the process. Therefore, family structure is negatively affected as a
result of degenerated cultural values. In this study, which was created in the light of all these evaluations, first of
all, the relationship between the Turkish family structure with television and Tik Tok, a new media application,
will be revealed. Finally, the role of television on cultural values will be discussed. In the study in which the
literature review method was used, the information existing in the literature was synthesized and the relationship
of television and Tik Tok with the Turkish family culture was tried to be explained.

Keywords: Television, Tik Tok, Family, Culture, Turkish Family Structure, Cultural Values

! Bu ¢alisma, Hacer Filiz’in Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi’nde gerceklestirilen “Medya
Okuryazarlhigr ve Aile Degerleri Baglaminda Televizyonun Tiirk Aile Yapisina Etkisi” baglikli doktora tez
calismasindan tiiretilmistir.

2 Dr. Ogr. Gér., Pamukkale Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim Bolimii,
hfiliz@pau.edu.tr, Orcid: 0000-0001-5591-7092

Makale Tiirii: Arastrma Makalesi — Gelis Tarihi: 30.07.2020 — Kabul Tarihi: 12.02.2021

DOI:10.17755/esosder.775986

Anficin: Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 2021;20(78):1080-1095



Nisan/April(2021) - Cilt/Volume:20 - Sayi/Issue:78 (1080-1095)

Giris

Goriintii ve sesin ahenkli bir bi¢imde bir araya getirilerek olusturulan televizyon
teknolojisi icat edildigi giinden bu yana toplumlari gittikge biiyiiyen bir sekilde etkisi altina
alan ve kitlelere yon verme 6zelligi diger kitle iletisim araglarina gore daha fazla olan bir
iletisim aracidir. Bu baglamda, televizyonun kitlesel iletisim ve toplumlarin bilgilendirilmesi
konusunda ¢ok Onemli bir kitle iletisim araci oldugu kanitlanmis durumdadir (Esslin, 2019,
s.107). Televizyon artik biiyiik 6l¢ekte bakildiginda kiiresellesmenin de etkisiyle tiim diinya
acisindan, kiiciik 6l¢ekte bakildiginda birey agisindan terkedilemez bir iletisim aract olmustur.
Televizyonun bu istiinliigii sayesinde toplumlar iizerinde hakimiyet giicii her gecen giin
artarak ve giiclenerek devam etmektedir.

Ses ve goriintii teknolojilerinin bir arada kullanildig: televizyon ile birlikte toplum ve
birey hayatinda da cesitli doniisiimler meydana gelmistir. Ozellikle neslin devam ettirilmesi,
kiiltiir olgusunun nesiller arasi tasinmasi, bireyin dogdugu andan itibaren sosyal hayata
uyumlu hale getirilmesi yani bireyin sosyallestirilmesi, tehlikelere karsi bireyi sakinma,
yasamini devam ettirebilecegi kalacagi bir yer temin etme, sihhatli bir hayat siirmeye
yardimc1 olma, finansal olarak bireye destek olma, maddi ve manevi tatmin etme seklindeki
degerleri ve olgulart da biinyesinde var eden aile kurumu televizyonun toplum hayatinda
olusturdugu tesirden fazlasiyla etkilenmistir. Aile kurumunda meydana gelen degisimler ise
zaman i¢inde toplum hayatina da yansiyabilmektedir.

Aile toplumun en kiiciik kurumudur. Dolayisiyla sosyal hayat igerisinde meydana
gelen degisim ve gelisimlerden de etkilenmesi ¢ok dogal bir siiregtir. Teknolojik degisimler
ve kiiltiirel anlamda meydana gelen doniisiimler bu anlamada aile kurumunu en ¢ok etkileyen
iki 6nemli olgu durumundadir.

Sanayi devrimiyle birlikte toplumlarda hakim olmaya baslayan modernizm ilk olarak
aile yapisint ve dolayisiyla geleneksel aile degerlerine etki etmistir. Aile degerlerinin
etkilenme siirecini hizlandiran ve bu siireci istekleri dogrultusunda yonlendiren en 6nemli
kitle iletisim arac1 ise televizyon olmustur. Ciinkii televizyon aile i¢inde en ¢ok tercih edilen
kitle iletigim araci olma 6zelligini uzun yillar siirdiirmiistiir. Bu baglamda, televizyon izlenme
oranlar1 bir toplumda ne kadar yliksek ise toplumsal degisim orani da o denli yiiksek olacaktir
(Tirkdogan, 2017, s.94 — 95). Dolayisiyla aile iiyelerinin televizyon izleme siireleri aile
degerleri lizerinde de etkide bulunabilir.

Televizyon izleme saatlerinin ¢ok yiliksek olmasi birey ve toplum {lizerinde cesitli
etkilere neden olmaktadir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2018 (s.25) yilinda
yapilan arastirma sonuglarina gore bireyler gilinliikk 3-4 saat arasi vakitlerini televizyon
basinda gegirmektedirler. Ozellikle internet teknolojisinin bireyin kullandig1 diger mobil kitle
iletisim alanlarina da girmesiyle beraber eskiden 5 ila 4 saat olan televizyon izleme siiresi 1-2
saat asag1 cekilmistir. Ama bu duruma ragmen bireyin giinliik yasantisi ve rutini igerisinde 3-
4 saatini televizyon basinda gegirmeye ayiriyor olmasi dikkate deger ve incelenmesi gereken
bir durumdur.

Televizyonla birlikte sosyal medyada giliniimiizde Kkitleleri etkileme giicii tahmin
edilemeyecek boyutlara ulagan bir kitle iletisim aracidir. Sosyal medya diger bir ismiyle yeni
medya iletisim teknolojilerindeki meydana gelen gelisimin bir {iriiniidiir. Sosyal medyanin bir
diger ad1 yeni medyadir ¢iinkii yeni medya 6nceki var olan diger kitle iletisim araglarindan
¢ok farklidir. Ornegin televizyon ya da diger kitle iletisim araglarinda hedef kitleler pasiftir.
Kitle iletisim aracimi kullanarak genellikle herhangi bir etkilesimde bulunmazlar. Kendilerine
kitle iletisim aracindan gelen mesajlar1 alirlar ve ¢cogu zamanda bu mesaj dogrultusunda
davranis ya da tutum degisikligine gidebilirler. Fakat yeni medyada hedef kitle artik pasif
degildir. Bu anlamda iletisim artik farkli boyutta yasanmaktadir.
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Glinlimiizde bir sosyal medya uygulamasi olan Tik Tok paylasimlart ile bireyler
iletisim ve etkilesimde bulunma, giinilin stresini iletisim kurarak azaltmak, kendini degerli
hissetmek ya da kabul gormek gibi gereksinimlerini yaptiklari ve izledikleri paylasimlar ile
gidermektedirler. Yasadigimiz donem icerisinde Tik Tok, tipki televizyon gibi bireylerin bos
zamanlarimi degerlendirme mecras1 olarak da kullanilmaktadir. Tik Tok uygulamasi
giinlimiizde en ¢ok gencler tarafindan kullanilmaktadir. Dolayisiyla aile bireyleriyle iletisim
kurarak 6grenilmesi faydali olacak bir takim kiiltiirel degerlerin Tik Tok gibi gesitli sosyal
medya uygulamalari yoluyla 6grenilmesi siire¢ i¢erisinde aile yapisini da etkilemektedir.

Yukarida belirtmeye g¢alistigimiz unsurlar dahilinde, bu ¢alisma ile televizyon, yeni
medya ve Tik Tok kullanimi, televizyon kullanimi, Tiirk aile yapisi, kiiltiirel degerler ve
belirttigimiz biitiin bu olgularin birbirleriyle olan iligkisini ortaya koyulmaya ¢alisilacaktir. Bu
calisma ile hedeflenen, televizyonun ve bir sosyal medya yazilimi olan Tik Tok
uygulamasinin Tiirk aile yapisi {lizerindeki roliinii kiiltiirel baglamda ortaya koymaktir. Bu
hedef 15181nda kiiltiirel degerler, televizyon kullanimi, yeni medya ve Tik Tok uygulamas1 ve
Tiirk aile yapisi kavramlar1 kapsamli bir bicimde ortaya konulacaktir. Daha sonra bu olgular
1s1g1inda Tiirk aile yapisinin televizyon ve Tik Tok uygulamasi nedeniyle kiiltiirel anlamdaki
degisimleri tartigilacaktir.

Televizyon

Kitle iletisimi ana hatlariyla ortaya konulacak olursa, kitle iletisim araglari, alicilar ve
sosyal yapidan meydana gelen olgularin zamanla birbirleriyle olan iletisimden meydana gelen
etkilesimlerin tamamina verilen isimdir (Ball-Rokeach & DeFleur, 1976, s.5). Televizyon,
kitle iletisimi hatta iletisim araglar icerisinde topluma en fazla sesini duyurabilen etki alani
cok genis ve ¢ok yiiksek olan kitle iletisim araglarindan bir tanesidir. Radyonun sadece sesi
iletmesinin ardindan televizyonun icat edilmesi ve bu iletisim aracinin hem sesi hem
goriintliyli birlikte hedef kitlelere ulastirmasi televizyonu diger kitle iletisim araglarindan bir
adim Onde tutmustur.

Televizyon kendinden once icat edilmis diger kitle iletisim araglarinin katkist ile
ortaya cikarilmis bir kitle iletisim aracidir (Williams, 2004, s.7). Dolayisiyla kendisinden 6nce
var olan iletisim araclarinin da teknolojilerinin televizyonda varlik gdstermesi dogal bir
durum olarak gbzlenebilir.

TDK (sozluk.gov.tr) ise televizyonun tanimint “Vericiden iletilen dalgalarin goriintii
ve ses olarak gdriinmesini ve duyulmasini saglayan aygit, televizyon alicis1” seklinde yapar.

Televizyon yayin siireci ise Aziz’in (2013, s.36) ifadesiyle su sekilde
agiklanabilir:

“Elektromanyetik dalgalar (Hertz dalgalari) enerjisi araciligi ile bir olayin, iletinin
(s06z-miizik) topluma hem ses hem de goriintii (optik) olarak aktarilmasidir. Bu aktarimda,
boslukta yayilan ses ve goriintii sinyalleri bu amag¢ igin gelistirilmis alicilar (televizyon
alicilan) ile alinir.”

Televizyon icat edildigi ilk yillardan itibaren ses ve goriintiiyli birlestirerek birlikte
vermesi nedeniyle kitlelerin genellikle kullanmayir en ¢ok tercih ettigi iletisim aracinin
basinda gelmistir. Televizyonla birlikte 6zellikle televizyonun insanlarin hayatina girdigi ilk
yillarda insanlar bilgi edinmek ya da hem kendi iilkesinde hem de diinyadaki diger iilkelerde
neler oldugu konusunda fikir sahibi olmak amaciyla televizyon basina ge¢cmislerdir. Fakat
televizyonun altin ¢agini yasadigi 20. ylizyilin sonlarma dogru artik bireyler sadece bilgi
almak ya da fikir sahibi olmak i¢in degil de eglenmek, bos vakitlerini gegirmek igin
televizyon basina oturmustur. Yani televizyon artik insanlari bilgilendirmekten 6te kitleleri
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eglendirme misyonu tasir olmustur. Bu sebepten dolay1 televizyon izleyen bireyler eskiye
oranla daha ¢ok televizyon karsisinda vakit gegirir olmustur. McLuhan televizyonun sahip
oldugu tiim igeriklerinin (haber, dizi, ya da gosterilerde) birbiriyle ayni oldugunu
savunmaktadir (Sentiirk, 2017, s.148). Bu baglamda televizyonun birbiriyle benzer igeriklere
sahip olan farkl tiirdeki programlar1 giinliik hayat icerisinde izleyicisiyle bulusturmaktadir.

Giiniimiizde kiiresel anlamda bircok televizyon izleyicisi ¢esitli televizyon
programlarini tiiketirken bilyilik bir ailenin tiyesi konumuna gelmektedir (Fiske & Hartley,
2003, s.85). Ozellikle televizyon basta olmak iizere kitle iletisim araglarinin tiiketim odakli
yaptiklar1 yayimlar nedeniyle popiiler kiiltlir iirlinlerini tiiketen kisiler her gecen giin
artmaktadir. Bu eksende, Kitle iletisim araglar1 igerisinde televizyon topluma bireylerin
aslinda yasadiklar1 diinyada muhatap olduklar1 kiiltiirel degerler ve kiiltiirel tiriinlerden ¢ok
farkli etmenler sunabilir. Bireyler belirli bir saat dilimi iginde televizyon yayinlarinm
izlediklerinde asil yagsamlariyla hi¢ alakasi bulunmayan kiiltiirel 6geler igeren bambaska bir
hayati elde edebilecekleri ayn1 zamanda sahip olduklar1 bu sanal hayati hayal diinyalarinda
daha da ileri gotiirebilecekleri ve siirdiirebilecekleri dngoriilmektedir.

Televizyon, niteliksiz igerikleri (bu igerikleri tireten kisilerde bu durumu kabul
ederler) her giin izleyicisiyle bulusturmaktadir (Williams, 2017, s.450). Bu baglamda, genel
itibariyle hayal iiriinii olmayan sahici bir diinyayr yani nitelikli iceriklere sahip olan
programlari izleyicilere sunmasi gerekli olan televizyonun hakikati istedigi gibi olusturmasi
kitlelerin ve bireylerin hayatinda ciddi problemler ve gelgitler yasanmasina neden olacaktir.
Bu nedenle sunu sdyleyebiliriz ki televizyon kiiltiirel 6gelerin hem bir tasiyicist hem de
kiiltiirii olusturan 6gelerin en 6nemli pargasidir.

Yeni Medya Ve Tik Tok

Internet teknolojisi Tim Berners-Lee tarafindan 1991 yilinda Hypertext (http)
teknolojisinin bulunmasi ve internetle baglantisin1 saglamak i¢in World Wide Web’in icat
edilmesi ile ortaya ¢ikan yeni bir tiir ag iletisimidir. (Van Dijck, 2013: 5).

Bireyler internet vasitasiyla olusturulan yeni medyada karsidaki kisilerle siirekli
etkilesim igindedirler. Yani sosyal medyada zaman ve mekan algis1 artik farkli boyutuyla
yasanmaktadir. Ayn1 zamanda eskiden kisilerin kitle iletisim araglarinin igerigine miidahale
etme, bu icerigi degistirme ya da yeniden olusturma gibi bir segenekleri yoktu. Fakat yeni bir
kitle iletisim araci olan internetin kitlelerin hayatina girmesiyle beraber artik bireyler sosyal
medyadaki programlarin igerigini de kendileri olusturabiliyorlar ya da var olan bir igerige
miidahale ederek degistirebiliyorlar. Ornegin televizyonda bu isi sadece yaymn editdrleri ve
diger iist diizey yoneticiler karar verir ve olustururdu. Fakat yeni medyada bu durum tamamen
degismistir.

Diger birgok Kkitle iletisim aracinda gortildiigli gibi internette ilk olarak askeri amagla
icat edilmis fakat daha sonra gelistirilerek toplumun kullanimina da agik hale getirilmistir.
Tiirkiye’de internetin kullanimi 1990’11 yillara rastlamaktadir. Ik kullanilmaya basladig
zamandan giiniimiize ¢ok fazla gelisme gosteren yeni medya giinlimiizde kontrol altinda
tutulmasi ¢ok zor ve kitleler iizerindeki etkisi dngoriilemeyecek derecede fazla olan bir kitle
iletisim aracidir.

Giindelik hayatin artik vazgegilmez bir parcasi haline gelen internet ve insanlar
iizerinde en fazla etkiye sahip kitle iletisim araci olan televizyon bircok anlamda kitleleri
etkilemektedir. Ornegin televizyon siyasi karar alma asamasin da segmenin kararlari
etkilemektedir. Hatta se¢imlerde bir adaya oy verme s6z konusu oldugunda bireyin tercihinde
kitle iletisim araglarinin sosyal ve psikolojik faktorlerle birlikte dnemli sayilacak derecede
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etkisi oldugu soylenebilir (Kaypakoglu, 2004, s.95). Ya da yeni medya okullarda evde ya da
is yerlerinde bireylerin egitim amagh kullanimina olanak saglamaktadir.

Giiniimiizde artik internetsiz bir hayat diisiiniilemez hale gelmistir. Internet hem insan
hayatin1 kolaylagtirmas1t hem de bireylerin giinliik hayatinda hem 6zel hem is ortamlarinda
zorunlu bir ihtiyag¢ haline gelmistir. O nedenle 6nemli bir kitle iletisim araci olarak karsimiza
cikan internet vasitasiyla kurulan kitle iletisimi kisiler tarafindan cok tercih edilen iletisim
bigimidir.

Teknolojide meydana gelen degisim ve gelisimin Ozellikle internet teknolojisine de
yansimalar1 olmustur. Glinlimiizde artik internet kullaniminin yayginlasmasi ile birlikte sosyal
medya mecralart da hem toplum hem de toplumun en kiigiik ve dnemli yap1 tasi olan aile
kurumu ve bu kurumun {iiyelerini fazlasiyla etkilemektedir. Bu baglamda son yillarda bireyler

arasinda popiilerligini her gegen giin arttiran bir sosyal medya uygulamasi olan Tik Tok
dikkat ¢cekmektedir.

Tik Tok programi 2016 yilinin Eyliil ayinda sosyal medyanin hizmetine sunulmustur.
Tik tok, genellikle gengler tarafindan kullanilan ve 15 saniyelik kisa videolarin yer aldig
genellikle miizik igerikli olusturulmus bir sosyal yazilimdir. Bu programi kullananlar
videolarina miizik ara yiizleri ya da yavas ¢ekim gibi efektler koyabilirler. Yapilan arastirma
verilerine gore Tik Tok yazilimini kullanan kisilerin %68,97°si 24 yas altinda ve yine
aragtirma verilerine gore kullanicilarin %73,69’u 30 yasin altinda bulunmaktadir. Geng
kullanicilar bu program sayesinde kendi benliklerini ve hayat zevklerini ortaya koymaya
calisarak kisisel degerlerini giin yiiziine ¢ikarmaya ¢alismaktadirlar (Zhao, ve Ma, 2019: 340-
341).

Tik Tok, kisilerin ¢ok uzun olmayan videolar olusturarak bunlar1 diger yeni medya
kullanicilarinin hizmetine sunuldugu bir sosyal medya platformudur. Giiniimiizde bireylerin
cok fazla ilgisini cezbeden yeni medya uygulamalarindan olan Tik Tok genel itibariyle telefon
vasitasiyla erisilebilen bir uygulamadir. Tik Tok uygulamasi sadece iilkemizde degil tiim
diinya tizerinde kullanilabilen ve erisilebilen bir uygulamadir. Ve sadece tilkemizde 20 ile 25
milyon kisi tarafindan kullanildigi bilinmektedir.

Diinya genelinde 2018 yilinda yapilan arastirma verilerine gére Tik Tok diinyada en
fazla Hindistan’da kullanilmaktadir. Tiirkiye ise bu siralamada 3. sirada yer almaktadir.

TikTok - The Biggest App You've Never Heard of?
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Tik Tok uygulamas giiniimiizde genellikle geng nesil tarafindan kullanilmaktadir. Tik
Tok bireyler tarafindan hem Android hem de 10S kokenli olan telefonlara yiiklenebilir. Tik
Tok uygulamasi miizik ya da miizik ve dans igerikli oldukea kisa ve dikkat ¢ekici videolarin
sosyal medya kullanicilariyla paylasilmasina olanak saglamaktadir. Olusturulan s6z konusu
dikkat cekici ve kisa videolar Tik Tok uygulamasi yoluyla instagram ya da Facebook gibi
sosyal medya mecralarinda kitlelerle bulusturulabilir.

Tik Tok kullanicilarinin esas olarak en dnemli hedefleri arasinda takip¢i kazanma ve
bu takipgi sayisini arttirma yer almaktadir. Boylece bireyler hem popiilerliklerini arttirabilirler
hem de bu sosyal medya uygulamas1 kullanicilar1 i¢in maddi ve manevi agidan birer kazang
kapist haline gelebilir.

Tik Tok uygulamasinda igerik {iiretimi ise yaklasik olarak 15-60 saniye arasinda
cekilen videolarin olusturulmasindan meydana gelmektedir. Bununla birlikte ¢ok kisa siireli
olan bu videolar farkl tarzda efektlerle bulusturularak izleyicisine sunulabilir. Kullanilan bu
farkli ve dikkat ¢ekici efektlerle bu programi kullanan bireylerin ilgisi cezbe dilebilir. Bu
durum ise kisinin hem takipg¢i ve de begeni sayisini ¢ok iist seviyelere tastyabilir.

Yasadigimiz donem igerisinde sosyal medya uygulamalar1 neredeyse herkes tarafindan
siklikla kullanilan uygulamalar haline doniismiistiir. Yeni medya teknolojilerindeki ilerleme
ile birlikte sosyal medya mecralarinin tercih edilme oranlarinda da artislar yaganmistir. Artik
bireyler giinliik hayatin getirdigi sikintilardan kendilerini kurtarmanin daha dogrusu
kendilerini rahatlatmanin yolunu sosyal medya yoluyla gergeklestirmeye calismaktadirlar. Bu
durum tipkr giinlik hayatin kosusturmasindan yorulan ve sikilan insanlarin kendilerini
televizyon programlarinin ya da televizyon dizilerinin kucagina birakmasi gibi
degerlendirilebilir. Tiirk 6rf ve adetlerine zarar verebilecek igeriklerin sunuldugu Tik Tok gibi
sosyal mecralar ve cesitli televizyon programlari ise siire¢ icerisinde aile kurumuna ve en
nihayetinde aile yapisina zarar vermektedir.

Ozellikle geng bireylerin yogun olarak kullandig: bir program olan Tik Tok manevi
olarak bir haz elde etme, sahip olduklari ¢esitli problemlerden kagis ve bu durumdan gegici
olarak kurtulma, eglence gibi ihtiyaglarin da karsilanmasina ortam hazirlar.

Gilintimiizde yeni medya salt bir kitle iletisim araci olmaktan 6teye giderek istedigimiz
her zaman ve mekanda istedigimiz bireylerle iletisime gegmemize olanak taniyan, ¢evremizde
meydana gelen olaylardan hem haberdar olmamiz1 hem de diger insanlar1 haberdar etmemizi
saglayan ayn1 zamanda popiiler kiiltiiriin ayn1 televizyon kullaniminda oldugu gibi bireylere
pompaladig1 eglence odakli bir kitle iletisim aract haline doniismiistir. Bu durum ise aile
degerlerinin arka plana atilarak tiiketim ve eglence odakli bir kiiltiiriin beslenmesine ve aile
yapisinin  bu durumdan olumsuz etkilenerek kiiltiirel degerlerin yozlasmasina neden
olmaktadir.

Tiirk Aile Yapisi

Deniz (2019, s.8), aileyi “Milletleri, toplumlari olusturan yapinin ilk tuglasi, ailedir.
Aile; anne, baba ve ¢ocuklardan olusan en kii¢iik orgiitlenmedir.” seklinde ifade etmektedir.
Aile kavramimin literatliirde bircok arastirmaci tarafindan yapilan tanimi mevcuttur. Bu
tanimlar cografi agidan bir gruplamaya dahil edilecek olursa Dogu ve Bati olmak tizere iki
ana kavram etrafinda toplanabilirler. Bat1 kiiltiirlinde aile daha minimaliz yani ¢ekirdek aile
olarak algilanmakta ve bu sekliyle de yasanmaktadir. Dogu kiiltiiriinii yasatan ve devam
ettiren toplumlarda ise aile kurumu daha genis yani geleneksel aile olgusu olarak
algilanmaktadir ve yine bu sekilde yaganmaktadir.
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“Aile, topluma yeni iyeler kazandirma islevini yerine getirerek toplumun
devamliligin1 saglayan temel bir toplumsal kurumdur.” (Poyraz Tacoglu, 2020, s.143) Aile
bireyin sosyallesme siirecinde birinci ve birey hayatinda ¢ok 6nemli bir etkiye sahiptir. Anne
ve babanin evlenmesiyle baslayan ¢ocuklarin bu sosyal yapi i¢ine dahil olmasiyla devam eden
ve biiyiiyen, igerisinde birbiriyle kan bagi olan diger iiyelerinde yasayabilecegi bir sosyal
yapidir.

“Kiiltiirtin nesilden nesile gegerek devam etmesinde sosyallesmenin rolii biiyiiktiir. Bir
toplum, c¢ocuk yetistirme yollariyla kiltliriinii nesilden nesile 6gretir.” (Kagitgibast &
Cemalcilar, 2019, 5.228). Dolayisiyla birey aile i¢inde yasayan diger iiyelerin hareketlerinden
ve yasam sekillerinden etkilenir. Ayn1 zamanda aile i¢indeki anne ve baba ya da birey icin
onemli birinci derecede yakinliga sahip aile {iyeleri bireyin yasami boyunca ona rol model
olabilirler.

Sosyal hayat var olan kiiltiir vasitasiyla kisilerin sosyallestirilmesi siireclerini
ogrenmeleri tizerine yapilandirilmistir (Kalaycioglu, 2020, s.7). Bu eksende birey ilk kiiltiir
kazanimini, toplum i¢inde nasil davranmasi gerektigini ve diger norm ve kurallar ilk olarak
ailesinde 6grenir. Bireyin insan olma siirecini 6grendigi yer yine ailesidir.

Bireyin aile icinde edindigi ilk kazanimlarin onun ileriki donem yasantisinda etkili
olacaktir. Bu nedenler kisinin aile yasantis1 bireyin kisiligini etkiledigi i¢in ¢ok daha biiyiik
oneme sahiptir. Cilinkii ileride o da aile kurdugunda kendi ¢ocuklarini kendi dogrulariyla
biiylitecek kendi kazanimlarini ¢ocuklarina 6gretecek yani kiiltlir aktarimi yapacaktir.

Aile bir sosyal hayat icerisindeki en minimal fakat ¢ok miithim bir kurumdur. Sosyal
hayat bireyler ve bireylerin meydana getirdigi aile kurumlarindan ibarettir. Bir iilkedeki
sosyal hayati meydana getiren aileler ekonomik olarak iyi konumda, huzurlu, pozitif ve
sthhatli olursa o tilkede o denli sihhatli ve huzurlu bir hayat siirer. Aileyi meydana getiren
bireyler suur seviyeleri list diizeyde ve sihhatli olurlarsa, toplumu olusturan ailelere de o denli
sthhatli olur.

Stire¢ igerisinde ¢esitli sebeplerle yasanan toplumsal olarak doniisiimler, mevcut
geleneksel degerlerimizi de etkileyerek degistirmekte ve doniistiirmektedir (Tezcan, 2000,
5.106). Tiirk ailesi de bu anlamda gesitli yapisal birtakim degisimler gegirmistir. Ozellikle
endiistri devrimiyle birlikte kiigiik ¢ekirdek aile yapilari kentlesmenin de bir hayli
yayginlagmasiyla birlikte artim gostermistir.

Aile tipleri agisindan Tiirk ailesini siniflandiracak olursak iki ana aile tiiriinden
bahsetmek miimkiindiir; genis aile ve ¢ekirdek aile. Genis Aile, nine ve dede hakimiyeti
icerisinde genellikle ii¢ kusak birden tek bir evde hayatini siirdiiren aile ¢esidine genis aile
denilir. Genis aile, kirsal kesimlerde aralarinda akrabalik iligkileri bulunan nesillerin birlikte
hayatini stirdiirdiigii aile seklidir (Demir, 2005, s.157).

“Anne, baba ve evlenmemis ¢ocuklardan olusan ailelere ¢ekirdek aile denir.”
(Donmezer, 2009, s.18). Cekirdek aile, genis aile tipine gore daha minimal olan bir aile
seklidir. Cekirdek aile anne, baba ile evlenmemis c¢ocuklardan meydana gelen bir
yapilanmadir. Modern donemde fazlasiyla karsilasilan bir aile yapilanmasidir ¢ekirdek aile.

Tirkiye’de 6zellikle 1950’lerden sonra ¢esitli toplumsal ve ekonomik degisimlerle
birlikte 6zellikle kapitalizm, kentlesme ve sanayilesmeyle birlikte Tiirk aile yapisinda da
birtakim degisimler yasanmistir. Bu doniisiimlerle beraber geleneksel Tiirk aile yapisinda
degisimler yasanmustir (Ozbay, 2017, s.74). Bu baglamda, sanayilesme ve beraberinde
meydana gelen sehirlere gogler yani diger adiyla kentlesme geleneksel aile tipinden g¢ekirdek
aile tipine gecisi hizlandiran iki 6nemli siire¢ olmustur. Sanayi devrimiyle beraber ¢ekirdek
aile tipleri toplumlarda hizla artmaya baslamistir.
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“Tirk toplumu siirekli bir degisme siireci igerisindedir.” (Tiirkdogan, 2013, s.24)
Sanayilesmeyle birlikte artik genis aile yapilar1 yavas yavas Onemini yitirirken onun yerini ise
artitk yavas yavas modern donemin aile yapist ¢ekirdek aileler almistir. Modern dénemde
kentlerin hem ekonomik hem de sanayi anlaminda hizla biiytimesi, kirsaldan kente yapilan
gocler ve bu durumun beraberinde meydana getirdigi toplumsal anlamdaki birtakim
dontistimler, aile fonksiyonlarinda ivedilikle baz1 degisimlere sebebiyet vermekle birlikte ayn1
zamanda ailede ve sosyal diizende bir takim kiiltiirel doniistimler ortaya ¢ikarmaktadir.

Giiniimiizde 6zellikle sanayinin daha da gelismesiyle beraber kirsaldan kente olan
gocler cok fazla artmis ve sehirde yasayan kisilerin sayist koylerde yasayan kisilere oranla
cok fazla sayiya ulasmistir. 1950’li yillardan 6nce bu durumun tam tersi bir durum mevcuttu.
Yani kirsal niifus sehir niifusuna gore daha fazla sayidaydi. Sehirlerde is bulma olanaklarinin
ve egitim olanaklariin daha fazla olmasi sehirleri kirsalda yasayanlarin goziinde cazibe
merkezi haline doniistiirmiistiir. Sehirde yasayan aile sayisinin her gegen giin artmasi ise Tiirk
aile kurumunun da bu durumdan etkilenmesine ve yapisal olarak degisime ugramasina
sebebiyet vermistir.

Tiirk Aile Yapisinin Televizyon Ile iliskisi
Giingdr (2015, 5.218-219) ifade ettigi gibi:

“QOyle bir an geldi ki, biitiin diinya ayn1 noktaya kilitlendi. Tatl1 bir telas baglamisti
evlerde. Koltuklar, kanepeler, sandalyeler yerlerinden edilmis, bir anda degisivermisti evlerin
oturma odalarinin goriinimii. Biitlin hazirliklar onun i¢indi, o sihirli kutu i¢in. Biitiin
komsgular birbirini gozetliyordu, 6nce hangi eve gelecek, once hangi ailenin bast goge erecek
diye. Onun girdigi her evde bayram sevinci yasaniyor, konu komsu toplaniyor ve saatlerce
Oyle durup onu izliyorlardi.”

Sanki aileye yeni bir iiye katiliyormusgasina aile kurumunda hazirlik yapilmasi ve
heyecanla evlere kabul edilmesi televizyonun Tirk aile kiiltiiriinde 6nemli bir noktada
oldugunun kanitidir. Televizyon toplumlara ve toplumun en kii¢iik yap1 tagt konumunda olan
ailelerin gérme ve isitme duyusuna hitap eden bir teknolojik aygittir. Fakat bu teknolojik olgu
sadece bireylerin gorme ve isitme duyusuna hitap eden bir kitle iletisim araci degildir.
Televizyon toplumlarin kiiltiirel yapisina, ekonomik ve sosyal iligkilerine etki eden ve aile
hayatinda ¢ok fazla etkin olan bir iletisim aracidir.

Televizyon kitlelerin yonlendirilmesinde énemli bir kitle iletisim aracidir. Cilinkii bir
toplumda yasayan hemen hemen herkes televizyona kolayca erisebilmekte ve ondan gelecek
iletilere cok fazla ¢aba sarf etmeden sahip olabilmektedir. Toplumlarin yonlendirilmesinde bu
denli biiyiikk ve etkili olan televizyon toplum yararina olacak programlar izleyiciyle
bulusturursa ¢ok faydali; fakat toplumun istenilen yone kanalize edilmesi i¢in program
iceriklerini faydali olmayan bilgilerle donattigi zaman toplum igin ¢ok tehlikeli bir ajan
konumuna gegebilmektedir.

Televizyon, bireylerin ve toplumun hemen hemen her konudan (siyaset, haber, din,
bilim vs.) haberdar olmasini saglayan bir aragtir. Ayn1 zamanda toplumun bu konularda ne
bilmesini istiyorsa o sekilde bir icerik hazirlayan ve ileten bir iletisim aracidir (Postman,
2014, s.91). Bu anlamda televizyon bireyleri istedigi zaman ve yonde manipiile edecek
giiclide elinde bulundurmaktadir.

Televizyon sosyal hayat iizerinde oldukca etkili bir kitle iletisim aracidir.
Televizyondan Kkitlelere gonderilen mesajlarla kitleler yani toplum ydnlendirilmektedir.
Televizyon kisilerin sosyal hayatinin sekillendirilmesinde 6nemli bir role sahiptir. Ciinki
televizyonun toplumda ulasamadigi neredeyse higbir kisi ve yer yoktur. Bunun en 6nemli
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sebebi ise, televizyon programlarini izlemek icin bireyin herhangi bir 6zellige sahip olmasi ya
da bir sarti yerine getirmesi gerekmemektedir. Ornegin, toplumda yasayan bireyin
bilgisayardan internete girip bir isini halletmesi icin belli bir el becerisine ve okuma yazma
yetisine sahip olmasi1 gerekir. Fakat televizyon izleyicisi i¢in ayni durum séz konusu degildir.
Bu nedenle televizyonun ulagamadigi hicbir birey yoktur ve toplumu etkisi altina alma ve
bireylere ulagsma orani ¢ok yiiksek bir kitle iletisim aracidir.

Televizyon izlenme oranlar1 ne kadar yiiksek ise toplumsal degisim orani da o denli
yiiksek olacaktir (Tiirkdogan, 2017, s.94 — 95). Dolayistyla aile tiyelerinin televizyon izleme
stireleri aile degerleri iizerinde de etkide bulunabilir. Kitle iletisim araglar1 toplumda var olan
gruplarin ya da kitlelerin isleyis yapisini etkiledigi gibi toplumun en kiiclik fakat cok onemli
bir birimi olan aileyi de yakindan etkilemektedir. Ailenin sahip oldugu ve dolayisiyla aile
iiyelerinin de etkilendigi hatta aile iliyelerinin nasil yasamasi gerektigini onlara 6greten tabiri
caizse babadan ogula aktarilan nesilden nesile temelde ayni kalmak sartiyla iginde bulunulan
zamanin 6zelliklerine gore revize edilen bir aile kiiltiirii vardir.

Aile, bireylerin yetistirilmesinde tistlendigi 6nemli gorevi sebebiyle yeni bir toplum ve
dolayisiyla yeni bir aile yapisi olusturma ¢abasi iginde olanlarin degistirmeyi hedefledikleri
ilk kurum olmustur (Ertiirk, 2016, s.181). Bu baglamda, aile kiiltiirii yani ailenin yasam tarzi,
orf-adet, gelenek-gorenekleri, kurallar1 zaman iginde kitle iletisim araglarindan Ozellikle
televizyon araciligiyla bireylere gonderilen mesajlarla etkilenmis ve yavas yavas istenilen
sekilde ve istenilen yonde degistirilmistir. Ailede meydana gelen bu degisiklik zaman iginde
toplumun geneline sirayet etmis ve toplumda genel anlamda hakim olan kiiltiir istenilen yonde
manipiile edilmistir.

Kisilerin bos zamanlarint bir hayli dolduran televizyon aile hayatinda bireyin
ailesindeki diger fertlerle iletisim kurup iliskilerini daha saglam temellere oturtmasini
engellemektedir. Kitle iletisim araglarinin kullaniminin orantisiz olmasi sebebiyle ortaya
cikan aile iiyelerinin birbiriyle iletisim kurmakta sikintilar yasamasi problemi, gliniimiiziin
aile kurumunun saglikli devam ettirilmesi agisindan belki de onilindeki en 6nemli ve asilmasi
zor engeldir. Aile iiyelerinin bos vakitlerini ele gegiren televizyon ozellikle iilkemizde aile
kurumunun saglikli iletisim kurarak iligkilerinin giiclenmesini engellemektedir. Aile i¢indeki
kisilerin kendilerine ait kitle iletisim araclariyla vakit gegirmeleri aileyi olusturan fertlerin
diger aile lyelerinden iletisim anlaminda kopmalarina ve sadece kendi kendilerine vakit
gecirerek yalnizlagmalarina sebep olmaktadir. Ailedeki bireylerle iletisim kurup rahatlamay:
degil de kitle iletisim araglarinin sahte, tekrarci fakat buna karsin her daim isiltili olan ve
bireyi kendine ¢eken yapisina kendini kaptiran aile tiyeleri her gecen giin birbirlerinden iliski
anlaminda daha ¢ok uzaklasmaktadir. Ornegin bir sorunu oldugunda bu durumu ailenin diger
iiyeleriyle paylagsmayan birey kitle iletisim araglarini kullanarak bir rahatlama saglar fakat bu
sekilde saglanan rahatlama gercek bir rahatlama degildir.

Sirin’in (2015, s.33) ifade etigi lizere;

“Televizyon hem aileye odakli hem de ailenin merkez medyasidir. Televizyon, aileyi
hedef kitle olarak secerek program akisini diizenler. Yalnizca ¢ocuklarin degil ailenin biitiin
bireylerinin sosyallesmelerine yon verir. Modern ailenin dadis1 bu yiizden televizyondur.”

Sirin’in yukaridaki paragraftaki analizinden yola ¢ikarak sdyleyebiliriz ki televizyon
diger kitle iletisim araglarindan farkli olarak bireylerin ailelerinin i¢inde yani evlerinin igine
yerlesmis bir iletisim aracidir. Genellikle televizyon programlari tercih edilirken aile birlikte
karar alabilir. Her ne kadar giinlimiizde teknolojik gelismelerinde bu durumu desteklemesiyle
beraber televizyon izleme aligkanliklar1 bireysellesse de yine de televizyon evde izlenen aile
iiyeleri tarafindan kullanilan bir kitle iletisim aract olma 6zelligini biiyiik oranda devam
ettirmektedir.

1088
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Televizyon negatif ornekler meydana getirme, miistehcenlik igeren yayinlari heniiz
cok kiiciik yasta olan ¢ocuklarin ve psikolojik olarak bu durumdan olumsuz etkilenecek olan
genclerin ulagimina acgik hale getirmekte ve bu durumu mesrulastirmaktadir. Televizyon
yayinlarinin gengleri ve ¢ocuk izleyicileri bu denli olumsuz etkilemesi elbette ki Tiirk aile
yapisina zarar vermektedir. Bu zarar1 6nlemek gengleri, ¢cocuklar1 ve ailenin diger fertlerini
televizyon yayinlarinin olumsuz etkilerinden korumak i¢in iilkemizde bir takim denetim
mekanizmalart mevcuttur. Bu denetim mekanizmalarindan en etkilisi olarak bahsedilmesi
gerekli olan kurum ise RTUK (Radyo Televizyon Ust Kurulu)’dur.

Medya organlari, sosyal hayat ve dolayisiyla aile yapisi iizerinde dnemli bir gii¢
unsuru olusturmaktadirlar. Kitle iletisim araglar1 toplumlarin kiiltiirel diizenlerini yerle bir
edebilecek giicii elinde bulundurdugu gibi ayn1 zamanda da yeni bir kiiltiirel ve sosyal yap1 da
olusturabilmektedir. Bu denli bir toplumsal giicii elinde bulunduran kitle iletisim araclarinin
ozellikle toplumsal yapi ve aile yapisi iizerinde etkisi ¢ok biiyiikk olan televizyonun,
denetlenmesi ve bu sekilde kamu ve aile diizeninin saglanmasi toplumlar i¢in 6nemli bir
konudur.

Televizyon ve Kiiltiirel Degerler

Kiiltiir, bireyin yasadigi sosyal ¢cevreden edindigi bilgi, beceri ve hareketlerdir. Bireyin
yasadiglt toplumla uyumlu olarak hareket etmesi toplumun kurallarini 68renmesi ve
icsellestirmesiyle yakindan iliskilidir. Sosyal hayata dair ilk kazanimlarini i¢ine dogdugu ve
bliylidiigii aile ortaminda edinen birey daha sonra okul, arkadas gibi farkli sosyal gruplara
katilarak kiiltlir edinimini devam ettirmektedir.

Kiiltiir, bireyin belli bir yasa kadar 6grenip daha sonra dgrenme isleminin bittigi bir
olgu degildir. Kiiltiir edinimi bireyin dogumu ile aile kurumunda baslayip bireyin hayata
gozlerini kapadig1 son ana kadar devam eden bir siiregtir. Bu bahsedilen siiregte birey i¢inde
yasadig1 toplumun kiiltiiriinden etkilendigi gibi kendisi de bu kiiltiirel yapiya katkida bulunur.
Ve kiiltiir 0grenme siireci birey toplum ya da toplum birey ekseninde siirekli olarak
birbirlerini besleyerek ve birbirlerinden etkilenerek devam eder.

Aile kurumunda hiikiim siiren kiiltiirel deger ve kurallar, kiginin hareketlerine, hayata
bakis ag¢isina, diisiincelerine biiyiik 6lgekten bakildiginda bireyin benlik olusumuna tesir eder.
Bu durum kiiltiir kavraminin psikolojik yani manevi yoniinii ortaya koymaktadir. Ulkelerin
ortaya koydugu evler, siirler, icatlar gibi daha sayilabilecek ¢ok sayida olgu ise kiiltiiriin
maddi yoniinii temsil eder.

Kiltiirti ayakta tutan en onemli 6zelligi ise bireylerin kiiltiir 6zelliklerini bir baska
bireye aktarabilmesidir. Bu baglamda kiiltiir aktariminin gergeklestigi ilk yapilanma bireyin
gdzlerini diinyaya agtig1 ilk andan itibaren muhatap oldugu bireyin ailesidir. Insana 6zgii bir
davranig ve Ozellik olan kiiltiir aktarimi sayesinde birey kendisinden Once var olan sosyal
yasama bi¢imi ve kurallarin1 6grenir ve daha sonra bu kurallar1 kendi ¢ocuklarina 6gretir. Bu
sekilde kiiltiir ilk olarak aile ortaminda 6grenilen ve her bireyin kendisinden bir seyler katarak
cogalttig1 ve besledigi bir olgu olarak nesilden nesille aktarilir.

Bireyin toplumsal hareketlerinin sebebi olan orf, adet, gelenek, goérenek ve bireyin
inaniglarina yon veren temel etmenler; bireyin yasadigi kisisel olaylar, aldigi egitimler,
birincil ve ikincil sosyal ¢evresi, kitle iletisim araglaridir (Fishbein & Ajzen, 2010, s.20). Kitle
iletisim araglar1 bireyin hayatina ydn veren etmenlerden bir tanesidir. Ozellikle kisinin
hayatinda 6nemli bir yer alan televizyon onun sosyal davranislarina etkide bulunan 6nemli bir
iletisim aracidir.
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Kitle iletisim araglart ile kiiltlirel degerler arasindaki iliski vardir. Bu iliski 6zellikle
teknolojik gelismelerin artmasi ve bu gelismelerin iletisim teknolojilerine de tesir etmesiyle
beraber daha da 6nem kazanmstir. Kitle iletisim araglar1 bir iilkenin kiiltiirel degerlerini ve
cesitliligini ¢cok genis cografyalara zaman mekan kavrami olmaksizin aktarabilen aygitlardir.

“Digarlikl1 bir arag¢ olan televizyonu yerlestirdigimiz evlerimizde nasil ilk zamanlarda
dantel ortiilerle, plastik cigeklerle siisleyerek bu yabanciyr evcillestirmeye calismis idiysek,
artitk bize hemen tanidik gelen evcil mekan goriintiileriyle donanmis dizileriyle, tartisma,

yarisma programlariyla televizyon da kendini bizim evlerimizde ‘evinde hissetmektedir’.
(Tiirkoglu, 2004, 5.284).

Bu baglamda o6zellikle televizyonun insan hayatina girmesiyle beraber aile iiyeleri
evlerindeki oturma odalarindan istedikleri her an bagka kiiltiirlere sahip {ilkelerin ve
toplumlarin hayatlarina ortak olabilmektedirler. Bu nedenledir ki artik farkli toplumlarda ve
kilometrelerce uzakliklardaki iilkelerde hatta farkli kitalarda yasayan bireyler birbirlerinin
kiiltiirel 6zelliklerini 6grenmekle kalmamakta ayn1 zamanda bu kiiltiirel 6zellikleri benzer
sekliyle aynalayabilmektedirler. Kitle iletisim araglarmin farkli toplumlarin kiiltiirel
ozelliklerini birbirine yaklastirma ve benzestirme 6zelligi iyi sonuglar dogurabildigi gibi cogu
zaman bu etkilenme olumsuz anlamda da olabiliyor. Ornegin farkl1 bir iilkede var olan ve
insan sagligina zararli olan fast food kiiltiirii kitle iletisim araclarinin kiiltiir tasiyiciligi
sayesinde dgrenilip bir davranis sekline doniisebiliyor.

Birey i¢inde varligini siirdiirdiigii sosyal yapidan diglanmamak i¢in kendi savundugu
dogrularin1 arkasinda birakabilir. Yani birey kisiliginden vazgegebilir (Fromm, 1996, s.153).
Giintimiizde ise toplum ve toplumun en kiigiik kurumu olan aile iginde var olan kurallara,
davranis kaliplarina, gelenek ve goreneklere etki edebilen kitle iletisim araglar1 6nemli birer
sosyal aygitlardir.

Kitle iletisim araglar1 toplum icinde var olan yaygin kiiltiirel 6zellikleri kitlelere
gonderdigi mesajlar yoluyla degistirebilir ya da bu kiiltiirel 6zelliklere yeniden form verebilir.
Bir sosyal yapi igerisinde var olan kiiltiire] normlara ek olarak zamanin sartlarina gére yeni
ortaya cikan toplumsal kurallara ve siireglere ayak uydurma konusunda bireye yardimci
olabilecek araclarin basinda kitle iletisim araclar1 gelmektedir. Yeni olan1 hedef kitlelere
tanitmak ve onlar1 yabanci olduklar1 olgulara alisgtirmak c¢ogu zaman medya organlari
tarafindan yapilabilmektedir. Bu agidan ele alinacak olursa kitle iletisim araglar1 ve 6zellikle
bireyler lizerinde ¢okga tesiri bulunan televizyon, toplumlarin ve aile kurumunda yasayan
fertlerin teknolojinin de etkisiyle ortaya g¢ikan yeni sistemlere ve sosyal yapilara hem
atlamasinda hem de bu kurallara alismasinda kisilere rehber gorevi gormekte ve bu gorevi
goniillii olarak yerine getirmektedir. Ciinkii gelisme gosteren teknoloji ile birlikte Kitle
iletisim araclarinin da teknolojisi degismektedir. Degisen bu teknolojik aygitlarin hedef
kitleler tarafinda kullanim agisindan anlasilmasi ise yine kitle iletisim araclarinin bilgilendirici
ve Ogretici vasfiyla yakindan ilgili olmaktadir.

Medya organlar1 arasindaki yeri aile kurumu {izerindeki etkisi agisindan farkli olan
televizyon ise kiiltiirlin ¢ogu zaman tasiyicist ve belirleyicisi ya da degistiricisi konumunda
yer almaktadir. Bu baglamda kiiltiir, sosyal yapinin bir eleman1 olarak bireyin 6grendigi ve
olusturdugu bir olgudur (Zillioglu, 2014, s.54). Kiiltiir, rutin yasam kosusturmasi igerisinde
strekli olarak bireyi yonlendiren, kurallar1 ve normlariyla bireyi nasil davranmasi ve ne
sekilde yasamasi gerektigi konusunda yonlendirme giiciine sahip olan bir olgudur. Televizyon
ise bireyin aile i¢inde ge¢irdigi zamanlarda hemen hemen her giin kullandigi bir kitle iletisim
arac1 olmasi sebebiyle kiiltiirel 6gelerin adeta bir vasitast ve dagiticis1 konumundadir. Ayni
zamanda televizyon, kiiltiiriin yani bir nevi sosyal hayati yaptig1 yayinlar sayesinde gozler
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Oniline serilmesini saglamaktadir. Bireylerin sosyal hayatinda gerceklestirdigi eylemler
televizyon yayinlar1 araciligryla ger giin yayin platformlarinda izleyiciyle paylasilmaktadir.

Kiiltiir, bir toplumun hem yasadigi déonemdeki hem de ge¢miste yasanilan ve bir
sonraki nesle aktarilan degerlerin bir toplamidir. Yani bir toplumun Kkiiltiiriinden
bahsettigimizde sadece o iilkenin o anda i¢inde bulundugu ve yasadigi kiiltiirel deger ve
normlardan degil ayn1 zamanda ge¢misten getirilen ve bir birikim seklinde gozler Oniine
serilen bir olgudan da bahsedilmektedir. Tam da bu nokta da kitle iletisim araglar1 ve bu
araclarin igerisinde yer alan televizyon, toplumda hiikiim siiren kiiltiirel 6zelliklerin yan1 sira
toplumun gegmisinden gelen kiiltiirel olgularimi da gozler oniine sermektedir. Boylece kitle
iletisim araglar1 sunduklar1 kiiltiirel birikimlerle aile fertlerinin gegmisin eksik olan pargalarini
da yerine koyarak sosyal hayatlarina devam etmesine olanak saglarlar. Televizyon sadece bir
toplumda hali hazirda var olan kiltiiri aile bireylerine aktarmakla kalmaz topluma ve aile
iiyelerine istedigi kiiltiirel Ogeleri de aktarip benimsetme gorevi iistlenebilir. Bunun en
belirgin Ornegi ise tiikketim ve popiiler kiiltiir 6gelerinin en biiylik tasiyicisi, aktaricisi ve
ogreticisi kitle iletisim araglari ve hem gorsel hem de isitsel olarak hedef kitlelere hitap eden
televizyondur.

Kiiltiir artik glinimiizde ayni1 enformasyonlarin iiretimi gibi yapay bir sekilde iiretilir.
Buradaki kiiltiir {iretiminin amaci onun kalic1 olmasi degil, tiikketime katki saglayan bir olgu
olarak varligini devam ettirmesidir (Baudrillard, 2019, s.125) Kendi 6zgilinliiglini yitiren ve
kitle iletisim araclar1 tarafindan yeniden tiretilen bir kiiltiirel form aile iiyelerini giin gegtikce
daha fazla igerisine ¢gekmektedir.

Televizyon, toplumlarin her birinde farkli olan ve toplumlarin kendisine 6zel olan
kiiltiirel degerlerini, gelenek, gorenek, norm ve kurallarin1 kiiresellesmenin iletisim
teknolojilerine de yansimasiyla beraber bir potada birlestirerek neredeyse tiim toplumlara bu
degerlerin benimsetilmeye calisildigi ortak bir kiiltiirel degerler sistemi olusturulmakta ve bu
kiiltiirel degerler kitle iletisim araglari ve bilhassa televizyon yoluyla kitlelere, toplumlara ve
toplum i¢in Onemli bir yapilanma olan aile kurumuna aktarilmakta ve benimsetilmeye
calisilmaktadir. Kiiltiirel anlamdaki doniisiim 6zellikle kiiresellesmenin de etkisiyle her gecen
giin biraz daha artmaktadir (Kaypakoglu, 2004, s.107). Bu eksende, kitle iletisim araglarinin
ve televizyonun Kitlelere ve minimal 6l¢ekten bakildiginda aile fertlerine kabul ettirmeye
calistiklar ortak kiiltiirel degerler olan tiiketim kiiltiiri ve popiiler kiiltiir kavramlarindan s6z
edebiliriz. Toplumlar ve aile iiyeleri tiiketim kiiltiiriiyle beraber ortak bir bilinglilik haline
sokulmus ve bu sekilde ayn1 zevklere sahip ayni seyleri seven ya da sevmeyen, ayni sekilde
eglenen ve ayni sekilde mutlu olan standart kiiltiirel hayatin standart, tek tip insanlar1 haline
dontismiisler daha dogrusu doniistiirilmiislerdir.

Birbirinin aynisi olmayan kiiltiirlerin birbirleriyle olan iletisimlerini olanakli hale
getiren ii¢ temel sebep vardir. Bu sebepler; teknolojik yenilikler, kitle iletisim araclarinin
gelisimi ve global anlamda niifusun fazlalasmasidir (Kartari, 2014, s.51). iletisim ve kiiltiir
baglantis1 alanin da yapilan birgok arastirma ise kitle iletisim araglar1 yoluyla ortaya ¢ikarilan
ve kitlelere benimsetilmeye calisilan bu ortak kiiltiirlin aile yapis1 iizerindeki olumsuz
etkilerinden olduk¢a yogun bir sekilde bahsetmektedir.

Gilintimiizde onlarca belki yiizlerce farkli televizyon programlari yaymlanmaktadir. Bu
ad1 ve goriintlisii sanki diger programlardan ¢ok farkli olarak goriinen programlar aslinda
icerik olarak ve ilettikleri mesajlar anlaminda hep aymi seyleri aile {iiyelerine
fistldamaktadirlar. Bu sekilde herkesin kolayca kabullenebildigi ortak bir kiiltiir
olusturulmaktadir.

Medyanin bireylere sundugu imkanlar sayesinde aile kurumu iiyelerine kendi aile
degerlerinden farkli, uzaktaki kiiltiirleri tanima sans1 sunuldu. Kitle iletisim araglar1 6ncesinde
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sadece ekonomik giicii ve iktidar1 elinde bulunduranlarin sahip oldugu, bildigi ve kullandig
kiiltiir artik kitle iletisim araglar1 ve orta seviyede gelir durumuna sahip olan kitlenin ¢ok fazla
tercih ettigi bir iletisim aract olan televizyon sayesinde tiim bireylerin ulasabildigi hale
gelmistir. Fakat ozellikle aile kurumunda yasayan bireylerin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
ulastig1 bu kiiltiir yliksek ya da bireye fayda saglayan bir kiiltiir degil basit tiiketim kiiltiirii ve
popiiler kiiltiir tirlinlerinden meydana gelmektedir.

Televizyon sahip oldugu icerikler baglaminda popiiler kiiltiir {irliniine
dontstiiriilmektedir. Televizyon izleyicisine kendini zorla kabul ettirmeye ¢alisan bir kiiltiirel
olgu degil, aksine bireylerin isteyerek yani goniillii bir sekilde izledigi popiiler kiiltiir aracidir
(Fiske, 2012, s.186-187). Giliniimiizde kitle iletisim araglari ve en ¢ok da televizyon
aracilifiyla bizlere sunulan popiiler kiiltiir unsurlariyla beraber hayatimizi siirdiirmekteyiz.
Ayrica televizyon yasadigimiz donem igerisinde tek tip olgular1 her giin izleyicisiyle
paylagmaktadir. Bu baglamda televizyonun olumsuz etkilerini azaltma ve toplumsallastirma
konusunda aile kurumu da eskiye oranla etkisini her gegen giin kaybetmektedir
(Kigiikerdogan, 2009, s.106).

Televizyonun Kiiltiirel degerlere etkisinden bahsederken bu konu ile yakindan alakali
kiiltiirel gostergeler ve ekme teorisini agiklamakta da fayda olacaktir. Bu kuram Amerikali
akademisyen George Gerbner’in ortaya koydugu 1965 yillarinda ilk olarak bahsedilmeye
baslanan bir olgudur (Yaylagiil, 2016, s.76). Ekme teorisini destekleyen kuramcilara gore,
televizyonun bireyler ve toplum iizerindeki tesiri bir anda ortaya ¢ikmaz. Televizyonun kisiler
tizerindeki etkisi ¢ok ufak ufak fakat bu ufak etki siirekli oldugu igin siire¢ igerisinde bireyde
tutum degisikligi meydana getirmektedir. Bu kurama gore, televizyonun bireylerin kisa
vadede hal ve hareketlerine degil uzun vadede olusan ve daha kalict olan tutumlarina etki
ettigi yoniindedir. Ozellikle ev ortaminda televizyon karsisinda giiniiniin biiyiik bdliimiinii
gegiren birey televizyonla daha az muhatap olan kisilere gore daha ¢ok televizyon
yayinlarindaki hayatla uyumlu tutumlar gelistirdigini savunurlar. Burada aile kurumunun
iiyesi olan birey sahici hayat yerine televizyonun gercek olmayan diinyasin1 daha fazla
icsellestirir ve bu yonde tutumlar gelistirir.

Televizyon genellikle sasali, renkli ve gosterisli hayatlari, yasam tarzlarini ve kiiltiirel
Ogeleri On plana cikararak bireyleri ekran basina ¢ekmeyi ve bu ekran basinda uzun zaman
gecirmeleri saglayan programlar icermektedir. Bu nedenle de genellikle hem teknolojik hem
de ekonomik olarak gelismislik saglamis olan {ilkeler kendilerine gore ekonomik ve
teknolojik anlamda daha az gelismislik diizeyine sahip olan iilkelere kendi kiiltiirel degerlerini
televizyon aracilifiyla aile kurumuna sizarak kabul ettirmeyi hedeflemektedirler. Boylece
kendilerine kiiltiirel olarak benzettikleri iilkelere daha rahat {irlin, kiiltiir yani ideoloji
satabilecektirler. Tiiketim kiiltlirlinlin 6zellikle Amerika toplumundan diger az geligmis iilke
toplumlarina kitle iletisim araglar1 vasitasi yoluyla kabul ettirilmeye calisilmasi bu duruma
verilebilecek yerinde bir 6rnek olacaktir. Bir iilkeden diger bir iilkeye seyahat, is, egitim ya da
farkli sebeplerle giden bir bireyin gittigi iilkede herhangi bir kiiltiirel anlamda yabancilik
yasamadan seyahatini tamamlamasinda kitle iletisim araglarinin etkisinden bahsetmek
gerekmektedir. Tiirkiye’den Amerika’ya egitim amaciyla giden bir 6grencinin yemek, eglence
ya da diger kiiltiirel normlar konusunda herhangi bir sorun ve uyumsuzluk yasamadan
hayatin1 devam ettirebilmesi kitle iletisim araglarinin kiiltiirel degerlere etkisi ve kiiresel bir
kiiltiirtin varlig1 konusunda ikna edici olmaktadir.

Toplum igerisindeki kiiltiirel hayat alam1 dahilinde degisik taraflariyla var olan
televizyon, halihazirda sahip oldugumuz kiiltiirel degerlerimizin de hizli bir big¢imde
degisimine sebep olur (Ozsoy, 2011, s.124). Bu baglamda, televizyonun aile iiyeleri ve aile
yapist lizerindeki etkisi kiiltiirel degerler agisinda ele alindiginda goriilmektedir ki, kisiler
televizyon programlar1 tarafindan sunulan yasam bigimlerini, davranis kaliplarini, giyim
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tarzlarini, yeme aligkanliklari, eglence sekillerini ve daha birgok kiiltiirel 6zellikleri tipki
televizyon programlarinda sunuldugu sekliyle yasamaya yonelmektedirler. Ornegin
televizyon dizisinde izleyip kendine ornek aldigi dizi oyuncusunun televizyonda yasadigi
hayatiz1 kendine 6rnek almakta ve o karakter gibi giyinip, yine karakterin sik¢a kullandigi
kelimeleri giinliilk hayatinda kullanmakta ve yine kendine 6rnek aldigi karakter gibi giyinip
onun sergiledigi gibi davranislar sergilenmektedir. Ya da bir anne televizyon programlarindan
edindigi bilgiler yoniinde cocugunu egitebilmektedir. Boylece televizyon programlari
araciligiyla olusturulmaya calisilan ve Ozilinde aile {iiyelerini tiiketime yonlendirmek ve
0zendirmek olan yapay kiiltiirel sistem hedefine ulasmaktadir. Bu kiiltiirel sistemin en temel
hedefi ise, her hareketi birbirine benzeyen, ayni seyleri konusan, ayni sekilde giyinen standart,
tek tip insan figiirii olusturmaktir. Bu kiiltiirel degisim ise en temelde aile yapisinda kiiltiirel
anlamda degisiklik olusturmakla daha kolay olarak gerceklesebilir. Bu nedenle aile kurumu
icin Oonemli bir kitle iletisim aract olan televizyon aracilifiyla gonderilen iletiler aile
tiyelerinin kiiltiirel degerlerine etkide bulunabilmektedir.

Sonug ve Oneriler

Bireylerin toplumsallasma siireci boyunca bagli bulunduklar1 aile iiyelerinden
ogrendikleri ve daha sonraki asamada ise aile iiyeleri disindaki ¢evrelerinin de katkida
bulunduklari olgu o toplumun kiiltiiriidiir. Insanlar1 bir arada tutan en énemli toplumsal 6ge
olan kiiltlir insan hayatinin vazgecilmez 6nemli bir parcasidir. Aile tiyelerinin fizyolojik ve
psikolojik ihtiyaclarinin disinda ¢ocuga kazandirdigi en 6nemli edinim toplumda kabul géren
hakim kiiltiiriin 0gretilmesidir. Cocuk bilinglenmeye basladigi andan itibaren hem kendi
ailesinde hem de ailesinin disinda toplumsal alanlarda gegerli olan normlar, kurallar, 6rf, adet
ve gelenekleri 0grenir. Bireyin kiiltiirel 6geleri 6grenmeye basladigi ilk kurum ise kendi
ailesidir. Birey kiiltiirel degerleri ne kadar ¢abuk 6grenir ve igsellestirirse o kadar toplum ile
uyumlu bir sekilde yasamimi siirdiiriir. Bu ¢erceveden bir degerlendirme yapacak olursak
birey dogdugu andan itibaren gevresiyle bir uyum halinde yasama egilimindedir. Bebeklik ve
cocukluk yillarimi birlikte gecirdigi ailesi vasitasiyla topluma nasil uyum saglayacagi yani
toplumsallagmay: ailesi vasitasiyla Ogrenir. Daha sonra ise bireyin hayatina dahil olan
televizyon ve Tik Tok gibi yeni medya mecralar kiiltir 6grenimi konusunda bireyi
yonlendirir. Yani topluma uyum siireci aile iginde ¢ok fazla kullanilan televizyon ve yeni
medya mecralar1 yoluyla da gergeklestirilir.

Sonug olarak, yagsadigimiz donem igerisinde televizyon ve Tik Tok gibi yeni medya
yazilimlari, Tirk aile degerlerine kimi zaman olumsuz etkisi bulunan yayinlari1 bireylerin
hizmetine sunmaktadir. Ailede yasayan bireylerin ise bu negatif icerikli programlardan ve
yazilimlardan etkilenmeleri ailenin kiiltiirel yapisinin degismesine ve slire¢ icerisinde
bozulmasina neden olabilmektedir. Bir oneri olarak ise televizyon yayimnlarinin ve Tik Tok
gibi sosyal medya araglarinin olumsuz etkilerinden kiiltiirel anlamda bir korunma saglamak
ise medya okuryazarli§i kavramim1 6n plana c¢ikararak olabilir. Bu anlamda bireylerin
televizyon yayinlarinin ve sosyal medyanin olumsuz igerikleri konusunda kamu kurum ve
kuruluslart ya da cesitli 6zel tesebbiisler vasitasiyla bilinglendirilmesi ve egitilmesi aile
yapisinin kiiltiirel anlamda yozlagmasinin da oniine gegebilir.
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