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IRAN’DA TURIZM FAALIYETLERI!

Tourism Activities in Iran

Prof.Dr. Hamza AKENGIN?2
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0z

Bu ¢alismamn amaci Iran’daki turizm faaliyetlerinin cografi potansiyelinin arastirilmasidir.
Arastirmamn ana amaci ve ona bagl olarak olusturulan 6 alt soruya cevap aranarak Iran’daki turizm
faaliyetleri ve cografi sartlar arasindaki iliski tizerine bir degerlendirme yapilmistir. Caligsma literatiir
analizi ve arazi ¢alismast swrasinda yapilan gozlemlerden elde edilen verilere dayandirilmigtir.
Literatiir analizi, arazi ¢alismasi ve gézlem metotlarina dayandirilan aragtirmada literatiir ve sahadan
elde edilen bilgiler; tarihi, giincel bilgiler ile Iran Istatistik Merkezi ve Diinya Turizm Orgiitii verileri

iliskilendirilerek sonuca ulagilmaya ¢calisilmistir. Iran’in basta dogal ve kiiltiirel turizm bakimindan
olmak iizere ¢ok énemli bir potansiyele sahip oldugu anlasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Iran, Turizm, Cografya, Orta Dogu.

Abtract

The purpose of this study is to investigate the geographical potential of tourism activities in
Iran. An evaluation was made on the relationship between tourism activities in Iran and geographical
conditions by seeking answers to the main purpose of the research and 6 sub-questions created
accordingly. The study was based on data obtained from literature analysis and observations made
during the field study. provided information from literature analysis, field work and observation
methods were correllated with historic and current information and also data from Iranian Ststistics
Center and World Tourism Organization to form a result. It is understood that Iran has a very
important potential, especially in terms of natural and cultural tourism.
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Iran’da Turizm Faaliyetleri

1. Giris

Insanlarmn cevrelerini gdrme, tanima arzusunun sistematik hale gelmesiyle gelisen turizm faaliyetleri,
giliniimiizde ekonomik ve sosyal kalkinma agisindan biiyiik bir potansiyel haline gelmistir. Tarih 6ncesi donemde,
insanlar yasadiklart dénemin ortaya ¢ikardigi sartlar nedeni ile olduklari yerlerden baska yerlere go¢ etmek
zorunlulugunu hissetmistir. Ancak zaman igerisinde sartlarin degismesinin bir sonucu olarak insanlar gezme,
eglenme, yeni ve tarihi yerler gérme, dinlenme, aligveris yapma, is kaynakli seyahat etme, 6grenme gibi nedenlere
bagli olarak, siirekli yasadiklari yerlerden yurtigi ve yurtdisi olmak tlizere farkli yerlere seyahat ederek gesitli sosyo-
kiiltiirel ihtiyaglarini karsilamaktadir. 20. yiizyilin ikinci yarisinda ortaya g¢ikan ekonomik, sosyal, ¢evresel,
kiiltiirel ve psikolojik degisimler bireylerin aligkanliklar1 ve ihtiyaglarini etkilemis, degistirmis ve ¢esitlendirmistir.
Ozellikle de devletlerin ekonomik faaliyetlerini siirdiirebilmelerinde 6demeler dengesi yoniinden etkisi gittikge
artan ve bunun dogal bir sonucu olarak uluslararas1 diizeyde gittikge yayginlagsan bir turizm hareketi ortaya
ctkmustir (Usta, 2001, s. 1). Insanlarin yeni yerler gormek, fakl kiiltiirlere ait bir takim tecriibeleri yasamak, saglk,
inang, ¢oller, ormanlar, farkli canlilar, agilmasi gii¢ siradaglar ve dogal alanlardan olusan mekanlar1 gérmek iizere
istekte bulunduklar1 ve bu isteklerine cevap veren turizm faaliyetlerine katildiklar: goriilmektedir.

Turizmin dogrudan ya da dolayli etkilerinin ekonominin her alaninda hissedilmesi, gelismis veya
gelismekte olan hemen her iilkede tesvik edilmesine yol agmaktadir. Gelismis ve gelismekte olan iilkeler igin
geemiste oldugu gibi giiniimiizde de turizm sektoriiniin ekonomideki 6nemi artarak devam etmektedir. Turizmin
ekonomide 6nemli bir faaliyet haline gelmesinin baslica nedeni, diinyada hizla bilyiiyen ve gelisen bir sektdr olarak
dinamik bir yapisinin varligidir. Devamli gelisen bir sektoriin varligi dogal olarak bu sektoriin iilke ekonomilerine
katkilarin1 da beraberinde getirmektedir. Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO)’niin 2020 yilinda diinya turizm
gelirlerinin 2 trilyon dolar civarinda olacagini dngdrmiistiir. Ancak 2019 yili son aylarinda ortaya ¢ikan ve biitiin
diinyay1 etkileyen COVID-19 salgint UNWTO’niin 2020 de dahil olmak {izere uzun siire bu ongoriilerin
gergeklesmeyecegine isaret etmektedir. Dolayisiyla giiniimiiz pandemi sartlarinin biitiin diinyay: etkisi altina almig
olmasi, sadece turizm gelirlerini degil, ekonomik faaliyetlerin tamamini olumsuz etkileyecegi, ongoriilerin
gerceklesmeyecegine isaret etmektedir. Gelismis tlkeler turizm sektoriiniin gelir etkisinden yararlanmay1
hedeflerken, gelismekte veya az gelismis olan iilkeler ise bu sektdriin getirecegi doviz ile yeni istihdam alanlari
olusturabilme potansiyelinden yararlanmay1 hedeflemektedir. Ozellikle iklim ve dogal manzaralar disinda gelire
doniisiitrecegi bagka dogal kaynagi olmayan gelismemis iilkeler i¢in turizm biiyiik dneme sahiptir. Uzun yillardir
gostermis oldugu gelisme hizi nedeniyle turizmin 21. yiizyilin en biiyiik ekonomik faaliyetlerinden biri olacag:
yoniinde tahminler yapilmaktadir. Nihayetinde turizm sektériiniin gelisim siireci bunu dogrulamaktadir (Ozgiic,
2017, s. 3-7).

Turizm birgok iilkenin ekonomisi igerisinde dnemli bir paya sahiptir. Turizm, bir yanda insana hizmet
ederken, diger yandan insan emegi ile gelisen bir faaliyet alanidir. Uluslararasi turizm, 2015 yilinda diinyanin
ihracat tirlinleri iginde %6°lik bir paya sahip iken, 2016 yilinda bu pay1 %7’ye ¢ikararak son bes yilda diinyadaki
toplam ticaret hacminden daha hizli biiyiiyen bir sektor haline gelmistir. Uluslararasi turist sayilari incelendiginde
turist sayisinin 1950’de 25 milyon iken, 2000 yilinda 674 milyonun {izerine ve 2016 yilinda ise 1,2 milyara ve
2018 yilinda ise %S5’lik bir bilyiime ile 1,4 milyara ¢iktig1 goriilmektedir. 2019 yili gegici verileri dikkate
alindiginda yaklagik 1,5 milyara ulasan turist sayist ile bir dnceki yila oranla %3’liik bir artis olmustur (UNWTO,
2020). Diinyadaki destinasyonlarin kazandirdigi toplam turizm gelirleri 1950, 2000, 2016 ve 2019 yillarinda
sirastyla 2, 495 ve 1,220 ve 1,7 milyar dolar olarak ger¢eklesmistir (UNWTO, 2019). Turizm sektorii diinya
Gayrisafi Yurt i¢i Hasila (GSYIH)’smin %10’una, kiiresel ticaretin %7’sine ve her 10 is yerinden de birine tekabiil
etmektedir (Urban Strategy Partners, Aralik 2017, s. 3).

Turizmin istihdam yaratma potansiyeli gbz oniine alindiginda yerel, bolgesel ve ulusal dengesizligin
giderilmesinde de etkili olacag: diisiiniilebilir (Ozgiic, 2017, s. 174). Birgok insan ve organizasyon turizm
aktiviteleri igindeki toplulugun bir pargasidir. Bir iilkenin ekonomik gelisimi bize bu turizm aktivitelerindeki
parcalar hakkinda bilgi verir (Reece, 2010, s. 2). Turizm yaygin bir ekonomik etkinliktir. Bu ekonomik etkinlik
zamanla bir endiistri haline doniismiistiir. Turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki pay1 yiikseldikge iiretim ve hizmet
sektorii turizm endiistrisinden etkilenir (Yarcan, 2006, s. 10).

Diinyada turist sayisinin en fazla oldugu bdlge Avrupa’dir. Diinya turizminde ulusal sinirlart gegen yillik
toplam turist sayisinin yaklasik 710 milyon kisisini Avrupali turistler olusturmaktadir. Avrupa’y1 314 milyon turist
ile Asya ve Pasifik, 216 milyon turist ile Amerika, 67 milyon turist ile Afrika ve 60 milyon turist ile de Orta Dogu
takip etmektedir (UNWTO, 2019). Diinyanin en 6nemli tatil bolgelerinden biri olan Akdeniz bélgesinde yer alan
devletlerden, 6zellikle Ispanya ve Italya gibi iilkelerin ekonomik gelismelerinde turizm gelirlerinin pay1 yiiksektir.
UNWTO’nun 2015, 2016, 2017 ve 2018 yillarina ait verilerine gore diinya turizmi iginde en fazla pay alan tilkeler
Fransa, ABD, Ispanya, Cin, Italya, Ingiltere, Almanya, Meksika, Tayland ve Tiirkiye’dir.
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Orta Dogu iilkeleri, son yillarda petrol iiriinleri fiyatlarindaki inis ¢ikislardan fazlasiyla etkilenmistir.
Ulkelerin mevcut ekonomik yapilari petrol iizerine kurulmus ve petrole alternatif olarak ekonomilerini
destekleyerek kurulmus olan diizeni devam ettirecek farkl gelir kaynaginin olmamasi, bu iilkeleri kimi zaman
onemli ekonomik sorunlarla karsi karsiya getirmektedir. Bu durum Orta Dogu iilkelerini stratejik ve politik
degisikliklere gotiirmektedir. Diinya turizm verilerinde oldugu gibi Orta Dogu turizm verilerinde de bolgesel
olarak ¢ok farkliliklar oldugu goriilmektedir. UNWTO 2018 rakamlaria gore Orta Dogu’ya yonelik turistik
hareketlilikte %5 artig ger¢eklesmis, bu faaliyete katilan turist sayisi 60 milyona ulagmis ve bolgede 73 milyar
dolar turizm geliri olusmustur (UNWTO, 2019).

UNWTO, iran’1 turizm gostergeleri ve sahip oldugu cografi konumu itibariyle Asya-Pasifik iilkeleri
arasinda gormektedir. Arap kokenli niifusunun olmamasi Iran’1 Orta Dogu’dan ayirirken, inang bakimindan
Miisliiman niifusa sahip olmasi ve konumu itibariyle de Giiney Asya’dan ayrilmaktadir. Dogal olarak iran Orta
Dogu ve Giiney Asya arasinda bir gecis alani olusturmaktadir. Iran turizmi incelenirken her iki bolgeye ait
karakteristik 6zelliklerin de goz 6niinde bulundurulmas1 nemlidir. UNWTO’nun 2012 yili raporlaria gére iran’m
artan niifusu ve geliri ile Orta Dogu’nun gelecek 20 yilda hizla biiyiiyen turizm pazar olacagi 6ngorilmiistiir. Orta
Dogu ve Asya-Pasifik bolgelerindeki turizm pazari iizerine yapilan arastirmalar da turizm pazarmin giderek
genisleyerek, 6nemini arttiracag ileri siiriilmiistiir (Ozcan, 2017, s. 6). 2018 yili UNWTO verilerine gére Iran
turist sayisinda %5 ve gelirlerinde ise %4’liik bir artis olmustur. Ancak 2019 yilinda ABD’nin tekrar ambargo
uygulamaya baslamasi, 2019 yilinin son aylarinda diinyayi etkisi altina alan pandemi siirecinde en fazla etkilenen
iilkelerden birinin fran olmast, iran’in turizmine yonelik beklentilerin zayiflamasina yol agmustir.

2. Amag¢ Yontem Malzeme
Arastirmanin Konusu ve Amaci

fran turizm potansiyeli ile cografi sartlari arasindaki iliskinin analiz edilmesi kapsaminda arastirmanin
amaci; [ran’daki turizm faaliyetleriyle fiziki ve beserl cografi sartlar arasindaki iliskiyi arastirmaktir. Bu
dogrultuda asagidaki sorulara cevap aranacaktir;

1. Iran turizm potansiyeli ile dogal sartlar arasindaki iliski nasildir?

. Iklimin, bitki ve hayvan varhigmin, hidrografik unsurlar ve yapisal (jeolojik) ozelliklerin
turizme etkisi nasildir?

2. Iran turizm potansiyeli ile sosyo-kiiltiirel yap1 arasinda nasil bir iliski vardir?

Turizmin Iran ekonomisine etkisi nasildir?

3
4, Iran turizm potansiyelini nasil degerlendirmektedir?
5 [ran-Tiirkiye turizm iliskileri nasildir?

6

[ran turizmini olumsuz etkileyen faktétler nelerdir?
Arastirmanin Yontemi ve Malzeme

Bu calisma hem nitel arastirma hem de nicel arastirma teknikleri kullanilarak karma desenli olarak
tasarlanmistir. Literatiir ¢alismasi ile kiitliphane arastirmasindan elde edilen veriler analiz edilerek hem
yorumlanmig, hem de sayisal veriler yorumlarin desteklenmesinde kullanilmistir. Arazi ¢aligmasi sirasinda
gozlemlerden elde edilen bilgileri ile literatiir iliskilendirilmistir. Sahadan elde edilen bilgiler tarihi, giincel bilgiler
ile Iran Istatistik Merkezi ve Diinya Turizm Orgiitii verileri iliskilendirilerek sonuca ulasilmaya ¢alisilmustir.

Arastirmanin literatiir calismasinda incelenen ve kullanilan kaynaklar Urban Strategy Partners’in “Turizm
ve Kentler Raporu”, UNWTO’nun “Tourism Highlights”, World Travel and Tourism’in “Travel, Tourism,
Economic Impact; fran”, IMF nin “Iran Ulke Degerlendirmesi”, Iran Haritacilik Kurumu’nun “iran Milli Atlasi,
Turizm”, iran Turizm Kurumu’nun “iran’da Turizmin Durumu” raporlaridir. Ozellikle UNWTO ve iran Turizm
Kurumu verileri kullanilarak iran turizm potansiyeli sayisal olarak ortaya konmaya calisiimistir. Arastirmalarin
genelinde internet kaynaklarindan da yararlanilmistir.

Arastirma konusu ve ¢alismanm smirlar ile igerigini belirlemesinden sonra*, yerinde gézlem igin alan
¢aligmasi amaciyla 21 Nisan 2015/10 Mayis 2015 tarihleri arasinda Iran’a gidilmistir. Kaynaklardan elde edinilen
bilgiler ger¢evesinde bir arazi gézlem rotasi olusturulmustur. Bu rota dogrultusunda daha 6nceden iletisimde

# Iran tarihi iizerine ¢alismalar1 bulunan Prof. Dr. Osman Gazi OZGUDENLI ile ¢alismanin sinirlari ve igerigini belirlemesi
konusunda goriisiilmiis ve uyarilari arastirmanin ¢ergevesinin belirlenmesinde yonlendirici olmustur.
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olunan Iranli Parinaz SEYEDHAIJ esliginde; Tahran, Isfahan, Yezd, Siraz, Meshed, Persapolis vilayetleri
konaklamali bir sekilde dolasilarak arazi gézlemleri yapilmis, notlar alinmis, fotograflar ¢ekilmistir. Ayrica saha
calismasi sirasinda yerel halk ve turist rehberlerinden gelen turist gruplar1 hakkinda bilgi toplanmaya ¢aligilmistir.
Yapilan seyahat esnasinda hem gezilen yerlerdeki gorevlilerden hem iran’da birkag turizm acentesinden tarihi
yerlerdeki tahmini turist oranlar1 hakkindaki fikirleri ve gozlemleri alinmistir.

Arastirmanin Simirhliklar

Calismanm konusu Iran’daki turistik faaliyetler ile cografi sartlar arasindaki iliskilerin arastirilmasi
olmasiyla birlikte arazi calismasinda Tahran, Isfahan, Yezd, Siraz, Meshed ve Persapolis vilayetlerinde
gerceklestirilen gozlemlerle elde edilen bilgi ve veriler ancak bu vilayetlerle sinirh kalmistir. Aragtirma esnasinda
ozellikle Iran Turizm Kurumu’nun bilgi paylasimina yanasmamasi, bilgi paylasiminda smirli olmalari ve dzellikle
ilkeye girisi yapan turistler ve turistik yerlere yapilan ziyaretlerle ilgili verilere ulagsmanin ¢ok zor olmasi
¢alismanin sinirliliklarini olusturmaktadir.

3. Bulgular

Aragtirmanin amag ve konu kisminda da belirtildigi gibi bu asamaya kadar verilen bilgiler ve ¢izilen
gergeve 1s18inda ve daha 6nceki boliimlerde detayli bir sekilde belirlenen ana amag ve ona bagli olarak olusturulan
6 alt soru benzer sorular birlestirilerek kategorize edilmistir. Olusturulan alt sorulara cevap aranarak iran’daki
turizm faaliyetlerinin degerlendirilmesi yapilmistir. Bu ¢ercevede arastirma sorulari ile ilgili yapilan bilgi toplama
ve degerlendirmelerden hareketle her bir arastirma sorusu ile ilgili bulgular asagida maddeler halinde verilmistir.

iran Turizm Potansiyeli ile Fiziki-Dogal Sartlar Arasindaki iliskiye Dair Bulgular

Iran’in yeryiizii sekilleri batis1 ve kuzeyindeki dag siralar1 disinda yaygin bir sekilde plato ve ovalardan
olusmaktadir. Ulkede gok genis alan kaplayan Dest-i Lut ve Dest-i Kebir gibi ¢ollerin varlig: iilke iklimini,
dolayisiyla da turizmin aylara gére dagilimini etkilemektedir. Ulkede yaz doneminde asir sicak ve kis doneminde
de asir1 soguk hava kosullar1 gozlenmektedir. iran’a gelen turistlerin yil icindeki dagilinm dikkate alindiginda y1lin
en sicak aylart olan Temmuz ve Agustos ile yilin en soguk aylari olan Ocak ve Subat aylarinda turist sayisindaki
azalma dikkat cekmektedir. Ulkede turizmin en canli oldugu donemler havalarm daha serin ve 1lik oldugu Nisan,
Mayis, Eyliil ve Ekim aylaridir. Foto 5°te yer alan Darbend &zellikle sicakliklarm arttig1 donemlerde hem iranli
yerli turistler hem de yabanci turistler agisindan yogun talep gormektedir. Daglik alanda akan suyun iizerinde ve
kenarinda gelisen restoran, ¢ay bahgeleri, motel, otel gibi konaklama ve yeme i¢gmeye yonelik hizmetler iilke
ekonomisine katki saglamakatadir.

Iklim degisikliginden kaynaklanan yaz dénemindeki asir1 sicaklar turizm sektoriinde, 6zellikle is amagcli
yapilan turizm ¢esidinin yanindaki eglence turizmindeki seyahatlerin daha kisa olmasina neden olmaktadir. Bu
seyahatlerin kisa olmasina bagli olarak, tilkeye birakilan doviz miktarlarinda da diisiis oldugu goriilmektedir. Yaz
sicakliklarinin ¢ok yiiksek oldugu bolgelerde hava sirkiilasyonu kullanilarak yapilan havalandirma sistemleri (Foto
3, meydanin sag tarafindaki kule) de turistik cazibe olusturma potansiyeline sahiptir.

Ulke sahip oldugu klimatik 6zellikleri nedeniyle orman bakimindan zengin degildir. Genel olarak ¢él
goriiniimiinde olmus olsa da bitki ortiisii bakimindan belli bir ¢esitlilik arz etmektedir. Bitkileri koruma programi
cergevesinde diizenlenmis olan Iran Milli Flora Arastirma Bahgesi iilkenin en biiyiik bitki arastirma merkezidir.
Iran hayvan tiirleri acisindan oldukea zengin bir iilkedir. Kuzey Avrasya, Afrika, Hint, Asya ve Iran cinsleri gibi
birgok hayvan cinsine ve dogal melezlesme iiriiniin olan katisik tiirler denen cinse sahiptir. Iran’m bu agidan ¢ok
degerli bir miras1 biinyesinde barindirmaktadir (Vista ara Kiiltiir Miiessesesi-iraniya, 2015, s. 78). Iran sahip
oldugu eko turizm cesitliligi gelistirip degerlendirirse turistlerin iilkeye girislerinde artis meydana gelecektir.
[ran’m koruma altina aldig1 Milli Park ve Komishlou Yaban Hayat1 S1§mag1, Paband Milli Parki, Sarigol'un Milli
Parki gibi yerler turizmin gelismesinde etkili olmaktadir. Bitki 6rtiisii ve hayvan varligi bakimindan genis bir
gesitlilige sahip olmasmin cografi bir g¢ekicilik olusturmaktadir. Buralarin uluslararasi arenada tanitimi ve
reklaminin yapilmasi turizmi gesitlendirecektir.

fran’m kuzeyinde yer alan Hazar Denizi (Hazar Golii) kiyilar1 6zellikle Islam Devrimi oncesi turizm
acgisindan ¢ok canli bir dénem gegirmistir. Gliniimiizde ise kiy1 turizmi, daha ¢ok temiz ve yesil alanlarla ilgili
manzara arayisinda olan turistlerin tercihi sekline doniismiistiir. Ozellikle fran’in giiney kiyilar1 yaz turizmi
agisindan olduk¢a 6nemlidir. Hem yerli turistlerin, hem de komsu devletlerden gelen yabanci turistlerin en ¢ok
tercih ettigi yerler arasinda Fars Korfezi’nde yer alan ve iklim bakimindan ¢ekiciligi olan Kis Adasi, Kesm Adasi
ve Hiirmiiz Adas1 kiyilar1, deniz tatilinin yapildig1 lokasyonlar arasindadir. Ozellikle Iranli ve Ortadogulu turistler
arasinda Kis Adas1 “Kiigiik Dubai” olarak adlandirilmaktadir. Ulkede ayrica tuzlu sulari ve uzun sahili ile yer alan
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Urmiye golii turistler icin o6zellikle de saglk acgisindan camur tedavisinin yapildigi yerler olarak tercih
edilmektedir.

Isfahan’in turizmde bir cazibe merkezi olmasini saglayan énemli unsurlardan biri Zayende nehridir.
Zagros Daglarindan ¢iktiktan sonra giineydogu yoniinde akarak sularin1 Gavhuni Batakligina bosaltan Zayende
Nehri iilkede turizm potansiyelini arttirmistir. Nehir, tizerindeki Urgan Kopriisii, Kelle Kopriisii, Zamanhan
Kopriisii, Flavercan Kopriisii, Marnan Kopriisii, Baba Mahmud Kopriisii, Siyose Kopriisii, Haco Kopriisii, Desti
Kopriisii, Sehristan Kopriisii, Verzene Kopriisii gibi kopriilerle de fonksiyonu ve mimari estetigi ile Isfahan’in
onemli bir turizm destinasyonu olmasina katkida bulunmaktadir (Honarfar, 1376, s. 32). Isfahan’da yer alan yeralti
su dagitim sistemleri ve bu sistemlerin yerlesim birimleri arasinda evden eve su tasimasi ve bu su dagitim
sisteminin ayni1 zamanda hava sirkiilasyonu saglayacak sekilde kurulmus olmasi, ¢61 ikliminin etkili oldugu iilkeyi
cazip hale getirmektedir. Bu yeralt1 su dagitim sitemi kuru bir havanin etkisinde olan ev ve yerlesim birimlerinde
nispeten serin bir hava sirkiilasyonu saglanmaktadir.

Yer kabugunun jeolojik ge¢misinin kanitlari olan yer sekilleri turizmin ¢ekici unsurlar arasindadir ve yer
sekilleri jeomorfolojik miras olarak tanimlanmaktadir (Doganer, 2001, s. xi). Iran’mn kuzeybati boliimii, jeolojik
mirasini tanimlayan olusumlar ve jeolojik ozellikler bakimindan zengindir ve diinya bir¢ok yerinden turist
cekmektedir. Kuzeybati iran’in biiyiik kismi kuvarterner de dahil olmak iizere bir senozoik volkanik arazilerin
yayilim alanidir. Bu arazi Kuzeybati iran’a farkli dogal jeolojik 6zellikler katmis ve 6nemini arttirmistir. Ana
jeolojik 6zelliklerden bazilart Sahand Volkani, Urmiye g6li, tuz yataklari, traverten ¢okelleri, kiregtasi magaralari,
tektonik yapilar ve senozoik omurgali fosillerdir. Sahand Yanardagi, cesitli litostratigrafik kesitleri, erozyon
stirecleri, kanyonlar, nehirler, selaleler ve tafoni sonucunda tiifte gelisen koniler gibi bircok farkli jeolojik 6zellik
igerir (Ghaz, Olafsdottir, Tongkul, & Ghazi, 2013, s. 1-4). Urmiye Golii ve Sahand Volkani en ¢ok turist ceken
alanlardandir. iran’da ve ayn1 zamanda Ortadogu’daki ilk jeopark olan “Qeshm Island Geopark” 2006-2012 yillar1
arasinda Global Geopark Network (GGN)’ilin bir liyesidir. Yapilan aragtirmalar sanatgilar ve jeologlarin da dahil
edildigi atdlye tesisleriyle donatilmis jeoparklarin gogunun yerel ekonomiye katkisi olacagini géstermektedir
(Farsani, Coelho, Costa, & Amrikazemi, 2014). 2011 yilinda 18 Mart’tan 3 Nisan’a kadar devam eden Nevruz
Bayrami kutlamalari i¢in 8 bin turist Kesm Jeoparki’ni ziyaret etmistir (Handcrafts and Tourism Organization ,
2011). Kesm Jeoparki 2017 yilimda UNESCO Kiiresel Jeopark agina dahil edilmistir®.

iran Turizm Potansiyeli ile Sosyo-Kiiltiirel Yapis1 Arasindaki Iliskiye Dair Bulgular

Cografi kaynaklar, turizm varligia ve gelismesine yon verebilecek fonksiyonel turizm bdlgelerinin
ortaya ¢ikmasinda rol oynamaktadir (Akova, 2012, s. 5). Iran’in, Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir
Orgiitii (UNESCO) listesine girmis dini, kiiltiirel, tarihi ve doga turizmi alanlarinda 20 adet destinasyonu
bulunmaktadir. Iran ulasim 6zellikle havayolu tasimaciligi turizm acisindan yeterli potansiyele sahip
olmadigindan, havayollar1 mevcut filosunu genisletmektedir. Bunun yaninda iran ucuslarinda uluslararasi
havayolu sirketlerinde de artis goriilmektedir. Orta Dogu iilkelerinden gelen turistlerin yaninda, bati {ilkelerinden
gelen turist sayilarinda da artis oldugu anlasilmaktadir. iran’in mevcut yabanci turizmi, yerli turizmine oranla ok
diisiiktiir. iran ekonomisinden yerli turizmin etkisi daha yiiksektir. fran’mn var olan turizm altyapis1 turist oranla
yetersiz kalmaktadir. Bu nedenle konaklama tesislerinin (otel, apart otel, pansiyon vb.) ve restoranlarinin hem
kalitesinin hem de kapasitesinin iyilestirilmesi gerekmektedir. Ayrica Iran’da turizm iizerine yeterince egitimli
kadronun olmamasi da turizm gelismesinin 6niindeki etkenlerden biri olmaktadir (Heydarzadegan & Arslan, 2010,
s. 116).

fran’m insanlik tarihinde binlerce yillik bir ge¢misinin olmasi insani ve toplumsal ihtiyaglarin
karsilanmasi i¢in ¢ars1, saray, koprii, cami gibi tarih, kiiltiir ve sanat degerlerinden olusan binlerce yillik birikimin
giliniimiize gelmesine zemin hazirlamigtir.

Cografi ve kiiltiirel farkliliklar 6teden beri insanlarin dikkatini gekmekte turizmi giindeme getirmektedir.
Turizm mekan ve kdiltiirii etkilemekte ayn1 zamanda kiiltiirden ve mekandan etkilenerek tiim diinyaya yayilan bir
hareket olarak dnem kazanmaktadir. Son yillarda fiziki ve beseri cografyay1; turizmin ¢esitli yonleriyle (turizm
cevre-kiiltiir ve dagilis iliskileri) birlestiren turizm cografyasi beserl cografya iginde kendine 6nemli bir yer
edinmeye baslamistir (Emekli, 2006, s. 52). Cografi konumu itibariyle iran, sosyo-kiiltiirel yapisi olarak
kozmopolit bir iilkedir. Iran, tarihsel bakimdan birbirinden farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmis, semavi
dinlerin ve (Foto 1’de yer alan imam Humeyni Tiirbesi) mezheplerin yayildig:, kitalararasi ticaret ve seyahat
yollarmin gectigi, farkli kiiltiirlerin bir araya geldigi ve baska yerlere intikal ettigi bir kavsak noktay:

5 https://tr.mehrnews.com/news/1864497/%C4%B0ran-%C4%B 1 n-Ke%C5%9Fm-Jeopark%C4%B 1-na-UNESCO-dan-onay
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olusturmaktadir. Bu konumu itibariyle fran oldukga koklii sosyo-kiiltiirel degisimlere ugramistir. Foto 2’de yer
alan Ozgiirliik Kulesi Iran’in baskenti Tahran’da yer almakta olup turistler i¢in cazibe merkezlerinden biridir.

Foto 1: imam Humeyni Tiirbesi Dig Gériiniim, Tahran

Foto 2: Ozgiirliik Kulesi (Azadi Kulesi), Tahran
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fran’a kars1 uygulanan ekonomik yaptirimlar ve devletin ydnetim sekli fran toplumu {izerinde daha ¢ok
kendi igine kapanik diye tabir edebilecek yasam tarzina sahip olmasina neden olmustur. Ciinkii iran’da sosyal ve
kiiltiirel anlamda yonetim sekli geregi bircok sinirlamalar bulunmaktadir. Yabanci sirketlerin iilkede varhk
gosterememeleri, iranl vatandaslarin Avrupa iilkelerine girislerde yasadiklar1 sorunlar, internet kullanimi, uydu
kanallarinin kullanimi konusundaki sinirliliklar, kilik-kiyafette var olan ¢esitli zorunluluklar gibi bazi uygulamalar
ornek gosterilebilir. Ulkede var olan bu atmosfer 6zellikle de Avrupa kokenli turistler Iran’a kars1 mesafeli
olduklari i¢in pek fazla tercih etmemektedirler.
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Foto 3: Yezd Meydani, Yezd

Foto 4: Bazaar Girisi ve Kayseriye Kapisi, Isfahan

Foto 4’te yer alan Bazaar Isfahan’a gelen turistlerin aligveris yapmak icin tercih ettikleri nemli
yetlerdendir. Bazaarin Iran ekonomisine katkis1 yiiksek niteliktedir. Kendilerini iran’in sosyo-kiiltiirel yapisina
daha yakin goren iilkelerin (Arap ve Miisliiman vatandaslar) Iran’a daha ¢ok geldikleri gdzlenmistir. iran’n
Miisliiman bir {ilke olmasi, 6zellikle bu iilkeye gidecek Miisliimanlarin beslenme, ibadet gibi temel ihtiyaglariin
temini bakimindan olumlu bir etkendir. iran’m giivenli bir {ilke olusu, turistlerin can ve mal giivenligi bakimindan
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onemli bir cazibe noktasidir. Caligmanin genel cergevesinde de belirtildigi iizere Iran sosyo-kiiltiirel yapist
bakimindan zengin bir iilke oldugu icin bu durum turizm potansiyeli bakimindan énemlidir. Ulke alt yap, fiziki
ve hizmet kalitesi sartlar1 bakimindan ve en 6nemlisi de tanitim olarak kendini gelistirdikge turistlerin iilkeye olan
ragbetinin artacagi ongdriilmektedir.

v

Foto 5: Darbend Sedirlerden Goriiniim, Tahran
iran Turizm Potansiyeli ile Ekonomisi Arasindaki Iliskiye Dair Bulgular

Diinyada turizmdeki olumlu gelismelere ragmen iran’da 6zellikle 2015 yilina kadar olan dénemde iilkede
var olan olumsuzluklardan dolayr turizmde pek bir canlanma gorilmemistir. Turistik gelismelerin yavas
gelismesinin sebepleri arasinda Iran’a uygulanan ambargo ve iilkenin yonetim seklinin disariya kapali olmasi
gosterilebilir. Bunun yaninda cesitli arastirmalar son yillarda Iran’a yénelen ekonomik yatirim ve turizm talebinin
oldukga cesitli oldugunu ve gelen turistlerin tarihi-kiiltiirel yerleri gormek istemelerinin yaninda dag ve spor
turizmi, tabiat manzarasi ve film-festival etkinliklerine katilim saglamak gibi taleplerinin de bulundugunu ortaya
koymustur.

fran devletinin yasamis oldugu degisimler ve disa acilma siireci iilkedeki turist sayisinin artmasini da
beraberinde getirmektedir. Dis Ekonomik {liskiler Kurulu (DEIK)nun 2016 yili raporuna gore, iran’da 2014
yilinda 5 milyon civarinda olan turist sayis1t UNWTO raporu 2018 y1l1 gegici verilerine 7,295 milyon ve 2017 y1li
net geliri 4,402 milyar dolar olmustur. 2025 yilinda 20 milyona ¢ikacagi ongoriilmiistiir. iran’in Uranyum
zenginlestirme faaliyetleri konusunda Uluslararast Atom Enerjisi Kurumu ile anlagma saglanmasi ve bu gelismeye
baglh olarak iilkeye uygulanan ambargonun kaldirilmas: ile iilkeye is amagh giriglerde artislar yasanacaktir.
Dolayistyla bu durum turizm konusundaki dngoriilerin gergeklesme ihtimalini artiracaktir. Ancak ABD’nin 2019
yilindan itibaren tek tarafli Iran’a yonelik ambargo uygulamaya baslamasi turizm konusunda hedeflerin
gerceklesme ihtimalini zayiflatmistir.

Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) 2017 raporuna gore; Iran turizm gelirlerinin %92,3 tatil ve
eglence maksatli faaliyetlere bagli olarak olusurken, %7,7’si is sebebi ile olugan faaliyetlere baglidir. Ayni raporda
2027 yil1 i¢in tatil ve eglence maksatlh yapilan seyahatlerde %2,3 artis, is sebebiyle yapilan seyahatlerde ise %6,8
artis oranlar1 dngoriillmektedir. Iran Gayrisafi Yurt igi Hasila (GSYIH)’s1 iizerinde %37,7’lik dilim dogrudan
turizmden, %40,5’lik dilimi dolayli turizmden kaynaklanirken kalan %21,8 ise diger yollardan ortaya ¢ikan
kaynaklar1 icermektedir (WTTC, March 2017, s. 6).
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Tahran Uluslararas1 Turizm Fuar1 (TITE) 6-9 Subat 2017 tarihleri arasinda Tahran Uluslararasi Fuar
Merkezi’'nde 10’uncu kez gerceklestirilmistir. 2014 ve 2015 yillarinda Tiirkiye’ye gonderdigi turist sayisinda
onemli oranda artis kaydedilen iran pazarinda 2016 yilinda az da olsa diisiis yasanmustir. 2018 yilinda ise turist
sayist 2 milyonun {iizerine ¢ikarak yeniden bir artiy yasanmustir. 2020 yili Ocak-Mart donemi verileri
incelendiginde 289 bin Iranli turistin Tiirkiye’ye giris yaptig1 anlasiimaktadir (T.C. Turizm ve Kiiltiir Bakanligi,
2020). Bu baglamda Tiirkiye’ye gelen iranli turist sayisinda azalma yasanmasinin temel sebebinin COVID-19
oldugu belirtilebilir. Gerek niifusu gerekse de turizm potansiyeli ile dikkat ¢eken Iran pazarindaki dengelerin
degerlendirildigi Tahran Turizm Fuari’nda, fuara katilan Tiirk turizmcilerin ortak goriisi; tiiziikte yer alan ugus
izinleri konusundaki yasanan belirsizligin ¢6ziime kavusmasi durumunda iran pazarinda artis yasanacaktir. Ancak
ucus izinleri konusundaki belirsizligin devam etmesi Tiirk turizmcilerin de endiselerini artirmaktadir (TURSAB,
2017, s. 1).
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Kaynak: Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) Raporu 2017
Grafik 1: Turizmin iran Ekonomisine Direk Katkis1 (%)

Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) 2017 verileri ile olusturulan Grafik 1 incelendiginde, fran’da
turizm sektdriiniin tilkenin GSYH’ nin sagladig: direkt katkida 2007-2009 yillarinda artis yagsanmistir. 2011 yilinda
bu artis %2,0’1n altina inerek diismiistiir. 2012 yilinda %2,5” e yakin bir artis goriilmektedir. 2014-2017 yillar
arasinda diizenli bir artig dikkati ¢ekmektedir. 2016 yilinda %3,0 civarinda bir oranla ekonomi i¢indeki en faza
payini almistir. Turizmin fran ekonomisindeki toplam pay1 2016 yilinda %?7,8 iken 2017 yilinda bu oranin %7,9°a
¢iktig1 goriilmektedir (WTTC, March 2017, s. 7). Grafik 2°de goriildiigii gibi WTTC 2020 raporuna goére 2019
yilinda toplam ekonomi igerisindeki bu oran %6,8 olmustur (WTTC, 2020).

Turizm
6.8 %

Kaynak: Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) 2020
Grafik 2: Turizmin iran Ekonomisi igindeki Toplam Pay1 (%)
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Tablo 1: Orta Dogu Ulkelerinde Uluslararasi Turist Girisleri

Uluslararasi Turist Girisleri

(1000) Degisiklik (%) Oran (%)
Ulkeler 2010 2014 2015 2016* 14/13 15/14 16*/15 2016*
Ortadogu 55.442 55.267 55.622 53.567 8.7 0.6 -3.7 100
Bahreyn 995 838 1.200 - -21.6 432 - -
Tiirkiye 31.364 39.811 39.478 - 53 -0.8 - -
Misir 14.051 9.628 9.139 5.258 5.0 -5.1 -42.5 9.8
Irak 1.518 - - - - - - -
Iran 2.938 4.967 5.237 4.942 4.2 5.4 -5.6 1.6
Urdiin 4.207 3.990 3.761 3.858 1.1 -5.7 2.6 7.2
Kuveyt 207 198 182 - -35.4 -8.1 - -
Liibnan 2.168 1.355 1.518 1.688 6.3 12.1 11.2 3.2
Libya - - - - - - - -
Umman 1.441 1.611 1.897 - 15.7 17.8 - -
Filistin 522 556 432 400 1.9 2223 -7.4 0.7
Katar 1.700 2.826 2.930 2.906 8.2 3.7 -0.8 5.4
Suudi Arabistan 10.850 18.260 17.994 18.049 15.8 -1.5 0.3 33.7
Suriye 8.546 - - - - - - -
BAE 7.432 13.200 14.200 14.910 32.1 7.6 5.0 27.8
Yemen 1.025 1.018 367 - 2.8 -64.0 - -

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii Raporu, Temmuz 2017

Tablo 1’de verilen Orta Dogu iilkelerindeki turist oranlari incelendiginde Liibnan ve Umman (her ikisi de
+%11), bir y1l 6nceki giiglii sonuglari takiben 2016 yilinda turist gelisinde ¢ift haneli biiylime gostermistir. Dubai
ve Birlesik Arap Emirligi, %5'lik bir artis kaydederken, Urdiin’iin (%3) bir yil énce gosterdigi zayif
performansinda iyilesme oldugu yiikselmeye basladigi dikkat ¢ekmektedir. Bolgedeki ortalama (%-4) giivenlik
olaylar1 ve bazi piyasa kaynaklari tarafindan verilen olumsuz seyahat tavsiyeleri nedeniyle Misir'daki (%-42)
civarinda keskin diisiise sebep oldugu goriilmektedir. fran’da 2015 yilinda %5.,4 olan oran 2016 yilinda %-5,6
Ancak, 6nemli tanitim g¢alismalarmin ardindan ve kis mevsimlerinde
Avrupa pazarlarina denk gelen yilsonunda girigler toparlanmaya basladigi goriilmektedir (UNWTO, August 2017).
UNWTO 2019 raporu verilerine gore; 2017-2018 yillarinda BAE %0,8, Urdiin %8, Misir %36,8 ve Iran %49,9
oraninda biiylime géstermistir.

oraninda diisiis oldugu goriilmektedir.

Tablo 2: Orta Dogu Ulkelerinde Uluslararasi Turist Harcamalar

Uluslararasi Turist Harcamalari

(US $ Million) Oran (%)
Ulkeler 2010 2014 2015 2016% 2016%
Orta Dogu 55.150 53.556 58.168 57.595 100
Bahreyn 1.362 1.197 - - -
Tiirkiye 22.585 29.552 26.616 18.743 4.2
Misir 12.528 7.208 6.065 2.645 4.6
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Irak 1.660 2.489 4.060 2.423 4.2
Iran 2.438 3.841 3.868 - -
Urdiin 3.585 4.375 4.065 4.044 7.0
Kuveyt 290 369 499 599 1.0
Liibnan 7.995 6.523 6.857 6.824 11.8
Libya 60 - - - -
Umman 780 1.376 1.540 - -
Filistin 667 603 452 - 1.1
Katar 584 4.591 5.035 5.411 9.4
Suudi Arabistan 6.712 8.238 10.130 11.096 19.3
Suriye 6.190 - - - -
BAE 8.577 15.221 17.481 19.496 339
Yemen 1.161 1.026 100 - -

Kaynak: Diinya Turizm Orgiitii Raporu, Temmuz 2017
* 2016 yili tahmini veriler

Tablo 2’de yer alan veriler dikkate alindiginda Orta Dogu'daki uluslararasi turizm gelismelerinin 2016
yilinda%4 oraninda diistiigii tahmin edilmektedir. Orta Dogu’daki turizm faaliyetlerinde, baz iilkelerdeki yiiksek
biliylimenin diger iilkelerdeki diisiisleri telafi etmek icin yeterli olmadigi sonuglari elde edilmistir. Orta Dogu
2015'ten itibaren reel olarak %2'lik bir diisiis ile turizm gelirlerinde 58 milyar ABD dolart ile (%5) pay kazanmuistir.
Orta Dogu, 2016 yilinda 54 milyon uluslararasi turisti ile diinyadaki turist oranin toplaminin%4'inii misafir
etmigtir. (UNWTO, August 2017). UNWTO 2019 yil1 raporu verilerine gére Orta Dogu bdlgesinin diinya turizmi
icindeki pay1 60 milyon ve geliri de 73 milyar dolar olmustur.

iran’mm Turizm Potansiyelini Nasil Degerlendirdigine iliskin Bulgular

fran'in turizm gelisimini, potansiyelini ve bu potansiyelini nasil degerlendirdigini arastirmak iilkenin
ugsuz bucaksiz biiyiikliigi, kendine 6zgii politik yap1 modeli, dig diinyaya kars1 kapali olusu, hazir veri eksikligi,
veri tabanlarinin gelistirilmesine 6nem verilmemesi ve turizm bilincinin eksikliginden dolayi olduk¢a karmagik ve
zordur.

Iran’da turizm ile ilgili kurumlar tarihsel siiregte siirekli bir degisime ugramistir. Halihazirda turizm
sektorii iizerinde karar veren birden fazla merkez bulunmaktadir. fran Islam Cumhuriyeti’nin, ekonomik
calismalar1 gelistirme ve petrol dis1 kaynaklardan doviz geliri elde etme amagli politikalarinin uygulanmasi
dogrultusunda, iilkenin yabanci turistleri cezbetme konusundaki yiiksek potansiyeli g6z oniinde bulundurularak,
“Seyahat ve Ziyaret Isleri Yardimcilik Havzas1” ve “Iran Gezicilik ve Turizm Merkezleri” kurulmus ve bunlar
1997 yilinda birlestirilmistir. Giiniimiizde iilkenin i¢ ve dis turizm isleri Islami Kiiltiir ve Gelistirme Bakanlig1’nin
yan kurulusundan biri olan “iran Turizm Kurumu” (Sazman-1 Irangerdi ve Cihangerdi)’nun denetimi altinda
yiriitilmektedir (Gharamaleki, 2005, s. 26). Ancak bu kurum devlet tekelinde olmasina ragmen, devlet
hiyerarsisinde énemli bir yere sahip olmadigindan, turizmi gelistirmeye yonelik yasalar ve kanunlarin yiiriirliige
girme giivencesi bulunmamaktadir.

Iran devleti 6zellikle son dénemde, turizm potansiyelinin farkina varmis olup, bu potansiyeli avantaja
gevirebilmek i¢in konaklama alanindaki kaliteyi arttirmak iizerine ¢aligmalar baglatmistir. Konaklama sadece yerli
turiste yonelik oldugundan, kapasite ve hizmet bakimindan yetersiz kalmaktadir. Yabanci turistlerin iilkeye
girislerinin artmas1 ve turizmin diinyada bir sektor haline gelmesiyle, iran devleti turizm alanindaki iyilestirmelere
yonelik politikalar1 dncelemeye baslayarak kapasiteyi arttirmay1 hedeflemektedir. Ulkede 4 ve 5 y1ldizli otel sayis1
2015-2016 yillart arasinda 112 adet iken devlet bunu 2025 yilinda 400’¢ ¢ikarilmasini planlamaktadir.

fran turizm verileri, fran’daki turizmin su anda yabanc turistlerden ziyade yerel turistlere dayandigim
gostermektedir. Ancak Iran yetkilileri, 20 yil i¢inde yabanci turist sayisinda 20 milyon ziyaretciye ulasmay1
hedeflemektedirler. Bu hedefe ulasmak i¢in 2005 yilinda “20 Yillik Bir Goriiniim Plan1” baglatilmistir. Bunun
yaninda turizm sektoriiniin gelismesi i¢in 2015 yilina kadar devam eden “iran’da Turizmi Kalkindirma Milli
Programi” projesi gibi cesitli calismalar yiiriitmeye baslatilmistir. Iran, turizm sektdriindeki geliri arttirmak igin
gesitli tilkelerle vize muafiyeti anlagsmalart imzalamis ve su anda karmasik olan vize islemlerini basit bir hale
getirmeye yonelik sistemsel ¢aligmalar yapmaktadir. Tiim bunlarla beraber Iran devletinin de turizm alaninda

Eastern Geographical Review - 44 e 279



Iran’da Turizm Faaliyetleri

gbstermis oldugu cabalar sonucunda 21-21 Aralik 2015 tarihinde Nijer tarafindan diizenlenen Islam Isbirligi
Orgiitii Turizm Bakanlar1 {slam Konferansi dokuzuncu oturumunda alinan kararla “Tebriz 2018 Politikas1” ile
Islam iilkelerinin turizm sehri secilmistir. Bdylece iran turizm destinasyonlarmin kapilarinin uluslararasi arenaya
acmanin firsatin1 yakalamis olmaktadir.

Genel anlamda Iran’in turizm sektdriinde sahip oldugu destinasyonlar1 ¢ok iyi degerlendirdigi
sOylenemez. Bunun altinda ekonomide ilk siray1 petrol ve dogalgazin almasi gibi etkenler yatmaktadir. Ekonomik
dongiisiinii bunlar {izerinden sagladigi i¢in turizm sektdriine ¢ok yatirim yapmadigi gézlenmektedir. Ancak son
yillarda turizm odakli politikalara yoneldigi goriilmektedir.

Tiirkiye-iran Turizm iliskisine Dair Bulgular

fran’dan Tiirkiye’ye her yil 6nemli oranda turist gelmektedir. Oniimiizdeki dénemde siyasi gerginligin
azalmasi, Iran’da dogacak ekonomik iyilesmeler ve diplomatik alanda alinacak seyahat ozgiirliikleri turistlerin
mobilitelerini artiracaktir. Bu durum turizm sektdriine 6nemli 6lgiide yansiyacak ve Tiirkiye bundan olumlu
etkilenecektir. Iran turizm pazari agisindan Tiirkiye énemli bir destinasyondur. Tiirkiye nin; 6zellikle disa agik
moderniteyi temsil eden bir yapiya sahip olmasi, bu baglamda oldukga etkilidir. Bu anlamda franl genglerin ve
ailelerin ilgisini ¢ekmektedir. Bu ilgi, elde edilen kisi basi gelir ile de desteklendiginde ortaya olduk¢a 6nemli bir
tablo ¢ikmaktadir (Ozcan, 2017, s. 11-12).
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Kaynak: Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK), T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig
Grafik 3: Iran’dan Tiirkiye’ye Gelen Turist Sayis1 (2010-2019)

TUIK verilerine gére olusturulan Grafik 3 incelendiginde, Tiirkiye’ye gelen Iranli turistlerin sayis1 1,5
milyonun ¢ok tizerinde oldugu goriilecektir. 2011 yilindan sonra ise bu say1 da ciddi bir azalma gozlenmistir. 2012
yilinda 1 milyon civarina gerileyen bu oranlar, 2014 yilinda bir yiikselise gegtigi ve 1,5 milyon civarina yakin
oldugu goriilmektedir. 2016 yilinda Tiirkiye’de yasanan darbe girisimi nedeniyle Iranh turist sayisindaki artis
negatife donmiistiir. 2017-2018 yillarinda ise iranli turist sayisinda son sekiz yilin en yiiksek artis1 gergeklesmis
ve 2,5 milyona yakin franli turist Tiirkiye’ye gelmistir (TUIK, 2017). T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig 2019 yil1
verilerine gore Tiirkiye’ye gelen Iranli turist sayis1 2 milyonun iizerindedir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
2019).
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Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
Grafik 4 Tirkiye'den Iran’a Giden Turist Sayis1 (2010-2018)
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Grafik 4’te yer alan TUIK verilerine gore; iran’a giden Tiirk vatandaslarinin sayis1 2010 yilinda son
yillarin en fazla sayisini olusturmus 300 bin kisiyi asmustir. Sonraki yillarda ciddi oranda diisiisle grafik negatif
yonlii olmustur. 2014 yilinda Tiirkiye’den Iran’a giden turist say1s1 163 binin iizerinde seyrederken 2017 yilinda
bu sayinin neredeyse %50’ye yakin bir artisla yiikseldigini goriilmektedir. 2017 yilinda iran’a giden turist say1smin
280 bin astig1 (TUIK, 2017), TUIK 2018 y1l1 verilerine gore iran’a giden Tiirkiyeli turist sayis1 645 binin {izerine
¢ikmustir.

Turizm sektoriinden maksimum faydanin saglanabilmesi i¢in Iran’la olan ikili ticari ve ekonomik
iliskilerin 6niimiizdeki dénemde gelistirilmesine odaklanilmalidir. iran’da turizm yatirimlarmin sekillenmesinde
diinyada 6nemli bir yere sahip olan Tiirkiye turizm teskilatlanmasi, 5nemli bir rol model olabilir. Iran, bu anlamda
sadece dis turizm talebi olarak goriilmemelidir. Ayn zamanda iran, Tiirk turizm yatirimeisinin cift tarafli kar elde
edebilecegi bir destinasyondur.

iran Turizmini Olumsuz Etkileyen Faktorlere iliskin Bulgular

Iran turizmi zengin bir potansiyele sahip olmus olsa da, bu potansiyelin gelismesini olumsuz etkileyen
birtakim faktorler bulunmaktadir. Turizm kaynaklarimin zenginligine ragmen, iran’in, uluslararasi turizm
pazarinda, 6zellikle bolgedeki benzer komsu iilkelerle karsilastirildiginda, ¢ok kiigiik bir pazar payina sahiptir.

Iran’da turizm sektoriiniin gelismesi ile ilgili diisiiniildiigiinde jeopolitik konumu hem gelistirici hem de
engelleyicidir. Iran jeopolitik konumu tarihsel siireglerde &nemli ticaret yollarmin gegis noktasi, dnemli
medeniyetlerin yasadigi alan bakimindan avantajlar saglamis olsa da giiniimiizde bu durumu dezavantajlar da
olusturmustur. Ozellikle Iran ¢evresinde yasanan basta siyasi olmak iizere tiim olaylar ve bu olaylara kars1 fran’n
i¢e kapanik bir devlet politikasi gelistirmesi olumsuz etkileri daha da arttirmustir.

Bir taraftan iran Islam Devrimi (1979), Iran-Irak Savas1 (1980-1988), on yil siireyle Korfez’de turizme
darbe vururken, diger yandan da 1991°de yasanan Korfez Savasi krizi turizmin beklenen gelismesini
durdurmustur. Ancak Iran igin daha da 6nemli olan koktendinci yonetim tarziin dis turizme olanak vermemesidir
(Ozgiig, 2017, s. 381). 2003’te ABD’nin Irak’1 isgali ile bolgede degisen dengeler, 2015 yilina kadar iran’a
uygulanana ambargo uygulamalar1 iilkeye yabanci 6zellikle de Avrupali turistlerin girisini ciddi anlamda
etkilemistir. Ambargolarin kaldirilmast ile Iran ve batili iilkeler arasindaki iliskiler de olumlu yénde ilerlemeye
baslamistir. Ancak 2018’den itibaren yeniden Amerika ambargosu sz konusu olunca ve ABD-iran arasindaki
iligkilerin yeniden gerilmesi artan turist sayisini olumsuz etkileyecektir.

fran ile Bat1 arasindaki siiregelen gerginlikler (Bahaee, Perez-Batres, Pisani, Miller ve Saremi, 2014)
uluslararasi turizm endiistrisini ciddi bigimde etkilemistir. Bu gerginlikler iilkelerin vatandaslarma iran’a giris
yapmalar1 durumunda giivenliklerinin tehdit altina girecegine dair uyarilar yapmasina neden olmaktadir. Bunun
sonucunda da turistler iran’dan uzak durma yoluna gitmektedir.

fran devletinin asil ekonomik gelir kaynagini petrol ve dogalgaz olarak gérmesi, bunlarin disinda kalan
turizm sektoriine ayirdigi finansman kaynaginin yeterli olmamasi ve ayrica ayrilan biitgenin de dogru ve yerinde
kullanilamamasi turizmin gelismesinin dniindeki engeller arasindadir. iran devletinin turizme bakis agis1 (iilke
genelinin gelir kaynagi olarak gormemesi ve sosyo-ekonomik acidan degerlendirmemesi gibi) turizmin
gelismesinin oniinde engel teskil etmektedir. Devletin 6zellikle sadece turistlerin yogun geldigi Tebriz, Tahran,
Meshed, Horasan gibi kalkinmig eyaletlere odaklanmasi ve buralardaki tesislerin olanaklarini gelistirmeye
calismasi turizme bakis agismin gostergesidir. Ayrica fran yonetim seklinin de giyim-kusam konusunda bazi
zorunluluklar1 getirmesinden dolay1 yabanci turistlerin {ilkeye girisleri konusundaki soru isaretlerini arttirmakta
ve seyahat tercihleri arasinda yer vermemelerine neden olmaktadir.

fran turizminde tamitimmn yeterli olmamasi da turizm potansiyelini olumsuz etkileyen faktorler
arasindadir. Ozellikle turizm aracilarinin (tur operatdrleri ve seyahat acenteleri gibi) iran turizmini tanitim gabalari,
bat1 kitle iletisim araglar tarafindan uluslararasi turizm pazarina yansitilan olumsuz imaj nedeniyle
engellenmektedir. Ayni zamanda giivenlik sorunlarina asir1 dikkat ¢ekmeye egilimli bir imge olan bat1 kitle
iletisim araglar1 6zellikle kiiltiirel, dini kaynaklar ve turistik yerler agisindan iilkenin ziyaretgilerine sunabilecegi
gergek turistik kaynaklar ve deneyimlerin biiyiik bir kismimi golgede birakmaktadir. Basta yerli turistlerin olmak
iizere yabanci turistlerin kendi haklar ile ilgili bilgilere sahip olmamalari turizm sirketleri tarafindan suiistimal
edilmektedir. Iran turizm altyapisi uluslararasi standartlarda genis bir turist kitlesine hitap edecek ve onlara yeterli
gelecek diizeyde degildir. Turizmin gelisiminin saglanmasinin énemli araglarindan biri de turistik hizmetlerdir.
Bu hizmetlerin hepsi birbirini tamamlamaktadir. Birinin eksikligi digerini de etkilemektedir. Ozellikle konaklama,
yeme-igme ve aligveris konusundaki hizmetler gelisme gostermemistir. Lisansli konaklama tesislerinin varligi da
yeterli bulunmamaktadir.
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Turizm ulastirmasinda cografi mekéana (kara, su, hava) ihtiya¢ oldugu icin hem ulasim cografyasi hem
de turizm cografyasi kapsaminda arastirmalara konu olmaktadir. En basta; turistlerin yasadigi yerler ile tatile gittigi
yerleri (destinasyonlar) birbirine baglayan ulasim gilizergahlari turizm cografyasmin 6nemli konularindan biridir
(Baykal-Soykan, 2015, s. 58). Turizm ulasim sistemlerine bagli olarak gelisme gostermis ve turizmin gelisimi de
ulagimi canlandirmistir (Doganer, 2012, s. 1). Bu baglamda degerlendirildiginde Iran turizmini olumsuz etkileyen
bir baska neden uluslararast ulasimin yetersiz ve ¢ok pahali olmasidir. Tabi bunun yaninda sehir i¢i ulagimin ¢ok
ucuz olmasi da dzellikle yerli turizmi olumlu etkileyen faktordiir. Iran’da su, elektrik, yol gibi altyapmin ¢ok
gelismemis olmasi turizmi olumsuz etkileyen faktorler arasindadir. fran’da internet kullammimin smirli olmast,
uydu kanallarinin yasaklanmis olmasi bir diger etken olarak gosterilebilir. Yabanci turistlerin internet tizerinden
otel rezervasyonu ve ddeme yapamamasi, Iran’da kredi kartlarinin gegerli olmamasi gibi etkenlerin de turizmin
gelismemesinde rol oynadigi goriilmektedir.

Dogal, tarihi, sosyal, kiiltiirel ve estetik degerlerin korunmasi ve gelistirilmesi konusunda siirdiiriilebilir
bir turizm politikas1 bulunmamaktadir ve bu degerler yeterince korunmamaktadir. Turizm sektoriiniin gelismesi
ve bu pazarda rekabet giiciiniin artarak devam edebilmesi i¢in profesyonel yonetim kadrosunun olmasini
gerektirmektedir.

4. Sonuc ve Oneriler

Iran Asya, Orta Dogu ve Avrupa iilkeleriyle ticaret yollarinin kesistigi bir konumdadir. Dolay1styla tarihe
taniklik etmis birgok devletin kiiltiiriinii ve tarihini barindirmaktadir. Bu nedenle de farkl kiiltiirleri ve tarihleri
harmanlayarak kendi kiiltiiriinii sekillendirmistir. Zengin tarihi ve kiiltiirel varliklarina ek olarak, Iran muhtesem
fiziksel, dogal ve ekolojik ¢esitlilige de sahiptir.

fran, diinya turizm haritasinda kendine 6zgii bir yer tutmasina ragmen, turizm gelisiminde biiyiik
zorluklarla kars1 karstya kaldigi anlasilmaktadir. iran 2000’den fazla turistik cazibeye sahip olmasina ragmen, bu
turistik cazibelerin tanitilmasini saglayacak finansman ve uygun veri kaynaginin olmamasi iilke turizminin
gelismesini engellemektedir.

Orta Dogu iilkeleri i¢inde turizm potansiyeli yiiksek olan ¢ok sayida iilke bulunmaktadir. Ozgii¢’iin de
belirttigi gibi Orta Dogu’da turizmi gelistirmek icin yatirimlarimi turizmi gelistirmeye gore planlayan iilkeler;
Misir, Israil ve Liibnan ile Urdiin’diir. Orta Dogu iilkeleri icerisinde tarihi ve kiiltiirel ¢esitlilik bakimindan en fazla
turizm destinasyonuna sahip iilkelerden birisi de fran’dir.

Iran’n tarihi gecmisi, farkli inanclar ve kiiltiirlere ait birgok degeri barindirmaktadir. fran’da Meshed,
Isfahan, Yazd ve Tahran birgok inanca ait tarihi eserleri ve kutsal mekanlaryla iilkenin en fazla turist ceken turizm
merkezlerindendir. Iran tarihi ok eskilere dayanan antik sehirleri korumustur ve bu antik sehirlerin cevrelerindeki
altyapi tesislerini de giin gegtikce gelistirmektedir. Tahran, Persepolis, Yezd, Tebriz 6nemli turizm merkezleri
arasinda olup turizme katki sunmaktadirlar.

Hemen hemen her yil iran’da diizenlene film ve sinema festivalleri iran turizmi agisindan oldukga
onemlidir. Iran sinemas1 diinyada kendini kanitlamis bir basariya sahiptir. iran sinemasini bilen ve merak eden
yonetmenler ve sinemaseverler Iran’da diizenlenen festivallere ilgi gostermekte ve katilmaktadirlar. Iran sinemasi
aracihig1 ile Iran’m kiiltiirel ve tarihi zenginlikleri diinyaya tanitilmaktadir.

fran’m tarihi, kiiltiirel, jeolojik, jeomorfolojik ve klimatik 6zelliklerinin sagladig1 avantajlar, {ilkedeki
dogal turizm cesitliligine katkida bulunmustur. Zengin kiiltiire]l mirasla birlikte bu olaganiistii dogal turizm
potansiyelindeki gesitlilik yerel ekonomiyi ¢esitlendirmek ve kirsal kalkinmay1 gii¢clendirmek igin gerekli olan
jeoturizm ve jeopark gelisimi i¢in degerli bir temel olusturmaktadir.

fran’m ekonomi politigi petrol ve dogalgaz endiistrisinden biiyiik dlgiide etkilenmektedir. Bu nedenle,
turizmdeki kamu politikalar1 cok karmasik kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve 6zellikle politik sartlarla iliskilidir. fran
devletinin politik yapis1 ve uygulamalar1 yine turizm gelistirme mekanizmalari etkilemektedir. iran devletinin
merkezilesmesi ve biirokrasisinin 6zellikleri, devletin dis politikalariin turizmin gelisimine nasil engel oldugu
aragtirmalarda agikca ortaya ¢ikmaktadir. Hemen her konuda oldugu gibi turizm politikalari; politik ortamin,
degerlerin, ideolojilerin ve karar alma siireglerinin giiciiniin bir iiriiniidiir.

Iran'da bir yandan petrol iizerine kurulu politik ekonominin ve kayit dist ekonomik sektdrlerin
gelismesinin, bir yandan da Iran'daki siyasal iktidarin ve devletin yonetiminin birlesmesi, 6zel bir ekonominin
kurulmasini saglamistir. Bir makro sistem olarak toplum ve siyaset, iran'daki petrol endiistrisi tarafindan olduk¢a
etkilenmis ve sekillenmistir. Dolayisiyla, bir alt sistem olarak turizm, bu ekonominin ve petrol temelli siyasetin
etkisi altindadir.
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Bir taraftan fran’daki sosyo-Kkiiltiirel yapimin iran turizmine olumsuz etki yaptig1 goriisii mevcut iken diger
tarafta da bunun olumsuz bir etki olmadig1 yaklasimlart mevcuttur. Turizm literatiiriinde turistlerin kararlarini varis
noktalarindaki sosyo-kiiltiirel kosullarin belirledigi bilinmektedir. Birgok potansiyel destinasyona ragmen, yabanci
turistler Orta Dogu {ilkelerindeki turizmin, eglence veya eko turizm tiirleriyle ¢ok gelisme gdstermedigine
inanmaktadir. Suudi Arabistan, Misir ve Iran gibi iilkelerin ¢ogu kiiltiirel, tarihi ve inang turizmi ile hizmet
sunmaktadir. Bu iilkelerle kiyaslandiginda iran'm kiiltiirel, tarihi ve inang turizmi yaninda dogal faktérlerin
sekillendirdigi turistik cazibelere de sahiptir. Kiiresel turizmde yeni egilimleri takip etmek ve uluslararasi
turistlere, iilkedeki giivenlik ve gilivenlik standartlari hakkinda dogru bilgileri ulastirmanin yollarim bulmak,
turistlere sunabilecegi devasa turizm deneyimleri portfoyiine sahip oldugunu géstermek durumundadir.

[ran’m altyapisinin yabanci yatirimlar ile yenilenmesi, fran’n uluslararasi ticaret normlar1 ve standartlari
benimsemesi ve Bati ile Iran arasindaki ticaret hacminin artmas1 her iki taraf adina 5nemli kazanglar saglayacaktir.
Ayrica Iran’da turizm sektériinde yatirim yapan Tirk yatirimeilara 50% vergi indirimi oldugu da gézden
kacirilmamalidir. Istikrara kavusmus iran, Tiirkiye igin ciddi bir ticari kazang anlamina da gelebilir. Turizm ve
ticaret arasinda ¢ift yonlii bir nedensellik iliskisi vardir. Yeni bir pazarda riskleri gdze alan Tiirk yatirimer igin is
imkan1 saglayabilir ve var olan ticari iliskiler de turizme katki saglayabilir. iran-Tiirkiye arasinda turizm
iligkilerinin geligmesi ticareti hizlandirip turizmi daha da canlandiracagi dngériilmektedir.

Sahip oldugu avantajlar1 turizmde verimli bir sekilde kullanmaya baslayan Iran’a gelen turist sayis1 her
yil degiskenlik gostermektedir. ABD’nin Iran’a uyguladigi ekonomik yaptirimlarin kaldirilmast ile fran turizm
faaliyetlerinde ve turizm gelirlerinde artiglar meydana getirecegi ongoriilmektedir. Birgok {ilkeyle yapmis oldugu
ve yapacagi anlagsmalarla is birlikleri iilkenin dis lilkelerde tanitilmasinda faydali olacaktir; bu durum, iilkeye gelen
turist sayisinin artiginda da etkili olacaktir. Ulkenin turizmden elde ettigi gelirler arttik¢a, ekonomik refah diizeyi
de artmis olacaktir ve yurtdisina ¢ikan yerli turist sayisinda da artis saglanacaktir. Iran turizminin uluslararasi
sisteme entegre olmasi turizm potansiyeli degerlendirilmesini saglayacak bu vesile ile de 6nemli bir gelir ve
istihdam kaynag1 olusturacaktir.

fran turizminin gelisimi ve var olan potansiyelinin degerlendirilmesine iliskin baslica dnerilerimiz:

1. Iran’da turizm faaliyetlerinin gelistirilebilmesi i¢in 6ncelikle turist kaynag1 olarak diisiinebilecek gelismis
iilkelerde Iran’a yonelik can giivenligi tehlikeli iilke anlayismi degistirmek icin gerekli adimlarm atilmas,
tanitimlarin yapilmasi,

2. Tarihi ve kiiltiirel destinasyonlara sahip olan Iran’da, bu kaynaklarin korunmasi ve tanitilmast igin iran
devletince uygun politikalarin yiiriitiilmesi ve temel planlamalarin yapilmasi,

3. Turizmin basarili ve siirdiiriilebilir olmasi i¢in, planlama ve yonetim, turizm kaynaklarinin giincel bilgi
ve anlayisinin yani sira, jeolojik ve kiiltiirel mirasin birgok yoniine yani biitiinciil bir bakig agisina dayandirilmast,

4. Iran turizminde gelismenin yasanmasi icin dncelikle yol, su, elektrik ve iletisim ile ilgili altyapiin
iyilestirilmesi ve gelistirilmesi gerekmektedir. Bunlarla birlikte turizm hizmetlerinde de uluslararasi standartlar
yakalamasi gerekmektedir.

5. Konaklama, restoran ve aligveris gibi hizmetlerde kalitesinin arttirmalidir. Gittikge kiiresellesen diinyada
internet kullanimi, internet iizerinden ihtiyaclarin giderilmesi ¢ok yaygindir. iran’da da ozellikle otel
rezervasyonlarinin ve ddemelerinin internetten yapilabilir olmasinin fran turizmine ciddi bir ivme kazandiracaktir.

6. 1Iran’m var olan turizm altyapisi turist oranla yetersiz kalmaktadir. iran turizminde yabanci turistlerin
ozellikle restoranlarda ve gezi esnasinda en ¢ok karsilagtig1 sorunlardan biri de kendi dilinin ¢ok bilinmemesi ve
terciimelerin yanlis yapilmasidir. Turizm sektdriinde galisan personellerinin Ingilizce, Fransizca, Almanca,
Japonca gibi dil becerilerini gelistirmeleri iran turizminin gelisimi bakimindan 6nemlidir.

7. Iran sahip oldugu biiyiik kiiltiirel ve dinsel mirasmin tanitimini yapabilirse, inang turizmi agisindan
uluslararast turistlerce cazip hale gelebilir.

8. Iran sahip oldugu eko turizm gesitliligini gelistirip, tanitimimni1 yapma yolunda faaliyetlerinin artirirsa eko
turizme yonelik turist girislerinde artis meydana gelecektir.

9. Hukuki agidan da zaaf noktasi olan giivenlik konusunda yerli ve yabanci turistleri kapsayan yasal
diizenlemeler yapilmasi gerekmektedir.
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