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SECIMLERINDE IMAMOGLU KAMPANYASI ORNEGI
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2019°da Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligi’m kazanan Ekrem Imamoglu’nun kampanyasindan
yola ¢ikilan bu caligmanin amaci, siyasal Oykii anlatimi i¢in kuramsal bir c¢er¢eve olusturmaktir.
Coziimleme agisindan, 6ykii anlatimina dayali popiilist-siyasal bir kampanyanin yiiriitiilmesi siirecinde
ortaya ¢ikan anlam Oriintiisiiniin ve bununla uyumlu arglimanlarin incelenmesi temel alimmistir. Bu
cercevede, gorsel agirlikli dijital icerikler yerine dil {izerinden isleyen siireclere odaklanilmistir.
Adayin kampanya konusmalari ¢oziimlenmis ve konusmalarda segcmeni dykiiniin i¢ine ¢eken unsurlar
arastirllmigtir. Secilen tarih araligi, ilk se¢imin iptalinin ardindan 23 Haziran’da tekrarlanan se¢im
oncesindeki on giindiir. Ekonomi politik a¢idan farkli konumlarda yer alan Sézcii ve Milliyet
gazetelerinin ¢evrimici siirlimlerindeki haberler ve ses kayitlar1 konusmalara ulasmak icin
kullanilmigtir. Bylece imamoglu’nun topluluk &niinde yaptigi 31 konusmayla ilgili haber metinleri
nitel olarak ¢oziimlenmistir.

Caligmanin yaklasimi acisindan, siyasal anlati temalar1 adi verilen anlam tasiyici birimler, se¢cim
konugmalarin1 ¢oziimlemeyi saglayan yapilardir. Temalarin islevini yerine getirmesi agisindan, séz
edimlerini destekleyen argiimanlar adaym kendisi tarafindan saglanabilmeli ya da aday, toplumdaki
kendisine argiiman saglayan kaynaklar1 kullanabilmelidir. Boylece temalar, sdz edimleri i¢inde islev
kazanmaktadir. Boylece siyasal anlati temalar1, soz edimleri, segmene Onerilen eylemler ve edimleri
destekleyen argiimanlar arasindaki karsilikli iglevsel iligkiler ¢6ziimlenebilir. Bu baglamda ¢alismanin
yontemi edimbilimden yararlanan anlati ¢dziimlemesidir. Bu yaklasimin, yapisalciliktan ¢ok
islevselcilik iginde kaldig1 sdylenebilir.

Bir kampanya agisindan siyasal anlati temalarinin Oncelikli iglevi aday1 siirecin kahramani olarak
konumlandiran nitelikler sunmak ve eylemlerini mesrulagtirmaktir. Temalarin ikinci islevi adayin
sorunlara Onerdigi c¢oziimleri desteklemek ve argiimanlarina toplumun goéziinde gegerlilik
kazandirmaktir. Bulgular, kampanyada toplumun diinya algis1 ve inanglar ¢ergevesinde kabul gordiigii
diisiiniilen anlam tastyic1 birimlerin kullanildigini gostermektedir. Oykii anlatimi ekseninde bu durum,
Imamoglu’nun kendi konumunu olumlu, rakibinin konumunu ise olumsuz olarak belirlemesini
saglamig ve getirdigi elestirilere karst Onerdigi ¢oOziimlerin segmenler tarafindan benimsenmesi
kolaylasmistir. Calismanin ulastig1 bu sonug, siyasal dykii anlatim stratejilerinin ingasini ve isleyisini
aciklamaya yonelik alan yazinina katki saglamaktadir. Bu eksende, siyasal 0ykii anlatimimin genel
kurallar1 ve bir iletisim stratejisi olarak asamalari ¢aligmanin sonunda maddeler halinde ortaya
konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, anlati temalari, kisisellestirme, argiiman sunumu

POLITICAL STORYTELLING IN MASS COMMUNICATION STUDIES: THE EXAMPLE
OF IMAMOGLU CAMPAIGN IN 2019 MUNICIPAL ELECTIONS

ABSTRACT

The campaign of Ekrem imamoglu, who won the office of Istanbul Metropolitan Municipality in
2019, is the subject of this study. The overall frame of the analysis is the examinationof meaning
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patterns and the arguments compatible with these patterns during the process of building a political
campaign. In this context, the study focused on the storytelling processes operating through language
rather than visual digital content. The campaign speeches of the politician were analyzed and the
elements investigated whic called the voters into the story. The selected interval was the ten days
before the repeated election on June 23, after the cancellation of the normal election. News and audio
recordings published on the online versions of Sozcii and Milliyet newspapers, which were in different
positions upon political economy, were used to reach the speeches. Thus, the news contents related to
all 31 public speeches of Imamoglu were qualitatively analyzed.

In terms of the methodical approach, the units of meanings as political narrative themes are the
structures that enable the analysis of election speeches. For themes to fulfill their functions, arguments
to support speech acts should be provided by the candidate himself or the candidate should be able to
use resources in society which provide him with arguments. Then, the themes fulfill their functions
within speech acts.Thus, the mutual functional relations between political narrative themes, speech
acts, proposed actions and supporting arguments can be analyzed. In this context, the method of the
study is narrative analysis making use of pragmatics. This approach can be considered in
functionalism more than structuralism.

The main function of political narrative themes is to offer qualities that will position the candidate as
the hero of the process and to legitimize its actions. The second function of the themes is to support
the solutions proposed by the candidate to the problems and to make his arguments valid in the eyes of
the society. The findings show that cognitive units carrying the meanings, which could be accepted
within the context of the society's world perception and beliefs, were used in the campaign.
Compatible with the storytelling, this situation enabled Imamoglu to determine his position positively
and his opponent's position negatively, and it became easier for the voters to adopt the solutions he
offered, via his criticisms against the rival party. This result of the study contributes to the literature to
explain the construction and functioning of political storytelling strategies. In consistent with, the rules
of political storytelling and the phases of it as a strategy were proposed in a list at the end of the study.

Keywords: Political communication, storytelling, narrative themes, personalization, argumentation

GIRIS

2019 yerel segimleri dncesinde Istanbul Beylikdiizii Belediye Baskam olarak gorev yapan Ekrem
Imamoglu, dini degerlere ve muhafazakar sdyleme sik¢a yer veren bir kampanya yiiriiterek biiyiiksehir
belediye baskani secilmistir. Sosyal demokrat bir adayin elde ettigi bu basari, popiilist yaklagimlarin
siyasete egemen olmasi cercevesinde degerlendirilebilir. Ote yandan, siyasal popiilizm Tiirkiye
acisindan yeni degildir. Ozellikle 1980 sonrasinda popiilist sdylemlerin ve pragmatizmin siyasal
alanda agirlik kazandigi soylenebilir. Yeni-liberal ve yeni-muhafazakar siyasalarin alternatifsiz
duruma getirilmesiyle iligkili olan siire¢ daha o6nce sag partiler ya da sag agirlikli koalisyonlar eliyle
yuriimiistiir. Boylece, sozlerindeki samimiyeti ¢ok ¢esitli nedenlerle kuskulu bulunabilecek bir
siyasetci olarak Imamoglu’nun segmenlerden kabul gérmesi incelemeye deger bir konudur.

Tirkiye’de bes yilda bir tekrarlanan yerel se¢imlerin sonuncusu 2019 yilinin 31 Mart tarihinde
gerceklestirilmistir. 2972 sayili kanun geregince belediyelerin yani sira, yerel meclis temsilcilerinin ve
mahalle yonetimlerinin de belirlendigi se¢imin resmi olmayan sonuglarina gore Millet Ittifakinin adayi
Ekrem Imamoglu, Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligi’m kazanmustir.” Millet Ittifaki,
biiyiiksehir belediye meclisi diizeyinde ise rakibi Cumhur ittifaki’nin gerisinde kalmistir.” Tlerleyen

" Imamoglu, 2008 yilindan itibaren CHP icinde aktif gorev almug ve 2014’de aym partiden Beylikdiizii ilgesi Belediye
Bagkani segilmistir.

"™ Yasal gergevede Tiirkiye’de partiler arasi ittifaklar, ortagmin giiglii oldugu bdlgede onun adaymi desteklemek ve aday
cikarmamak temelinde islemektedir. 2019 yerel secimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve IYI Parti’nin olusturdugu
Millet ittifaki’na bazi bolgelerde Saadet Partisi de (SP) destek vermistir. Bunun karsisinda yer alan Cumhur ittifaki ise
iktidardaki Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) ile Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ortakligidir.
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stirecte Yiiksek Secim Kurulu (YSK) secim igindeki diger oylamalar1 gecerli saymis; buna karsin,
Imamoglu’nun gorece az bir farkla kazandig1 Biiyiiksehir Belediye Baskanligi oylamasmi iptal
etmistir.” Bdylece, Imamoglu yeni basladig1 gérevini birakarak tekrar aday konumuna gegmistir.23
Haziran’da yenilenen se¢imde Imamoglu, rakibi Binali Yildirim’dan yaklasik800 bin oy fazla almistir
ve bu fark toplam se¢gmenin yiizde 10’una yakindir. Ekonomik ve sosyal kosullar on hafta i¢inde
belirgin degisiklige ugramadigina gore, oylarin dagiliminda goriilen fark oncelikli olarak adaylarin
iletisim stratejileriyle agiklanmalidir. Sonug agisindan, ilk oylamanin iptaline kargi duyulan tepkinin
onemli oldugu ileri stiriilebilir. Ancak, olasi bir tepkinin sandiktaki siyasal tercihe donlismesi de se¢cim
kampanyasindaki dogru yaklasimla miimkiindiir.

Kampanya yoneticilerinin agiklamalar1 baglaminda, Imamoglu’nun kampanya stratejisi oykii
anlatimidir.”™™" S6z konusu kampanyay1 ¢6ziimlemenin yani sira bu ¢alisma, siyasal dykii anlatiminin
kuramsal olarak incelenmesinde karsilasilan problemleri belirlemeyi ve ¢6zliim dnermeyi amaglamistir.
Boylece, siyasal iletisim alanindaki kullanimi, sosyal medyanin yayginlasmasi sonrasinda daha fark
edilir hale gelen 6ykii anlatiminin temel 6geleri ve isleyisi betimlenebilir.

CALISMANIN KURAMSAL YAKLASIMI

Cevrimici yayincilik, sosyal medya ve dijital 6ykii anlatimi, kamusal alani yeniden canlandirma
potansiyeli tasidig1 gerekgesiyle bircok akademisyen tarafindan umut verici kabul edilmistir. Ancak,
bu noktada kuramsal celiskiler goze carpmaktadir. Oykii anlatimi kavramu {izerine genisleyen bir
literatiir dogdugu halde, siyasal Oykii anlatimi iizerine ¢aligmalarin fazla olmayisi bu geliskilerin
dogurdugu zorluklarla agiklanabilir. Kisisel dykiiler ana akim iletisim ¢aligmalarinda “yumusak haber”
kavrami ¢ergevesinde tanimlanmistir (Lehman-Wilzig ve Seletzky, 2010). Ancak kamusal alam
ilgilendiren olaylar gazetecilerin, haberin taraflarindan gelebilecek itirazlar1 dikkate almasini
gerektirir. Bunlar, “objektif” haber degeri tasir ve sert haber kavramiyla iligkilidir (Tuchman, 1972).
Pozitivist temeldeki bu soyutlamaya karsin yumusak ve sert haber arasindaki ayrim kesin degildir;
kurumsal ya da kisisel dykiiler genel toplumsal durumla her zaman baglantilidir. Boylece, kisisel bir
Oykiiniin siyasal ve ekonomik ger¢eklikle baglantili incelenmesi onu “sertlestirir” ve anaakim eksende
caligan aragtirmacilarin igini zorlastirir. Kigisel dykiiye benzeyen profesyonel metinlerin iiretilmesi ya
da kisisel Oykiilerin bir stratejinin pargast olmasi gibi durumlari, ana akim iginde ve pozitivist
yaklagimlarla ele almak daha da zordur.

Millet ittifaki istanbul Biiyiiksehir Belediyesi baskan adayi, kazan ya da kaybet ikilemi icerisinde
yuriitiilmiis bir miicadelenin baglica iki tarafindan biri olmustur. Bu eksende, bir stratejisi olmadig1
hissini se¢gmende uyandirabilmesi farkli ve basarili bir strateji olarak disiiniilebilir. Kampanyasi
stiresince segmene sundugu anlatinin insasi, ikna yordamlari, toplumsal dil i¢indeki isleyisi ve
miizakere siiregleri Imamoglu’nun stratejisi agisindan ele almmasi gereken konulardir.”™™ Bu
durumda ¢alisma, kurulu bir siireci eszamanli olarak ¢oziimlemekten fazlasini gerektirmektedir.
Oykiilestirme siireci toplumsal bellekte karsilifi olan, ncesi ya da gegmisi bulunan unsurlarla
iligkilidir. Boylece, oOykiilestirilmis bir kampanyanin igsel nitelikleri, yapi taglari ve segmenler
tarafindan nasil kabullenildigi agciklanmalidir.

Imamoglu’nun tamitim ve kampanya faaliyetlerini yiiriiten Oykii Ajans’in sahibi Necati Ozkan,
basarilarini bastan belirledikleri ¢izgiden ayrilmamak cergevesinde dikkatle uygulanmis bir stratejiyle
aciklamaktadir. Bu agiklamaya gore, Imamoglu’nun stratejisi gercekei gerekgelere dayali iletisimden
ve “secmenleri genel bir ykiiniin parcas1 kilmaktan” olusmaktadir.”" Dolayistyla imamoglu’nun

dokkokok o

Iptal edilen bu secimin resmi sonuglar1 agiklanmamustir. Cesitli kaynaklarin Imamoglu lehine éne siirdiigii fark, 13bin
ila 20 bin oy arasinda degismektedir.

T “Necati Ozkan: imamoglu Tiirkiye segmeninin sevgilisi haline geldi”. Sozcii Gazetesi, 25.06.2019 tarihli réportaj.
https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/biz-stratejimizi-sadece-gercekler-uzerine-kurduk-5196198/ [Erisim tarihi:
07.04.2020].

P Imamoglu’nun segimi kazanacagmi sikga vurgulamasinin, temel diizeyde propaganda yéntemine uydugu iddia
edilebilir. Ancak, ilk se¢imde olmasa da tekrarlanan segim &ncesinde higbir anket Imamoglu’nu geride gostermeyi
basaramamustir. Se¢meni kandirarak ya da yalanlar iizerinden amaca ulagsmak olarak betimlenebilecek propaganda kavrami,
Imamoglu’nun iddiasindaki gerceklik nedeniyle kampanyasini agiklamaya elverisli degildir.

skkkk kKK L, . .
Sozcili Gazetesi, a.g.e.
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kampanyasi, dil iizerinden yiiriiyen kapsamli bir siirectir ve se¢menle etkilesim icinde iknaya
odaklanmistir. Ancak, Imamoglu’nun miting konusmalar retorik ya da sdylem ¢oziimlemeleri igin
fazla dizensizdir. Kullandig1 ifadeler ¢esitli yan anlamlar sunan ¢ok katmanli bir yapidadir ve
arglimanlar1 karmagiktir. Dolayisiyla konusmalari, dykii anlatimi stratejisi i¢inde islevini yerine
getiren yapilar halinde ¢éziimlenebilir.

Imamoglu, konugmalarinda dini degerlere dogrudan génderme yapan ciimleleri laiklige génderme
yapan ciimlelerle birlikte sunabilmistir. Ornek olarak “kul hakki” ve “haram yememek” kavramlarini,
“halk iradesi” ve “demokrasi” kavramlariyla art arda kullanmas1 gosterilebilir. Ancak, bu kavramlar
farkli tarihsel ardalanlara sahiptir; yan anlam diizeyinde farkli gondergelere ya da referans sistemlerine
dayanmaktadirlar. S6z konusu kavramlarin ortak yonii, timiiniin toplum genelinde olumlu kabul
edilmesidir ve herhangi bir popiilist siyasal kampanyada adaylar bu durumdan yararlanmak isteyebilir.
Ote yandan popiilist yaklasimlar, sahtecilik bi¢iminde algilanma ve se¢men tarafindan reddedilme
riski tasimaktadir. Imamoglu benzer kavramlari kullanan sag partilerin adaylar1 arasindan styrilarak
sOzlerinin geregini yapacak kisi bi¢ciminde algilanmistir. S6z verme edimi agisindan en nemli 6ge
ictenliktir ya da konugmacmin samimi bulunmasidir (Fidan, 2007: 37). Dine ve muhafazakarliga
mesafeli duran bir partiden geldigi halde, en azindan segmenlerin bir bdliimiiniin Imamoglu’nu samimi
kabul etmesi dikkat ¢ekici bir durumdur.

Imamoglu’nun kendi adiyla agti1 sosyal medya hesaplarindaki paylasimlardan elde edilen nicel
veriler, kampanyasinin basaris1 hakkinda fikir vermektedir.”" Ancak bu calismada, Oykii
anlatimmin sosyal medya icerikleri iizerinden izlenmesi tercih edilmemistir. Oncelikli calisiimasi
gereken konu izleyicilerin verdigi tepkiler degil, tepkilerin merkezindeki 6ykiiniin nasil kuruldugu ve
izleyicileri nasil kendine ¢ektigi olabilir. Bu baglamda, bi¢cime bagli ya da sayilabilir 6geler kadar dil
ve algi ilizerinden yiiriiyen siireclerin anlasilmasi da Onemlidir. Kaldi ki,siyasal &ykii anlatimi
medyanin herhangi bir bigimine bagimli kabul edilemez. iImamoglu bazi giinlerde iki kez miting
diizenlemis ve kat1 sahiplik yapisina sahip Tiirkiye medyasiin olanak verdigi ol¢iide gazeteleri ve
televizyonlar1 da kullanmaya calismistir. Ayrica, rakibiyle televizyon yayinina ¢ikmak icin adim atan
taraf olmustur. Boylece, bu calismada siyasal bir figiiriin kampanyasinin konvansiyonel medya
araglarina daha yakin olan ¢evrimigi gazeteler {izerinden irdelenmesi tercih edilmistir.

Siyasal Oykii Anlatim1 Alan yazim

Post-modern diisiince ekseninde anlati ve Oykii kavramlarinin c¢alisilmast 1980’lere uzanmaktadir
(Mutlu, 2005). Ana akim iletisim calismalarinda ise Oykii anlatimi goérece yeni bir konudur ve
dijitallesme ekseninde ¢alisilmasi benimsenmistir. Boylece giincel ¢aligmalarda storytelling kavrami
Oovkii anlatimi, hikdye anlatm ya da(dijital) o6yki  anlaticiligi  bigimlerinde Tiirkge’ye
cevrilmektedir(Bal ve Onay, 2018).”™ Buna karsin Erol Mutlu, kavramin kdkenini yirminci
ylzyilin basindaki dilbilim caligmalarina dayandirmistir. Buna goére oykii anlatma, o6ykiilemeve
anlatilama sdzciikleri, Ingilizce narration sdzciigiiniin karsihgidir (Mutlu, 2005: 29). Ayrica, Batili
iilkelerde son yirmi yilda, siyasal kampanya stratejisi olarak oykiilestirme ve siyasi liderlerin dykiileri;
uygulamalardan yola ¢ikan, genel okuyucuya yonelik kitap ve brosiirlerde ele alinmistir. Bu durum,
kavrama popiilerlik kazanmistir. Ancak, s6z konusu kitaplar konunun kuramsal yoniine ve yirminci

Fok Kok ok KKK

Youtube kanali: https://www.youtube.com/channel/UCTObyua4qlz2wtrmnXoPK6w [Erisim tarihi: 07.04.2020].
Ayrica twitter hesabi: https:/twitter.com/ekrem_imamoglu [Erisim tarihi: 07.04.2020]. Kampanyanin sonunda twitter
hesabinda paylasilan1 22 Haziran 2019 tarihli {i¢ metin, sosyal medyanin adayin stratejisi agisindan Onemine Ornek
gosterilebilir. Video da igeren metinlerden biri 1.5 milyon kullanici tarafindan izlenilirken; digeri 1.3 milyon kez
goriilmiistiir. En son video 1.5 milyon kez goriilmiis, 4.000 yorum almis 11.900 kez retweet edilmis; ayrica, 150.200 begeni
almigtir. Bkz. https:/twitter.com/ekrem_imamoglu/status/1142442396606717952 [Erisim tarihi: 07.01.2020].

P Tiirkge’de Gykii anlatimi konusu daha gok marka iletisiminin ve egitim bilimlerinin konusu olarak algilanmistir.
Siyasal Oykii anlatimi 6zelinde ise, smurliklar cergevesinde, bu caligma Oncesinde yapilmig Tiirkge bir calismaya
rastlanilmamustir.
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ylizyilldan bugiine sosyal bilimler alan yazinimin konuyla ilgili agiklamalarina yer
vermemektedir.”

Frankfurt Okulu’nun modernlik elestirisi, yirminci yiizyilda karizmatik liderlerin dykiileri ekseninde
yasananlar1 temel sorunsal olarak kabul etmistir. Bdylece, sanayi toplumlarinda anlatilar ya da anlati
insa eden Oykiiler, Birinci Diinya Savasi sonras1 donemde ve dogrudan siyasal siireglerle baglantili
bicimde betimlenmistir. Bu durumda, siyasal 6ykii anlatiminin elestirel kuram ve baglantili diigiiniirler
ekseninde ele alinmas1 kabul edilebilir bir yaklagimdir. Ancak, elestirel kuram profesyonel anlatilarin
insan bilincini baskilamasi ¢er¢evesinde yasanan olumsuz sonuglardan yola ¢ikmistir. Dolayisiyla,
Oykii anlattminin propaganda ve etkili iletisim yontemleriyle birlikte uygulanmasi olasiligr mevcut
alan yazinindaki iyimserlige ters diismektedir. Kavramin dijital 6ykii anlatimi olarak kabul edilmesi ve
giderek Dbiiyllyen c¢evrimici veriye odaklanilmasi da c¢alismalar1 belli bir eksende kalmaya
zorlamaktadir. Sonugta, mevcut 6ykii anlatimi alan yazini i¢inde Frankfurt Okulu’nun diisiincelerinden
yararlanan bir ¢alismaya rastlanilmamistir. Bu durumun, konuyu biitiinciill bir aciklamaya
kavusturacak kuramsal birikimi disladig1 s6ylenebilir.

Ingilizce alan yazininda, 6ykii anlatimina dayal siyasal kampanyalarin 2000 yilindan sonra goriildiigii
kabul edilmektedir (Liebhart ve Bernhardt, 2017).0te yandan, dykiilerin ve dykii anlatiminim, insan
kiiltiirlerinin ortaya ¢ikist kadar eski oldugu; yazinin bulunmadigi donemlerde toplumsal bellegin dykii
anlatimiyla korundugu agiktir (Lamberti, 2012).Dolayisiyla, siyasal bir strateji olarak Oykii anlatimi
belli bir medya formatina bagl kabul edilemez. Siyasetciler, analog ve basili medyadan yararlanarak
Oykiilerine eklemeler yapmaktadir (Jenkins, 2017).  Dahasi, siyasal kampanyalar agisindan
se¢menlerle kisisel temas halen 6nemlidir. Yine de, konunun dijital ortamlar ¢ergevesinde ¢alisiimasi
daha elverigli kabul edilmistir (Bode ve Vraga, 2018). Gozlenen iyimserlik ¢ercevesinde en fazla
vurgulanan konular dijital dykiilerin kolektif yonii, etkilesim ve alternatif gruplarin sesini duyurmasi
olanagidir (Gradinaru, 2015: 69).Siyasal iletisim alaninda, Avusturya’li bir siyaset¢inin kampanya
paylasimlarini siniflandirmaya ve islevlerini agiklamaya Oncelik veren Karin Liebhart ve Petra
Bernhardt’in (2017: 23)¢alismasi dikkat ¢ekicidir. Ancak, bu makalede dil birimlerinin iglevleri ya da
bunlarin algi i¢inde oynadigi rol ele alinmamigtir. Bunun yerine, iglev kavramini siyasal stratejinin alt
bagliklar1 g¢ercevesinde kabul ettikleri ve paylasimlarin hangi basliga ait olabilecegini inceledikleri
goriilmektedir. Bu durum, anlati kurulduktan sonraki paylasimlar tiplere ayirmak ve saymakla sinirh
basat ¢oziimleme yaklagiminin sonucudur. Sosyal medya {izerinden ve veri madenciligi kullanilarak
se¢cmenlerin yonlendirilmesini ya da goniillii destek¢iye doniismesini inceleyen caligmalar ise teknik
uzmanlhigim 6nemini vurgulamistir(KeimveRosenthal, 2016). Bu baglamda, iletisim siireclerine degil
orgiitlenmeye odaklanan bir yaklasim s6z konusudur.

Siyasal Oykii anlatimi ile baglantili olabilecek diger bir kavram kisisellestirmedir(Liebhart ve
Bernhardt, 2017: 16). Batili demokrasilerde siyasal siireglerin yonetimi ve segim kampanyalari, artan
Olciide kisilere bagli hale gelmekte; kurumlarin gérece dnemi azalmaktadir (McNair, 2016).Siyasal
alanda, yonetime iligkin konulardan ¢ok kisilerin anlatilmasi s6z konusudur (Keimve Rosenthal, 2016:
313). Siyasal oykii anlatimi ile kisisellestirme arasinda bir¢ok ortak yoniin bulunmasi bu caligma
acisindan énemlidir. Oykii anlatimi ¢alismalarinda oldugu gibi siyasal kisisellestirmenin de tiplerin ve
temalarin sayilmasina dayali igerik analizi yardimiyla ¢alisilmasi yaygindir(Holtz-Bacha,Langer ve
Merkle, 2014:160). Ayrica, siyasal alanda Kkisisellestirme tipki Oykiilestirme gibi medyanin ve
toplumun gelisimiyle ortaya ¢ikmis, ¢ok boyutlu bir fenomen olarak goriilmektedir (Holtz-Bacha,
Langer ve Merkle, 2014;Liebhart ve Bernhardt, 2017).Sonugta her iki olgu da, siyasal alandaki
miicadelenin sunumu i¢in uygulanan stratejileridir ve merkezinde siyasal bir 6zne vardir. Ancak, gerek
kavramlarin tanimi gerekse caligma yontemleri agisindan paralel olan iki kavram, genelde ayr
caligilan izole konular halinde kalmistir. Kisisellestirme haber metinleri iizerinden ¢6ziimlenirken,
Oykii anlatiminin dijital ortam ¢ercevesinde c¢alisilmasi da bu durumla iliskili olabilir.

ok sk ok ok ok ok ok ok

Diinyanin ¢esitli iilkelerinde bu tiir kitaplar, Barack Obama’nin kampanyalarindan esinlenen siyasal iletigim
pratiginin yansimalari olarak diisiiniilebilir. 2019 sonunda satisa sunulan Necati Ozkan’in (2019) Kahramamn Yolculugu
isimli kitabu,
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Mevcut literatiirde, dykil anlatiminin-ya da dijital 6ykii anlatiminin- ¢evrimigi iletisime, ozellikle
sosyal medyaya bagli yeni bir olgu olarak kabul edildigi ve caligmalarin dijitallesmeye, Ozellikle
sosyal medyaya odaklandig1 goriilmektedir. Dolayisiyla, ¢ogu ¢alisma teknolojik determinizmin etkisi
altindadir. Ayrica, etkilesim ve gonillii katilim ¢ercevesinde agiklanan iyimserlik, kampanyalarda
belirleyici oldugu bilinen uzman miidahalesini ihmal etmeye neden olabilir. Orgiitlii galisan iletisim
profesyonelleri tarafindan bir kampanya ekseninde hazirlanmis dijital dykiilerin, okuyucunun ortak
yazar olmasina ne dlgiide izin verdigi sorusu yamtsizdir. Ozetle, siyasal dykii anlatimi kavrami bir
fenomen olarak birakilmaktadir. Dolayisiyla, bulgulara kapsamli yorum getirmek ya da toplumsal bir
olguyu derinlemesine agiklamak basat paradigma iginde miimkiin olmayabilir. Bu noktada dil
iizerinden yliriiyen siire¢leri, Oykiiniin kendisinin nasil kuruldugunu, merkezdeki figiiriin ve anlatinin
neye gore izleyiciler tarafindan benimsendigini irdeleyecek yaklasimlara gereksinim duyulmaktadir.

Elestirel Kuram Acisindan Siyasal Oykii Anlatimi

Yirminci yiizyil asiriliklar ve diinya savaslariin gerceklestigi bir ¢ag olarak Bati uygarliginin,
modernligin ve teknolojinin olumsuzlanmasim kaginilmaz kilmistir (Hobsbawm, 2019). Dolayisiyla,
Frankfurt Okulu’nun karamsar kabul edilen ¢oziimlemeleri, donemin kosullar1 karsisinda tutarli ve
gercekgi diisiinceler olabilir. Ote yandan, insan tiiriiniin genel egilimlerinin her zaman i¢in akildigiliga
yol agmasi ya da gergegin ¢arpitilmasina hizmet etmesi diisiiniilemez. Bireyler maddesel gerceklige,
iletisime ve kendilerine anlam vererek toplum haline gelmektedir. S6z konusu anlamlar ise, birbiriyle
uyum i¢inde genel bir dizge ya da anlamlar diinyas1 olusturmalidir. Bu durumda, toplumlarin yagam-
diinyas1 biitiinciil  kalabilir ve iletisim siiregleri bireyin yagamini anlamlandirmasina,
toplumsallagsmanin ise saglikli olarak siirmesine yardim eder (Habermas, 1984b: 144).

Aydinlanmanin Diyalektigi igerisinde temel tezlerden biri, modernligin baslangicinda burjuvazinin
diinyay1 ve bir sinif olarak kendisini antik Yunan mitleriyle (6zelde Odysseus’un oykiisiiyle) algiladig:
disiincesidir (Horkheimer ve Adorno, 1995: 63).Bireylerin olaylart ya da giinliik deneyimlerini 6ykii
formatina aktarma egilimi, ¢ogu kez iletisim profesyonellerinin bir sey yapmasina gerek kalmadan
kendiliginden ortaya cikar(Stokes, 2013:67-68). Dolayisiyla, sistem i¢cinde calisan orgiitlii aracilar,
insan tiiriiniin dykiilestirme egiliminden yararlanabilir. Sanayi toplumlarmin sistemi, giinliik iletisimin
icine aracilar sokarak ve yasam-diinyasinin dil pratiklerini taklit ederek dil {izerinden isleyen siiregleri
yonetmektedir (Habermas, 1984a). Televizyon haber biiltenleri, ideolojik iiretimi ve dykiilestirmeyi en
yogun bicimde iceren Ornekler sunar (Stokes, 2013: 144). Medyanin, bireyleri profesyonelce
hazirlanmig Oykiilerin i¢ine c¢agirmast ve izleyicilerin kurgulardan gergekmis gibi etkilenmeleri
olasidur.

Tarihin ilk donemlerinden baslayarak siyasal siiregler, halklarin kendi kurduklar1 oykiiler {izerinden
algilanmis olabilir. Oykii anlatiminin, yazinin (ve medyanin) var olmadig1 ve tiim yasamin genel bir
Oykiiniin parcasi olarak kabul edildigi kiiltiirlerde ¢ok daha kolay goézlendigi diisiincesi elestirel
yaklagimlar ekseninde uzun zaman Once kabul gormiistiir. Claude Levi-Strauss’un kabile
toplumlariin 6ykii ve efsaneleri iizerine calismalari (Levi-Strauss, 1995), sanayi toplumlarinda
ideolojinin yeniden {iretimini inceleyen yapisalci dilbilime katki saglamistir. Yazili kiiltiir, anlati
kavrami altinda incelenebilecek sayisiz tiirii dogurmustur (Barthes, 1988: 7).Gostergelerin toplumsal
yasamdaki anlatilara baglanmasi yan anlamlar ortaya ¢ikarir. Bu cergevede anlatilar, basat smifin
ideolojisinin pargasidir (Barthes, 2011). Ote yandan, yapisalct ¢dziimleme ydnteminin modern
gostergelere uygulanmasina karsi en 6nemli itiraz Levi-Strauss’dan gelmistir (Levi-Strauss, 1995: 9 ve
19).Bu noktada gozlenen ¢eliski, yapisalciligin merkezindeki gostergelerin anlam katmanlarindan
meydana gelmesi ve ¢oziimlemenin kokten duragan/eszamanli yapilar ele almasiyla agiklanabilir.
Ancak modern sistem, sdylemlerini ve gostergelerini hizla yenileyebilmekte ve bunlara yeni islevler
kazandirmaktadir. Bu durumda, gostergelerin baglandigi dinamik yapilar olarak anlatilarin irdelenmesi
one ¢ikmaktadir.”

ok ook KKk

Bu caligmada, 6ykii (story) ve anlati (narrative) kavramlari zaman zaman birbirinin yerine kullanilmistir.
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Cevrimigi olarak iiretilen bir Oykiiyii, sozlii kiiltiirlerde kolektif iyiyi iireten dykiilerle karsilagtirmak
zordur. Hiyerarsinin belirsiz, miilkiyetin kolektif oldugu soy akrabaligina dayali toplumda bireyler
zorunlu olarak benzesir.”" Dijital dykiiler okuyucuyla etkilesime acik olsa da siireg, gec
modern toplumdaki bireylerin ekonomi politik kosullari, toplumsal konumlar1 ve bagli olduklar
hiyerarsiler etkisinde yasanmaktadir. Medyalasmis (aracilanmig) iletisim siirecgleri uzlasi arayanlari
degil, aragsal akli ve ¢ikara doniik eylemi benimsemis bireyleri bir araya getirebilir. Dahasi, sosyal
medyada grup yoneticileri, kendi faydalarina gore katilimcilari eleyebilir ya da topluluk farkli diisiinen
katilimcilar dislayabilir.

Marka iletisimi/reklamcilik eksenindeki dykiileriyorum yaparak ve paylasarak yeniden iireten bireyler,
sistem ici iliskileri ve orgiitsel cikar1 dogallastirmaya yardim edebilir.  Ote yandan, siyasal
kampanyalardaki durum farkli agilardan degerlendirilmelidir. Siyasal kampanyadaki argiimanlarin
mesrulugu genel gecer Olgiitlere bagli olmalidir ve bu o6lgiitler toplumsal ardalanda tanimlidir.
Oykiiniin pargas1 oldugunu diisiinen segmenler, goreve secilen siyasetciyi vaatlerini gerceklestirmek
ve taraftarlartyla iletisimi siirdiirmek ya da aitlik duygusuna rasyonel karsilik vermek noktasinda ciddi
bir sorumluluk altina sokabilir. Bu noktada, ykii anlatim1 yonteminin siyasal uygulamasinin sistemin
hegemonyasini yeniden iiretmek ya da se¢menlere sisteme miidahale edebilme/6zgiirlesme olanagi
saglamak arasindaki konumu tartisiimalidir Yine de se¢menlerin kampanyayr sahiplendigini
diistindiiren gostergeler ekseninde, muhalif bir adaymn kampanyasinin Sykiisii gii¢ iliskilerini yeniden
iretmenin disinda islevler listlenebilir.

YONTEM: SiYASAL ANLATILARIN TEMA VE iISLEV OLARAK COZUMLENMESI

Geg-modern sanayi toplumlarimin sistemi, insan eylemlerini korku ya da ¢ikar ekseninde yonlendiren
aragsal akla dayalidir. Medyalasmis iletisimin ¢ikar catigmasi ekseninde gerceklesmesini ve giic
iliskilerini yeniden iiretmesini kaginilmaz kilan bu durum, siyasal iletisime egemen olan tarzlari da
agiklamaktadir. Ote yandan, dogrudan bireysel ¢ikar arayisina yonelmemis dolayimsiz iletisim toplum
olmanin temelidir (Habermas, 1984a: 328-329). Bu baglamda, sistem yonelimi disinda kalan iletisim
tarzinin temel niteligi yiiz ylize olmas: degil; karsilikli anlama edimine 6ncelik vermesi ve miizakere
siireglerine agik olmasidir. Geg-modern toplumlarda biitiinlestirici yapilarin 6nemi, sistem mantigt
disinda kalan iletisime izin vermeleriyle agiklanabilir (Habermas, 1984b: 383). Dolayisiyla, medya
tizerinden siirdiiriilen iletisimde dahi, kalici faydaya ve toplumsal iyiye doniik y6nelimin varlig
aragtirmaya degerdir. En azindan, kolektif bir eylem olan oylamanin incelenmesi gergevesinde durum
boyledir.

Anlat1 ve Oykii kavramlari arasindaki fark ve benzesmeler bu calisma acgisindan 6nemlidir. Dildeki
karsilig1 agisindan 6ykii kavrami giinliik hayat ve saf kurguyla ilgilidir; anlati ise olaylarin ve olgularin
bir bakis acisina baglanmasiyla ortaya ¢ikar (Mutlu, 2005: 28).”"™ Imamoglu’nun stratejisi
cercevesinde, slire¢ devam ederken i¢inde yasanan anlarin Sykiilestirildigi; geriye doniip bakildiginda
ise bunun bir anlatiya doniistiigli sOylenebilir. Ayrica, anlati ¢dziimlemesi bir metnin izleyiciyle
etkilesimini ya da toplum i¢indeki iglevlerini irdelemeyi igermektedir(Berger, 2019: 27). Dolayisiyla,
siyasal kampanya siireglerinin ¢éziimlenmesi agisindan 0ykii yerine anlati kavrami kullanilabilir. Bu
noktada kisisellestirme ise, kahramani Oykiiniin anlatam1 ve aym1 zamanda Oznesi olarak essiz bir
konuma getirmektedir. Kahramani izlerken, internet {izerinden Oykiisiiniin pargalarini paylasan ya da
giinliik konugmalarina konu edinenler ise Oykiiyii yeniden iireterek basarisina katkida bulunabilirler.

Séylem ya da retorik ¢oziimlemesi yontemleri ideolojik siire¢lerin, iktidarin ve toplumsal yapilarin
metinler iizerindeki yansimalarini ele almaktadir. Ancak, anlati/6ykii olusturan bir kampanya ele
alimrken, kampanyanin segmenlerle etkilesimi ve sozlerin toplumdaki karsiligi irdelenmelidir.
Dolayisiyla, bu calismada bir siyaset¢inin agiklamalar1 temalar, edimler, argiimanlar ve bunlarin

st ok sk sk ok ok ok ok ok ok ok ok ok

Ingilizce *de ve yakin dillerde, akrabalik iliskileri igin kullanilan kin kokii “benzer” anlamim da karsilamaktadir.
TR Narrative, narration, story ve storytelling kavramlart hem sozciik olarak hem de edebi tiir olarak birbirine
yakindir. Alan yazin1 agisindan da story (6ykii) ve (narrative) anlat1 sdzciikleri arasindaki fark belirgin degildir. Calismalarin
yaklagimina gére benimsenen farkli sézciikler s6z konusudur. Yine de, kampanya gibi bir siire¢ ekseninde giinliik olarak insa
edilen, anlatilan ve izleyiciyi katilmaya cagiran iletisim olgusu Oykii ya da Oykii anlatimi ile uyusmaktadir. Anlat ise,
Oykiiniin/dykiilerin yakin ya da uzak gegmiste sabitlenmis ve biitiin olarak ¢dziimlenen durumu olabilir.
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karsilikli islevsel iliskileri i¢cinde ele alinmistir. S6zciiklerin bireylerdeki algisal karsiligini ve eylem
kararlar1 iizerindeki etkisini igeren islevsel iliskiler edimbilim ekseninde acgiklanabilir. Bu yiizden,
caligmada niteliksel metin ¢6ziimlemesi iginedim bilimden yararlanan anlati ¢oziimlemesi
uygulanmigtir. Yontemin, yapisalciliktan ¢ok islevselcilik i¢inde kaldig1 sdylenebilir.

Sema Kavrami ve Anlam Tasiyici Birimler

Immanuel Kant’in elestirel felsefesi, Frankfurt Okulu ve elestirel kuramin baglica dayanaklarimdandir.
Karsitlari, Kant’mn iyi-dogru-giizel arasindaki evrensel baglantiyr kirdigi, bu durumun modernlik
krizlerine zemin hazirladig1 yoniinde elestiriler getirmistir. Ote yandan, Kant, aklin farkli yetileri
arasindaki baglant1 saglayan zihinsel alanlar onermis olabilir (Megill, 2012). Kant’in sematizm
yaklagimi ise Jean Piaget’e kadar biiyiik 6l¢iide unutulmustur (Piaget ve Inhelder, 2000; Habermas,
1984a). Sonrasinda Habermas tarafindan ele alinsa da genelde soyut bulundugu ve iletisim ¢alismalari
acisindan ihmal edildigi soylenebilir. Kant’in yaklagimi, kavramlarin toplumsal boyuttaki isleyisini
anlamak i¢in halen gecerli bir baglamdir ve nitel arastirmalarda kullanmaya uygundur (Okuroglu,
2016).

Kant’in agiklamalar1 temelinde semalar, kavramlar1 deneyimlere baglayan zihinsel yapilar olarak
goriilebilir. Ote yandan sdz konusu yapilar dogustan gelme bir isleyise (prosediir) sahiptir ve bu
isleyis, olgulara anlam vermeyi saglayan biligsel kategoriler yardimiyla siirmektedir(Kant, 1988: 68 ve
81).Dolayisiyla, semalar sabit degildir; dogustan tanimli kurallara gore isleyen dinamik birimlerdir.
Sema i¢in Kant’in yaklagimina paralel baska bir tanim, hafizadaki deneyimlerden ve deneyimlere
baglanan biligsel kategorilerden olusan algisal gergeve olabilir (Okuroglu, 2016: 205-206). Bu eksende
kavramlar, dil ve diisince i¢inde kullanilmalarini saglayan islevsel baglantilar kazanmaktadir. Bilmek
ve anlamak dinamik siiregler olduguna gore, semalar kategori-kavram baglantilarin1 zaman boyutunda
kurmaktadir. Bir bagka deyisle semalar duragan degildirler; toplumsal yasamda 6nceleri ve sonralari
vardir. Dolayisiyla, yasamdaki deneyimler, siyasal iletisimde onemli olan bireysel karar alma
stireclerinde belirleyicidir. Bu noktada, biligsel kategorilerin sinirli sayida olmasi da 6nemlidir (Kant,
1988). Semalar ortak kategorileri paylasarak ve bunlar {izerinden birbirlerine baglanarak bir oriintii
olusturmaktadir.

Kant evrensel bir isleyisi agiklasa da ¢aligmalarin1 Almanca iizerinden 6rneklendirmistir. Dolayisiyla,
Kant’in genelde tek bir sozciigiin olusturdugu biligsel yapilar i¢in kullandigr sema kavrami, farkli
dillerde ¢ok sozciiklii birimlere karsilik gelebilir. Bu nedenle bu ¢alismada, birden ¢ok sézciigiin ya da
imgenin olusturdugu tema kavrami semanin yerine tercih edilmistir. Kald1 ki, tema kavramu, iletigim
alan yazininda daha yaygindir (Dagtas, 2006; Dagtas ve Okuroglu, 2012). Burada 6nemli olan,
semalar ya da temalarin, kavramlara anlam vermeyi saglayan algisal ¢erceveler olmasi ve kisiye gore
degisen deneyimleri evrensel prosediirler iizerinden islemeyi saglamalaridir. izleyiciler, s6z konusu
algisal gercevelerin olusturdugu baglam iginde yasamlarim1 ve giinliik iletisimlerini siirdiirmektedir.
Siyasal siirecte Oykiiler, konugsmalar ya da metinler yardimiyla iiretilir ve birbirine baglanan Oykiiler
kampanyay1 olusturur. Buna gore, 6yki anlatimi ekseninde yiiriiyen bir kampanya, anlati temalar1 ve
edimlerin toplami bi¢iminde diisliniilebilir. Toplamlarin olusturdugu bir anlatinin tutarli olarak
kabullenilmesini ve segmenlerin anlamlar diinyasina girmesini saglayan faktorler ise bu calismanin
konusudur.

Bu c¢aligmada, kampanya konusmalarinda gegen anlati temalarinin Kant’in semalarina benzer algisal
karsiliklar olusturdugu kabul edilmistir. Semalar iyi-kotii, kalici-gegici, faydali-zararli gibi kategorik
ayrimlar1 deneyimlerimize baglamaktadir (Kant, 1988: 69-77). Bu durum, olgulara anlam vermeyi ve
eylemlere yonelik tercihte bulunmay1 saglar. Benzer bigimde, siyasal bir anlatiy1 inga eden temalar da,
s0z konusu kategorik ayrimlara baglanmakta ve kampanyada oOnerilen edimler iizerinden islev
iistlenmektedirler. Bu noktada, kampanya boyunca dile getirilen Onerilerin, tutarli argiimanlarla
desteklenmesi ve segmenlerce kabul gormesi gereklidir. Bir bagka deyisle, aday siyaset¢inin bir
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arayisa yanit vermesi, kampanyanin basarili olmasi i¢in kosuldur. Aksi halde, adaya oy verme eylemi
gergeklesmeyecek ve tiim anlati islevsiz kalacaktir.”™™

Oykii anlatimu stratejisi uygulanan bir kampanyada anlat1 temalar1, segmenlerin gegmis deneyimlerine
uygun sec¢ilmelidir. Sonugta anlati benimsenebilir; hatta takipgiler tarafindan kendi deneyimleri
arasina katilabilir. Segmenlerin, bir siyaset¢inin sdzlerini toplumsal sorunlara ¢6ziim igleviyle kabul
etmeleri miimkiindiir. Ayrica kampanya, takip¢iler agisindan bir biitiine ait olma islevi saglayabilir. Bu
durum, dijital 6ykii anlatimi kavrami iizerinden olumlu beklentiler olustursa da siyasal Gykiilerin
kolektif olarak insa edildigini gostermez. Geleneksel dykiilerin islevi, insan tiiriiniin yasam-diinyasina
biitiinliik kazandirmaktir. Sistem yonelimi i¢indeki anlatilarin ve 6ykii anlatimi siireglerinin ise iiretim
amaci farkhdir.

Edimbilim ve Anlatilar

Oykii anlatimina konu olan kampanyalarmn sagladig1 destek, sosyal medyadaki paylasimlar ve secim
sonucu cercevesinde niceliksel olarak ortaya konulabilir. Ote yandan segmenlerin kampanyalara
sagladig1 destegin niteliksel olarak da agiklanmasi gereklidir. Kampanya, giinliik iletisim i¢inde
gontllii destekeiler eliyle, sosyal medyada ise takipgiler yardimiyla yeniden firetilen bir anlatiya
doniisebilmektedir. Imamoglu’nu destekleyen bazi segmenlerin kendilerini dykiiniin parcasi olarak
duyumsadigini diisiinmek igin yeterli neden vardir. Dolayisiyla, siyasal iletisim stratejisi karmasik bir
uslamlama siireci igermektedir ve salt retorikle agiklanmasi miimkiin olmayabilir. Burada 6nemli olan,
se¢menlerin boyle duyumsamasini saglayan 6geleri belirlemek ve siyasal 6ykii anlattminin daha adil
yada iletisimsel bir temsil sistemine yardimci olma olasiligini aragtirmaktir.

Habermas’in formel pragmatik (bi¢imsel edimbilim) yaklasimi agisindan toplumlar, iletisimde sunulan
arglimanlarin isleyisi c¢ergevesinde varligini siirdiiriir (Habermas, 1984a: 49 ve 1984b: 32). Bir
argimanin kabulinii saglayan akilc: nitelendirmesi mesru, ahlakli ya da elverisli gibi farkli
nitelendirmelerle desteklenmektedir. Sonucta bireyler dis diinyanin ve birbirlerinin konumlarini ya da
islevlerini kabullenmekte ya da reddetmektedir. Uygulamal:r edimbilim s6z konusu oldugunda
metinlerin, Oykiilerin (ya da iletisim medyasinin) benzer bigimde (mesruluk algisi, legitimation
acisindan) ¢ozlimlenmesi savunulabilir (Habermas, 1984a: 328). Boylece, siyasal oykii anlatimi
ekseninde deneyimlenen bir anlatinin ya da icerdigi yapilarin iglevleri, argiimanlarin topluma sunumu
ve kabul -ya da red- edilmesi ger¢evesinde ¢éziimlenmelidir.

Habermas’in (1984a ve 1984b) modern toplumlardaki iletisim pratiklerinin elestirisinden yola ¢ikan
kurami ayni zamanda toplumbilim, ahlak ve biling alanlarin1 kapsamaktadir. Kitle iletisiminde
geribildirimin niteliksel olarak incelenmesi -ozellikle ahlak ve biling gibi konular séz konusu
oldugunda- zordur. Dolayisiyla, Habermas’in kuraminin kitle iletisimi c¢aligmalarindaki kullanimi
siirli kalmig olabilir. Bu noktada, Stephen Toulmin’in edim bilim yaklagimi, argiimanlarin toplumsal
baglamla etkilesimini inceleyen c¢alismalar igin yol gostericidir (Okuroglu, 2016). Toulmin,
arglimanlart birbiriyle iligkili parcalara ayirmig ve tutarliliga karar verecek toplumsal iligkileri
¢oziimlemek icin bir c¢ergeve sunmustur. Argiimanin sunumu sirasinda, Onerinin (claim) kabul
edilebilirligi agisindan ¢6ziimlenecek baslica ogelerussalgerekcelendirme (reasoning) ve onu
destekleyen gegerliliktir (warrant). Gegerlilikler ya da karsit ¢iiriitiiciiler toplumsal ard alanda ortaya
cikar ve islev gorebilir (Toulmin, 2003: viii,3 ve 9).

Coziimleme agisindan diger sorun, anlatinin genel baglami iginde argiimanlar gegerli kilananlam
tagiyict birimlerin ¢oziimlenmesi ve aralarindaki islevsel baglantilarin agiklanmasidir. Vladimir
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Argiiman kavrami, edimbilim (pragmatik) alanina aittir; ancak, séylem ¢oziimlemesi ve retorik cercevesinde de
calisilmaktadir. Pragmatik agisindan bir argiiman zora, bireysel ¢ikara-eszamanli faydaya ya da uzlasiya ve kolektif-kalict
faydaya gore dinleyici tarafindan kabul edilebilir (Mutlu, 2005). Tiirk¢e’de 6nerme, kanit, iddia ve sav gibi farkli sozciikler
argiimanin karsilig1 olarak kullanilmaktadir. Gergekte, tiim bu kavramlar argiiman sunumunun pargasidir. S6z edimleri
dogrudan ya da ima yoluyla 6nermeler ve talepler igerebilir. Onermesi ya da talebi olan konusmaci, dinleyicilere bir sav ya
da iddia sunmaktadir. Boylece, savinin gerekli oldugunu gosteren kanitlara ya da zorlayici oldugunu gosteren dayanaklara
sahip olmalidir. Ayni zamanda, bu kanitlar ve zorlayicilar gegerlilik tasimalidir. Gereklilik ve gegerlilik, toplumsal yagamda
ortaya ¢ikan olgulardir. Siyasal iletisim s6z konusu oldugunda, gereklilik ve gegerliligin yani sira dikkate alinmasi gereken
bir bagka olgu mesruluktur.

387



Tiirkiye Sosyal Arastirmalar Dergisi / 2021 — Tletisim Cahsmalarinda Siyasal Oykii Anlatim: 2019 Yerel Segimlerinde
Imamoglu Kampanyas: Ornegi

e

Propp’un (2011) analiz yontemi bu zorlugu asmakta yardimci olabilir. Sozlii kiiltiire ait
masallar1 inceleyen Propp’un c¢alismast yapisalct dilbilimin dayanaklar1 arasindadir ve anlati
kuraminin temelidir. Propp, masallardaki yapilari (karakterleri, yerleri ve esyalari) eylemlere baglayan
islevler énermis ve metinleri uyumlu bir anlam &riintiisii halinde incelemistir. Ote yandan, saf kurgu
olan halk masallar1 kendi iginde sonludur. Masallar, stratejik ya da amacl degildir. Siyasal Oykii
anlatimi ise, stratejik iletisimin konusudur ve iktidar iligkilerini yeniden diizenlemeyi amag¢lamaktadir.
Bu noktada, Arthur Asa Berger’in (2019) anlati ¢oziimlemesi sorunu agmak i¢in yol gdstericidir. Bir
anlatida yapinin tiim pargalari, birbiriyle uyumlu islevlere bagladir (Berger, 2019: 22-23).Televizyon
dizilerini ele alan Berger, Propp’un masal ¢oziimlemesinde kullandigina benzer anlati temalar1
onermis ve temalara islevler atayarak eylemlere baglamistir. Ote yandan, Berger’in anlati
¢Oziimlemesi yontemi modern yapisalciliga elestiri getiren Levi-Strauss’tan da yararlanmigtir.
Berger’e gore Propp’un dizimsel (syntagmatic) analizi diiz anlami, yiizeydeki olay orgiisiinii ve anlati
iislubunu aciklar. Berger’in Levi-Strauss’a dayandirdig: iliskisel (paradigmatic) analiz ise, yapilar
(temalar ve karakterler) arasinda ikili karsithik sistemine dayali iligkiler bulmaya caligmaktadir.
Boylece, anlatinin ikinci diizeydeki ya da ortiilii anlami agiklanabilir(Berger, 2019: 31-33).

Levi-Strauss’un mitleri mythemes(mit-tema) adini1 verdigi climleciklere ayirmasi, bu ¢aligma agisindan
ozellikle onemlidir. Mit-temalar, anlat1 i¢inde Ortiilii anlam1 ya da asil mesaji bireylere aktaran anlam
tagiyict birimlerdir (Levi-Strauss, 1967°den akt. Berger, 2019: 34). Bu a¢iklama, Kant’in sematizm
yaklagimini, anlati icindeki temalara uygulamak i¢in giiclii bir dayanak saglamaktadir. Berger’in kabul
ettigi ornekler baglaminda bir mit-tema, yapilar (karakter, esya ya da kurum) arasinda eylemsel iliski
kuran ifadedir. Tipik yapisalcilik i¢cindeki bu yaklagimin sinirli yonii, insan algisinin isleyisini ¢atigsma-
uzlagma ikilemlerine bagimli kabul etmesi olabilir. Boylece Kant’in semalarina goére daha basit bir
agiklama getirdigi sdylenebilir. izleyicilerin bir anlat: boyunca &rtiik anlamlar algilamasi ve dnerilen
bir eylemi desteklemek i¢in sunulan argiimanlar1 kabul etmesi gibi olgular, ikili karsitlik sistemlerinin
Otesine gegen degerlendirmelerin sonucunda olmaktadir. Bireyler, anlam tasiyici birimleri (temalar1),
onceden benimsedikleri deger Olgiitlerine gore kabul ya da reddetmektedir. Bu baglamda, anlati
temalar1, bireylerin deneyimleriyle iliskilenmekte ve zihin icin kategorilere baglanmakta; ayrica,
zaman boyutunda siralanmaktadirlar. Tim bunlar, toplumsal ardalani ve toplumda gelisen insan
algisin1 dikkate almay1 gerektirmektedir.

Anlatilar acisindan karakterler ve temalar

Bu ¢aligmada, bir kampanya ekseninde birbirine bagli konusmalar yapilara ve islevlere ayrilmakta;
boylece, anlatiyr olusturan karakterlerin ve tematik birimlerin edim so6zleri nasil destekledigi
aciklanmaktadir.”™™™™ Siyasetcinin kendi eylemlerini savunmak ve se¢menlere geri planda
baska eylemler 6nermek i¢in sundugu argiimanlarin, anlat1 igerisinde birbirlerine baglandigi kabul
edilmektedir. S6z konusu anlati, kampanya siirecinde uygulanan siyasal oykii anlatimi ekseninde
ortaya ¢ikmigtir. Bu noktada kritik olan, segmenin anlatiy1 kuran temalar1 benimsemesi ve bunlari
degerlendirme icin Ol¢iit almasidir. Dolasiyla siyasal dykii anlatimi, toplumun algisal diinyasiyla
uyumlu bir oriintii olusturmali; ayrica segmenlerin gereksinimlerine ve ¢dziim arayiglaria yanit
vermelidir. Temalar, anlati 6rgiisiinii kurmakta ve siyasetginin edim sozleri ya da segmenin yapmasini
amacladig1 etki sozleri tizerinden islevler tistlenmektedir. Edim sozlerin isleyisi en agik haliyle s6z
verme (vaat) lizerinden anlagilabilir (Searle, 1969°dan akt.Fidan, 2007: 54). Dolayisiyla, adayin siyasal
vaatleri ve secilme talebi, anlati temalarina islev saglamaktadir. Ancak vaatlerin samimi bulunmasi ve
sunulan argiimanlarin gecerli kabul edilmesi agisindan, siyaset¢inin anlatinin kahramani konumuna
gelmesi onemlidir. Bu baglamda temalar, oncelikle anlati i¢indeki baslica yapi olan “kahramanin”
niteliklerini icermeli ve bu nitelikleri adayla eslestirmelidir. Diinyadaki siyasal kampanya ornekleri
agisindan “kisisellestirme” anlatinin kahramanini konumlandirmak agisindan siklikla kullanilan
stratejidir(Holtz-Bacha, Langer ve Merkle, 2014). imamoglu da kampanyasinin merkezinde kisisel ve

TR Vladimir Propp un Masalin Bicimbilimi isimli ¢alismas ilk kez 1928°de yaymmlanmustir.

Soézedimi, bildirim kavramimin karsihigidir. Bir s6z sdylemek ya da konusmak basli bagina bir eylem olarak
sozedimidir. Edimsoz ve etkisoz ise, bir s6zii sdyleyerek yapilmasi amaglanan is ya da eylemlerin karsiligidir (Fidan, 2007)
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Oznel nitelikleriyle yer almistir. Ayrica; esiyle birlikte kampanyay: yiiriitmesi ve zaman zaman 06zel
yasamindan ayrintilar vermesi bu ¢ercevede degerlendirilmelidir.

Imamoglu’nun kampanyasinda dini degerler, aile, ulusal bagimsizlik, haksizliga kars1 adalet gibi
temalar siklikla kullamilmigtir. Siyasal Oykii anlatimimin, gerek yapisalci anlati kurami gerekse de
s0zedimi kurami agisindan agiklanmasini zorlagtiran da s6z konusu dini, geleneksel ya da ulusal
referanslardir.Dolayisiyla, bu temalarin kampanyaya yaptiklari olumlu katkiy1, sadece sorunlara
yonelik vaatleri (edimsoézleri) tutarli hale getirmek ¢ercevesinde aciklamak miimkiin degildir.
Toplumsal uzlasilara dayali temalarin anlati igindeki islevi, se¢gmen kitlesinin aradigi liderin
nitelikleriyle ve Tiirkiye’de toplumun mesruluk algistyla ilgilidir. imamoglunun kullandig1 temalar,
Habermas’in evrensel pragmatik g¢ercevesinde agikladigi toplumsal uzlasilara dayalidir ve yasam-
diinyasinda karsiliklart bulunmaktadir (Habermas, 1984b: 88). Demokratik bir siirecte (segim gibi),
dile getirilenvaatler ve One siirilen iddialar, se¢menlerin mesruluk algisi c¢ergevesinde
degerlendirilmekte; gecerli kanbul edilmekte ya da reddedilmektedir (Habermas, 1984b: 96). Bir
bagka deyisle, dile getirdigi vaatleri uygulamaya aday kisi temel ahlaki ilkelere sahip, soziinii tutacak
lider olarak goriilmelidir. Sonucta, anlatinin kahramani, segmenin goéziinde kentin sorunlarini ¢6zecek
iyi insan konumuna gelmekte; olas1 liderligi mesru ve gerekli olarak algilanmaktadir. Bu noktadan
sonra, rakibi karsisindaki argiimanlarinin daha kolay kabul edildigi sdylenebilir.

Siyasal Anlati Temalarinin Isleyisi

Kant’in bu calismada ele alinan diisiinceleri temelinde ‘iyilik’, algisal semalarin isleyisi agisindan
vazgecilmezdir ve Kkategorik zorunluluk temelinde aciklanabilir. “lyilik” hem ara¢ hem de amag
oneren kendi iginde sonlu olgudur ve insan akli agisindan kategorik zorunluluk olusturmaktadir. Tyilik
kavraminin toplumsal islevi s6z konusu oldugunda ise Kant, oldukc¢a somut ve berrak agiklamalara yer
vermistir. Ahlaki ve iyi olan arasindaki baglanti, inanglar cergevesinde gozlenmektedir ve ayrica
kanita ihtiyag duymaz (Kant, 1988: 75).1yilik, ahlak kavramiyla baglantili algilanir (Kant, 1988: 77 ve
95).Dolayisiyla, gec-modern donemde de iyilik toplumsal uzlasinin ve mesruluk algisinin kaynag:
kabul edilmelidir. Iyi, dogru ve giizel arasinda klasik bir baglant1 bulunmaktadir; geleneksel kiiltiirleri
krizden koruyan tutarlilik bu baglantinin sonucudur (Megill, 2012: 29). Geleneksel dykiilerin 6rnegi
olarak halk masallar1 ve sdylenler, iyilik ¢cer¢evesinde tanimli baglantilar lizerinden edimler 6nermekte
ya da 6giit vermektedir. Ogiit vermenin disinda bir amag giitmeyen evrensel dykiiler, kendi iginde
sonludur ve artzamanli/kalici olduklart i¢in kategorik zorunlulukla geliskiye diismezler. Boylece,
evrensel anlati temalart nicelik, nitelik, mekan ve zaman bazindaki bilissel kategorilere baglanirken,
her seferinde olumlu yonelim igerir.

Geleneksel Oykiilerden farkli olarak, stratejik iletisimin Oykiileri amaglidir ve amacin elde edilmesiyle
simirlt bir kurguya dayali olabilirler. Bdylece, demokrasinin siiriiklenebilecegi iki yon arasinda,
popiilizme kapilmak ya da mesru ¢oziime yonelik uzlasiya yonelmek arasinda kalan se¢menlerin
durumunun anlagilmasi igin, 6ykii anlatiminin isleyisinin anlagilmasi yarar saglayabilir. Siyasal
kampanya ekseninde inga edilen dykiiler evrensel oykiileri taklit etmektedir. Boylece, herhangi bir
Oykiide -geleneksel bir sdylen, televizyon dizisi ya da Oykiilestirilmis siyasal kampanya-
oykiiniin/anlatinin temel 6gesi (6znesi) olan kahramann nitelikleri “iyilik” kavramiyla ilintilidir. Bir
baska deyisle, dykii kahramaninin niteliklerini belirten temalar, kolektif ve kalic1 faydayi iireten zihin
icin baglantilar icermektedir. Adalet, diirtistliik, degerlere baglilik gibi temalarin Oykiiler igindeki
Onemi, iyilik oneren baglantilarindan kaynaklanmaktadir. Gegicilige kars1 kalicilik, catismaya karst
dayanisma, azliga/yalnizliga karsi c¢okluk, sahtecilige karsi sahicilik/6zgiinliik, kithga karsi bolluk,
bencillige kars1 paylasma, yalana kars1 diristliik iyilik 6neren temalarin igerdigi nicel-nitel ya da
zamansal baglantilara 6rnek gosterilebilir.

Imamoglu’nun belediye baskanligina aday olmak i¢in gerekgeleri, yonetimin yetersizlikleri ve haksiz
uygulamalaridir. S6z konusu gerekgelere iliskin ornekler sunarak savlarmi destekleyebilmistir.
Rakibin, kahramanin tersi niteliklere sahip ve sorun kaynagi olarak konumlandirilmasi ise
Oykiilestirmenin parcasidir. Bylece, mevcut belediye yonetimi ya da onu devam ettirecek kadro;
azmhga hizmet etme, israf/yolsuzluk, yoksulluk, haksizlik gibi temalarla 6zdeslestirilmistir. Ote
yandan, Imamoglu’nun asil talebi, mevcut yénetimin yerine kendisinin se¢ilmesidir ve bu cercevedeki
savlarina gecerlilik saglamak kampanyanin en 6nemli unsurudur. Kentsel hizmet, diiriistliik ya da
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adalet gibi vaatler siyasal kampanyalarda tiim adaylar tarafindan dile getirilmektedir ve se¢gmenlerin
oy vermesi i¢in sunulan standart gerekgelerdir. Onemli olan adayin, segmenler tarafindan bu vaatleri
yerine getirecek kisi olarak goriilmesidir. Béylece, Imamoglu’nun kampanyasindaki dykiilestirme, onu
diger siyaset¢ilerden farkli ve giivenilir olarak gosteren temalar ¢ergevesinde gdzlenmistir.

COZUMLEME VERILERi VE YORUMLANMASI

Issizlige ¢are bulma, refah diizeyini ve kentsel yasam kalitesini arttirma gibi vaatlerin yan1 sira, yasal
durumu belirsiz miilteciler konusunu giindeme getirmesi Imamoglu’nun irdelenmesi gereken
sozleridir. Ortaya ¢ikan sOylemin sistemin rasyonellik yaklasimi g¢ercevesinde kaldigi, ¢ikar ya da
korku ekseninde argiimanlar onerdigi iddia edilebilir. Ancak bu noktada, siirekli tekrar eden bir tema,
kampanyada sistem yonelimini arayan ¢dziimlemeleri zorlagtirmaktadir. Imamoglu, vaatlerinin
(cikarlarin) kolektif olarak herkesi kapsadigini israrla vurgulamis ve kendisini desteklemeyenlerin
kaybeden tarafta kalacagi anlamini iceren propaganda yonteminden kaginmaistir.

Imamoglu’nun kampanya retorigi, genelde miizakereye agik argiimanlarin sunumuna dayalidir. Yine
de stratejik iletisim sonucu ortaya ¢ikan ikna hali, dolayimsiz iletisim kurabilen bireyler arasindaki
ikna ya da uzlasidan farkli olmalidir. imamoglu’nun kampanyasi gercevesinde, argiimanlarin
gecerliligi ve oy vermeyle sonuglanan giiven duygusu, uygulanan siyasal 6ykii anlatimi stratejisinin
sonucudur. Bdylece bu ¢alismada, profesyonel yonetim altinda yiiriitiilen bir kampanyanin temel dil
pratikleri olan Imamoglu'nun medyaya yansiyan agiklamalarinin, Sykiilestirmeyle uyumlu 6geler
icerdigi kabul edilmistir.

Imamoglu’nun se¢im basarisi, dncelikle belli segmen destegine sahip iki partinin ya da birlesik haldeki
muhalefet cephesinin (Millet ittifak1) ortak aday1 olmasiyla agiklanabilir. Rakibi Binali Yildirim ise,18
yildir belediye yonetimini elinde tutan partinin adayidir. Bu siire, herhangi bir siyasi kadronun
yipranmast icin yeterlidir.” " Ayrica, rakip adayin siyasal iletisim stratejisindeki hatalarinda
Imamoglu’nun lehine islemis olmasi miimkiindiir. Y1ldirim’mn argiimanlari, devletin bengiligi ya da
ulusun (agiklanamaz) ¢ikarlari gibi kapali gerekgelere dayanmistir. Imamoglu’nun etnik kokenine ya
da orgiit baglantilarina yonelik imalar ise yirminci ylizyilin ilk ¢eyreginden itibaren kullanilmis
teknikleri akla getirmektedir. Bu teknikler, muhalefet adayinin geliskin stratejisi karsisinda zayif
kalmis; hatta Imamoglu’nun haksizhiga ugrama/haksizlikla miicadele temasina dayanak saglamis
olabilir.

Zaman Arahgi ve Coziimleme Birimleri

Iletisim stratejisini incelemek acisindan Imamoglu’nun resmi olmayan sonuglara gore yiizde 0,2
civarinda bir farkla 6nde bitirdigi 31 Mart se¢imi yerine, yiizde 9,2 farkla kazandig1 23 Haziran se¢imi
oncesindeki konugmalarinin irdelenmesi anlamli kabul edilmistir. Belirlenen tarih araligi ise 13-22
Haziran 2019 olarak se¢imden o6nceki on giini kapsamaktadir. Calismaya uygun haber siteleri
belirlendikten sonra, Imamoglu’nun aciklamalarini iceren haber metinleri ¢dziimlenmistir.

Calismanin 6n evresinde, 31 Mart dncesi siirecten baglayarak ana akim eksendeki tiim ulusal giinliik
gazetelerin internet haber siteleri taranmis ve imamoglu ile ilgili 734 icerik degerlendirilmistir. Ote
yandan, bir¢ok haber sitesinin Imamoglu’nun aciklamalar1 yerine hakkinda one siiriilen iddia ve
yorumlara yer verdigi ya da giinler boyunca adaydan hig¢ s6z etmedigi goriilmiistiir. Baz1 haber siteleri
ise, yaym politikalar1 gergevesinde, Imamoglu'nun agiklamalarmin belli kisimlarini gikartarak
okuyucuya sunmustur. Bu baglamda, calismanin sinirlandirilmasi ¢ergevesinde sadece Sézcii ve
Milliyet haber sitelerinin igerikleri ¢oziimleme igin yeterli kabul edilmistir.

Sozcii ve Milliyet, sahiplik yapisi ve iktidara yonelik tutumlari nedeniyle birbirine zit konumdadir.
Aralarindaki farklilik sdylem diizeyinde kolayca gozlenebilmektedir. 31 Mart sonrasinda Milliyet
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Bu  durum, AK  Parti tarafindan da en st dizeyde dile  getirilmistir.
Bkz.https://www.milliyet.com.tr/siyaset/erdogan-ak-partili-baskanlara-seslendi-metal-yorgunlugunun-izlerini-silecegiz-
6069463 [Erigim tarihi: 01.12.2020]
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acisindan Imamoglu, sadece IBB baskan adayidir. Sozcii tarafindan ise her seferinde “se¢ilmis IBB
bagkan1” ya da “secilmig, ancak mazbatasi elinden alinmig bagkan” vurgulariyla sunulmustur. Bu
vurgular Imamoglu’nun Sykiilestirme stratejisiyle uyumludur ve Sozcii’yii ¢alisma agisindan anlamli
kilmaktadir. Akbay Grubuna ait olan Sozcii, temelde ana akim medyanin gazetecilik anlayisi i¢cinde
kabul edilse de Tiirkiye basininin yasadigi degisim ekseninde muhalif bir konum aldig1 s6ylenebilir.
Incelenen tarih araliginda imamoglu’nun neredeyse tiim etkinlileri Sézcii Gazetesinde ve daha ayrmtili
olarak aym adli haber sitesinde yaymlanmistir. Millet Ittifaki adaymin agiklamalarii eksiksiz
aktarmaya Ozen gOsteren gazetenin c¢evrimi¢i haber sayfalarinda, adaymn konusmasini igeren
videolarda yer almistir.

Dogan Medya Grubu’nun 1979°da basindaki ilk yatirimi olarak satin aldigi Milliyet, uzun yillar sag
partilere kars1 muhalif ve sola yakin bir sdylem benimsemistir. Ote yandan, s6z konusu sol sdylemin
gerisinde Milliyet, cumhuriyetin ilk yillarinda tanimlanmis bigimiyle ulusal burjuvaziyi sorgulamaktan
kacinan ana akim bir gazete olmay: siirdiirmiistiir. 2011 yilindan sonra yeniden el degistirmelerin
nesnesi olan Milliyet, degisen sahiplik yapisi ekseninde mevcut iktidardan yana konumlanmaktadir.
Buna karsin, Imamoglu’nun seg¢im kampanyasini siirekli izleyecek muhabir bulundurmasi nedeniyle
benzer konumdaki diger gazetelerden farklidir. Ayrica, adayin agiklamalarini yorumsuz ve dogrudan
aktarmaya c¢alismasi da Milliyet’i benzer sahiplik yapisindaki yayinlardan ayirmaktadir. Yine de
Milliyet, incelenen tarih araliginda ancak, Yildirim benzer bir etkinlik diizenlediginde imamoglu ile
ilgili haberlere yer vermistir. Incelenen tarih araliginda Imamoglu genellikle miting diizenlemis,
Yildirim ise mitingleri fazla tercih etmemistir. Dolayisiyla, gazetenin Millet Ittifaki aday1 hakkinda
yayinladigi icerik oldukca azdir.

imamoglu (")rnegi Cercevesinde Baslica Toplumsal Uzlasilar

Bu calismada, siyasal bir kampanyada bagkarakterin niteliklerini, mesrulugunu ve argiimanlarinin
gecerliligini saglayan anlati temalarinin, genelde iyilik kavramiyla algilanan toplumsal uzlasilan
kullandig1 varsayilmistir. Diisiinseme Oncesi uzlasilar Habermas’a gore yasam-diinyasinin ve
toplumun temelidir (Habermas, 1984a: xxxi1). Geleneksel Oykiiler, dolayimsiz iletisim siiregleri
ekseninde gelismistir ve toplumsal uzlasilara dayanan temalar iizerinden irdelenebilirler. Ancak,
siyasal bir kampanya medyalagmis iletisim siireclerinin konusudur; boylece stratejik ve amaglidir.
Stratejik iletisim geleneksel Oykiileri taklit edebilir ya da ticari kampanyalarda goriildiigii gibi onlar1
somiirebilir. Yine de siyasal iletisim sdz konusu oldugunda, dykii anlaticilarinin yagam-diinyasini
somiirmekten bagka amaglar1 oldugu varsayilmalidir. Bu eksende imamoglu’nun anlatisi, dncelikle
sosyal medyadaki takipgileri tarafindan benimsenmis ve paylasimlarla yeniden tiretilmis olabilir.

Imamoglu’nun 6zne olarak yer aldig1 anlati, giiclii bir din vurgusuna sahiptir ve kisisel dindarligmin
goriiniir kilinmasma o6nem verdigi anlasilmaktadir. Imamoglu’'nun CHP’li bir siyasetci olmasi
cercevesinde bu durum ilgi ¢ekicidir. Siyasal alanda dini degerlere ve dindarlia vurgu yapilmasi,
CHP’nin genel tutumu ve kurulus ilkeleriyle celismektedir (Lewis, 1995: 285). Ornegin, 31 Mart 2019
tarihli secim oncesinde Sozcii Gazetesi, genelde Imamoglu’nu destekleyen soylemine karsin, bu
durumu ironi ile elestirerek tepki gostermistir.”™ " Ote yandan, s6z konusu dindarlik “iyi
insan olmak” baglami i¢inde Imamoglu’nun anlatisinin pargasidir. Bdylece, uyguladigi siyasal dykii
anlatimi i¢inde dine dayali temalar, rakibin elestirilmesi ve tutarsiz gosterilmesiyle anlam
kazanmaktadir. Rakibini dini anlamda olumsuz kibir, israf ve hak yeme temalartyla iliskilendirirken;
kendisini, dinen olumlu algakgoniilliiliik, tutumlu yonetim ve adalet temalariyla sunmustur.

Toplumsal Uzlagilar1 Dayali Temalar ve islevleri

Imamoglu &rneginden yola ¢ikarak siyasal anlati temalarnin baslica iki islev iistlendigi kabul
edilebilir. Birinci islev, aday siyaset¢inin (kahramanin) toplumca benimsenmesi igin nitelikler
saglamak ve eylemlerine mesruluk kazandirmak ¢ergevesindedir. Bu noktada adayin liderlik konumu
da ortaya ¢ikmaktadir. kinci islev ise, adayin sorunlara onerdigi ¢oziimleri desteklemek ve gecerli
dayanaklar saglamaktir. Birinci islev ekseninde Oykii kahramaninin konumu, iyilik kavramiyla
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29 Mart 2019, Hz. Yusa Tiirbesi ziyareti. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/ekrem-imamoglu-secim-
duasina-cikti-4203569/ [Erisim tarihi: 20.04.2020]
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bagdasan nitelikler gerektirmektedir. Boylece, aday siyaset¢i degerlere bagli, diiriist ve dolayimsiz
iletisime acik kisi (aileden biri) olarak sunulmaktadir. Ayni eksende, iyi-dogru ve giizel kavramlari
arasindaki evrensel baglanti iglemekte, adaym toplumsal sorunlarin ¢éziimii olarak kabul edilmesi
kolaylagsmaktadir. Bir bagka deyisle, Oykiilestirme sirasinda argiimanlara gecerlilik kazandirilmasi
adaym kendisinin ¢ézlim olarak sunulmasiyla iligkilidir.

Calismada, imamoglu’nun konusmalarindaki toplumsal uzlasilar bes ana baslik altinda incelenmistir:

Din ve dindarlik,

Hak, adalet ve diriistlik,

Aile (Cocuk ve kadin, genclerin gelecegi, yaslilara saygi),
Ulusal kimlik (Atatiirkgiiliik, cumhuriyet, halk egemenligi),

e Temel siyasal uzlasilar (demokrasi, hukuk devleti, paylasim, kalkinma, refah).
Yukaridaki toplumsal uzlasilar, anlati iginde bir¢ok temaya dayanak olusturmaktadir. Toplumsal
uzlagilar genel diinya algisinin pargasidir ve farkli toplumsal uzlasilar birbirlerinden ayri degildir.
Dolayisiyla, ayn1 tema birden ¢ok toplumsal uzlasiya dayanabilir. imamoglu’nun kampanyasinda
Atatiirk cumhuriyeti ve demokrasi sekiiler uzlasilardir. Buna karsin, Kurtulus Savasi temasi {lizerinden
sehitlige ve ote diinya inancina gonderme yapilmistir. Halk egemenligine dayali temalar da Tanri’nin
korumasina baglanmustir. Oykiiniin kahramani olan imamoglu’nun kendi ailesi modern ve Batili bir
goriintii vermektedir; ancak, yaslilara saygi ve Olmiis biiyiikler temelinde aile temalarinin da dine
baglandig1  soylenebilir.”™ ™ Millet ittifaki aday1 incelenen tarih araligmnda tiim
mitinglerinde kiirsiiye esiyle ¢ikmistir. Bu durum, ge¢misi ve o6zel yasami cergevesinde kisisel
Oykiisiinii yayinlama stratejisi agisindan gereklidir. Kampanyasinda kadin sorunlarini 6ne ¢ikartmasi
ve aile kavramini kadin merkezli olarak kullanmasi, hem o6ykiideki &znenin (Imamoglu’nun)
koruyucu/kahraman niteliklerine hem de siyasal séylemine (retorige) uygundur. Bunlarin yani sira,
kampanyanin parcast olan Dilek imamoglu, retorigin savundugu kadin-aile imajmin gosterenidir ve
kadin haklarini savunma edimine argliman saglamustir.

Kampanyanin 6ykiisii agisindan, kisi olarak Imamoglu’nun niteliklerine iliskin temalar oncelikli
oneme sahiptir. Boylece, dykii i¢inde* yonetime imamoglu’nun secilmesi’ edimine yonelik argiimanlar
sunulmus ve bunlarin segmenin goziinde gegerlilik kazanmasi kolaylasmustir. Oykii, anlati temalarinin
Orgiisii olarak ortaya ¢ikmakta ve temalar, argiimanlarin desteklenmesi yoluyla iglevlerini yerine
getirmektedir.

Segilen haber metinleri yardimiyla, imamoglu’nun &ykiisiinii insa ederken kullandig1 anlati temalarma
su ornekler verilebilir:

Anlatimin kahramam olarak Imamoglu: Inangli ve algakgoniillii kisi. Adalet, toplumsal uzlas1 ve
daha iyi bir yasam i¢in miicadele etmektedir.

Dini inan¢ temelinde anlan temalari:*Kul Ekrem”, “Allah’in izni”, “kul hakki”, “helal kazang¢”,
“haram yememek”, “israf etmemek”, “Allah’a havale etmek™, “Allah’in litfu”, “dua/manevi destek”,
“ahlakl1 yonetim/siyaset”, “kimsenin ekmegine dokunmamak”, “vebal almamak”.

Diger toplumsal uzlasilara yonelik anlati temalari: Aile: “Ailelerin mutlulugu”, “eve (aileye)

% ¢

ekmek”, “cocuklarimizin/evlatlarimizin gelecegi”, “kadinlarin yasadig1 zorluklar”, “calisan anneler ve

EEIINY

yavrular1”, “yaglilara (analarimiza) destek”, “analarin duasi”.

Sekiiler-ulusal uzlasilara dayali temalar:*“Atatiirk cumhuriyeti”, “Kurtulugs Savag1”, “vatan”,
“yurtseverlik”, “halk egemenligi”, “demokrasi”, “Ozgiir irade”, “dayanmigsma”, “birlik”, “birlikte
yonetim”, “diriistlik”, “ gorev ve sorumluluk”, “hukuk/hukuka inananlar”, “herkesi kucaklama,
“uzlagma”, “adalet”, “esitlik”, “se¢gmenle biitiinlesme”, “baris, milleti/halki baristirma”, “devlet”.
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14 Haziran Bayrampasa mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglunun-yandas-basin-
isyani-bunlar-gazeteciligi-birakti-nebbaslik-yapiyorlar-5153200/ [Erigim tarihi: 22.04.2020].
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Ekonomik ve toplumsal adalet temalari:“israfla ve yolsuzlukla miicadele”, “(mutlu) azinhiga kars,
cogunluk iradesi”,“paylasim”, “ekmek”, “ig/istihdam”, ‘“herkese esit hizmet”, “(haksizliga karsi)
hakkin geri alinmas1”.

9 LT3

Kentsel yasamla ilgili temalar: “Y asanabilir bir kent”, “saglik”, “temiz g¢evre”, “esit hizmet”.
Temalarin Kategorik Baglantilari:lyiligin iyiligi {iretmesi, adalet-esitlik-ahlaki yiikiimliiliik
(nedensellik). Cokluk ve birlik/birliktelik (nicelik). Kalicilik/artzamanlilik (zaman).Mesruluk-adalet,
kolektif fayda(nitelik).

Temalarin islevsel baglantisi ve genel argiiman: Bana oy verin, haklarinizi koruyacagim- kendi
haklarinizi korumus olacaksiniz. Zorluklari/koétiiliigli yenecegiz(yenecegim).

Gerekge: Yonetimin haksiz ve hatali olusu. Adalet talebi. Ortak inancglar/degerler ve akil temelinde
¢Oziim gereksinimi. Bunlari iistlenecek lider gereksinimi.

Gegerlilikler: Algakgéniillii ve inancgli, iyilik icin ¢alisan 6znenin (Imamoglu) konumu, magduriyet,
kahramanin kendisinin de adaletsizlige ugramis olmasi (se¢gmenle 6zdeslik).

Haksizliga ugramis; ancak, herkese adalet getirmek i¢in miicadele veren kisinin iktidart.
Icimizden biri olan kisinin liderligi (duygudaslk).

Birliktelik ve halk egemenligi.

Askin varligin karar vericiligi.

Imamoglu’nun herkesi kucaklama sdylemi, dzelde Islam dinini/dindarlar1 kucaklama anlamimi da
icermektedir. Dindarlar1 kucaklama-dislama ikilemi ortadan kalkinca, sosyal demokrat bir partiye
iistiinliik saglayacak adaletsiz boliisiim, yetersiz kalkinma ve yolsuzluk gibi sorunlara kampanyasinda
daha fazla yer verebilmistir. Ancak, bu noktadan sonra da Imamoglu’nun dykiisii i¢inde dini ve dindis
temalar i¢ ice girmis durumdadir. Belediye hizmetlerine erisim hakkini savunurken ya da bu hakki
siirlayan yanlis uygulamalara karst ¢ikarken kullandigi hak, hukuk, paylasim, adalet gibi gerekgeler
hem dini hem de dindis1 temalar iginde gériilebilmektedir. Imamoglu’nun kampanyasinda “adalet” bir
an, hukuk ve demokrasinin pargasiyken, biraz sonra, agkin varligin korumasi altindaki adalet
anlaminda kullanilmaktadir. Hak, yasal bir kazanimdir; ancak ayni1 konusma iginde “kul hakki” olarak
o6liimden sonra yasamla ve ahiret giinli inanciyla baglantilidir.

Adalet, hak ve paylasim zaman boyutunda kalicilik ve kolektif fayda gibi biligsel baglantilar iceren
evrensel semalar biciminde kabul edilebilir. Bu durum, deger algis1 agisindan hesaplanabilir olmanin
Otesine gegen aile kavramm igin de gegerlidir (Okuroglu, 2016).imamoglu, argiimanlarinin
mesrulugunu halk egemenligi ve yasalar gergevesinde tanimlamugtir. Ote yandan, mesrulugun
oncesinde, kendisinin halka ve adalete baghligmni vaat eden gegerlilik bulunmaktadir. islam’da giinah
olan “israf” ve “gosteris” kavramlarini rakibi elestirmek i¢in sik¢a kullanmasi; buna karsin yolsuzluk
sOzciigiine seyrek yer vermesi de anlatisinin yapisindan kaynaklanan benzeri bir durumdur.

Oykii kahramam olarak kendisini konumlandirmasi baglaminda, Tanr1’ya boyun egmis “kul” ve adalet
icin savasan “birey”, Imamoglu’nun ¢ogu konusmasinda birlikte kullandig1 kavramlardir. Dolayistyla,
“kahramanin miicadelesi” anlatis1 da sekiiler ve dini temalarin birlikte kullanimina 6rnektir. Tiirk
toplumunun ortak hafizasinda Islam dininin, hatirlanamayacak kadar eski bir gecmiste adil ve iiretken
bir toplum kurdugu diisiincesi bu noktada temel motif olabilir.”™™ Kampanya 6ykiisiindeki
olumsuz kisilik ya da rakip yonetim ise “kul hakki yemek™”, “haram”, “israf” ve “giinah” temalariyla
anlatilmistir. Magduriyet iddiasinda olanlarin dini referanslara bagvurmasi Tiirkiye’de sik rastlanan bir
retoriktir. 31 Mart sonrasi siiregte haksizliga ugradigini éne siiren imamoglu, dine
dayali temalar1 daha tutarli bi¢imde kullanabilmistir.
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Bu diigiince Miisliiman aydinlara 6zgii degildir. Modern ¢agda konunun giindeme gelmesi Bati Marksizm’i
baglaminda olmustur. Karl Marx’in ¢evresinden Alman sosyalist August Bebel’in kisaca “Muhammed” adiyla bilinen 1883
tarihli klasik caligmasi bu konuda baglica kaynak olmay siirdiirmektedir (Bebel, 2019).

P 1960°1arm sonunda  Tiirkiye’de  dinin  siyasal alanda gdriiniir hale gelisi, kent varoglarindaki
yabancilagsmadan ve adalet 6zleminden dogmustur. Dolayisiyla, fordizmin kriziyle baglantilidir (Dagtas ve Okuroglu, 2009).
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“Demokrasi” ve “hukuk devleti” Imamoglu’nun konusmalarinda kullandig1 sekiiler temalardir. Ortak
bir miicadele ve basar1 Ornegi olarak “Kurtulus Savas1”, “Cumhuriyet”, “Atatiirk¢iiliik”,
“yurtseverlik”, “vatan” ve “halk egemenligi” temalarmmn da dindis1 oldugu sdylenebilir. Ote yandan,
ulus kimligiyle baglantili bu temalar1 kullanirken sikg¢a dini temalara gecis yapmistir. Bu durum,
Tiirkiye’de bireylerin benimsedigi haliyle ulusal kimligin karmasik ve ¢ok kaynakli yapisiyla
agiklanabilir.

Iimamoglu’nun Konusmalarimin Céziimlenmesi (13-22 Haziran 2019)

Imamoglu, belediyenin ¢oziim ortaklari olarak sivil toplum kuruluslarina yénelik konusmalarinda ya
da parti teskilatina seslenirken dini degerlere daha az yer vermistir. Bu tiir toplantilarda kullandig:
temalar sekiiler uzlasilar olarak goriilebilir. “Hukuk”, “paylasim”, “demokrasi”, “birlikte yonetim”,
“aile” ve “ekmek” bu ¢ercevede baslica temalardir. imamoglu, olasi basaris1 icin “kentin hikayesi”
deyisini de bdylesi bir toplantida kullanmistir. Kendisinin liderligi altindaki “biz”
zamirine siirekli vurgu yapmasi, Oykiilestirme siirecinin toplantilar dncesinde baslamis olmasiyla
agiklanabilir.

LT3

Imamoglu’nun 13 Haziran tarihindeki Bagcilar mitinginde “insana hizmet”, “uzlasma”, “demokrasi”,
“esitlik” ve “liyakat” kavramlarii kullanirken rakip partiden “AK Parti” olarak séz etmesi retorikteki
tutarliliga 6rnektir.'"Kadinlarin ve genglerin sorunlarina deginirken 31 Mart 2019 sonras1 gorev yaptig
18 giinliik siiregteki uygulamalarindan sz etmesi de retorik gergevesinde agiklanabilir. Ote yandan, bu
mitingde aile temalar1 lizerinden ilerleyen oykii anlatimi oldukga belirgindir. Kendisini ailenin pargasi
(kardes ve abi) olarak konumlandirmis ve argimanlariin gegerliligini temalar yardimiyla saglamistir.
Konugmanin “her sey ¢ok giizel olacak™ soziiyle bitmesi de 6ykii anlatimina uygundur.

Imamoglu’nun 13 Haziran 2019 tarihli Esenler mitingindeki konusmasinda dine ve dindarliga dayali
temalar belirleyicidir. Diger temalar da dini degerlerle baglantilidir. “(Gdsterdiginiz) duygular, benim
icin Allah’in bir litfu”, “Diyorum ki, ‘Bak, kul Ekrem...” bi¢ciminde giris ifadeleri kullanmis;
ardindan, Atatiirk cumhuriyeti, demokrasi ve milli miicadele temalarina yer vermistir. Esenler *deki
konugma, ayni zamanda Oykii kahramanini lider olarak konumlandiran, rakibi ise koétiiliikle ilintili
kilan temalar icermektedir. Dinleyicilere, secilmesi geregini sunmak i¢in kullandigi argiimanlar da

kisisel yagsam Oykiisliniin bir 0zetiyle desteklenmistir. Imamoglu yine 13 Haziran
giinii bir otelin konferans salonunda sivil toplum kuruluslarina ve basina yonelik “kentsel geligim
cOziimleri” toplantis1  diizenlemistir. Konusmayi, kent yasamim1 dogrudan

etkileyecek alanlarda nelerin yapilacagi olusturmustur. Vaatlerin uygulama tarzi ise birlikte yonetim,
demokrasi ve katilim bigiminde 6zetlenmistir. Aciklamalar, imamoglu’nun uzlasma ve yonetimde
kolektiflik ¢ergevesindeki genel séylemine uygundur.

Imamoglu, 14 Haziran Bayrampasa mitinginde biiyiikbabasinin mezarma giderek ¢ekim yapan medya
kuruluslarindan s6z ederken, magdurlarin adalet arayisini askin makama ydnlendiren ve onun verecegi
cezayariza goOsteren anlatiyr silirdiirmiistiir. “Bu kentin kaynaklarini insanlarla paylasacagim”, “Bu
sehir, plazalardan yonetilmeyecek” ifadeleri paylasim, halk egemenligi ve adalet temalar ¢ergevesinde
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13 Haziran 2019, kapali salon toplantisi. http://www.milliyet.com.tr/siyaset/marmara-yine-canlanacak-
2889179 [Erisim tarihi: 20.04.2020].

113 Haziran 2019 Bagcilar mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-mutfaginizdaki-yangini-sondurmeye-
geliyorum-5140040/ [Erisim tarihi: 20.04.2020].

R e 13 Haziran 2019 Esenler mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-esenlerde-binlerce-
kisiye-konustu-millet-kopyaciya-bakmaz-asalete-bakar-asalete-5142378/ [Erisim tarihi: 20.04.2020]. “Bak, kul Ekrem; sen,
Tiirkiye nin Karadeniz bélgesinde 40 haneli bir kdyde dogmus, bu sehir seni okutmus, daha sonra Istanbul’a gelmis, bu iilke
seni yetistirmis, sana imkanlar sunmus ve 40 haneli kdyden diinyanin en giizel kdyiine belediye bagkani yapmis. Bunlar
higbir iilkede gorebilecegimiz seyler degildir. Bu nedir biliyor musunuz? Ekrem Imamoglu, iste tam da Cumbhuriyet’in,
demokrasinin projesidir.”

TR Imamoglu’nun medya stratejisinin temeli olan kendi hikdyesine segmenleri ortak etme yaklasimi, bu
konugmada gegen “kentin hikdyesi” deyisi iginde goriiniir hale gelmistir. 13 Haziran 2019, Taksim The Marmara Hotel.
https://www.milliyet.com.tr/siyaset/imamoglundan-kentsel-gelisim-cozumleri-toplantisi-2888850 [Erisim tarihi: 20.04.2020].
Ayni toplanti. http://www.milliyet.com.tr/siyaset/marmara-yine-canlanacak-2889179 [Erisim tarihi: 20.04.2020].
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¢oziimlenebilir.’Dolayisiyla sozleri, liderin/kahramanmn miicadelesi (ve karsitlar1) anlatis1 iginde
diistiniilmelidir. Ayn1 giin Gaziosmanpasa mitinginde, belediye tesislerinde alkolii serbest birakacagi
iddialarma karsi yanit1 yine dini degerlerle iligkilidir ve iyilik yoniindeki miicadele anlatisina
uygundur.®Mitingde, uzun mesafe yiiriiyiip geldigi sdylenen yash bir kadin1 yanina ¢ikarmis ve bu
arada, aile temasmi dini temalarla kaynastirarak kullanmustir.*Yasli kadini kiirsiiye ¢ikartmas,
segmeni Oykiiniin parcasit kilma yaklasimma da oOrnektir. Mitingin sonunda, mevcut belediye
yonetiminin ise aldig1 personel konusundaki vaatlerini, dini eksendeki hak ve adalet temalariyla
desteklemistir. imamoglu, 15 Haziran tarihinde partisinin sandik gorevlilerine seslenirken “hukuk”,
“adalet”, “demokrasi” ve “yoldaslik” kavramlarim1 kullanmistir. Toplantida, enerjik ve kararli lider
nitelemesini 6ne ¢ikartmast; ayrica aile ve ¢cocuk temalarina yer vermesi dykii anlatimi stratejisinden
ayrilmadigini gostermektedir.°Aym giin Sultangazi mitinginde, bir kez daha “israf”’ temas1 ekseninde
yolsuzluga kars1 ¢ikmis ve rakibinin tutarsizliklari dile getirmistir.’

16 ve 17 Haziran tarihlerinde giindem, Imamoglu ve Yildiim’mn televizyonda canli yayinlanan
acikoturumuna yogunlasnustir.216 Haziran gecesi yayinlanan tartismay1 kazananm Imamoglu oldugu,
sonraki giinlerde medyanin degisen tavri ve rakibin tepkileri gercevesinde sOylenebilir. Bagimsiz
olarak ele alindiginda acikoturum, acik gerekcelere dayali argiimanlarin ve retorigin imamoglu’nun
kampanyasi agisindan onemini gostermektedir.’Ote yandan, Imamoglu’nun tartigmadaki basarisi,
secmenlerin onun sdzlerini kabullenmeye egilimli olmasiyla agiklanabilir. Siyasal oykii anlattiminin
Oznesi ya da se¢im Oykiisiiniin kahramani olarak kabul gérmiis bir adayin sundugu argiimanlar daha
kolay gecerli sayilmaktadir. Rakibin argiimanlarinin kendi i¢inde kapali ya da dayanaksiz olmasi da
Imamoglu’nun yararina olmustur.

Imamoglu’nun 17 Haziran aksami gerceklestirdigi Kiiciikcekmece mitingi, incelenen tarih araliginda
Milliyet gazetesinin haberlestirdigi ilk miting olarak dikkat gekmektedir.'°Birlikte yonetim, halk
egemenligi, sevgi, uzlasma ve dayanisma konusmada gegen baslica siyasal anlati temalaridir. “Hep
birlikte Saraghane’ye (Biiyliksehir Belediyesi Binasi) gidecegiz” ve “sevgi kazanacak™ arglimanlari,
anlatinin akisi igerisindeki mutlu son vaadi olarak kabul edilebilir. Imamoglu bu mitingde de israf
temas1 iizerinden elestirisini siirdiirmiistiir."*Karsitlarinin kentin eski ismi olan Konstantinapol’e
gonderme yapmalari {izerine Israfbol deyisini kullanmasi, etnik kokenine yonelik imalar1 yanitlama
girisimi olarak goriilebilir. Islamiyet’in gdsterisli binalarla éviinmeyi kinamis olmasi, insaat sektdriine
dayali bilyiime politikas1 karsisinda Imamoglu’na dayanak saglamaktadir.*’Belediyenin adin

214 Haziran 2019 Bayrampasa mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglunun-yandas-basin-isyani-bunlar-
gazeteciligi-birakti-nebbaslik-yapiyorlar-5153200/ [Erisim tarihi: 20.04.2020]. Karsit medya gruplarinin bu hareketi,
Imamoglu’na aile gegmisiyle (dedesiyle) ilgili fotograflar yaymnlamasi ve 8ykii anlatimi igerisinde kullanmast igin olanak
saglamigtir.

314 Haziran 2019 Gaziosmanpasa mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglundan-muzeyyen-teyzeli-miting-
ya-bu-sevgi-oldukca-siz-ne-yapabilirsiniz-ya-5153823/ [Erisim tarihi:22.02.2020]. Bu mitingde, “Bana dualariyla (eslik
edenlere) selam olsun”; “Allah agkina. Kurban olayim anacigim, bana dua etmeye devam et” ifadeleri din ve aile temalarini
kaynagstirmaktadir.

414 Haziran 2019 Gaziosmanpasa. “Bu Allah’m bana bir liitfu... Allah’im beni bu giizel insanlara, bu millete mahcup etme”
yoniindeki sozleri, bir siyasetcinin hesap verecegi makamlar olarak halk: ve Tanr1’y1 géstermesi seklinde degerlendirilebilir.
514 Haziran 2019 Gaziosmanpasa. “Ben, Allah gahit, kimsenin ekmegine ne dokunurum ne de dokundurturum”.

615 Haziran 2019 CNR Expo Center. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-sandik-gorevlileriyle-bulustu-ben-
dinlendigim-zaman-yoruluyorum-5160774/ [Erisim tarihi: 20.04.2020].

"Bu mitingde, gecici olarak atanan Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi yonetiminin Binali Yildirim’1 desteklemek icin kaynak
aktarmasini giindeme getirmistir. Konusmasinda, “Allah akil versin” ifadesini bir kez daha kullanarak mevcut y6netimin
tutarsizligini vurgulamaktadir. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/ekrem-imamoglundan-ibbye-uyari-5161404/ [Erisim
tarihi: 22.02.2020].
8https://www.fox.com.tr/Fatih-Portakal-ile-FOX-Ana-Haber/haber/2147/Imamoglu-Yildirim-tartismasini-Ismail-Kucukkaya-
yonetecek [Erisim tarihi: 22.04.2020].
*https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/secim-neden-yenilendi-sorusuna-imamoglu-ve-yildirimdan-dikkat-ceken-cevap-
5169860/ [Erisim tarihi: 20.04.2020].

1017 Haziran Kiigiikgekmece mitingi. http://www.milliyet.com.tr/siyaset/kazanan-demokrasi-olacak-2890927 [Erisim tarihi:
20.04.2020]. Milliyet’in yaym politikasindaki degisikligin belediye bagkan adaylari imamoglu ve Yildirim’in canl yaymda
bir araya gelmesinin ardindan gergeklestigi sOylenebilir.

117 Haziran Kiiciikcekmece mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/ulasimda-birlikte-calisacagiz-5184254/
[Erisim tarihi: 20.04.2020].

PMevcut yonetimin hizmetleri ihmal ettigini ve biiyiik bir biitcenin israf edildigini savunmustur. “(Isler) nerede Allah
askina” sozlerinin ardindan, “1 hafta sonra zaten ben oradayim Allah'in izniyle” ifadesi, bu ger¢evede Ornek verilebilir.
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soylerken “Tiirkiye Cumhuriyeti Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi” big¢iminde vurgulamasi, Millet
Ittifaki’nin baslica iki partisinin ulusalc1 sdylemine uygundur. Aym konusmada, ilahi makamin
kararma giivenini vurgulamis ve rakibin ¢abalarinin bir ise yaramayacagini iddia etmistir. Rakip
yonetimi “kibir” kavramiyla ¢ergevelemesi ise kendisini “tevazu” ile nitelemesini saglamaktadir. Tiim
bunlar, anlati kahramani olarak dykiiniin merkezinde yer alan konumuna uygundur. Ayrica, bir kez
daha kendisini “kardesiniz” sozciigiiyle tanitarak aile temasini kullanmis ve hiyerarsik iliskileri
yumusatmistir.

Millet ittifaki aday118 Haziran’it meslek kuruluslariyla toplantilara ve kiiciik oglunun mezuniyet
torenine aymrmistir. Siyasete mola olarak sunulsa da haber konusu olan ve sosyal medyada paylasilan
mezuniyet toreni, iletisim stratejisi i¢inde isleve sahiptir.”*Adayin, 6zel yasamuyla ilgili etkinliklerde
ve ailesiyle bir arada goriilmesi, dykii anlatimi stratejisi agisindan uygundur. Esiyle katildig1 térende,
cocuklarmin gelecegi igin miicadele eden Ornek aile imaji benzer durumdaki se¢menle G6zdeslik
kurmaktadir.**imamoglu ayn1 giin i¢inde, yolcu tasimacilig1 yapan arag sahipleriyle toplantisinda daha
¢ok kent halkinin ulasim sorunlarini ele almistir.”® Toplu tasima iskolunun ve halkin ortak ¢ikarlarmi
belirlemek kolay degildir. Imamoglu’nun konusmas: da genellikle iki ayr1 grubun catistigi noktalar:
saymakla gecmistir. Ancak, Imamoglu’nun secim kampanyasmin basindan beri kendi dykiisiiniin
kahramani ve gelecekteki lider olarak ortaya koydugu kisilik 6zellikleri bu tiir durumlar i¢in ¢6ziim
onermektedir. “Biz” vurgusu, “birlikte yonetim” ve “adalet” temalar1 herkesin hakkini koruyarak
¢Oziim getirme argiimanina gegerlilik kazandirmistir.

19 Haziran tarihli Umraniye mitinginde, Imamoglu’nun mevcut belediye ydnetimine ve haksiz servet
dagilimina karsi tepkiden beslenen sozleri one ¢ikmustir.’® Halk egemenligi, adalet ve dini inang
konugmanin geneline hakim olan temalardir. “Millet karar verdikten sonra karsisinda duracak kisi
heniiz dogmad1” ifadesi, tepkinin geregini yerine getirecek gii¢le ve giicii/iktidar1 Imamoglu’na verme
talebiyle baglantilidir. “Milletin karar1” Imamoglu’nun baskanliga segilmesi tercihiyle dzdestir. Bu
durum, se¢gmenler agisindan dykiiye katilma, Imamoglu’nu dykiiniin kahramani olarak benimseme ve
ona oy verme edimlerini icermektedir. Konugmadaki dine ve aileye yoOnelik temalarin islevi ise,
retorikten ote dykii anlatimiyla ve 0ykii kahramaninin konumuyla agiklanabilir. “Helal paray1 (halka)
dagitacagim”, “Her yerde dua ediyorum: Allah bunlara (AK Parti) akil versin”, “Allah sahit, igimde
inanilmaz bir insan sevgisi var”, “Her ailenin bir ferdi olmak istiyorum” sozleri, vaatlerini yerine
getirecek ve secilmeye deger kisi olarak Imamoglu’nun anlat1 icindeki konumuyla ilgilidir. Segimi
kazanmis baskan tavrinin geregi olarak degindigi imarsiz konutlarin tapu sorunu gibi konulardaki
vaatlerini siralarken, kendisinden “kardesiniz” olarak s6z etmesi de ayn1 eksende degerlendirilebilir.*’

Imamoglu’nun 19 Haziran giinii bir dernege yaptig1 ziyaret, toplanan kalabalik nedeniyle miting
olarak degerlendirilebilir. Medyanin tavrini elestirerek basladigi konusmada dayanisma, birlik, liyakat,
adalet kavramlar {izerinden genel vaatlerini siralamis ve mevcut belediye yonetimini elestirmistir.™®
Rakibinin kampanyadaki hatalarini alayci bir iislupla elestirmesi ve se¢imi kazanmigcasina giivenle
konusmas1 dikkat cekicidir. imamoglu, giicii ve iktidari iyilik yoniinde kullanacak kisi olarak
konusmaktadir. Bu durum, se¢menler tarafindan anlatinin kahramani ve lider olarak benimsenmesi;
ayrica, secimi kazanmasinin mesru kabul edilmesi ¢ercevesinde aciklanabilir. Ayni giin, yabanci bir

https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-israfbol-belediyesinin-adi-bu-hafta-degisecek-5182436/ [Erisim tarihi:
22.02.2020].

Bhttps://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglundan-siyasete-mezuniyet-molasi-5184755/ [Erigim tarihi: 20.04.2020].
14Ote yandan, ortanca cocugunun iicreti yiiksek Ozel bir okuldan mezun olmasi aileyi yasam tarzi, servet ve tiiketim
gostergelerine sahiplik ¢ergevesinde seckinler tarafinda konumlandirmaktadir. Bu durum kismen merkezde yer alan partilerin
(ve Imamoglu’nun) seslendigi secmen Kkitlesinin beklentileri ile agiklanabilir.

1518 Haziran tarihli toplanti. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/ulasimda-birlikte-calisacagiz-5184254/ [Erisim tarihi:
20.04.2020].

1619 Haziran 2019 Umraniye mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-millet-karar-verdikten-sonra-
karsisinda-duracak-kisi-henuz-dogmadi-5187205/ [Erisim tarihi: 20.04.2020].

UMilliyet  Gazetesi ~Imamoglu'nun  ¢ok  sayida giincel mitingi igin tek  bir  haber  gecmistir.
http://www.milliyet.com.tr/siyaset/cozum-icin-gelecegiz-2892043 [Erisim tarihi: 22.05.2020].

18Elazig Karakogan Dernekler Federasyonu ziyareti. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-4-5-gun-tv-
izlemeyin-cunku-ben-cikamayacagim/5186764/ [Erisim tarihi: 20.04.2020].
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haber ajansina agiklamasinda anaakim medyaya elestirisini slirdiirmiis; sosyal medya {izerinden
se¢menleriyle yiiriittiigii iletisimin 6nemine deginmistir.'® 19 Haziran aksamu diizenlenen Sile
mitinginde ise israfa karsi ¢ikma, halk iradesi, azinlia karsi ¢ogunluk, adalet ve esitlik temalar:
cercevesinde kenti yonetecek kisi konumunda konusmustur.?® Rakibinin iddialarin1 ayrintiya girmeden
yalan ve iftira olarak nitelendirmesi de anlat1 iginde kendisinin ve rakibinin konumlarina uygundur.

20 Haziran tarihli Catalca mitinginde?! ittifak i¢inde yer alan IYT Parti Genel Baskan1 Meral Aksener
ve Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Mansur Yavas da Imamoglu’nun yaninda kiirsiiye ¢cikmistir.
Imamoglu’nun Aksener ve Yavas’1 takdim ederken agabey ve abla demesi, kampanyasinin geneline
hakim olan aile temalartyla uyumludur. Bu baglamda, Millet Ittifaki adayinin kendisini dvmekten
kaginan al¢akgoniillii tavri ve kolektif basartya vurgusu one ¢ikmustir. Aymi giin Silivri mitinginde??bir
valiyle yasanan olay sonrasinda yapilan suclamalar karsisinda halkin destegini istemektedir. Bu
konusmada halk hakimiyeti, esitlik, adalet gibi toplumsal ve siyasal uzlagilara dayali temalar
kullanmigtir. Cocuklarin, genclerin ve kadinlarin o6nceligi ile sevgi kavrami konusmasinin diger
onemli 6geleridir. Ote yandan, ¢ogu konusmasinda oldugu gibi sekiiler temalarin gerisinde dine ve dte
diinya inancina géondermeler bulunmaktadir. Boylece, kendi yonetimini tasarruf, belediye kaynaklarim
halk i¢in kullanma ve uzlagma vaatleriyle sunmaktadir. Kars1 tarafi, 6ykiideki olumsuz kisilik olarak
konumlandirmis olmasi ise rakibi israf, azinlik egemenligi, ayrimcilik/béliinme ve yolsuzluk
temalartyla baglantili hale getirmistir. Ayrica, rakibinin hatalar1 Imamoglu'na konusmalarinda
kullanacag1 yeni drnekler saglamistir.?®

Millet ittifaki aday1,20 Haziran tarihindeki iigiincii mitingini Biiyiikgekmece ilgesinde
gerceklestirmistir.?Inang, dayanisma, halktan biri olmak ve halk egemenligi konusmanin basat
temalar1 olarak one ¢ikmaktadir. Bagar1 vaadi ve segilme talebi ise, konugsmada kullanilan temalara
islev saglamistir. Bu mitingde bir adaydan ¢ok secilmis bir lider gibi konusmasi se¢im siirecinin son
giinlerindeki tavrina uygundur. Kahramanin zaferini erkenden ilan eden sozleri, anlatinin ilerleyisine
uygundur ve segmenleri hedeflenen duruma alistirmaya doniiktiir. Ote yandan, konusma iceriginde
ilkenin zorlu zamanlarindan séz etmesi gibi ayrintilar, zaferi erken ilan edebilmenin belli kosullara
bagh oldugunu gdstermektedir. Ayrica, imamoglu’nun se¢imi kazanacag: iddiasi, istanbul disindaki
biiyiiksehir belediye segimlerini Millet ittifaki’nin kazanms olmasi gibi bir dayanaga sahiptir.
Konusmasinda Imamoglu, liderligi kendisine ya da belli bir kadroya degil, kadroyu destekleyen
secmen kitlesine mal eden retorigi korumustur. Dolayisiyla, anlatisinda sik¢a kullandigi kolektiflik ve
dayanisma vurgusuna bagli kalmaktadir. Konusmada secim siirecini Oykiilestiren anlati 6geleri,
Imamoglu’nun kendisini ve rakibini konumlandiran sdzleri iizerinden de gdzlenmistir. “Mizik¢ilik”
nitelendirmesi rakibini kaybeden/basarisiz olarak konumlandiran ve kiiglimseyen bir anlati 6gesidir.
Miting sirasinda se¢im siirecini bir oyun olarak nitelemesi, kampanya adina riskli olabilir. Ancak, bu
alegori ile rakibi ciddiyetsiz, kendisini ise ciddiyet i¢inde hizmet eden taraf olarak
konumlandirmaktadir.

1919 Haziran 2019, AFP ile yaptig1 gdriisme. https://www.sozcu.com.tr/2019/dunya/son-dakika-imamoglundan-uluslararasi-
flas-aciklamalar-5185786/ [Erisim tarihi: 20.04.2020]. Ajansin haberi, Imamoglu’nun 6ykii anlatim stratejisine vurgu
yapmugtir. Buna gore, Imamoglunun sosyal medya stratejisi ve kampanyasmin Barack Obama’nin 2008 kampanyastyla
benzerligi dnemlidir. Ertesi giin Fransiz medyasinda yayinlanan AFP kaynakli haberde ise, olumlu retorigin ve segmenlerle
yakinlagmanin  6nemine dikkat c¢ekilmistir. https://www.france24.com/en/20190620-ekrem-imamoglu-turkeys-rising-
political-star [Erisim tarihi: 20.04.2020].
2https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-tek-caresi-yalan-ve-iftira-olan-parti-secimi-kaybetmis-demektir-
5187299/ [Erisim tarihi: 20.04.2020].

2120.06.2019 Catalca mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-catalcada-aksener-ve-yavas-da-destek-
veriyor-5189182/ [ Erisim tarihi: 08.02.2020].

2220.06.2019 Silivri mitingi. https://ww.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-israf-dunyasini-yikip-tasarruf-dunyasini-
kuracagiz-5189465/ [ Erisim tarihi: 08.02.2020].

2Cumhurbaskam Recep Tayyip Erdogan’dan “Saymn Cumhurbaskam™ diye séz etmesi, karst aday Yildimm’a ¢ay igme
davetinde bulunmas: anlatinin olumlu kisiligi olarak konumlanmaya ve genel se¢cmeni kazanmaya yodnelik uzlagmaci
soylemin oOrnekleridir. Bu sozler kullandigi siyasal anlati temalariyla da uyum igindedir. Ote yandan, Yildirim’in
Cumhurbagkanina bagiml oldugu, izinsiz is yapamadigi gibi rakibini yipratan iddialar1 daha geri planda tutarak konusmasina
eklemistir.

2420.06.2019 Biiyiikgekmece mitingi. https:/www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglu-turkiyenin-yarisindan-fazlasini-
yoneten-bizler-buyuk-basarilar-kazanacagiz-5189270/ [Erisim tarihi: 08.02.2020].
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Imamoglu 21 Haziran’daki mitingini Sariyer’de diizenlenmistir.*® Secimde gérev alacak memurlara
yonelik uyari, segmenlerin oy verme ve sayim islemlerini izlemeleri i¢in bir ¢agr1 niteligi tasimaktadir.
Dogrudan bir eylem sozii yonelterek memurlara direktif veren Imamoglu; mesrulugunu saglamak igin
hem anlatinin kahramani olarak kendi pozisyonuna hem de edimini destekleyen anlati temalarina
gereksinim duymustur. Boylece, kullandig1 temalar halk egemenligi, devlet, sorumluluk ve diiriistliik
cercevesindedir. imamoglu, konusmasinda rakibinin saldirgan stratejisinin dogurdugu celiskilerden
yararlanmig ve yasanan siireci dykiilestirmek i¢in ¢ok sayida benzetme/alegori kullanmustir. Rakibinin,
Imamoglu'nun etnik kokenine ya da egitim gegmisine yonelik iddialar1 igin “cambazlik”ve
“taklacilik” sozciiklerini kullanmasi bu duruma 6rnektir. Bir kez daha, anlatinin olumsuz kisiligi olan
rakibini sahtecilik ve yalanla iligskilendirmesi, kendisini samimiyet ve diiriistliikle iliskilendirmesini
saglamistir. Konusmasindaki alaycilik ve eglenceli tislup oykii anlatimimi pekistirmektedir. Rakibini
ciddiyetten uzak olarak sunmasi, kendisini halkin ve kentin sorunlarini ¢ézmeye calisan lider olarak
konumlandirmasina da yardime1 olmustur.

Imamoglu21 Haziran’da Sariyer mitinginden sonra amatdr spor kuliibii temsilcileriyle bir araya
gelmistir.?*Konusmanin konusu, Istanbul’un ilgeleri arasindaki esitsizlikler ve Imamoglu’nun amatér
sporu destekleme adina projeleridir.?’ Amator spora yonelik ¢dziimlerini genglik ve aile temalarryla
baglantili olarak vermesi, imamoglu’nun genel Sykii anlatimi stratejisine uygundur. Konusmanin
sonunda oy kullanmanin ve demokratik haklarin énemine deginerek dayanigma, uzlasma ve igbirligi
vurgusu yapmasi da aym gergevede degerlendirilebilir. Boylece, belediye hizmetlerinin teknik
yonlerine iliskin vaatlerini anlatisinin pargasi olarak sunmus ve oykiiniin kahramani olarak konumuyla
iliskili bicimde vermesi dikkat ¢ekicidir. Konusmasinda dogruluk, adalet ve hak kavramlarina baglh
temalar1 sik¢a kullanmigtir. “Haklinin yaninda olmak™, “demokrasiyi, kardesligi, barig1 ve milletce
kucaklasmay1 desteklemek” ve “insana sayginin ve kente 6zenin yaninda saf tutmak” deyisleri yasam-
diinyasmin temel uzlasilarina dayanan temalar igermektedir. Rakibinin durumunu bu kavramlarin
kargitiyla konumlandirmis ve “kendi nefsinin pesine diisenlerle miicadele” lizerinden rakibini ¢ikarci,
kendisini ise ortak faydadan yana olarak sunmustur. Bu deyis ayn1 zamanda, daha iyi bir diinya ve
6limden sonraki yasam ugruna bireysel c¢ikarlardan fedakarlik ¢ercevesindeki dindarliga gonderme
yapmaktadir. “Ozgiir irade” ve “kutsal sehir” deyisleri ise dini ve dindis1 kavramlarin birlikte
kullanilmasina 6rnektir. Bu tiir kullamimlar, anlattigi 6ykiiyili popiilerlestirme ve daha fazla takipgiyi
Oykiiyii yeniden iiretmek i¢in tegvik etme gabasi bigiminde diigiiniilebilir.

Imamoglu kampanyanim son giinii olan 22 Haziran’daki mitingini muhafazakar Sultanbeyli ilgesinde
diizenlemistir.”® Adalet, yolsuzluga karsi ¢ikma, hak arayisi, azinligin baskisma karsi cogunlugun
haklar1 ve halk egemenligi konusmada dikkat c¢eken baslica temalardir. Toplumsal uzlasilar
cergevesinde konusmasinda gegen diger ifadeler “kardeslik”, “birlik ve uzlagsma”, “halka hizmet”,
“manevi degerlere baglilik”, “sevgi”, “soziine sadik kalma”, “gencler”, “aile”, “kadin” ve “annelik”
olarak sayilabilir. Oykii kahramaninin konumu ¢ergevesinde “haksizliga ugramis kisi” ve “igimizden
ve aileden biri” temalar1 6ne ¢ikmigtir. Bu baglamda, anlatinin kahramani, ¢ogunlugun haklar1 igin
miicadele edecegini vaat etmekte, kanit olarak da kendi adalet arayisin1 gdstermektedir. Son diizeyde
sunulan argiiman, Imamoglu’nun baskan secilmesinin halk egemenligine dayali adil bir ydnetim
kuracagi ve haksizliklara son verecegi bigimindedir. Konusmasinda, segimden sonra ayni kalacagi ve

2521 Haziran 2019, Sartyer mitingi. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/imamoglundan-devlet-memurlarina-cagri-kisiye-
hizmet-etmeyin-devlete-hizmet-edin-5191235/ [Erisim tarihi: 18.02.2020].

%21 Haziran 2019, Sisli’de otel toplantist. https://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/ekrem-imamoglundan-diploma-
aciklamasi-5190356/ [Erisim tarihi: 18.02.2020]. Toplantida imamoglu iiniversite diplomastyla ilgili iddialara yamt verirken
alayci tislubunu korumus ve dogrudan Cumhurbagkani’na géndermede bulunmustur. S6zcii Gazetesinin de bu s6zleri basgliga
cekmesi dikkat ¢ekicidir. Buradaki islup, genelde polemige girmeyen ve ulusal degil yerel iktidara aday oldugunu
vurgulayan tavirdan (Biylikgekmece konusmasiyla birlikte) uzaklagsmanin 6rnegidir. “Kahramanin miicadelesi” anlatisi
icinde segmenlerin bu tiir sdzleri duymaya hazir hale geldigi sdylenebilir.

ZSigli’de otel toplantisi. http://www.milliyet.com.tr/gundem/imamoglu-48-saat-sonra-sandik-basina-gitmemiz-cok-onemli-
bir-gorev-2892913 [Erisim tarihi: 18.02.2020].
Bhttps://www.sozcu.com.tr/2019/gundem/soz-veriyorum-bugun-nasilsa-yarin-da-ozumuz-sozumuz-bir-olacak-5192127/
[Erigim tarihi: 22.03.2020].
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sozlerini tutacagi vaadini Ozellikle vurgulamistir. Bu durum, onceki segimlerde iktidar partisini
desteklemis bulunan ilge halkinin CHP’li bir siyaset¢inin samimiyetine doniik olasi kuskularini
rahatlatma ¢abasiyla agiklanabilir. Ote yandan, soziinii tutacagindan kusku duyulan bir siyasetginin
sOziinlin gegerli olabilmesi noktasindaki paradoksun asilmasi kolay degildir. Bu noktada, siyasal
oykiilestirme ve Imamoglu’nun anlatinin kahramani olarak kabul edilmesi siirecleri islevlerini yerine
getirmis olabilir.

SONUC ve ONERILER

Siyasal iletisim gercevesinde, sekiiler kavramlarin dine uyarlanmasina ya da buna ¢aba gdsterilmesine
biitiin diinyada rastlanmaktadir. Ote yandan, farkl1 diinya gériislerinin uygulamada benzeyen adalet ve
baris gibi durumlar1 amaglamasi, onlara ait kavramlar1 birlikte kullanmak i¢in yeterli olmayabilir. Bir
baska deyisle, kavramlarin siyasal popiilizmin basitligi ya da siyasetcilerin hirs1 ekseninde kolayca bir
araya gelebilecegi sdylenemez. Tiirk modernlesmesinin uzun ve c¢atigmali ge¢misi, bir sézciigiin
gecmisini ya da hangi baglamda ifade edildigini 6nemli kilmaktadir.

Kampanyasinin son on giiniinde Imamoglu’nun din vurgusunu arttirdig: ve dini kavramlara sekiiler
kavramlarla birlikte yer verdigi goriilmiistiir. Ornegin bir¢ok konusmasinda “kul hakki” ve “haram
yememek” kavramlarini, “halk iradesi” ve “demokrasi” kavramlariyla art arda kullanmistir. Ancak,
s6z konusu kavramlar ideolojik ve tarihsel agidan farkli konumdadirlar; hatta diinyanin
anlamlandirilmasi agisindan farkli olduklar1 sdylenebilir. Buna ragmen, en azindan se¢menlerin bir
boliimiiniin gdziinde, Imamoglu basit popiilizm iginde algilanmamis ve hirshi ya da firsatg1 bir
siyasetgiden fazlasi olarak goriilmiistiir. Imamoglu’nun temel yaklagimi, kampanyasini bir anlatmin
tutarlilig1 icinde sunmasiyla agiklanabilir. Bu strateji, onu bir anlatinin bagkarakteri ya da segcmenler
acisindan i¢inde yasanan bir Oykiiniin kahramani olarak sunmaya dayalidir. Siire¢ bir kez islemeye
baslayinca, samimi kabul edilmis ve arglimanlarinin segmenleri ikna etmesi kolaylasmistir.

Bu calismada, temel kuramsal dayanaklar olarak Kant’in sematizmi Habermas’in dile ve topluma
iliskin evrensel pragmatik kuramui ile birlikte kullanilmistir. Propp’un, Oykiileri yapilar ve islevler
halinde inceleyen anlati kuramu, siyasal anlati temalarinin anaakim siyasal iletisim ¢aligmalarina gére
farkl bir yaklagimla ele alinmasiin temelidir. Sozedimi kuramlar: ise, temalarin segmenler agisindan
nasil islev gordiigiinii ve onlar1 ikna ettigini anlamaya yardimcidir. Ote yandan, gegerli ve gerekli
argimanlarla desteklenmeyen bir anlatinin islev iistlenmesi miimkiin degildir. Bu baglamda, akilc1
kanitlama ve ikna, toplumun ortak diinya algis1 i¢inde yer alan uzlasilar yardimiyla ortaya cikabilir.
Habermas’a gore soz konusu uzlasilar, toplumun bir lideri ve onun yapacaklarin1t mesru kabul etmesini
saglamaktadir.

Bu galismanin dayandigi kaynaklar ve incelenen 6rnek cergevesinde siyasal Oykii anlatiminin genel
gecerli bazi kurallart ortaya konulabilir. Kurallar, ayni zamanda Oykili anlatimi stratejisinin
asamalaridir. Siralama gelecekte farkli kampanyalarin kosullarina gore gézden gegirilebilir.

334

Oykiiniin/anlatiin kahramani, aday siyasetcidir ve “iyi” karaktere karsilik gelir. “Koti” ise,
Oykiiniin diger karakteridir ve liderin rakibini ya da segmenler adina miicadele ettigi ¢ikar
odaklarini temsil etmektedir. Oykiiniin biitiinliigii igerisinde bu karsithk adaym lider, ¢dziim
getirecek kisi ya da ¢ozlimiin kendisi olarak konumlandirilmasina yardim eder. Adaymn Gykiiniin
kahramani ya da iyi karakteri olarak konumlandirilmasi, daha sonra sundugu argiimanlar ve
temalar arasinda islevsel baglantilar kurulmasimi kolaylastirmaktadir. Bdylece, kampanyada
sunulan arglimanlarin dayanaklari/gerekceleri se¢gmenler tarafindan gecerli kabul edilebilir.

Se¢im ya da iktidara yiiriiyiis, mutlu sonla bitecek bir 6ykii olarak sunulmalidir. fyilik kavram
(kategorik zorunluluk) ¢ergevesinde adayin niteliklerini igeren temalar toplumsal uzlagilari, kolektif
faydayla baglantili degerleri, kurumlari ve iliskileri igermektedir: “Degerlere bagh ve inangh kisi”,
“degerlerin koruyucusu/hizmetkar1”, ‘“haksizliga ugrayan/miicadele eden kisi”, “halktan
(igimizden) biri”, “halkin kurtaricis1 (ulusun babas1)”, “aileden biri (kardes ya da baba)”. lyilikle
baglantili temalar, gegerliligin yan1 sira mesrulastirma igin gereklidir.
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Cozlim g¢ercevesinde sunulan adalet, umut, refah, halk egemenligi, esit hizmet ve siyasal uzlasi
temalar1 da iyilik kavrami ile baglantilidir. Bu temalar, kararsiz segmenlerin adayr mesru kabul
etmelerine yardimcidir. Ancak, bu temalarin agirlikli islevi sorunlara genel ve soyut ¢oziimler vaat
etmektir. S6z konusu islev ise kahramani niteleyen 6ncelikli temalarin varligia baghdir.

Diger temalar, belirli sorunlarla iliskilidir ve ¢0ziim Onererek islev kazanirlar.
Kentsel/ulusal/ekolojik sorunlar, yasam kalitesi, kaliteli hizmet, vergi indirimi, yatirim/istihdam
gibi temalar bu ¢ercevede 6rnek gosterilebilir.

Adayin 6zel yasamiyla ilgili seg¢ilmis ayrintilar dolagima sokulur. Kamuoyu oniine ailesiyle
cikmasi, her ebeveynin yapmasi gereken rutin etkinliklerde yer almasi, cocuklugundan baslayarak
gecmisiyle ilgili anilarin yayinlanmasi dykiilestirme i¢in yardimer stratejilerdir. Aday1 genel siyasi
egilimler acisindan farkli/ilgi ¢ekici kilan Ozellikleri varsa, bunlar da &ykiilestirmeyi
destekleyebilir. Ancak bu ozellikler, “iyi” karakter olmanin gerektirdigi niteliklerle ¢elisemez.

Bir anlati, ne kadar ¢ok kisi tarafindan dinlenirse inanan sayist ve argiimanlarin ikna ediciligi o
oranda artar. Dolayisiyla, oykiilestirme i¢in kitle iletisim araglari, mitingler ve parti toplantilari
onemlidir. Internet ise, kampanya eksenindeki agiklamalar1 ve dykiiyii destekleyen mini Oykiileri
(videolar ya da paylasimlar) yayinlamak, adayin gecmisiyle ilgili kisisel ayrintilar1 yaymak, aday
adina segmenlerle yazigmak gibi avantajlar saglamistir.

Oykilyii izleyenler, yeniden iiretmek ve siyasal katilimda bulunmak istegi hissederler. Sosyal
medya, segmenlerin kendilerini Oykiiniin parcasi olarak duyumsamasini kolaylagtiran araglar
sunmaktadir. Gilintimiizdeki siyasal oykii anlatiminin, daha 6nceki donemlerden baslica farki bu
noktada ortaya ¢ikmaktadir.

Yonetici miidahalesi ya da se¢gmenlerin birbirleri iizerindeki denetimi, sosyal medyadaki kiiclik
Oykileri ve okuyucu katkilarini genel strateji iginde tutabilir. Dolayisiyla, kurulu giic iliskilerini
yeniden ireten mekanizmalar anlagilmadan, siyasal katilim i¢in kullanilan sosyal medyanin
Ozgiirlesmeye hizmet etme potansiyeli degerlendirilemez.

Imamoglu &rneginden yola cikilarak siyasal anlati temalarmin {istlendigi kabul edilen iki islev
yukaridaki kurallar acisindan 6nemlidir. Aday siyasetciyi (kahramani) benimsetmek icin nitelikler
saglama ve eylemlerine mesruluk kazandirma islevi, lideri konumlandirmaktadir. Adayin (liderin)
sorunlara Onerdigi c¢oOziimleri gecerli gosterme islevi ise, segmenlere politika sunmak agisindan
onemlidir. Boylece, siyasal dykii anlatiminin isleyigini betimleyen yukaridaki maddelerden I ve II
siyasal anlati temalarmin birinci igleviyle (nitelik ve mesrulastirma); IV ise ikinci iglevle
(gerekgelendirme) ilgilidir. Madde 111, birinci islevin yani sira ikinci islev i¢in de 6nemlidir. Sonraki
dort madde ise siyasal Oykii anlatimimin Orgiitlenme ve toplumsal iletisim temelinde isleyisini
aciklamaya yardimcidir.

Siyasal iletisim kampanyalari, toplumsal sistem igerisinde miicadele eden sOylemlerin birbirleriyle
uyum ve catigmalari ¢ercevesinde betimlenebilir. Catisma, modern toplumda yasam-diinyasindan
geriye kalanlar ve aragsalci modernligin sistemi arasinda meydana gelmektedir. Ticari iletisim s6z
konusu oldugunda iizerinde uzlagilmig anlamlar, normlar ve dogru-duyu baglamindaki tercihler
kurumsal basar1 amaciyla kullamlmakta ya da somiiriilmektedir. Ote yandan, siyasal iletisim
kampanyalar tlimiiyle aragsal akla bagli olursa, kolektif bir eylem olan oy verme yonelimi {izerindeki
etki smirh olacaktir. Ozellikle, muhalif bir adayin iktidar partisine karsi argiimanlar iletisimsel-
uzlagsmact akilciliga dayali gerekcelerle desteklenmeli ve toplumsal uzlagilardan destek almalidir.
Gegmiste sistemin dogrudan kurucusu olan ancak, neo-liberal siyasalar1 uygulayan partiler karsisinda
uzun zamandir muhalefette kalmis CHP’nin bu noktada gozlenen ikilemi yasadig1 sdylenebilir. Sag
kanattan bir ortakla sec¢im ittifaki olugturmasmin bu ikilemi asmasini saglayacagi sdylenemez.
Dolayisiyla, bu c¢alismada Millet ittifaki'mn CHP’li adaymin Istanbul Biiyiiksehir Belediye
baskanligin1 kazanmasi acisindan, iletisim stratejisindeki farkliligin ve siyasal oykii anlatiminin etkisi
irdelenmistir.
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Siyasal adaylarin elestirileri ve ¢oziim Onerileri, akla ve toplumsal normlara uygun; ayrica, aday
tarafindan yerine getirilmesi miimkiin olarak algilandig1 takdirde segmene etki etmektedir. Ote
yandan, siyasal kampanyalar sdylem analiziyle agiklamak i¢in fazla karmasik olabilir; siyasetcilerin
konugmalar1 ise retorik cergevesinde tutarlilik gostermeyebilir. Bu noktada, siyaset¢inin sozleri
ekseninde sunulan argiimanlarin gereklilik ve gecerliligi daha genis bir baglam icinde, bir anlati
yardimiyla ortaya ¢ikmalidir. Bdylece, siyasal bir kampanyanin &ykii anlatimiyla yiiriitiilmesi ve
anlatinin merkezindeki kisiligin toplumsal ¢6ziimiin 6znesi konumuna gelmesi s6z konusudur.

Ekrem Imamoglu’nun kisisellestirme yaklasimi ve siyasal dykii anlatim stratejisi 6zgiin farkliliklar
icermektedir. Sosyal medyay1 etkin olarak kullansa da genis ¢apli mitingler ve bunlara dayali haberler,
kampanyasi agisindan 6nem tagimistir. Mevcut alanyazininda ise siyasal dykii anlatiminin dijital igerik
tizerinde incelenmesi egilimi bulunmaktadir. Boylece, konunun teknolojik determinizm iginde dijital
medyaya bagli bir fenomen olarak birakilmasi genel bir kuramsal agiklama gelistirmeyi zorlagtirmis
olabilir. Oykiilestirilmis bir segim siireci, her anlati gibi, toplumsal dilin yeniden iiretimi iizerinden
isleyen bir siirectir. Dolayisiyla caligmalar, adayin nasil gosterildigine degil, ne sdyledigine ve
secmenler tarafindan nasil goriildiigiine odaklanmalidir.

Bir adayin se¢im miicadelesi ya da iistesinden geldigi zorluklar Gykiiye doniistiiriiliirken farkli
yaklasimlar kullamlabilir. Ornegin, bir kampanya “kétiiliige karsi verilen kutsal savas” oykiisiine
donistiiriilebilir ve demokratik yaklasimdan uzaklagabilir. Yirminci yiizyil boyunca, totaliter
rejimlerde ulusun soyut diigmanlarina karsi verilmis “kavgalar” bu g¢ercevede kurulmus oykiilere
ornektir. S6z konusu anlatilar, efsaneye ve modern mite doniismiis; lider ise kahramandan o&te, kiilt
haline gelmistir. Ote yandan, dykiiden efsaneye doniisen anlatilarda argiimanlarin mantikli ve
aciklanabilir olmasi ya da sorgulamaya agik gerekcelere dayandirilmast miimkiin degildir. Dolayisiyla,
acik katilmli secim siireglerinde totaliter stratejinin basarisi sinirli olacaktir. imamoglu &rneginde,
demokratik sec¢im silireci mesru bir miicadelenin ve bu miicadeleyi veren kahramanin 6ykiisii olarak
sunulmustur. Ortaya konulan sorunlar somuttur ve gercekei argiimanlar halkin kolektif olarak adayin
miicadelesine katildig1 iddiasini desteklemistir. Ayn1 zamanda, Imamoglu’nun argiimanlari igin
aciklanabilir gerekgeler kullanmasi da miimkiin olmustur. Bu c¢ergevede aday, kampanyasini
samimiyet ve sahicilik temelinde yiiriitmiistir. Ote yandan, bu calisma agisindan &nemli olan
Imamoglu’nun samimi olup olmadigi degil; segmen iizerinde samimi oldugu duygusunu nasil
olusturdugudur. Incelenen zaman araliginda Imamoglu dini degerleri “hak-adalet-halk hakimiyeti”
gibi toplumda genel kabul gormiis dindisi temalarla kaynastirmis; boylece secilmesi siirecini
insanlarda iyilik hissi uyandiran bir anlatiya ¢evirmistir. Toplumsal uzlagilara dayanarak se¢menleri
kendi basarisini desteklemeye, dykiisiine ortak olmaya ve yonetime katilmaya davet etmistir. Burada
ortaya ¢ikan ikna stratejisi retorigin Otesinde, anlatinin kahramani {izerinden kampanyanin
kisisellestirilmesi ve siyasal anlati temalarimin tutarl kullanimiyla miimkiin olmustur.
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Extended Abstract

The structural elements of political storytelling should vary based on the society and circumstances.
Ekrem Imamoglu challenged for the office while the conditions arised from Turkey’s economic and
social problems, which gave advantage to a candidate from opposition parties. In this context, he could
make benefit frompossible reactions against 40 years of neo-liberal policies and deregulation
processesin a global megalopolis. On the other hand, such reactions are not specific to developing
countries. Similar reactive indicators can be found in Western Europe and North America.
Consequently, despite the differences at the national level, general rules explaining
theoperationalization of political storytelling, can be put forward based on the example of
Imamoglu.Political storytelling is the part of an overall strategy which aims to position a candidate as
the leader and subject, to makethesupporting arguments reasonable,behindhis/her promises and claims.
In this study, news texts containing the speeches of imamoglu, who won the office of Istanbul
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Metropolitan Mayorship, were analyzedduring the last ten days of the election campaign. Accordingto
the theoretical approach of this study, it is assumed that there are some general rules valid for political
story telling and then, the validity of these rules has been tested. In this context, the main function of
the political narrative themes is to offer qualities that would position the candidate as the main
character of the process and to legitimize his actions. The second function of the themes is to support
the solutions suggested by the candidate about the problems and to give validity to his arguments in
theperception of the society. The eight rules of political stiorytelling process have been proposed upon
the sample of Imamoglu’s campaign in the conclusion of this essay.In the study, the meaning patterns
applied during the construction of a political campaign and the arguments compatible with these
patterns have been taken for analyses, instead of the reflections in social media. There is a tendency in
the current literature to examine political storytelling through digital content. Thus,to contemplate the
concept as a phenomenondependent on digital media may have made it difficult to develop theoretical
explanations. Indeed, storytelling cannot be conditional upon any form of media. Online technologies
have made more visible the operation of the strategies on the audience side,strategies having
implemented since the twentieth century. On the other hand, individuals' sharing, commenting and
reproducing campaign messages on social media may be the resultsof a continuing process. The basic
contents put on the agenda of the users were produced in line with strategic communication. A
narrated campaign, like every narrative, is a process that works through the reproduction of societal
language. Therefore, studies shouldfocus on whatthe candidatesays and how their words are perceived
by voters, not the way he is shown. In this way, the crtical questions might be, how the story is
constructed and how it is accepted by voters.Political storytelling practices differ in terms of the
details from a politician’s private lives, the approach of personalization, politically economic
conditions, the problems being dealt with during campaigns and the communication channels used.
Imamoglu presented himself in the election process with his private life and family (especially with
his wife); however, he used less of such details than European politicians who operationalized political
storytelling in their campaigns. Yet his campaign was very person-based in its own way. Although he
used social media effectively, large-scale meetings and mass media news about the meetings, allhad
been important for his campaign. The other candidate was from the party whichhas held national and
local government; however, the other candidate was not the mayor, because the previous mayor was
removed from his post. Any inconcistencies of the opponent, provided Imamoglu many tools to build
his legitimacy in the perception of the voters and to gain trust. He emphasized on the religion
orreligiousness that would be odd to the CHP tradition andcontiniously he used religious values to
criticize his conservative rival. This is a part of offering positive personality and leadership within his
campaign.The news texts containinghis publicly speeches, reveal the basic mechanism of the political
storytelling which positioned the candidate of National Alliance as "the good person™ and "one of us".
It is possible to distinguish some of the themes he used as religious or secular. However, some themes
were operated on similar words; sometimes they were presented in religious and sometimes secular
context. This situation is associated the different sources of national identity in Turkey. As a result, the
political narrative themes used in the campaign were based on the meanings reconciled on, within the
common world-views of the voters. Thus, the strategy,which usedcognitive schemes that society has
agreed upon -on the basis of religious beliefs, family and national values- has made Imamoglu the
hero of his own narrative. From this point on, the criticisms of his opponent and the solutions he
proposed for governing the city,provided functions to the narrative themes and within the narrative
Imamoglu proposed their arguments to the voters, on the axis of "struggle for goodness".This paper
proposes a theoretical explanation for the applications and practices of political storytelling; however,
it should always be kept in mind that the outcome of a political narrative can be very different under
different circumstances. Imamoglu's campaign presented the main device of his struggle as public
sovereignty in a democratic election process; in this way, reconciliation, justice and fair income
distrubutionwereargued as the goals to be reached at the end of the story. The campaign gathered
enthusiastic crowds that were part of the story, at great meetings and active followers on social
media;and it ultimately achieved a decisive success. On the other hand, as examples from the
twentieth century show, political narratives can turn into "fight against evil" and "holy war under the
flag of the leadership™and then, it can impose its arguments obligatory under social sanctions.
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Consequently, political storytelling is not a new phenomenon dependedon the internet or digital
media. Furthermore, it should not be forgotten that, political storytellingmay advance towards goals
other than democracy and liberation.
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