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Oz: Giiniimiizde iletisim teknolojilerindeki geligmeler diinyadaki farkli kiiltiirlerin, farkli fikirlerin ve
kimliklerin karsilasma olasiligim her gecen giin daha da artirmaktadir. insanlarin sosyo-ekonomik
diizeyleri, cinsiyetleri, egitim diizeyleri vb. birgok faktor politik tercihleri {izerinde etkilidirler. Giintimiiz
modern toplumlarinda internet, cep telefonu ve bilgisayar gibi bilisim teknolojileri araglarinin yogun bir
sekilde kullaniminin insanlarin diisiinme bigimleri iizerinde etkili oldugu soylenebilir. Ozellikle genglerin
yeni teknolojileri kullanma ve onlarla ¢ok zaman gegirmeleri gerceginden hareketle arastirmada dijital
medyanin genglerin diigiinme bigimleri tizerindeki etkileri incelenmistir. Caligmada nitel aragtirma yontemi
kullanilmistir. Bu ¢aligma, &grencilerin dijital medyanin ortadgretim g¢agindaki gencglerin diisiinme
bigimleri {lizerindeki etkilerinin belirlenmesi bakimidan bir olgu bilim ¢aligmasi niteligi tasimaktadir.
Calismaya Antalya ili Kepez ve Muratpasa ilgelerindeki ii¢ Anadolu Lisesinde 6grenim goren ve
goniilliiliikleri esas alinan Ogrenciler katilmistir. Nitel veri toplama araci olarak yari yapilandirtlmis
gorisme formu kullanilmigtir. Arastirmanin sonucuna gore genglerin ¢ok biiyiik bir kisminin sosyal
medyanin diinya goriislerini etkiledigini diistindiikleri goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Politik diisiince, genglik, dijital medya, yeni medya.

Effects of Digital Media on Thinking Forms of High School Age Youth

Abstract: Today, the developments in communication technologies increase the possibility of encountering
the different cultures, ideas and identities around the world each day. Many factors such as the socio-
economic standards, genders, education levels etc. of people are effective on their political preferences. It
can be said that in today’s modern societies the intensive usage of communication technologies such as
internet, mobile phones and computers is effective on the ways of thinking of young people. In this study,
it was analyzed that the effects of digital media on the ways of thinking of young people by considering
especially the reality of usage habits of youth in new technologies and spending much time with them. In
the study it was used qualitative research method. It has a quality of phenomenological study in point of
the effects of digital media on the ways of thinking of young people at secondary school age. The volunteer
students attended to the study from three Anatolian high schools in two central districts called Kepez and
Muratpasa in Antalya. The semi-structured form was used as a qualitative data gathering tool. According
to the result of the study, it is seen that a great majority of young people think social media affects their
world views.
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Dijital Medyanin Ortadgretim Cagindaki Genglerin Diisiinme Bicimleri Uzerindeki Etkileri

Giris

Iletisim teknolojilerinin kullanimiyla birlikte kiiltiirler arasi etkilesim ve yakinlasma
artmaktadir. Iletisim araclarmin bu kadar etkin olarak kullanilmadigi dénemlerde diinyanin
herhangi bir yerinde meydana gelen bir olayin farkli bolgelerde yasayan insanlar tarafindan
duyulmast igin haftalar hatta aylar gegmekteydi. iletisim hizindaki bu yavasliktan dolay olayin
etkisi zaman igerisinde azalmaktaydi. icinde bulundugumuz ¢agda ise diinyanin herhangi bir
yerinde yapilan bir a¢iklama birka¢ dakika i¢inde herkes tarafindan goriilebilmektedir (Maalouf,
2009). Bu iletisim eskiden medya araglar1 iizerinden gerceklesirken giiniimiizde bilisim
teknolojileri araglari {izerinden ve agirlikli olarak sosyal medya iizerinden gergeklesmektedir.
Medya kelimesi Latince “medium” kelimesinden gelmekte olup "aradaki sey, ara¢" sdzciigiiniin
¢oguludur (Oxford Dictionary and Thesaurus [ODT], 2009, s.576). Geleneksel olarak gazeteler,
radyolar, televizyonlar ve dergiler i¢in kullanilan bu kavram yakin zamanda internet i¢in de
kullanilmaya baglanmigtir (Business Dictionary, 2020). Sosyal kelimesi ise Latince “socius”
kelimesinden gelmekte olup “arkadas” veya “dost” anlamlarini tagimaktadir. Yine baska bir
tanimda insan topluluklarini, beraber yasayan insanlari, birlikte bir sey yapan gruplari tanimlamak
iginde kullanilmaktadir (Collins English Dictionary [CED], 2016, s.762; Oxford Dictionary and
Thesaurus [ODT], 2009, 5.882).

Sosyal medya, geleneksel medyadan farkl olarak yiiksek diizeyde paylasimin yapildigi,
¢evrimic¢i medyanin yeni bir tiirii olarak ortaya ¢ikmustir (Mayfield, 2008). Geleneksel medya
insanlara herhangi bir paylasim ve etkilesim imkam vermezken, sosyal medya ortaminda
kullanicilar kendi igeriklerini olusturabilmektedir. Sosyal paylasim sayfasi {izerinden insanlar
fotograf veya videolar yiikleyerek kendi sayfalarini hazirlayabilmektedir (Balc1 ve Kogak, 2017).
Giindelik hayatinda yaptiklar1 her seyi sosyal medya iizerinde paylasan insanlar i¢in internet arag
degil amag halini almaya baglamistir. Tiim haber ve bilgi akisi internetten takip edilebilir bir hale
gelmistir. Insanlar birbirlerini aramak yerine kisisel sayfalarina ileti birakmaya baslamistir. Bilgi
ve iletisim teknolojisi diinyanin bir baska yerindeki insanlarla webcam sayesinde goriintiili
konusmaya imkan vermektedir. Alisveris evden hi¢ ¢ikmadan sanal ortamda yapilabilmektedir.
Icinde bulundugumuz salgin  dénemi diisiiniildiigiinde bu araglarla uzaktan egitim
alinabilmektedir (Hamamci, 2015). Bugiin sosyal medya uygulamalarinin kullanimi bir¢ok insan
icin giinliik hayatta gerekli bir hal almaya baslamustir (Masthi, Pruthvi ve Mallekavu, 2017).
Internet kullanma sikliginin artmasiyla birlikte buna paralel olarak sosyal medya kullanim siklig1
da artmaktadir. Hatta yakin gelecekte internet kullanimin 6nemli bir kisminin sosyal medya
iizerinden gerceklesecegi sOylenebilir (Tektas, 2014).

Insanoglunun iletisim olanaklarim1 kullanmaya baslamasiyla birlikte yasam bigimi
gelismis ve degismistir. Buna bagl olarak bilgi edinme siireci ve igerigi degisime ugrayarak farkli
bir boyut almistir. Sosyal medyanin geleneksel medyanin yerini almasiyla birlikte bilgi
kaynaklarina erisim igin ¢esitli secenekler ortaya c¢ikmustir. Ayrica bilgiye ulasma ve bunu
kullanma sosyal medya araciligiyla daha da kolay bir hale gelmistir. Artik bireyler ama 6zellikle
de gencler siyasi, sosyal, kiiltiirel, ekonomik, sanatsal bilgileri, giindemi internet ve sosyal
medyadan rahatlikla takip edebilmektedirler. Bireyin eristigi bilgiyi kavrayip, o bilgiden yeni
¢ikarimlar yapip bunu kendi yasantisinda uygulamasi bir siire¢ olarak tanimlanabilir. Bu siirecte
hayata bakis acisin1 ve diinya goriisiinii sekillendirebilmektedir (Kamiloglu ve Yurttag, 2014).
Sosyal medyanin insanlar1 yonlendirebilen ve harekete gecirebilen bir etkiyi icinde barindirdigi
sOylenebilir. Sosyal medya, bircok alanda oldugu gibi son yillarda siyasi alanda da etkisini
giderek arttirmaktadir. Bireylerin siyasi giindeme iliskin yorumlarinda aktif olmalarina, fikirlerini
daha kolay bir sekilde ifade etmelerine imkan saglamaktadir. Ozellikle mobil teknolojinin de
gelismesiyle birlikte bir olay ya da haber ayni anda birgok kisiye ulasmaktadir. Bu haberler kisileri
harekete gecirebilmektedir. Boylelikle mobil iletisimin siyasal bilgilenme ve davranislari
sekillendirme agisindan etkileme giicii her gegen giin artmaktadir (Asigbulmus 2017). Genglerin
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iletisim kurmak ve fikirlerini birbirleriyle paylagsmalarina imkan taniyacak bir¢ok farkli sosyal
medya uygulamasini etkin bir sekilde kullanmalar1 ise onlar1 etkilemeye yonelik ¢aligmalara
zemin hazirlamistir (Aktas, 2004).

Medyanin insanlar ve davraniglari iizerinde dogrudan ve kontrol edici 6zelligi oldugu
sOylenebilir. Giindem Belirleme Teorisi, medyanin insanlarin ne diisiinecegini belirleme
Ozelligini aciklamaya ¢alismaktadir. Medya bu 6zelligiyle insanlarin diisiinceleri iizerinde dikte
edici olarak etkili olmaktadir. Ayni sekilde medyanin genglerin hayatlar1 ve gelisimleri lizerinde
olumlu veya olumsuz etkileri olmaktadir. Bu ylizden sosyal medya da gengleri etkilemede ayni
potansiyele sahiptir (Lemish, 2013). Insanlar dijital medya ortaminda fotograf, video ve bilgi
paylasabilecegi bir profil sayfasi olusturabilmektedirler. Bununla birlikte bireyler ortak ilgi
alanlariyla ilgili sosyal aglarda sanal topluluklar olusturabilmektedir. Bu ortamlarda ortak ge¢mis,
diinya goriisli, siyasi gorlis gibi Ozelliklere sahip bireyler ortak bir amag¢ igin
orgiitlenebilmektedirler (Filiz, Erol, Donmez ve Kurt, 2014). Yirmi birinci yiizyilda dijital cagin
ihtiyaclarini karsilamak i¢in hiikiimetler, yerel yonetimler, kamu kurumlari, bankalar ve 6zel
sirketler sosyal medya hesaplar1 olusturmakta ve bunlar1 etkin olarak kullanmaktadirlar. Sosyal
medya toplum davranislarini etkilemek i¢in kisiler ve kurumlar tarafindan kullanilmaktadir
(Kirschenbaum, 2004).

Bir kavram olarak “sosyal medya” bilgisayar, internet, akilli cep telefonu ve diger
teknolojik gelismeler ile sosyal hayatin tam ortasinda yer almaya baslamis ve dolayisiyla da
bilimsel aragtirmalarin konusu halini almistir. Sosyal medya, bireylerin kendilerini ifade etme
bigimlerinin bir araci olarak diisiiniildiigiinde etkileri agisindan temas etmedigi sosyokiiltiirel bir
konu basligi kalmamaktadir. Ekonomik yapidan, kiiltiirel davraniglara kadar her alanda sosyal
medyanin etkileri ele alinabilecek bir konu goriiniimiindedir (Konuk, 2019). Babacan’a (2014)
gore toplumsal hareketler internet ve sosyal medya araglariyla bagkalagsmaktadir. Yeni iletisim
bicimleri veya yeni medya olarak da tanimlanan (Facebook, instagram, twitter) gibi sosyal medya
araglari; toplumu ve toplumsal davranisi etkilemekte ve doniistirmektedir (Konuk, 2019).

Gengler zamanlarimin biiyiik bir boliimiini sosyal medyay1 kullanarak gecirmekteler ve
hayatlarinin genelini ve kisilik 6zelliklerini etkileyebilecek birgok sey okumaktadirlar. Bu yiizden
sosyal medyanin genglerin diinya goriisleri {izerinde ¢ok etkili bir unsur oldugu sdylenebilir. Bu
ortamin kullanimi eski nesillerden farkli olarak kisiler arasi etkilesimi dijital ortama tagimustir.
Devlet kurumlari, farkli yapilardaki kurumlar, sivil toplum kuruluslar1 ve hareketleri, 6zel sektor
gruplart ve onlarin programlari, yasal veya yasal olmayan yapilar sosyal medya iizerinde yer
almaktadir. Sayilan bu gruplarin hepsi veya daha fazlasi genglere kolaylikla sosyal medya
iizerinde ulagabilmekte ve diinya goriislerini etkileyebilmektedir (Gacumo, 2018). 90’11 yillardan
sonra dogan gencler teknolojiyi ve sosyal medyay:1 hayatlarinin bir parcasi haline getirmis
durumdalar (Sheldon ve Byrant, 2016). Sosyal medya kullanimi bir seylere ait olma hissi ve
oldugundan farkli bir karakter sergileme isteginden kaynaklanmaktadir (Nadkarni ve Hofmann
2012). Akill telefonun internet ile birlikte kullaniminin insan hayatinda etkili olmasiyla birlikte,
bu alanda bir¢ok arastirma yapilmaya baslanmustir. Ornegin Gross, Juvonen ve Gable (2002) ile
Hampton ve Wellman (2001) gibi arastirmacilarin yaptiklar1 ¢aligmalar genglerin ¢ogu zaman
internette cevrimici olduklarini gdstermektedir. Ozellikle genglerde akilli telefon ve sosyal medya
kullaniminin yayginlagsmasi bu uygulamalarin gencler tizerindeki olasi etkilerinin arastirilmasini
onemli hale getirmistir.

Arastirmanin Amaci
Gilinlimiiz modern toplumlarinda internet, cep telefonu ve bilgisayar gibi biligsim

teknolojileri araglarmin yogun bir sekilde kullaniminin insanlarin diisiinme big¢imleri {izerinde
etkili oldugu soylenebilir. Ozellikle yeni teknolojileri kullanma ve onlarla ¢ok zaman gecirmeleri
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gerceginden hareketle calismada dijital medyanin genglerin diisiinme bi¢imleri tizerindeki etkileri
incelenmistir. Gengler ve siyasal katilim konusunda literatiir incelendiginde bu ¢alismalarin ¢ok
biiyiik bir kisminin iiniversite gengligi lizerinde gergeklestirildigi goriilmektedir. Ortadgretim
gengligi iizerine ise yapilan ¢ok fazla ¢alisma bulunmamaktadir. Yapilan ¢aligmanin alandaki
onemli bir boslugu dolduracagi diisiiniilmektedir. Bu nedenle c¢alismada dijital medyanin
ortadgretim Ogrencilerinin giincel konulara ilgilerinin sekillenmesinde ve diinya goriislerinin
ortaya ¢ikmasinda etkisinin incelenmesi amaglanmistir. Bu amaca ulagmak i¢in asagidaki sorulara
yanit aranmistir:

1. Ortadgretim Ogrencileri giincel konularla ilgili bilgi almak i¢in hangi dijital araglari
kullanmaktadirlar?

2. Ortadgretim Ogrencileri begenerek aktif olarak hangi kisi veya kurumlar takip
etmektedirler?

3. Ortadgretim 6grencilerinin sosyal medyadaki paylasimlarin giivenirligi hakkindaki
gortisleri nedir?

4. Ortadgretim 6grencilerinin dijital medyanin akranlarinin diisiincelerini etkilemesi
konusundaki diistinceleri nedir?

Y ontem

Bu béliimde aragtirmanin yontemi, ¢alisma grubu, verilerin cinsi ve kaynagi, veri toplama
araglar1 ve arastirmada kullanilan istatistikler verilecektir.

Arastirmanin Modeli

Arastirmada nitel yontem kullanilmigtir. Calisma ortadgretim Ogrencilerinin diinya
gorislerinin sekillenmesinde sosyal medyanin etkisinin belirlenmesi bakimindan bir olgu bilim
caligmasi niteligi tagimaktadir. Nitel veri toplama araci olarak yar1 yapilandirilmis goériisme formu
kullanilmigtir. Nitel ¢aligmada amagli 6rnekleme yontemlerinden maksimum gesitlilik durum
orneklemesi kullanilmistir  (Yildirrm ve Simsek, 2011). Calisma amaghi Ornekleme
yontemlerinden maksimum c¢esitlilik durum 6rneklemesi kullanilmistir. Antalya ilindeki {i¢ farkli
Anadolu lisesinde 6gretmenlerle yiiz yiize goriismeler gergeklestirilmistir. Bu ii¢ Anadolu Lisesi
aragtirma Orneklemi icin secilirken, temel egitimden ortadgretime gegisteki 6grenci diploma
basar1 siralamasi Ol¢iit olarak alinmistir. Bu Slgiite gore, ortadgretime gegiste dgrenci basarisi
sonuglarina gore Antalya il merkezindeki en iist, orta ve alt kategoride yer alan Anadolu Liseleri
arasindan se¢im yapilmistir. Calisma t¢ farkli okulda 6grenim géren otuz lise Ggrencisiyle
yapilmstir.

Calisma Grubu
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Asagida ¢aligma yapilan 6grenci grubuna ait demografik bilgiler tablo halinde verilmistir.

Tablo 1

Ogrencilere Ait Demografik Bilgiler

Kod Ad1 Simf Yas Cinsiyet
016 9 15 Erkek
017 9 15 Erkek
018 9 14 Erkek
019 9 15 Kiz
020 9 14 Kiz
O11 10 16 Kiz
013 10 15 Kiz
014 10 17 Kiz
022 10 16 Erkek
023 10 15 Kiz
025 10 16 Erkek
03 10 15 Erkek
O10 11 17 Kiz
021 11 16 Erkek
024 11 17 Erkek
026 11 17 Kiz
027 11 16 Kiz
030 11 16 Erkek
07 11 17 Kiz
08 11 17 Kiz
09 11 17 Erkek
01 12 18 Erkek
012 12 17 Erkek
O1s 12 18 Erkek
02 12 17 Erkek
028 12 17 Kiz
029 12 18 Kiz
04 12 18 Kiz
05 12 18 Kiz
06 12 17 Erkek

Veri Toplama Araci

Calismanin nitel kisminda arastirmaci tarafindan gelistirilen goriisme formu
kullanilmigtir. Nitel gériisme formunun i¢ gegerliligini saglamak igin gériisme formu iki uzmana
verilmis ve incelenmesi saglanarak forma son sekli verilmistir. Dort 6grenci ile pilot goriisme
yapildiktan sonra, sorularin agik ve anlasilir olup olmadigmin, verilen cevaplarin sorulan
sorularin cevaplarini yansitip yansitmadiginin belirlenmesi amaciyla, goriisme ses kayitlari,
bilgisayar ortaminda olusturulan gériigme dokiim formu iizerinde yazili bigime doniistiiriilmiistiir.
Bir bagka uzmandan, dokiimleri inceleyerek sorulan sorularin agik ve anlasilir olup olmadigini,
ele alinan konuyu kapsayip kapsamadigini ve gerekli olan bilgileri saglama olasiligini da
diisiinerek, kontrol etmesi istenmistir. Bu ¢alismanin sonunda, soru maddelerinin gecerliligi
saptanmistir. Nitel arastirmalarda i¢ gegerlilik, arastirmacinin 6lgmek istedigi veriyi, kullandigi
ara¢ ya da yontemle gercekten 6l¢iip lgemeyecegine iliskindir (Yildirim ve Simsek, 2011).
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Veri Toplama Siireci

Veri toplama siirecinde yar1 yapilandirilmig bir veri toplama formu kullanilmustir.
Aragtirmaciyla katilimeilarin karsilikli etkilesimleri saglanarak katilimcilarin derinlemesine bilgi
vermeleri i¢in O0grencilerle kendi okullarinda goriistilmiistiir. Katilimcilarla yapilan goriismeler
en az bes en fazla on sekiz dakika stirmiistiir. Yapilan biitiin goriismeler katilimeilarin izniyle ses
kayit cihaziyla kayit altina alimmuigtir.

Verilerin Analizi

Elde edilen nitel verilerin analizinde, NVIVO 12 nitel arastirma programindan
yararlanilarak betimsel analiz ve igerik analizi teknikleri birlikte kullanilmistir. Betimsel analiz
asamasinda Oncelikle arastirmanin kavramsal cercevesinden ve arastirma sorularindan yola
cikilarak veri analizi i¢in bir g¢erceve olusturulmustur. Ayrica goriigmecilerin anlatimlarina
dogrudan yer verilmistir (Yildirim ve Simsek, 2011). icerik analizi ile verilerin altinda yatan
kavramlar1 ve aralarindaki iliskileri ortaya g¢ikarabilmek igin goriisme kayitlari dinlenerek satir
satir elektronik ortama aktarilmistir. Elde edilen bu metinler kodlanmis ve kodlar arasindaki
iliskilerden yola ¢ikarak siniflandirma yapilmis ve temalar olusturulmustur (Creswell, 2017;
Giinbayi, 2019; Yildirrm ve Simsek, 2011). Ogrenci gériisleriyle ilgili kodlamalar verilirken,
ogrenciyi simgeleyen “O” harfi ve sirasin1 belirten say1 kod olarak verilmistir. Daha sonra
arastirma sonuglarindan yola ¢ikarak analitik genelleme yapilmistir (Giiler, Halicioglu ve Tasgin,
2013). Aragtirmayla ilgili bilisim teknolojileri alanindaki iki uzman Kappa katsayisini belirlemek
i¢in ayr1 ayr1 kodlama yapmuslardir. Daha sonra kodlamalar aras1 uyum gézden gegirilmis ve .82
ile cok iyi diizeyde bulunmustur.

Bulgular

Bu boliimde aragtirmada elde edilen verilerin analizi sonucu elde edilen bulgular
kapsamli bir sekilde ele alinmastir.

Giincel Konularla flgili Bilgi Almak i¢in Kullanilan Dijital Araclar

Ortadgretim ¢agindaki d6grencilerin giincel konularla ilgili bilgi almak i¢in kullandiklar
dijital araglara iligkin goriisleriyle ilgili elde edilen bulgular asagidaki sekilde verilmistir.

Kullanmnilan dgital
ara'clar

|
|
|
=28 =
693,33 °626,6

Alkall telefon Twvw Bilgisayar-tasblet

Sekil 1. Ogrencilerin giincel konularla ilgili bilgi almak i¢in kullandiklar1 dijital araglar

Sekil 1 incelendiginde ortadgretim ¢agindaki gencglerin %93,3’1 akilli telefonu dijital
araclar arasinda ilk sirada kullanmaktadir. ikinci sirada %43,3 ile Bilgisayar-tablet ve iigiincii
sirada %26,6 ile Tv yer almaktadir. Katilimc1 dgrencilerin bu konudaki goriisiine asagida yer
verilmistir:
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“Telefon ve bilgisayar ama en cok telefon kullaniyorum” (O7).

“Tablet bazen bilgisayar1 da kullantyorum” (O12).

Ogrencilerin kullandiklari sosyal medya uygulamalarina ait sekil asagida verilmistir.

m
uygulamalan

Kullanilan sosyal
edya

f=29 f=9 f=9
2% 2696,6 2630 2630

Facebook Instagram Twatter WwWhatsapp Youtube

Sekil 2. Ogrencilerin kullandiklar1 sosyal medya uygulamalari

Sekil 2 incelendiginde ortadgretim cagindaki genglerin %96,6’s1 Instagram’i sosyal
medya uygulamalari arasinda ilk sirada kullanmaktadar. ikinci sirada %36,6 degerle Twitter, daha
sonra %30’luk degerle Whatsapp ve Youtube, son sirada ise Facebook’u kullanmaktadir.
Ogrencilerin goriislerine asagida yer verilmistir.

“Ben instagram 1 daha ¢ok kullantyorum” (O4).

“Twitter’1 kullaniyorum” (07).

“Iletisim i¢in whatsap kullantyorum” (O5).

“Genelde youtube iizerinde tartisma programlarini takip ediyorum” (02).

“Akrabalarimi takip etmek igin facebook’u kullantyorum” (025).

Ogrencilerin sosyal medyaya giinde ayirdiklar1 zamana ait sekil asagida verilmistir.

Sosyal medyaya
gunde aynlan

/ Zaman
f=12
o6 2640 2%
02 saat 25 saat 6 ve uzen saat

Sekil 3. Ogrencilerin sosyal medyaya giinde ayirdiklari zaman

Sekil 3 incelendiginde ortadgretim ¢agindaki genglerin %40°1 sosyal medyaya giinde 3-5
saat zaman ayirmaktadir. Daha sonra %33,3’liikk degerle 0-2 saat ikinci sirada yer almaktadir.
Genglerin %13,3’1 giinde 6 saat ve {lizeri sosyal medyada zaman gegirdiklerini ifade etmislerdir.
Konuyla ilgili katilime1 gorislerine asagida yer verilmistir.
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“Son smif oldugum i¢in dershaneye gidiyorum. Bu yiizden genelde yatmadan birkag
saat dnce sosyal medyada vakit gegiriyorum. Giinde ortalama iki saati buluyordur”
(O).

“Kisisel ihtiyaglar1 diginda siirekli sosyal medya oldugumu syleyebilirim. Yani
ortalama giinde dort saat vakit gegiriyorum” (O7).

“7/24 benim i¢in kotii bir sey ama uyku ve okul harig siirekli sosyal medyadayim hig
ders ¢aligmiyorum. Ortalama 10 saatin iistiinde telefonla ugrasiyorum” (O11).

Ogrencilerin sosyal medya uygulamalari iizerinden yaptiklarryla ilgili bulgular asagidaki
sekilde verilmistir.

Uygulamalar

Arkadaslaria
sohbet

Sekil 4. Ogrencilerin sosyal medya uygulamalari iizerinden yaptiklari

Sekil 4 incelendiginde ortadgretim ¢agindaki gengler %80°lik oranla ilk sirada sosyal
medyay: takip amach kullandiklarini ifade etmislerdir. ikinci sirada %56,6°lik oranla sosyal
medyada begenide bulunmaktadirlar. Daha sonra %46,6 oranla paylasim yapmaktadirlar.
Dordiincii sirada %40°11ik oranla sosyal medyada yorum yapmaktadirlar. En diisiik %10°luk oranla
arkadaslariyla sosyal medya iizerinden sohbet ettiklerini sdylemislerdir. Katilimci 6grencilerin bu
konudaki goriisiine agsagida yer verilmistir:

“Sosyal medya iizerinden daha ¢ok giindemi ve arkadaslarimi takip ederim”(030).
“Cogunlukla begeni yaparrm” (013).

“Paylagim yapiyorum. Fotograflarimi ve videolarimu paylagiyorum. Hosuma giden
baska seyleri de paylagirrm” (O19).

“En son arkadagim hikdye atmusti Van’da ¢13 altinda kalan insanlar olay i¢in ona yorum
yapmistim” (O16).

“Arkadaslarimla sohbet ediyorum” (O17).

Ogrencilerin  kullandiklar1 sosyal medya uygulamalarmin etkinligi iizerindeki
diistinceleriyle ilgili elde edilen bulgular asagidaki sekilde verilmistir.
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Uygulamalarnn
daso
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Sekil 5. Ogrencilerin kullandiklar1 sosyal medya uygulamalarinin etkinligi

Sekil 5 incelendiginde ortadogretim cagindaki genglerin %53,3’i Instagram’t sosyal
medya uygulamalar1 arasinda en etkili uygulama olarak gordiiklerini belirtmislerdir. Genglerin
%16,6’s1 Twitter’1, daha sonra %10’u ise Facebook’u en etkin uygulama olarak gormektedir.
Dordiincti sirada %6,62°1ik oranla Youtube, son sirada ise %3,3’liikk degerle Whatsapp
uygulamalari yer almaktadir. Ogrencilerin goriislerine asagida yer verilmistir.

“Ben sadece Instagram kullaniyorum. Bu konuda gengler birbirini etkiliyor. Benim yas
grubum bu etkilesimden olsa gerek daha gok Instagram’1 kullaniyor”(04).

“Twitter haber takibinde etkili olarak kullaniyor diye diisiiniiyorum” (05).

“Facebook’ u sanirim daha ileriki yaslar kullaniyor. Benim yas grubumdq_ dogru diirtist
facebook kullanan yok. Facebook daha ¢ok akrabalar1 takip ediyorum” (O17).

“Youtube disinda benim isteklerimi kariglayabilecek bir uygulama oldugunu

diigtinmityorum. Difer sosyal medya uygulamalarmi da o yiizden ¢ok fazla
kullanmiyorum” (O2).

Begeni Sonrasi Aktif Olarak Takip Edilen Kisi Veya Kurumlar

Ogrencilerin sosyal medyada kendilerini begenip aktif olarak takip ettikleri kisi veya
kurumlarla ilgili elde edilen bulgular asagida sekil olarak sunulmustur.

/4
f=6
( %20 o

Biimve Bilim  Edebiyatesapln  Haberhesaplan  Kamukuumlan  Siyasipart deren  Sporclarve Spor  Unller, Oynelar  Yakn ceve ve Al Youtuberr
Insanlan kliplen ~~ ve Popler Kigler

Sekil 6. Ogrencilerin sosyal medyada begenip aktif olarak takip ettikleri kisi veya kurumlar
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Sekil 6 incelendiginde ortadgretim ¢agindaki genglerin %40°1 sosyal medya uygulamalari
iizerinden iinliileri, oyuncular1 ve popiiler kisileri ilk sirada takip etmektedir. Ikinci sirada %23,3
oranla bilim ve bilim insanlar1 takip edilmektedir. Daha sonra 9%20°lik oranla haber hesaplarinin
takip edildigi gorilmektedir. 4. sirada kamu kurumlart ile spor ve spor kuliipleri %16,6’lik degerle
takip edilmektedir. 5. sirada %10’luk degerle siyasi partiler gelmektedir. 6. Sirada Youtuberlar
ile yakin gevre ve aile %2,6’lik oranla takip edilmektedir. Son sirada %3,3’liikk degerle edebiyat
hesaplart ortaggretim cagindaki gencler tarafindan takip edilmektedir. Katilimci1 6grencilerin
bazilarinin bu konudaki goriislerine asagida dogrudan atif yapilarak yer verilmistir:

“Film ve dizi oyunculari, miizisyenleri takip ediyorum” (015).

“Youtube da takip ettigim belli basli kisiler var. Tip alaninda Oytun ERBAS var. Ayrica
Ilber ORTAYLI ve Celal SENGOR’ ii takip ediyorum” (02).

“Gilindemden haberdar olmak i¢in haber kanallarinin hesaplarini takip ediyorum. Genel
olarak ise bilgi almak igin takip ediyorum” (010).

“Tiirk silahli kuvvetlerini Twitter tizerinden giincel haberleri almak i¢in takip ediyorum
Mesela Idlib operasyonu ile ilgili bilgileri buradan aliyorum” (O14).

“Genelde NBA’yi ve NBA yildizlarini takip ediyorum” (021).

“Ben siyaseti yakindan ¢ok yakinda takip ediyorum. Farkli partilerin bagkanlarini takip
ediyorum” (O17).

“Barig C)zcap kesin bilgileri paylasiyor. Mesela yerli arabamiz (TOOG) ile ilgili olarak
tasariminin Italyanlara ait oldugu iddiasini ondan 6grendim. Ayrica TESLA’da da Tiirk
tasarimcilarinin ¢alistigini da anlatmist” (O18).

“Yakin ¢evremi ve ailemi takip ediyorum” (012).

“Bana faydal1 oldugu icin kitap sayfalarini siklikla takip ediyorum” (027).

Ogrencilerin sosyal medya hesaplarini takip etme sebebiyle ilgili elde edilen bulgular
asagida sekil olarak verilmistir.

|
=2 =8
044 %6,6 %26,6

Begendigi ve takip  Fikri yalanhk Geligmelerden ligialani  Magazine olanilgili  Takip ettigi kisiyi
ettigi kisilerin haberdar olmak igin begendig igin
mesleklerini
yapmak igin
Sekil 7. Ogrencilerin sosyal medya hesaplarini takip etme sebepleri

Sekil 7 incelendiginde sosyal medya uygulamalarindaki hesaplarin takip edilme
sebeplerinde ilk sirada %43,3’liik oranla ilgi alani ilk sirada ¢ikmaktadir. Ikinci sirada %26,6’lik
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degerle takip ettigi kisiyi begenme durumu yer almaktadir. Daha sonra iigiincii sirada %23,3’liik
oranla gelismelerden haberdar olmak i¢in sosyal medya hesaplarm takip ettikleri ortadgretim
cagindaki gengler tarafindan dile getirilmistir. Dordiincii sirada %6,6’lik degerle fikri yakinlik ve
magazine olan ilgi ayn1 oranda dile getirilmistir. Ortadgretim cagindaki gengler en son olarak
%3,3’lik oranla begendigi ve takip ettigi kisilerin mesleklerini yapmak i¢in sosyal medya
uygulamalarini kullandiklarini ifade etmislerdir. Konuyla ilgili katilime1 goriislerine asagida yer
verilmistir.

“Teknolojiye ilgim oldugu igin teknoloji hesaplarmi takip ediyorum. Birde film
izlemeyi sevdigim igin oyunculari takip ediyorum” (O15).

“Yasadigim sehirle ilgili bilgi sahibi olmak icin sosyal medyayi takip ediyorum” (029).
“ Kendi siyasi diisiinceme yakin insanlar1 takip ediyorum” (O1).

“F. U.’in kisiligi biraz degisik, dedikoducu falan onun igin dikkatimi ¢ekiyor ve onun
i¢in takip ediyorum. F.U. sosyal medya iizerinden D. A. ile falan kavga ediyor bunlar
hosuma gidiyor.” (O11).

“Oyuncu olmak istiyorum ve bu meslekle ilgili bir seyler 6grenmek istiyorum. Soru
cevap etkinlikleri oluyor. Onlara sorular soruyorum cevapliyorlar. O sekilde bilgi
aliyorum” (O10).

Takip edilen kisilerin ya da kurumlarin genglerin diisiincelerini etkileme durumuyla ilgili
ogrencilerle yapilan goriismelerden elde edilen bulgular asagida sekil olarak sunulmustur.

Takp edilen
kKisilernn yva da
lkurumilann
genclenn
dusuncelerini
etkaleme durumu

f=6
2620

Etlalemiyor Etkaliyor

Sekil 8. Takip edilen kisilerin ya da kurumlarin genglerin diisiincelerini etkileme durumu,

Sekil 8 incelendiginde ortadgretim donemindeki Ogrencilerin %73,3’li sosyal medya
uygulamalarinda takip edilen kisilerin ya da kurumlarin kendi diigtincelerini etkiledigini ifade
ederken, %20’lik bir grupta etkilemedigini ifade etmistir. Ogrencilerin goriislerine asagida yer
verilmistir.

“Takip ettigim kisilerin paylagimlari beni etkiliyor. Giyim tarzlari hosuma gidiyor.
Ornegin bazi tinliilerin salas ve marjinal bir tarz1 var. Bu benim hoguma gidiyor. Onlara
benzemek istiyorum” (019).

“Cok etkilemiyor sonugta ayn1 hayati yasamiyoruz. Onlar bende yasca daha biiytikler.

Onlarin yaptig1 seyi ben yapmiyorum. Gece gezmeleri oluyor, defileye gidiyorlar. Ben
burada yle seyler yapmiyorum. Yagimda kiigiik zaten” (O5).

Sosyal Medyadaki Paylasimlarin Giivenirligi Hakkindaki Goriisler
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Ogrencilerin giivendikleri sosyal medya kaynaklariyla ilgili elde edilen bulgular
asagidaki sekilde verilmistir.

=9 f=5
%30 %16,6
Takipgisaysive  Siyasipartilerve  Populer kigiler ~ Kamu kurumlan  Haber siteleninin ~ Bilim insanlan ~ Arkadaslanm ve
yorumlan fazla olan  siyasi liderlerin hesaplan yakin gevre

hesaplar hesaplan
Sekil 9. Ogrencilerin giivendikleri sosyal medya kaynaklari

Sekil 9 incelendiginde giivenilen sosyal medya kaynaklari arasinda %30’luk oranla kamu
kurumlarmin hesaplar1 birinci sirada ¢ikmustir. Ogrenciler ikinci sirada %20’lik degerle haber
sitelerinin hesaplarma giivendiklerini belirtmislerdir. Ugiincii sirada %16,6’lik oranla bilim
insanlar1 ve popiiler kisiler ayn1 oranda yer almaktadir. Dordiincii sirada %10°luk degerle takipgi
sayis1 ve yorumlari fazla olan hesaplar bulunmaktadir. Giivenilen sosyal medya kaynaklariyla
ilgili son sirada ise %6,6’lik degerle genglerin arkadaslar ve yakin g¢evresi ile siyasi partiler ve
siyasi liderlerin hesaplari ayni oranda gelmektedir. Katilimc1 6grencilerin bazilarinin bu konudaki
goriiglerine agagida dogrudan atif yapilarak yer verilmistir.

“Genelde devlet kurumlarina giliveniyorum. Saglikla ilgili saglik bakanliginin
hesaplarina bakarim. Egitimle ilgilide MEB’in hesaplarina bakarim. Ciinkii diger
mecralarda yalan yanhs haberlerle karsilasabiliyorsunuz” (04).

“Haber sitelerinin hesaplara, mavi tikl1 onaylannus hesaplara giivenirim” (021).

“Bilim adamlarinca onaylanmis ortaya konmus bir bilgiyse giivenirim” (024).

“Magazin kaynaklarini giivenilir buluyorum. Ugankus sitesinin hesabina inantyorum”
(011).

“Giivenirligini takip¢i sayisina bakarak anlamaya calisiyorum. Bir ayakkabi veya
kiyafet alacaksam. Onun ilk Once takip¢i sayisina bakiyorum. Sonra yorumlarina

bakiyorum. Yorumlar olumluysa oraya giivenebilecegimi diisiiniiyorum” (O8).

“Kendi diisiinceme yakin insanlari takip ettigim i¢in onlarin paylasimlarini giivenli
buluyorum ya da bana dyle geliyor” (O1).

“Arkadaslarimin paylasimlarina giivenirim” (03).

Ogrencilerin giivenmedikleri sosyal medya kaynaklartyla ilgili elde edilen bulgular
asagidaki sekilde verilmistir.
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Sekil 10. Ogrencilerin giivenmedikleri sosyal medya kaynaklar

Sekil 10 incelendiginde giivenilmeyen sosyal medya kaynaklar1 arasinda %23,3’liik
oranla fake (sahte) hesaplar birinci sirada ¢ikmustir. Ogrenciler ikinci sirada %13,3’liik degerle
magazin sitelerinin hesaplarina ve sahsi hesaplara ayni oranda giivenmediklerini belirtmiglerdir.
Ugiincii sirada %10’1uk oranla karsit siyasi hesaplar ile takipgi sayis1 ve yorumu az olan hesaplar
ayni oranda yer almaktadir. Dordiincii sirada %6,67°lik degerle tarafli haber sitelerinin hesaplari
bulunmaktadir. Giivenilmeyen sosyal medya kaynaklariyla ilgili son sirada ise %3,3’liik degerle
kamu haber sitelerinin hesaplar1 ve kisisel hesaplar aym1 oranda gelmektedir. Konuyla ilgili
katilimer goriiglerine asagida yer verilmistir. Konuyla ilgili katilimci1 goriislerine asagida yer
verilmistir.

“Baz1 hesaplar fake oluyor. Takip¢ilerinden anliyorum. Fotograflarindan anliyorum.
Onlara giivenmiyorum” (O11).

“Sahsi hesaplara giivenmiyorum” (012).

“Sagma sapan magazin hesaplari var. Televizyonda oldugu gibi siirekli ortaya laf atan
hesaplar var. Olmadik seyleri paylasiyorlar. Kaydirip gegiyorum bunlari” (O5).

“Mesela ben X partisine giivenmiyorum. Instagramdaki paylasimlara giivenmiyorum”
(017).

“X kanallarina giivenmem. Bir partiye yakin yaym yapan hi¢ bir kanala giivenmem”
(012).

“Devletin kanallarma gok fazla giivenmiyorum” (O5).

“Kisisel sitelere pek giivenmem” (029).

Ogrencilerin sosyal medyadaki paylagimlarin giivenirligi hakkindaki goriisleriyle ilgili
elde edilen bulgular asagidaki sekilde verilmistir.
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Sosyal medyadaki
paylasimilann

guvenirhig:
haklkandaki gorusler
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Sekil 11. Ogrencilerin sosyal medyadaki paylasimlarin giivenirligi hakkindaki goriisleri

Sekil 11 incelendiginde ortadgretim donemindeki dgrencilerin %601 sosyal medyadaki
paylagimlarin giivenilmez oldugunu diisiiniirken, %6,6’lik bir grup da giivenilir oldugunu ifade
etmistir. Ogrencilerin goriislerine asagida yer verilmistir.

“Giivenilir degil. Kiigiik bir resme her seyi sigdiramazsin. Sosyal medya iizerinden
insanlar aldatilabiliyor. Paylagilan resim kadarini gorebiliyorsun. Arka planda neler var
bilemezsin. Mesela partideymis gibi bir resim paylasiyor ama aslinda evde oturuyor o
anda. Ne yaptigmi bilemeyiz” (O7).

“Hesab1 gizli degilse giivenilir” (023).

Ogrencilerin sosyal medya uygulamalari iizerinden takip ettikleri génderileri paylasma
durumuyla ilgili elde edilen bulgular asagidaki sekilde verilmistir.

Takip edilen
gonderilerin
paylasilma durumu

0
w O

Dogrudan Kontrol eder sonra

paylasinm paylasinm

Sekil 12. Ogrencilerin sosyal medya uygulamalari iizerinden takip ettikleri gonderileri paylasma
durumu

Paylasim yapmam

Sekil 12 incelendiginde ortadgretim cagindaki genglerin %73,3’ takip edilen gonderileri
kontrol ettikten sonra paylastiklarini ifade etmislerdir. %13,3’likk bir 6grenci grubu kontrol
etmeden dogrudan paylasim yaptiklarini sdylemislerdir. Genglerin  %10’u  paylasim
yapmadiklarini ifade etmislerdir. Konuyla ilgili katilimc1 goriislerine asagida yer verilmistir.
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“Bir haberin dogrulugunu teyit etmek i¢in en az dort bes farkl: siteye bakiyorum. Elazig
depreminde yar1y1l tatilinin ertelendigi haberini aldigimda birkag siteden bakarak dogru
oldugunu teyit etmistim” (013).

“Cok énemsemiyorum. Paylasir gecerim” (07).

“Kolay kolay paylasim yapmam” (O16).

Genclerin Dijital Medyanin Diisiincelerini Etkilemesi Hakkinda Genel Yorumlar

Ogrencilerin dijital medyanin genglerin diisiincelerini etkileme konusundaki genel
yorumlariyla ilgili elde edilen bulgular asagidaki sekilde verilmistir.

Dptal medyanm
genclenn
dusuncelenm
etikaleme
konusundak genel
yvorumilar

Etkaliryor

Etlkalemivyor

Sekil 13 Ogrencilerin dijital medyanin genglerin diisiincelerini etkileme konusundaki genel
yorumlari

Sekil 13 incelendiginde ortadgretim dénemindeki dgrencilerin %93,3’1 dijital medyanin
kendi yas grubundaki genglerin diistincelerini etkiledigini ifade ederken, konuyla ilgili fikir beyan
eden higbir dgrenci etkilemedigi ydniinde yorum yapmanustir. Ogrencilerin gériislerine asagida
yer verilmistir.

“Akranlarim sosyal medyadaki hayati gergek hayat saniyor. Oradaki her seye
inantyorlar. Sosyal medyadaki her sey siislii ve renkli ama gergekte hicbirinin hayati
oyle degil. Akranlarim takip ettigi kisilerin paylasimlarindan etkileniyor. Ornegin
basarili bir sarkict var. Onun giyimini, kusamini, hayata bakis agisini, sarki sdylemesini
davranislarim her seylerini taklit ediyorlar” (014).

“Etkiledigini diisiiniiyorum. Ornegin son zamanlarda ortaya ¢ikan iki youtuber A. B. ve
M. C. adamlar Tiirk diline daha 6nce hi¢ kullanilmayan kelimeler, konugma bigimleri
sokuyorlar. Bunlarda akranlarimin konusmalarmni, diisiincelerini etkiliyor” (O18).

“Akranlarim dijital ortama ¢ok zaman ayiriyorlar ve burada yazilanlardan
paylasilanlardan etkileniyorlar. Ben etkilenmemeye calisiyorum ama arkadag
ortaminda onlarin fikirleri beni de ister istemez etkiliyor. Arkadaslarimin bazilari sosyal
medya paylasimlarini ¢ok abartiyorlar dyle ki utanmasalar tuvaletteki mahrem anlarini
bile atacaklar. Arkadaslarim giindemde olan siyasi tartigmalarin g¢arpitilarak
haberlestirilmesinden etkileniyorlar. Elazig depreminde Suriye uyruklu bir gencin
depremzedelere yardim etmesi ¢ok fazla sosyal medyada giindem olurken Azeri
kardeslerimizin yaptiklar giindeme fazla getirilmedi” (024).

“Bence ¢ok fazla etkiliyor. Sosyal medyada boyle siirekli karamsar bir tayfa var. Onlari

okuyup goriince depresyona giriyorlar ve bunun gibi paylasimlar yapryorlar. Giinliik
hayatlarini da etkiliyor. Siyasete pek girmek istemiyorum ama benim yas grubum bu
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konuda ¢ok tartisma yapiyor kendi arasinda. Mesela siyasi igerikli komik bir post
paylastyor onun altinda kavga olusuyor. Tartisilan konu hakkinda bilgi sahibi olmasa
da o post ¢cok begeni aldigi i¢in ona inaniyor. A partisini o konuda suglayabiliyor bu
sekilde. Ben hi¢ bulagmiyorum o yiizden bu konulara. Cok sagma buluyorum” (O8).

Sonuc¢ ve Tartisma

Bu calismada ortadgretim oOgrencilerinin giincel konularla ilgili bilgi almak igin
kullandiklar dijital araclar, sosyal medyada begenip aktif olarak takip ettikleri kisi veya kurumlar,
sosyal medyadaki paylagimlarin giivenirligi hakkindaki goriisleri ve dijital medyanin
diistincelerini etkilemesi konusunda ortaggretim 6grencilerinin genel goriisleri betimsel analiz ve
icerik analizi yontemleriyle ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Arastirma bulgularina gore ortadgretim ¢agindaki genclerin %93,3 i akill telefonu dijital
araglar arasinda ilk sirada kullanmaktadir. Ikinci sirada %43,3 ile bilgisayar-tablet ve iiciincii
sirada %26,6 ile Tv yer almaktadir. Bu sonu¢ Onursoy’un (2018) iiniversite gencligi lizerine
yaptig1 calisma sonuglariyla benzerlik gostermektedir. Calismada bilgiye ulagsmada akilli telefon
kullanimlar1 6n sirada yer almaktadir. Gerek duyduklarinda, bilgiye aktif olarak ulasabilen ve
bunu siirdiirebilen ve bilgiyi degerlendirebilen bir geng kitle s6z konusudur. Bagka bir deyisle
teknolojik araglara genglerin adaptasyonu yliksektir. Ayni sekilde Sagir ve Eraslan’in (2019)
arastirmasindaki katilimcilarin %81,1°1 sosyal medya uygulamalarini akilli telefonlar tizerinden
ilk sirada, ikinci sirada ise bilgisayar ve tablet iizerinden kullanmaktadir. Genglerin akilli
telefonlan tercih etmelerinin sebebi kullanim kolayligiyla agiklanabilir. Kolay ve tasinabilir bir
0zellige sahip olan akilli telefon, uygulamalariyla bilgisayarda yapilabilir bir¢ok islemi yerine
getirebilmektedir.

Ortadgretim cagindaki genglerin %96,6’s1 Instagram’t sosyal medya uygulamalari
arasinda ilk sirada kullanmaktadir. Ikinci sirada %36,6 degerle Twitter, daha sonra %30’luk
degerle Whatsapp ve Youtube, son sirada ise Facebook’u kullanmaktadir. WeAreSocial 2020
Diinya Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri incelendiginde Instagram reklam kitlesinin %651
18-34 yas grubu arasindadir. 35-44 yas iistii kullanic1 orani ise %16 ’dir. Bu durum Facebook’un
ozellikle gencler arasinda eski cazibesini kaybettigi ve Instagram’mn 6n plana ¢iktig1 seklinde
yorumlanabilir. Ayrica Sheldon ve Bryant (2016) yaptig1 aragtirmada instagram kullanicilarinin
kendini popiiler ve havali (cool) hissettikleri sonucuna ulagsmislardir. Popiilerligin derecesi de
kiginin sahip oldugu takip¢i sayisiyla dl¢iilmektedir. Buna ek olarak sosyal medya gonderileriyle
kisinin kendisini karsidaki insanlara gergekte oldugu gibi degil, arzu edilen imaj1 birakacak
sekilde tanitma imkan1 verdigi sonucuna ulasilmigtir.

Ortadgretim ¢agindaki genglerin %40°’1 sosyal medyaya giinde 3-5 saat zaman
ayirmaktadir. Daha sonra %33,3’liik degerle 0-2 saat ikinci sirada yer almaktadir. Genglerin
%13,3’1 glinde 6 saat ve lizeri sosyal medyada zaman gegirdiklerini ifade etmislerdir. Alakus’un
(2019) yilinda yaptig1 ¢aligmada katilimeilarin %47’si giinde ortalama 3-4 saatini sosyal medyada
gecirdigini belirtirken %25°1 bu siirenin minimum 5 saat oldugunu ifade etmistir. Giinde ortalama
iki saatini sosyal medyada geciren katilimeilarin sayist %20’si iken, yalnizca 45 dakika- 1 saat
arasi sosyal medyada vakit geciren katilimei1 sayis1 %7,5 "tur. Ayrica Sagbas, Balli ve Sen (2016),
her ii¢ gencten birinin giinde en az 3 saatini sosyal medyada gecirdigini ve internete giren
genglerin ¢ok biiyiik bir kesiminin, sosyal medya kullanicisi olduklarini ifade etmektedir. Sosyal
medya uygulamalarina ayrilan vaktin artmasi ile gencler kolay bir sekilde diinyanin herhangi bir
noktasindaki istedikleri bilgiye ulasabilmekte, yeni arkadasliklar kurup bunlan kisa siirede
titketmekte ve bunun sonucunda da sabirsiz, cabuk sikilan, tatmin duygusu olmayan birer yetigkin
olmaktadirlar. Bu durum bir sonraki adimda genglerin sosyal gevreleriyle baglarini koparttiginin
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bir gostergesine donlismektedir. Genglerin deger kaymasinda sosyal iligkilerden kopus 6nemli bir
baglamdir. Insani iligkilerin zayiflamas: bir sonraki siirecte sosyal etkilesimlerin kopmasina ve
insanlar arasindaki iletisimin fiziksel karsilasmalarda dahi ger¢eklesmemesine neden olmaktadir.
Sevgi, saygi, paylasim vb. gibi bircok degerin de bu etkilesimlerde yasanan kopmalarla
anlamlarin kaybetmeye basladigi goriilmektedir (Sagir ve Eraslan, 2019).

Ortadgretim cagindaki genclerin %80’lik orani ilk sirada sosyal medyada takip
yaptiklarii1 ifade etmislerdir. Ikinci sirada %56,6’lik oranla sosyal medyada begeni
yapmaktadirlar. Daha sonra %46,6 oranla paylasim yapmaktadirlar. Dordiincii sirada %40°1ik
oranla sosyal medyada yorum yapmaktadirlar. Son sirada %10’luk oranla arkadaglariyla sosyal
medya tzerinden sohbet ettiklerini soylemislerdir. Sagir ve Eraslan (2019), sosyal medya
uygulamalarinda “takip, begeni, paylasim ve yorum” gibi 6zelliklerden yiiksek oranda sayilara
ulagmanin genglerin i¢in 6nemli bir durum oldugunu ifade etmistir. Gengler, sosyal medya
hesaplarindan igeriklerini paylastikca arkadas cevrelerine ve topluma kendi varliklarini
kanitlamaktadirlar (Alakus, 2019). Bu durum, begeni, yorum, paylasim veya takip sayisi yiiksek
olan fotograflar ya da videolarin genglerin giindelik davraniglarimi etkiledigi seklinde
yorumlanabilir.

Ortadgretim c¢agindaki genclerin %53,3’li Instagram’1 sosyal medya uygulamalari
arasinda en etkili uygulama olarak gordiiklerini belirtmislerdir. Ikinci sirada %16,6 degerle
Twitter, daha sonra %10’luk Facebook’u en etkin uygulama olarak goriilmektedir. Dérdiincii
sirada %6,62’lik degerle Youtube, son sirada ise %3,3’liik degerle Whatsapp yer almaktadir. Bu
sonu¢ Tiirkoglu’nun (2018) calismasindaki genglerin sosyal medya uygulamasi olarak Instagram
etkin bir program oldugunu diisiindiiklerini bulgusuyla paralellik gdstermektedir.

Ortadgretim ¢agindaki genclerin %401 sosyal medya uygulamalari iizerinden tinliileri,
oyuncular1 ve popiiler kisileri ilk sirada takip etmektedir. Ikinci sirada %23.3 oranla bilim ve
bilim insanlar1 takip edilmektedir. Daha sonra %20’lik oranla haber hesaplarinin takip edildigi
goriilmektedir. 4. sirada kamu kurumlari ile spor ve spor kuliipleri %16,6’lik degerle takip
edilmektedir. 5. sirada %10’luk degerle siyasi partileri gelmektedir. 6. Sirada Youtuberlar ile
yakin ¢evre ve aile %2,6’lik oranla takip edilmektedir. Son sirada %3,3’liik degerle edebiyat
hesaplari ortadgretim cagindaki gengler tarafindan takip edilmektedir. Bu sonug, Hazar’in (2011)
Gazi Universitesinde yaptig1 arastirmadaki, katilimeilarin yiizde 47,2 sinin sosyal medyay1 en
cok bilgi edinmek i¢in kullandig1 ve ylizde 23 ile haberlesme izledigi bulgusuyla ortiismektedir.
Sener, Emre ve Akyildiz’in (2015, s.93-94) yaptiklar1 ¢aligmada; katilimcilarin sosyal aglara
baglanmalarinin temel amaglarindan birinin giindemi takip etme olarak tespit etmistir. Kamiloglu
ve Yurttas (2014, s.147) tarafindan yapilan arastirma sonucunda elde edilen sonucglara gore;
ogrencilerin %701 ihtiyag duyduklar bilgiyi kendi cabalari ile elde etmektedir. Yani egitim
sisteminden bu bilgiye ulagsamamaktadirlar. Gengler ihtiya¢ duyduklar bilgiye veya herhangi bir
konuda edindikleri bilgilere %90 oraninda internetten ve %70 oraninda Facebook’tan
ulagmaktadir. Bu sonuglarda genglerin internet ve sosyal medya kullanimiyla giincel haberleri,
tinlii kisileri ve bilim insanlarini takip ettigi sonucuyla ortiismektedir.

Sosyal medya uygulamalarindaki hesaplarin takip edilme sebeplerinde ilk sirada
%43,3’liik oranla ilgi alani ilk sirada ¢ikmaktadir. ikinci sirada %26,6’lik degerle takip ettigi
kisiyi begenme durumu yer almaktadir. Daha sonra iigiincii sirada %23,3’liikk oranla
gelismelerden haberdar olmak i¢in sosyal medya hesaplarim takip ettikleri ortadgretim ¢cagindaki
gengler tarafindan dile getirilmistir. Dordiincii sirada %6,6’lik degerle fikri yakinlik ve magazine
olan ilgi ayni oranda dile getirilmistir. Son sirada %3,3’liik degerle begendigi ve takip ettigi
kisilerin mesleklerini yapmak i¢in sosyal medya uygulamalari kullandiklarmi ortadgretim
cagindaki gengler ifade etmislerdir. Bu sonug 2013 yilinda Genglik ve Spor Bakanlig1 tarafindan
yapilan Genglik ve Sosyal Medya Arastirma Raporu’ndaki sosyal medya gengler i¢in giindemi
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takip etme/glindem yaratma (%351) anlamina geldigi bulgusuyla ortiismektedir. Benzer sekilde
Tarhan’in (2014) yerel segimleri Oncesi tniversite gengliginin sosyal medya kullanim
motivasyonlariyla ilgili yaptig1 arastirmada; sirasiyla bilgi ve rehberlik arayisi, sosyal kagis ve
eglence kavramlari ortaya ¢ikmustir. Yine lise 6grencileri tizerine yapilan bagka bir ¢aligma da
Facebook’u fonksiyonel olarak kullananlar daha ¢ok, komik ve eglenceli videolar paylasirken
toplumsal olaylara duyarlilik gostermektedirler. Buna karsin genclerde, duygulara hitap eden
konular, dini ve siyasi konular ise daha az talep gérmektedir (Kamiloglu ve Yurttas 2014, s. 145).
Bu sonuglarin ¢alismamizin sonuglarryla biiyiik oranda ortiistiigii goriilmektedir.

Ortadgretim donemindeki Ggrencilerin %73,3’1 sosyal medya uygulamalarinda takip
edilen kisilerin ya da kurumlarin kendi diisiincelerini etkiledigini ifade ederken, %20’lik bir
grupta etkilemedigini ifade etmistir. Kamiloglu ve Yurttas’in (2014) gergeklestirdikleri ¢aligmada
Facebook kullanma ile lise 6grencilerinin bilgi edinmesine kattig1 deger ve kisisel gelisimlerine
kattig1 degerler arasinda anlamli bir iliski oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir. Genglerin hemen
hemen yaris1 Facebook’ta goriip etkilenerek bir sinemaya ve bir konsere gitmistir. Ayrica
genclerin %30-40 oraninda Facebook’ta goriip bir miizik kursuna, spor faaliyetine, bilgisayar,
tiyatro ve yabanci dil kursuna katildig1 gozlenmistir. Daha pek ¢ok sosyal, kiiltiirel ve sanatsal
aktiviteden gencler Facebook sayesinde haberdar olmaktadir. Bu sonuglar da ¢aligmamizda ortaya
¢ikan biiylik oranda sosyal medya goriiglerimi etkiliyor sonucuyla uyumlu olarak gériinmektedir.
Caglar ve Asigbulmus’un (2017) yaptiklar ¢alismada sosyal medyay: takip ile sosyal medyanin
etkisi faktorii arasinda pozitif yonlii yiiksek ve anlamli bir iliski bulunmustur. En yiiksek iliskinin
bu iki faktor arasinda oldugu goriilmiistiir. Buradan sosyal medyay1 takip eden katilimcilarin
sosyal medyadan genel olarak etkilendigi seklinde bir yorum yapilabilir. Sosyal medyanin
yonlendiriciligi ile sosyal medyay1 takip ve sosyal medyanin etkisi faktorleri arasinda pozitif
yonlii ve anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Bu bulgu, sosyal medyanin sosyal medya
takipgilerini yonlendirdigi seklinde yorumlanabilir.

Giivenilen sosyal medya kaynaklar1 arasmmda %30’luk oranla kamu kurumlarimin
hesaplar1 birinci sirada ¢ikmustir. Ogrenciler ikinci sirada %20’lik degerle haber sitelerinin
hesaplarma giivendiklerini belirtmislerdir. Ugiincii sirada %16,6’lik oranla bilim insanlar1 ve
popiiler kisiler ayn1 oranda yer almaktadir. Dordiincii sirada %10’luk degerle takipgi sayis1 ve
yorumlar1 fazla olan hesaplar bulunmaktadir. Glivenilen sosyal medya kaynaklariyla ilgili son
sirada ise %6,6’lik degerle genglerin arkadaglart ve yakin g¢evresi ile siyasi partiler ve siyasi
liderlerin hesaplar1 ayni oranda gelmektedir. ince ve Kogak 2017’1 ¢aligmasinda katilimcilarin
orta diizeye yakin (x=4.70) sosyal medyaya giiven duyduklar1 sonucuna ulagmislardir.

Giivenilmeyen sosyal medya kaynaklar1 arasinda %23,3’liikk oranla fake (sahte) hesaplar
birinci sirada ¢ikmustir. Ogrenciler ikinci sirada %13,3’lik degerle magazin sitelerinin
hesaplarina ve sahsi hesaplara ayni oranda giivenmediklerini belirtmislerdir. Ugiincii sirada
%10’1uk oranla karsit siyasi hesaplar ile takipgi sayisi ve yorumu az olan hesaplar ayni oranda
yer almaktadir. Dordiincii sirada %6,67°lik degerle tarafli haber sitelerinin hesaplar
bulunmaktadir. Giivenilmeyen sosyal medya kaynaklariyla ilgili son sirada ise %3,3’liik degerle
kamu haber sitelerinin hesaplar1 ve kisisel hesaplar ayni oranda gelmektedir. Gedik ve Cosar’in
(2020) yaptiklar1 aragtirmada ortaokul 6grencileri sosyal medyay1 zararli, uygun olmayan igerige
sahip bir alan, kotli bir ortam ve ici bos bilgilerin insanlara ulastirildigi uygulamalar olarak
tanimlamistir.

Ortaggretim donemindeki 6grencilerin %60°1 sosyal medya ki paylasimlarin giivenilmez
oldugunu diislintirken, %6,6’lik bir grupta giivenilir oldugunu ifade etmistir. Gyagri’nin 2016
yilinda Gana’da yaptig1 ¢alismada siyasal bilgilenme baglaminda sosyal medyanin en ¢ok
kullanilan iletisim araci oldugu ancak sosyal medyanin siklikla kullanilmasina ragmen siyasal
bilgilenme konusunda giivenilir olmadig1 ve kullanicilarin bu platformlarda paylasilan siyasi
bilgilere giivenmedikleri sonucu ortaya ¢ikmistir. Yine Jhonson ve Kaye’in (2019) (aktaran Bal
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ve Delal 2019, s.129) yaptiklar1 c¢aligmada siyasal bilgilenme siirecinde incelenen dokuz
geleneksel ve cevrimici kaynak arasinda sosyal paylagim siteleri en az giivenilir olarak
bulunmustur. Bu sonu¢ da sosyal medya uygulamalarinin ¢alismamizin sonuglariyla biiyiik
oranda uyumlu gdziikmektedir.

Ortadgretim cagindaki genclerin %73,3’1 takip edilen gonderileri kontrol ettikten sonra
paylastiklari ifade etmislerdir. %13,3’liik bir 6grenci grubu kontrol yapmadan dogrudan paylasim
yaptiklarint sdylemislerdir. Genglerin %10’u paylasim yapmadiklarini ifade etmislerdir.
Demircan’in (2015) yaptigi calisgmada; derinlemesine miilakat yapilan genglerin aktif birer sosyal
medya kullanicisi olduklari ancak aktif olmalarina ragmen ¢esitli nedenlerle ¢ekimser davranarak
gercek diisiincelerini paylasmama yoniinde bir davranig gelistirdikleri tespit edilmistir. Ertem ve
Korhan’in (2019) yaptiklari ¢alismada; yiiksek sayida geng yetiskinin sosyal medyada gordiikleri
dis politika haberlerini dogruluk a¢isindan kontrol ettigini, ama neredeyse %60’1min bu kontrolii
yine internet siteleri ve sosyal medya platformlar1 lizerinden yaptigini ortaya koymaktadir.
Onursoy’un (2018) tiiniversite gengligi iizerine yaptig1 calismada genglerin dijital araglari
kullanma oranlarinin yiiksek oldugunu ancak teknolojik bilgiye yine de ulasamayan, detayli
arama yapamayan, bilgi kaynagini kontrol etmeyen ve bilgiyi dogrulatmayan bir azinlik mevut
oldugunu tespit etmistir. Ayni sekilde katilimcilarin yaklasik doértte biri de sahte haberi ya da
bilgiyi bazen ya da hemen hemen hi¢ anlamadigini belirtmektedirler.

Ortadgretim donemindeki 6grencilerin %93,31 dijital medyanin kendi yas grubundaki
genglerin diisiincelerini etkiledigini ifade ederken, konuyla ilgili fikir beyan eden higcbir 6grenci
etkilemedigi yoniinde yorum yapmamistir. Kamiloglu ve Yurttas’in (2014) lise 6grencileri
iizerine yaptiklar1 calisma sonuglarma gore; dzellikle genglerin siklikla kullandigi Internet ve
sosyal medya ortamlar1 genglerin yasam tarzini ve iletisimin bigimini belirlemekte oldugu ortaya
cikmistir. Gacumo (2018) yaptig1 calismada, sosyal medyaya erigimin kolay olmasi ve birgok
bilgiye bu ortamdan ulasilabiliyor olmasindan dolay1 ortadgretim cagindaki genclerin bircogu
sosyal medya uygulamalarinin akranlarinin karar verme siireclerinde ve diisiince yapilar1 tizerinde
etkili oldugunu gériisiinde oldugu sonucuna ulagmustir. Caglar ve Asigbulmus’un (2017)
yaptiklar1 caligmada elde edilen bir diger bulgu; Y kusaginin X kusagina gore sosyal medyaya
daha fazla meyilli oldugudur. X ve Y kusaklarinin sosyal medya kullanim sikligina bakildiginda,
Y kusagi X kusagina gore sosyal medyay1 daha fazla kullanmaktadir. Bu platformlarda bireylerin
arkadaglar1 ya da siyasal aktorler tarafindan paylasilan siyasi igeriklerden de Y kusaginin X
kusagina gore daha fazla etkilendigi tespit edilmistir. Siyasal igerikleri paylasma konusunda da Y
kusag1 X kusagina gore daha aktiftir. Dolayisiyla sosyal medyay1 daha aktif kullanan Y kusaginin
X kusagina oranla siyasal davranig ve tercihlerinde bu mecradan daha fazla etkilendigi seklinde
yorumlanabilir. Ertem ve Korhan’in (2019) tniversite Ogrencileri ile yaptiklari calisma;
Tiirkiye’deki geng yetiskinlerin yaklasik %62 sinin dis politikaya dair diislincelerini olustururken
sosyal medya paylasimlarindan etkilendigini gostermektedir. Ankete cevap verenlerin en genis
kesimi (%47), sosyal medya paylasimlarinin tilkenin dis politika yapim tizerinde kismen de olsa
etkili olduguna, %17’si ise hig etkili olmadigina inanmaktadir.

Aragtirma sonucunda ortadgretim ¢agindaki 6grencilerin sosyal medya uygulamalarina
ayirdiklar1 zaman ve bu uygulamalar {izerinde gergeklestirdikleri eylemler g6z 6niine alindiginda
teknoloji bagimliligi noktasinda sorunlar oldugu sdylenebilir. Elde edilen bu bulgular, Yesilay
tarafindan hazirlanan TBM (Tiirkiye Bagimlilikla Miicadele Egitim Programi) ve Antalya Il Milli
Egitim Miidiirliigiince hazirlanan “fhmal ve Istismara Kars1 Yasam Becerileri” projesi ierisinde
yer alan ‘Teknoloji Bagimliligi ve Sosyal Medya Kullanimi® baglikli ¢alismanin verileriyle
benzerlik gostermektedir. Bu uygulamalarin igeriginin genisletilerek ve zenginlestirilerek
ozellikle ebeveynlere yonelik kisimlarmin daha etkin bir sekilde uygulanmasinin yararl olacagi
sOylenebilir. Bu calisma Antalya Merkez ilgeleri ile siirli nitel bir ¢aligma oldugu igin farkli il
ve ilgelerde daha fazla 6grenciye yonelik olarak bu tiir ¢alismalarin yapilmasiyla resmin biitiiniinii
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gérmek daha miimkiin olabilecektir. Yeni medya uygulamalarinin gengler iizerinde artan etkisi
g6z oniine almarak, gengleri anlamak, onlarin internet ve sosyal medya ile iliskilerini incelemek,
onlarla daha etkin ve saglikli iletisim kurabilmek i¢in sosyal medya ve internetin gengler tizerinde
etkinliginin derecesini, yoniinii ve agirligini belirlenmesinin olduk¢a énemli oldugu sdylenebilir.
Bu konuda daha kapsamli ¢aligmalara ihtiya¢ oldugu sonucuna ulasilabilir.

Kaynaklar

Alakus, S. (2019). Sosyal medyanin genclerin marka tercihlerine etkisi: Ozel okul 6grencileri
iizerine bir arastirma (Yaymlanmamis yiiksek lisans tezi), Istanbul Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Asigbulmus, H. (2017). X ve Y kusaklarimin siyasal davramsinda sosyal medyanin etkisi:
Gaziosmanpasa il¢esinde bir aragtirma (Yaymlanmamis yliksek lisans tezi), Siileyman
Demirel Universitesi, Isparta.

Aktas, H. (2004). Bir siyasal iletisim aract olarak Internet, Konya: Tablet Kitabevi.

Babacan, M. E. (2014). Sosyal medya sonrasi yeni toplumsal hareketler. Birey ve Toplum Sosyal
Bilimler Dergisi, 4(1), 135-160.

Balci, S. ve Kogak M. C. (2017). Sosyal medya kullanimi ile yasam doyumu arasindaki iliski:
iiniversite ogrencileri iizerinde bir arastirma. 1. Uluslararasi Iletisimde Yeni Yonelimler
Konferansi (s. 34-45).

Bal, E. ve Delal, O., (2019). Siyasal bilgilenmede Twitter kullanimi iizerine panoramik bir
degerlendirme. Social Sciences (NWSASOS), 14(3), 118-132.

Business Directory Online (2020). Business directory. Erisim adresi (11.04.2020):
http://www.businessdictionary.com/definition/media.html

Creswell, J. W. ve Clark, P. L. V. (2007). Designing and conducting mixed methods research.

New York, NY: Sage Publications

Collins English Dictionary (2016). Harper Collins Publishers: New York

Caglar, N. ve Asigbulmus, H. (2017). X ve Y kusaklarinin siyasal davraniginda sosyal medyanin
etkisi: Gaziosmanpasa ilgesinde bir arastirma, Siileyman Demirel Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi, 29(4), 85-112.

Demircan, B. (2017). Sosyal medyanin politik bir aradaligi saglama potansiyeli, International
Journal of Social Sciences and Education Research, 3(5), 1522-1532.

Ertem, H. S. ve Korhan S. (2019). Sosyal medya ve dis politika iliskisine yakindan bakmak:
Tiirkiye’de tniversiteli geng yetiskinler 6rnegi, Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar Dergisi,
15(2), 215-233.

Filiz, O., Erol, O., Dénmez, F. I. ve Kurt, A. A. (2014). BOTE béliimii 6grencilerinin sosyal ag
siteleri kullanim amaglar ile internet bagimliliklar1 arasindaki iliskinin incelenmesi,
Journal of Instructional Technologies and Teacher Education, 3(2), 28-17.

Gacumo, R. J. (2018) Rising social media trends and its effects on the opinions and beliefs on
current social and political issues of specialized high school students. Erisim adresi
(11.03.2020):  https://www.researchgate.net/publication/335749790RisingSocial
Media_Trends_andlts_Effects On_the Opinions_and_Beliefs_On_Current_Social_and
Political_Issues_of_Specialized_High_School_Students?channel=doivelinkld=5d790c90
a6fdcc9961c0b3f3veshowFulltext=true

Gedik, H. ve Cosar, H. A. (2020). Perception of social media in secondary students. International
Education Studies, 13(3), 6-17.

Gross, E. F., Juvonen, J. ve Gable, S. L. (2002). Internet use and well-being in adolescence.
Journal of Social Issues, 58(1), 75-90.

Giiler, A., Halicioglu, M. B. ve Tasgin, S. (2013). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yéontemleri.

Ankara: Seckin Yayincilik.

241


http://www.businessdictionary.com/definition/media.html
https://www.researchgate.net/publication/335749790RisingSocial%20_%20Media_Trends_andIts_Effects_On_the_Opinions_and_Beliefs_On_Current_Social_and_Political_Issues_of_Specialized_High_School_Students?channel=doi&linkId=5d790c90a6fdcc9961c0b3f3&showFulltext=true
https://www.researchgate.net/publication/335749790RisingSocial%20_%20Media_Trends_andIts_Effects_On_the_Opinions_and_Beliefs_On_Current_Social_and_Political_Issues_of_Specialized_High_School_Students?channel=doi&linkId=5d790c90a6fdcc9961c0b3f3&showFulltext=true
https://www.researchgate.net/publication/335749790RisingSocial%20_%20Media_Trends_andIts_Effects_On_the_Opinions_and_Beliefs_On_Current_Social_and_Political_Issues_of_Specialized_High_School_Students?channel=doi&linkId=5d790c90a6fdcc9961c0b3f3&showFulltext=true
https://www.researchgate.net/publication/335749790RisingSocial%20_%20Media_Trends_andIts_Effects_On_the_Opinions_and_Beliefs_On_Current_Social_and_Political_Issues_of_Specialized_High_School_Students?channel=doi&linkId=5d790c90a6fdcc9961c0b3f3&showFulltext=true

Cantiirk ve Yiksel

Giinbayn, 1. (2019). Nitel arastirmada veri analizi: Tema analizi, betimsel analiz, icerik analizi ve
analitik genelleme. Erigim adresi (03.02.2020): http://www.nirvanasosyal.com/h-392-nitel-
arastirmada-veri-analizi-tema-analizi-betimsel-analiz-icerik-analizi-ve-analitik-
genelleme.html

Gyagri, C. Y. (2016). Social media as a platform for political information: a survey of University
of Ghana students, Erisim adresi (01.02.2020):
http://ugspace.ug.edu.gh/bitstream/handle/123456789/22824/
Social%20Media%20as%20a%20Platform%20for%20Political%20Information%20A%2
0Survey%200f%20University%200f%20Ghana%20Students%20-%202016.pdf?
sequence=1veisAllowed=y

Hamamci, E. (2015). Televizyon ve sosyal medya iligkisi (Yaymlanmamus Yiiksek lisans tezi).
Marmara Universitesi, Istanbul.

Hampton, K. ve Wellman, B. (2001). Long distance community in the network society contact
and support beyond netville. American Behavioral Scientist, 45(3), 476-495.

Hazar, M. (2011). Sosyal medya bagimliligi- bir alan calismasi, Gazi Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 32, 151-175.

Ince, M. ve Kogak, M. C. (2017). Universite 6grencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklar1:
Necmettin Erbakan Universitesi drnedi. Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, 7(2), 736-749.

Kamiloglu, F. ve Yurttas, O. U. (2014). Sosyal medyanin bilgi edinme ve kisisel gelisim siirecine
katkis1 ve lise 6grencileri iizerine bir alan calismasi, GSU fletisim Dergisi, 21, 129-150.

Kirschenbaum, A. (2004). Generic sources of disaster communities: A social network approach.
International Journal of Sociology and Social Policy, 24(10/11), 94-129.

Konuk, N. (2019). Universite 6grencilerinin sosyal medyada siddet kavramimna bakislari. The
Turkish Online Journal of Design Art and Communication, 9(3), 414-431.

Lemish, D. (2013). The Routledge international handbook of children, adolescents and media.
London: Routledge

Maalouf, A. (2009). Civisi ¢ikmus diinya. (Orgun Tiirkay, Cev.) Istanbul: YKYY

Masthi, N. N. R., Pruthvi, S. ve Mallekavu, P. (2017). A comparative study on social media
addiction between public and private high school students of urban Bengaluru. Journal of
Psychiatry, 18(2), 206-215.

Mayfield, A. (2008). What is social media? Erisim adresi (01.05.2019):
http://www.icrossing.co.uk/fileadmin/uploads/eBooks/What_is_Social _Media_iCrossing
_ebook.pdf

Nadkarni, A. ve Hofmann, S. G. (2012) Why do people use facebook? Personality
and Individual Differences, 52, 243-249.

Onursoy, S. (2018). Universite gengliginin dijital okuryazarhk diizeyleri: Anadolu
{iniversitesi dgrencileri iizerine bir arastirma, Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Dergisi, 6(2), 5.989-1013.

Oxford Dictionary and Thesaurus (2009). Oxford dictionary and thesaurus. OUP: Oxford.

Sagbas, E. A., Balli, S. ve Sen, F. (2016). Sosyal medya ve gengler tizerindeki etkileri. Mugla
Sitkt Kogman Universitesi Uluslararas: Genglik Arastirmalar: Kongresi Bildiri Kitabi,
153-163.

Sagir, A. ve Eraslan, H. (2019). Akilli telefonlarin genglerin giindelik hayatlarina etkisi:
Tiirkiye’de tiniversite gengligi 6rnegi. Uluslararast Toplum Arastirmalar: Dergisi, 10(17),
48-78.

Sheldon, P ve Bryant, K (2016). Instagram: Motives for its use and relationship to
narcissism and contextual age, Computers in Human Behavior, 58, 89-97.

Sener, G., Emre, P. 0. ve Akyildiz, F. (2015). Tirkiye’de sosyal medyanin siyasi katilima etkileri,
Folklor/Edebiyat Dergisi, 21(83), 75- 98.

242


http://www.nirvanasosyal.com/h-392-nitel-arastirmada-veri-analizi-tema-analizi-betimsel-analiz-icerik-analizi-ve-analitik-genelleme.html
http://www.nirvanasosyal.com/h-392-nitel-arastirmada-veri-analizi-tema-analizi-betimsel-analiz-icerik-analizi-ve-analitik-genelleme.html
http://www.nirvanasosyal.com/h-392-nitel-arastirmada-veri-analizi-tema-analizi-betimsel-analiz-icerik-analizi-ve-analitik-genelleme.html
http://ugspace.ug.edu.gh/bitstream/handle/123456789/22824/%20Social%20Media%20as%20a%20Platform%20for%20Political%20Information%20A%20Survey%20of%20University%20of%20Ghana%20Students%20-%202016.pdf?%20sequence=1&isAllowed=y
http://ugspace.ug.edu.gh/bitstream/handle/123456789/22824/%20Social%20Media%20as%20a%20Platform%20for%20Political%20Information%20A%20Survey%20of%20University%20of%20Ghana%20Students%20-%202016.pdf?%20sequence=1&isAllowed=y
http://ugspace.ug.edu.gh/bitstream/handle/123456789/22824/%20Social%20Media%20as%20a%20Platform%20for%20Political%20Information%20A%20Survey%20of%20University%20of%20Ghana%20Students%20-%202016.pdf?%20sequence=1&isAllowed=y
http://ugspace.ug.edu.gh/bitstream/handle/123456789/22824/%20Social%20Media%20as%20a%20Platform%20for%20Political%20Information%20A%20Survey%20of%20University%20of%20Ghana%20Students%20-%202016.pdf?%20sequence=1&isAllowed=y

Dijital Medyanin Ortadgretim Cagindaki Genglerin Diisiinme Bicimleri Uzerindeki Etkileri

T.C. Genglik ve Spor Bakanlhigi. (2013). Geng¢lik ve sosyal medya arastirmast. Erisim adresi
(01.03.2020): http://www.gsb.gov.tr/HaberDetaylari/1/3816/ genclik-ve-spor-bakanligi-
turkiyenin-en-kapsamli-sosyal-medya-arastirmasini-yapti.aspx

Tarhan, A. (2014). The role of social media to political information. 10th International Academic
Conference, Vienna.

Tektas, N. (2014). Universite dgrencilerinin sosyal aglar1 kullanimlara yénelik bir arastirma.
Journal of History School (JOHS), 7(17), 851-870.

Tirkoglu, H. S. (2018). Sosyal medya iizerinden mahremiyet farkindaligi ve
degisimin ol¢iimlenmesine yonelik bir arastirma, Istanbul University Journal of
Communication Sciences, 54, 163-189.

Unal, S. (2017). Ag toplumunun geng¢ yurttaslari: Dijital sosyal ortamlarin siyasal temelde
kullanimina y6nelik karsit yaklagimlar. International Journal of Human Sciences. 14(3),
2510-2540.

We Are Social 2020. (2020). Diinya Internet sosyal medya ve mobil kullanim istatistikleri.
Erigim adresi (05.02.2020): https://dijilopedi.com/2020-dunya-internet-sosyal-medya-ve-
mobil-kullanim-istatistikleri

Yildirim, A. ve Simsek, H. (2011). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri (8. baski.)
Ankara: Seckin Yayinevi.

243


https://dijilopedi.com/2020-dunya-internet-sosyal-medya-ve-mobil-kullanim-istatistikleri
https://dijilopedi.com/2020-dunya-internet-sosyal-medya-ve-mobil-kullanim-istatistikleri

