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Abstract

Throughout history, engineering creations have been associated with
the level of development of cities and have played a role as tourism
items. But in recent years, a new trend called "Bilbao Impact" has
emerged and it has shown to the whole world that not only historical
buildings but also new works are in tourism. The main purpose of
this study is to show the contribution of tourism and engineering
creations. For this purpose, the examples of Dubai and Batum cities
were examined and the effects of the buildings on the number of
visitors visiting the city were examined. The situation in our country
is also briefly evaluated in the scope of the study.

Mimari Ve Miihendislik Eserlerin Turizmdeki Rolii

Anahtar Kelimeler;
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Ozet

Miihendislik eserler tarih boyunca sehirlerin gelismislik diizeyiyle
iliskilendirilmis ve birer turizm 6gesi olarak rol oynamislardir. Fakat
son yillarda “Bilbao Etkisi” olarak adlandirilan yeni bir akim dogmus
ve sadece tarihi yapilarin degil yeni yapilan eserlerin de turizmde rol
sahibi oldugunu biitiin Diinya’ya gostermistir. Bu ¢alismanin temel
amaci da ozellikle mimarlik ve miihendislik eserlerin turizme yaptigi
katkilar1 ortaya koymaktir. Bu amagla Dubai ve Batum sehirlerinden
ornekler verilerek insa edilen binalarin sehri ziyaret eden turist
sayilar1 iizerindeki etkileri irdelenmistir. Ulkemizdeki durum da
calisma kapsaminda kisaca degerlendirilmistir.
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1 GIRIS

Mimari ve miithendislik eserlerin turizm agisindan her donemde bir cazibesi olmustur. Tarih
boyunca ileri medeniyetler, inga ettikleri mihendislik eserlerle kendilerini kabul
ettirmislerdir. Insaat miihendisliginin Ingilizce ’de “Civil Engineering” yani medeniyet
miihendisligi olarak anilmasinin temel sebebi de budur. Insanlar kendi yasadiklar sehirlerden
daha gelismis sehirleri ziyaret etmek oralarda vakit gecirmek istemektedirler. Mimarlikta
“Bilbao Etkisi” olarak ifade edilen akim, sehir planlamasinin dnemine dikkat cekilmesine
sebep olmustur (Plaza, 2007). Son yillarda Avrupa’da hizla ilgi gérmiis ve Diinya’nin baglica
sehirlerine yayilmaya baslamistir. Mimari ve miihendislik eserlerin turizmdeki énemini fark
eden Londra, Barselona, Dubai gibi pek ¢ok sehir, mimari eserleri ile medyada yer alarak, bu
yonde bir turizm akimi baglatmiglardir [Giizer, 2007; Yildiz ve Akbulut, 2013).

Tablo 1, giinlimiizde en ¢ok ziyaret edilen sehirlerin yillara gore turist sayilarmi ve sehri
ziyaret eden turistlerin sehre kazandirdigi doviz miktarlarini Amerikan Dolar1 cinsinden
gostermektedir (Erenhouse, 2017).

Tablo 1 Diinya’da En Cok Ziyaret Edilen Sehirlerin Yillara Gore Turist Sayilar1 Ve
Ziyaretcilerin Ulkeye Biraktiklar1 Déviz Miktar1 (Erenhouse, 2017).

: ULUSLARARASI ZIYARETGI SAYILARI {Milyon) 2016 Yih
SEHIR ¥ S Ziyaretgi
2012 2013 2014 2015 2016 (Tahmin) Harcamalari
Thailand 15.82 17.47 17.03 19.59 1941 4.0% $14.1
United Kingdom 15.44 146.81 17.40 18.58 19.04 5.0% %161
Fronce 15.76 17.20 17.19 16.99 1545 b4% $12.0
UAE 10.95 12.19 13.21 14,20 14,87 7.7% $28.5
Singapare 11.10 11.90 11.84 12.05 13.11 2.6% $15.7
LSA 10,92 11.38 12.02 12.30 12.70 -2.4% £17.0
South Kerea 836 B.60 10.14 9.34 1239 0.4% 594
Malaysia 0.63 089 11.69 11.14 11.28 7.2% g72
Jopan 4.89 540 7.68 10.35 11.15 12.2% $11.3
Turkey 8.82 987 11.27 11.91 .16 0.9% %58
g Keng (SAR) Ching 837 B.2& 834 835 8.86 4.5% 361
Spain 6.91 718 7.42 7.4%9 B.36 6.5% %89
Netherlands 6.10 b.65 7.35 7.0 836 4.3% 545
Italy 688 699 7.30 8.13 8.17 3.2% 4.9
Chinese Toipe 4,70 583 4,38 685 7.35 5.5% %99
[tahy 6.66 b.66 676 705 7.09 3.2% 545
Jopan 241 332 4,22 5.94 6.98 12.7% $4.0
Austria 5.38 5.55 5.85 5.21 6.42 313% S4.4
China £.04 571 5.89 6,04 6.38 3.2% %53

Chech Republic 4,92 5.05 5322 571 6.11 4.5% 229
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Tablo 1°deki tilkelerden 6zellikle Birlesik Arap Emirlikleri’nin yiizol¢limii, cografi yapisina
karsin yillik turist sayis1 oldukga ilgingtir. Birlesik Arap Emirlikleri’nin turist sayisinin
tamamina yakini Dubai Sehri’'ni gérmeye gelen turistlerden olusmaktadir. Tablo 1’deki
veriler 2016 yilina kadar verilmis olsa da Dubai sehri i¢in 2017 tahmininin tuttugu ve 2019
yil1 verilerine bakildiginda da sehrin siralamadaki yerini korudugu goriilmektedir. Tiirkiye
Basin ilan Kurumu verilerine gdére Dubai sehri 2019 yilinda Diinya genelinde en ¢ok ziyaretgi
agirlayan 4. Sehir olmay1 basarmistir. Basm Ilan Kurumu verilerine gore daha da ilging olam
bu siralama sehri ziyaret eden turistlerin o sehirde yaptiklar1 déviz harcamalarina gore revize
edildiginde Dubai sehri birinci siraya yilikselmektedir. Boylece 2019 yilinda Diinya’da en
yiiksek turizm geliri elde eden sehir unvanini ele gecirmistir. CAl ikliminin hakim oldugu
corak topraklardan olusan ve sadece 4.000.000km2’lik kii¢iik bir yilizolglimiine sahip bu
sehrin Turizm’de nasil bu kadar yiikseldigi incelenmesi gereken bir konudur. Ornek olmasi
i¢in Ulkemizdeki Turizm potansiyeli yiiksek illerimizden; Rize ilimiz de Dubai gibi yaklasik
4.000.000km2’lik bir yiizolgtimiine sahiptir. Havasi, iklimi ve dogal giizellikleriyle essiz bir
cografyada bulunan Rize ilimiz Dubai ile neredeyse ayni yiizol¢limiine sahip olmasina karsin
yillara gore turist sayilar1 Tablo 2°de goriildiigii gibidir.

Tablo 2. Rize ili igin Yillara Gore Yabanci Turist Sayilar:
(Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2020)

YIL TURIST
SAYISI
2007 57.975
2008 58.415
2009 58.729
2010 69.407
2011 61.217
2012 61.675
2013 68.417
2014 71.116
2015 73.459
2016 76.059
2017 105.404
2018 121.171
2019 134.173

Ebette turizm basarisinda istanbul ve Antalya gibi Dubai sehrinin ziyaretgi sayilartyla rekabet
halindeki sehirlerimiz de mevcuttur. Fakat bu makalede dikkat ¢ekilmek istenen konu; pilot
bir bolgede yapr miihendisligi ile turizme saglanabilecek katkiyr ortaya koymaktir. Bu
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baglamda en iyi orneklerden biri olarak karsimiza ¢ikan Dubai sehri ele alinmistir. Dubai
yonetiminin iilkeye doviz akisinm siirdiirmek i¢in yapr miihendisligi ve mimarlig1 kullanmasi
onemli bir hamle olmugstur. Biiyiik oranda Mimari ve miihendislik eserleriyle cazibe merkezi
haline gelmis olan Dubai, siirdiiriilebilir turizm politikalar1 sayesinde senelerdir Diinya’nin en
cok turist ¢eken 10 sehri arasindaki yerini korumay1 basarmaktadir. Her yil bir 6nceki seneye
oranla daha fazla turistin ziyaret ettigi sehrin yillik ziyaret¢i sayis1 15 milyonu asmistir ve
hizla artmaya devam etmektedir.

2. DUBAI ORNEGI

Dubai sehrini turizm agisindan ele alacak olursak biiyiik bir basar1 hikayesine sahip oldugunu
goriiriiz. Clinkli Birlesik Arap Emirlikleri heniiz ¢ok yeni bir devlettir. 1971 yilinda
bagimsizligini ilan etmis, bugiin i¢ islerinde bagimsiz, dis islerinde devlet bagkanina baglh
olarak yonetilen 7 emirlikten olusmaktadir. 7 Emirligin yerlesimi Sekil 1’deki haritada
goriildigi gibidir (Google Maps).
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Sekil 1. Birlesik Arap Emirlikleri Haritas1

Dubai sehri; Birlesik Arap Emirlikleri’nin bagkenti olmadig1 gibi iilkenin en biiyiik emirligi
de degildir. Dubai’nin diger emirliklerden daha hizli gelismesinin sebebi sadece petrol
gelirleri olarak distniiliirse bir celiski ortaya c¢ikar. Cilinkii Dubai petrol kaynaklari
bakimindan da iilkenin en zengin emirligi degildir. Aksine bugiin gelinen noktada; 2015
verilerine gore Dubai’de petrol gelirleri toplam gayrisafi milli hasilanin %7’sini olustururken
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turizm gelirleri %22’lik payla petrol gelirlerini 3’e katlamigtir (Tanil, 2015). Elbette ilk
etaptaki turizm yatirimlari petrol gelirlerinden saglanan finansman ile baglatilmistir. Fakat bu
tek basina bu finansman ¢6liin ortasindaki kii¢lik bir sehri Diinyanin en ¢ok ziyaret edilen 5.
Sehri yapmaya yetmez. Diinya’da ¢ok daha cazip cografyalarda yer alan ¢ok daha biiyiik
devletler daha biiyiik biit¢eler ayirsa bile bu basariy1 elde edemeyebilirler.

Sehrin elde ettigi bu biiylik turizm basarisi yatirilan sermayeden daha ¢ok sehir yonetiminin
uyguladigi turzim politikalar1 sayesindedir. Cok yakin bir gegmise kadar sadece bir tane plaj
oteli ve smirli turizm kaynaklari olan bir ¢6l kenti, dogru turizm politikalari, dogru planlama,
tanitim ve markalagsma c¢aligmalart ile bir turizm markasi haline getirilmistir.

Bu makalenin dikkat ¢ekmek istedigi nokta ise Dubai’nin turist ¢gekmek icin kullandigi turizm
araglaridir. Dubai’nin reklam yiizli yani turistler i¢in bu sehri cazip hale getiren unsurlar
incelendiginde sehrin en 6nemli tanitim araglarinin modern mimari ve miihendislik yapilar
oldugu goze carpmaktadir. Sekil 2’de 1990 ve 2003°te ayn1 noktadan g¢ekilmis iki fotograf
karesi goriilmektedir.

Sekil 2. Dubai’de bir caddenin 1990 ve 2003°de ayni noktadan ¢ekilmis fotograflar

[k bakista iki fotograf arasindaki muazzam degisim gorenleri sasirtabilir. Ciinkii 13 yil bir
sehir i¢in ¢ok kisa bir zaman dilimidir. Fakat fotograf dikkatli incelendiginde; yapilasmanin
aslinda tek bir caddede yogunlastigi goriilecektir. 13 yil bugiinkii insaat miihendisligi
teknolojisi ile kiiciimsenecek bir zaman dilimi degildir. Burada 6nemli olan nokta dogru
planlama ile Kentin goriinen yiiziinii pozitif yansitmaktir. Dubai genelinde izlenen politika da
bu sekildedir. Sembol olarak secilen birkag caddede modern mimari ile hizli bigimde planh
bir yapilanma gerceklestirilmis, ardindan marka olarak segilen binalar reklam faaliyetleri ile
Diinya’ya tanitilmigtir. Dubai’nin 90’11 yillardaki markasi denizin i¢inde insa edilmesi ve 7
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yildiza sahip olmasiyla iinlii Burj al Arap otelidir. 2000’li yillarda bu marka Palmiye
seklindeki adalar olmustur. Bugiin ise Dubai’yi ziyaret edecek olan turistlerin ilgi odagi
Diinya’nin en yliksek binasi olarak markalasan Burk Khalifa binasidir. Elbette her gecen giin
artan turist sayisi ve buna bagli olarak her yil artan turizm gelirlerine alismis olan sehir,
cazibesini kaybetmemek i¢in ¢alismaya devam etmektedir.

3. BATUM ORNEGI

Dubai 6rnegi; turizmde mimarlik ve mithendislik eserlerin sagladigi basariy1 acikca ortaya
koymakla birlikte ug bir 6rnek olarak goriilebilir. Petrol gelirleri ve zengin is adamlarina sahip
bir sehir yerine ekonomik imkanlari1 daha kisitli bir sehir i¢in de inceleme yapmak faydali
olacaktir.

Batum sehri; 2004 yilinda turizme yonelik baslattifi sehir projesi ile kent merkezindeki
yapilart restore ederek bir sehir silueti olusturmustur. Yeni yapilacak projelerde sehrin genel
goriintlislinli bozmayan 6zgiin projelere 6nem vermistir. Bu ¢abalar1 ile Batum sehri turizmde
Oonemli basarilar elde etmistir. Yapilan aragtirmalar; 2004 yilinda 150.000 turist ile baslanan
proje sayesinde, 8 yilda ziyaretci sayisinin 10 kat artarak 2012°de 1,5 milyona ulasildigini
belirtmektedir (Tanil, 2015).

Sekil 3’te Batum sehir merkezinin gece denizden c¢ekilmis bir fotografi goriilmektedir.

Sekil 3. Batum Sehrinin Denizden Goriiniisii (Akkus, U., 2015).

Sekil 3’teki fotograf turistler i¢in gezi rehberligi amaciyla yayinlanmis bir web sayfasinda yer
almakta, yani Batum sehrinin turist sayisini artirmak i¢in kullanilmaktadir. Aym fotografa
ingaat miihendisligi acisindan bakildifinda ise Batum’un mimari turizm politikasi
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anlasilabilmektedir. Insaat miihendisligi agisindan ¢agin ilerisinde bir teknoloji ile iiretilmis
cok yliksek maliyetli binalar degil, optimum maliyetli fakat her biri kendine 6zgii mimariye
sahip ve birbirleriyle iyi konumlandirilmis binalar goriilmektedir.

Batum 0Ornegi acikca gostermektedir ki; miithendislik-mimarlik eserler iyi planlanir ve insa
edilirse hem sehri daha yasanabilir hale getirecek hem de turizme 6nemli 6l¢iide katki
saglayacaktir.

4. SONUC

Bilindigi gibi asirlar 6nce bile Diinya niifusunu kendisine dogru ¢eken biiylik medeniyetler,
inga ettikleri sembol yapilar ile taninmaktaydi. Sehirlerin miihendislik ve mimarlik eserler
araciligr ile ¢ekim merkezi haline doniisiimii tarih boyunca oldugu gibi bugiin de devam
etmektedir. Bu calismada ekonomik giic olarak birbirinden zit iki sehir ornek olarak
secilmistir. Fakat bu 6rnekleri ¢ok daha artirmak miimkiindiir. Dubai ve Batum schirlerinin
ornek olarak verilmesindeki ama¢ sudur; hem miihendislik-mimarlik eserlerin turizmdeki
bliyiik basarisin1 ortaya koymak hem de biitlin bu basarilarin sadece ekonomik giicle
iligkilendirilmesini 6nlemektir. Sekil 4’teki fotograf bu amaci net bigimde 6zetlemektedir.

Sekil 4. Batum’da yer alan bir restoran binasi (Tripadvisor, 2020).

Fotograftaki ters devrilmis gibi goriinen bu 2 katli binanin mimarisi, minimum biitce ile
maksimum etki prensibine kusursuz bir 6rnektir. Batum’da yer alan bu yap1 6nlinden gegen
biitlin turistlerin ilgisini ¢ekmeyi basarmaktadir. Sehirdeki ziyaretciler aslinda son derece
miitevazi bu yapinin oniinde fotograf ¢ektirmek i¢in giiniin ¢ogu vakti sira beklemek zorunda
kalmaktadir. Binalarin maliyeti ile elde ettigi ilgi ve ziyaret¢i arasindaki iliski dikkate alinirsa,
Sekil 4’teki bu bina maksimum basariya ulasmis bir 6rnek teskil etmektedir.

Ulkemizde ise mimari ve miihendislik eserlere dayali turizm sadece tarihi yapilarla sinirl
kalmistir. Binalarimiz Diinya ortalamasinin ¢ok tizerinde bir hizla ¢ogalmasina ragmen g¢arpik
yapilagsma sorunu hem yerlesim yeri sakinlerini olumsuz etkilemekte hem de sehirlerimizin
turistik degerini azaltmaktadir. Konuyla ilgili olarak Sekil 5’teki fotograf Rize Ornegini
yansitmaktadir.

45



The Role Of Architectural And Engineering Creations In Tourism

L
HEHTTHHS NPT
R

e m ] AW

- o
- = -

Sekil 5. Rize Seyh Camii ve Cevresi (Kavalci, 2014)

Fotografta Rize il merkezindeki sembol sayilabilecek az sayidaki eserden biri olan Seyh
Camii goriilmektedir. Fakat cami; ¢evresindeki plansiz ve diizensiz yapilanmanin arasinda
kendisini sergileyememektedir. Sekil 5’teki fotograf sehrin en merkezi yerlerinden birini
gostermektedir. Fotografta goriildiigii gibi sehir merkezindeki yapilar hem eski hem de ¢ok
siradan bir mimaride insa edilmistir. Biitiin sehrin bu sekilde insa edilmesi turistlerin ilgi
cekmekten cok uzak, géze hitap etmeyen bir sehir silueti olusturmaktadir

REFERANSLAR

Akkus, U. (2015). http://gezenkelebek.com/benim-objektifimden-batum-ve-tiflis-teyim/
Erenhouse, R. (2017). “Master Card, 2017 Global Destination Cities Index”, September.

Esnek, F. (2019). Tiirkiye Basin Ilan Kurumu, Eklenme: 6 Eyliil 2019 - 11:07 / Son
Giincelleme: 6 Eyliil 2019 - 11:07. https://www.bik.gov.tr/dunyanin-en-cok-turist-ceken-sehirleri-
aciklandi/

Giizer, C. A. (2007). “Sahibinden Mimarlik”, Mimarlik, DOSYA: MIMARLIK TURIiZMi:
Turizmin Nesnesi Olarak “Mimarlik” Say1: 336, Temmuz-Agustos, 2007.

Kavalci, B. A. (2014). Rizevizyon Medya, “Rize Seyh Camii Yeniden Ibadete Agilryor”.

http://www.rizevizyon.com/haber/rize-seyh-camii-bu-yil-ibadete-aciliyor-/2116/

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2020). Rize i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Turist Istatistikleri.
https://rize.ktb.gov.tr/TR-14122 1 /turist-istatistikleri.html

Plaza, B. (2007). “The Bilbao effect (Guggenheim Museum Bilbao)” MUSEUM NEWS
Volume: 86 Issue: 5, SEP-OCT 2007. American Association of Museums.

Tanil, G., (2015). “DEVELOPMENT OF TOURISM IN BATUMI AND ITS IMPACTS ON
REGIONAL DEVELOPMENT” Dogus Universitesi Dergisi, 16 (1) 91-107, 2015.

Tripadvisor, (2020). https://www.tripadvisor.com.tr/ShowUserReviews-g297576-d3539557-r266233060-
The_White Restaurant-Batumi_Adjara_Region.html

Yildiz, S., Akbulut, M. T., (2013). “CURRENT TRENDS IN DEVELOPING URBAN
TOURISM” International Journal of Architectural Research- Archnet-IJAR, Volum 7 (2),
297-310,

46



