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Sosyal cevre insanin ahlaki tutumlarmi ve davraniglarini etkileyen Onemli faktdrlerden biridir.
Teknolojinin gelismesiyle birlikte insanlarin sosyal ¢evreleri de ¢esitlenmistir. Sosyal medya uygulamalari insanin
sosyal cevrelerinde énemli bir yere sahip olmustur. insanlar sosyal medya aracilig1 ile farkli insanlarla etkilesime
girmekte ve onlarin iirettigi iceriklerinden etkilenebilmektedir. Bir sosyal medya uygulamasi olan YouTube’da
her kullanict video igerigi iiretebilmekte ve bu igerikleri yayinlayabilmektedir. Bu video igerikleri de insanlari
etkileme potansiyeline sahiptir. Bu ¢alismanin amaci YouTube’daki geng ve ¢ocuklara yonelik igeriklerin ahlaki
degerler baglaminda incelenmesidir. Caligmada nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi yaklagimi
kullanilmigtir. Enes Batur, Orkun Isitmak ve Kafalar YouTube Tirkiye'de en ¢ok aboneye sahip bireysel
kanallardir. Bu kanallarin Eyliil 2019 ile Ocak 2020 arasinda yiiklenmis ikiser videosu drnekleme alinmistir. Bu
videolar eglence, oyun, macera ve tanitim temasima sahiptir. Video igerikleri profesyonel bir senaryoya
dayanmamaktadir. Siradanlik, dogallik, izleyiciyle etkilesim ve ilgi ¢ekicilik gibi temel 6zelliklere sahiptir.
Ozellikle Enes Batur ve Kafalar’in iceriklerinde kiifiir ve argo ifadeleri sik¢a kullanilmaktadir. Baz1 videolarda
hayatin oyun, eglence ve kolay para kazanma iizerine kurulu oldugu algist gbze ¢arpmaktadir. Bu videolardaki
kiifiir ve argo igeren ifadeler ile nezaketsiz davraniglarin ahlaki olarak olumsuz etkilere sahip oldugu sdylenebilir.
Bu nedenle gengleri ve ¢cocuklart bu olumsuz etkilerden korumak i¢in ailelere, egiticilere ve ilgili kurumlara gesitli
onerilerde bulunulmustur.
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Abstract

The social environment is one of the important factors that affect people's moral attitudes and behavior.
With the development of technology, people’s social environment has also diversified. Social media apps have had
an important place in people’s social circles. People interact with different people through social media and can be
influenced by their content. On YouTube, a social media app, each user can publish their video contents. These
video contents also have the potential to influence people. The purpose of this study is to examine the YouTube
contents for children and young people in the context of moral values. Content analysis approach, which is one
of the qualitative research methods, was used in the study. Enes Batur, Orkun Isitmak and Kafalar are the individual
channels with the highest number of subscribers on YouTube’s Turkish version. Two videos were chosen from
each of these channels that were uploaded between September 2019 and January 2020. These themes of videos
are entertainment, games, adventure, and promotion. Video contents are not based on a professional scenario. It
has basic features such as mediocrity, naturalness, interaction, and engaging with the viewer. In particular,
swearing and slang are frequently used in the contents created by Enes Batur and Kafalar. The perception that life
is based on gaming, entertainment, and easy-to-monetize is noticeable in some videos. It can be expressed that
swearing, using slang, and uncivilized behaviors in some videos have morally negative effects. Therefore various
recommendations have been made to families, educators, and related institutions to protect young people and
children from these negative impacts.

Keywords: education, morals, social media, YouTube

Cite: Kahveci, H. (2021). Examining of social media contents in the context of moral values: The case of youtube.
Anadolu Journal of Educational Sciences International, 11(1), 204-225. DOI: 10.18039/ajesi.786295

! (Corresponding author) Assist. Prof. Dr., Eskisehir Osmangazi University, Faculty of Education, Department of
Educational Science, Turkey, hakkikahveci@gmail.com https://orcid.org/ 0000-0002-8578-5622

205




AJESI, 2021; 11(1): 204-225 Kahveci

Giris
Ahlak Egitimi ve Sosyal Cevre

Ahlakin icerigi ve insan egitimine dair 6ne ¢ikan diisiincelerin temelinde insanin nasil bir yasam
stirmesi ve siirlilecek yasam igin neler 6grenmesi gerektigi en 6nemli problemlerden olmustur. Bu
problemlerin ¢6éziimlenmesi i¢in ortaya ¢ikan disiinceler ¢ogunlukla insanin “iyi” ve erdemli bir hayat
siirmesi noktasinda uzlagmaktadir. Ornegin Aristoteles’e (2012, 1097b, 1098a, 1102b, 1106a) gore “iyi”
kendinde amag olan, baska seyler icin degil, sadece kendisi i¢in tercih edilendir. Insanin “iyi” bir hayat
slirmesi i¢inse ruhunun akla uygun eylemlerde bulunmasi, erdemli olmasi gerekmektedir. Erdem ise her
varlik i¢in farklidir. G6ziin erdemi nasil gérme isini kusursuz yapmaksa insanin erdemi de iyi insan
olmasi ve aklina gore eylemesidir. Aristoteles disinda ortaya ¢ikan diger ahlak ogretilerinde ise iyi
yasamin icerigi haz, hazdan uzaklagma, aci1 getirmeyecek haz, sevgi veya 6deve uygun yasam olarak
belirlenmistir (Akarsu, 1998, s. 6). Ancak insanin ahlaki a¢idan iyi yasamasina doniik vurgu hep ayni
kalmis ve egitimin igeriginde etkili olmustur. Zamanin, kiiltiirlerin ve yasam bicimlerinin degismesi,
bilim ve teknolojinin hizla gelismesi karsisinda dahi egitimle ulasilmas1 gereken amaglar arasinda
bireyin ahlak ¢ercevesinde iyi bir hayat siirmesi amaci 6nemini hep korumustur. Diinyadaki tiim
toplumlar gelecek nesillere belirli ahlaki degerleri aktarmayir ve erdemli bireyler yetistirmeyi
amaglamuiglardir (Cevizci, 2012, s. 283). Ahlak, tutum ve davraniglarin iyi-kétii, dogru-yanhs veya
erdemli-kusurlu bi¢iminde degerlendirilmesiyle ilgili olup (Nuttall, 1997, s.15) insanlarin birbirleriyle
olan iligkisini diizenleyici kurallar ve degerler sistemini olusturur. Bu kurallar ve degerler sisteminde
toplumun duygusal egilimleri, inanclari, aliskanliklari, gelenekleri, toreleri belirleyici bir etkiye ve
buyurgan bir nitelige sahiptir (Ozlem, 2004, s. 16). Bu nedenle her insan toplulugunun sahip oldugu ve
nesilden nesile aktardigi ahlak yapisi vardir. Olusturulan ahlak yapilari insanlarin yapmalart ve
yapmamalar1 gereken davranislari belirleyerek birbirleriyle baris ve huzur icinde yasamasini saglama
amacini tagimaktadir (Cevizci, 2017, s. 219).

Ahlakli ve erdemli yasama iizerine birbiriyle benzesen veya celisen bir¢ok yorum ve etik teori
bulunmaktadir. Antik Yunan felsefesinde “kozmos”, akli ¢ikarimlara dayali kurgusal bir yapida ele
almmigken Yeni Cag’da insan ahlaki deney ve gozlemin temel alindigi ama rasyonel bir diizenin de yok
sayllmadig1 “doga” diizenine gore aciklanmustir. insanin dogal yapis1 geregi sekillenen biyolojik ve
psikolojik durumunu esas alarak gelistirilen dogalct etik teoriler ahlakliligi mutluluk gibi bir amaca
ulasmak icin yapilan eylem olarak tanimlar. Mutlulugun buradaki igerigini haz/yarar olusturur (Ozlem,
2004, s.27-8). Insan dogasindan yola cikilarak yapilan ¢dziimlemelerde Hobbes bencil ve kendini
koruma iggiidiisiiyle yasayan insanin ancak devlet gibi bir otoritenin boyundurugu altinda, yasaya
uyarak ahlakli davranabilecegini belirten diigiincesi ile J. Bentham ve J. S. Mill’in ahlaki yararliliga gore
belirleyen utilitarizmi 6ne ¢ikmaktadir (Akarsu, 1998). Sezgici teoride ise ahlakli eylem, hali hazirda
ulagilmast gereken ideal durumken, 6dev etiginde insanin kendi akliyla ve &zgiir iradesiyle kendi
koydugu yasaya boyun egmesi zorunlulugundan kaynaklanir. Baz1 istisnalar diginda tiim teorilerde
eylemin baskasiyla olan iliskide ahlaki bir boyut kazandig1 goriiliir (Ozlem, 2004). Yapilan eylemin bir
baskasina olan etkisi, eylemin ahlaki agidan degerlendirilmesi durumunu olusturur. Giinliimiizde egemen
olan ahlak degerleri diger insanlarin istek ve ihtiyaglarini goz oniine almayi, onlara saygi duymay1 ve
kendi isteklerimizi kontrol etmeye dayanir (Akarsu, 1998, s. 14). Var olan etik teorilerin biiylik bir
kismu ile din, gelenek veya toreye dayali ahlak kurallarinda bireylerin 6tekini gozetmesi ahlakliligin
odak noktasint olusturmaktadir. Milli Egitim Bakanligi &gretim programi hazirlama caligmalar
kapsaminda milli ve evrensel nitelikteki degerler arasindan on kdk deger belirleyerek grencilere bu
degerleri Oncelikli olarak kazandirmayi amaclamaktadir. Belirlenen kok degerler adalet, dostluk,
diiriistlik, 6z denetim, sabir, saygi, sevgi, sorumluluk, vatanseverlik, yardimseverlik olarak
belirlenmistir (MEB, 2017). Belirlenen bu degerlere dikkat edildiginde her birinin birlikte yasanan
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insanlara kars1 davranislarimizla iliskili oldugu goriilmektedir. Ote yandan bu degerlerin farkl1 goriis ve
inanclardan beslenen bircok kimse tarafindan benimsenmesi ve bu degerlerle catisan davranislarin da
ahlak dis1 olarak degerlendirilmesi miimkiindiir. Hi¢ kimse kiifiirlii ve kaba konusmay1, diger insanlara
saygisizca davranmayi ve onlara siddet uygulamayi, baskalarmin hakkina goéz dikmeyi veya
davraniglarin  sorumlulugundan kagmayi olumlu bulmayacaktir. Dolayisiyla temel degerlerin
benimsenerek yasam pratiginde yer almas1 herkesce istenebilecek bir durumdur.

Insanlarin diisiince ve davranislarinin sekillenmesinde ve ahlaki tutumlarin olusmasinda alian
egitim belirleyici olmaktadir. Ancak ahlaki tutum ve davraniglarin sekillenmesinde sadece normatif
egitim degil; aile, arkadas, komsu, 6gretmen ve sosyal ¢cevre de ¢ok etkili olabilmektedir. Hatta sosyal
cevrenin etkisi cocuklar ve gengler lizerinde daha giiclii olabilmektedir. Bireyin sosyal ¢evresi i¢inde
rol model olarak benimsedigi kisilerin davranislari, okudugu kitaplar ve diger yayinlar, izledigi filmler
ve videolar, dinledigi miizikler, sahit oldugu diyaloglar ve olaylar gibi bir¢ok etken bireyin deger
sistemini sekillendirmektedir. Sosyal ¢evrenin ahlaki ve sosyal gelisimde olusturdugu etki Platon’un
(2013) tizerinde onemle durdugu bir konudur. Platon Devlet adli eserinde insanlari olumsuz
etkileyebilecek masal, siir, sanat ve geleneksel eserlerin yasaklanmasini ve bunlarin yerine bireyi ahlaki
acidan dogru yone yoneltecek eserler sunulmasimi savunmaktadir (377/b, 378/d, 392/b). Bu yolla
insanlar hayatin, sosyal ¢evrenin ve eserlerin kotii etkilerinden korunacak ve iyi yonde egitilecektir
(Under, 1993). Aristoteles ise insan1 sosyal bir canli olarak niteleyerek (1253a) insanin ancak organize
bir toplum veya devlet icinde diger insanlarla birlikte “iyi” eregine ulasabilecegini (1280b, 1281a)
vurgulamaktadir. Toplumun iyiligi bireyin de iyiligini getirecektir. Farabi (2017) i¢in de yasamin tek
amact mutlu olmaktir. Mutluluga da ancak erdemli bir hayat yasayarak ulagilabilir. Erdemli yasamanin
yolu egitimden gegmektedir. Ancak Farabi Platon gibi dogrudan bir yasaklama 6nermemekle birlikte
Aristoteles gibi erdemli olmak i¢in toplumsal iliskilere dikkat ¢ekmektedir. Farabi insanlarin erdemli
bir hayata ulasarak mutlu olabilmesi i¢in adil ve erdemli bir toplum diizenine sahip olan Ideal Devlet’te
yasamasi gerektigini belirtmektedir. Ideal devlet diizeninin digindaki devletleri de sapik, fasik,
degisebilen ve cahil devlet olarak tanimlamakta ve bu devlet diizenlerinde erdem ve mutluluga
ulagmanin imkansiz oldugunu ifade etmektedir. Bunun yaninda sosyal ¢evrenin ve bireye rol model
olacak aile reisi, 6gretmen ve devlet baskaninin da 6nemini vurgulamaktadir. Aristoteles ve Farabi,
davraniglarda ve duygulanim durumunda Olgiilii ve dengeli olmayr ahlakli yasamin temeline
oturtmuslardir. Bununla birlikte dogruluk ve adaletli olmanin yaninda orta yolu bulabilmek kosuluyla
cesaret, dostluk, niiktedanlik, iffet ve sadakat de ahlaki erdemlerden sayilmaktadir. Aristoteles (2012,
1160b, 1170a) igin hem agsirilik hem de eksiklik kotiiliige yol agar, orta yol veya olgiiliiliik ise erdeme
gotiirlir. Kiginin erdemli yasam siirmesinin en 6nemli kosulu da ahlakli davramislart yapa yapa
ogrenmesidir. Yani ahlakli davranig aliskanlikla ve egitim yoluyla kalici olabilir (Uslu, 2018).

Rousseau (2009, s. 116-19) Platon gibi mevcut toplumsal yasami ve uygarhigmn iiriin ve
eserlerini hor gortir. Ona gore uygarhigin kurallari, bilimi, sanat1 ve felsefesi insani1 kolelige mahkum
etmekte, dogal iyiligini bozmaktadir. Cocuklar1 bu etkilerden korumak ve onlar1 dogal iyiliklerini temel
alarak egitmek gerekir. Ciinkii Rousseau i¢in insan dogasi ilk haliyle iyidir ancak toplumsal s6zlesmeler
ve taklit insan1 dogasindan uzaklagtirarak kotiilestirir. Cocugun egitimi de bu dogasina uygun sekilde
ve toplumsal bozukluklardan korunarak gerceklesmelidir (Gutek, 2011, s. 84). Kant’in (2009) 6dev
etiginde bireyin etik davranmasi i¢in bagvuracagi kaynak kendi aklidir. Bir eylemi ger¢eklestirmeden
once aklina bagvurmali ve eylemin etik olma durumunu belirleyecek ilkelerle karar vermelidir. Eylemin
sonuclar1 degil, eyleme karar veren niyet ahlakilikte Slgiit olarak kabul edilir. Eylem dogru olsa bile
niyet ahlaki degilse eylemin ahlakiliginden s6z edilemez. Kant bu yaklasimiyla toplumsal olana ve
sosyal ¢evrenin etkisine temas etmemekte, eyleme karar veren bireyin kendisine ve otonomisine vurgu
yapmaktadir (Noddings, 2017, s. 158). Ancak bu bireyci vurgu ¢ocuklar ve gengler i¢in tam olarak
gecerli degildir. Kant’a (2009, s. 101) gore ahlak egitimi disiplin iizerine degil, “maksim”ler {izerine
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insa edilmelidir. Ancak cocuklar doga itibariyle zayif ve kendi yoniinii bulamayacak bir durumda
oldugundan onu tamamen serbest birakmak ahlaki bir ideale ulagsmasini saglamayacaktir. Kant 6zgiirliik
ve toplumsal baskiy1 uzlastiran bir yontemle ¢ocuklart egitmeyi dnermektedir. Egitimle ¢ocuk belirli bir
kontrol altinda disipline sokulmali, uzaktan denetimle sosyal iliskiler kurmasina izin vermeli ve iyi
aligkanliklar edinmelidir. Daha sonrasinda akil yoluyla yasaya uymayi ve ahlaki davranislar sergilemeyi
ogrenecek bigimde egitilmelidir (Kant, 2009, s. 104-7; Yayla, 2005). Buradan da Kant’in bireyin dogal
giidiilerinin esiri olacak bir 6zgiirliige karst ¢iktigi ve bireyin gelisim siirecinde onu ahlaki yonden
yetkinlestirecek bir kontrol mekanizmasini ve aklini kullanacak bir egitimi savundugu goriilmektedir.

Dewey (2013, s. 41) egitim i¢in kaba kuvvet ve baskinin olmadigi demokratik bir toplum modeli
Onerirken sosyal paylasimlarin, deneyim zenginliginin ve iletisimin etkisinin biiyiikliiglinii dikkate
almaktadir. Demokratik bir toplum temelinde olmak kaydiyla sosyal ¢evreyle kurulacak etkilesimin ve
yasanacak deneyimlerin bireyin gelisimini iyi yonde etkileyecegini savunmaktadir (Gutek, 2011, s.
113). Sosyal ¢evre ve rol modellerin 6grenmeye olan etkisi psikolojik agidan da incelenmis ve Bandura
basta olmak iizere Ogrenme iizerine arastirma yapan arastirmacilarca sosyal 6grenme kurami
olusturulmustur. Bu kurama gore ¢ocuk ve geng bireylerin ahlaki gelisimlerinde sosyal g¢evrenin
normatif olmayan Ogretici etkisi bulunmaktadir. Bu nedenle ¢ocuk ve geng bireylerin sosyal
Ogrenmelerini denetlemek ve bu Ogrenmelerin olumsuzluklarindan korumak gerektigi belirtilmistir
(Giirel, 2014). Ergenligin de iginde oldugu genclik doneminde bireyler igin ailelerden daha ¢ok
akranlari, arkadas ¢evresi ve sosyal gruplari kisilik gelisiminde daha ¢ok etkili olabilmektedir (Brown
ve Larson, 2009). Dolayisiyla bu dénemde rol model goriilen kisilerin tutum ve davranislar bireyin
tutum ve davraniglarini sekillendirebilmektedir.

Internet ve Sosyal Medya

Sosyal ¢gevrenin bireyin ahlaki gelisimindeki 6nemli etkisine karsgin giiniimiizde bireyin ahlaki
ve sosyal gelisiminde gevresel etkenlerin kontrolii gittikge zorlagsmaktadir. Gegmiste insanlarin gevresini
ailesi, akrabalari, komsular1 ve yasadig1 bolgenin insanlar1 olusturmaktayken giiniimiizde teknolojinin
gelismesiyle birlikte neredeyse tiim diinya bireyin g¢evresini olusturabilmektedir. Gelisen teknolojik
imkanlar ve internet, yasam bicimlerini ve insanlar arasi etkilesimleri doniistirmektedir. fletisim kurma
bigimleri, eglenme anlayislari, tercihler ve tiiketim aligkanliklarin1 da kapsayan bu doniisiim sadece
belirli bir sosyo-ekonomik sinifla sinirli kalmamakta toplumun farkli siniflarinda bulunan bireylerin
neredeyse tamaminda goriilmektedir. Ozellikle geng yastaki bireyler artik eglenmek, sosyallesmek, yeni
bilgiler 6grenmek gibi amaglar i¢in yakin ¢evresinin disina ¢ikarak yiiz ylize tanigsmadigi insanlarla
internet araciliiyla iletisim kurabilmekte, bu insanlarin sunduklari dijital icerikleri kullanabilmekte ve
bu igeriklerden etkilenebilmektedir (Bastiirk Akca, Sayimer ve Ergiil, 2015; Kuyucu, 2019). Internet
sayesinde insanlarin her an ve her yerde ulasabilecegi dijital bir ¢evresi de bulunmaktadir.

Internete ulasim sadece bilgisayar araciligtyla simirl kalmamakta, tablet, telefon, televizyon gibi
araglarla da internete baglanmak ve igeriklere ulasmak miimkiin olabilmektedir. Bu imkan ise internete
baglanmak i¢in mekéna baglanma zorunlulugunu da ortadan kaldirmaktadir. Diger yandan baglanti
hizmeti saglayan kurumlarin sagladiklar1 hizmete erigim imkanlarinin artmasi internetin yasammmizdaki
alanin1 da genisletmekte ve yasam bigimlerimizi doniistiirme giiciinii artirmaktadir. We Are Social adli
internet sitesinin yaymladig: verilere gore 2020 yili Ocak ay1 itibariyle Tiirkiye’de 16-64 yas arasi
giinliik internet kullanimimin 7:29 saat, mobil internet kullaniminin ise 4 saat oldugu goriilmektedir.
Sosyal medya kullanimi da giinliik 2:55 saat olarak diinya ortalamasinin tizerindedir. 2020 Temmuz
verilerine gore 13 yas iistii sosyal medya kullanicilarinin niifusun tamamina orant %79 iken sosyal
medyada gegcirilen siire de 3:05 saate ulasmustir (We are Social, 2020a, 2020b). Bu veriler internet
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icerikleri ve sosyal medyanin yasamimizdaki yerinin biiyiikliigii konusunda 6nemli bir 151k tutmaktadir.
S6z konusu verilerde geng niifus dzelinde kullanim belirtilmemekte ancak Radyo Televizyon Ust
Kurulu’'nun yaptirdigi bir ¢alismaya gore ortaokul &grencileri arasinda giinliik ortalama internet
kullanim siiresinin 2:13 saat oldugu, internette en ¢ok yapilan etkinligin ise video izlemek oldugu
belirlenmistir (AA, 2019). Internet kullanimindaki siirelerin ¢ok olmasinda &zellikle akilli telefonla
internete erisim imkanin bulunmasi 6nemli bir etken olarak gdze ¢arpmaktadir.

Ozellikle geng insanlarin daha ¢ok ragbet ettigi sosyal medya uygulamalari insanlarin tanidiklari
ve tanimadiklar insanlarla karsilikli etkilesim kurabildikleri; duygularini, deneyimlerini, diisiincelerini
fotograf, video ve yazi ile paylasabildikleri bir platform olarak herkesin katilim saglayabildigi ve katki
sunabildigi bir kiiltiirlenme alanidir (Tuten ve Solomon, 2018, s.33). Bu baglamda sosyal medya
ozellikle geng bireylerin sosyallesmesinde ve kisiliginin gelismesinde etkisini hizla artirmaktadir
(Smahel, Brown ve Blinka, 2012). Internet teknolojisinin her kisinin kullanimina sunuldugu giiniimiizde
internet kullanimi iginde sosyal aglarin kullanim oranlar1 da hizla artmaktadir. Bu artis sosyallesme ve
kisisel yasam tarzlarmmizi da dogrudan etkileyecek diizeydedir (Akyazi ve Tutgun Unal, 2013). Bunun
yaninda sosyal medya ile insanlar sadece yiiz yiize olusturduklari ¢cevreyle degil, tanimadiklar kisilerle
de iletisim kurabilmektedir. Ote yandan hayranlik duyduklari kisilerin kisisel hesaplarmi takip
edebilmekte ve onlarin paylasimlari altina yorum yaparak dogrudan etkilesime girme imkanina da sahip
olabilmektedir. Hayran olunan kisiler geleneksel medya ve sinemada iinlenen kisilerle sinirli olmayip
dogrudan sosyal medya iizerinden iinlenen ve ¢ok yiiksek sayida takip¢i sayisina ulagan kisileri de
kapsamaktadir.

Herkese sesini duyurma ve diinyayr tanima misyonunu benimsedigini ilan eden ve ozgiirliik
temelli degerlere vurgu yapan YouTube (2020) sosyal medya uygulamalar1 arasinda popiiler bir video
paylasim sitesidir. Jawed Karim, Chad Hurley ve Steve Chen tarafindan 2005 yilinda kurulmus olan
YouTube, kurulduktan 1 yil sonra Google tarafindan 1.65 milyar dolara satmn alinmstir (ilhan ve
Aydogdu, 2018). YouTube’da isteyen herkes iirettigi video iceriklerini iicretsiz olarak siteye
yiikleyebilmekte ve yayinlayabilmektedir. YouTube’da video igerigi iiretenler kurumsal kullanicilar
olabilecegi gibi kisisel kullanicilar da olabilir. Video igerigi iiretip internet ortaminda herkese agik
olarak yiikleyen kisilere “video logger” veya bu terimin kisaltmasi olarak “vlogger” denmektedir.
Internet ortammda video yiiklemek icin YouTube'u secenler ise “YouTuber” olarak da
adlandirilmaktadir (Alisarli ve Eken, 2018). YouTube’da videolarin altina videoyla ilgili yorum
yapilabilmesi ve bu yorumlarin videoyu yiikleyen tarafindan goriilebilmesi izleyici ve igerik lireticisi
arasinda dogrudan etkilesim imkani sunmaktadir. Ayrica YouTube herhangi bir konuda bilgilendirme,
belgesel, film, miizik, eglence, oyun, hobi vb. alanlar1 igine alan genis ve zengin bir igerige sahip olup
her gecen dakika bu igerikler artmaktadir (Branding Tiirkiye, 2019)

YouTube’daki videolar miizik, eglence, reklam, film ve diziler, belirli bir konu hakkinda
bilgilendirme ve egitme ile kisisel yasamlardan ilging olabilecek boliimler olarak farkli gruplara
ayrilabilirler. Kisisel olarak video yiikleyen YouTuberlarin videolari ise daha ¢ok kisisel yasantilarindan
cesitli boliimler, oyunlar, miizik, eglence veya cesitli konularda bilgilendirme igeriklerine sahiptir.
Sosyal medyada ve YouTube’da diizenli olarak igerik liretenlerin abone ve izleyicisinin sayica gok
olmasi onlar1 “fenomen”lestirmektedir. Fenomenler izleyicilerini etkileme giiciine sahip birer kanaat
onderi veya lider olarak da goriilebilir. Bu liderler sosyal medyada belirli 6zelliklere sahip kitleleri
etkileme giiciine sahiptirler (Tuten ve Solomon, 2018, s. 155).

Tiirkiye’de YouTube’a kisisel hesapla video igerigi yiikleyenler vlogger yerine YouTuber
olarak adlandirilmaktadir. ilhan ve Aydogdu’nun (2018) belirttigine gére 2012 yilindan itibaren
YouTube Tiirkce destegi ile Tiirkiye ile YouTube is ortakligi programi agarak videolarin izlenme
sayisina gore maddi katki sunmaya baslamistir. Bu gelismelerle birlikte YouTuber olmak bir meslek
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olarak kabul edilmistir. ISKUR da 2017 yilinda Google ile yaptig1 isbirligi ile YouTuberlik egitimi
vermeye baslayarak (NTV, 2017) YouTuberlig1 resmi olarak meslek kabul etmistir.

YouTube platformunda etki giiciine sahip YouTuberlarin deneyimlerine goére bir videonun ¢ok
sayida izleyiciyle bulusabilmesi ve etkileyebilmesi i¢in diizgiin giyim, diksiyon vb. bilinen 6zelliklerin
onemi yoktur. Onemli olan icerigin merak olusturmasi, eglenceli olmasi ve dikkat cekici bigimde
hazirlanmasidir (ilhan ve Aydogdu, 2018). YouTuberlarin televizyon ve sinema diinyasindaki iinlii
kisilerden farkini1 da bu 6zellikleri olusturmaktadir. YouTube gen¢ bireyler arasinda ¢ok daha fazla
kullanilmaktadir. Bunun nedeni olarak yapilan arastirmada geng bireyler televizyon gibi geleneksel
medya kanallarinin siirli bir igerige sahip olduklarini, kendi ilgilerine ve yasam tarzlarina hitap
etmedigini ifade etmektedir. YouTube ise daha 6zgiir ve zengin bir i¢erige sahiptir. Bunun yaninda geng
bireyler geleneksel medya {inliilerine gore YouTuberlarda kendileriyle iliskilendirebilecek ve
Ozdeslesebilecek daha ¢ok ortak nokta bulduklarini belirtmektedir (Defy Media, 2017). Ayrica geng
izleyiciler Ginlii YouTuberlarla kendilerini akran gorerek, onlarin kiiltiir ve yasam bigimleriyle kendileri
arasinda benzerlik kurarak yakinlik hissetmekle birlikte onlarin yaraticilik ve becerilerine de hayranlik
duyarak bagliliklarini gii¢lendirmektedir (Pérez Torres, Pastor Ruiz ve Abarrou Ben-Boubaker, 2018)

Sosyal medya uygulamalar1 aracilifiyla olugsmus olan dijital ¢evreyle etkilesimde zaman ve
imkan simirlamasinin olmamasi faydali ve zararli yonlere sahiptir (Cliffton ve Mann, 2011). Sosyal
medya uygulamalarmin bilingli ve dogru bir sekilde kullanilmamasi durumunda sosyal iligkilerde ve
psikolojik durumlarda sorunlara yol agtig1 ve kisiyi olumsuz yonde etkiledigi yapilan ¢alismalarda
belirlenmistir (Calisir, 2015; Dogan ve Tosun, 2016). Bu olumsuz etki geng bireylerin davraniglarina ve
ahlaki tutumlarina da yansiyarak kisisel ve sosyal sorunlara yol agma potansiyelini tagimaktadir. Bireyin
sosyal c¢evresini ve rol modellerini belirleyen sosyal medyanin aileler tarafindan kontrol edilmesi de
internet dig1 sosyal ¢evrenin kontroliinden daha zordur. Ciinkii birey internete baglanabildigi her yerde
ve zamanda bu sosyal ¢evreye ulagabilmektedir. Bu durum da sosyal medya ve internetin olumsuz
etkisine maruz kalma riskini artirmaktadir.

Sosyal medya kaynaklarindan YouTube’un gengler ve ¢ocuklar arasinda popiiler olan igerik
iireticilerinin iirettikleri igeriklerin dil, igerigin temasi, hikayesi ve verilen mesajlarin ahlaki baglamda
olumlu ve olumsuz &gelerinin incelenmesi bu g¢aligmanin amacini olusturmaktadir. Bu amag
dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranmigtir:

1. YouTube’da fenomen olmus kisisel igerik iireticilerinin iirettikleri i¢eriklerin temasi nedir?
2. YouTube’da fenomen olmus kisisel igerik iireticilerinin trettikleri igeriklerde bireyi ahlaki ve
sosyal yonden olumlu ve olumsuz etkileyebilecek ifade, tutum ve davranislar nelerdir?

Yontem

Bu calismada nitel arastirma ydntemlerinden icerik analizi yaklasimi kullamlmstir. igerik
analizi gorsel, isitsel ve yazil olarak olusturulmus dokiimanlarin belirlenmis amaglar dogrultusunda
detayli incelenmesidir (S6nmez ve Alacapinar, 2013, s. 84). Bu yaklasimla analiz edilen verilerle gesitli
kavramlara ulagilabilir ve iliskiler ortaya ¢ikartilabilir (Keskin ve Ogretici, 2013, s. 155).

Evren ve Orneklem

Arastirma evreninde bulunan videolarin ¢ok yiiksek sayida ve uzunlukta olmasi nedeniyle
amagh drnekleme yontemiyle drneklem segimi yapilmigtir. Ornekleme dahil edilecek videolarin segimi
icin Oncelikle Tiirkge icerik iireten YouTube kanallar1 arasinda en ¢ok aboneye sahip olan kanallar
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incelenmistir. Tiirkiye’de YouTube kanallar1 i¢inde en ¢cok aboneye sahip kanallar arasinda ilk 5 siray1
16. Milyon aboneyle Netd Miizik, 11.8 milyon aboneyle Enes Batur, 6.97 aboneyle Orkun Isitmak, 6.3
milyon aboneyle Kafalar ve 6.23 milyon aboneyle Oyuncak Oynuyorum kanallar1 olusturmaktadir (Cnn
Tiirk, 2020). Bu kanallarin iceriklerinden olan Netd miizik giincel sarkilarin paylasildigi kurumsal bir
kanaldir. Enes Batur, Orkun Isitmak, Kafalar ve Oyuncak Oynuyorum kanallar1 ise bireysel
YouTuberlar tarafindan kurulmus, eglence, miizik, gezi ve oyun iceriklerine sahip kanallardir. Oyuncak
Oynuyorum kanali kiigiik cocuklara hitap ederken diger ii¢c kanal ise geng yastaki bireylere daha ¢ok
hitap etmektedir. Bu nedenle ¢alismanin problemine uygun olarak YouTube’da en ¢ok aboneye sahip
bireysel Tiirkce icerik iireticisi olan ve daha ¢ok geng bireylere hitap eden Enes Batur, Orkun Isitmak
ve Kafalar grubunun kanallar1 aragtirma kapsamina alinmistir. Bu kanallarin yayimnladiklarn videolarin
sayica ¢ok fazla olmasi nedeniyle videolarin se¢imi i¢in yiiklenme zamani, video siiresi ve video izlenme
sayisinin ¢oklugunu dikkate alan 6lgiitler belirlenmistir. Videolar, yiikleme zamani olarak 1 Eyliil 2019
ile 31 Mart 2020 tarihleri arasinda yiiklenenlerle sinirlandirilmistir. Siire olarak ise 10 dk. ile 30 dk.
arasinda olmasina dikkat edilmistir. Bu odlgiitlere uyan videolardan en ¢ok izlenme sayisina sahip olan
ilk beser video arasindan rastgele secilen 2’ser video arastirma kapsaminda incelenmistir. Orneklemin
secimi 25 Nisan 2020 tarihinde ger¢eklesmistir. Incelenen videolara ait bilgiler Tablo 1°de sunulmustur.

Tablo 1. Ornekleme alinan videolar

Kanal Adi Videonun adi Yiiklenme Videonun izlenme
tarihi siiresi sayisl

Enes Batur SAKIN Yanhs GIZEMLI KUTUYU 01/09/2019 24:00dk  11.9 milyon
Suya Itme (Segim Yap)

Enes Batur Tiktok HAYAT HILELERI 29/01/2020 26:42dk 9.9 milyon
Denedim... (CALISIYOR (@)

Orkun Isitmak 5 YASINDA DUNYANIN EN 28/09/2019 16:26 dk. 9.8 milyon
KASLI COCUGUYLA KAPISTIM

Orkun Isitmak KOYDE 0TL ile 1 GUN 02/03/2020 26:47 dk. 4.5 milyon
GECIRMEK!

Kafalar BiR HAFTA BOYUNCA HAYIR 13/09/2019 21:07 dk. 6.1 milyon
DERSEN OLERSIN!!

Kafalar COK BEKLENEN GELENEKSEL 27/12/2019 28:32 dk. 6.4 milyon
KISKIRTMA 2

Veri Analizi

Ornekleme alman videolarm igerik analizi yapilirken video igerigi arastirma amaci
dogrultusunda kodlanarak kategorilendirilmistir. Analiz giivenirligini saglamak amaciyla iletigim
bilimleri alaninda bir uzman da ayni ama¢ dogrultusunda analiz yapmis ve yapilan kodlandirma ve
kategorilendirme karsilagtirilmigtir.  Yapilan karsilastirmada &nemli bir uyumsuzluk olmadigi
goriilmiistiir.
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Etik Konular

Yapilan bu g¢alismada “Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi
Yonergesi” kapsaminda uyulmasi gerektigi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Y6nergenin ikinci
bolimii olan “Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigine Aykirn Eylemler” basgligi altinda belirtilen
eylemlerden higbiri gerceklestirilmemistir.

Bulgular

Bu boliimde 6rnekleme alinan ii¢ video igerik {ireticisinin ikiser videosunun igerigindeki tema,
diyaloglar ve video igeriklerindeki olaylarin analizi bulunmaktadir. Analizde videonun ¢ekilme amaci,
basligi, igerikteki diyaloglar, hareketler, mimikler ve olaylar ahlaki bir perspektifte ele alinmigtir.

Orneklem kapsaminda ilk incelenen video Enes Batur’un (2019) “SAKIN Yanhs GIZEMLI
KUTUYU Suya Itme (Segim Yap)” isimli videosudur. Videonun bashginda kullanilan ciimlenin
kelimelerinin kiiciik ve biiylik harflerle yazilmis olmasi videonun ciddiyet igermediginin bir
gostergesidir. Ayn1 zamanda dikkat ¢ekici bir 6zellige de sahiptir. Diger yandan gizemli kutu ifadesi de
merak uyandirmaktadir.

Video villa tipi bir binanin bah¢esindeki havuzun ¢evresinde ¢ekilmistir. Video kutunun igindeki
bir kisinin havuza itilme sahnesiyle baslamakta ve ikinci sahnede Enes Batur ve 5 arkadast
goriinmektedir. Videonun bu sahnesinde Enes Batur “Hepinize merhaba arkadaglar” hitabiyla videoya
baslamakta, oyun oynayacagi arkadaglarin1 ve videonun igerigini kisaca tanitmaktadir. Videonun oyun
icerikli ve eglence amaciyla ¢ekildigi anlagilmaktadir. Enes Batur tanitim konusmasinda sona kalan
kazanir oyununun sans kutusu versiyonunu oynayacaklarmi belirtmektedir. Enes Batur videonun
200000 begeni alirsa yenisinin ¢ekileceginin soziinii vermektedir. Videodaki herkes heyecanli ve keyifli
goriinmektedir. Basta Enes Batur olmak iizere diger oyuncularinda yiiziinde sik sik giilimseme ve giilme
ifadesi dikkat gekmektedir. Videoda dart atma, en hizli su igme, balonu sisirerek en hizli patlatma, kapali
gozle tenis topunu sektirme, tabu oyunu ve yapbozu en hizli bitirme yarismalar1 yapilmistir. Her
yarigmanin sonunda sona kalan 2 kisi kutunun i¢ine girmekte ve yarismanin birincisi kutulardan birini
havuza itmektedir. Itilen oyuncu oyundan elenmektedir. Videoda karsilikli diyaloglar, kahkahalar ve
kiigiik tartigmalar, zararsiz el sakalar1 yer almaktadir. Videonun genelinde oyuncularin ve Enes Batur’un
hareketlerinde ve diyaloglarinda dogallik géze carpmaktadir. Bu dogallik izleyicide gergeklik algisini
giiclendirmekte ve izleyicinin videodaki oyuncularla 6zdeslesmesini kolaylastirmaktadir. Dogalligin
getirdigi 6zdeslesme izleyicinin videodaki oyuncular ve Enes Batur’un eglence ve haz {izerine kurulu
bu yasam bigimine Oykiinmesine yol acabilecek giictedir. Videoda gecen diyaloglarda 7 argo ifadesi
toplamda 43 kez, 2 hakaret ifadesi birer kez, 2 kiifiir ifadesi birer kez ve 2 cinsel igerikli ifade ve hareket
birer kez kullanilmigtir. Bu ifadelerden bazilarina “ol.m”, “la.”, “0.a”, “...a k.y.m” ve “agzinas...yoruz”
ifadeleri 6rnek verilebilir. Nezaket dis1 ve ahlaki olarak olumsuz olan bu ifadelerin sayica coklugu dikkat
¢ekmektedir. Tiim oyuncularin egleniyor goriintiisii vermesi, oyuncularin giinliik kiyafetlerle kamera
karsisinda olmasi1 ve konugmalarin argo, kiifiir icermesi ve rastgele olusmasi videonun igeriginde
siradanlastirilmig ve boylece dogallik algist giiclendirilmistir. Kameraya dogru yapilan konugmalar da
izleyiciyle dogrudan diyalog kurulmak istendigini ve bunun da etkili bir sekilde yapildigim
gostermektedir. Diger yandan videoda kutu iglerine de kamera konmus olmasi ve kutunun havuza
itilmesiyle igerideki oyuncunun yiiz ifadelerindeki degisimin videoda yer bulmasi ile videoya sonradan
eklenen efektler ise dogalligin yaninda profesyonelligi de yansitmaktadir. Olumlu sayilabilecek igerik
ise yalan sOylenmemesi ve diiriistliik {izerine yapilan kisa vurgu ile haksizlik yaptigimi diigiinen bir
oyuncunun diger oyuncudan 6ziir dilemesi sayilabilir,
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Enes Batur’un (2020) incelenen ikinci videosu “Tiktok HAYAT HILELERI Denedim...
(CALISIYOR (%))” isimli videosudur. Videonun bashigindaki kelimelerin kiiciik ve biiyiik harflerle
yazilmis olmasi dikkat cekici bir formda olup eglence igerdigine dair ipucu vermektedir. Bagligin
sonunda parantez iginde “calisiyor” ibaresi ile korkuyla ¢i1glik atan yiliz emojisi kullanimi da merak
uyandiracak niteliktedir. Bu videonun Tiktok isimli video uygulamasinda gercek hayat icin pratik
bilgiler veren veya farkli hileleri gosteren videolarin ise yarayip yaramadiginin teyidi igin ¢ekildigi Enes
Batur tarafindan ifade edilmektedir. Bu icerik hem eglence hem de izleyici kitlesinin bilgilendirilmesini
amagclamaktadir. Enes Batur bu videonun basinda da diger videosunda oldugu gibi videoya 200000
begeni gelirse bu tiir videolarin yenisini ¢ekecegini vaat etmektedir. Video “Hepinize merhaba
arkadaslar” hitabiyla baslamakta ve izleyicileri arkadas olarak gordiigiinii vurgulamaktadir. Video ev,
ofis ve dis mekanlarda g¢ekilmistir. Enes Batur Tiktok’ta sectigi bu tiir videolarin birebir deneyini
yapmakta ve ise yarayanlara onay vermekte, ise yaramayanlari ise reddetmektedir. Videoda basarili ve
basarisiz olan pratikleri tiim seffafligiyla gostererek izleyicinin géziinde giivenilir bir otorite oldugunu
gostermek istemektedir. Bunu yaparken de eglence 6n plandadir. Teyit edilen pratik bilgiler veya
hilelerden bazilari, sa¢ diizlestirme aletiyle misir patlatma ve para diizlestirme, kirik telefon ekranini dig
macunuyla tamir etme, bir markanin cips kutusundan pratik cips yeme, cips kutusuyla karpuzu silindir
seklinde ¢ikarma, limon igine sprey basligi monte ederek limon suyunu sikma, bir kahve dilkkkanindan
kiiciik boy bardak kahveyi parayla, biiylik boy buzlu bardag: {icretsiz alarak kii¢iik boy kahve parasiyla
biiylik boy buzlu kahve igme hilesi gibi bilgiler igermektedir. Videoda Enes Batur dogrudan kameraya
ve bazi anlarda kameramanla konusarak dogal bir goriintii vermektedir. Enes Batur giinliik kiyafetleriyle
ekran karsisina ¢ikmakta, genelde giiliimsemekte ve sempatik bir ifadeyle videosunu siirdiirmektedir.
Izleyiciyle dogrudan diyalog kurma gabasiyla samimi olma izlenimi vermektedir. Konusma igerigi
rastgele olusmakta ve boylece dogallik algis1 giiclenmektedir. Diger videosu kadar olmasa da argo
icerigi ve kiifiir bu videoda da kullanilmaktadir. Video boyunca kiifiirlii bir ifadenin bir kez kullanildig:
ancak argo igerikli ifadelerden ise 25 tane kullamildigi goriilmektedir. En ¢ok kullanilan argo
ifadelerinden bazilar1 “ol.m”, “sal.k” ve “la.” ifadeleridir. Bu icerigin videodaki dogalliga katki yaptigi
diisiiniilse de s6z konusu ifadeler ahlaki agidan sorunlu ve kisiler arasi iletisimde nezaketin digina yer
almaktadir.

Icerikleri incelenen Enes Batur videolar1 ahlaki agidan sorunlu olabilecek kiifiir ve argo ifadeleri
icermektedir. Enes Batur’un bu ifadelerinin yaninda video igerikleri tamamen eglence ve oyuna
dayanmakta, video iceriklerinde az da olsa tiiketim ve israf yoluyla tatmin dikkat cekmektedir. Bu durum
izleyici kitlesinde kolay para kazanmavi mutlu yasamanin tiiketim ve anlik eglenceli gergeklesebilecegi
izlenimini giliclendirecek niteliktedir.

Orkun Isitmak’in (2019) ilk incelenen videosu “5 YASINDA DUNYANIN EN KASLI
COCUGUYLA KAPISTIM” adl1 videodur. Video baslig1 biiyiik harflerle yazilmis ve “en kasl cocuk”
ifadesi kullanilarak dikkat ¢ekici ve merak uyandirici hale getirilmistir. Bu video sportif yetenekleri cok
gelismis, fiziksel giicii yasitlarina gére ¢ok fazla olan Arat isimli iranli bir ¢ocukla réportajini ve
karsilikli sportif miicadelelerini igermektedir. Video bos bir spor salonunda ¢ekilmistir. Video igerigi
Arat’in yeteneklerini tanitma ve eglence amaci tagimaktadir. Bu miicadeleler top sektirme, top iistiinde
dengede durma, bilek giliresi gibi etkinlikleri kapsamaktadir. Arat’in kiiglik yasta gosterdigi
performansin ve miicadeleci karakterinin olaganiistii olmasi videoyu ilgi ¢ekici kilmaktadir. Videoda
ahlaki olarak olumsuz kabul edilebilecek argo ve kiifiir igeren bir ifade bulunmamaktadir. Videodaki bir
diyalogda Orkun Isitmak, Arat’a kavga etmemesi gerektigini belirterek izleyicilere giiglii ve yetenekli
olsak da kavganm kotii oldugu mesajin1 vermek istemistir. Diger yandan Arat’in hirsim torpiilemek igin
miidahale etmesi ve kendini daha fazla zorlamaktan ali koymasi da bir bagka olumlu davranis olarak
kabul edilebilir. Kullanilan dil ¢ok sik sagirma ve ¢ocuga 6vgii ifadeleri igermektedir. Orkun’un siklikla
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giilimsemesi ve giilmesi sempatik bir hava katmaktadir. Ayn1 zamanda giinliik kiyafetlerle videoyu
cekmesi, konusmalarin rastgele olusmasi da videonun dogalligini gli¢lendirmistir.

Orkun Isitmak’m (2020) ikinci videosu “KOYDE OTL ile I GUN GECIRMEK!” adl1 videodur.
Baslik diger videosundaki gibi biiyiik harfler yazilarak dikkat ¢ekici ve merak uyandirici bir hale
getirilmistir. Videonun konusu Orkun Isitmak ile kameramanin hi¢ para kullanmadan Istanbul’dan
Tekirdag’in U¢makdere kdyiine gidip 1 giin gecirmesi ve giin i¢inde yasadiklari olaylar1 igermektedir.
Video otostopla baslamakta, Orkun Isitmak sik sik kameramanla ve karsilastig1 kisilerle konusmaktadir.
Videoda 3 farkli araba degistirilerek hedefe ulasilmigtir. Yolda arag sahipleriyle yapilan konugmalar
videoda yer almaktadir. Ayrica yolun cevresi ve Ug¢makdere koyiiyle ilgili bilgiler de videoda
bulunmaktadir. Videoda sik sik yiiksek sesle sasirma, sevinme ifadeleri, ¢iglik ve kahkaha atma
sahneleri bulunmaktadir. Videoda kiifiir icerikli 1 ifadenin bir kez, 2 argo ifadesinin birer kez
kullanildigr goriilmektedir. Ayrica video, 1 cinsel icerikli saka hareketi ve tuvaletini yapma goriintiisii
icermektedir. Bu igerik ahlaki agidan olumsuz olarak degerlendirilebilecek niteliktedir. Videonun
olumlu sayilabilecek 6zellikleri ise ¢aligarak kazanma, yardimlagsma ve misafirperverlik degerlerine cok
az da olsa temas etmesidir. Ayrica yardim goriilen kisilere tesekkiir edilmesi, iiretimin emekle
gergeklestigini belirtmesi de bir bagka olumlu sayilabilecek 6zelliktir. Videoda parasiz da olunsa bir
sekilde giinii gecirebilmenin miimkiin oldugu, bu imkéani kullanabilmek i¢in y1lmadan miicadele etmek
ve ¢evredekilerle dogru iletisim kurmak gerektigi verilmek istenen mesajlar olarak diisiiniilebilir.

Orkun Isitmak izleyenlere farkli deneyimlerini ve maceralarini1 anlatma, olagan dis1 kisileri ve
calismalarini tanitma igeriklerini eglence {izerine insa etmektedir. Videolarinin temasi eglence olmakla
birlikte ¢ok az sayida kiifiirlii ve argolu ifade goriilmektedir. Ote yandan hayatin olagani icinde yer alan
calisarak kazanma, gezip gorerek 6grenme, bir amaca ulagmak i¢in yilmadan ¢aba gosterme, kiiltiirel
yasantida yer alan misafirperverlik gibi gelenekleri izleyicilerine sunma ¢abast Orkun Isitmak’in
videolarinin olumlu sayilabilecek yonleridir. Ancak kiifiir ve argolu ifadelerin az sayida olsa da
kullaniltyor olmasi igeriklerin olumsuz yonlerini olusturmaktadir.

Kafalar’in (2019a) ilk incelenen videosu “BIR HAFTA BOYUNCA HAYIR DERSEN
OLERSIN!!” adi1 tasimaktadir. Video bashiginda biiyiik harflerin ve ciimlenin sonunda 3 tane {inlem
isareti bulunmasi dikkat g¢ekiciligi artirmaktadir. Baglikta yer alan “Glersin” kelimesi ise “Oliirsiin”
anlami yerine kullanilmakta ve bu kelime kullaniminin baska YouTuberlar tarafindan da kullanildig:
g0z ontine alindiginda bu kelimenin YouTuberlar ve izleyici kitlesi arasinda kullanilan bir jargon oldugu
anlagilmaktadir. Bu da videolarda kullanilan dilin olusturdugu kiiltiire iligkin farkliliZa isaret etmektedir.
Video bir orman kenarinda bir araya gelen ekip arkadaglarinin konusmalarinin ortasinda baglamaktadir.
Video ¢ekilen yerler orman, sokak, apartman koridorlari, ev, ofis ve hayvan barinagidir. Videoda
oynanan oyunun amaci kisiye aslinda kabul edilemeyecek seyler soylense ve teklif edilse dahi hayir
dememektir. Hayir diyen veya teklifi reddeden kisi cezalandirilmaktadir. Videoda ayrica bir e-ticaret
firmasinin reklami da siklikla yapilmaktadir. Video igeriginde hayir diyen kisiyi paint ball tiifegiyle
vurma, balik tutan kisilerden balik isteme, denize atlama, kisinin {izerine su ve buz dékme, evini sprey
boyayla boyama, eve plastik kopilik dokme, ayakkabisini zorla alma gibi eylemler bulunmaktadir.
Videodaki diyaloglarda 15 adet argo igerikli ifade, 19 adet kiifiir igerikli s6zlii ve el hareketli ifade
bulunmaktadir. Diger yandan diyaloglarda bagirma, fiziksel sakalar, yiiksek sesle kahkahalar, simariklik
olarak kabul edilebilecek hareketler de yer almaktadir. Videonun son boliimiinde hayvan barimagindaki
hayvanlara mama verir misin, sorusuna hayir denmesi sonrasinda hayvan barmagma gidilmektedir.
Barmakta sokak hayvanlarmin durumu hakkinda yetkiliden bilgi alinmakta ve hayvanlara mama verme
ve onlarla oynama goriintiileri bulunmaktadir. Bu goriintiilerin esliginde videonun ¢esitli boliimlerinde
yazili olarak hayvanlar hakkinda bilgi verilmekte ve barinaktaki hayvanlarin sevgiye ve sefkate ihtiyaci
oldugu vurgusu yapilmaktadir. Video kanalin 6 milyon abonenin asilmasi nedeniyle bir kutlama
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sahnesiyle son bulmaktadir. Videoda olumsuz olarak nitelendirilebilecek unsurlarin basinda kiifiir ve
argo igeren ifadelerin ve hareketlerin var olmasi gelmektedir. Diger yandan oyun da olsa eve plastik
kopiik pliskiirtme ile sprey boyayla duvarlar1 ve esyalari boyama sakalarinin izleyenler tarafindan kendi
arkadas grubunda tekrarlanmak istenmesi zararlar1 ¢cok biiyiik sonuglara yol acabilecek niteliktedir.
Ayrica bu videoda olumlu igerik olarak ise barmaklardaki sokak hayvanlarina dikkat g¢ekilmesi
bulunmaktadir. Barinaklardaki sokak hayvanlariin ihtiyaclarmin dile getirilmesi, onlarin haklaria
dikkat ¢ekilmesi, sevimli halleriyle goriintiilerinin sunulmasi ve sahiplenme konusunda dikkat edilecek
durumlardan s6z edilmesi izleyicilerin hayvanlara karsi daha hassas olmasinda etkili olabilecek
niteliktedir.

Kafalar’in (2019b) incelenen ikinci videosu “COK BEKLENEN GELENEKSEL KISKIRTMA
2” adin1 tagimaktadir. Video basliginin biiyiik harflerle yazilarak, baslikta “cok beklenen” tabirinin
kullanilmasi da videoya dikkat ¢ekici bir 6zellik katmaktadir. Videonun ¢ekildigi yer liikks sayilabilecek
havuzlu ve bahgeli bir villadir. Video goriintiilerinde Atakan, Fatih ve Bilal ile birlikte 2 kigi daha
bulunmaktadir. Video Atakan ve Fatih’in Bilal’e kiskirtici sakalar yapmasi ile birlikte gelisen
diyaloglan icermektedir. Videonun ilk dakikalar1 Atakan’in Fatih’i eliyle uyandirmasi ve Atakan’in
havuzda yiiziinii yikamasiyla baglamakta ve videonun diger tiim videolardan farkli olacag: iddiasin
icermektedir. Videonun devaminda Bilal’in yiizline ve telefonuna balik pisligi siirme sakasi ve Bilal’in
kiifur ifadeleri ve siddet icerikli hareketleriyle gosterdigi tepki bulunmaktadir. Diger sakalar ise klozet
suyu ile 1slatilmis sakizin Bilal’e ikram edilerek ¢ignetilmesi, cantasindaki dis firgasinin klozet suyuna
ve gevresine siiriilerek kirletilmesi, rahatsiz edici sekilde Atakan’in sakiz ¢ignemesi, Bilal annesiyle
konusurken yaninda bagirma videosu ¢ekilmesi, Bilal’in kafasina yumurta atilmasi seklindedir. Videoda
Bilal yapilan sakalara ¢ok sert sekilde fiziksel siddet ve kiifiirlii konusmalarla tepki gostermektedir.
Bilal’e saka yapanlardaki simarik ve asiri ciddiyetsiz tutumlar géze ¢arpmaktadir. Video Bilal’in gece
evi terk etmesiyle son bulmaktadir. Videonun iceriginde kiifiirlii ve argolu konusma ile kotii davranig
hareketleri sik¢a bulunmaktadir. Videoda 41 adet kiifiirlii konusma, 44 adet argo igerikli konusma veya

9 ¢

hitap, 38 adet siddet igerikli ve 2 adet kiifiirlii hareket belirlenmistir. Bu ifadelere “ol.m”, “la.”, “s..tir
git”, “g..line s...rim”, “a..na K.y.m” gibi sik¢a kullanilan ifadeler 6rnek verilebilir. Videonun tamami
gdz oniine alindiginda karsilikli sayginin hi¢ 6nemsenmedigi, anlik olarak eglenmek i¢in her tiirlii
asiriligin denendigi ve diyaloglarin ahlaki igerikten uzak oldugu goriilmektedir. Yapilan sakalarin
temizlik kurallarini ihlal etmesi ve kisinin 6fke sinirini fazlasiyla zorlamasi kisisel sagligi ve sosyal
iligkileri tehdit edebilecek diizeydedir. Videodaki diyalog ve hareketlerde dogallik algis1 yaratilmak
istendigi, sik sik kameraya konusarak izleyiciyle de diyalog kurulmak istendigi goze carpmaktadir.
Yapilan sakalarin kiiglik ve 6nemsiz oldugu ancak Atakan’in fazla tepki verdigi yorumlanmakta ve bu

tiir sakalarin normal oldugu izleyiciye aktarilmaktadir.

Kafalar kanalinin videolarinda bulunanlarin giinliik kiyafetler giymesi, karsilikli iletisimde
nezakete dikkat etmemesi, kiifiirlii ve argo igerikli ifadelerin ¢ok fazla olmasi dikkati ¢ekmektedir. Tiim
bunlar bir dogallik algisinin olusmast i¢in yapilmis olsa da karsilikli yapilan abartili fiziksel ve sozli
sakalar ile bu ifadeler birlesince ortaya ahlaki a¢idan ¢ok olumsuz goriintiiler ¢gtkmaktadir. Bu igerikler
kiifir ve argo igerikli konusmalarin, fiziksel sakalarin normal oldugu, nezaket ve kibarlikla kurulan
iletisimin ise gereksiz oldugu izlenimini izleyiciye aktarmaktadir. Bu davramiglarin taklit edilmesi
halinde kisiler arasi iliskileri olumsuz yonde etkileyecek siddette oldugu sdylenebilir. Bu videolarin
iceriklerinde hayatin eglence, yasamanin da eglenerek haz duymaya dayali oldugu, ciddiyetin ve
nezaketin gereksiz oldugu, kabaligin ve argolu konusmalarin normal bir iletisim bi¢imi oldugu ortiik
bigimde vurgulanmaktadir. Bu durum ise videolarini ilgiyle izleyen geng ve ¢ocuklari ahlaken ve sosyal
yonden olumsuz yonde etkileme, izleyenlerin gilinliik davraniglarinda videoda gordiikleri ifadeleri
kullanma, hayat1 haz ve eglence odakli yasama olarak algilama olasiligini ortaya ¢ikarmaktadir. ilk
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videoda sokak hayvanlarina sahip ¢ikilmasi ve onlarin sikintilarina dikkat ¢ekilmesi 6nemli olmakla
birlikte bunun disinda ahlaki anlamda olumlu bir 6ge bulunmamaktadir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Internet tabanli siteler ve YouTube gibi video platformlari sayesinde bilgiye ve eglence ulasmanin
sinirlart ortadan kalkmis, insanlar internete baglanabilen herhangi bir aragla yer ve zaman kisitt olmadan
istedigi kaynaga erisebilme imkanina sahip olmustur. YouTube’da liretilmis video igerikleri de belirli
bir kurum onay1 olmadan isteyen her izleyiciye ulasabilmektedir. Bu imkan insanlarin ulastiklari icerige
bagli olarak dogru bilgiye ve ahlaki agidan olumlu yonde gelisime katki saglayacak igeriklere ulagsmasini
saglarken, tam tersi durumlara da kap1 agabilmektedir. S6z konusu etkilerin ¢ift yonliiliigii nedeniyle
YouTube ve diger internet sitelerini firsatlar ve tehditlerle dolu bir havuz olarak nitelendirmek
miimkiindiir. Bu calismada da YouTube’da en ¢ok izlenen video igerik iireticisi kanallarin segilen
videolarinda ahlaki ve sosyal gelisim acisindan bireyleri olumlu ve olumsuz yonde etkileyebilecek
igerikler incelenmistir. Arastirma kapsaminda Enes Batur, Orkun Isitmak ve Kafalar kanalinin
yayinlamis oldugu videolar incelendiginde videolarin eglence ve izleyicinin dikkatini ¢ekme amacinda
ortaklastig1 anlasilmaktadir. Video igeriklerinde izleyicilere videolar1 begenme ¢agrisinin yapilmasi bir
yandan kanalin daha ¢ok reklam almasini saglamakta, diger yandan da kanal i¢in sonraki videolarin
iceriginin ne yonde olmasi gerektigine dair igerik iireticilerine fikir sunmaktadir. izleyici begenisinin
video igerigini olusturmada 6nemli bir etken olmasi izleyicilerin deger gordiigiinii hissetmesine neden
olabilir. Bu da izleyicilerin kanalla baglarinin giiclenmesi sonucunu dogurabilecek niteliktedir.

Izlenen tiim videolarm ana yapisini eglence, oyun ve yeni deneyimler olusturmaktadir. Bu
videolarin ¢ok yiiksek denebilecek bir izlenme sayisina sahip olmasi eglence tiiketiminin ve farkli
deneyimlere duyulan ilginin gen¢ yas grubunda temel bir kiiltiir oldugunu gostermektedir. Arklan ve
Kartal (2018) ile Kuyucu’nun (2019) yaptiklari ¢aligmalarda da genglerin YouTube igeriklerini izleme
amaglar arasinda eglenme, giinliik rutinin digina ¢ikma, farkli deneyimler yasama, etkilesime girme,
popiiler olanmi takip etme ve bilgilenme amaglarini ifade ettikleri bulgusuna ulasilmistir. Videolarin
iceriklerinin eglence, oyun ve farkli deneyimler yasama gibi bir tema lizerine insa edilmesi, izleyicinin
serbest zamaninda izlenecek nitelikte olmasi ve izlenen kisilerin YouTube’da fenomen olmasi hitap
edilen izleyici kitlesinin talepleriyle ortiismektedir.

Incelenen tiim videolarda giinliik kiyafetlerle ekran karsisina c¢ikilmasi, konusma igeriginin ve
videodaki bazi olaylarin rastgele olusmasi, giilimseme ve giilme ifadesinin yogunluguyla sempatik ve
samimi bir havanin olusturulmasi, kameraya dogru konusularak izleyicilerle dogrudan temas kuracak
diyaloglara yer verilmesi videolardaki dogallik etkisini giiclendirmektedir. izleyici kitlesi de bu dogallik
ve samimiyet ¢ercevesinde kendisiyle 6zdeslesecek ortak noktalari geleneksel medya kaynaklarindaki
igeriklere gore daha fazla bulabilmektedir. YouTuberlar “bizden biri” gibi dogal bir goriintii vermeleri,
kolayca ve eglenerek para kazantyormus gibi goriinmeleri, 6zgiirlilk ve mutlulugun siradan ortamlarda
smirsizca yasanabildigi bir algi olusturmalar ile geleneksel {inlii modelinden farklilasmakta, daha ote
ve derin bir anlama sahip olmaktadir (Zinderen, 2020). Bu durum izleyicilerin YouTube’daki bu
icerikleri daha fazla izleme ve bu igerikleri iiretenlere daha fazla hayran olma olasiligini artirmaktadir.
Onlar gibi konugma, eglenme ve sakalagmanin yaninda argo ve kiifiir kullanma egilimlerini artirict bu
durum ayn1 zamanda onlarin yasam bigimini gergek bir hayatmis gibi algilamalaria da yol agabilecek
diizeydedir. Bu da izleyici kitlesini olusturan geng bireylerin sorumluluklarini yerine getirme ve yagam
i¢inde karsilagilan ac1 veya sikici olaylara tahammiil etme becerilerini zayiflatma olasiligini artirabilir.
YouTube platformunda diizenli izleyici kitlesine sahip bu icerik tireticilerinin i¢eriklerinin izleyicilerine
olumsuz 6rnek igeren davranis ve ifadeleri kullandiklari, olumlu degerlere kismen de olsa yer verdikleri
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ancak genel anlamda eglenceyi ve dikkat cekmeyi amaglarken izleyicilerinin ahlaki ve sosyal gelisimine
duyarli olmadiklar1 sdylenebilir. Ozellikle Enes Batur ve Kafalar grubunun kullandig: ifadelerde ahlaki
duyarhilik ve nezaket ¢ok daha azdir. Bu iki kanalin izleyicilerinin bu yonde olumsuz etkilenme riskleri
cok daha yiiksek goziikmektedir. Karakus, Karacaoglu ve Keten’in (2020) ortaokul dgrencilerinin dil
ahlakina yonelik yaptiklar1 ¢aligmalarda kullandiklar1 ahlak dis1 ve kaba ifadeler ve gdosterdikleri
davraniglarda YouTuberlardan etkilendikleri ve onlara 6zendikleri saptanmastir.

Bu sonuglara gore cocuk ve genglerin bu tiir iceriklerden olumsuz etkilenmemesi icin cesitli
onlemlerin alinmasi gerekebilir. Cocuklarin ve genclerin arkadas ¢evresi ve kendisine rol model olarak
secebilecegi kisiler artik yiliz ylize goriistiigi kisiler ve TV yildizlariyla smirli degildir. Cocuklar ve
gengler evde sessizce otururken dahi internet imkaniyla diinyaya agilabilmekte, fenomen olmus kisilerle
etkilesim kurabilmekte ve s6z konusu olumsuz igeriklere maruz kalarak etkilenebilmektedir.
Teknolojinin hizli gelisimi ve yayginlagmasi ¢ocuk ve genclerin iletisim kurma bigimleri ile eglence
araclari tercihini de hizli bigimde dontistiirmektedir. Bu doniisiim ayn1 zamanda kiiltiirel bir degisimi de
meydana getirmekte ve yeni bir sosyallesme bicimi olusturmaktadir (Karaboga, 2018). Degisim sadece
genglerle siirl olmayip okul 6ncesi yas gruplarinda da gézlenmektedir (Sapsaglam, 2018). Tombul’un
(2020) yaptig1 calismada YouTuberlarin herhangi bir tartigsma konusunda takipgileri tarafindan ciddi
sekilde desteklendikleri, YouTuberlar elestiren medyay1 elestirdikleri, YouTuberlarin kullandiklari
dille takipgilerin de kendilerine has bir dil olusturduklar1 tespit edilmistir. Bu da takipgilerin kendilerini
bir sosyal g¢evreye ait olduklarimi hissettirdigini gostermektedir. Bir¢ok geng birey igin internet
ortamindaki icerikler ve kurulan iletisimlere verilen 6nem yiiz ylize hayattaki sosyal iligkiler kadar
biiylik 6neme sahiptir. Bu yiizden okullar ve aileler i¢in cocuk ve genglere hitap edecek alternatif yollarla
sosyal medya ve giivenli internet kullanimina dair daha nitelikli ve ilgi ¢ekici egitimler verilmesi,
fenomenlerin yasantilarinin gergek hayatla dogrudan ilgili olmadig1 yoniinde bilgilendirmeler yapilmasi
ve okullarda sosyallesmeye doniik etkinliklere daha ¢ok yer verilmesi 6nerilebilir. Ancak s6z konusu
degisimin yok sayilmasi yerine bu gergekligin kabullenilmesi ve bu kabule gore etkili yonlendirme
yapilmasi gerekmektedir. Dewey’in de 1srarla istiinde durdugu okulun problem ¢ézmeye dayali bir
program temelinde egitim vermesi ve bu yondeki egitimin gergek hayata transfer edilebilir nitelikte
olmasi (Gutek, 2011, s. 112) uyarinca sosyal medyadaki problemli alanlar, se¢ilen 6rnekler lizerinden
analiz edilerek 6grenciye sorgulama imkanlari sunulabilir. Internet ortaminin daha farkli ve olumlu
iceriklere sahip yonleri tanitilabilir. Ayrica aileler g¢ocuklarinin konusma ve davranislarim
gozlemleyerek karsilastiklart olumsuz durumlara yapici yollarla miidahale edebilir. Ahlaki geligim i¢in
sosyal ¢cevrenin 6nemi ¢ergevesinde aileler cocuklariyla daha ¢ok birlikte olma aktiviteleri gelistirebilir
veya olumlu 6rnekler sunan ve onlarin yaglarina hitap edecek alternatifler sunabilir.

Sosyal medya kanallarinda bu tiir yayinlarin igeriginin resmi makamlarca kisitlanmasi pek olasi
ve ¢ozlim odakli gériinmemektedir. Bu nedenle ¢cocuk ve genclere daha olumlu igerikler sunulabilmesi
icin sosyal medya platformlarinda fenomen olmus kisilerle resmi makamlarin ve sivil toplum
kuruluslarnin i birligine gitmesi ve daha olumlu veya olumsuz &geler kullanmadan eglenceli ve
bilgilendirici igerik {iretmesi igin YouTuberlar1 yonlendirmesi &nerilebilir. Ote yandan dgrencilerin
elestirel diisiinme ve sorgulama becerilerinin gelistirilmesi yoniinde olusturulacak bir egitim programi
da 6grencilerin gercek ile sanal, dogru ile yanlis ayrimini yapabilmelerinde olumlu katkilar sunacaktir.
Ayrica neye inanilip neye inanilmayacagli konusunda, sunulan igeriklerde bulunan ikna etme
yontemlerinin altindaki nedenleri sorgulama ile 6zgiirlesme ve yanlis seylerden uzaklagsma imkan
dogacaktir (Bowell ve Kemp, 2018, s. 3). Elestirel diigiinme becerilerinin artmasinin saglayacagi katki
sayesinde digsal kontrol yerine igsel kontrol saglanarak dgrencilerin ahlaki gelisimlerinde sapmalar ve
olumsuz etkiler Onlenebilir. Bu calisma eglence temasi iizerine video icerigi olusturan igerik
ireticilerinin triinleriyle sinirli bir alanda gergeklesmistir. Bu tiir arastirmalar videolarin altina yapilan
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yorumlar iizerinden ¢ocuklar ve genglerin iceriklerden nasil ve ne yonde etkilendigi amaci iizerinden
veya farkli igerik iireticilerinin iirettikleri icerikler incelenerek de yapilabilir.
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Extended Abstract
Introduction

Morality is the evaluation of attitudes and behaviors in the form of good-bad, right-wrong, or
righteous-flawed (Nuttall, 1997: 15). It creates a system of rules and values that regulate human
relations. Whatever its source, every community has a moral structure that it creates and transmits it to
future generations. The formed moral structures differ according to societies, cultures and times. But
they all aim to ensure that people live at peace and in tranquility with each other (Cevizci, 2018, p. 219).
Individuals and societies aim for future generations to have a good moral character. One of the most
important goals of education is to cultivate moral generations. In addition to family and school, the
social environment is also very effective especially in the moral development of young people and
children. This effect is an issue that philosophers like Plato, Farabi, Rousseau, Dewey also emphasize.
Plato (2013) advocates the banning of all artistic works and samples that he thinks will affect children
morally. Farabi (2017) stated that a virtuous society is necessary to be virtuous and moral, and drew
attention to the social environment in the development of the individual. Rousseau (2013) stated that
children and young people should be protected from the harmful effects of society. Dewey emphasized
that social interactions are very important in the development of the individual. (Gutek, 2011).

Today, technology has an important function in the formation of the social environment that
affects the moral and personality development of individuals. Internet and social media have also
become a very effective social environment. Especially young people spend time on social media
applications. One of these applications, YouTube offers many video contents such as entertainment,
information, music, movies, etc. These contents are uploaded by independent users. YouTube is getting
more attention from this aspect than television. However, there is no time and opportunity limitation in
interacting with the digital environment created through social media applications like YouTube. This
situation has beneficial and harmful aspects (Cliffton and Mann, 2011). Besides, the difficulty of
controlling the content watched by the individual and accessing these contents at any time carries the
risk of being adversely affected especially by the youth.

The aim of this study is to examine the positive and negative elements of the content produced by
the social media sources of YouTube, which are popular among young people and children, in terms of
language, theme, content and moral context of the messages.

Method

In accordance with the problem of the study, the videos of the channels that appeal to mostly
children and young people on YouTube were analyzed by using a content analysis method, which is one
of the qualitative research methods. Content analysis is the detailed examination of the documents
created in visual, audial, and written forms for specified purposes (Sonmez and Alacapinar, 2013, p.
84). Enes Batur, Orkun Isitmak ve Kafalar's own the highest number of subscribers on YouTube (TR).
Their most-watched videos uploaded between September 1, 2019 and March 1, 2020 constitutes the
research sample of this study.
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Findings

In this study, Enes Batur influenced the audience through his game and entertainment videos.
Video shootings were done professionally. The first video includes a pool game with a group of friends.
Everyone has a lot of fun in this video. In the second video, Enes Batur experiences some practical
solutions that can be made in daily life according to Tiktok videos. As a result of these experiences, he
informs his followers whether the methods applied are working or not. Enes Batur often smiles in his
videos, tries to get in touch with the audience, and gives the image of having fun. Slang and abusive
expressions are frequently used in the perception of naturalness created in videos.

Orkun Isitmak takes videos based on entertainment that reflects his trips and interesting people
or situations. The first of the two videos reviewed tells about a free travel adventure. The video is shot
in ordinary clothes, just like Enes Batur, and contains unplanned and ordinary conversations. The
speeches he made and the moments he lived in are found in the video. In his second video, he has an
interview with an athlete and a very talented child. While doing the interview, he performs different
sports activities together. Both videos were prepared as entertaining content. Profanity and
argumentation were used very rarely. The content of Orkun Isimak offers different experiences to the
audience within the theme of entertainment.

Kafalar channel offers game and entertainment content. In the first video examined, the group
will not say no to each other for 1 week. It is forbidden to say no to various jokes and offers in this game.
That's why bad jokes and harmful activities are done. At the end of this video, animal shelter visits were
made and attention was paid to street animals. The second video is driven by a person selected from a
group of friends. The chosen person is getting angry by the bad jokes made by other people. These jokes
can be a bad example to the audience, and very often swearing and violent images are included in the
video. Kafalar team usually talk to the camera lens directly and they seek to include the audience in their
videos. The perception of naturalness stands out in clothes, activities, and speeches. However, abusive
expressions, violent images, bad jokes are morally negative examples.

Conclusion, Discussion and Suggestions

Itis possible to qualify YouTube and websites as a pool of opportunities and threats. In this study,
in the selected videos of the most-watched video content producer channels on YouTube, the content
that could affect individuals positively and negatively in terms of moral and social development was
examined. Within the scope of the research, when the videos published by Enes Batur, Orkun Isitmak
and Kafalar channel are analyzed, it is understood that the videos are shared in order to attract the
attention of the audience and entertainment. The content of the videos is based on a theme such as
entertainment, gaming, and different experiences. The viewer's opportunity to be able to watch the video
in their free time, and the video producers being a celebrity on YouTube coincide with the demands of
the audience.

The Youtubers analyzed in this study differs from the traditional celebrity model by having a
natural image like the “one of us”. They look as if they make money easily and they amused themselves
all the time. Accordingly, this creates a perception with a deeper meaning where freedom and happiness
can be lived in ordinary environments (Zinderen, 2020). This situation, which increases the tendency to
use slang and swearing as well as speaking, having fun, joking like them, can also lead them to perceive
their lifestyles as real life. This may weaken the ability of young individuals who make up the audience
to fulfill their responsibilities and to tolerate painful or boring events encountered in life.
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According to these results, various measures may be required to prevent children and young
people from being adversely affected by a such content. It may be recommended to provide more
intensive training on the use of social media and safe internet through alternative ways that will appeal
to children and young people, especially schools, and to inform them that their experiences are not
directly related to real life. Parents can intervene in the negative situations they encounter by observing
their children's speech and behavior in a constructive way. Within the framework of the importance of
the social environment for moral development, families can develop activities to be more involved with
their children. In addition, in order to offer more positive content to children and young people, it can
be suggested that people who have become a social media celebrity on social media platforms should
cooperate with officials and non-governmental organizations. An educational program should be
designed for the development of students' critical thinking and questioning skills. It should help them to
differentiate what real and what is virtual, so that this will help them to distinguish between the right
and the wrong.
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