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OZET

Biyuk verinin 6nemi, kullanim alanlari ve islenmesi sireci her alanda oldu-
gu gibi gazetecilik mesleginde ve haber Uretiminde de 6nemli hale gelmistir. Alici
konumundaki okurlarin veriye duyduklari giiven, gazetecilik mesleginin giderek veri
bilimine ihtiyac duymasina sebep olmustur. Degisen medya ortamlari ile birlikte gaze-
tecilik meslegi hem uygulama pratigi ve habercilik unsurlari agisindan hem de aragsal
acidan bircok fonksiyona sahip hale gelmistir. Geleneksel gazetecilik mesleginin aksi-
ne yeni medya gazeteciliginde bu makalenin ana konusu olan etkilesim, glinimiizde
bircok cevrimici gazetenin ve haber tiketicisinin ilgisini cekmistir. Etkilesimi tanimla-
maya yonelik bircok tanim olmasina ragmen etkilesimli/interaktif habercilik alani ile
ilgili yararlanilacak kaynaklar cok kisitli kalmaktadir. Okurlar tarafindan her gecen giin
cevrimici haberlere ve interaktif haber sunumunun cesitli stillerine duyulan ilginin de-
vam ederek biyimesine ragmen, etkilesim o6zellikleri ile haberin birlesimi hakkinda
¢ok az calisma yapilmistir. Cevrimici medya ortamlarinda cesitli yontem ve teknikler
ile teknolojinin yardimi neticesinde bir haber endistrisi olusmus ve bu endistrinin en
onemli 6zelligini “haber etkilesimleri” olusturmaktadir. Bu makale ¢alismasinda, biyuk
verinin habere konu olmasi ile birlikte ilk olarak infografik haberciligin unsurlarinda
daha sonra da yeni bir alan olarak ortaya ¢ikan interaktif/etkilesimli haber sunumlarin-
da bulunan igerik, tasarim ve kullanici odakli 6zelliklerin kullaniminin, haberin degisim
ve donisum slrecinde nasil bir katki sagladigi sorusu ile incelenmesi amaglanmistir.
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ABSTRACT

The importance of big data, usage areas and processing process have become
important in every field as well as in journalism profession and news production. The
trust of the readers in data has led to the need for data science. With the changing me-
dia environments, journalism has many functions both in practice and in journalism
and in instrumental aspects. Contrary to the traditional journalism profession, interac-
tion which is the main subject of this article in new media journalism has attracted the
attention of many online newspapers and news consumers today. Although there are
many definitions to define the interaction, the resources to be used in the field of inte-
ractive/interactive journalism are very limited. Despite the growing interest in online
news and the various styles of interactive news presentation by readers, little work has
been done on the combination of interaction features and news. As a result of the help
of various methods and techniques and technology in online media, a news industry
has been formed and the most important feature of this industry is “news interactions”.
In this article, with the question of how the use of content, design and user-oriented
features found in interactive/interactive news presentations, which first emerged from
the elements of infographic journalism and then as a new field, contributed to the
process of change and transformation of the news aimed to investigate.

Keywords: Big Data, Journalism, Interaction, Infographic News, Interactive News
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GIRIS

Buyuk veri (big data), teknolojik gelismeler baglaminda her gecen giin biytk
bir degisim ve gelisim yasayan medya ortamlari ile birlikte glincel yasamin her alanina
niifuz etmektedir. Her alanda kullanilan biyiik veri, gazetecilik alaninda da etkili bir
sekilde kullanilmaktadir. Haber metinleri icinde yazi, videolar ve gorseller her saniye
biyik sayilar ile yliklenmekte, dolayisiyla biyik veri her gecen giin bliyimeye devam
etmektedir. Ginimiiz arastirmalarinda buytk veriye ulagmak ve veriyi anlamak icin
geleneksel arastirma yontemleri ve calismalari yetersiz kalmaktadir. Glinimizde her-
hangi bir konuda bir bilgiye ulasmak istendiginde internet lizerinden yapilan arama-
larda sinirsiz sonuc ve veri cikmakta, bu verilerin dogrulugu ve icerigi ise tartisiimakta-
dir. Blyik verinin dogru bir bicimde elde edilmesi ve alicilara aktarilmasi bircok alanda
onemli hale gelmistir. Gliniim{iz teknoloji diinyasinda en kii¢lik birim olan veri artik en
biyik konu, kavram ve calismalarin basat kaynadi olarak yerini almaktadir.

Dijitallesme siirecinin en kiiclik parcasi olan veri, glinimiizde her alanda kul-
lanimi ve birikimi ile buytk veri (big data) kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmus-
tur. Akademik anlamda bu konuda pek ¢ok calisma ve arastirma yapilmaya calisiimis
ve calismalar biyik veri kavramindan yola cikarak cesitli disiplinler arasi konulara
yonelmistir. Gazetecilik mesleginin en 6nemli unsurlarindan biri olan bilgi ve bilgiye
ulasma durumunda veri dnemli bir kavram olarak mesleki literattire dahil olmustur. Ar-
tik gazetecilik egitiminde haber 6greniminin yani sira bilgiye erisim, bilgiyi bulabilme,
veriye ulagma ve yorumlama becerileri gibi 5nemli kavramlar da meslegin gelecegi icin
arastirmalara dahil edilmektedir. Sektoérel anlamda yasanan degisimlerle birlikte veri-
nin alict konumundaki okurlarin hayatina girisi ise 2011 yilinda Wikileaks belgelerinin
internet Uzerinden erisime agilmasi ile birlikte olmustur. Bu 6nemli olay hem sosyolojik
acidan hem de gazetecilik meslegi lizerinden ¢ok 6nemli sonuglar dogurmustur. Bu
sonuclarin en 6nemlisi, gazetecilerin biyik veri yiginlari ile calisma konusunda daha
yetkin olmalari gerekliligidir. Bu donemde hem mesleki anlamda hem de teknolojik
yeterlilik anlaminda Wikileaks belgelerinin icinde yer alan on binlerce sayfalik doku-
manlarda karmasik bir sekilde duran verilerin analizi, temizlenmesi, filtrelenmesi ve
yorumlanabilmesi ¢cok zorlu ve uzun bir ¢alisma glicti gerektirmistir. Bu calismalar so-
nucunda ortaya c¢ikan ve siniflandirilan veriler, habere konu olmus ve devaminda da
yeni bir gazetecilik tiri olarak veri gazeteciliginin ortaya ¢cikmasina neden olmustur.

Simdiye kadar yapilan calismalarda buyuk veri cesitli sekillerde tanimlan-
maktadir. Bu tanimlamalar genel olarak teknik ve islenme bicimi olarak ayrismaktadir.
Teknik olarak yapilan akademik ¢alismalarda, biyiik veri “standart bilgisayar bellegi
ve yazilimin islenmesi icin cok biiylk” olarak tanimlanmistir (Tandoc Jr., 2015). Burada
lzerinde 6nemle durulan kavram veri kiimeleridir. En kiiciik hali ile giderek blyuyerek
bir ciga donilsen kar tanesi gibi veri kiimeleri de giderek daha biyiik hale gelmektedir.
Burada sorun bu buiyiik veri kiimelerinin analizi, sunumu ve yorumlama kismidir (Tan-
doc Jr,, 2015).

Buyuk veri kavrami, sosyal bilimler alaninda calisan arastirmacilar tarafindan
baska bir bakis acisi ile agiklanmis ve yorumlanmistir. Bliylik veriler; teknoloji, analiz
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ve mitoloji gibi (¢ 6nemli unsurun etkilesimi ile sosyal, kiiltlirel ve teknolojik bir olgu
olarak betimlenmektedir. Gazetecilikte biiyik veri; veri setleri, algoritmalar, hesaplama
yontemleri ve ilgili stirecler ile baglantili ortaya cikan fikirleri ve normlari somutlastir-
maktadir (Lewis ve Westlund, 2015).

GlnUmiiz gazeteciliginde bliylk veri artik bir haber tiirii olarak karsimiza
¢ikmakta ve muhabirler tarafindan siklikla kullaniimaktadir. Uzmanlasmis gazetecilik
alanlari ile birlikte hemen hemen her alan ve tiirde verilerin haberlere konu olmasi
mimkindir. Gazetecilik profesyonelleri, buytk veri kullaniminda hem arastirma igin
hem de yorumlayabilme ve hikayelestirme adina bircok teknige basvurmaktadirlar.
Hikayelesen grafikler yeniden dretilerek tekrar tekrar haberde yer almaktadir (Anar,
2019). Glinimizde hem uluslararasi hem de ulusal medya kuruluslari, verileri grafikler,
tablolar ve interaktif haritalar seklinde sunarak “veri gazeteciligi” calismalarina 6nctiliik
etmektedirler.

1. Veri Gazeteciligi ve Haberde Veri Kullanim1

ilk zamanlarda haberde veri kullaniminin yayginlasmasi icin sadece gazete-
ci olabilmek yeterliyken glinimiizde tasarim, istatistik ve yazilim becerileri de gerekli
hale gelmistir. Yeni nesil gazeteciler artik bircok alanda multidisipliner bilgi ve bece-
rilere sahip olmalidir. Sektorel beklentiler bu anlamda gazetecilik meslegini etkili bir
bicimde sekillendirmektedir. Artik bir ekonomi gazetecisinin sadece ekonomi ve finans
sektoriinden anlamasi yeterli gelmemekte bununla birlikte veriyi bilmesi, yonetebil-
mesi ve haberlestirebilmesi gerekmektedir. Giiniimiiz medyasinda yeni nesil gazete-
ciler veriyi arayip bulmak, temizlemek, analiz etmek ve gorsellestirmek konusunda
yetkin olmak zorundadirlar. Uluslararasi alanda veri gazeteciligi konusunda her gecen
glin 6nemli calismalar yapilmaktadir. Saygin ve bilinen gazeteler, veri ekipleri kurmak-
ta ve veri gazeteciligi yaparak haberde farklilasmayr amaglamaktadirlar.

Haberde verinin kullanimi, gazetecilik meslegine bakildiginda, ¢ok eskiye da-
yanan bir siirece denk diismektedir. ilk veri gazeteciligi drnekleri 1600'lii yillarin basin-
da Londra'da dogum ve 6lim verilerinin yer almasi olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Yine
benzer bir uygulama ise 1821 yilinda The Guardian gazetesinde yayinlanan (Narin,
Ayaz, Firat ve Firat, 2017) Manchester'daki okullar ve okullarin Gcretleri Gizerine, verilere
dayanilarak yapilan bir haberdir. Bu haberde Manchester'da, okula giden 6grenci sayi-
sini ve 6grenci basina diisen okul maliyetini listeleyen bir tablo yer almaktadir. icerigin
kisith olusu ayni zamanda verinin de kisith kullanimina neden olmustur. Degisen tek-
nolojiler ve gelismeler ile birlikte verinin giderek biiyiime durumu haberde yer alma ve
kullanim alanlarinin artmasi durumunu ortaya cikarmistir.
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Sekil 1: 5 Mayis 1821 Tarihinde The Guardian Gazetesinde Yer Alan ilk Veri
Gazeteciligi Haber Ornegi
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Kaynak:https://www.theguardian.com/news/datablog/2011/sep/26/data-journalism-guardian

Gazetecilikte yasanan degisim ve donlsim Uzerinden bahsederken degi-
nilmesi gereken 6nemli bir husus da bilisimsel gazeteciliktir. Bilisim tekniklerinde ya-
sanan degisimler ve gelismeler her alanda oldugu gibi gazetecilik alaninda da etkili
olmustur. Haberin hizla aktigi bir medya diizeninde hizin 6nemi ile birlestiginde gaze-
tecilik mesleginde maliyetlerin disirilmesi gerekliligi, haberlerde kalite, dogruluk ve
0zgunlik ihtiyacinin giderilmesi icin dnemli bir ara¢ olmustur (Flew, Spurgeon, Daniel
ve Swift, 2012).

Bilisimsel gazetecilik; sadece aragsal olarak degil ayni zamanda alici konu-
munda bulunan okurun etkilesimi, iletisimsel acidan geri besleme yapabilmesi, habe-
rin stirecine dahil olabilmesi gibi konularda multimedya ve veri gorsellestirme aracla-
rini kullanarak, cevrimici etkilesim ve sosyal ag araclarini habere dahil ederek hem alici
ile daha etkili iletisim kurabilmekte hem de haber medyasinin iceriklerini zenginlesti-
rebilmektedir.

Bilisimsel gazetecilik teriminden veri gazeteciligine gecis surecinde cesitli
alanlar ve meslek tanimlari ortaya ¢cikmistir; profesyonel gazetecilik, yurttas gazetecili-
gi, blog yazarhg, sosyal medya haberciligi gibi meslekler hem haber Ureticileri hem de
okurlar icin blinyesinde cok farkl firsatlar barindirmaktadir (Flew, Spurgeon, Daniel ve
Swift, 2012).

Veri gazeteciligi ile birlikte bilissel destekli gorsellestirme, en eski haber pra-
tiklerinden biri olan infografik haberin devami olarak kabul edilmektedir. Gazetecilik
tarihinde infografik haberlerin ¢ok eskiye dayanan bir tarihi bulunmaktadir. Bu ha-
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berlerde genellikle veri ile birlikte yapilan tablolar, analizler, oranlar kullanilarak ha-
berlerin icinde glvenilir bir alan yaratilmasi amaglanmistir. Alici konumundaki okur,
veriye dayali grafiksel anlatimlarla desteklenmis haberleri daha glivenilir bulmaktadir.
infografik haberlerin ilk érnekleri 19. yy.dan itibaren gazetelerin finans sayfalarinda yer
alan grafikler, cizelgeler, veri tablolari, haritalar ve diger illistrasyonlar ile olusturulmus
tasarimlar olarak ortaya ¢cikmaktadir (Knight, 2015).

infografik habercilikte, gelisen teknoloji ile Google araclari ve sundugu im-
kanlar buyuk bir veri kazima alani yaratmaktadir. GinimUiz gazetecileri veri kazima
yontemlerine hakim olarak, arastiracaklari konulari ¢esitli programlar ile kaziyarak in-
fografik haberlere donustiirmektedirler. Bu duruma verilebilecek en giizel 6rnek “Ever-
yBlock” adli web servisidir. EveryBlock isimli siteye lye olan kullanicilar 12 Amerikan
sehrindeki polis raporlari, trafik glincellemeleri, insaat izinleri, haber makaleleri, blog
yazilar, tiiketici yorumlari, fotograflar ve cografi konumlara bagh videolar gibi kente
iliskin, internet tabanli diger bilgilere aninda ve hizl bir sekilde ulasabilmektedirler. Bu
ulasim hizi ve yetkinligi cok kisa bir siirede geleneksel gazetecilik anlayisi ile ulasiimasi
imkansiz gorilen yerlerdeki vaka ve olaylari haberlestirebilme imkanini sunmaktadir.
Yine buna benzer olarak Associated Press haber ajansi da bu gelisen medya icin bili-
simsel gazetecilik kapasitesinin gelistirilmesine hem onciiliik etmekte hem de kaynak
olarak yer alabilmek adina “Overview” olarak adlandirilan acik kaynak yaklagimini be-
nimsemektedir (Flew, Spurgeon, Daniel ve Swift, 2012).

Veri ile yapilacak haberlerin ilk 6rnekleri agirlkh olarak sayisal enformasyona
dayali habercilik turlerinde yayginlk gostermektedir. Bu alanda yasanan basarili gelis-
meler ve tutarl haberler cesitli gelismelere neden olmustur. Ornegin Nate Silver, 2012
baskanlik secimlerinde ABD'deki 50 eyaletten her biri icin secim sonuclarini tutarli bir
sekilde 6ngormesi ile birlikte New York Times'tan kendi veri gazeteciligi sitesi ESPN'e
tasinmistir. Daha sonra The New York Times gazetesi, “The Upshot” adiyla kendi gaze-
tecilik blogunu hayata gecirmistir. Kdse yazari Ezra Klein, Vox'u baslatmak icin Was-
hington Post’tan ayriimistir. Birlesik Krallik'ta The Guardian gazetesi ise 2009 yilinda
Datablog’u baslatmistir (Tandoc Jr., 2015).

Kuguk verilerle haber, cesitli araclara ihtiyag duyulmadan yapilirken gelisen
teknoloji ile biytk verilerin depolanmasi ve siniflandiriimasinda yasanan yetkinlik ek-
sikligini ortaya koymustur. Giderek buyuyen veriyi depolayabilmek kadar dogru analiz
ederek okuyabilmek ve bir rapora dontustiirebilmek dnemli bir diger adimi gerekli hale
getirmistir. Raporlanan buyik verilerin ise habere donistirilebilmesi icin gazetecilik
meslegdini yapan profesyonellerin bu bilisim bilgisine ve yetkinligine sahip olmalari
gerekmektedir. Blytk verilerin “kiiltlrel, teknolojik ve bilimsel bir fenomen” oldugu
g6z 6niinde bulunduruldugunda, gazeteciligi nasil yeniden sekillendirdigini anlamak
onem tasimaktadir. Buyik veri gazeteciliginin ana odak noktasi verilerin kendisi, yeni-
den sekillendirilmesi, islenmesi ve sunulmasidir (Tandoc Jr., 2015).

“Haber” acisindan bu déntstimiin etkisinin diger bircok alandan daha fazla ol-
dugunu sdylemek yanlis olmaz. Habere ulasma kadar haberi isleme ve aliciya ulastirma
asamalarinda yasanan degisimler de bircok arastirmacinin ¢alisma konularini olustur-
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mus ve olusturmaktadir. Arastirmalarin tsttinde durduklari en dnemli ortak nokta ba-
sili gazetelerden elde edilen haberlerin bilinen mecralarin disina ¢ikarak bilisim araclari
olan bilgisayarlar ve mobil cihazlar tGizerinden elde edilir hale gelmesiyle ortaya ¢ikan
kisisellestirme, yondesme ve etkilesim olgulari olmustur. Manuel Castells bu konu hak-
kindaki gorislerini asagidaki sekilde belirtmektedir:

internet sahip oldugu cesitli teknik 6zellikler sayesinde gazete, radyo ve tele-
vizyon gibi artik geleneksel olarak tanimlanan iletisim araclarindan radikal bir
sekilde farklilasmaktadir. internetle birlikte tarihte ilk defa, cesitli iletisim bi-
cimleri etkilesimli bir ag icinde butlinlesmekte; insan iletisiminin yazili, s6zIU,
gorsel-isitsel bicimlerini birlestiren bir hipermetin ve meta-dil olusmaktadir.
Metnin, goriintiinlin ve sesin, secilmis bir zaman diliminde, acik, erisimin mali
bakimdan sorun olmadigi kiiresel bir ag icinde cok farkl noktalardan etkile-
sim icinde olarak ayni sistem icinde buitlinlesme potansiyeli, iletisimin karak-
terini de radikal olarak degistirmektedir (Castells, 2005, s. 440).

Veri kelime anlami olarak ham bir kaynagi ifade eden tekil anlamli semboller-
dir. Turk Dil Kurumunun sozliiginde ise farkh sekillerde tanimlanmaktadir:

ingilizce; “data” Osmanlica; “malumat” Fransizca. “donnée” 1. Bir arastirmanin,
bir tartismanin, bir muhakemenin temeli olan ana 6ge, muta, done: Istatistik
veriler. 2. Bir sanat eserine veya bir edebi esere temel olan ana ilkeler: Bir ro-
manin verileri. 3. Bilgi, data. 4. Matematik: Bir problemde bilinen, belirtilmis
anlatimlardan bilinmeyeni bulmaya yarayan sey. 5. Bilisim: Olgu, kavram veya
komutlarin, iletisim, yorum ve islem icin elverisli bicimli gosterimi. 6. Sonug ¢I-
karmak, ¢ikarsama yapmak, ya da bir incelemeyi siirdiirmek icin gerekli olay-
lara, iliskilere ve sayisal ham bilgilere verilen ad. 7. Bir arastirmada sorunun
¢6zimunu saglamak amaciyla derlenen bilgiler (TDK, 2015).

Tek basina bir anlam ifade etmeyen veri ancak cesitli bilesenler ile bir araya
gelerek anlamli bir sembol biitiini haline gelebilmektedir. Bu siire¢ icinde verinin is-
lenmesi, kazinmasi, yorumlanmasi icin verinin depolanma ve arastirilma asamasi ¢cok
onemlidir. Habere konu olacak verinin enformasyona donistirilmesi icin enformas-
yon kavraminin ne olduguna ve nasil ele alindigina deginmek gerekmektedir. Enfor-
masyon kelimesi, Fransizcada enformasyon (information) “danisma, tanitma, haber
alma, haber verme, haberlesme, bilgilendirme” olarak tanimlanmaktadir. Yine benzer
bir sekilde Davenport ve Prusak (2001) enformasyonu iletisim siirecinin 6nemli bir
parcasi olan mesaj gibi tanimlayarak “genellikle belge seklinde ya da gorsel ve isitsel
mesaj” seklinde aciklamaktadirlar. iletisim siirecinin dnemli bir unsuru olan enformas-
yonun dogru islenebilmesi, icinde barindirdidi verilerin gercek anlami ile algilanmasi,
yorumlanmasi, yaziya dokilmesi, raporlanmasi ve yorumlanmasi gerekmektedir. Degi-
sen medya ortamlarinda enformasyon acisindan tiim bu stirecin haber ile ilgili bir hale
donlismesi ortaya veri gazeteciligi kavramini ¢ikarmistir.

Data journalism ya da data driven journalism olarak adlandirilan veri gazeteci-
ligi kavrami, en temel tanimiyla Fink ve Anderson’in (2014) belirttigi gibi medyada yer
alacak iceriklerin datalara dayanan ve bilimsel ilgiyi hizlandiran bir yapiyla habere
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konu olmasidir. Bliyuk veri caginda gazetecilik, hesaplama ve nicellestirmenin kavram-
sal ve metodolojik yaklasimlar araciligiyla habere konu olma bicimi olarak tanimlan-
maktadir. Anadolu Ajansi‘'na gore:

Veri gazeteciligi yukli miktarda veriyi yeni araclar, yeni teknikler ile analiz
ederek ise yarar bilginin secilip kurgulanmasi olarak tanimlanabilir. Veri ga-
zeteciligi, interaktif haritalar, detayli grafikler, videolar, infografikler, tasarim-
lar, kodlama, U¢ boyutlu tasarimlar gibi bilgiyi/haberi/hikayeyi daha gicld,
daha dikkat ¢ekici ve daha ayrintili sunmaya odaklanmistir (Cetinkus ve Keles,
2018).

Veri gazeteciligi konusunda yapilan siniflandirmalar ve tartismalar tg¢ baslik
Uzerinde durmaktadir. Bunlar; hikaye, gorsellestirme unsuru ve kimler tarafindan ya-
pilip yapilamayacadi tartismasidir (Bradshaw, 2012). Bu konuda veri gazeteciligini BBC
News Online'da veri uzmani olarak ¢alisan Bella Hurrell ve John Walton “geleneksel ha-
berin yeni olanaklara sahip olmasi ve buytk olcekli kitlelere dijital bilgiyle olusturul-
mus hikayeyi yayma firsati sunmasi” olarak tanimlamaktadirlar.

Veri gazeteciliginin kimler tarafindan yapilip yapilamayacadi tartismasinda
cesitli gorusler bulunmaktadir. Kimi gorusler gazetecilerin yapabilecedi yoniinde iken
kimi arastirmacilar tasarim ve grafik bilen kisiler tarafindan yapilabilecegi gortsiinde
birlesmektedirler. Ginliimlz medyasina bakildiginda bir isi bircok kisi ile yapmaktansa
tek kisi ile tim isi yapmak ¢ok daha fonksiyonel ve tercih edilir olmaktadir (Dag, 2017).

Tum bu anlatilanlardan yola ¢ikarak veri gazeteciligi, gazetecilerin hikaye an-
laticihg biciminde dykulestirdigi veri ve sayilari, gorsel iletisim yontemleri ile bir gaze-
tecilik bicimine ve 6zelde habere donustiirmesi olarak tanimlanabilir. Veri gazetecileri,
¢ok karmasik ve cesitli kodlar ile olusturulmus verileri binlerce dosya icerisinden bulan,
bilgiyi secebilen ve kullanabilen bununla birlikte alici konumundaki okurlara aktaran
kisilerdir. Sahip olduklari yetiler agisindan ise haber merkezlerinde kod bilmeleri, bin-
lerce veri setini analiz edebilmeleri, programlardan anlamalari gerekmektedir. Missouri
Gazetecilik Okulu’'ndan Profesér David Herzog veri gazetecisini su sekilde tanimlamak-
tadir:

Bir veri gazetecisi guinliik siddet verilerini internet tabanli elektronik tabloda
inceleyen bir polis muhabiri olabilir, sehir haberleri hazirlayan bilgisayar des-
tekli calisan bir muhabir olabilir ya da televizyonda arastirma bolimiinden 19
sorumlu bir yapimci, gazeteciler icin analiz araci uygulamasi gelistiren yazi-
limci gazeteci olabilir (aktaran Howard, 2014, s. 5).

Veri gazeteciligiyle birlikte blylik 6nem kazanan kavramlardan bir digeri ise
bilgi edinme hakki ile agik veri kavrami olmustur. Verilerin analizi kadar o verilere ula-
sabilmek de bir o kadar 6nemlidir ve baslangic safhasinin en 6nemli kosulunu olus-
turmaktadir. Acik veriye ulasmayi bilen, binlerce kod ve veriden isine yarayacak olan
bilgiyi stizebilip bir haber konusuna donusturebilecek yetiye sahip olan glinimuz ga-
zetecileri veri gazeteciligini yapabilecek konuma ulasmis olacaktir.
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U

Gazetecilik alaninda yapilan tartismalarda en ¢ok “kaynada erisim sorunu’
lzerinde durulmakta, akademisyen ve arastirmacilar agirlikh olarak bu konu Gzerin-
den arastirmalar yapmayi uygun bulmaktadir. Acik veri tartismalari, degisen teknolojik
gelismeler ile geleneksel anlamda sadece kagitlar tizerinde yazildigi kadar ulasilabilen
veri, sayl ve kodlarin gliniimiz teknolojileri ile birlikte internet ortaminda diinyanin
her tarafindan insanlarin erisimine acilma durumunu tanimlamaktadir. Bu erisime agik-
hk, acik veri kavraminin glinimiiz medyasinin en 6nemli sorunlarindan olan seffaflik,
yansizlk, inanilirlik gibi kavramlarin iginin doldurulmasina neden olmaktadir.

Acik veri kavrami, herkes tarafindan Ucretsiz, 6zgtirce, tekrar kullanilabilen ve
dagitilabilen veri olarak tanimlanmaktadir (Dag, 2017). Acik veri erisimi licretsiz ola-
rak devlet kurumlarindan, 6zel kuruluslardan, yetkili merkez ve birimlerden herkesin
edinebilecegi, merak ettigi konular lzerinde arastirma yapabilecegi bilgilerin icinde
bulundugu analiz edilmis kod verilerinden olusmaktadir. Bu nedenle de verilerin bas-
kalarinin kullanimina acik hale getirilebilmeleri cok 6nemlidir.

Acik verilerle gazetecilik yapilabilmesi icin cesitli konularda yetkin ve bilgi sa-
hibi olunmasi gerekmektedir. Herhangi bir yasal sinirlama (telif hakki, patent vb.) ol-
maksizin acik, seffaf, hesap verilebilir verilere ulasmak icin ABD'de verilerin seffaf olma-
si gerektiginin savunucusu olan Sunlight Vakfi, acik verinin nasil ve ne sekilde olmasi
gerektigi konusunda 8 ilke savunmaktadir (Sunlight Foundation, 2014):

1. Verilerin eksiksiz olmasi gerekir: tim genel veriler kullanilabilir durumdadir.
Herkese acik veriler, gecerli gizlilik, glivenlik veya ayricalik sinirlamalarina tabi
olmayan verilerdir;

2. Veriler birincil olmalidir: veriler, mimkdn olan en iyi seviyede parcacik top-
lulugu veya modifiye edilmis normlar degil, kaynaginda toplanir;

3. Veriler zamaninda olmalidir: verilerin degerini korumak icin veriler mim-
kiin oldugunca cabuk kullanilabilir duruma getirilir;

4. Verilere erisilebilir olmaldir: genis araliktaki amaclar icin en genis kullanici
araliginda veri mevcuttur;

5. Veriler makine tarafindan islenebilir olmalidir: veriler otomatik olarak isle-
me olanak taniyacak sekilde mantikh bir sekilde yapilandiriimistir;

6. Erisim aynimcilik yapilmamasi gerekir: kayit gerekliligi olmaksizin herkes
icin veri mevcuttur;

7. Veri bicimleri milkiyet sahibi olmamalidir: veriler, hicbirinin Gzerinde miin-
hasir kontroli bulunmayan bir bicimde mevcuttur;

8. Veri lisanssiz olmali: verilere telif hakki, patent, ticari marka veya ticari sir
niteligindeki herhangi bir diizenleme tabi degildir. Makul gizlilik, gtivenlik ve
ayricalik kisitlamalarina izin verilebilir.
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Acik verinin agiklik kavramini Fiske (2014, s. 106), bilgiyi aktaran kisi/kurum
bununla birlikte bilgideki seffaflik ve binlerce verinin icinden hangi verinin sunulaca-
gina karar verilmesi yetisine sahip olan kisilerin erisimine acilan veriler anlaminda kul-
lanmaktadir.

2. Verinin Haberlestirilmesi ve Infografik Haber

Basinda verinin habere konu olmasi icin hikayelestirme unsurlarini etkili ve
gerekli sekilde kullanmak gerekmektedir. Veri odakl gazetecilik cesitli asamalarda ya-
pilmaktadir ve tasarimda bu 6zelliklere dikkat edilmelidir. Bu asamalar; verilerin top-
lanmasi, verilerin analizi, gorsellestirme ve hikaye anlatimidir.

Gazetecilikte haberciligi hikaye anlaticiligi biciminde tasarlayan yaklasimda
veriler analiz edilerek bir kontrol ve diizenleme mekanizmasindan gecirilerek gorsel
temsil boyutuna dondsturilmesi olarak ifade etmektedir. Burada unutulmamasi gere-
ken en 6nemli konu veri gazeteciliginin sadece veri ile degil bunun islenmesi ve gorsel-
lestirilerek, bir anlam katilarak haber haline dénistirilmesini ve baglamsallastiriimis
gorsel temsilleri icermesidir (Diakopoulos, 2011).

Verinin haberlestirilmesi asamasinda toplanan, temizlenen, analiz edilen ve
gorsellestirilen veriler, okur icin merak ettikleri cesitli konularda bitiincil veri yiginlari
icinden anlamli sonuclar ¢ikarilmasina neden olmaktadir. Bu anlamda hikayelestirme/
haberlestirme verinin okurun anlayabilecegi, analiz edebilecegdi ve yorumlayabilecegi
bir yapida sunulmasi anlamina gelmektedir.

Veri gazeteciliginde hikayelestirme/haberlestirme stireci hem meslek profes-
yonelligi hem de geleneksel habercilik ve haber yaklasimindan farkhilasmaktadir. Gele-
neksel habercilikte veri gazeteciligi ve infografik haberden kismen yararlanilirken yeni
medya gazeteciliginde grafik, harita gibi gorsellestirme ydontemlerinden cok etkili bir
bicimde yararlanilmaktadir. Veri gazeteciliginde haber, fotograf, grafik, piktogram, ha-
rita, illistrasyondan yararlanilmaktadir.

School of Data tarafindan yapilan gorsellestirme, veri gazeteciliginin hikaye
anlatimi (storytelling) stirecinin anlasiimasi acisindan é6nemlidir.
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Sekil 2: Veri Gazeteciliginde Hikdye Anlatimi
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Kaynak: School of Data

Gorsellestirmede, veri gazeteciliginin hikaye anlatimi (storytelling) strecinin
aktarildigi semada ne/kim, nerede, ne zaman, nasil, ne kadar, nicin gibi temel gazete-
cilik ve habere konu olacak sorunlarin ifadesi icin énemli sorularin veri gazetecisi tara-
findan nasil diistinuliip kurgulandigi betimlenmektedir. Gorselde bu sorularin nasil bir
yaklagimla distintlurse ¢oziilecegi ve haberin nasil gorsellestirilirse dogru bir sekilde
haberlestirilecegi betimlenmektedir.

infografiklerin haberlere konu edilmesinin en énemli nedeni alici konumun-
daki okurun habere konu olan icerigin; gliven, okunma kolayhgi ve ilgi ¢ekici hale gel-
mesi durumudur. Haberde gorsel iletisim unsurlarini 6ne ¢ikaran gazete, televizyon
gibi kitle iletisim araglarinda veriler ve istatistikler sekil, tasarim ve grafiklerle destekle-
nerek okurun habere iliskin yaklasimi, ilgi gosterme diizeyi arttirilmaya ¢alisiimaktadir.

Haberde kullanilan infografikler, islenmemis yigin halde bulunan bilgi ve ve-
riyi illistrasyon, grafik, harita, sembol gibi betimleyici grafiklerle betimleyip herkesin
okuyabilecegi bir sekilde sunmay1 amaclamaktadir. infografikler, karmasik ya da biiyiik
bilgilerin hizla ve kolayca anlasilabilmesi icin grafiklestirilmis sunumudur (Siricharoen,
2013).

GUnUmiz medyasinda ilgi ceken infografik haberler, hedef kitlenin 6zellikleri-
ne uygun olan sekil, grafik ve tasarimla verinin anlasilir bir sekilde islendigi tasarimlar-
dir (Toth, 2013). inforgrafikler, gazeteciler tarafindan cok siklikla bagvurulan bir haber
yontemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 3: Zorluk ve Karmagiklik Diizeyine Gore infografik Tasariminin Alt1 Formu
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Kaynak: (Krum, 2014, s. 31)

Gazetecilik ve infografik haber arasindaki iliskiye bakildiginda The Sunday Ti-
mes gazetesinde gérev yapan ingiliz grafik tasarimci Peter Sullivan, 1982 yilinda yayin
hayatina baslayan USA Today gazetesi, New York Journal gazetesi dnci olarak yer al-
maktadir (Siricharoen, 2013).

Gazetecilik mesleginde infografik, sadece ¢evrimici gazetelerde degil bunun-
la birlikte haber siteleri, bloglar gibi bircok yayin mecrasinda kullanilirken ayni zaman-
da bu mecralarin sosyal medya hesaplarinda da yazili habere oranla daha etkilesimli
bir sekilde sunulmaktadir.

Degisen medya ortamlarinda haberler ile toplumsal anlamda 6nemli olan ve-
riler, alicilar ile iletisime girebilecedi bir ortamda tasarlanmaktadir. Blytik verilerin igin-
den bilginin secimi ve analizi infografik habercilikte biiylik 6nem tasimakta, bu verileri
anlamliyorumlar ile haberlestirebilmek yetkin bir gazetecilik meslegi becerisi gerektir-
mektedir.

GUnumiz medyasinda oldukga sik kullanilan infografikler ve habere konu ol-
malari durumu hem ydntemsel hem de tasarimsal agidan cesitli alt turlere ayrilmak-
tadir. Bunlar; istatistiksel, kartografik, islevsel ve kronolojik (takvimsel) infografiklerdir
(Siricharoen, 2013).

En sik kullanilan infografikler; cubuk ve pasta grafikler, tablolar ve diyagram-
lardan meydana gelmektedir. Sekil 4'te yer alan “Gazete ve Dergilerin Sayisi” infografik
haber 6rneginde, Tiirkiye'de gecen yila ait gazete ve dergilerin sayisi, gazete ve dergi
yayimlanma yiizdeleri, bu yayinlarin ylizde kaginin dergileri olusturdugu gibi konular
islenmektedir.
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Sekil 4: Gazete ve Dergilerin Sayis1 Infografik Haberi
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Kaynak: Trt Haber- https://www.trthaber.com/haber/infografik/

Bir diger infografik haber cesidi olan kartografik infografik, haritalardan olus-

maktadir. Haberlere konu olma bicimi agisindan en sik kullanimlari askeri konular, yol
haritalari, yapi bilgileri vs. gibi konulardan olusmaktadir.

Sekil 5: Denizcilerin Korkulu Riiyasi Olan Giizergahlar Infografik Haberi
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Kaynak: Trt Haber- https://www.trthaber.com/haber/infografik/
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Kartografik infografiklerle birlikte takvimsel infografikler de hem geleneksel
hem de yeni medya mecralarinda tercih edilen bir diger infografik ttridur. Takvimsel
infografikler olaylar, kisiler ve mekanlar arasindaki iliski ile habere konu olan icerigin
birlestirilerek bir tasarim haline donistirilmesinden olusmaktadir.

Sekil 6: Tiirkiye'nin Ormanlar1 infografik Haberi
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Kaynak: Trt Haber- https://www.trthaber.com/haber/infografik/

Buyuk veri ve islenmesi ile birlikte verinin habere konu olmasi ve gazetecilik
meslegi pratikleri ile birlesmesi sonucu ortaya cikan infografik haberler hem icerik hem
tasarim anlaminda toplumun her kesiminden aliciya hitap etmekte ve anlasilir sekilde
islenmektedir. Bu tiir haberlerde gazetecilerin bilgi edinme haklarini etkili bir sekilde
kullanarak okuryazarlk diizeylerinin artmasi gerekmektedir.

3. Infografik Habercilikten Interaktif/Etkilesimli Habercilige Gegis

interaktif/etkilesim yeni medya ortaminin en énemli 6zelligi olarak tanim-
lanmaktadir. Bu 6zelligi ile birlikte gazetecilik meslegini yapan kisiler, akademisyen ve
arastirmacilar bu alana giderek daha biyik bir ilgi duymus ve bu habercilik tiiriine
uygun icerikler tiretmeye baslamislardir. Etkilesimi tanimlarken arastirmacilar ve aka-
demisyenler iki tlr etkilesimi temel olarak adlandirmislardir. Kisiler arasi etkilesim ve
medya ortamlari ile girilen etkilesim bu alanda yapilan ¢alismalarda siklikla tartisilimis
ve kavramsallastiriimaya calisiimistir (Bucy, 2004).

Kullanicilar ve sistem, veri, belge ya da icerik ile girilen etkilesimler, teknolo-
jinin gelismisligi olctistinde kullaniciya tanidigi olanaklar ile bir ortam etkilesimi kur-
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maktadir. Kisiler arasi etkilesimden farkli olarak birden ¢ok kisi, veri ya da ortam ile
girilen bu etkilesimde kisiler hem alici hem de gonderici konumunda olarak iletisimde
suirekli bir devamhlik saglanmaktadir.

internet haberciligi ile ortaya cikan interaktif habercilik kavrami ile veriler
haber sayfalarinda islenerek tek tek birer site halinde kullanicilarin begenisine sunul-
maktadir. Okurlar kendi tercih ettikleri alanlarda ilerleyerek haberde istedikleri detayi
dgrenebilmekte ve haberlerini adeta kendileri tasarlayabilmektedirler. interaktif ha-
berlerde yer alan icerikler ve tasarimlar, kullanicilarin kdpriiler ve meni cubuklari ara-
aligyla gezinmesine olanak tanimaktadir. Okurlar bununla birlikte kendi begeni, istek
ve beklentileri yoniinde ilerleyerek kisisellestirebildikleri bir etkilesim ile haber sayfasi
icinde istedikleri alanda ilerleyebilmektedirler. Yine bununla birlikte her haberin sayfa-
sinda yer alan sosyal medya hesaplari ve ortamlari ile kullanicilar insan etkilesimi gibi
fonksiyonel bir bicimde birbirleriyle iletisim kurmaktadirlar. Bu anlatilanlara benzer bir
sekilde gazetecilik mesleginde de yeni medya ortaminda yer bulan etkilesimli haberler
Uc tlir Gzerinden tanimlanmaktadir. Bunlar; ortam-ortam/ insan-insan/ortam-insandir
(Chung, 2008).

Ortam duzeyinde etkilesim, kullanicilarin secim haklarinin dogmasina ve bu
haklarinin okuryazarlik diizeyinde giderek artmasi baglaminda teknolojik gelismelere
bagimli ilerlemektedir. Ortam/insan etkilesiminde ise kullanicilarin gelisen teknoloji
ile merak ettikleri konulari, ilgi alanlarini kisisellestirmelerine olanak taninmaktadir.
Kullanicilarin kendi ilgi ve beklentilerine gore kisisellestirmis olduklari ortamlar insan/
ortam etkilesimi ile kullanici konumundaki aliciya icerige daha ¢ok baglanma duygu-
su kazandirmaktadir. Son olarak, insan etkilesimini destekleyen etkilesimli secenekler,
kullanicilarin karsihkli etkilesimini ve iletisimini saglayarak bir sosyal platform ortami
yaratmaktadir.

Etkilesimli/interaktif haberin tanimlanmasinda érgtitsel gazetecilik calismala-
rt dnemli bir literatiir alani olusturmaktadir (Boczkowski, 2004). Bununla birlikte, inte-
raktif gorsel haberler daha cok “veriler” perspektifinden arastirilmakta, bu durum da
bize bu tir haberlerin lretim alanina giren konularin bircok alanda incelenmesinin
Oonemini ortaya koymaktadir.

Geleneksel gazetecilikte yasanan tek tarafli iletim sireci internet gazeteciligi
ile birlikte degiserek cift tarafli bir iletisim bicimine donlismstir. Bu degisim ve donii-
siim ayni zamanda gazetecilik mesleginde de yasanarak haberin islenmesi, hazirlan-
masi ve sunumunda kendini hizl bir sekilde gostermektedir.

Yeni medya okuyuculari haberi okurken geleneksel gazete okuruna gore ol-
dukca katihmci ve cift yonlu bir siireg isletmektedir. Bu slirecte internet gazetesi oku-
yuculari, yorum yapan, icerik ekleyen ve bazen de haberi kendi yapabilen bir diizeye
erismistir.

Geleneksel gazetecilikte alict konumundaki okurun gazetedeki yeri ancak ha-
beri okuyan kisi olarak bulunmaktadir. Herhangi bir konu hakkinda yorum yapmak ya
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da fikir bildirmek icin en cok yapabilecegi yontem okur mektubu yazarak bu mektubun
cevabini beklemek olabilmektedir. Yeni medya yayinciliginda ise okur her anlamda ak-
tif ve sosyal bir etkilesim icine girmektedir.

Sitelerde, bloglarda ve haber yayin alanlarinda istedigi haberi okuyabilmekte,
tercih hakki olmakta ve ge¢cmise dayali bircok konuda karsilastirma yapma olanagina
sahip olmaktadir. Yeni medyanin 6zelliklerinden olan arsiv kolayligi internet gazeteleri,
okuyucularina haberde sureklilik ve rahat ulagim konusunda da destek olmaktadir. Sa-
nal ansiklopedi gibi sanal haber ansiklopedileri de haberin eski ve yeni karsilastirmala-
rinda, gecmise dayali bilgilendirme safhasinda ve fikri takip asamasinda ¢ok buyuk bir
rol oynamaktadir.

internet gazeteciliginde okurun merak ettigi bircok bilgi multimedya unsur-
lari ile birlikte, yazi foto ve video ile desteklenerek yayina sokulmaktadir. Herhangi bir
haberin icerigini zenginlestirici bicimde yazili metni, fotosu, videosu, taniklar, arsiv ki-
simlari eklenmekte bununla birlikte haberin alt kismina okuyucu yorumlari eklenebil-
mektedir.

infografik habercilik gibi grafiksel tasarim ve modellerin kullanildigr interak-
tif habercilik anlayisinda en buyuk fark kullanicinin yani okurun kendi kisisel beklenti,
istek ve meraklari dogrultusunda habere yén verebilme 6zelligidir. interaktifligin her
alanda kendini gosterdigi glinimiiz diinyasinda tipki sonu okuyucunun tercih ettigi
yollarla degisen romanlar, kabul edip etmedigine gore degdisen dizi alternatifleri gibi
interaktiflik 6zelligi haberde de kullanilmaya baslanan 6nemli bir 6zellik olmustur.

interaktif habercilik ile infografik haberi birbirinden ayiran en énemli 6zellik
infografik haberlerin bir tasarim cercevesi icinde kalmasi iken interaktif haberlerin ayri
bir sayfada acilarak habere dair yeni bir diinya yaratmasidir. Habere konu olan icerigin
ayrintili bir sekilde incelendigi ve aciklandigi bu alanda hem videolar hem de grafikler
ile her yeni haber konusuna bir web sitesi yapiliyormuscasina bir alan yaratiimaktadir.

4. Amag ve Yontem

Buyuk verinin glindelik hayata girmesi ile birlikte her alanda yasanan degisim-
ler kendisini gazetecilik alaninda da gostermektedir. Verinin habere yansimasi bircok
calismaya konu olmus ve alanda yasanan gelismeler beraberinde yeni ¢alisma alanlari
dogurmustur. Bu alanlardan biri de bu ¢alismanin konusunu olusturan infografik ha-
bercilikten yola cikarak gelisen interaktif/etkilesimli haberler olmustur.

Bu calismanin amaci gliniimiz medyasinda yeni yer bulmaya baslayan ve
simdilik cok fazla Tiirkge arastirma kaynagi bulunmayan interaktif habercilik hakkinda
hem habercilik alanina olan katkisi hem de etkilesim ve interaktiflik 6zelligi ile akade-
mik bir farkindalk yaratmaktir.

Arastirmada kapsaminda, interaktif haberlerin icerik, tasarim ve hikayelestir-
me Ozelliklerinin bicimsel ve iceriksel anlamda analiz edildigi icerik ¢calismasi teknigi
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kullanilmistir. Betimsel arastirma yontemlerinden icerik analizi tekniginin kullanilma
nedeni icerik analizinin, cesitli metinsel ve metinsel olmayan analizlerin yer aldigi bi-
limsel bir ydntem alani olarak siklikla grafiksel ve metinsel iceriklerin analizinde kulla-
nilmasi durumudur (Bilgin, 1999). Amacsal 6rneklem olarak TRT interaktif sitesinin se-
cilmesinin nedeni ise bu alanda en sik, glincel ve zengin icerige sahip interaktif haber
sitesi olmasidir.

Yine interaktif habercilik anlaminda kadrolu calisan bir ekibe sahip olmasi, yiiz
ylize gériisme yapilabilecek ortam ve arastirmaya konu olacak muhabirlere ulasilabilir-
lik agisindan tercih edilmistir. Bu baglamda icerik arastirmasi sirasinda asagidaki konu-
lara yer verilmistir:

- Verilerin analizi,

- Gorsellestirme,

- Hikayelestirme o6zellikleri,

- Kullanilan igerik-tasarim yontemleri,

- Interaktif/etkilesim 6zelliginin habere yansima bigimi.

Yuz ylize goriisme yonteminde ise su sorular irdelenmis ve ¢alismaya konu edilmistir:

1. Hangi haber/hikayeleri isleyeceginize nasil karar veriyorsunuz?

2. Okur ile etkilesim olusturmak icin hangi yontemleri kullaniyorsunuz?

3. isinizin kalitesini nasil koruyorsunuz?

4. Bazi hikayeler interaktif grafiklere digerlerinden daha mi uygun?

5. Etkilesim acisindan bazi sayilar/veriler digerlerinden daha “ilging” midir?

6. Ozellikle etkilesimli grafiklerde ideal bir haber konusu/éykii tiirii var mi?

7. Kitleniz hakkinda, etkilesimli bilgilerinizi tanimlayabilir misiniz?

8. Etkilesimli grafiklerinizin basarisini nasil dlgersiniz?

TRT infografik ve interaktif internet sitesinde son bir yilda yapilmis tim infog-
rafik ve interaktif haberler taranarak daha 6nceden belirlenen konu basliklarina uygun
olarak secimler yapilmis ve ortaya biitiincil bir alan calismasi cikmistir. Bu ¢alisma sira-
sinda 382 adet infografik haber incelenmis yine bununla birlikte calismanin ana konu-
su olan 52 adet interaktif haber, arastirma sirasinda belirlenen kriterler dogrultusunda
ayrintili olarak arastirilmistir. Arastirmaya destek olmasi amaci ile TRT Haber Dijital Ya-
yinlar Video Prodiiktor Sefi Bertug Ulukan ile yapilan roportaj da icerik analiz sonucla-
rina eklenerek bitiinsel bir analiz yapilmistir. Adi gecen kisiler ile yapilan goriismeler
hem goriisme dncesi gonderilen sorulara verilen cevaplar ile yazili olarak hem de ses
kayit cihazi aracihigiyla yapilan konusmalar ile sézel olarak belge altina alinmistir. Top-
lamda iki hafta-iki glin olarak yapilan ¢alismalar ayrintili olarak kategorilere boliinerek
bulgular kisminda verilmistir.

5. Bulgular

Arastirma kapsaminda interaktif haberlerin icerik analizi yontemi ile incelen-
mesi sonucunda habere konu olan igerigin ayrintili bir sekilde irdelendigi ve aciklandi-
g1 bu alanda hem videolar hem de grafikler ile her yeni haber konusuna bir web sitesi
yapiliyormuscasina bir alan yaratilmaktadir. Her interaktif haberin ana ekran goériintu-
stine tiklandiginda “interaktif Sayfasi icin Tiklayin” butonu gelmekte ve alici konumun
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da yer alan okur etkilesim icine girerek habere dahil olmaktadir (Sekil 7).

Sekil 7: Tiirkiye'nin Alternatif Enerji Kaynaklari interaktif Haberi

Tiirkiye'nin Alternatif Enerji Kaynaklarn

TORKIYE'DE 20
ALTERNATIF ENERJI

| interaktif Sayfas: igin Tikiayn

Kaynak: Trt Haber- https://www.trthaber.com/haber/interaktif/

Her haber icin ana meniiniin degistigi ve habere konu olan, icerikle alakali bil-
gilerin yerlestirildigi ikonlar ile birlikte haberin ayrintili bir sekilde diindi, bugiini ve ya-
rininin anlatildigr interaktif haberler kullanicilara cok biyuk bir kolaylik yaratmaktadir.
Ornegin TRT interaktif haber bélimiinde yer alan “Diinyanin savasmakta gec kaldig
glic: iklim” bashkl haberde ana sekmelerde Giris-Tiirkiye-Dogal Afetler-Canlilar-iklim
Politikalari-Neler Yapabiliriz? basliklarinda okur, haberi sadece haberi hazirlayan mu-
habirin géziinden degil tiim yasanan ve gelismeleri gorerek analiz edebilme firsati ya-
kalamaktadir.

interaktif habercilikte bir icerigin haberlestirilebilmesi icin ilgi cekici 6zelli-
ginin olmasi ve bununla birlikte daha 6nce islenmemis konularin veriler ile destekle-
nerek daha ayrintili bir sekilde incelenmesi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda
haber/hikayeleri isleyisinin islenmesi ve hikayelestirilmesi durumunu TRT Haber Dijital
Yayinlar Video Prodiiktor Sefi Bertug Ulukan asagidaki sekilde tanimlamaktadir:

Toplumun ilgisini cekebilecek ya da kenarda kalmis hikayeleri g6z 6niline ge-
tirebilecegimiz icerikleri tercih ediyoruz. Tabi ki her icerigimizde kamu yararini
gOzetiyoruz. Ancak hali hazirda glindemde olan, herkesin bilgisi oldugu ko-
nulari da bos gegmiyoruz. Herkesin bildigi ama bakmadigi acidan bakmaya
calisiyoruz.
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Her haberin ilk kisminda habere ait 6nemli bir ciimle biyuk bir gorsel ile ve-
rilebildigi gibi ayni zamanda video ile de zenginlestirilebilmektedir. Her haberin bir
web sitesi gibi tasarlanmasi mantigi ile sekillenen bu haber anlayisi goérsel zenginlik ile
birlikte okurun sayfada daha uzun kalmasini ve aradigi her bilgiyi yine bu sayfa icinde
ya da kendi yonlendirmeleri ile edinebilmesine olanak tanimaktadir (Sekil 8).

Sekil 8: Diinyanin Savagmakta Geg Kaldig1 Giig: iklim interaktif Haberi

TRTLLE]AS

Diinyanin
savasmakta gec

kaldign
gu(; Ikhm

Kaynak: TRT Haber- https://www.trthaber.com/haber/interaktif/

Multimedya icerikler ve videolar 6zellikle haberin en 6nemli unsurlarini olus-
turmaktadir. Sadece grafik ya da metinsel veriler ile degil ayni zamanda video icerikleri
ile zenginlestirilen haberler okuyucularin konu hakkinda gérsel olarak bilgilendirilme-
sine de olanak tanimaktadir.

interaktif haber yapan kisilerin etkilesim olusturmayi cok dnemli bir kriter ola-
rak gordiikleri ve bu alanda daha ¢ok ilgi cekebilecek olan videolu iceriklere agirlk ver-
dikleri arastirma sonucunda ortaya cikmistir. Bu durumla alakali olarak Bertug Ulukan;

“Sosyal medya icerigi Urettigimiz icin kullanicilarin okumaktan daha ¢ok gor-
meye 6nem verdiginin farkinda olarak izletmeye 6ncelik veriyoruz. Videolu
iceriklerimizin daha cok kitleye ulastigini gézlemledigimiz icin etkileyici go-
rintuleri es gegmemeye 6zen gosteriyoruz. Haber iceriklerini bastan sona
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inceleyerek insanlarin ilgisini ¢cekecek detaylar yakalamaya calisiyoruz. Gin
icerisinde yuzlerce goriintu siizgecimizden geciyor ve icerisinden insanlarin
her glin géremeyecegi nadiren rastlanan goriintilere 6ncelik vermeye cali-
styoruz. Guindemi kacirmamak sartiyla 6zel gorintdleri (bir sokak hayvanina
yardim, firtinanin devirdigi gemi, yasli dedeyi karsiya geciren genc vs.) goz-
den kagirmamak ve kendimize has tarzimizla islemek icin ¢abaliyoruz. Ayrica
buldugumuz hikayelerin cekimleri ve kurgularini da kendimiz yapiyoruz. Bu-
rada da herkesten ayri bir bakis agisiyla cekimlerimizi yapiyor, hikayeye farkl
bir hava katmaya calistyoruz. Muziginden, gorlintiisiine her asamasini tipki
bir hali isler gibi isliyoruz. Bu da bize pozitif bakis agisi kazandirma yolunda
onemli rol oynuyor.”

sozleriyle videolu haberlerin ve diger multimedya iceriklerinin bir biitiin halinde ince-
lenmeleri gerektigi konusunda arastirmaya benzer bir goris ortaya koymustur (Sekil

09).

B M Habitatkaybina karsi Uretilmis ¢ézlim: Yapay resifler ©

Sekil 9: interaktif Haberde Kullanilan Video Ornegi

~»

Watch later  Share

Kaynak: TRT Haber- https://www.trthaber.com/haber/interaktif/
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interaktif habercilikte bir diger dnemli unsur haritalarin sadece grafiksel ola-
rak veri gosteren bicimi ile degil lGzerine tiklanarak yeni bir icerik sayfasina yonlendir-
me 6zelligidir. Bu 6zelligi ile okuyucu, merak ettigi kitalar, bolgeler, tlkeler ve sehirler
hakkinda ayrintili bilgiye sahip olmakta ve kendi kisisel tercihini yaparak interaktif bir
etkilesim icine girmektedir. Ayni zamanda haber konusuna dahil olabilecek her tiirlu
detay ile ilgili fikri takip yaklasimi ile yola cikarak cesitli alanlarda bilgiler verilmektedir.
Ornek olarak alternatif enerji bicimleri ile yapilan bir interaktif haberin alt kisimlarinda
cesitli enerji santrallerinin ayri ayr verilmesini gosteren haber ¢alismasi verilebilir.

interaktif haberlerde habere konu olan icerikler veri ile birleserek bir kompo-
zisyon olusturmaktadir. Bu kompozisyon icinde gerek grafikleri gerekse tablolari ve
bunun yaninda betimleyici videolar ile olusturulmasi ile bir hikdyeye déntismektedir.
Haberin hikayeye donlismesi ile hikaye anlaticihgr kavrami interaktif habercilikle bir-
lesmis ve infografik haber tiriinden bircok yonu ile ayrilmistir (Sekil 10).

Sekil 10: interaktif Haberde Kullanilan Harita Ornegi

@ & © @

Biyokutle Hidrolik Ruzgar Glnes Jeotermal
Enerjisi Enerji Enerjisi Enerjisi Enerji
Santralleri Santralleri lleri S leri S leri
Kirklareli ;
Bartin Kastamonu S0P Antvin Ardahan
Tekirda  Istanbul y 4 Samsun fire
Ko(::‘ s Trabzon Xars
Yalova ya Amasya
Eskigeiir [ F0n | Gor= o e ~
Erzurum Py
Ganakkale Bursa gaecik Ajn
- Kinkkale Sivas  Erzincan
Balikesir Eskrzenic Ankara Yozgat
Kitahya Kirgehie Tunceli  Bingol
Bitlis Van
Manisa Afyonkarahisar Nevgenir Kayseri Elazd
fzmir Ugak Malatya
Aksaray Diyarbalar siir
Koaya
3 Hakicari
Aydin Ispama i K Marag ~ Adraman girnak
Denizli Mardin
Burdur
. Sanlurfa
Mujla Karaman Adana CGaziantep
Kilis
Ant
e Mersin
Hatay

Kaynak: TRT Haber- https://www.trthaber.com/haber/interaktif/
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interaktif haberciligin bir diger 5nemli unsurunu arsive ulasma ve benzer
haberlere okuyucunun yonlendirildigi linkler olusturmaktadir. Okurun habere konu
olan icerige ait daha 6nce yayinlanmis haberlerden bir tik ile haberdar olabilmesi ve
bunu tercihen yapabilme kolayligi interaktiflik anlaminda okuru rahatlatan ve bu tar
haberciligin etkilesim 6zelligini ortaya koyan 6zelliklerindendir (Sekil 11).

Alici konumundaki okurun veri haberciligini tercih etmesindeki en 6nemli
etkenlerden biri de sayilara olan giivenirliktir. interaktif habercilikte kullanilan tiim
kaynaklar haberin altinda yer alan bolimde ayrintili olarak internet sitesi gosterilerek
ve belirtilerek verilmektedir. Bu 6zellik sayesinde okur merak ettigi bir konuyla alakali
ilk kaynaga inerek haberi kendi bakis agisi ile tekrar okumayi tercih edebilmektedir.

Sekil 11: Interaktif Haberde Kullanilan flgili Haberler Ornegi

Tgili Haberler

Tirkiye yenilenebilir enerjide ' Tiirkiyede yenilenebilir
w« 7| merkezusst olacak enerjinin pay1 yuzde 45% ulash

Alternatif enerjiyi robot curcir tvq Viizde 55 yerlilige sahip ilk
bocediyle anlatiyorlar riizgar enerjisi jenerator ilan
edildi

Kaynak: TRT Haber- https://www.trthaber.com/haber/interaktif/
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interaktif habercilikte géze carpan bir diger dnemli dzellik verinin islenmesi,
grafiklestirilmesi gibi 6zelliklerin yaninda haber icerigine sesli ve yazili roportajlarin da
eklenmesi ile icerikte yer alan konularin uzmanlarinin haberde ayrica yer bulmasidir.
Her haberin yeni bir web sayfasi olmasi durumunda icerigin multimedya iceriklerle
zenginlestirilmesi interaktif haberciligin tim unsurlarinin habere eklenme gerekliligini
dogurmaktadir. Etkilesim icinde bulunan okur bu etkilesimi bircok alanda kullanmak
ve gormek istemektedir. Bu durumla alakali olarak Bertug Ulukan;

“Tabi ki her haberin kendi materyalleri vardir. Aslina bakarsaniz grafik, video ve
interaktif her biri bir digerinin tamamlayicisidir. interaktifi videoyla beslemek
Uzerine bir de grafik hazirlamak o haberi daha anlasilir, okuyucunun ilgisini
cekecek diizeye getirmek demektir. Sayfalar dolusu climlelerle anlatacaginiz
bir haberin 6nemli basliklarini (yani okuyucunun ilgilenecegi bolimleri tes-
pit ederek) 6n plana cikaracak bir grafik hazirlamak, her zaman okuyucunun
go6zundeki karmasikligi ortadan kaldiracak, almak istedigi bilgiye kisa yoldan
ulagmasini saglayacaktir. Ayni konuyu animasyonlarla beslediginiz anlatimh
bir videoyla anlatmak ise kullaniciy en az yoracak yontemdir. Hem gorecek
hem de dinleyecektir. interaktif sayfasini hazirlamak ise haberin adeta tuzu
biberi olacaktir. Yani kisacasi her biri aslinda okuyucuyu yormamak, haberin
icerigini daha kolay anlasilir ve ilgi cekici hale getirmek icin hazirlanan igerik-
lerdir”
climleleri ile hikaye olusturma siirecini ortaya koymustur (Sekil 12).

Sekil 12: Grip Sayisal Interaktif Haberi

ABD’DE HER YIL
GRIPTEN KAC KiSi OLUYOR?

: :215.000+ e

m 28 m‘ Kaynak COC
| 2018 | 2284 34.000K !
| 2017 | 222222 EHEIMt
| 2016 | 2o 38.000§3
| 2015 | 222! 23.0008
| 2014 | 22222, EEKNt
| 2013 | 2228 38.000
[ 2012 | 222! 43.0004}
| 2011 | 2! 12.000K 1
.iEEl 2228 (37.000 B L0/ c+)
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interaktif haberlere bakildiginda sadece bir muhabir ve fotograf muhabirin-
den olusmayan birden fazla kisinin strecte yer aldig, icerik ve veri toplama icin ayri
kisilerin gorevli oldugu bununla birlikte gorlintii-video ve ses medyalarini baska bir
muhabirin olusturdugu ve en son olarak da tasarimin grafikerler tarafindan yapildigi
go6zlemlenmektedir.

Buylk bir emek ve calisma ekibi ile olusturulan interaktif haberler gerek cali-
san kadrosu gerekse icerik olusturucular agisindan bir haber odasi ortaminda calisma
gerekliligi dogurmaktadir. Gliniimiiz medyasinda her gecen giin daha da yer bulmaya
baslayan interaktif habercilik artik ulusal gazetelerde de yapilmakta, gazeteler ekipler
kurarak veri haber odalari olusturmaktadir.

interaktif habercilikte iceriklerin kaliteli, daha 6nce islenmemis ve ilgi cekici
olmasi gibi ozelliklerin de haber hazirlarken g6z 6niinde bulundurulmasi gerektiginin
altini g¢izen Bertug Ulukan bu konu ile ilgili olarak su ciimleleri kurmustur:

Oncelikle belirli bir standart olusturmak amaciyla calismalarimiza basladik.
Glncel videolarin standartlari oturduktan sonra 6zel iceriklerimizi de nasil
yapmamiz gerektigi konusunda artik tim ekip arkadaslarim bir fikir sahibi. En
basta kendim mesaiden kagmayarak bir videonun Uzerinde ne kadar 6zenli
calisilirsa o kadar kaliteli is cikar anlayisini benimseyerek ekip arkadaslarimin
da bunu goérmesini sagladigimi distiniiyorum. Programlara hakim olmak vs.
gibi detaylara hi¢ girmiyorum. Bizim isimizde kalite, ¢alisarak korunur diye dii-
stinlyorum. Kendim de dahil olmak tizere tiim kurgu ekibimiz bir videoya ge-
rekirse 15 saat mesai harcar ve sonunda isin yukiiniin altindan kalkabilmenin
mutlulugunu yasar. Ortaya ¢ikardigi trlinle gurur duyar. Bize diisen de emek
veren arkadasimizi tebrik etmek olur. Birlik olmamiz ve isimizi sevmemiz sani-
rim bizim islerimizde kaliteyi sabit tutuyor. Ancak su detayi da 6zellikle belirt-
mek isterim; kalite demek ekipman demek degildir.
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SONUC

Blyuk verinin dogru bir bicimde elde edilmesi ve alicilara aktarilmasi bircok
alanda 6nemli hale gelmistir. Giniim{z teknoloji diinyasinda en kii¢lik birim olan veri
artik en buyuk konu, kavram ve calismalarin basat kaynagdi olarak yerini almaktadir.

GlUnUmuz gazeteciliginde blyuk veri artik bir haber tirl olarak karsimiza
cikmakta ve muhabirler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Uzmanlasmis gazetecilik
alanlari ile birlikte hemen hemen her alan ve tiirde verilerin haberlere konu olmasi
mimkundir. Gazetecilik profesyonelleri biyiik veri kullaniminda hem arastirma igin
hem de yorumlayabilme ve hikayelestirme adina bircok teknige basvurmaktadirlar.
GlnUmuzde hem uluslararasi hem de ulusal medya kuruluslar, verileri grafikler, tab-
lolar ve interaktif haritalar seklinde sunarak “veri gazeteciligi” calismalarina 6nciliik
etmektedirler.

ilk zamanlarda haberde veri kullaniminin yayginlasmasi icin sadece gazete-
ci olabilmek yeterliyken glinimuizde tasarim, istatistik ve yazilim becerileri de gerekli
hale gelmistir. Yeni nesil gazeteciler artik bircok alanda multidisipliner bilgi ve bece-
rilere sahip olmalidir. Sektorel beklentiler bu anlamda gazetecilik meslegini etkili bir
bicimde sekillendirmektedir.

Bilisimsel gazeteciligin ortaya ¢cikmasi ile birlikte bilisim alaninda yasanan ge-
lismeler habercilik alaninda da dogrudan bir etki yapmistir. Artik muhabirler sadece
haber yazan degil, veriyi bulan, kaziyan, analiz eden, tasarlayan ve bitiincil bir bakis
acisi ile isleyebilen meslek profesyonellerine déntsmustar.

Veri haberciligi ile birlikte en eski haber tirlerinden olan infografik tablo ve
sekiller ile yapilan haberler cesitli sayi, ylizde ve oranlar ile bircok alanda haberlestiril-
mektedir. infografik haberler, okuyucularin icerige olan giiven duygusunu arttirmakta
ayni zamanda da kesin veriler icermektedir. Yorumdan uzak verilerin analizi seklinde
yapilan haberler okura hem diisinme hem de yorumlama alani taniyarak geleneksel
medyanin tek tarafli yaklasimini ortadan kaldirarak karsilikl bir iletisim ortami yarat-
maktadir. Ortam/insan etkilesiminde ise kullanicilarin gelisen teknoloji ile merak et-
tikleri konulari, ilgi alanlarini kisisellestirmelerine olanak taninmaktadir. Kullanicilarin
kendi ilgi ve beklentilerine gore kisisellestirmis olduklari ortamlar, insan/ortam etkile-
simi ile kullanici konumundaki aliclya icerige daha cok baglanma duygusu kazandir-
maktadir.

Geleneksel gazetecilikte yasanan tek tarafli iletim sireci internet gazeteciligi
ile birlikte degiserek cift tarafli bir iletisim bicimine donlsmustir. Bu degisim ve do-
nldsim ayni zamanda gazetecilik mesleginde de yasanarak haberin islenmesi, hazir-
lanmasi ve sunumunda kendini hizli bir sekilde gostermektedir. Yeni medya okuyu-
culari haberi okurken geleneksel gazete okuruna goére oldukga katilimci ve ¢ift yonlu
bir siire¢ isletmektedir. Bu slirecte internet gazetesi okuyuculari, yorum yapan, icerik
ekleyen ve bazen de haberi kendi yapabilen bir dlizeye erismistir.
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interaktif habercilik ile infografik haberi birbirinden ayiran en énemli 6zellik
infografik haberlerin bir tasarim cercevesi icinde kalmasi iken interaktif haberlerin ayri
bir sayfa acilarak habere dair yeni bir diinya yaratmasidir. Habere konu olan icerigin
ayrintili bir sekilde incelendigi ve agiklandigi bu alanda hem videolar hem de grafikler
ile her yeni haber konusuna bir web sitesi yapiliyormuscasina bir alan yaratiimaktadir.

Bu calismanin amaci gliniimliz medyasinda yeni yer bulmaya baslayan ve
simdilik ¢cok fazla Tiirkge arastirma kaynadi bulunmayan interaktif habercilik hakkinda
hem habercilik alanina olan katkisi hem de etkilesim ve interaktiflik 6zelligi ile akade-
mik bir farkindalik yaratmaktir.

Arastirma kapsaminda interaktif haberlerin icerik analizi yontemi ile incelen-
mesi sonucunda habere konu olan icerigin ayrintil bir sekilde irdelendigi ve aciklan-
digi bu alanda hem videolar hem de grafikler ile her yeni haber konusuna bir web
sitesi yapiliyormuscasina bir alan yaratildigi, her haber icin ana meninin degistigi ve
habere konu olan, icerikle alakali bilgilerin yerlestirildigi ikonlar ile birlikte haberin ay-
rintil bir sekilde diind, buglini ve yarininin anlatildigi interaktif haberlerin kullanicilara
cok buyuk bir kolaylk sagladigi, multimedya icerikler ve videolarin 6zellikle haberin en

onemli unsurlarini olusturdugu gibi sonuclara varilmistir.

Yine arastirma kapsaminda TRT interaktif Haber Miidirii ile yapilan yiiz yiize
gOrusme sirasinda interaktif haberciligin hem okur hem de haberi hazirlayan muhabir
icin ne kadar nemli bir alan oldugu ortaya ¢cikmistir. Okur etkilesim ile haberi beklen-
tileri ve ilgi alanlarina gére yonlendirebilmekte, haberi tasarlayan muhabir ise okurun
beklentilerini cok daha rahat bir bicimde analiz ederek ilgi ¢ekici haber konular ve
tasarimlar ortaya c¢ikarabilmektedir.

Verinin giindelik hayatimiza girmesi ile birlikte gazetecilik mesleginde yasa-
nan degisim ve donisimler haberin tasarimi ve sunumunda da etkili olmustur. Bilisim-
sel gazetecilik ile birlikte infografik haberin yeni medyanin en 6nemli 6zelliklerinden
biri olan etkilesim ile bir araya gelerek ortaya ¢iktigi interaktif haberler giderek artan bir
ilgi gérmus ve yayginlasmaya baslamistir. Bu calisma interaktif haberin hem iceriksel
hem de bicimsel 6zelliklerinin analizi ile habercilik alaninda giderek artan bir dnemi
oldugunu ortaya koymaktadir.
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