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Ozet

Bu galigmanin amaci, Yesilova ilgesi turizm potansiyelinin ve Yesilova halkinin turizme yonelik
bakis acilarmin belirlenmesidir. Ayrica arastirmada yerel halkin ilgesinin turizm potansiyeli
hakkinda ne 6l¢iide bilgiye sahip oldugunu ve ilgenin turizm potansiyelini daha da arttirabilmek igin
Yesilova’da hangi turizm tiirlerine agirlik verilmesi gerektigini ortaya g¢ikarabilmektir. Bu amag
kapsaminda arastirmada kolayda &rnekleme yontemi kullanilarak veriler yerel halk ile yiiz yiize
yapilan anket ile toplanmistir. Arastirmada kullanilan anket formu 25 6nermeden olusturulmustur.
Daha sonra 22 6nermenin boyutlarimi olusturabilmek i¢in faktor analizi yapilmistir. Yapilan faktor
analizi sonucunda 22 dnerme dort boyuta indirgenmistir. Diger 3 onerme ise faktor analizi disinda
birakilarak bu 6nermeler yerel halkin Yesilova’mn dogal ve kiiltiirel zenginliklerini bilme diizeyini,
Yesilova’da turizm denince yerel halkin akillarma ilk neresinin geldigini ve Yesilova’da agirlik
verilmesi gereken turizm tiirliniin ne oldugunu 6l¢mek i¢in olusturulmustur. Arastirmaya katilan
katilimcilar tizerinde yapilan 186 anket uygulamasindan elde edilen veriler neticesinde ortaya ¢ikan
sonuglar ise, Salda Golii’niin, Beyaz Adalar’in ve Salda Kayak Merkezi’nin il¢e tanitiminda ve
pazarlanmasinda mutlaka kullanilmas: gerektigi sonucuna ulasilmistir. Ayrica arastirmada
Yesilova’nin zengin bir potansiyele sahip oldugunun fakat bu zengin potansiyelin yeterince
kullanilmadigmnin, ilge turizminin gelistirilmesi i¢in turizm yatirimlarinin arttirilmasi gerektiginin,
ilcenin wc, lavabo, dus, konaklama, yeme ve i¢cme gibi cesitli altyapi sorunlarinin oldugunun, bu
sorunlarm ortadan kaldirilmasi i¢in yerel paydaslar arasinda etkin bir iletisim ve koordinasyonun
olmadiginin sonuglarina da ulasilmistir. Bu baglamda hem yore halki hem yerel paydaslar hem de
turizm isletmeleri, bu caligmay1 inceledigi zaman Yesilova ilgcesinde ivedi bir sekilde nelerin
yapilmas1 gerektigi konusunda bilgi sahibi olacaklardir.

Anahtar Kelimeler: Yesilova, Yesilova Turizm Potansiyeli, Salda Goli ve Salda Kayak Merkezi.

Determination of Perspectives of Yesilova Local People on District Tourism
Abstract

The aim of this study is to determine the tourism potential of Yesilova district and the outlooks of
the people of Yesilova towards tourism. In addition, the study aims to reveal to what extent the
local people have knowledge about the tourism potential of the district and which types of tourism
should be focused on in Yesilova in order to further increase the tourism potential of the district.
Within the scope of this purpose, the data were collected by face-to-face survey method with the
public by using the convenience sampling method. The questionnaire form used in the research was
composed of 25 questions. Subsequently, factor analysis was conducted to establish the dimensions
of 22 questions. As a result of the factor analysis, 22 statements were reduced to four dimensions. 3
guestions which were established to measure the level of knowledge of the local people regarding
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the natural and cultural richness of Yesilova, what is the first thing that comes to the mind of the
local people when tourism is mentioned in Yesilova and what type of tourism should be focused on
in Yesilova were excluded from the factor analysis. As a results of the data obtained from the 186
questionnaires conducted on the participants of the study, it was concluded that Lake Salda, Beyaz
Adalar (White Islands) and Salda Ski Resort should be used in the promotion and marketing of the
district. In addition, in the study it was determined that Yesilova has a rich potential but this rich
potential is not used sufficiently, that tourism investments need to be increased for the development
of district tourism, that the district has various infrastructural problems such as inadequate WC,
washbasin, shower, accommodation, food and beverage facilities and there was no effective
communication and coordination among the local stakeholders to eliminate these problems. In this
context, both local people, local stakeholders and tourism enterprises will have information about
what needs to be done urgently in Yesilova district when they examine this study.

Keywords: Yesilova, Yesilova Tourism Potential, Salda Lake and Salda Ski Center.

GIRIS

Turizm, seyahat edenlerden veya seyahat edenlerin gereksinimlerini karsilayan hizmet
sektorlerinden gelen heyecan verici talepler dogrultusunda faaliyet alanlarini genigletmistir. Bu
sayede ¢ok boyutlu bir faaliyet alanina sahip olan turizm, hem yerli hem de yabanci turistlerin
dikkatlerini ¢ekerek onlarin yasam tarzlarim etkilemistir (Cook & Hsu & Marqua Cevirmen: Tuna,
2016: 5,). Bundan dolay1 turizm, yerli ve yabanci turistlere hizmet sunma, yerli ve yabanci
turistlerin yeme-igime, eglenme, dinlenme, diger ihtiyaglarini karsilama ve farkl kiiltiirleri bir araya
getirme perspektifinden sosyo-kiiltiirel, yabanci turistlerin iilkeye doviz getirme ve istihdam

olusturma perspektifinden ekonomik ve olusturmus oldugu kaynak kullanim talepleri
perspektifinden de gevresel bir faaliyettir (Dogan & Ungiiren, 2012: 104).

Yirminci yiizyilin ortalarinda ortaya c¢ikan ekonomik, sosyo-kiiltiirel, ¢evresel ve psikolojik
degisimler, bireylerin turizm aligkanliklar1 ve ihtiyaglar1 iizerinde Onemli derecede etkiler
yaratmustir. (Usta, 2016: 1). Ozelliklede iilkemizde turizm hareketleri yaz aylarinda deniz, kum ve
giines {li¢liisii ticgeninde geliserek onemli bir kitle turizm faaliyeti olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Fakat kiyilarda yogunlasan bu turizm faaliyetleri farkli problemleri ortaya cikarmis ve bunun
neticesinde de bireylerin turizm anlayiglarmi giiniimiizde aligilmis turizm merkezlerinden uzak,
doga ile i¢ ige ve cevre ile uyumlu bir sekilde entegre olmus tesislerde yapilan faaliyetler olarak
degistirmistir (Ceylan & Demirkaya, 2009: 82; Yilmaz & Sahin, 2009: 350).

Diinya Turizm Orgiitii *de 2011 yilinda yayinladig: raporda giiniimiizdeki turist tercihlerinin sadece
deniz, kum ve giines iicgenine bagli olmadigim belirterek artik giiniimiizde farkli turizm
faaliyetlerinin 6nem kazandigini ve dzelliklede kirsal turizm alanlarma dogru bir kayma olduguna
dikkat cekmistir (Orhan & Karahan, 2010: 27-28). Giiniimiizde turizmle ilgili kamu ve 06zel
yonetimler ile girisimcilerde, deniz-kum-giines liggenine bagli turizminin kiiltiirel miras, doga,
tarih, saglik ve aktivite turizmi tiirleri ile desteklenmesi gerektigini vurgulamuslardir (Duman,
Kozak ve Uysal, 2007: 212). Bu nedenle Burdur’un Yesilova ilgesinde yer alan Tiirkiye’nin en
temiz goli olan Salda Golii’de giiniimiizde her gecen giin daha ¢ok kisinin ziyaret ettigi ve yerli ile
yabanci turistlerin alternatif turizm faaliyetlerini gerceklestirebilecekleri bir yapiya sahiptir. Bu
ozellik sayesinde Goller Bolgesi Eko-turizm Gelisim Bolgesi kapsamina alinan Salda Golii’de,
kirsal turizm agisindan biiylik bir 6éneme sahiptir (Temurcin & Tozkoparan, 2020: 99). Ayrica
Yesilova ilgesi Tiirkiye’nin en temiz golii olan Salda Golii’nii biinyesinde bulundurmasinin yaninda
ilge, ¢esitli dogal ve kiiltiirel turizm kaynaklarini da biinyesinde bulundurmaktadir.
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Alternatif turizm tiirlerinin ve {iriin ¢esitlendirme faaliyetlerinin onem kazandigi giiniimiizde,
Yesilova’nin sahip oldugu dogal, tarihi ve kiiltiirel varliklarin, siirdiiriilebilir turizm gergevesinde
degerlendirilerek birer turizm iiriinii olarak en iyi sekilde tasarlanmasi, tanitilmasi, pazarlanmasi,
kaliteli hizmetlerin sunulmasi, kalifiyeli eleman, alt ve iist yap1 gibi hizmet faaliyetlerini gelecege
yonelik etkin ve verimli bir sekilde planlanmas1 biiyiik bir 6nem arz etmektedir.

Bu kapsam dogrultusunda; yukarida bahsedilen konulardan hareketle, bu ¢aliymada oncelikle
Yesilova ilgesindeki turizm potansiyeli, turizm arz kaynaklari, turizm potansiyelinin Yesilova
ilgesinin geligmesine etkisi ele alinmis ve daha sonra ampirik bir uygulama ile yerel halkin Yesilova
turizmine bakiglari, Yesilova turizminin oncelikli goriilen sorunlar1 ve turizm faaliyetlerinin
Yesilova’nin gelisimine olan katkilar1 incelenmistir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirma iki kapsamda
ele alinmigtir. Arastirmanin birinci bdliimiinde Yesilova ilgesinin cografi konumu ve turizm arz
kaynaklarma deginilmistir. ikinci boliimde ise yerel halkin Yesilova turizm potansiyeline bakis
acilarini inceleyebilmek icin anketle toplanan veriler analiz edilmistir. Daha sonra elde edilen
sonuglar yorumlanarak yerel halkin bakig agilarma gore Yesilova turizminin alt yapt sorunlarinin
ortadan kaldirilabilmesi ve Yesilova turizm potansiyelinin siirdiiriilebilmesi igin Onerilerde
bulunulmustur. Ayrica Yesilova turizmi ile ilgili literatiir incelendiginde, yerel halkin ilge turizmine
bakis agilarini ele alan bir ¢calismaya rastlanmanustir. Dolayisiyla yapilan bu ¢alisma Yesilova Ilge
turizmine farkl bir bakis agis1 kazandirmasi agisindan 6nem tasimaktadir.

YESILOVA iLCESi’NiN COGRAFi KONUMU

Tiirkiye’nin en derin ve en temiz Salda Gélii’nii biinyesinde barindiran Yesilova Ilge’ si Akdeniz
Boélgesi’nin giineybatisinda yer alan Burdur ili’nin en eski yerlesim yeridir (Salda Gé&lii Raporu,
2020: 5-6). Ciinkii Mellart’in (1954) ve Ozsait’in (1982-1983) yiiriittiigii kaz1 ¢alismalarinda ortaya
¢ikan buluntulara gore ilgedeki yerlesik hayatin Kalkolitik Déneme kadar uzandig tespit edilmistir
(Mellart, 1954: 192; Ozsaid, 1984: 75-76). Ayrica Yesilova Ilgesi agisindan énem arz eden Sultan
Pmari’nin ismi &nemli bir tarihi savasa sahitlik etmektedir. Bu tarihi savas, Alman Imparatoru
Frederik Barbaros Hacli ordusunun basinda Yesilova ilgesi yakinlarina kadar gelmistir. Bu ilerleyisi
durdurmak isteyen Konya Sultani bolgeye Osman Bey ile Hiisamettin Beyi gondermistir. Osman
Bey ve Hiisamettin Bey bolgede Aleksi'yi her iki yonden sikistirmislar ve Kopekbeli civarinda getin
bir muharebe gerceklesmistir (Ongun, Govdere ve Cicek, 2016: 83). Bu muharebede agir yaralanan
Osman Bey'in manevi evladi Abdi Bey Salda Golii Eseler daginin kuzeydogu sirtlarindaki yorede
bulunan bir revirde tedavi altina alinmig ve biiyiik cesaretinden dolayr komutana Konya Sultani
sultanlik payesi vermistir. Bu nedenle de yoreye Sultan Payesi ismi verilmis ve zamanla bu isimde
bugiinkii kullanilan Sultan Pinar1 ismine doniismiistiir (Yesilova, 2020).

Yesilova ilgcesi konum olarak, Giineybati Anadolu’da Goller Bolgesi’nde olup, ilgenin dogusunda
Burdur ili, batisinda Acipayam ilgesi, giineyinde Karamanl ilgesi, kuzeyinde ise Denizli ili
bulunmaktadir. 1351 km? alana ve 1150 metre rakima sahip olan Yesilova ilgesi Burdur il
merkezine 60 km, Denizli il merkezine 86 km ve Antalya il merkezine 145 km mesafe uzakliktadir
(Goller Bolgesi Aylik Hakemli Ekonomi ve Kiiltiir Dergisi Ayrint, 2017: 12).
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Sekil 1. Yesilova ilgesi Cografi Konumu
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Kaynak: Temurg¢in & Atayeter ve Tozkoparan, (2019), s. 42.

YESILOVA ILCESI’NIN TURIZM ARZ KAYNAKLARI

21. yiizyilda teknolojinin gelismesi ve internetin yayginlagsmasi artik bireylere daha yeni ve daha
farkli destinasyonlara seyahat etme imkani saglamistir (Lopez-Guzman & Sanchez-Canizares,
2012: 63). Bu nedenle bireyler artik deniz, kum ve giines iicgenini olusturan kitle turizmi yerine
daha farkli alternatiflere yonelmisler ve bu yonelislerde alternatif turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasini
saglamistir (Arslaner & Erol, 2017: 423). Alternatif turizm; deniz, kum ve giines iicgenini
olusturan kitle turizminin ¢evre ve sosyal yap1 iizerindeki olumsuz etkilerini azaltmak (Akoglan ve
Bahge, 2009: 95) amaciyla ¢esitli turizm aktiviteleri ile farkli bolgelerde turizmi 12 aya yayan bir
turizm tiiriidiir (Celik, 2018: 194). Alternatif turizm agisindan dogal kaynak stoklarimin korunmasi,
temiz bir ¢evrenin meydana getirilmesi ve yerel halkin turizm algis1 dikkate alinarak yerel halka
ekonomik anlamda bir getiri saglamak son derece énemlidir ( Tas, Diiz, & Unlii, 2016: 354).

Yesilova ilgesi, arkeolojik kalintilariyla, hoyiikleriyle, el sanatlariyla, kayak merkeziyle, Eseler
Yaylasiyla ve Salda Géliiyle turizm potansiyeli yiiksek olan bir konuma sahiptir. Ozellikle de
giiniimiizde Salda Golii, Nasa’nin (2020) Twitter hesabindan yapmis oldugu "Tiirkiye'deki Salda
Golii, Mars'taki Jezero Krateri ile jeolojik benzerliklere sahiptiv. Hatta arastirmacilar 2020'deki
Mars gorevi icin Salda Gélii'nde saha arastirmas: yapmislardir" paylasimi, Bale1 vd. (2018), Kesici
vd. (2018) ve Russell ve digerlerinin (1999) yapmis olduklar1 arastirmalarda elde ettikleri bulgular
neticesinde glinlimiizden 3.7 milyar yil Onceye dayanan hidromanyezit stromatolit olusumu
sonucunda meydana gelen Mars topragi 6zelligine sahip beyaz kumsaliyla ilge turizmi i¢in biiytlik
bir 6neme sahiptir (Balc1 vd. 2018: 36; Russell vd. 1999: 885; Kesici vd. 2018: 6). Yesilova
flgesi’nin 6nem arz eden diger turizm kaynaklar1 Tablo 1°de gdsterilmistir.
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Tablo 1. Yesilova ilgesi’nin Onem Arz Eden Turizm Kaynaklar1

Turizm Arz Gerceklestirilebilecek Alanlar
Kaynaklari

Dag Turizmi | Salda Goliinii ¢evreleyen Sogiit Daglari ile Eseler Dagi

Kis Turizmi | Tinaz Tepe biinyesinde bulunan 860 metre uzunlugunda telesiyej hatti
ve uzunluklar1 1000 ile 1500 metre arasinda degisen 5 adet piste sahip
Salda Kayak Merkezi

GOl Turizmi | Navlu, Sazak ve Diiger koyleri arasmda 2000 dekarlik bir alam
kaplayan Yarigh Goli ile 1989 yilinda dogal sit alan1 olarak koruma
altma alinan (Burdur Il Raporu, 1996: 45) ve 185 metre derinlige sahip
Tirkiye’nin en derin iiglincli dogal golii, Tirkiye’nin en temiz ve

Mars topraklar1 6zelligine sahip olan Salda Golii (Tozkoparan, 2020:

28).
Inang Onocak Kdyiinde bulunan keramet sahibi ve ruhsal bozuklugu olan
Turizmi hastalar1 tedavi eden Veli Dede’nin mezarmin bulundugu Veli Dede

Tiirbesi (Ipekgioglu, 2014: 4) ile Hac1 Bektas- i Veli’nin pirlerinden
bir tanesi olan Niyazi Baba’nin mezarinin ve iki lahitin bulundugu

Niyazi Baba Tiirbesidir (Kalafat, 1999: 515).

Yayla Akgakoy Yaylasi ile ilceye 18 km uzaklikta bulunan Eseler yaylasidir.
Turizmi Yaylanm en yiiksek noktasi 2268 metre yiikseltiye sahip Eseler Dag1
olarak bilinen tepedir. En alcak noktasi ise, 895 metre yiikseklige
sahip Dalaman ¢ay1 ile kesistigi Bedirli Koyl kiyisidir.(Dagdas ve
Unlii, 2002: 2).

Tarihsel Degerler

Hoyiik ve | 5 metre yiikseklige ve 135 metre capa, Kalkolitik, Ge¢ Neolitik ve
Oren Yerleri | Akeramik Neolitik Caglar’a ait {i¢ kiiltiir evresine sahip olan Hacilar
Bilyiilk Hoyiik (Degirmencioglu ve Ahipasaoglu, 2008: 91), Roma
Devrine ve Eski Tun¢ Cag’ma ait keramik parcalarina rastlanilan
Derekoy Asagi Hoyiligii, ogiitme taslari, tuglalasmis kerpic pargalarina
ve cakmak taslarina rastlanilan Derekdy Yukari Hoyligl, Yarish
Hoyligli, Gebrem Hoyiigi, Mancarli Hoyligl, Gengali Hoyiigi,
Bizans-Roma devirlerine ait buluntulara rastlanan Takina Oren yeri,
Caltepe Oren yeri ile Yazir Hoyiigiidiir (Burdur I Kiiltiir ve Turizm
Miidiirliigii, Kiiltiir Envanteri, Burdur flgeleri, 2007: 220-229).
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Sekil 2. Yesilova Ilgesi Turizm Arz Kaynaklar1
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Kaynak: Temurg¢in & Atayeter ve Tozkoparan, (2019), s. 44.

Herhangi bir bolgenin yerli veya yabanci turistleri cezbedebilmesi ve turistlerin o bélgeyi ziyaret
etme diirtiistinii ortaya ¢ikarip turistleri harekete gecirebilmesi i¢in Ui¢ Onemli temel unsur
bulunmaktadir. Bu unsurlar turizmin temel unsurlar1 olan bolgenin ¢ekiciligi, bolgeye erisebelirlilik
ve bolgede yerli veya yabanci turistlerin geceleme ihtiyacin1 karsilayacak olan konaklamadir
(Ceylan, 2004: 63). ilge; Salda Gélii, Yarish Golii ve Salda Kayak Merkezi gibi degerlere sahip
olmasindan dolay1 turistik cekicilik agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir. Fakat ilce sahip
oldugu bu degeri tam kapasiteli bir sekilde kullanamamaktadir. ikinci unsur erisim kapsaminda
Yesilova, turizmin merkezi sayilan Antalya’ya, ayrica Burdur, Isparta ve Denizli’ye komsu olmasi
ilceye bliyiik bir avantaj saglamaktadir. Bu dort ilin turizm potansiyeli dikkate almarak
olusturulacak bir tur giizergdhina ilgesinin de eklenmesi Yesilova turizm potansiyeline katki
saglayacaktir. Inanir ve Ongun’un (2019) ile Temurcin ve Tozkoparan’nin (2020) yapmus olduklar
arastirmalarda ulastiklar1 sonuglara gore iiglincii ve son unsur olan konaklama konusunda ise ilgenin
gidermesi gereken biiyiik eksiklikleri ve yapmasi gereken biiylik yatirimlara ihtiyact vardir. Ayrica
Temur¢in ve Tozkoparan’nin (2020) yapmis olduklar1 arastirmada ulastiklar1 sonuca goére ilgedeki
bu mevcut potansiyel ¢esitli nedenlerle yeterince degerlendirilmemesi yerli ve yabanci turistler
acisindan ilge sadece ugranilan, ihtiyac giderilen, giinii birlik ziyaret edilen, gezilen, piknik yapilan,
konaklama yapilmayan ve turistik turlarda sadece mola verme yeri 6zelligi olan bir yer olarak
gorlilmiistiir. Eger bu problemeler ortadan kaldirilabilirse, Yesilova ilgesinin sahip oldugu bu
dogal, kiiltiirel ve tarihi degerleri siirdiiriilebilir turizm kapsaminda degerlendirmek, birer turistik
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iriin olarak tasarlamak, tanitmak ve pazarlamak ilgenin turizm potansiyelin arttirilabilmesi i¢in
biiyiik bir 6nem arz edecektir.

Yesilova Ilgesi’nin ézellikle de Salda Gélii’niin, son yillarda TRT Haber, CNN Tiirk ve Haber 7
gibi haber biiltenlerinde tamtimmin artmasi, Derya ULUG’un ‘Siirgiin Askimiz’, Giilden
MUTLUnun ‘Cicek Gibi’, Ishak TOLGAY ve Yunus Emre TOLGAY’mn ‘Yallah’, Belgin
TUNCBILEK’in ‘Adrtik Cok Ge¢® sarkilarmin kliplerini Salda Gélii ve Beyaz Adalar’da cekmeleri,
Kenan SOFUOGLU’nun Salda Gélii’nde fliteboard yaparak sosyal medya hesabinda paylasmas,
tinlii modelist, sunucu ve oyuncu olan Berna ANT’in bir film ajansinin tanitim ¢ekimlerini Salda
Golii’nde yapmasi ve rekor dalislarinda milli sporcu Derya CAN ile Sahika ERCUMEN’in Salda
Goli'nii tercih etmeleri ve bunlara ek olarak yaz ve kig aylarinda tur sirketlerinin tur giizergahlarini
Antalya-Denizli-Pamukkale-Yesilova Salda Goli-Burdur ve Isparta olarak belirlemeleri gibi
nedenlerin etkisi ile Salda Golii’ne gelen ziyaretgi sayisi gok fazla artmigtir. 2018 ve 2019 yillarinda
Yesilova ilgesine gelen ziyaretgi sayilar asagidaki Tablo 2’de verilmistir. Fakat bu rakamlar kayit
altina alinabilen sayilar olup kayit altina alinamayanlarla tahmini say1 ise 2 milyonun iizerinde
oldugudur.

Tablo 2. Salda Gélii Ziyaretgi Istatistikleri

Yil Ziyaretci Sayisi
2018 689.730
2019 1.795.032
2018-2019 Degisim Orani % 160.25 Artis

Kaynak: Burdur 11 Turizm ve Kiiltiir Miidiirliigii verilerinden iiretilmistir.

Yukarida verilen Tablo 2’deki veriler dogrultusunda Yesilova il¢esine gelen ziyaretgilerin sayilari
incelendiginde ilgede faaliyet gosteren otel, apart, pansiyon ve yan hizmet tesislerinin ziyaretgilerin
ihtiyacin1 karsilamada yetersiz oldugu goriilmektedir. Ciinkii ilgede bakanlik belgesine sahip olan 1
otel, belediye belgesine sahip olan 4 otel, 20 apart ve 2 pansiyon bulunmaktadir. flgede faaliyet
gOsteren otel, apart ve pansiyonlarin toplam yatak sayisi ise 607’dir. Bu nedenle ilgeye nicelik ve
nitelik bakimindan yerli ve yabanci ziyaretgilerin gereksinimlerini karsilayabilecek konaklama ve
yan hizmet tesisleri i¢in yatirim yapilmasi ilgesinin hem turizm potansiyelinin artmast hem de
siirdiiriilebilir turizm ag¢isindan Yesilova’nin turizm gelecegi i¢in 6nem arz ettigi diisiiniilmektedir.
Ozetle hem Salda Kayak merkezini hem de Tiirkiye’nin en temiz ve en derin dzellige sahip Salda
Golii’nii biinyesinde barmdiran Yesilova Ilgesi, turizmde almabilecek bir takim 6nlemlerle ve
arastrma gelistirme politikalar1 ile biiylik bir gelisme, biliylime ve kalkinma siirecini
yakalayabilecektir.

YONTEM
Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin temel amacini, Yesilova’daki yerel halkin turizme yonelik tutumlarinin
belirlenmesi olusturmaktadir. Bu ama¢ kapsaminda oncelikle Yesilova’da yasayan halkin, ilgedeki
turizm potansiyeli hakkinda ne derece bilgiye sahip oldugu, Yesilova’da turizm denince yerel
halkin aklina ilk neyin veya neresinin geldigi, yerel halkin turizme yonelik goriislerini ve Yesilova
turizmine iligkin sorunlarmm olup olmadiginin ortaya ¢ikarilmasidir. Arastirmada elde edilen
sonuclar ise, Yesilova turizminin altyapt sorunlarimi ortadan kaldirilarak Yesilova turizm
potansiyelinin arttirilabilmesi ve siirdiiriilebilmesi acgisindan nasil stratejiler veya politikalar
belirlenmesi gerektigi konusunda yardimci olacaktir.
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Arastirmanin Kapsam ve Kisitlar

Yesilova yore halkinin turizm olgusuna yonelik tutumlarint belirlemeye yonelik yapilan bu
caligmanin ana kiitlesi Yesilova il¢esinde yasayan yerel halk olusturmaktadir. 2019 Aralik ayinda
Cin'in Wuhan kentinde ilk kez ortaya ¢ikan covid-19 viriistiniin Tiirkiye’de de goriilmeye baglamasi
ve salginla miicadele kapsaminda devlet tarafindan alinan 6nlem ve kisitlamalardan dolay1 Yesilova
ilgesi genelinde bir aragtirma yapilamamus olup drnekleme Yesilova ilge merkezinde 186 kisi olarak
kolayda 6rnekleme yontemi segilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirmada verileri toplamak i¢in anket formu kullanilmis ve kolayda 6rnekleme yontemi ile
Yesilova ilgesinde yasayan 186 katilimciya anket ¢aligmasi uygulanmigtir. Arastirmada Dogan ve
Ungiiren’in (2012) Isparta ydre halkimn Isparta turizmine ydnelik goriislerini incelemek amaciyla
gelistirmis olduklar1 6lcekten yararlamlnustir. Dogan ve Ungiiren’in 17 dnermesine bu arastirmada
5 onerme daha eklenerek onerme sayisi 22°ye ¢ikarilmigtir. Aragtirma kapsaminda kullanilan anket
formu iki bolimden olugmaktadir. Anketin birinci boliimiinde katilimcilara ait demografik sorulara
yer verilirken ikinci boliimiin ise, yore halkinin ilge turizm potansiyeli kullanimi ve gelistirilmesine
yonelik gorislerini belirleyen 22 6nermeden olusmaktadir. Anket formunda yer alan Gnermeler
kapali uclu ¢oktan se¢meli sorulardan olusmaktadir. Coktan se¢meli sorular 5°li Likert Tipi Olgek
(Kesinlikle Katilmiyorum, Katilmiyorum, Kararsizim, Katiliyorum ve Kesinlikle Katiliyorum)
Olgegi biciminde diizenlenmistir. Anketin ikinci boliimii dnermeler geregi boyutlara ayrilmistir. Bu
boyutlarda yer alan 6 Onerme Yesilova’nin turizm sorunlari, 5 Onerme turizmin Yesilova’ya
saglayacagi katkilari, 4 6nerme Yesilova turizmini gelistirme stratejileri ve 7 6nerme Yesilova’nin
turizm potansiyeli kullanimi ve etkinlikler boyutlarini 6lgmektedir. Y&re halkinin bu boyutlarda yer
alan Onermelere katilma diizeyleri ise coktan se¢meli 5°li Likert Tipi Olgek ile olgiilmeye
calisilmistir. Toplamda Yesilova ilge merkezinde yasayan 186 katilimc iizerinde anket galismasi
uygulanmustir.

Arastirma sonucunda elde edilen veriler sosyal bilimlerde kullanilan ve gelistirilen analiz
yontemleri ile analiz edilerek degerlendirilmistir. 22 Onermeden olusan Ol¢egin giivenilirligini
belirlemek i¢in Cronbach Alpha degeri 0,872 olarak hesaplanmistir. Demografik degiskenlere
iligkin verilerin yorumlanmasinda yilizde ve frekans analizleri, yore halkin turizm olgusuna yonelik
tutumlarinin hangi boyutlardan olustugunu belirlemek amaciyla oOlgekteki 22 Onermeye faktor
analizi uygulanmistir. Ayrica arastirmada ydre halkimin goriisleri arasindaki farkliliklarin
degerlendirilebilmesi i¢inse Anova Analizi kullanilmistir.

Arastirma Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin ana kiitlesini Yesilova ilgesinde yasayan yerel halk olusturmaktadir. Bu nedenle ilce
merkezinde yer alan Merkez Mabhallesi ile Koyunlar Cesme Mahallesi’nde yasayan toplam 186
katilimciya anket uygulanmigtir. Caligmada bu mahallelerin secilmesinin nedeni ise ilgenin en
biliylik mahalleri ve pandemi doneminde katilimcilara en kolay ulasilabilecek noktalarin bu
mahallelerde olmasidir.

Orneklem hacmi, anketin uygulanabilecegi bdlgenin belirlenmesinin ardindan, istatiksel analiz
programina girilerek ana kiitle hacmi ve gliven araligina gore hesaplanmistir. Arastirmanin ana
kiitlesi Yesilova ilgesi Merkez Mahallesi ve Koyunlar Cesme Mahallesi niifus toplamidir.
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Tablo 3. Ana Kiitlenin Cinsiyetlere Gore Dagilimi

Mahalle Ad1 Toplam Niifus Erkek Niifus Kadin Niifus
Koyunlar Cesme Mahallesi 1.266 653 613
Merkez Mahallesi 1.533 734 799

Kaynak: Yesilova Ilge Niifus Miidiirligii

Yeterli sayida 6rnek hesaplamasinda n = N (pq) Z? formiilii kullanilmastir.
(N-1) E* + (pg) Z°

Ornek hacmi belirlenirken géz oniine alinmasi gereken bazi énemli unsurlar bulunmaktadir. Bu
Oonemli unsurlar ise, c¢alisma i¢in alinan kararn Onemi, calismanin o&zellikleri, g¢alismada
kullamlacak olan degisken sayilari, ¢alismada kullanilacak olan analizlerin 6zellikleri ve kaynak
sinirlamalardir (Elibol, 2020: 104). Bu ¢alismada da en yiiksek 6rneklem segilmeye calisilmistir.
Yukarida belirtilen formiilden yararlanilarak kabul edilebilir hata %7, evren biiyiikligi Yesilova
ilgesi Merkez Mabhallesi ve Koyunlar Cesme Mabhallesi 2.799 niifus toplami, giiven seviyesi %95
olarak alinmis ve sonug olarak 6rneklem hacmi 186 katilime1 olarak belirlenmistir.

BULGULAR
Tablo 4. Katilimeilara Ait Demografik Ozellikler
Cinsiyet n Yiizde Dogum Yeri n Yiizde
Kadin 55 29,6 | Yesilova 120 64,5
Erkek 131 70,4 | Yesilova Dis1 66 35,5
Yesilova’da Yasam n Yiizde Yas n Yiizde
Siiresi
1 yildan az 12 6,5 | 18-25 13 7,0
1-5 yil 29 15,6 | 26-33 50 26,9
6-10 y1l 15 8,1 | 34-41 62 33,3
11-15 yil 20 10,8 | 42 ve tizeri 61 32,8
16-21 y1l 22 11,8 | Egitim Durumu n Yiizde
21 yil Gistit 88 47,3 | Ilkokul 8 4,3
Meslek n Yiizde Ortaokul 9 4,8
Serbest Meslek 31 16,7 | Lise 73 39,2
Ev Hanimi 9 4,8 | On Lisans 34 18,3
Esnaf 44 23,7 | Lisans 55 29,6
Memur 37 19,9 | Diger 7 3,8
Ogretmen 16 8,6 | Aylk Gelir n Yiizde
Diger 49 26,3 | 2324 Tl ve alt1 40 21.5
2325-4000 TI 64 34,4
4001-6000 TI 57 30,6
6000 T1 ve tistii 25 13,4

Katilimeilar ile ilgili demografik ozellikler Tablo 4’te verilmistir. Tablo 4 incelendiginde
arastirmaya katilan katilimeilarm %29,6’smin kadin, %70,4 {iniin ise erkek oldugu gériilmektedir.
Katilimcilarm yas araligina baktifimiz zaman aragtirmaya katilan katilimcilarin en yiiksek %33,3
oranla 34-41 yas araliginda oldugu gériilmektedir. Daha sonra %32,8 ile 42 yas ve lizeri, %26,9 ile
26-33 yas ve son olarak %7 ile 18-25 yas araliklarinda olan katilimcilar arastirmaya dahil
olmuglardir. Egitim durumlar itibariyle arastirmaya katilan katilimeilarin ¢ogunlugunun %39,2
oranla lise mezunu oldugu, egitim durumlarinin % 7°lik oranla en diisiik oldugu doktoradir. Ayrica
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Tablo 4 incelendiginde arastirmaya katidlan 120 katiimcinin Yesilova dogumlu oldugu, 88
katilimcinin da 21 yildan daha fazla Yesilova ilgesinde yasadiklart sonucuna ulagilmistir. Daha
sonra 29 kisinin 1-5 y1l, 22 kisinin 16-21 yil, 20 kisinin 11-15 yil, 15 kisinin 6-10 yil ve 12 kisinin
ise 1 yildan daha az siiredir Yesilova ilgesinde yasadiklar1 goériilmektedir. Bunlara ek olarak
aragtirmaya katillan katilimcilar arasinda; %26,3 ile diger meslek gruplar1 (emekli, akademisyen,
0zel sektor caligani) ilk sirada gelmektedir. Bunu %23,7’si esnaf, %19,9’u devlet memuru, %16,7’si
serbest meslek, %8,6 6gretmen ve %4,8 ile ev hanimi siray takip etmektedir. Son olarak Tablo 4’te
katilimeilarm aylik gelirleri incelendiginde 64 kisinin aylik geliri 2325-4000, 57 kisinin 4001-6000,
40 kisinin 2324 T1 ve alt1 oldugu ve son olarak 25 kisinin ise 6000 TI {istii oldugu goriilmektedir.

Tablo 5. Dogal ve Kiiltiirel Zenginlikleri Bilme Diizeyi-Yesilova’da Turizm Denince Akla Ilk
Gelen ve Agirlik verilmesi Gereken Turizm Tiirleri

Yesilova’nin Dogal ve Kiiltiirel Turizm Zenginliklerini n (%) Yiizde
Bilme Diizeyi

Hig¢ Bilmiyorum 5 2,7
Cok Az Biliyorum 7 3,8
Biraz Biliyorum 24 12,9
Biliyorum 95 51,1
Cok Iyi Biliyorum 55 29,6
Yesilova’da Turizm Denince Akla ilk Gelen n (%) Yiizde
Salda Golii 160 86,0
Salda Kayak Merkezi 15 8,1
Beyaz Adalar 8 4,3
Niyazi Baba Tiirbesi ve Cem Evi 1 0,5
Veli Dede Tiirbesi 1 0,5
Diger 1 0,5
Yesilova’da Agirlik Verilmesi Gereken Turizm Tiirleri n (%) Yiizde
Kis Turizmi 105 56,4
GOl turizmi 151 81,2
Inan¢ Turizmi 11 6,0
Eko Turizm 39 21,1
Kus Gozlemciligi 11 6,0
Kamp 1 0,54
Karavan 1 0,54
Yaylacilik 1 0,54
Dagcilik 1 0,54
Su Sporlar1 1 0,54

(Katilimcilar birden fazla se¢enek belirtmiglerdir.)

Tablo 5°de aragtirmaya katilan katilimcilarin Yesilova’nin dogal ve kiiltiirel turizm zenginliklerini
bilme diizeyleri, Yesilova’da turizm denildigi zaman katilimcilar aklina gelen degerler ile yore
halkinin Yesilova’da agirlik verilmesi gerektigini diisiindiigii turizm tiirleri verilmistir. Tablo 5
incelendigi zaman katilimcilarin yaridan fazlasi %51,1’i Yesilova’daki dogal ve kiiltiirel
zenginlikleri bildigini, %29,6’s1 ¢ok iyi bildigini, %12,9°u biraz bildigini, %3,8’1 ¢cok az bildigini ve
%2,7’si de hi¢ bilmedigini ifade etmislerdir. Tablo 5’de elde edilen bu verilere gore katilimcilarin
%81’e yakini ilgesinin turizm potansiyeli hakkinda bilgiye sahip oldugu sonucuna ulasilmaktadir.
Elde edilen bu sonu¢ dogrultusunda yoére halkinin kendi dogal ve kiiltiirel degerlerin farkinda
olmalari, Yesilova ilgesi turizminin gelistirilmesi ve siirdiirilebilmesi konusunda oOnem arz
etmektedir. Yine Tablo 5 incelendiginde Yesilova’da turizm denildigi zaman katilimcilarin
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%86’s1in aklina ilk Salda Goli’niin geldigini sOyleyebiliriz. Daha sonra %8,1’ine Salda Kayak
Merkezinin ve %4,3’line Beyaz Adalarin ilk akillarmma geldigi yerler oldugu Tablo 5°te
goriilmektedir. Sonug olarak, yore halki Salda Goli’ni 6nemli bir turizm degeri olarak
gormektedirler. Ayrica elde edilen bu veriler 1518inda Yesilova ilgesinin tanitiminda yore halkinin
onemli bir turizm degerleri olarak gordiikleri bu degerlerin oncelikli olarak kullanilmasi ayr1 bir
onem arz etmektedir. Son olarak Tablo 5 tekrar incelendiginde yore halkinin % 81,2 ‘si ilgede
oncelikli olarak uygulanmasini istedikleri turizm tiiriiniin gol turizmi oldugunu diisiinmektedirler.
Daha sonra Salda Kayak Merkezi, Yesilova ilgesi biinyesinde bulunmasindan dolay1 %56,4’liik
oranla yore halkinin yarisindan fazlasi kig turizminin uygulanabilecegini de diisiinmektedir. Ayrica
yore halki sira ile %21,1’lik oranla eko turizmini, %6’lik oranla inan¢ turizmini ve kus
gozlemciligini Yesilova’nin turizm potansiyeli agisindan onem tasidigini ve bu potansiyellerin
kullamlmasi gerektigini ifade etmektedirler.

Tablo 6. Faktor Analizi Sonuglari

Kaiser-Meyer-Olkin ~ Measure  of  Sampling 0,887 Df. 231
Adequacy.
Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 2590,271 | Sig. ,000
Varyansi Aciklama Oran % % 31,184 | % 14,869 % 9,220 % 8,128
Toplam Varyansi Aciklama Oram % % 63,401
Faktorler

Degiskenler F1 F2 F3 F4
Yesilova turizminde 6nemli alt yap1 sorunlari vardir. 0,732
Yesilova turizminin gelismesi agisindan ilin temel kurulug ve 0,690
birimleri arasinda yeterli ve etkin bir dayanigsma ve igbirligi yoktur.
Yesilova halki turizm konusunda bilingsizdir. 0,728
Yesilovalilar turizme yeterince dnem vermemektedir. 0,666
Yesilova’nin dogal ve kiiltiirel zenginliklerinin tanitim yetersizdir. 0,492
Yesilova turizminin gelismesi agisindan ilin temel kurulug ve 0,781
birimleri arasinda etkin bir iletisim ve koordinasyon yoktur.
Turizm Yesilova’nin ana gelir kaynagi olabilecegini diisiiniiyorum. 0,730
Yesilova’nin gelisiminde turizmin lokomotif rol oynayacagin 0,790
diisiiniiyorum.
Turizmin Yesilova ekonomisine biiyiikk katki saglayacagini 0,840
diistiniiyorum.
Turizmin Yesilova'da yeni is kollarim ve faaliyet alanlarim 0,847
arttiracagim diisiiniiyorum.
Turizmin ~ Yesilova'da  istihdam  olanaklarim  arttiracagin 0,863
diisiiniiyorum.
Yesilova turizminde bagarilt olunabilmesi i¢in turizm faaliyetlerine 0,775
yerel halkin ve tiim kesimlerin katilmast gerekmektedir.
Yesilova’da turizmin gelismesi i¢in Oncelikle turizm yatirimlarinin 0,734
arttirilmasi gerekmektedir.
Turizm sadece "Turizm I Miidiirliiginiin"  calismalariyla 0,552
basarilabilecek bir is degildir.
Turizmin gelismesi ig¢in Yesilova'nin Burdur, Antalya, Isparta ve 0,520
Denizli turizmiyle biitiinlesmesi gerekmektedir.
Yesilova Ilcesi turizm alamnda zengin bir potansiyele sahiptir. 0,505
Festivallerin, senliklerin, su ve kayak sporlarinin bir ilgenin tanitimi 0,504
ve gelisiminde 6nemli rol oynamaktadir.
Yesilova Ilgesi sahip oldugu gol turizmi potansiyelini yeterince 0,825
kullanamamaktadir.
Yesilova llgesi sahip oldugu kis turizmi potansiyelini yeterince 0,595
kullanamamaktadir.
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Yesilova 1lgesi sahip oldugu turizm potansiyelini yeterince 0,556
kullanamamaktadir.

Su ve kayak sporlarinin Yesilova ekonomisine o6nemli katkilar 0,623
saglayacagina inaniyorum.

Lavanta festivalinin Yesilova ekonomisine Onemli katkilar 0,666
saglayacagina inaniyorum.

Anova Testi yapilmadan 6nce arastirmaya katilan yerel halkin turizme yonelik tutumlarini olusturan
boyutlar inceleyebilmek i¢in arastirma dlgeginde bulunan 22 dnermeye faktoér analizi yapilmistir.
Faktér analizinin yapilabilmesi igin arastirmaya katilan katilmer yeterliliginin saglamp
saglanmadigim gormek igin Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) degerine bakilmis ve bu deger 0,887
olarak bulunmustur. KMO degeri 0,70’in iizerinde oldugu i¢in iyi bir deger olarak kabul edilmistir.
Daha sonra verilerinden anlamli faktorler c¢ikarilabilecegini gosteren kiiresellik derecesi de
(Bartlett’s Test of Sphericity) 2590,271 olarak bulunmus ve elde edilen bu degerin 0,000 diizeyinde
istatistiki olarak anlamli oldugu sonucuna ulagilmistir. Faktor analizi sonuglarina gore, 22 maddelik
Olgegin tek boyutluluk 6zelligi tasimadigr Tablo 6’dan anlagilmaktadir. Bu maddelerin 6 tanesi
“Yesilova Turizminin Sorunlar’ boyutunu 6l¢mekte ve toplam varyansin %31,184’{inii, 5 tanesi
‘Turizmin Yesilova’ya Saglayacagi Katkilar’ boyutunu 06lgmekte ve toplam varyansin
%14,869’unu, 4 tanesi ‘Turizm Gelistirme Stratejileri’ boyutunu 6lgmekte ve toplam varyansin
%9,220’sini, son 7 madde ise “Yesilova’nin Turizm Potansiyeli Kullanimi ve Etkinlikler’ boyutunu
Olgmekte ve toplam varyansin %8,128’ini agiklamaktadir. Faktoér analizi sonucunda bu dort
faktoriin toplam varyansin %63,401’ini agikladig1 goriilmektedir. Son olarak faktoér analizi sonucu
elde edilen her boyutu 6lgmek i¢in olusturulan énermelerin Cronbach Alpha degerlerine bakilmustir.
Bu degerler asagida maddeler halinde verilmistir.

Yesilova Turizminin Sorunlar1 (Cronbach Alpha; 0,568)

Turizmin Yesilova’ya Saglayacagi Katkilar (Cronbach Alpha; 0,930)
Turizm Gelistirme Stratejileri (Cronbach Alpha; 0,852)

Yesilova’nin Turizm Potansiyeli Kullanimi ve Etkinlikler (0,656)

Faktor analizi sonucunda 4’e indirgenen degiskenlerin faktor skorlart kukla veriler olarak kabul
edilerek Anova testine o sekilde alinmistir. Asagidaki Tablo 7°de Yesilova ilge turizminin sorunlari
faktorii altinda toplanan 6 Onermeye yerel halkin verdigi cevaplara yer verilmistir. Tablo 7
incelendiginde; ilk olarak yerel halk Yesilova ilgesinin turizmde 6nemli altyapi sorunlari oldugu
noktasinda konusunda hem fikirlerdir (X = 4,47). Bu konuda Tablo 7 meslek bazinda dikkate
alindig1 zaman bu diisiinceye en ¢ok Ogretmenlerin (X = 4,75) katildiklar1 goriilmektedir. Daha
sonra arastirmaya katilan yore halki benzer sekilde Yesilova’nin dogal ve kiiltiirel zenginliklerinin
tamtimimin yetersiz oldugu konusunda da ortak bir gériis icindedirler (X = 3,74). Ozellikle bu
konuda en ¢ok destegi verenler sirayla diger meslek gruplar1 (akademisyen, emekli, 6zel sektor
calisani) (X = 4,28), 6gretmenler (X = 4,12) ve ev hanimlar1 (X = 4,11) olmustur. Ayrica Tablo 7’de
yer alan diger 4 dnerme incelendiginde; Yesilova turizminin gelismesi agisindan ilin temel kurulus
ve birimleri arasinda yeterli ve etkin bir dayanisma ve isbirliginin olmadig1 konusunda yerel halk
ayn1 goriis birligi igerisindedir (X = 4,10). Bu konuda 6zellikle memurlar (X = 4,10) daha yiiksek bir
kararlilik gostermektedir. Yesilova turizminin gelismesi agisindan ilin temel kurulus ve birimleri
arasinda etkin bir iletisim ve koordinasyonun olmadigi konusunda ise yine ydre halki hem
fikirdedirler (x = 4,11). Yesilova halkinin turizme yeterince 6nem vermedigi de ortak bir kanaat
olarak Tablo 7’de goriilmektedir (X = 3,37). Son olarak yore halki Yesilova halkinin turizm
konusunda bilingsiz oldugu noktasinda birlesmislerdir (X = 3,84). Bu diisiinceye en ¢ok ev
hanimlari (X = 4,33) destek vermektedirler.
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Tablo 7. Yesilova Turizm Sorunlar1 Faktorii

Onermeler Egitim Durumu n X

Yesilova turizminde 6nemli alt yap1 sorunlari vardir. Serbest Meslek 31 4,38
F: 1,206 Ev Hanim 9 4,55
p: 0,308 Esnaf 44 4,29

Memur 37 4,37
1: Kesinlikle Katilmiyorum Ogretmen 16 4,75
5: Kesinlikle Katilryorum Diger 49 4,67

Toplam 186 4,47
Yesilova’nin dogal ve kiiltiirel zenginliklerinin tanitim yetersizdir. Serbest Meslek 31 3,16
F: 0,641 Ev Hanim 9 411
p: 0,669 Esnaf 44 3,36

Memur 37 3,70
1: Kesinlikle Katilmiyorum Ogretmen 16 4,12
5: Kesinlikle Katiliyorum Diger 49 4,28

Toplam 186 3,74
Yesilova turizminin gelismesi agisindan ilin temel kurulug ve | Serbest Meslek 31 3,77
birimleri arasinda yeterli ve etkin bir dayanisma ve isbirligi yoktur. Ev Hanimm 9 4,22
F: 0,729 Esnaf 44 4,09
p: 0,602 Memur 37 4,24

Ogretmen 16 4,18
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,18
5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,10
Yesilova turizminin gelismesi agisindan ilin temel kurulus ve | Serbest Meslek 31 4,00
birimleri arasinda etkin bir iletisim ve koordinasyon yoktur. Ev Hanimu 9 4,11
F: 0,100 Esnaf 44 411
p: 0,992 Memur 37 4,13

Ogretmen 16 4,18
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,14
5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,11
Yesilovalilar turizme yeterince 6nem vermemektedir. Serbest Meslek 31 3,58
F: 0,420 Ev Hanimu 9 3,33
p: 0,834 Esnaf 44 3,22

Memur 37 3,43
1: Kesinlikle Katilmiyorum Ogretmen 16 3,06
5: Kesinlikle Katiltyorum Diger 49 3,44

Toplam 186 3,37
Yesilova halki turizm konusunda bilingsizdir. Serbest Meslek 31 3,58
F: 0,962 Ev Haninu 9 4,33
p: 0,442 Esnaf 44 4,00

Memur 37 3,91
1: Kesinlikle Katilmryorum Ogretmen 16 4,06
5: Kesinlikle Katiltyorum Diger 49 3,65

Toplam 186 3,84

Asagidaki Tablo 8’de ise turizmin Yesilova’ya saglayacagi katkilar faktorii incelendiginde Tablo
8’deki bulgulara gore Yesilova halki turizmin Yesilova ekonomisine biiyiik kakilar saglayacagini
belirtmelerine (X = 4,19) ragmen, turizmin Yesilova’nin ana gelir kaynagi olabilecegi konusunda ise
temkinli durmaktadirlar (X = 3,74). Bu temkinli yaklasim en fazla serbest meslek (x = 3,45) ile
esnaflarda goriilmektedir (X = 3,45). Benzer sekilde yerel halk turizmin Yesilova’da istihdam
olanaklarmi (X =4,17) ve is kollarini arttiracagina inanmakta (X = 4,11) fakat Yesilova’da turizmin
lokomotif rol oynamasi noktasinda ise biraz daha temkinli yaklagsmuslardir (X = 3,96).
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Tablo 8. Turizmin Yesilova’ya Saglayacag Katkilar

Onermeler Egitim Durumu n X
Yesilova’nin gelisiminde turizmin lokomotif rol oynayacagini | Serbest Meslek 31 3,51
diigiiniiyorum. Ev Hanimmi 9 4,44
Esnaf 44 3,75
F: 1,939 Memur 37 4,24
p: 0,090 Ogretmen 16 4,31
Diger 49 4,04
1: Kesinlikle Katilmiyorum Toplam 186 3,96
5: Kesinlikle Katiliyorum
Turizmin Yesilova ekonomisine biiyiik katki saglayacagini | Serbest Meslek 31 3,74
diigiiniiyorum. Ev Hanimmi 9 4,55
Esnaf 44 4,00
F: 1,910 Memur 37 4,45
p: 0,095 Ogretmen 16 4,50
Diger 49 4,30
1: Kesinlikle Katilmiyorum Toplam 186 4,19
5: Kesinlikle Katiliyorum
Turizm Yesilova’nin ana gelir kaynagi olabilecegini | Serbest Meslek 31 3,45
diistiniiyorum. Ev Hanimu 9 4,11
Esnaf 44 3,45
F: 1,562 Memur 37 3,78
p: 0,173 Ogretmen 16 4,31
Diger 49 3,91
1: Kesinlikle Katilmiyorum Toplam 186 3,74
5: Kesinlikle Katiliyorum
Turizmin Yesilova'da yeni is kollarmi ve faaliyet alanlarmi | Serbest Meslek 31 3,70
arttiracagini diisiiniiyorum. Ev Hanimi 9 4,77
Esnaf 44 3,90
F: 2,608 Memur 37 4,37
p: 0,026 Ogretmen 16 4,56
Diger 49 4,30
1: Kesinlikle Katilmiyorum Toplam 186 4,11
5: Kesinlikle Katiliyorum
Turizmin Yesilova'da istihdam olanaklarini arttiracagmi | Serbest Meslek 31 3,67
diistiniiyorum. Ev Hanimi 9 4,55
Esnaf 44 4,04
F: 2,092 Memur 37 4,43
p: 0,068 Ogretmen 16 4,50
Diger 49 4,22
1: Kesinlikle Katilmiyorum Toplam 186 4,17
5: Kesinlikle Katiliyorum

Asagidaki Tablo 9’da turizm gelistirme stratejileri faktorii altinda toplanan Onermelere yore
halkinin vermis oldugu cevaplar yer almaktadir. Tablo 9 incelendiginde yerel halkin Yesilova’da
turizmin gelismesi i¢in dncelikle turizm yatirimlarinin arttirilmasi gerektigi konusunda gortis birligi
icerisinde olduklar1 goriilmektedir (X = 4,32). Bu diisiinceye en ¢ok ev hanimlar1 (X = 4,88) en az ise
serbest meslek sahipleri destek vermektedir (x = 3,37). Daha sonra sirayla 6gretmenler (X = 4,56),
memurlar (X = 4,40), diger meslek sahipleri (X = 4,38) bu diistinceye destek vermektedirler. Ayrica
yore halkinin turizmin gelismesi i¢in Yesilova'nin Burdur, Antalya, Isparta ve Denizli turizmiyle
biitiinlesmesi gerektigi (X = 4,18), Yesilova turizminde basarili olunabilmesi i¢in turizm
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faaliyetlerine yerel halkin ve tiim kesimlerin katilmasi gerektigi (X = 4,29) ve Yesilova turizminin
sadece Turizm Il Miidiirliiii’niin ¢alismalariyla basarilabilecek bir is olmadigi (X = 4,29)

goriislerini destekledikleri Tablo 9°daki veriler 1s181nda ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 9. Turizm Gelistirme Stratejileri

Onermeler Egitim Durumu n X
Yesilova’da turizmin gelismesi igin Oncelikle turizm | Serbest Meslek 31 3,77
yatirimlariin arttirtlmast gerekmektedir. Ev Hanim 9 4,88
Esnaf 44 4,36
F: 2,149 Memur 37 4,40
p: 0,062 Ogretmen 16 4,56
Diger 49 4,38
1: Kesinlikle Katilmryorum Toplam 186 4,32
5: Kesinlikle Katiliyorum

Turizmin gelismesi i¢in Yesilova'nin Burdur, Antalya, Isparta | Serbest Meslek 31 3,96
ve Denizli turizmiyle biitiinlesmesi gerekmektedir. Ev Hanimmi 9 4,88
Esnaf 44 4,06
F: 1,324 Memur 37 4,13
p: 0,256 Ogretmen 16 4,62
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,18
5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,18
Turizm sadece "Turizm [l Midiirliigiiniin" caligmalariyla | Serbest Meslek 31 3,33
basarilabilecek bir is degildir. Ev Hanim1 9 4,55
Esnaf 44 4,15
F: 4,065 Memur 37 4,40
p: 0,002 Ogretmen 16 4,75
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,34
5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,18
Yesilova turizminde basarili olunabilmesi igin turizm | Serbest Meslek 31 3,83
faaliyetlerine yerel halkin ve tiim kesimlerin katilmasi | Ev Hanimi 9 4,55
gerekmektedir. Esnaf 44 4,29
Memur 37 4,35
F: 1,481 Ogretmen 16 4,62
p: 0,198 Diger 49 4,36
1: Kesinlikle Katilmiyorum Toplam 186 4,29

5: Kesinlikle Katiliyorum

Son olarak asagidaki Tablo 10°da Yesilova’nin turizm potansiyeli kullanimi ve etkinlikler faktorii
altinda toplanan G6nermelere yerel halkinin vermis oldugu cevaplar yer almaktadir. Tablo 10’a
bakildiginda yore halki Yesilova ilgesinin turizm alaninda zengin bir potansiyele sahip oldugunu (X
= 4,08) fakat Yesilova ilgesinin bu zengin potansiyeli kullanamadigi konusunda goriis birligi
icerisindedirler (X = 4,24). Ayrica yerel halk Yesilova’nin hem gol turizmini (X = 4,50) hem de kig
turizmini yeterince kullanamadigini da ifade etmislerdir (X = 4,19). Son olarak Tablo 10’da yer
alan veriler 151831nda yerel halkin Yesilova’da, festivaller, senlikler, su ve kayak sporlar1 yapilirsa
ilgenin tamitiminda ve gelisiminde onemli rol oynayacagma (X = 4,16), lavanta festivali (x = 4,16)
ve Su ve kayak sporlar1 diizenlenirse Yesilova ekonomisine onemli katkilar saglayacagina genel
olarak inandiklar1 goriilmektedir (X = 4,21).
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Tablo 10. Yesilova’nin Turizm Potansiyeli Kullanimi ve Etkinlikler

Onermeler

Egitim Durumu n X

Yesilova llgesi turizm alaninda zengin bir potansiyele | Serbest Meslek 31 4,06
sahiptir. Ev Hanimmi 9 4,22
Esnaf 44 4,00

F: 0,335 Memur 37 4,29
p: 0,891 Ogretmen 16 4,06
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,00

5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,08

Yesilova Ilgesi sahip oldugu turizm potansiyelini yeterince | Serbest Meslek 31 3,74
kullanamamaktadir. Ev Hanimi 9 4,55
Esnaf 44 4,04

F: 2,361 Memur 37 4,51
p: 0,042 Ogretmen 16 4,31
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,46

5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,24

Yesilova Ilgesi sahip oldugu gol turizmi potansiyelini | Serbest Meslek 31 3,83
yeterince kullanamamaktadir. Ev Hanimi 9 4,77
Esnaf 44 4,00

F: 2,137 Memur 37 4,43
p: 0,063 Ogretmen 16 4,37
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,44

5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,50

Yesilova TIlgesi sahip oldugu kis turizmi potansiyelini | Serbest Meslek 31 3,80
yeterince kullanamamaktadir. Ev Hanimi 9 4,88
Esnaf 44 4,09

F: 1,820 Memur 37 4,27
p: 0,111 Ogretmen 16 4,18
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,34

5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,19
Festivallerin, genliklerin, su ve kayak sporlarinin bir ilgenin | Serbest Meslek 31 3,67
tanitimi ve gelisiminde 6nemli rol oynamaktadir. Ev Hanimi 9 4,66
Esnaf 44 4,13

F: 1,887 Memur 37 4,37
p: 0,099 Ogretmen 16 4,43
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,16

5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,16

Lavanta festivalinin Yesilova ekonomisine 6nemli katkilar | Serbest Meslek 31 3,93
saglayacagina inantyorum. Ev Hanimi1 9 4,66
Esnaf 44 4,25

F: 1,939 Memur 37 4,27
p: 0,090 Ogretmen 16 4,68
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 3,87

5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,16
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Su ve kayak sporlarmin Yesilova ekonomisine dnemli katkilar | Serbest Meslek 31 3,80
saglayacagina inaniyorum. Ev Hanimi 9 4,88
Esnaf 44 4,09

F: 1,840 Memur 37 4,21
p: 0,107 Ogretmen 16 4,68
1: Kesinlikle Katilmiyorum Diger 49 4,08

5: Kesinlikle Katiliyorum Toplam 186 4,15

SONUC VE ONERILER

Yesilova’nin turizm potansiyeli ve kullanimu ile ilgili literatiir taramasinda Yesilova ilgesinin
bilinyesinde bulunan Salda Goli’niin turizm potansiyeli, yerli turistlerin Salda Goli’ne yonelik
algilar1 ve Salda Goli turizm potansiyelinin Yesilova ilgesinin sosyo- ekonomik yapisina etkisi
tizerinde yapilan arastirmalara rastlanmig fakat Yesilova yerel halkinin ilge turizmine bakis agilari
tizerinde herhangi bir aragtirmaya rastlanmamustir. Bu arastirmada, Yesilova yerel halkinin ilgenin
turizm potansiyeline ve ilgede uygulanan turizm faaliyetlerine bakislari ile ilge turizmine dair
gordiikleri onemli sorunlar incelenmistir. Bu kapsam dogrultusunda hem literatiir taramasinda
konuyla ilgili yapilan ¢aligmalarm hem de bu ¢alismamin ortak vurgusu; Yesilova’nin zengin bir
turizm potansiyeline sahip oldugu fakat bu potansiyelin tam anlamiyla kullanilamadigidir.
Gergekten Yesilova ilgesi biinyesinde bulundurdugu kiiltiirel ve dogal giizellikleri ile zengin bir
turizm potansiyeline sahip oldugu sdylenebilir. Fakat tiim bu degerlerin ilge tarafindan tam
anlamiyla turizme agilip kullanildig1 s6ylenemez. Arastirmada elde edilen genel bulgular 15181nda,
yerel halkin turizm olayma olumsuz bakmadiklar aksine altyap1 gibi temel ve oncelikli sorunlarin
ortadan kaldirilarak turizmin Yesilova’nin ekonomisine 6nemli katkilar saglayacagi ve istihdam
olanaklarmi arttiracagi konusunda hem fikirdirler. Bu sonug¢ dogrultusunda yerel halkin turizm
faaliyetlerine katilimlar1 saglanarak mevcut turizm potansiyelinin hem siirdiiriilebilirlik hem de
daha da gelisecegi agisindan 6nem arz etmektedir.

Arastirma sonucunda elde edilen diger bulgular 1s18inda; katilimcilarin ¢ogunun ilgenin dogal ve
kiiltiirel zenginlikleri hakkinda yeterince bilgi sahibi olduklari ifade edilebilir. Yore halkina ilgede
turizm denince yore halkinin aklina ilk Salda Golii oldugu ve bunu Salda Kayak Merkezi takip
etmistir. Bu nedenle de yore halki 6ncelikle ilcede g6l turizmine agirlik verilmesi gerektigini daha
sonrada kis turizminin gelistirilmesi i¢in gerekli adimlarin atilmasi gerektigini ifade etmislerdir.
Ayrica Yesilova ilgesinin Burdur, Isparta, Antalya ve Denizli illerine ulasim mesafesinin kisa
olmasi ilgeye biiylik bir avantaj saglamistir. Bundan dolay1 yore halki ilge turizminin gelismesi i¢in
bu illerin turizmi ile birlestirilmesi ve bu illerdeki tur operatorleri ile diyaloglar gelistirilerek ilceye
turlarm diizenlenmesi gerektigini de belirtmislerdir. Arastirmada ¢ikan diger 6nemli sonuclar ise;

e Yesilova ilgesinin turizmde altyapi sorunlarit bulundugu ve o&ncelikli olan altyapi
sorunlarmin ortadan kaldirilabilmesi i¢in Salda Golii ¢evresinde wc-lavabo, dusluklarin
yapilmasi, ¢opler icin gerekli sayida dogaya uyumlu ¢6p kutularin konulmasi, yeme-igme
ihtiyacim1 karsilayabilmek icin dogaya uyumlu restoran ve kafelerin, otoparklarin ve
konaklama ihtiyacinin karsilanmasi i¢in yeterli sayida konaklama hizmeti veren konaklama
ve dinlenme tesislerinin yapilmasi gerekmektedir.

e llge turizminde basarili olunabilmesi igin yerel halk ile birlikte tiim kesimlerin ortak caba
icerisinde olmasi1 gerekmektedir.

e Yesilova’nin dogal ve kiiltiirel zenginliklerinin tanitiminin yeterli bir sekilde yapilmasi ve
ilce tanmitiminda Salda Goli’niin, Beyaz Adalar’in ve Salda Kayak Merkezi’'nin 6n planda
tutulmasi gerekmektedir.
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e Yesilova turizminin gelismesi ve siirdiiriilebilmesi icin Burdur Valiligi, Burdur il Turizm
Miidiirliigii, Burdur Valiligi Cevre ve Sehircilik il Miidiirliigii, Yesilova Kaymakamligs,
Yesilova Belediyesi, Yesilova Ozel idare Miidiirliigii, Yesilova Esnaf Ve Sanatkarlar Kredi
Ve Kefalet Kooperatifi ve Yesilova Ziraat Odas1 Baskanligi arasinda etkin bir iletisim ve
koordinasyonun olmas1 gerekmektedir.

e llcenin tamitim, gelisimi ve ilcenin ekonomisine katki saglamas: icin lavanta festivali, su ve
kayak sporlar1 gibi turizm faaliyetlerinin yapilmasi gerekmektedir.

e Yesilova’da turizmin gelismesi i¢in Oncelikle yerli ve yabanci turistlerin konaklama
ihtiyacglarimi  karsilayabilecek turistik belgeli konaklama ve dinlenme tesislerinin
yapilabilmesi, yeme ve igme ihtiyaglarin1 karsilayabilecek restoran ve kafelerin
yapilabilmesi, otopark sorunun ortadan kaldirilabilmesi igin yeterli sayida otoparklarin
yapilabilmesi, goliin temizliginin korunabilmesi igin gerekli yerlere ¢6p kutularinin
konulabilmesi ve ziyaret¢ilerin ihtiyaglarini karsilayabilecek yeterli sayida wc-lavabo ve
dusluklarin yapilabilmesi i¢in turizm yatirimlarinin arttirilmasi gerekmektedir.

e Ayrica ilgedeki konaklama sorununu ¢ozebilmek i¢in Salda Golii’niin sit alam disindaki
yerlere dogal goriiniimii bozmayacak, dogaya zarar vermeyecek ve doga ile entegre olacak
bungalovlarin, butik otellerin, aparatlarin yapilmasi ve hali hazirda bulunan Salda kdyiinde
ev pansiyonculugunun tesvik edilmesi gerekmektedir. Bu sayede hem ilge ekonomisine
hem de ilge turizmine énemli derecede katkida saglanmis olunacaktir.

e Ozellikle yerel halkin turizm konusunda yeterli diizeyde bilgiye sahip olmadigi sonucuna
ulasilmistir. Bu nedenle ilgede turizm programlarinda egitim ve 6gretim veren Ismail Akin
Meslek Yiiksekokulu’'nda ve Yesilova Halk Egitim Merkezi’nde hem yerel halkin hem de
esnaflarin hem turizm konusunda hem hijyen konusunda hem de yerli ile yabanci turistlerle
etkin bir iletisim kurabilmeleri konusunda bilinglendirilebilmesi i¢in gerekli bilgilendirme
programlarinin yapilmasi gerektigi sonuglarina da ulagilmustir.

Son olarak arastirmada elde edilen 6nemli bir diger sonug ise ilgede yeterli sayida turistik belgeli
konaklama ve dinlenme tesislerinin bulunmamasi ilgeye gelen yerli ve yabanci turistlerin ya giinii
birlik ziyaretler yapmalarina ya da mola seklinde konaklama yapmadan gitmelerine neden olmustur.
Bu nedenle ilcede turistik tesislerin gelistirilmesi, 6zendirilmesi ve ilgeye gelen yerli ve yabanci
turistlerin konaklama oranlarinin arttirilmasina énem verilmesi gerekmektedir.
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