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OZET

Filmlerin Uretim asamasinda yapim, dagitim ve gosterim olmak tzere (g te-
mel asama vardir ve bu asamalarin her biri kendi icinde de bir¢ok sirece sahip olup,
her bir sirecg film endustrisi icin olduk¢a 6nemlidir. 2005 yilindan bu yana artan Turk
filmlerinin yapim miktarinin neden ve nasil arttigini agiklamaya ¢alismak bu calismanin
temel cikis noktasidir. 2005'in Tiirk sinema endistrisi icin bir doniim noktasi olmasinin
nedeni; s6z konusu yil ile birlikte Turk filmlerinin artan sayida Uretilmeye baslanmasi
ve yabanci filmlerden daha fazla yerli filmin sinema salonlarinda izleyici tarafindan iz-
lenmeye baglamasidir. 2005 senesinden itibaren bu asamalarin Tirkiye'de ne sekilde
ilerledigini, konuile ilgili ne tiir arastirmalarin yapildigini, yabanci filmlerin Tiirk sinema
endustrisini ne sekilde etkiledigini, tretilen yerli filmlerin vizyonda yabanci filmlerden
daha cok izlenmesinin sebeplerini sektérde calismakta olan kisilere odak grup goris-
me yontemiyle yoneltilen sorularla agiklamaya ¢alismak bu calismanin temel amacidir.
Bu calismada veri toplama teknigi olarak odak grup teknigi kullanilmistir. Odak Grup
A ve Odak Grup B olmak tizere 5'er kisilik iki odak grubu olusturulmustur. Bu gruplara
onceden hazirlanmis sorular sorularak daha derinlemesine sonuglara ulasilmasi amacg-
lanmistir.

Anahtar Kelimeler: Film endustrisi, film sektort, Turk sinemasi, Uretim zinciri, odak
grup
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ABSTRACT

There are three main stages in the production process of films; production,
distribution and screening. Each of them has many processes in itself and each process
is very important for the film industry. The aim of this study is to try to explain why
and how the production amount of Turkish films has been increasing since 2005. The
reason why 2005 was taken as a turning point for the Turkish cinema industry is that
Turkish films started to be produced in an increasing number in that year and more
domestic films than foreign films started to be watched by the audience in movie the-
aters. The main purpose of this study is to try to explain how these stages have proce-
eded, what kind of researches have been done on this subject, how foreign films have
affected the Turkish cinema industry, the reasons why the domestic films produced
have been watched more than the foreign films since 2005 with the method of asking
questions to the people working in the sector.In this study, focus group technique was
used as data collection technique. Two focus groups of 5 people, Focus Group A and
Focus Group B, were formed. It was aimed to reach more in-depth results by asking
pre-prepared questions to these groups.

Keywords: Film industry, film sector, Turkish cinema, production chain, focus group
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GIRiS

Film endustrisinin surecleri en temel haliyle ti¢ asamadan olusmaktadir. Bu
asamalar sirasiyla tretim, dagitim ve sergileme siirecleridir. icerik tiretimi, post prodik-
siyon faaliyetlerini iceren birinci asamadir, dagitim asamasi olan ikinci asama ise fiziksel
dagitim, planlama ve tanitim gibi faaliyetleri icerir.

Turkiye'de film sektorliniin baslangicindan beri hak ettigi ilgi ve bu isin adinin
ana sektor hedefi olmasina ragmen 2005 yilindan sonra gelecek vaat eden ilerlemeler
oldugu gorilmektedir. Ekonomik durgunlugun sinema sektori Gzerindeki etkisi neti-
cesinde pek ¢ok zorlukla karsilasan bu sektor, son yillarda daha fazla yatirim, deger ve
ilgi cekmesi nedeniyle kendisini cok daha ileri konumlara tasimistir. izleyicilerin istek
ve arzularina gore daha iyi sekillenmistir.

Bu calismanin amaci, 2005 yilindan bu yana artan Turk filmlerinin yapim mik-
tarinin neden ve nasil arttigini agiklamaya calismaktir. 2005'in Turk sinema enddstrisi
icin bir doniim noktasi olmasinin nedeni; séz konusu yil ile birlikte Tirk filmlerinin ar-
tan sayida Uretilmeye baslanmasi ve yabanci filmlerden daha fazla yerli filmin sinema
salonlarinda izleyici tarafindan izlenmeye baslamasidir. Bu amagla sekillendirilen var-
sayimlar su sekildedir:

-2005-2014 verilerine gore Tirk sinemasinda yerli izleyici sayisi yabanci izleyi-
ci sayisinin tUzerindedir.

- Hollywood sinemasinin dagitim baskisi Tiirk Sinemasi icin gecerli degildir.

- Turk sinemasinda bazi yapimcilar dagitim ve gosterim agisindan daha 6zgtr
davranabilmektedir.

- Turk sinemasi bir endistri ya da sektdr olma olgusunu tamamlayamamistir.

- Sinema izleyicileri bir film secerken daha ¢ok eglence hakkinda disinmek-
tedir.

-Sinemalari dolduran seyirci Turkiye Cumhuriyeti nifusunun kiiguk bir yiizde-
si tarafindan saglanmaktadir.

Bu calismada veri toplama teknigi olarak odak grup teknigi kullaniimistir.
Odak Grup A ve Odak Grup B olmak tizere 5%er kisilik iki odak grubu olusturulmustur.
Bu gruplara dnceden hazirlanmis sorular sorularak daha derinlemesine sonuclara ula-
silmasi amaclanmistir. Bu calismadaki odak grup katilimcilarinin her biri, Turkiye'de film
sektoriinde calismis veya ana boliimlerde bulunan kisilerden olusmaktadir. Bu kisile-
rin 2005 yilindan sonra yapimlarda ¢alismis kisiler olmasina ve 2005 yilindan dnce de
sinema sektoriinde ¢alismis olmasina dikkat edilmistir. Bunun amaci; Turkiye sinema
sektorl verilerinin, sektorde calisanlar tarafindan yorumlanmasi ve sektordeki verileri
onlarin goéziinden incelemektir.
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Calisma kapsaminda odak gruba sorulan sektore iliskin sorular siralamak ge-
rekirse bunlar; senaryonun dnceligi ve 6nemi, kiltirel bir etkinlik olarak sinemaya ayri-
lan zaman, filmin gosterim zamanlamasinda 6ne cikanlar, sinema salonlarinin konum-
lara gore dagilimi, yerli sinema izleyici sayisinin yabanci film izleyici sayisindan fazla
olmasi, sinema seyircilerinin film secim kriterleri, dagitim sirketlerinin sinemaya etkisi,
Kilttr Bakanligi destekleri, sinema filmlerinin desteklenmesi ve degerlendirilmesine
iliskin kanun degisikligidir.

Elde edilen bulgulara gore; 2005-2014 yillar arasinda izleyicinin film secme
kriteri kiltirel bir etkinlikten cok bir eglence araci, sektorel bir film dagitimidir. Film
icerigimizin sinema ekranindan ¢ok televizyon satisina odakh Gretilmesi, Sinema Ge-
nel Mudurligunin verdigi destegdin objektif olmamasi, yeni cikarilan sinema yasasinin
aslinda sinemacilarin sansurriinu destekleyen bir yapisi olmasi tekeli var, glinimuz si-
nemasi icin yetersizdir ve Tiirk sinemasi bir odak grup calismasiyla ne endistrinin ne
de sektoriin olmadigi ortaya cikarilmistir.

1. Film Endiistrisinde Uretim Zinciri

Deger zincirlerinin temel asamalarindan olan s6z konusu yapim, dagitim ve
gosterim sirecleri baz alinarak film Gretiminde merkez sektérler belirlenmektedir.
Bunlara gore de sinema filmi, dizi filmler ve reklam filmi yapan yapimci firmalar, yapim
sonrasi (post-prodiiksiyon) firmalari, platolar, stidyolar ve teknik ekipman donanim
hizmeti vermekte olan sirketler yapim asamalarina; sinema filmi ithalat ve dagitimi
yapmakta olan sirketler dagitim asamasina ve sinema salonu isletmeciliginden sorum-
lu olan sirketler ise gosterim siireclerine dahil olmaktadirlar (Saltukoglu, 2014).

Filmlerden hangilerinin ne derecede basari elde edecekleri 6nceden biline-
meyecedi icin Uretilmis olan filmleri seyirciye bir sekilde ulastirmak, film yapimindan
para elde edebilmek icin gerekli bir durumdur. Gisede yeterince basari elde edememis
hatta basarisiz olarak anilan bir film icin dahi, bir sekilde bir yolunu bularak salonlara
¢ikmay!i basarabilmis olmak, zararinin bir bolimiina de olsa Gstlenme sansi elde etme-
sini saglamaktadir (Prindle, 1993, s. 21). Bunlara ek olarak daha da 6nemli olan bir diger
durum ise salonlara ¢tkmak amaci ile televizyon, video ve DVD pazarlarinin kapisinin
aralanmasini saglamaktadir (Segrave, 1997, s. 12).

Hollywood menseili stiidyolar veya bagimsiz yapimcilar tarafindan cekilen
filmler genellikle dagitim organizasyonlari tarafindan pazarlanmakta ve film salonu
organizasyonlarina dagitiimaktadir. En son asamada sinema salonlari, sinema salonu
hizmetleri sinirnda filmlerin gdsterimlerini saglamaktadirlar (Tomur, imren ve Bilacl,
2016, s. 3).

2. Hollywood Endiistri Sinemasi
ilk biyiik gelismelerini Avrupa’da yasamis olan sinema, bir zaman sonra iis-

tlnlaginid Amerikan Birlesik Devletleri'ne kaptirmistir. Sonrasinda da karsi konulamaz
bir sekilde Hollywood'un yiikselisi baslamis bulunmaktadir. 1910’lu senelerde pek ¢cok
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film organizasyonu kiictik Hollywood civarina yerlesmeye baslamis olup on sene iceri-
sinde var ettikleri sistem yalnizca Amerikan Birlesik Devletleri'nde degil, bitiin dlinya-
da film endistrisine egemen hale gelmistir (Gomery, 2008, ss. 64-75).

Diger bir taraftan ise endUstrinin i¢ isleyisinde savas sonrasi ddneme damga-
sini vuran olay, televizyonun yayginlasmasidir. Onceleri televizyonu rakip olarak géren
sinema sektord, isi onu boykot etme ve televizyonda goriinen sézlesmeli yildizlarini ih-
ra¢ etmeye kadar gotlirmustir. Fakat 1950'lerin ortalarindan itibaren bu durum degis-
mistir. Clinkd film dagitimcilari televizyonun, filmlerin Gglinct tur gésteriminin yerini
aldigini fark etmislerdir. Sinema filmleri birinci gosterimlerini takiben is yaptiklarinda
ikinci kez gosterime girmekte, daha sonra ise televizyona satilmaktadir. Televizyonun
film stidyolarini kullanmaya baslamasi anti-trost yasasi sonucu kendi gosterim birim-
lerini satmak zorunda kalan film stiidyolar icin yeni bir kazang kapisi olmustur (Ozen
ve Celenk, 2006, s. 67).

1970'li yillarda Kuzey Amerikada miiltipleks yapidaki sinema salonlarinin
miktarinin hizl bir sekilde artis géstermesinde Hollywood'un 1970'li yillarin ikinci ya-
risindan sonra degismis olan toplumsal, ekonomik ve teknolojik sartlara uyum sag-
layabilmek amaci ile gecirdigi dontsimler etkili olmustur. Yeni Hollywood seklinde
adlandirilan bu dénem araliginda endustrinin yapim ve dagitim yontemlerinde ciddi
degisiklikler meydana gelmistir (Schatz, 1993, s. 8). Miriam Hansen'e (1993, ss. 197-
210) gore, klasik Hollywood déneminin sonlanmasi genel hatlari ile 1920’li senelerden
1960’li senelere kadar devam eden modern kitle kiltiiriiniin sonlanmasina paraleldir.
Hollywood sinemasinin 1970’li senelerin ikinci yarisindan itibaren ivmeli bir sekildeki
donlsimi kapitalizmin sermaye ihtiyaglarn dogrultusunda tekrardan yapilandidi for-
dizmden daha esneklik barindiran bir yapiya donistigi bir donemde olmustur (Har-
vey, 2003, s. 200).

Herman ve McChesney, 1990'larda kiiresel medya endustrisinin gelismis U¢
alanini kitap basimi, muzik kaydi ve film Gretimi olarak belirtmektedirler. 1980’lerin
basinda yukselise gegen film ihracati 1990'larla birlikte patlama yapmistir. Dis pazar-
lardan elde edilen gelirler 1984'te %33'ten 1990'da %50'ye cikmistir (Ozen ve Celenk,
2006, s. 96).

Herman ve Chesney, film gelirlerindeki artisi birka¢c nedene dayandirmakta-
dirlar. Birinci neden, diinyanin her tarafinda ¢ok salonlu sinema salonlarinin yapilmasi
ve bu sebeple birden fazla filmin gosterime girme olanagi bulmasidir. Gosterime giren
filmlerin bliylk cogunlugu kuskusuz Hollywood yapimidir. Bazi tilkelerde bu salonlarin
bizzat Hollywood majérleri tarafindan yaptirildigi bilinmektedir. ikinci sebep ise tim
diinyaya buyik bir hizla yayilan video cihazlari sayesinde video film gelirlerinin art-
masidir. 1995 yilinda video film ihracindan elde edilen yillik gelir 8.8 milyon dolardir.
Bu rakam toplam film stiidyolarinin yillik gelirinin yarisini teskil etmektedir. Herman
ve Chesney’'nin 6ne surdikleri Gg¢lincti neden ise tim diinyada ¢ok kanall televizyon
devrine gecilmeye baslanmasidir. Boylece Hollywood firmalari, kendi stiidyolarinda
Uretilen film, sahne sovu, televizyon dizileri ve video Urlinlerini satacak bir kaynak bul-
muslardir (Ozen ve Celenk, 2006, s. 96).
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2.1. Hollywood Yapim ve Dagitim Zinciri

Hollywood'daki yapim-dagitim-gosterim tglisinin tarihi 190010 yillarin bas-
larina kadar uzanmaktadir. Hollywood'un kuruculari bu sektore gosterim ile baglamis,
daha sonralarda yapima gecis yapmiglardir (Dale, 1997, s. 20). 1930 senesinde Hollywo-
od film endustrisi, yapim-dagitim-gosterim Uclistine hakim olan bes biylk (major)
stidyonun (Warner Bros, MGM, Paramount, Twentieth Century Fox, RKO) hakimiyetin-
de olmustur. Bu stiidyolar 6zellikle de sahip olduklari ilk goésterim filmleri sayesinde
gelirlerinin %70'ini muhafaza etmeyi basarmislardir. 1950’li yillarda stlidyolar resmi se-
bepler ile gosterim sektoriinden geri cekilmek zorunda kalmis, fakat yapim ve dagitim
asamalarinin bitiinlesmesi devam etmis, bu durum bile biytik stiidyolarin sektordeki
hakimiyetlerini devam ettirmelerine yeterli olmustur (King, 2002, s. 11). 1980’lerde Re-
agan Dénemi’'nde yapim-dagitim-gosterim Uclistiniin dniindeki engellerin kalkmasi
ile birlikte sttidyolar tekrardan gosterim sektoriine girmistir (Prindle, 1993, s. 45).

GlnlUmuzde Amerika Birlesik Devletleri'nde gdsterime girmis olan filmlerin
%80 ile %90 arasindaki bir kismi biyilk stiidyolar tarafindan dagitilmaktadir. Buytk
stidyolarin sahip olduklari dagitimcilar, yasal olan ve olmayan farkli yontemler ile
stidyolarin Uretimlerinin izleyicilere ulasabilmesini saglamaktadirlar. Basarili bir gise
geliri getirmesi beklenmekte olan filmler ile birlikte daha az popdulariteye sahip olan
filmleri gosterimcilere israr etmek siklikla tercih edilen yontemlerden birisidir. Bu yon-
tem, yasal olarak izin verilmis olmasa da deliller ile kanitlamanin mimkiin olmama-
sindan dolayi hala gecerliligini devam ettirmektedir. Bu konuda acgilmis olan pek ¢ok
sayidaki davadan ¢ok az bir kismi dagitimcilarin aleyhinde sonu¢ bulmustur (Prindle,
1993, s. 62). Uluslararasi pazarlarda da Hollywood dagitimcilarinin bu yéntemleri kul-
lanmalari birtakim sikayetlerin olusmasina neden olmustur (Segrave, 1997, s. 13). G6s-
terime girmesi beklenen filmlere bir nevi dikte ediliyor olmasi Hollywood stlidyolarina
cok dnemli bir fayda saglamaktadir. Stiidyolar, yliksek konsept ismi verilmis ihtisamli
ve yliksek maliyetli filmlerin gUlclerini kullanarak daha az maliyetli filmlerini bu sekilde
gosterime sokabilmektedirler. Ornegin 1990 senesinde Uretilmis olan 155 adet filmin
bitce dagihmlarini incelemis olan Martin Dale, stlidyolarin birisi basina bir iki tane
mega biitceli filmin yapim maliyetinin 5 milyon dolardan az bir sekilde baslayan ve
35 milyon dolara kadar ¢ikabilen genis bir aralikta oldugunu belirtmektedir. Biitiin bu
filmlerin salonlara ulasabilme imkani elde etmelerinde stiidyolarin dagitim kanallarini
takip ediyor olmalarinin dnemli bir rolii vardir (Dale, 1997, s. 21).

Amerikan sinemasi glinimizdeki filmlerin yaklasik olarak %90'in1 blylk
stidyolarca dagitmaktadir. Bliylik Hollywood sttidyolari; Fox, Warner Bros, Columbia
Tri-Star, filmleri kendileri dagitmaktadir, Paramount ve Universal ise UIP sirketi ile ulus-
lararasi dagitim yapmaktadir. Bu sirketler ve temsilcileri diinyanin neredeyse tim Ulke-
lerinde film dagitimini kendi istekleri dogrultusunda yonetmektedirler (Erus, 2007, s.
5).

Allen J. Scott'in (2002, s. 957) soyledigine gore bu stiidyolar, pek ¢cok Avrupa
Ulkesine ek olarak Avustralya, Japonya, Gliney Kore, Tayvan, Brezilya, Meksika, Kanada,
Gliney Afrika gibi genis ve kapsamli pazarlarda da kendi dagitim organizasyonlarina
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sahiptir. Buna ek olarak daha kiiciik pazarlardan olan Avusturya, Finlandiya, israil, Hong
Kong, Singapur, Panama ve Peru gibi diger tilkelerde de bu stiidyolarin direkt dagitim
aglari bulunmaktadir.

3. Tiirkiye Sinema Endiistrisinin Ekonomisi

Turkiye'de sinema, Yesilcam ile yasadigi altin cagindan sonra 1980'li, 6zellikle
de 1990’ senelerde ciddi bir krizdonemine girmistir. Hem genel olarak siyasi toplum-
sal konjonktiriin etki etmesi hem de 6nceki yapilanmalarin artik yetersiz olmalari se-
bebi ile sinema sektori ciddi anlamda enddstriye donlisme konusunda birtakim san-
alar yasamis, bu donem sonrasinda 2000'li yillar ile birlikte pozitif gelismeler olmustur
(Tanriover, 2011, s. 133).

Yabanci filmler lehine yasanan gelismeler yerli filmler icin yasanan krizi derin-
lestirmistir. Yabanci Sermaye Yasasi’'nda yapilan degisiklikle yabanci filmlerin dogrudan
gOsterime girebilmesi yabanci yapim ve dagitim sirketleriyle dogrudan anlagmalarin
yapilmasinin yolunu acmistir. Yabanci sirketler kurduklarn dagitim ustiinltkleriyle az
sayidaki yerli filmin farkh salonlarda gosterime girme sansini da azaltmislardir (Scog-
namillo, 2010).

2000'li senelerde ilk olarak 5224 Sayili Kanun olmak lizere devletin sinemaya
verdigi destek ciddi oranda artis gostermistir. Buna ek olarak devlet, birtakim projeler
ile 6grencileri desteklemis, yurtdisindaki festivallere filmler géndermis ve boylelikle
ozellikle de gegmise gore sinemaya ¢ok daha fazla yonelmistir.

Turk Sinemasi, yasadigi kaynak problemini 1970'li senelerde cinsel icerikli
filmler, 1980'li senelerde video sektori icin filmler cekerek, 1990'li senelerin baslarin-
dan itibaren de 6zel televizyon kanallarina projeler yaparak ¢ozmeye calismistir (Pos-
teki, 2012, s. 29). 2000'li senelerde yapimcilar, sermayelerinin yeterli gelmedigi zaman-
larda devlet destedi, televizyon kanallarinin katkida bulunmalari, sinema fonlari ve
sponsorluklar gibi kaynaklara bagsvurmuslardir (Arslan, 2011, s. 17). Bu kaynaklar icinde
en yaygin olan ve en fazla licrete sahip olan kaynak ise televizyondur. Televizyonlarin
zorunlu olan yayin surelerini doldurabilmek adina talep ettikleri film tGretimi, 2000'li se-
neler sonrasinda hizl bir sekilde gelismis ve biiylk bir deger yaratmis olan bir sektére
dontsmdstar.

2003 senesinde film yapimcilarinin miktari 365 iken 2008 senesinde bu rakam
1126 olmustur. 2003 ve 2008 seneleri arasinda Tirkiye'deki butlin endistrilerde sene-
lere gore girisimcilerin bulunmasindaki artis miktari %48,42 gibi bir oran iken film ya-
pimi girisimci miktarinda %200 oraninda, film gosterim girisimci miktarinda ise %95,35
oraninda bir blylime meydana gelmistir. Bu durum da butiin endustrilere kiyasla film
endustrisi girisim miktarinda ciddi bir gelisme oldugunu géstermektedir. Tiirkiye ista-
tistik Kurumunun (TUIK) 2008 senesindeki verilerine bakildiginda, merkez sektérlerde
yer almakta olan sirketlerin gerceklestirmis olduklari is sayilarinin yaklasik %83’tnin
(357 adet sirket) tek bir mecrada etkinlik yaparken; 284 sirketin yalnizca yapim, 28 sir-
ketin yalnizca dagitim ve 45 sirketin ise yalnizca gosterim alaninda is yaptigi gériilmek
tedir (Ozkan, 2009).
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2013 yilindan itibaren yerli film yapimlarinin sayisindaki artis ile Gretilen film
sayisi acisindan Turkiye, Avrupa’nin sekizinci tlkesi olmustur. Buna ek olarak Sinema
Eseri Yapimcilari Meslek Birligine (SE-YAP) gore bazi filmlerin gise rekorlari, orta ve ylk-
sek bitceli filmlerin sayilarinin artis gdstermesini desteklese de yerli yapimlarin rakam-
larindaki yiikselisin asil kaynagini, T.C. Kultlr ve Turizm Bakanlgi tarafinca desteklen-
mekte olan kii¢lik bitceli yapimlar olusturmaktadir (Kanzler, 2014).

Yerli filmlerin elde ettikleri gise basarisi sayesinde 2005 senesinden sonra
yeniden baslamis olan yerli filmlere yonelik kamu destegdi, 2005'ten itibaren yerli film
Uretiminin sayisinin biytik miktarda artmasini saglamistir. Son zamanlarda olusan bu
genisleme de Sekil 1'de gorilebilmektedir (Tomur v.d., 2016, s. 100).

Sekil 1: 2005-2014 Seneleri Aras: Seyirci ve Toplam Hasilat Miktar: (Yavuz, 2012)
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Son senelerde rakamlari iyice artis gdstermis olan yerli filmlerle birlikte yerli
filmlerin toplam izleyici ve toplam gelir icindeki paylari da artmistir. Yerli film miktarin-
da gozlenen bu artisa koordine bir sekilde yerli filmlerden elde edilen toplam gelir de
son zamanlarda artis gostermistir. Yerli filmlerin sagladigi gelir, 2005 senesinde toplam
gelirin %42'sine tekabil etmektedir (Tomur v.d., 2016, s. 100).

Turkiye'de 2005 senesinden beri artis gosteren seyirci sayisina, gosterime gi-
ren sinema filmlerinin sayilari da eslik etmektedir. Tlrkiye'de 2005 senesinden itibaren
izleyici sayisinda yilda ortalama olarak %9,4 gibi bir oranda artis olmustur (Tomur v.d.,
2016, s. 100).

Turkiye'deki dagitim sirketlerine iliskin gtincel ve resmi bir istatistiki veri bu-
lunmamaktadir. Buna ek olarak 2005 senesinden giiniimiize kadar gosterime girmis
olan bitiin sinema filmleri incelendiginde gorilmektedir ki bu filmler 46 farkli dagitim
sirketi tarafindan dagitilmaktadir. Son 10 sene icinde her sene gosterime girmekte olan
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en az bir filmi dagitan dagitim sirketleri, UIP, Warner Bros, Ozen Film ve Chantierdir.
Dizenli bir sekilde en az bir sinema filmi dagitmakta olan diger sirketleri, dokuz yil
gibi bir sire ile Pinema ve Medyavizyon, sekiz yil siire ile Umut Sanat, yedi yil sure ile
Cinefilm ve Tiglon, alti yil siire ile Duka Film ve M3 Film, bes yil siire ile de Bir Film ola-
rak siralamak mimkiindir. Bu dagitim firmalarina ek olarak da son on sene igerisinde
17 dagitim sirketi iki ya da ¢ sene, 16 dagitim sirketi de sadece bir sene sinema filmi
dagitmiglardir (Tomur v.d., 2016, s. 100).

Dagitilan birkac ‘blockbuster’ yerli ya da yabanal filmin elde ettigi basariya
bagli sekilde ilk tgte yer almakta olan dagitim sirketleri yillar gectikce degisiklik gos-
terebilse de dagitim pazarinin 2015 senesine kadar 6zellikle UIP, Warner Bros ve Tiglon
tarafindan domine edildigi fark edilmistir. 2015 senesinde ise Mars Dagitim ve Pinema,
sirast ile ikinci ve Uiclinct siralarda yerlerini almiglardir.

Sinema endustrisinin Uretim zincirinin son agamasinda yer alan gdsterim asa-
masi, sinema filmlerinin seyirciler ile bir bagka ifade ile son tiiketiciler ile bulustugu
asama olarak bilinmektedir. Yapilan goriismelerde 6zellikle de kiiclik caph girisimlerce
fazla bir baslangig¢ yatirim Ucreti oldugundan dolayi belirtilen sinema salonu isletme-
ciligi, asil etkinlik gdsteren film gdsterimine ek olarak genellikle salon ve fuayelerde
yiyecek, icecek, kitap, cd ve bunlar gibi trlnlerin satislarini da kapsamaktadir. Buna ek
olarak gosterimin gerceklesecedi sinema perdeleri reklam yeri olarak da halka pazar-
lanmaktadir. Reklamdan kazanilan gelir ise sinema salonu sahipleri tarafindan esas et-
kinlik alanina ek olarak dnemli bir gelir kaynagini temsil etmektedir (Tomur v.d., 2016,
s. 100).

Turkiye'de 2005 yilindan itibaren devamli bir sekilde izleyici sayisinda yasanan
artisa gosterime giren sinema sayisi da eslik etmis bulunmaktadir. Tlrkiye, sinema sek-
tortinde 6zellikle de 2005'ten beri biiylime performansi sergilemesinden dolayr Avru-
pa’'nin 6nemli pazarlarindan biri haline gelmistir (Kanzler ve Talavera, 2015, s. 3).

4. ARASTIRMA
4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yerli film izleyici sayilarinin, yabanci film izleyici sayilarindan fazla olmasi ve
bunun olusturdugu ekonomik boyut, bu ekonomik boyutun Tiirk sinemasina yansi-
malari ve etkilerini arastirmak ve incelemek bu arastirmanin probleminin temel cikis
noktasidir.

Bu calismanin amaci; 2005 yilindan itibaren artarak devam eden Turk filmleri-
nin Uretim miktarinin neden ve nasil arttigini aciklamaya ¢alismaktir. Calismada 2005
yilinin Tirk sinema enddstrisi icin bir milat olarak alinmasinin sebebi; s6z konusu yil ile
birlikte Turk filmlerinin artan bir sayida tretilmeye baslanmis olmasi ve sinema salon-
larinda yabanci filmlerden daha fazla oranda yerli filmlerin seyirci tarafindan izZlenmeye
baslamasidir.
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4.2. Arasgtirmanin Varsayimlari
Galismanin amaci dogrultusunda sekillendirilen varsayimlar su sekildedir:

+2005-2014 verilerinden yola cikarsak Tiirk sinemasinda yerli izleyici sayisi ya-
banci izleyici sayisindan fazladir.

+ Hollywood sinemasinin dagitim baskisi Tiirk Sinemasi icin gecerli degildir.

« Turk sinemasinda bazi yapimcilar dagitim ve goésterim konularinda daha 6z-
glir davranabilmektedir.

- Sinema izleyicileri film secerken daha ¢ok eglence odakli diistinmektedir.

- Sinema salonlarini dolduran kitle, Tuirkiye Cumhuriyeti niifusunun kiglk bir
ylizdesi tarafindan saglanmaktadir.

«Tiirk sinemasi bir endiistri ya da sektor olabilme olgusunu tamamlayamamis-
tir.

4.3. Arastirmanin Orneklemi

Arastirma kapsaminda, amacsal 6rneklem yontemi kullanilarak belirlenen ve
her biri beser kisiden olusan toplam iki odak grup katilimcilarina, ¢calismanin varsa-
yimlarini dogrulamak amacli hazirlanan sorular yoneltilmistir. Calismada olusturulan
odak gruplarin katilimcilarinin her biri, Trkiye sinema sektoriinin belli baslh depart-
manlarinda calismis veya halen calisan kisilerden olusmaktadir. S6z konusu kisilerin
ozellikle 2005 sonrasi yapimlarda ¢alismis kisiler olmasina 6zen gosterilmis olup, ayrica
bu kisilerin 6nceki yillarla karsilastirma yapabilmek adina 2005 6ncesinde de sinema
sektorlinde calismis olmalarina dikkat edilmistir. Buradaki amag; Turkiye sinema sekto-
ri verilerinin, sektorde ¢alisanlar tarafindan yorumlanmasi ve onlarin géziinden sektor
verilerinin incelenmesidir.

4.4. Arastirmanin Yontemi ve Verilerin Toplanmasi

Bu arastirmada, veri toplama teknigi olarak odak grup teknigi kullanilmistir.
Odak Grup A ve Odak Grup B seklinde isimlendirilen iki adet 5'er kisilik odak grup olus-
turulmustur.

Galismanin odak grup gortsmeleri, online olarak gerceklestirilmistir. Goris-
meler kayit altina alinmis olsa da katihmailann fikirlerini 6zgiirce belirtebilmeleri ve
hicbir baski unsurunun altinda kalmamalari icin katihmcilarin isimleri paylasilmamistir.
Odak Grup A katihmcilarinin, 1'i (OGA1) yénetmen kimligi daha agir basmakla beraber
2005 oncesi 2 film, 2005 sonrasi 1 film yonetmis ve senaristligini yapmis ydonetmen-se-
narist-yapimci; 1'i (OGA2) 2005 sonrasi 2 film yonetmis ki bunlardan biri uluslararasi bir
filmdir yonetmen-senarist; 1i (OGA3) bir sinema dergisinde genel yayin yonetmeni;
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1'i (OGA4) belgesel film yonetmeni ve son katilimci da (OGA5) yapimci tarafi daha agir
basmakla beraber uluslararasi 2 filmin yapimciligini yapmis ve bir filmin de yénetmen-
ligini yapmig ydnetmen-senarist-yapimcidir.

Odak Grup B katilimcilarinin, 1i (OGB1) 2005 sonrasi 6 adet filmde yonetmen-
lik yapmis yonetmen; 1'i (OGB2) ulusal dalda 2 6dil almis kurgucu; 1'i (OGB3) 2005 son-
rasi 12 vizyon filminde senaristlik yapmis ve 2 kisa film yonetmis senarist ve ydonetmen;
1'i (OGB4) 20 yih askin suredir televizyon ve sinema alaninda yizlerce senaryo yazmis
senarist ve son katilimci (OGB5) ise uzun yillar televizyonda komedi skegleri yazmis,
2005 yilindan sonra 3 filmde senaristlik yapmis ve 2 filmde ise yonetmen ve yapimcilik
yapmis senarist, yonetmen ve yapimcidir.

4.5. Stnirhiliklar

Arastirma ekseninde yapilan calisma, 6rneklemi amagsal baglamda secilen
her biri beser kisiden olusan toplam iki odak grupla yapilan gériismeleri kapsamakta-
dir. Arastirmanin, cesitlendirilerek ve genisletilerek daha kapsamli bir 6rnekleme uygu-
lanamamis olmasi, bu ¢calismanin sinirliligidr.

5. ARASTIRMA BULGULARI

Turk sinema sektorindeki izleyici odakli veriler, literatiirde bircok defa de-
gerlendirilmis, diizenlenmis ve sorgulanmistir. Ancak yapilan arastirmalarda ulasilan
sonuclarin genel olarak sektérde calisanlar tarafindan degerlendirilmesi tizerine bir
calisma yapilmamistir.

Ana bashgr 2005 yili sonrasi Turkiye sinema enddstrisi Uzerine bir inceleme
olan bu calismada asil hedef, izleyici odakli verilere doniik bulgularin sektérde calisan-
larca yorumlandiginda ne ifade ettigini ortaya ¢ikarmaktir.

Yapilan odak grup calismasinin bulgulari su basliklar altinda degerlendirilmis-
tir: Senaryonun onceligi ve 6nemi, bir kiiltlr faaliyeti olarak sinemaya ayrilan zaman,
filmin gosterime giris zamanlamasinda 6ne ¢ikan hususlar, sinema salonlarinin lokas-
yon bazinda dagilimi, yerli sinema film izleyici sayisinin yabanci film izleyici sayisindan
fazla olmasi, sinema izleyicilerinin film se¢gme kriterleri, dagitim sirketlerinin sinema
Uzerindeki etkisi, Kultlir Bakanhgi destekleri ve Tiirk sinemasi endustri mi, sektor mi?

Senaryonun Onceligi ve Onemi

Ulusal veya uluslararasi film Gretim zincirinde ¢ekim 6ncesi asamasinin birinci
maddesi, senaryo edinimdir. Kisacasi bir filmin tretilmesi icin gerekli olan ana yapi tasi
senaryodur. Turk sinemasinin tretim zincirinde bulunan, ¢alismanin odak grup katihm-
cilan bir filmi Gretirken pazardaki bosluga gore mi film Gretiyor yoksa akillarina gelen
0zglin bir fikri mi Grlnlestirip vizyona girmeye calisiyorlar? Bu sebeple katiimcilara
ana baslik olarak su soru sorulmustur: “Aklinizda bir film projesi var, ilk olarak ne ya-
parsiniz? Aklinizda olusmus olan bu film projesi bir derdim var anlatayim seklinde mi
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yoksa pazarda sdyle bir acik var onu degerlendireyim seklinde mi olusuyor?”

Katihmailarin bircogu ilk yapacaklar sey konusunda hem fikir: Senaryo veya
tretman yazmak. 1 katilimci dncelikli olarak yapim destedi bulmak veya biitce bulmak,
bir katihmci ise senaryoyu olusturmadan 6nce projenin yolculuguna baslamasinin
dogru olup olmayacaginin tespit edilmesi icin arastirilmasi gerektigini belirtmistir. Bu
da sunu gostermektedir ki; sektoriin bir organinda ¢alismak veya bulunmak, hangi kis-
minda calisildigina paralel diisecek sekilde tretim zincirine nereden baslanilacaginin
konumunu degistirmektedir.

OGA2 (Yonetmen, Senarist): “ilk olarak satis ve pazarlama distinmuiyorum,
hikayeyi distinliyorum. Ben dnce dykuliyorum, ardina sinopsis ve tretman sonrasinda
senaryo yaziyorum. Hikaye tamam olduktan sonra her hikayenin musterisi her proje
icin degisir, bulunup yonelebilir diye diistinliyorum.”

OGA4 (Belgesel Film Yonetmeni): “Kisisel olarak benim elimdeki tek secenek,
dosya hazirlayip Kiltiir Bakanligina géndermek. Biraz piyasa kosullari bize yapabile-
cegimiz filmleri disinmeye itiyor maalesef, su an bilgisayarimda uzun yillar asla acip
bakmayacagim dosyalar yigini var; ciinku gerceklesmeleri mimkun degil”

OGBS5 (Yonetmen, Yapimci): “Senaryosunu yazmak... Piyasaya yaklastikca;
“soyle bir acik var, ben de dalayim”; piyasadan uzaklastik¢a, “benim bir derdim var ve
herkesi ilgilendirebilir” seklinde bir yaklagimim olur ama piyasadaki durumunu incele-
mek icin bile mutlaka elinde bir senaryo olmali”

OGB4 (Senarist): “Senaryoyu yazmak onceligim olur. Sorun su; gise filmi mi
festival filmi mi? Filmi kendim icin Uretiyorsam bir derdim var ve nasil anlatabilirim diye
distnirken, bir bagkasi icin yaziyorsam; zaten alacagim ucrete bakarim ama onda da
yazim dilimden 6diin vermem.”

Bir Kiiltiir Faaliyeti Olarak Sinemaya Ayrilan Zaman

Turkiye istatistik Kurumu tarafindan 2006 yilinda yayinlanan ve “Kiiltir Faali-
yetlerine Ayrilan Aylik Ortalama Siire Orani"nin belirtildigi grafik (Tomur v.d., 2016, s.
21) odak grup katilimcilarina sunulmus ve ilave olarak su soru sorulmustur: “Televizyon
izleme oranlarn %80'leri gecmisken ve Uretilen dizi miktarlarinin fazlaligi g6z onine
alindiginda, Uretilen televizyon filmlerinin sayisini nasil aciklarsiniz?”

Batuin katihmcilar bunun vahim bir tablo oldugu konusunda ortak gorus bil-
dirmekle birlikte, bunun asil sebeplerinden birini sinemanin pahali bir aktivite oldugu,
televizyonun ise bedava olmasindan kaynaklandigi konusunda ortak goris bildirmis-
lerdir.

Ayrica uretilen iceriklerin perdeye yonelik degil de televizyon gdsterimine
(satisina) yonelik filmler olmasi hususunda da fikirleri ayni yondedir. Kisacasi Uretilen
filmlerin pek cogunun perdeye yonelik degil de televizyona yonelik prodiksiyonlar ol-
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duguna dair ortak goris bildirmislerdir.

OGAT1 (Yonetmen, Senarist): “Televizyon izleme meselesinde Tirkiye kimi za-
man ABD’nin hemen gerisinde hatta bazi arastirmalara gére diinyada birinci. Bu, top-
lumumuzun zamanini kaliteli tiiketmesi hususunda son derece vahim bir tablo.”

“Filmlerin sinemada izlenmemesi de bu yilizden. Bu arada haksizlik etmeyelim,
sinemaya gitmek ¢ok pahali. Televizyon ise OGA3'lin dedigi gibi bedava. Televizyon fil-
mi Uretmek bir atimlik kursun gibi ve riskli, ama dizi Gretmek daha verimli ve ekonomik
bir olusum, hele bir de tutarsa. Yillar dnce Cannes Film Festivalinde bir Polonya filmi
tanitimi vardi ve ulkesinde 8 milyon bilet satmis. Polonya'nin o zamanki nifusunu ha-
tirlamiyorum ama buytk rakamdi. Turkiye'de heniiz bu biytklikte isler cikmadi veya
seyirciden kaynakl, izleyici televizyonda gdsterilmesini bekliyor.”

OGB4 (Senarist): “Sinema filmleri ile diziler arasinda pek fark kalmadi. Kimse
drama kodlarini okumak istemiyor, bebek mamasina alisti. Kolayca tiiketecegi yiyecegi
istiyor”

OGB1 (Yénetmen):“... Onceden sinemada izlemedigi bir filmi cok sonra tele-
vizyonda izleme sansi vardi. Simdi vizyon-TV araligi da ¢cok diistd.”

Filmin Gosterime Giris Zamanlamasinda One Cikan Hususlar

Her tlkenin sinema sektdriinde oldugu gibi Tirkiye sinemasinda da vizyona
girecek olan bir filmin vizyon tarihinin belirlenmesi, filmin tahmini olarak kag kisi tara-
findan izleneceginin veya kag salonda gosterime girebileceginin tahmini rakamlarini
verir.

Bu olusumun sektorde calisanlar tarafindan ne kadar dikkate alindigini veya
distindikleri tarih araliklarinda vizyona girip giremediklerini 6lgmek icin: “Diyelim ki
bir filminiz var ve vizyona sokmak istiyorsunuz, ne zaman vizyona sokmak isterdiniz?”
sorusu katilimcilara yéneltilmistir.

Sonuc olarak katilimcilar, 6ncelikle filmlerin tlriintn, Gretilen filmin hangi yas
araligina hitap ettiginin kisacasi hitap ettigi izleyici kitlesinin kim oldugu ile alakali ola-
rak vizyon tarihinin degisiklik gosterebilecegini sdylemislerdir.

Bazi katilimcilar vizyona girebilmek icin blyik yapimcilarin veya trostlerin izin
verdigi tarihler hangisiyse o tarihlerde girebilirsiniz demektedir. Ornegin; “OGB5” ola-
rak kodlanan katimci bunu acik agik dile getirerek, bir filminde yasadigini ve girmek
istedigi tarihlerde vizyona bu sebeplerle giremedigini soylemistir.

OGBS5 (Yonetmen, Yapimci): “Kasim ayityla Subat sonu arasi girmek isterdim
ama (yaklasik 6 yildir) giremeyecegdimi biliyorum. Bu aylardaki genel izleyici oraninin
yuksekligi herkesin malumu. Ama, bu bereketli aylari bloke eden trostler yliziinden
giremeyecedimi (yapimciligini yaptigim bir filmde yasadim) biliyorum. Bize birakilan
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aylar Nisan ve Eylil arasi olan aylardir”

OGA3 (Genel Yayin Yonetmeni): Buglinkii sartlarda en iyi vizyon cikis tarihi
Ocak ve Subat aylaridir. Yaz aylarinda film vizyona cikartilabilir buna bir engel yok. He-
definizle alakal. Tiirkiye'de cogunlukla kitleyi sicak havada sinemaya gétiremezsiniz.
Diger alternatifler Tuirk toplumu ve Tirkiye niifusu icin daha cezbedicidir.

OGAT1 (Yonetmen, Senarist): “Elimizde nasil bir film olduguyla bagli. Gise bek-
lentili isler bayramlar, yilbaslari, tatil guinlerini kollar. Eskiden kis aylari uygun denirdi
ama gorildi ki yazin da film vizyona sokulabiliyor”

Sinema Salonlarinin Lokasyon Bazinda Dagilimi

Genel olarak katilimcilar, sinema salonlarinin AVM'lerde bulunmasini seyirci
sayisinin artmasindaki etkenlerden biri olarak gérmekle beraber, aslinda sinema filmi
seyretme aliskanligimizin, alisveris veya sosyallesme ile i¢ ice gectigi kanisindadirlar.
Katilimcilar arasinda sinema filmlerinin bir tiiketim malzemesi olarak gorildigini de
dustnenler bulunmaktadir.

OGA1 (Yonetmen, Senarist): “AVM'ler baslangicta salon ve perde sayisinin
artmasi bakimindan 6nemliydi. Eski salonlara gore daha konforlu bir seyir sunuyordu.
Ama Emek Sinemasi’'nda film seyretmek ayri bir keyifti. Sadece Emek degil elbette, bas-
ka 6rnekler de var. Ama teker teker AVM’lere yenildiler”

OGAS5 (Yapimal, Ydnetmen): “Ornegin biz sehir merkezinden uzak bir semtte
yasiyoruz. Filme gitmek bircok isi bir arada yapmamizi gerektiriyor. Ama genel olarak
sinemaya degil filme gidiyoruz. Film neredeyse ona gore hareket edebiliyoruz. Filme
gittigimiz siirede baska isleri de halledebilme kolayligi. Aligveris vs..."

OGB4 (Senarist): “Istanbul'da vakit mihim, yemek yiyor, cocugu eyliyor, mar-
ketten alisveris yapiyor, sinema izliyor, kisacasi AVM sosyallesme alani oldu.”

OGB3 (Senarist, Yonetmen): “Sinemanin AVM disinda bir salonda izlendigine
hi¢ taniklik etmemis bir nesil var.”

OGBS (Yonetmen, Yapimci): “AVM’ler popluler sinemaya seyirci tasidi milyon-
larca, bu yadsinamaz. Ama bu seyircileri salt tiiketici olarak gérdiigu ve bicimlendirdigi
icin, onlardan “Bir Zamanlar Anadolu'da”ya bizim hayranligimizla gitmesini bekleyemi-
yoruz. AVM'lerin devsirdigi o milyonlarca seyirciyi klasik sinema seyirciligine devsiremi-
yoruz”

Yerli Sinema Film izleyici Sayisinin Yabanc1 Film Izleyici Sayisindan Fazla
Olmas1

Odak grup calismasina katilan, katilimcilara Sekil 2 (Yerli Film Seyirci Degisimi
2003-2014) ve Sekil 3 (2005-2014 Seneleri Arasinda Gosterime Giren Filmlerin izleyici
Sayisi) beraber gosterilip, degerlendirmeleri istenmistir.
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Sekil 2: Yerli Film Seyirci Degisimi (2003-2014) (Box Office, 2014)
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Odak gruplarda yer alan katilimcailarin ilk iki grafigi gérdiikten sonra genel ola-
rak yorumlarinin umut verici oldugu gozlemlenmistir.

Bugun icin de kendini tekrarlayan icerik, ucuz icerik ve diger mecralarda beda-
va izlenen icerikten 6tlri diists baslamis ve kaginilmazdir.

OGA1 (Yonetmen, Senarist): “Elbette sadece yerli film seyreden bir yerli film
seyircisi yok. Ama yerli filmler sanirim buyik bir oran olusturuyor toplam gisede.”

OGB2 (Kurgu Yonetmeni): “Yerli film doviyor. Milyonlarca dolarlik Hollywood
filmleri, 200-300 bin dolarlik yerli filmlerle bas edemiyor ve bu giderek artiyor. Birkag
kisinin yaptigi filmler olmazsa tiim salonlar batar, Hollywood tastyamaz yillik 20 milyon
bileti”

OGBS5 (Yonetmen, Yapimci): “2002 Diinya ikinciligimizden sonraki ikinci ikin-
ciligimiz. Ulusal sinemayi 6zellikle Hollywood'a karsi koruyan, ezdirmeyen, Hint sine-
masindan sonraki ikinci sinemayiz. Ama hala bir sektdr olamadigimiz icin ¢ok kirilgan
bir yapi var. Son duydugum veriler 10 milyon seyirci kaybetmis genel olarak salonlar.
Ekonomik krizle birlikte birka¢ neden daha sayabiliriz sanirim bu dususle ilgili. Birkag
filmi ctkarmamiz halinde ne ulusal sinemanin Hollywood karsisinda tstiinligi kalir ne
de seyirci sayisinin arttigi gercegi.’

OGBT1 (Yonetmen): “Bizim lilkemizde yerli film hep yabanci filmlerden cok iz-
lenmistir ama ben bu durumun artik degisme ihtimali oldugunu distntyorum. Yeni
gelen geng nesil icin biz hic yaratici degiliz ve bu deniz bana bitiyormus gibi gelmeye
basladi. Bu cocuklara hep ayni hikayeleri ve sadece komediden yliiriiyoruz ama adam-
lar zeki ve bunlara git gide az glilmeye basladilar. Sonucta bu adamlar (Cem Yilmaz
ve Sahan Gokbakar) gegen sene girmedi piyasaya. Koskoca sinemayi Cem ve Sahan
kurtariyor yapacak bir sey yok.”

OGB4 (Senarist): “Okuma tembelligi, hikaye takip tembelligi, altyazi okumama
istegi”

Sinema Izleyicilerinin Film Se¢me Kriterleri

Yerli filmlerin gise rakamlarinin, yabanci filmlerden fazla olmasinin sebebi
otomatikman “Sinema seyircisi, vizyondaki filmlerin hangisini seyredecegine nasil ka-
rar veriyor?” sorusunu dogurmaktadir. Calisma icin bu soru odak grup katilimcilarina
yoneltilmistir.

Odak grup katimcilarinin yorumlarina bakildiginda, Tirk sinema izleyicisi-
nin giselerden bilet alirken eglenme ve glilme odakli bilet aldiklari kanisina variimistir.
Bunu destekleyen temel arglimanlari da sinemanin su giinlerde bir kiltlr aktivitesi
degil de sosyallesme aktivitesi oldugudur.

Bir diger etken olarak; sinemanin pahali bir aktivite oldugu ve harcadiklari pa-

224




kl Iad « Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi Arastirma Dergisi

rayla kendilerine kesin olarak duygusal tatmin saglayacaklari filmleri, yani bildikleri,
tanidiklari ve Griintine glivendikleri sinemacilari tercih etmeleri 6n plana ¢ikmaktadir.

OGB2 (Kurgu Yonetmeni): “Seyirci cogunlugunun altyazi okumak istememesi
de kismen bir etken bence. Ama asil mevzu kendi meshurunu gérmeyi seviyor mem-
leketlim. Sinemaya para verdigi icin giilme eglenme garantisi istiyor seyirci, yani yeni
bir ivedik filmi daha fazla ne verebilir ki? Para bosa gitmesin=Giilelim eglenelim. Misal,
bizim zamanimizda Polis Akademileri serisi vardi. Belki de biz 80'leri yasiyoruz sektor
olarak. Sosyallesmeye de gidiyor seyirci.”

OGB3 (Senarist, Yonetmen): “Eglenmek icin gidiyor aslinda film seyretmeye
degil. Param degerli. Guzel film getirin 6Gniime mantig...”

OGAA4 (Belgesel Film Yonetmeni): “Ben sahsen iyi film izleme derdindeyim bi-
let alirken, ama Turkiye sartlarinda insanlarin komedi filmi tercihleri glindelik hayatla-
rindan kagma istekleriyle baglantili saninm.”

Dagitim Sirketlerinin Sinema Uzerindeki Etkisi
Odak gruplara katilan katihmcilarin dagitim sirketleri ve sinema filmleri ara-
sindaki iliskiyi yorumlayabilmeleri icin 2005-2015 yillari icin gecerli olan Sekil 4 (2005

ile 2015 Yillari Arasinda ilk U¢ Dagitim Firmasinin Toplam Hasilattan Aldigi Pay (%)) g6s-
terilmis olup diislince ve izlenimleri sorulmustur.

Sekil 4: 2005 ile 2015 Yillar1 Arasinda ilk Ug Dagitim Firmasinin Toplam Hasilattan
Aldig1 Pay (%) (Yavuz, 2012; Kanzler, 2014)
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Ozellikle son senelerde yasanan gelismeler 1siginda katilimcilar, bu grafigi son derece
normal karsilamislardir. Fakat gosterime giren filmler konusunda sunu da belirtmisler-
dir: Vizyondaki filmler dagitimcilarin destegi ile genelde biyik yapimci olarak kabul
edilen firmalarin filmleridir.

225




kilad - serdar CAGLAR, Dr. Ogr. Uyesi Giilcin CAKICI OZTURK

Bazi katilimcilar, filmlerin gisede basar elde edebilmesi icin dagitimci ile or-
tak olunmasinin mantikli olacagini belirtmislerdir. Bazi katilimcilar ise oyuncularin bile
hangi filmde rol alacagini, basrol bile teklif etseniz gise basarisinin ya da yapimcinin
blyukliginin oyuncu agisindan bir tercih sebebi oldugunu belirtmislerdir.

OGA3 (Genel Yayin Yonetmeni): “Bu tir verilerin, glincellenmedigi surece hig-
bir katkisi yoktur ne yazik ki. Toplum, piyasa dinamikleri hatta tlkedeki -6zellikle Turki-
ye gibi- siyasal ortamdaki degisiklikler, ekonomi ve kdiltiir sanat alanindaki tahribatlar
sebebiyle bu veriler eski kaliyor. Tiirkiye'de yil bazinda ortalama sinema doluluk oranla-
r %710-12 arasindadir. Bu, gise filmlerinde %35lere cikar. Filme temelden ortak olunma-
si sarttir. Sayet bitmis filminizi hele de sinema salonu olan bir dagitimciya gotirirseniz
faydali olmaz. Turkiye'de dagitimci ve sinemacilar ile yapimci ve ydnetmenler arasinda
sanatsal bir bag yoktur. Duygusal bir hassasiyet beklemek dogru degildir. Satilan bilet
kadar bir iliski dinamigi vardir. Sinemaci icin yiiksek bilet satan filmin yonetmeni y6-
netmendir. Digerleri en fazla sanatcidir. Kopya meselesi ortadan kalktiginda dagitim
gOsterim maliyetleri de degisti ve bitceleri etkiledi. Eskiden 300 bin olan alt gise limiti
simdi dijitalde 150 binlere kadar disiiyor. Ve vahim olan durum sudur: Son bes yilda
mesela, 500'Un lizerinde Turkiye menseili film sinemada gosterime girmistir ve bu film-
lerden 400’ 300 bin biletin altinda kalmistir.”

OGA4 (Belgesel Film Yonetmeni): “Dagitima cikan filmlerin dagitimci ile ortak
olmasi dagitim tekelini gliclendiren bir unsura dontsmustar.”

Kiiltiir Bakanlig1 Destekleri
Turk sinemasina en buyuk kaynak, Kiltiir Bakanhgi Sinema Genel Mudurlugi

tarafindan verilen, film yapim destekleridir. Sekil 5'te de gorilebilecedi Gizere Turki-
ye'nin sinema destegdinin %99'u kamu kaynaklarindan karsilanmaktadir.

Avrupa Tarkiye

1%

= Kamu kaynzkan

« TV Vergi ve 2orun L katmi

8 Snemaoan anan verg ief
Videolarden ainan vergiler

= TV: Gonullu katiimior

= Loto paylan

u Ceri Scdemeler

= Diger geirier

Sekil 5: Avrupa ve Tiirkiye'de Verilen Sinema Desteklerinin Kaynaklar1 (%)
(Kanzler, 2014)
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Bu verilere bagli olarak ¢alismanin odak grup katilimcilarina; “Sinema Genel
Muidurliga tarafindan saglanan destekler hakkindaki goérisleriniz nelerdir?” sorusu
yoneltilmistir. Verilen cevaplara istinaden, kurulun verdigi desteklerin projelerden ¢cok
tanidik iliskisi ile ylrtdigu, katihmcilarin arasinda bu yonde ortak bir diistince oldugu
kanisina varnlmistir. Bazi katihmcilar zaten basvuru sayisi ve degerlendirilebilme ihti-
malinin zorluguna dikkat cekmektedir. Bazi katiimcilar ise buna ek olarak desteklerin
politik goruis dogrultusunda verildigini de ileri sirmstir. Ayrica bir katilimcinin, veri-
len desteklerdeki sikintiyl, verilmeyen bir destek tizerinden agiklamasi da dikkat cekici
olmustur. Soyle ki destek alamayan bir film projesi, uluslararasi 6nemli bir yarismada
odul almistir.

iki diger katimci ise sinemanin fonlanmasi genisletildigi takdirde buradaki
problemin ¢ozebilecegdi yonlnde fikir beyan etmistir.

OGAS5 (Yapimci, Yonetmen): “Kulttr Bakanligindaki Sivil Toplum Kuruluslari da
en az burokrasi kadar adaletten cok politik maalesef. Bagimsiz sinema gelir kaynakla-
r cesitlenmeli. Bakanlik tek kaynak oldugu stirece film cesitliligi gelismez. Sinema bir
ticari girisimcilik alani olarak gortiilebilmeli; elinde parasi olan kisi anlamadigi halde
insaat, arsa, tarim islerine girebilirken film isi hep bir macera alani olarak gorinuyor.
Girisimcileri ikna edecek ve para kazanabileceklerini gordiiklerinde siire¢ degisebilir.”

OGA2 (Yonetmen, Senarist): “Ticari sinemanin 6zelligi en ¢ok geliri elde et-
mekken, bagimsiz sinemaninki miimkiin olan en biyik destedi filmin ¢ekimi ve vizyo-
na cikist dncesi almak oluyor. Gelir bekledikleri yerler farkli... Benim gordigim parayi
ya da guicl elinde tutan tiim kurum, kurulus, vakif, dernek, festival vs... kim varsa sa-
natsal icerige de sekil vermek istiyor”

Tiirk Sinemas1 Endiistri mi Sektor mii?

Odak grup katilimcilarina, son olarak; “Tiirk Sinemasi bir endUstri midir yoksa
sektor mu?” sorusu yoneltilmistir.

Katihmcilar, Turk sinemasini ne bir endistri olarak ne de bir sektor olarak de-
gerlendirebilmistir. Bunun baslica sebepleri olarak standart bir yapinin olmayisi gori-
stiinde birlesmislerdir.

OGAT1 (Yonetmen, Senarist): “En 6nemlisi sinema calisanlarinin kendi haklarini
bile savunmaktan aciz, 6rgtitlenmemis bir kitle oldugu.”

OGAA4 (Belgesel Film Yonetmeni): “Sanirnm sektorlesebilmek cagdas ve sansiir-
den uzak bir yapi zihniyetinin sinemayi destekleyecek adaletli ve yine cagdas bir yapi

kurabilmesiyle mimkiin ama bundan ¢ok uzagiz”

OGBS3 (Senarist, Yonetmen): “ikisi de degil. Nitelik ve nicelik acisindan doyuru-
cu ¢ok fazla tretim lazim bunlar konusmak icin.”

OGB1 (Yonetmen): “ikisi de degil bence. Hangisine yakin dersen sektor olma-
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ya calistyor heniiz. Endistri olmak icin yurtdisina da hatiri sayilir film satiyor olmamiz
gerekir.

OGA3 (Genel Yayin Yonetmeni): “Benim icin cok keskin olarak her ikisiyle de
yakindan uzaktan ilgisi yoktur. Ne bir standart ne bir blitce seffafligi ne bir akademisi
ne bir yayini ne de is glivenligi olan bir alandir”

SONUC

Bir kultlir faaliyeti olan sinema, diinyanin bircok tlkesinde ilgi ile takip edil-
mekte ve izlenmektedir. Dlinya geneline bakildiginda bu konuda Hollywood baskin
bir karakteristik 6zellik gostererek yerli sinema filmlerinden daha ¢ok izleyici sayisina
ulagsmaktadir.

Diinyanin bazi ulkelerinde ise yerli film gise rakamlari, Hollywood filmlerini
gecmektedir. Bunlarin basinda yer alan tlkelerden birisi de 2005 yilindan itibaren Tur-
kiye'dir.

S6z konusu olan bu tez ¢alismasinda yapilan arastirma sonucunda, 2005-2014
yillari arasindaki veriler incelendiginde; bu tablonun gtizel bir tablo oldugu fakat son
yillarda iceriklerin git gide birbirine benzedigi, seyircilerin film secme kriterleri, sinema-
nin bir kiltir faaliyetinden cok eglence araci oldugu, film dagitimi konusunda sektorel
bir tekellesme oldugu, film iceriklerimizin sinema perdesine gore degil de daha ¢ok
televizyon satisi odakli Gretildigi, Sinema Genel Midurliga tarafindan verilen destek-
lerin objektif olmadigi, yeni cikan sinema yasasinin aslinda sinemacilar tarafindan san-
suirli destekleyen bir yapiya sahip oldugu gibi giiniimiiz sinemasi icin yetersiz kaldigi
ve Turk sinemasinin bir endustri de bir sektor de olamadigi yapilan odak grup calismasi
ile gozler online serilmistir.

Calismada Tirk sinemasinin 2005-2014 ekonomik verilerinden bazilari odak
grup katilimailariyla paylasilip, bu verileri incelemeleri/yorumlamalari istenmistir. Bu
yorumlar sonucunda:

1. Senaryo ediniminin film Gretim zincirindeki en 6nemli yapi tasi oldugunun
bilindigi ama Uretim zincirinde nerde oldugunuza bagli olarak bazen 6nce pazar agigi-
nin bulunup sonra senaryo ediniminin geldigi ortaya ¢ikmistir.

2. Turkiye'de kiltur faaliyeti olarak sinemaya giden izleyicilerin aslinda Turkiye
nifusunun cok az bir ylizdesini olusturdugu, genel olarak filmi sinemada degil de te-
levizyonda seyretme aliskanhgi oldugu ortaya ¢ikmis, bunun da muhtemel sebebinin
sinemanin Tirkiye ekonomisi sartlarinda pahali olmasi ve televizyonun bedava olmasi
one strldlmustir.

3. Sinema filmlerinin vizyona giris tarihlerinin sinema filminin turd ve izleyi-
ci kitlesine gore degisiklik gosterebilecegi gibi Eylil ayindan Subat ayina kadar olan
kismin tercih edilmek istendigi ¢linkl Tlrk sinema seyircisinin yaz aylarinda sinemaya
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gitmeyi tercih etmedigi sonucuna variimistir. Ayrica bu tarihlerde vizyona girmenin zor
oldugu ¢linku blyuk yapimcilarin ve ayni zamanda dagitimcilarin bu tarih araliklarini
ozellikle Aralik-Ocak-Subat aylarini gise yapmasi daha yiiksek olan filmlere ayirdigi go-
risiinde hem fikir olunmustur.

4. Sinema salonlarinin agirlkh olarak AVM'lerde bulunmasiyla ilgili olarak
bunun sinema seyirci sayisinin artmasindaki en buyuk etkenlerden biri oldugu ve bu
durumun Tirkiye'ye 6zel bir durum oldugu gozlemlenmistir. Yerli film izleyici sayilari-
nin yukselisinin nicel olarak giizel bir goriintl ¢cizmesine ragmen, iceriklerin niteliksel
olarak birbirine benzesmesinin odak grup katihmcilarinda kaygi yarattigi gézlemlen-
mistir.

5. On yili agkin stredir yerli filmlerin, yabanci filmlerden fazla seyredilmis ol-
masi sevindirici ve glizel bir tablo olsa da aslinda bunun birkag film sayesinde oldugu,
bunlarin ise genelde neredeyse her yil vizyona giren devam filmleriile saglandigi ve bu
durumun bittn yerli filmler icin gecerli olmadigi goézlemlenmistir.

6. Yerli film izleyicilerinin film tercihlerini daha ¢ok eglenmek/giilmek veya gu-
zel vakit gecirmek Gzerine kurdugu sonucuna variimistir.

7. Film Uretim stirecinde dagitimci ile ortak olmanin, yapimciya daha faydal
olacagi goriisii ortaya ¢ikmis, fakat burada da yapimcinin daha dnceleri giseye yonelik
basarili filmler yapmis olmasinin bir tercih sebebi olarak karsimiza ciktigi belirlenmistir.

8. Sinema Genel Mudurligi Kurullarinca verilen desteklerin, beserf iliskilerle,
siyasi veya politik tercihler sonucu verildigi gorusu agirlik kazanmistir.

9. Turk sinemasinin ne bir enduistri ne de bir sektor olmadigi, bunun sebeple-
rinin yapisal bozukluklar oldugu, bir standardi olmadigindan kaynaklandigi, kisacasi
hicbir stirecte organize bir yapi bulunmamasina ve ayrica ¢alisanlarin tek bir cati altin-
da toplanamamasina bagli oldugu sonucuna varilimistir.

2019 yilinin ilk 6 ay rakamlarina bakildiginda seyircilere satilan biletlerde bu-
yUk bir diisus yasandigi gibi yerli film izleyici sayilari yabanci film izleyici sayilarinin ge-
risinde kalmistir. Bunun sebeplerinin basinda tekrarlanan iceriklerin gelmesi en biylk
etkenlerden biridir.

Bu calismanin odak grup katilimcisi olarak tamamlayamadigi sektdrde bazi
eksik alanlar kalmistir. Bu noktada ileride yapilabilecek benzer calismalara Tirkiye si-
nema sektdriiniin Halkla iliskiler ve Tanitim (PR) alani ile Gériintii Yonetmenligi alanla-
rinda calisan kisilerin de katiliminin saglanmasi; sektoriin ekonomisini degerlendirmek
adina farkli bakis acilar kazandirmayi saglayacaktir.

Cahismanin odak grup arastirmasi kapsamina almadigi, Turkiye sinemasinin
sendikalasma siireci ile su anki ekonomik durum faaliyetleri izerine yine sektor ¢ali-
sanlariyla bir odak grup calismasi yapilmasi gerektigi calisma sonunda 6n plana ¢ik-
mistir.
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Tum bunlara ek olarak Turkiye bagimsiz sinema sektori bazinda; Giretim, dagi-
tim ve gosterim asamalarindaki problemler icin benzer odak grup calisma yontemiyle
bir arastirma yapilmasi da llkemizin bagimsiz sinema sektoriiniin degerlendirilmesi
adina yararli olacaktir.
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