Ege Cografya Dergisi 29 (2), 2020, 297-319 izmir-TURKIYE
Aegean Geographical Journal, 29 (2), 2020, 297-319, izmir-TURKEY

Dergi Ana Sayfas: https://dergipark.org.tr/tr/pub/ecd

Arastirma Makalesi / Research Article

TURIZM COGRAFYASINDA YENi EGiLIMLER:
BiBLIYOMETRiIK GOSTERGELER UZERINDEN BiR AG ANALizi

New trends in tourism geography: A network analysis using bibliometric indicators

ismet GUNEY* Mehmet SOMUNCU
Kilis 7 Aralik Universitesi Ankara Universitesi
Fen-Edebiyat Fakiiltesi Dil ve Tarih-Cografya Fakiiltesi
Cografya Boliimi Cografya Bélimu
ismet_5308@hotmail.com mehmet.somuncu@ankara.edu.tr
ORCID: 0000-0003-4682-4905 ORCID: 0000-0001-8890-0537

(Teslim: 2 Eyliil 2020; Son Diizeltme: 27 Aralik 2020; Kabul: 28 Aralik 2020)
(Received: September 2, 2020; Last Revised: December 27, 2020; Accepted: December 28, 2020)

Abstract

Tourism, as a constantly changing social phenomenon, is constantly changing as a research phenomenon. This research aims to
understand how tourism geography, which examines tourism as a scientific phenomenon, changes the way it handles this
phenomenon. The main aim is, in this regard, to examine new concepts in tourism geography by using a quantitative data set in
tourism geography in order to present concrete proposals for tourism geogrphy researchers in Turkey. The research answers to the
following questions. What are the main and new themes in tourism geography in scientific studies? What concepts stand out in this
context? In order to answer these research questions, one of the most important journals for tourism geography, Tourism
Geographies Journal was selected. A bibliometric network analysis was carried out by using the data set of 774 works published in
the journal. Their titles, keywords and summary sections have been analysied and the results have been evaluated. According to the
findings, in addition to tourism studies based on economic geography and physical geography in tourism geography, post-modern
status and themes have a prominent presence in western tourism geography research. Therefore, the geography of tourism
concepts and themes are used in many different studies in Turkey. Therefore, throughout the study to examine the differences in
geography of tourism in Turkey it is expected to contribute to new entrants, especially researchers in the field of research.

Keywords: Tourism geography, new trends, new consepts, bibliometric network analysis, VOSviewer
Oz

Toplumsal bir olgu olarak strekli bir degisim igerisinde olan turizm, bir arastirma olgusu olarak da surekli degismektedir. Bu
arastirma, turizmi bilimsel bir olgu olarak inceleyen turizm cografyasinin bu olguyu ele alis bigiminin zamansal olarak nasil degistigini
irdelemektedir. Bu baglamda arastirmanin amaci, bibliyometrik tekniklerle turizm cografyasindaki yeni kavramlari irdeleyip,
Turkiye’de yapilacak olan turizm cografyasi arastirmalari igin somut 6neriler sunmaktir. Arastirmada su sorulara yanit aranmistir:
Bilimsel gcalismalarda turizm cografyasinda ana ve yeni temalar nelerdir? Bu baglamda hangi kavramlar 6ne ¢ikmaktadir? Bu
arastirma sorularinin yanitlanabilmesi igin turizm cografyasi igin en 6nemli dergilerden biri olan Tourism Geographies dergisi
segilmistir. Tourism Geographies dergisinde yayimlanan 774 yazinin baslik, anahtar kelimeler ve 6zet boliimlerinden olusan bir veri
seti VOSviewer programi kullanilarak bibliyometrik ag analizi yapiimis ve sonuglar degerlendirilmistir. Arastirmanin bulgularina gére
turizm cografyasinda ekonomik cografya ve fiziki cografya temelli turizm arastirmalarina ek olarak post-modern durumun ve
temalarin uluslararasi turizm cografyasi literatiiriinde belirgin bir varligi s6z konusudur. Dolayisiyla Tiirkiye’de yapilan turizm

cografyasi calismalarindan gok farkli kavram ve temalar kullaniimaktadir. Bu nedenle farkliliklarin arastirma boyunca incelenmesi,
Turkiye’de turizm cografyasi konusunda 6zellikle arastirma alanina yeni giren arastirmacilara katki saglanmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Turizm cografyasi, yeni egilimler, yeni kavramlar, bibliyometrik ag analiz, VOSviewer
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1. Giris

Turizm, modern diinyaya ait yeni bir ekonomik
sistem olarak kiiresel ve yerel dlgeklerde siirekli bir
biliyiime ve degisim yasamaktadir (UNWTO, 2017).
Baska bir ifadeyle insanlarin yasaminda cesitli
bicimlerde var olan turizm olgusunun toplumsal
doniisiimlere  paralel bir degisime ugradigi
gorilmektedir (Akdogan Kozak wvd., 2013).
Toplumda bir doniisiimiin  yasanmasiyla farkli
arayislar i¢inde olan yeni tiirden turizm tiiketicileri
ortaya ¢ikarmakta ve buna bagl olarak tiiketim
kapasitelerini artirmak isteyen turizm yatirimeilar
mekan1 yeniden organizasyona yonelmektedir. Sonug
olarak toplum, turizm sektdrii ve yatirimlari siirekli
bir degisim ve doniisiim igerisindendir. Bu durum
bilim diinyasinda turizm olgusu ile ilgilenen
disiplinlerin de bakis agilarin1 ve ele alis bigimlerini
degistirmistir. S6z gelimi mekansal 6gelerin dnemli
bir yer teskil ettigi turizm olgusuyla bir mekan bilimi
olarak cografya, Ozelde ise turizm cografyasi
ilgilenmektedir (Ozgiic, 2003). Bu ilginin 1920 ve
1930 arasinda baglamakla birlikte (Hall, 2009),
1970’lerden sonra Ozellikle toplumsal ve bilimsel
kosullardaki hizli gelismelere bagli olarak bolgesel
cografya, mekansal analiz, hiimanist cografya,
uygulamali cografya, davranigsal cografya gibi farkli
geleneklerle ele alinmistir. Giinlimiizde ise turizm
cografyasinin ele alinis bicimini degistiren kimlik,
kiiresellesme, politik ekonomi gibi yeni toplumsal
dinamikler ~bulunmaktadir. Dolayisiyla turizm
cografyasi bu olgular1 biinyesine alarak gelisimini
siirdiirmektedir. Bu siire¢ icerisinde cografyacilarin,
turizm olgusuna olan ilgisi artmigs ve turizm
caligmalaria 6nemli katkilar saglamiglardir (Hall ve
Page, 2006; Lew, 2001). Oyle ki, basta
cografyacilarin niteliksel ve niceliksel katkilartyla ve
farkli bilim dallarinin destekleriyle arastirma sahasi
olan turizm, bir disiplin olarak gelisim gostermistir
(Lew, 2001; Hall ve Page, 2006; Giiney ve Somuncu,

2017; Cakir, 2014). Uluslararas1 akademik
literatiirdeki ~ gelisime  paralel bir  sekilde,
Tiirkiye’deki cografyacilarin da turizm
aragtirmalarina niceliksel katkilar1  artmaktadir

(Kozak, 2000; Sardag, 2016; Yazan ve Bekaroglu,
2018; Kervankiran ve Sardag, 2019). Bu duruma
karsilik hem uluslararast hem de ulusal akademik
literatiirde bos zaman, rekreasyon ve turizm
caligmalarinda  cografyanin son zamanlardaki
niteliksel goriiniimiiniin ekonomi, sosyoloji ve hatta
antropoloji ile kiyaslandiginda soniikk kaldigi
belirtilmektedir (Pearce, 1995; Butler, 2000, 2004;
Kervankiran vd., 2019). Bu tespit disiplinler arasi
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atiflar incelendiginde ampirik olarak da ulasilmustir.
Bu minvalde Tiirkiye’de yapilan bazi ¢alismalarda
turizm aragtirmalarinda cografya disiplininin en dis
ceperde yer aldigi belirtilmistir (Karagéz ve Kozak,
2014). S6z konusu tespitler turizm arastirmalarinda
turizm cografyasinin dnemli eksikleri olduguna isaret
etmekte ve mevcut durumun sorgulanmasina neden
olmaktadir (Sardag, 2016). Dolayisiyla Tiirkiye’de
cografyacilarin turizm literatiiriine olan katkist neden
giderek soniikk kaldigini Onemli bir arastirma
problemi olarak karsimiza ¢ikarmaktadir.

Bu aragtirmanin amaci da yukarida belirtilen
probleme iliskin olarak uluslararasi turizm cografyasi
literatiiriindeki ¢alismalarinin gelisimi, degisimi ve
mevcut durumunu inceleyip bibliyometrik tekniklerle
yeni kavramlari, temalar: ya da konular: belirleyerek
Tiirkiye’de yapilacak olan turizm cografyasi
arastirmalar1 i¢in somut Oneriler sunmaktir. Bu
nedenle de arastirmanin konusu uluslararasi turizm
cografyasi literatiirlindeki aragtirma konularini ele
almaktadir. Bu baglamda arastirmada su sorulara
yanit aranmistir. Turizm cografyasinda ana ve yeni
temalar nelerdir? Hangi kavramlar 6ne ¢ikmaktadir?
Kavramlar veya terimler yillara gore nasil
degismektedir? Aragtirma sorularinin
yanitlanabilmesi i¢in elde edilen bibliyometrik veriler
ag analizi teknigi ile VOSviewer programi ile analiz
edilmistir.

Gerek ulusal gerekse uluslararasi turizm
cografyas1 literatiiriinii ele alarak giincel teorik
kavramlarin ne oldugu veya gelecekte hangi teorik
kavramlarm giindemde olabilecegi problemini
yanitlamaya c¢alisgan dort farkli arastirma tiiri
bulunmaktadir. Birincisi, tek bir tema odakli (Emekli,
2006) veya genis tarihsel gelisim siirecini (Hall,
2013; Butler, 2004) vurgulayan derleme arastirmalar
oldugu goriilmektedir. Ikincisi, literatiir taramasi
(literature review) tiiriinde gelisimleri genellikle
kronolojik olarak belirten aragtirmalar olmustur
(Doganer, 2019; Hall ve Page, 2009). Ucgiinciisii ise
sistematik tasnifleme metoduyla, &zelden genele
giden igerik analizi (content analysis) tiiriinde yapilan
calismalardir (Kervankiran ve Sardag, 2019; Nepal,
2009). Dordiinciisii ise gesitli istatistiki teknikler de
iceren bibliyometrik aragtirmalardir. Bu arastirma
tiirii itibariyle son grupta yer almaktadir. Uluslararasi
ve ulusal literatiirde yapilan incelemelerde turizm
cografyast  alaninda  bibliyometrik  verilerle
kavramlar tizerinden ag analizi yontemini kullanarak
literatiiriin gelecegine iligkin bir 6ngoérii yapan ilk
aragtirma Merigo vd. (2019)’undur. Bu arastirmada
Tourism Geographiers dergisinde yayimnlanan en
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etkili 50 vyaymmin bibliyometrik goOstergeleri
kurumsal baglantilar1, atif Oriintiisii ve anahtar
kelimeleri bakimindan ag analizi yontemi ile
VOSviewer programi kullanilarak yapilmistir. Bu
arastirmadan farkli olarak bu calismada Tourism
Geographiers dergisindeki biitiin yazilar kavramlar
Olceginde baslik, 6zet ve anahtar kelimeler boliimii
detayli olarak incelenmistir. Ulusal literatiir
incelendiginde ag analizi teknigini ilk olarak turizm
cografyasi alaninda kullanan Kervankiran vd. (2019)
ulusal olgekteki yayinlarin atiflar1 {izerinden turizm
cografyasinin disiplinler arasi iliskini incelemistir. Bu
arastirmadan farkli olarak bu c¢alismada uluslararasi
Olgekte Tourism Geographiers yaymlanan yazilarin
kavramlar arasi iligkiler, ag analizi teknigiyle
incelenmigtir. Sonug¢ olarak bu aragtirmanin en
onemli motivasyonu literatiirde yer alan bosluklardir.
Ayrica arastirma bulgularinin somut gostergeler ile
literatiirde ortiik olan bilgileri bibliyometrik olarak
kesfetmeyi saglamasi ve bunu turizm cografyasinin
gelisim evreleri dahilinde analiz edilmesi bir diger
onemli motivasyon olmustur.

2. Turizm Cog@rafyasinin Tarihsel Gelisimi

Turizm ve mekan kavramlarini ana nesnesi
olarak kabul eden turizm cografyasinda, farkli
donemler itibariyle gerceklesmis olan kavramsal
degisimleri tarihsel bir bakis agisiyla agiklamak ve
giincel turizm cografyasindan bahsetmek
gerekmektedir. Ciinkii beseri cografyanin bir alt
disiplini olarak gelisen turizm cografyasi, 6zellikle
1970’lerden sonra bolgesel cografya, mekéansal
analiz, hiimanist cografya, uygulamali cografya,
davranigsal cografya gibi farkli geleneklerden ve son
zamanlarda kimlik, kiiresellesme, politik ekonomi
gibi kavramlar1 bilinyesine alarak gelisimini
sirdiirmektedir (Hall, 2009). Bu ¢ergevede tarihsel
bir bakis acisiyla turizm cografyasimnin gelisimi
irdelenirken Butler (2004)’1n turizm cografyasinin
gelisimini anlattig1 iic donemden olusan kavramsal
gerceve kullanilmustir.

Modern anlamda turizm olgusunun her ne
kadar 1750’li yilinda Endiistri Devrimiyle bagladigi
kabul edilse de turizmin kitlelerle bulusmasi Ikinci
Diinya Savasi sonrasi olmustur. Toplumsal anlamda
turizmin yayginlagmasiyla cografyacilar da bu
olguyla yakindan ilgilenmeye baglamistir. Bolgesel
yaklasimin turizm cografyasinda etkili oldugu 1920-
1950 arasindaki ilk donem, Butler (2004) tarafindan
“Betimsel Dénem” olarak adlandirilmaktadir. Hall ve
Page (2006) gore bu donemde Amerika’da milli
parklar ve ormanlik alanlarin rekreasyonel 6neminin
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artmasiyla, 1920’lerde bos zaman, turizm ve
rekreasyon c¢aligmalar1 baslamigtir.  Bu olgular,

Anglo-Amerikan cografyasinda ilk kez bu dénemde,
turizmin demografik ve ekonomik anlamda etkileri
baglaminda ele alinmustir. Avrupa’da ise deniz
turizminin baslamasiyla cografyacilar tarafindan
1940’larda konu edilmeye baslanmistir. Bu donemde
yapilan caligmalar genellikle turizmin,
destinasyonlara veya seyahat rotalarina ekonomik
etkilerini arastirmaya odaklanmigtir (Hall ve Page,
2006).

1960’lara  kadar  cografyacilar  turizm
aragtirmalarinda 6nemli ¢aligmalar yapmis olmasina
ragmen Ikinci Diinya Savasi sonrasinda cografya
disiplininin gerekli olan bilgiye cevap veremediginin
ortaya cikmasiyla cografyanin idiografik karakteri
elestirilere maruz kalmistir. Bu elestiriler sonucu
cografyacilar bundan daha “nomotetik” olabilme
cabalariyla kurtulmaya c¢aligmiglardir. Pozitivist
yaklagimin turizm cografyasinda etkili oldugu 1950-
1970 arast1 Butler (2004) tarafindan “Tematik
Donem”  olarak adlandirilmaktadir.  Pozitivist
gelenegin etkisini siirdiirdiigii 1970-1980 doneminde
turizmle ilgili cografya literatiirlinde birkac etkili
calisma ortaya ¢ikmistir ve bu gelismeler sonucu
turizm cografyast alaninin olugsmasma Onemli
katkilar  saglamigtir. Bu etkili c¢alismalarin
bazilarindan bahsetmek gerekirse halen giincelligini
ve etkisini koruyan Turizm Alanlar: Yasam Déngiisii
Modeli ve turizmin bir sistem olup olmadigi
tartismalari, tasima kapasitesi ve arazi yonetimi gibi
bir¢ok konu dénemin cografyacilari tarafindan ortaya
atlmistir (Hall ve Page, 2006; Butler, 2004).
Pozitivist gelenek, turizm cografyasinin donemin
hakim bilim anlayist gergevesinde
kurumsallagmasinda 6nemli bir katki saglamigtir. Bu
donemde turizm cografyasinin kabaca alt1 genis konu
alani olusturdugu goriilmektedir (Mathieson ve Wall,
1982): (1) Turizme olan talebin mekdnsal dzellikleri
ve bunlarin ortaya cikardigi kaliplar; (2) Arzin
mekdnsal Ozellikleri ve bunlarin ortaya ¢ikardig
kaliplar, (3) Turizm alanlart  ve bdlgelerin
cografyast;, (4) Turistin hareketleri ve yarattigi akus
kalibr; (5) Turizmin etkisi; (6) Turizm mekdnina
iliskin modellerin incelenmesi.

1968 Ogrenci hareketleri sonucu, bilimin
kendisinden beklenen islevi ve sorumluluklari yerine
getirmedigi i¢in liniversite yapilarina ve hakim bilim
anlayigina ciddi elestiriler baglamistir. Baska bir
deyisle mevcut bilim pratikleri bir “anlamlilik”
kriziyle karst karsiya kalmis ve  pozitivist
paradigmadan postmodernizme doniisiim baglamistir
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(Tekeli, 2010). Postmodernizm, turizmin
pratiklerinde de hizli ve oOnemli degisimlerin

yasanmasina yol agmistir (Urry, 2009). Posmodernist
cergevede yeniden sekillenen turizme dayali tiiketici
davranislarinda, cevresel hassasiyet ve
stirdiiriilebilirlik anlayisinin hakim oldugu, ger¢ek
uistii veya sanal deneyimlerin dnemsendigi, bilgi ve
iletisim teknolojilerinin oldukea fazla kullanildig: ve
kendi statiilerini ve kimliklerini yansitacak turizm
tirtinlerinin talep edilmesiyle {ist diizey bireysellesmis
turizm endistrisi olusmustur (Urry, 1999). Bu
baglamda postmodern durumun turizm cografyasinda
etkili olmaya basladigi 1970 ve giiniimiize degin olan
donem Butler (2004) tarafindan “Cesitlilik Donemi”
olarak adlandirilmaktadir. Bu dénemde konular ve
caligma alanlar1 oldukga gesitlenmistir. Bunlardan en
cok one ¢ikan konular sunlardir (Williams, 1998): (1)
Turizm ve topluluklar; (2) Turizm ve politik ekonomi;
(3) Turizm, iiretim, tiiketim ve “yeni” ekonomik
cografya; (4) Kiiltiirel degisim ve turizm; (5) Sehrin
yenilenmesinde bir ajan olarak turizm ve mekdnsal
ilerleme; (6) Gelisimin stirdiiriilebilir bir formu
olarak turizm.

3. Yontem: Veri ve Analiz

Arastirma, akademik literatiirde turizm
cografyasinin son donem aragtirmalarini analiz
ederek Tiirkiye’de yapilan veya yapilacak turizm
cografyasi  calismalarina  bir fikir  vermeyi
amaglamaktadir. Bu dogrultuda arastirma igin
Tourism Geographies Dergisi segilmistir. S6z konusu
dergi Orneklem olarak belirlenirken aragtirmanin
gecerlilik  ve giivenirligi i¢in baz1  kriterler
belirlenerek secilmistir. Bu kriterlerden birincisi,
dergiler icerisinde uzun donem yayin hayatr olmasi,
ikincisi konular itibariyle turizm cografyast iizerine
yogunlasan bir dergi olmasi, liglinciisii ise uluslararast
platformda en etkili dergiler arasinda yer almasidir.
Bu baglamda aragtirma ornekleminin belirlenmesi
amaciyla dergileri, alansal agirliklart ve etki
siralamasini yapan Scimago Journal & Country Rank
(SJR) kullanilmistir. SJR’den elde edilen listeye gore
turizm, rekreasyon ve konaklama yo6netimi (tourism,
leisure, and hospitality management) grubu igerisinde

toplam 107 dergi bulunmaktadir. Aragtirma
kapsaminda en etkili olan ilk 20 dergi incelendiginde
yukarida  belirtilen  kriterlere  gore  Tourism

Geographies dergisi secilmistir (Tablo 1). Tourism
Geographies Dergisi’nin amaci, turizm ve turizmle

2 Diigiimler insanlari, nesneleri yani aktorleri, kenarlar ise
baglantilar1 temsil eder. Bundan dolay: sosyal ag analizinde;
aktorlerin, nesnelerin 6zelliklerinden ziyade, bireyler, gruplar
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ilgili rekreasyon ve bos zaman olgularini cografi bir
bakis agisiyla ele almip tartisilabilecek bir platform
saglamaktir. Bu anlamda dergide turizm cografyasi
konusunda genis teorik veya metodolojik konulara
katkida bulunan yeni fikirleri, modelleri ve
paradigmalar1 6neren yayinlar kabul edilmektedir. Bu
baglamda dergi 1999 yilindan beri yayimlanmaktadir.

Arastirma ic¢in Orneklem olarak belirlenen
Tourism Geographies dergisine iligkin bibliyometrik
veri seti onemli bir dizin olan Scopus’tan 07. 06. 2019
tarihinde elde edilmisidir. Scopus, turizm alaninda
dergileri taramakta ve bu nedenle de turizm
alanindaki degisimlerin belirlenebilecegi énemli bir
bibliyometrik veri saglama alami olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Veri tabaninda Tourism Geographies
dergisinin 1999 yilindan gilinlimiize yayimlanan
toplam 774 yazi bulunmustur (Tablo 2).

Biitiin veri tabanlarinda oldugu gibi Scopus da
taradig1 dergilerde yer alan yazilarin baglik, anahtar
kelimeler ve oOzet bolimlerini veri seti olarak
islemektedir. Bu veri seti Scopus iizerinden hazir

olarak excel ortaminda asagidaki sekli ile edinilmistir
(Tablo 3).

Arastirmanin amaci ve elde edilen veri seti
dogrultusunda arastirmanin yontemi ag analizi olarak
belirlenmistir. Ag analizi, kisilerin, kurumun veya
nesnenin sosyal sistem igerisindeki iligkilerini
bicimsel olarak ve bu iliskilerin sosyal yapidaki yer
ve zaman boyutundaki degisimlerini incelemek i¢in
bir¢ok alanda siklikla bagvurulan bir gorsellestirme
yontemidir (Tindall ve Wellman, 2001; Al vd., 2012).
Ag analizi i¢in evreni olusturan ve ayni zamanda
analiz birimi de olan diiglimler (node) ve diigtimleri
birbirine baglayan kenarlarm (edge)? iliskilerinden
olugmaktadir. Bu sayede oOrtiikk olan iligkiler
gorsellestirilerek modellenmektedir (Al vd., 2012;
Freeman, 2004). Bu arastirmada yontem olarak ag
analizinin secilmesinin nedeni de literatiiriin devamli
ve birikimsel 0Ozelliginden dolay1 kavramakta
zorlanilan biitiinsel ve zamansal boyutu, etkili bir
sekilde bize sunmasidir. Bu nedenle yeni egilimleri
aragtiran bircok calismada bilimsel yayinlarin belli
konular/terimler/kavramlar,  dergiler,  yazarlar,
kurumlar ya da iilkeler arasindaki iliskilerin
gorsellestirilmesi yoluyla belirlenmesi bakimindan
tercih edilmistir (Morris ve Van Der Veer Martens,
2008; Van Eck ve Waltman, 2010).

veya nesneler arasi iliskilere odaklanilmasi, bu analizi sosyal
bilimlerde kullanilan diger yontemlerden aywan onemli bir
ozelliktir (Kervankiran vd., 2018).
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Tablo 1- Turizm arastirmalarinda en etkili dergiler siralamasi (N=107).
Table 1- The most effective journals in tourism research (N = 107).

Sira Dergi adi SJR  Dergilerin Alansal Egilimleri
(1)Cografya, Planlama ve Kalkinma
1 Journal of Travel Research 3,176  (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Y onetimi
(1)Ulasim
(1)Kalkinma
. (1)Strateji ve Yonetim
2 Tourism Management 2,924 (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Ydnetimi
(1)Ulagim
3 Annals of Tourism Research 218 Eii?ﬁiggmgos Zaman ve Konaklama Y 6netimi
4 International Journal of Hospitality 1999 (1)Strateji ve Yonetim
Management ' (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Ydnetimi
5 Journal of Hospitality and Tourism 1896 (1Egitim
Research ' (1)Turizm, Bog Zaman ve Konaklama
International Journal of
6 Contemporary Hospitality 1,849 (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Y6netimi
Management
. . (1)Cografya, Planlama ve Kalkinma
7 Current Issues in Tourism 1,843 (1)Turizm, Bog Zaman ve Konaklama Y 6netimi
(Disletme ve Uluslararas1 Yonetim
(1)Y6netim Bilimleri
. (1)Pazarlama
8 Sport Management Review 1,769 (1)Spor Bilimleri
(1)Strateji ve Yonetim
(1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Ydnetimi
(1)Kalkinma
- (1)Sosyoloji ve Siyaset Bilimi
9 Cities 1,44 (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Y 6netimi
(1)Sehir Calismalari
10 Journal of Travel and Tourism 1437 (1)Pazarlama
Marketing ' (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Ydnetimi
. . (1)Cografya, Planlama ve Kalkinma
11 Journal of Sustainable Tourism 1,365 (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Yénetimi
12 Journal of Hospitality Marketing 136 Eiigggﬁﬁnfﬂgl Sistemleri
and Management (1)Turizm, Bog Zaman ve Konaklama Y 6netimi
(1)Cografya, Planlama ve Kalkinma
13 International Journal of Tourism 1324 (1)Doga ve Peyzaj Koruma
Research ' (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Y dnetimi
(1)Ulasim
(Disletme, Yonetim ve Muhasebe
14 Journal of Service Management 1,292  (1)Strateji ve Yonetim
(1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Ydnetimi
(2)Spor Bilimleri
15 gﬂ;or?:sn Sport Management 1,28  (1)Strateji ve Yonetim
y (1)Turizm, Bog Zaman ve Konaklama Y 6netimi
(1)Cevre Bilimleri
. (1)Ormancilik
16 Applied Geography 1,249 (1)Cografya, Planlama ve Kalkinma
(1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Ydnetimi
17 Scandmaylan Journal of Hospitality 1,207 (1)Turizm, Bog Zaman ve Konaklama Y 6netimi
and Tourism
18 Cornell Hospitality Quarterly 1,158 (1)Turizm, Bog Zaman ve Konaklama Y 6netimi
19 Tourism Geographies 114 {1 Turtom, Bos Zoman ve Konakdama Yonetini
20 Journal of VVacation Marketing 0,99  (1)Turizm, Bos Zaman ve Konaklama Yonetimi
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Tablo 2- Tourism Geographies dergisinde yayimlanmis yaz: tiirleri (N=774)
Table 2- Types of manuscripts published in Tourism Geographies (N = 774)

Yaz Tiirii Say1
Makale 679
Not 42
Basyazi 38
Baski Asamasinda Makale 22
Inceleme 21
Kitap Boliimii 13
Kitap 7
Konferans Bildirisi 6
Dizgi Hatas1 6

Tablo 3- Scopus tizerinden elde edilen veri setinin temsili yapisi
Table 3- Representational structure of the data set obtained through Scopus

Yaz Anahtar ..
Sira Yazar Yil bagh@ kelimeler Ozet
1.makale
2.makale

Arastirma sorularmin yanitlanabilmesi igin
temin edilen bibliyometrik veriler ag analizi yontemi
ile VOSviewer v.1.61 (Centre for Science and
Technology Studies) Programi kullanilarak analiz
edilmistir. VOSviewer, bibliyometrik verilere iligkin
aglarin gorsellestirilmesi i¢in tasarlanmig bir bilimsel
haritalama programidir. Bu programda kelime es-
bulunma analizi ve es-yazarlilik analizlerinin yam
sira atif  aglarinin  gorsellestirilmesi  gibi birgok
bibliyometrik ag analizini uzaklik temelli
gorsellestirme yaklagimina dayali olarak
gergeklestirebilmektedir (Van Eck ve Waltman
2007). Bibliyometrik veri setleri
icinde olusturdugu belirlenen parametrelere baglh
olarak kiime ve kiimeler arasinda baglantilari ile ag,
yogunluk ve egilim haritalart olusturmaktadir.

Aragtirma amac1 dogrultusunda elde edilen 774
yaziya iligkin metin/igerik verileri arastirmanin
gegerligi ve giivenirligi icin tekrar elde edilebilen
bulgular oldugunun tespit edilmesi amaciyla baslik,
anahtar kelimeler ve 6zet boliimlerinden olusan {i¢
farkli birimde VOSviewer araciligiyla g¢esitli
analizler yapilmistir. Bunlar sirastyla  siklik,
iliskisellik, kiimelenme ve zaman egilimi analizleridir.
Bu analizlerin istatiksel temelleri Van Eck ve
Waltman (2010)’1n ¢aligmalara dayanmaktadir.

Analizin birinci asamasi, kavramlarin ne
siklikta kullanildigina iligkin tespiti igermektedir. Bu
ilke basit anlamda bir birimin veri seti icerisinde kag
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kez kullanildigidir. Siklik analizi sonucunda elde
edilen bulgular, varsayimlar sonucu ag haritalarina
aktarilarak birinci temel veriyi olusturmaktadir. Bu
veri ag analizlerinde diiglimler olarak ifade
edilmektedir ve haritalarda yuvarlak daireler olarak
temsil edilmektedir. Bu arastirmada ii¢ farkli analiz
birimi i¢in de en az bes kez tekrarlanan ve terimsel
deger tasiyan kavramlarin varsayim olarak kabul

edilmistir. Esik degeri, olusturulan haritalarin
arastirma amact dogrultusunda okunabilirligini
attirmak i¢in arastirmaci/lar tarafindan deneme

yanilma yontemiyle belirlenmektedir (Kuhzady ve
Benli, 2017; Estevdo, Garcia, Filipe, Fernandes,
2017; Acar ve Giil Yilmaz, 2019; Kulak, Ozkan ve
Bindak, 2019; Giiney, Altundal Oncii, Somuncu,
2020). So6z gelimi bu arastirma igin esik degeri
belirlenirken eger en az bir kez kullanilan kavramlar
ag analizine dahil edilselerdi, haritada baska
kavramlarla iligki kurmadan, bagimsiz, tek
diigiimden olusan kavramlar daha ¢ok goriilecektir.
Bu durum tek tek arastirmalarda kullanilan
kavramlardan ziyade, disiplin hangi yone gittigini cok
stk kullanilan ortak kavramlar tizerinden belirlemeye
calisan bu aragtirmanin kapsami digindadir. Yine bu
arastirmada egsik degeri belirlenirken siklik skalasinin
yukari ¢ekilmesi ise zaman egilimi analizinden elde
edilecek  bulgulart  sinirlamaktadir.  Ornegin
kavramlarin en az on kez tekrarlanmasi varsayimi
uygulansa zaman egiliminde bu kez en yeni
kavramlarin 2014 yilinda kullanildigim
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gostermektedir. Bu durum arastirmanin amacit olan
disiplinin 6nemli bir kismimin kullandig1 giincel
kavramlarnn goéz ardi etmektedir. Sonu¢ olarak bu
arastirmalarda siklik i¢in belirlenen varsayimsal
durumun ne olacagi daha once yapilan ¢aligmalarda
oldugu gibi aragtirmacinin kiimelenme ve zaman
egiliminden elde edecegi bulgulara gore denemeler
yaparak karar vermesi gerekmektedir.

Analizin ikinci asamasinda, ii¢ analiz birimi
icin de farkli olarak elde edilen en ¢ok kullanilan
kavramlarin, birbiriyle kullanilma sikligmma dayali
ortaya ¢ikan iligkisellik skoru elde edilmistir.
iliskisellik, siklik ~ varsayimi  ile  belirlenen
kavramlarin, bir arada kullanilmalar1 durumunun
ifadesidir. Bu durum tablo 5’te yer aldigi gibi
dogrudan rakamsal olarak veya tablo 4’te yer aldig1
gibi normalizasyonu yapilarak iliskisellik skoru
olarak da verilebilir. iliskisellik skoru bulgularmn
yiiksek rakamsal ifadelerin daha kolay ifadesini
saglamaktadir. Bu ylizden bir iliskisellik matrisi,
kavramlarin birlikte olugma sayisindaki farkliliklarin
normallestirilmesiyle elde edilir. Vosviewer bu iligki
skorunu hesaplamak i¢in ilk olarak benzerlik
dlciisiinii gelistirir. Iliskilendirme giicii kullanilarak,
iki 0ge i ve j arasindaki benzerlik sjj su sekilde
hesaplanir (Van Eck ve Waltman, 2010):

1)

Wiwj

Burada cij, i ve j 6gelerinin birlikte olusma
sayisini belirtir ve burada wi ve wj, i ve j 6gelerinin
toplam olusum sayisin1 veya bu O6gelerin birlikte
olusma toplam sayisini belirtir. (1) kullanilarak
hesaplanan i ve j maddeleri arasindaki benzerligin, bir
yandan i ve j maddelerinin gbzlemlenen bir arada
bulunma sayisi ile diger yandan beklenen birlikte
olusma sayist arasindaki oranla orantili oldugu
gosterilebilir (Van Eck ve Waltman, 2010).

Bir sonraki asamada ise s6z konusu verilerin
uzaklik temelli bir ag haritasina aktarilmasidir.
Eslenecek 6ge sayisini n gostersin. VOS haritalama
teknigi, 1,..., n 6gelerinin, herhangi bir 6ge ¢ifti i ve
j arasindaki mesafenin benzerliklerini miimkiin
oldugu kadar dogru sekilde yansitacagi sekilde
yerlestirildigi iki boyutlu bir harita olusturur. Yiiksek
eslesme goOsteren 0Oge ciftleri birbirine yakin
yerlestirilmeli, eslesmesi diisiik olan &geler ise
birbirinden uzak olmalidir. VOS haritalama
tekniginin amaci, tim 6ge ¢iftleri arasindaki kare
Oklid mesafelerinin agirlikli toplammi en aza
indirmektir. ki 6ge arasindaki eslesme ne kadar

yiksekse, toplamdaki kare mesafelerinin agirligi da o
kadar yiiksektir. Buna goére iki 6ge arasindaki
ortalama mesafenin 1'e esittir. Oklid hesaplamasinda
boyle bir sonu¢ olmamasina ragmen program,
benzerligi yiiksek olan diiglimlerin st {iste binmesini
onlemek icin kisit olarak bu denklemi algoritmaya
eklemiglerdir. Matematiksel gdsterimde, en aza
indirilecek amag islevi agagidaki sekilde verilir (Van
Eck ve Waltman, 2010):

)
V(xy, o, xp) = z sijl|x: = xj”Z'

i<j
Xi = (Xi1, Xi2) vektorii, iki boyutlu bir haritada i
6gesinin konumunu belirtir ve burada || + || Oklid
normunu belirtir. Dolayisiyla sonuglarin anlasilabilir
olmas1 nedeniyle kiigiiltiilme, kisitlamaya tabi olarak
gerceklestirilir.

3)

2
o Zisillx = %l = 1.

(3) 'e konu olan (2)' yi kiigiiltmenin kisith
optimizasyon problemi ¢0ziimii  VOSviewer
tarafindan kullanilan majorizasyon algoritmasi, ¢cok
boyutlu 0dlgekleme SMACOF algoritmasinin bir
varyantidir. Kiiresel olarak en uygun ¢ézlimii bulma
olasiligini artirmak i¢in majorizasyon algoritmasi, her
seferinde rastgele olusturulmus farkli bir ilk ¢6ziim
kullanilarak birden ¢ok kez ¢aligtirilabilir (Van Eck
ve Waltman, 2010).

Analizin bir ve ikinci asamasindan elde edilen
bulgular bize ag haritalar1 vermektedir. Dolayisiyla
ilk asamada analiz birimleri olan bashk, anahtar
kelimeler ve Ozet bolimiinde en ¢ok kullanilan
kavramlar elde edilmistir. Ikinci olarak da iliskiselligi
en yiiksek kavramlar hesaplanmis ve ag haritasi
ortaya ¢cikmistir. Baska bir ifadeyle; (i) baglikta en
¢ok kullanilan ortak kavramlarin ag analizi, (ii)
anahtar kelimeler boliimiinde en ¢ok kullanilan ortak
kavramlarin ag analizi, (i) 6zet bolimiinde en ¢ok

kullanilan ~ ortak  kavramlarin  ag  analizi
olusturulmugtur. Bu ag haritalar1 su sekilde
yorumlanmaktadir. Program yiiksek iliskisellige

sahip birimleri ag haritasina aktarilirken, iligkiselligin
diisiik oldugu birimler hari¢ tutmaktadir. Bu sayede
ilgi diizeyi diisiik olan kavramlar1 hari¢ tutarak, genel
kavramlar filtrelenir ve odak daha belirgin ve daha
bilgilendirici kavramlara gecer. ilgi diizeyi yiiksek
olan kavramlar belirli konulari/alanlar1 ve egilimleri
temsil etme egilimindeyken, ilgi diizeyi diisiik olan
kavramlar genel bir yapiya sahiptir ve belirli bir
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konuyu temsil etmeme egilimindedir. iliskisi bulunan
iki Oge arasinda mesafe iligkinin giliclini
yansitmaktadir. Daha yakin mesafedeki diigtimler ya
da kiimeler daha yakin iliskidedir (Van Eck ve
Waltman, 2010, 525).

Analizin {giincii asamasinda kiime analizi
yapilmaktadir. Diigiim denilen kavramlar/birimler ve
bu diigiim ciftlerini birbirine baglayan iliski aglarinin
yakinliklarindan ~ kaynaklanarak  olusturduklar
gruplanmalardir. Tiim diigiimlerin ve ikili diigiimler
arasindaki iligkilerin olusturdugu kiime sosyal ag
olarak adlandirilmaktadir. Diglimler, kisi, grup,
kurum veya ulus olabilmektedir. Bu aragtirma
kapsaminda ise kavramlardir. {liskiler ise bu
diigtimlerin birbirleriyle olan ortak c¢aligmalar1 yada
birlikte bulunmalaridir (Tindall ve Wellman, 2001;
Alvd., 2012). Bu gorsel analizde ilk olarak bir x= (x4,
X2) noktasimnin madde yogunlugu D(x) su sekilde
hesaplanir (Van Eck ve Waltman, 2010):

(4)
D(x) = XLy wiK (llx — x;1l/(dh)),

Burada K: [0, ©o—[0, )] kernel (¢ekirdek)
fonksiyonunu gosterir, h>0 ¢ekirdek genisligi denen
parametreyi olusturur. i Ogesinin agirligimi yani
meydana gelme veya birlikte olugsma durumunun
toplam sayisin1 w; gosterir. Kernel islevinde K
artmayan olmalidir. Bu dogrultuda VOSviewer
Gaussian kernel foksiyonunu kullanmaktadir (Van
Eck ve Waltman, 2010):

K(t) = exp(—t?,

Bir haritadaki bir noktanin madde yogunlugu
her kiime i¢in ayri ayr1 hesaplanir. Dp (x) ile
gosterilen bir p kiimesi i¢in bir x noktasinin madde
yogunlugu su sekilde tanimlanir (Van Eck ve
Waltman, 2010):

©)
Dp() = ) I Owik (Il = xill/ (dh)
i=1

Burada Ip (i), eger i 6gesi p kiimesine aitse 1'e,
aksi takdirde 0'a esit olan bir gosterge islevini belirtir.
Siradan yogunluk goriiniimiinde oldugu gibi, K (5) ile
verilen Gaussian ¢ekirdek fonksiyonunu gdsterir. Bu
islem sonunda kiime haritalar1 ¢ikar (Van Eck ve
Waltman, 2010).

Oge yogunluklart hesaplandiktan sonra,
haritadaki bir noktanin rengi iki adimda belirlenir.
Her kiime bir renkle iliskilendirilir. Ilk adimda
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kiimelerin renkleri birbirine karistirilir. Bu, (6) 'de
verildigi gibi, bir rengin agirliginin karsilik gelen
kiime i¢in 6ge yogunluguna esit oldugu, renklerin
agirhkli ortalamas1 hesaplanarak yapilir. Ikinci
adimda, birinci adimda elde edilen renk, kiime
yogunlugu goriinlimiiniin (siyah veya beyaz) arka
plan rengi ile karigtirilir. Iki rengin karigtirldigi oran,
(4) ile wverilen bir noktanin toplam madde
yogunluguna baghdir. Bir noktanin toplam madde
yogunlugu ne kadar diisiikse, noktanin rengi arka plan
rengine o kadar yakin olur (Van Eck ve Waltman,
2010). Bu asamadan ¢ikacak olan sonuglar harita
iizerinden su sekilde yorumlanir. Bir kavramin
yogunlugu hem komsu 6gelerin sayisina hem de bu
Ogelerin agirligina baghdir. Komsu sayis1 artikca ve
Ogelerin ilgi noktasindaki kavramla arasindaki
mesafe ne kadar kiiciikse o dgenin yogunlugu o kadar
yiksek olur. VOSviewer varsayilan olarak bir renk
semasi kullanir. Kirmizi en yiiksek, mavi en diisiik
yogunluga sahiptir.

Analizin doérdiincti asamasi, son olarak zaman
trendi/egilimi analizi ile donemsel olarak One ¢ikan
konularin diger donemlerde ilerleyisi ve yarattig
tematik alanlar harita tizerinde gosterilmektedir.
Burada 6ne ¢ikan tematik alanlarin belirlenmesinde
kavramlarm bulundugu yazilarin yayimlanma
tarihleri kullanilmistir. Bu durumda zamansal boylam
analizi mimkiin olmaktadir. Bir tematik alan ise,
farkli donemler boyunca gelisim gegiren temalar
grubu olarak tamimlanabilir. Ornegin bir gelisim
haritasi, tematik alanlarin birbirini takip eden dort
donemde, farkli donemlerin arastirma temalari
arasindaki kavramsal bagin tespit edilmesini
saglamaktadir. Arastirmanin bu asamasinda ii¢ farkli
analiz birimi kullanilmistir. Bu asamada 6ne ¢ikan
kavramlarm tespit edilmesinde ii¢ farkli analiz
biriminin kullanilmasi ¢esitli varsayimlar altinda elde
edilen kavramlarin diger asamada tekrardan gozden
gegcirilmesini saglamak ve turizm cografyasina daha
genel bir bakis agisi ile arastirma alanini incelemektir.
Bu baglamda her bir analiz biriminde elde edilen
bulgular, siklik, iliskisellik, kiime ve zaman egilimine
gore analiz edilip yorumlanmstir.

4. Bulgular

4.1. Tourism Geographies Dergisindeki
Yazilarin Ag Analizi

4.1.1. Yazilarin Bashklarinda En Cok Kullanilan
Ortak Kavramlar

Yazilarin basligi, okuyucu ile eser arasinda
etkilesimin bagladigr ilk yerdir. Bu nedenle
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arastirmacilar eserlerin basglik boliimiinde okuyucuyu  cografyasinda  hangi konu ve  kavramlarin
etkilemek adma smirhi sayida kelimelerle de olsa incelendigiyle ilgili ilk analiz birimi Tourism
arastirmanin amaci ve siirt hakkinda bilgi vermeye  Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin
caligmaktadir (Kozak, 2018). Bu baglamda turizm  basliklar1 olmustur.
Tablo 4- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin basliklarinda
en ¢ok kullanilan kavramlarin istatistiksel sonuglari
Table 4- Statistical results of the most commonly used concepts in the titles of articles
published in Tourism Geographies
. ; _ ;
. Hiskisellik o . Hiskisellik
*
Sira Terim Sikhik Skoru** :g Sira Terim Sikhk* Skoru** S
M 'M
1 Cografya (geography) 33 0.4797 24 Algt (perception) 17 0.7871 4
Literatiir taramasu .
2 (literature review) 15 08177 1 25 Diinya (World) 11 0.746 4
3 Yorum (commentary) 13 0699 1 26  Lurizm cografyacilan 9 1130 4
(tourism geographies)
4  Rekreasyon 9 07017 1 27  Direnglilik (resilience) 8 1013 4
(recreation)
Turizm arastirmalari Turizm etkisi
5 (tourism research) 8 08901 1 28 (tourism impact) 6 1244 4
6  Meksika (Mexico) 7 06753 1 29  Lurizm gelisimi 27 0.7746 5
(tourism development)
Meydan okuma . .
7 (challenge) 6 1859 1 30  Analiz (analysis) 26 0.7352 5
. Asama
8 Bos zaman (leisure) 6 08514 1 31 (state) 11 093 5
. Siirdiiriilebilir turizm
9 Firsat (opportunity) 6 1320 1 32 (sustainable tourism) 7 1075 5
. . Gliney Afrika
10 Turist (tourist) 28 05784 2 33 (South Africa) 6 0.6822 5
. . Tayvan
11 Deneyim (experience) 20 05927 2 34 (Taiwan) 5 1192 5
Yeni Zelanda Turizm cografyasi
12 (New Zealand) 1 0.5571 2 3 (tourism geography) 23 06101 6
13 Rol (role) 10 0.6917 2 36  Yansima (reflection) 6 1295 6
14 Kirsal turizm 10 1147 2 37 Turlz_m caligmalari 6 2469 6
(rural tourism) (tourism study)
Evrimsel ekonomik
15 Kanada (Canada) 7 09354 2 38 Cografya (evolutionary 5 2618 6
economic geography)
Goniilli turizmi
16 (volunteer tourism) 6 0.6208 2 39 Japonya (Japan) 5 1494 6
17 Mekan (space) 34 0.3514 3 40 Dogal (nature) 12 1.023 7
1g  Tartisma forumu 1 06969 3 41  Kiiltir (culture) 9 1065 7
(discussion forum)
19 Pezai/mekansal 11 06359 3 42  Ckoturizm 9 08219 7
goriiniim (landscape) (ecotourism)
20  Zaman (time) 10 0.3822 3 43  Hareketlilik (mobility) 16 0.6015 8
gy lurizm mekan 9 08548 3 44  Gog (migration) 12 19.464 8
(tourism place)
Otantiklik . _
22 (authenticity) 7 0.6401 3 45 Ispanya (Spain) 7 30.827 8
23 Bagyazi (editorial) 23 0.6798 4

*Sekil 1°deki dairelerin bilyiikliigii, tablo 4’deki yayinlarin baslik béliimiinde bulunan terimlerin siklik verisine gore degismektedir. Ayrica Tablo

4’deki siralama terimlerin siklik verisine gore yapilmustir.

** fligkisellik skoru, terimlerin birbirleri ile kullanim sikligima gore belirlenen bir istatistiktir. Bu veri haritadaki ag (¢izgi) dokusunu olusturmaktadir.
***Terimlerin birbiri ile kullanim sikli1 arttik¢a kiimeler olusmaktadir. Bu veri haritadaki renklerle temsil edilen ve tabloda rakamlarla ifade edilen

kiime verisini olusturmaktadir.
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Scopus veri tabaninda Tourism Geographies
dergisinde yayimlanan 744 yazinin baglik boliimiinde
yer alan metinsel veriler birlikte kullanimlarina (co-
occurance) gore analiz edilmistir. Arastirmalarda
kavramsal deger tasiyan kelimelerin tespiti icin 744
dokiimanin baslik boélimiinde kullanilan 2.259
kelime icerisinde en az 5 kez tekrarlanmis 60 kavram
bulunmustur. Bu analizde kavramlar arasinda
gorilme sikligi/sayist ve birlikte bulunma (co-
occurance), yani iliskiselligi en yiiksek 45 kavram ag
haritasinda yer almaktadir. Bu analizde baslik
boliimiinde yapisal olarak var olan kelimeler ve telife
iligkin kelimeler g6z ard1 edilmistir. Elde edilen siklik
ve birlikte kullanilma durumlarina iligkin bulgular iki
farkli boyutta analiz edilmistir.

Yazi baslhiklarindaki kavram kiimeleri
(Sekil 1 ve Tablo 4):

1. Kirmizi kiime: Analizin en temel kiimesi
konumundadir. Bos zaman ve rekreasyon
aragtirmalarini temsil ettigi sdylenebilir.

2. Yesil kiime: Alternatif turizm tiirleri, alanlart ve
deneyimleri iizerine oldugu soylenebilir.

3. Mavi kiime: Cografyanin temel meselesi olan

zaman ve mekan tartismalarina  odaklanan
nature
resilience
tourismimpact
ecotourism
perception
5 world
expggence
tourist
new zgaland - ¢
T megico
analysis landggape

southiafrica

recréation
d\scuss‘fgp forum

tourism development
taiwan state

sustainable tourism

‘,“&:j . VOSviewer

rele authepticity geoaphy

ismet GUNEY - Mehmet SOMUNCU

caligmalarin olusturdugu bir guruptur. Zira bu
kiimede o©ne c¢ikan kavramlar tartisma forumu,
zaman, mekan, turizm mekani, mekdnsal gériiniim
gibi kavramlaridir.

4. Sar1 kiime: Editor notu ya da bagyazi olarak analize
dahil edilen yazilarda 6ne ¢ikan kavramlar temsil
etmektedir. Bu baglamda 6zellikle dikkatin turizmin
etkileri ve direnclilik kavramlarina ¢ekildigi
sOylenebilir.

5. Mor kiime: Siirdiiriilebiliv turizm arastirmalari
tarafindan olusturulmaktadir. One ¢ikan kavramlar
asama ve turizm gelisimi olmustur.

6. Turkuaz kiime: Bu analizde zay1f bir kiime olarak
da goziikse ekonomik cografya temelli turizm
cografyasidir. Bu kiimede 6zellikle son zamanlarda
ilgi gdren evrimsel ekonomik cografya 6ne c¢ikan
kavram olmustur.

7. Turuncu kime: Fiziki temelli

aragtirmalar1 temsil etmektedir.

cografya

8. Kahverengi kiime: Postmodern turizm cografyasini
temsil etmekte ve One ¢ikan kavram ise hareketlilik
olmustur (Sekil 1 ve Tablo 4).

miggation

editorial

mapility

literatujge review

tourusmssearch

tourism geography
japan

challenge
reflagtion

tourism study

Sekil 1- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin bagliklarinda en ¢ok kullanilan kavramlarin ag analizi

Figure 1- Network analysis of the most commonly used concepts in the titles of articles published
in Tourism Geographies
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2. Yazi bashklarindaki kavramlarin zaman
egilimi (Sekil 2):

Yukarida elde edilen kiime analizindeki
varsayimlar gecerli olmak kaydiyla baslikta en ¢ok
kullanilan kavramlarin zaman egilimi elde edilmistir.
Zaman egilimi analizinde elde edilen en Onemli
sonuclar sunlardir: Son donemde 6zellikle ekonomik
cografya gelenegi evrimsel ekonomik cografya

tarafindan temsil edilmektedir. Postmodern turizm
aragtirmalarinda ise en gilincel meselenin mobilite
kavrami oldugu goriilmektedir. Fiziki cografya
temelli yapilan turizm arastirmalarinin ise kirilganlik
ve direnclilik  kavramlarinin  6nde  oldugu
goriilmektedir.  Ayrica zaman ve  mekan
tartismalarinin ele alindigi tartisma forumu kavrami
da literatiirde giincel olarak ele alinmaktadir (Sekil 2).

miggation
nature
resilience
tourismrimpact
ecot@@rism ed@ial
mobility
perception
s werld
experience
tourist
new zgaland space literatuge review
[ megico N tOU(’ISm,{iSEafCh
analysis landsgape 2
tourismigeograph
role authenticty SC0BIAPhY gepgraphy
southiafrica Jap:
. % recrggtion
tourism development discussig forum challenge
el s@e reflection
sustainalyje tourism
tourism study

M VoSsviewer

2004 2006 2008 2010 2012 2014

Sekil 2- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin baglik bolimiinde yer alan kavramlarin zamansal egilimi
Figure 2- Temporal trend of the concepts in the title section of the articles published in Tourism Geographies

4.1.2. Anahtar Kelimeler Boliimiinde En Cok
Kullanilan Ortak Kavramlar

Akademik literatiirde yer alan yazilar ve
okuyucu arasinda ikinci baglant1 anahtar kelimelerde
baglar.  Arastirmact bu noktada eserin hangi
kavramlar lizerine insa edildigiyle ilgili bilgi verir. Bu
boliim yine bes ya da alt1 kelime ile sinirli olmasina
ragmen baslik bolimi ile kiyaslandiginda eser
hakkinda daha spesifik bilgiler veya kavramlar
aktarmaktadir (Kozak, 2018). Bu baglamda turizm
cografyasinda hangi konu ve kavramlarin
incelendigiyle ilgili ikinci analiz birimi Tourism
Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin anahtar
kelimeleri olmustur.

Scopus veri tabaninda Tourism Geographies
dergisinde yayimlanan 744 yazinin anahtar kelimeler
bélimiinde yer alan metinsel veriler birlikte
kullanimlarina (co-occurance) gore analiz edilmistir.
Arastirmalarda kavramsal deger tasiyan kelimelerin
tespiti icin 744 dokiimanin anahtar kelimeler boliinde
kullanilan 2.391 kelime igerisinde en az 5 kez
tekrarlanmis 88 kavram bulunmustur. Bu analizde
kavramlar arasinda goriilme sikligi/sayis1 ve birlikte
bulunma (co-occurance), yani iliskiselligi en yiiksek
88 kavram ag haritasinda yer almaktadir. Bu analizde
baslik boliimiinde yapisal olarak var olan kelimeler ve
telife iliskin kelimeler goz ard1 edilmistir. Elde edilen
siklik ve birlikte kullanilma durumlaria iliskin
bulgular iki farkli boyutta analiz edilmistir.
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Table 5- Statistical results of the most used concepts in the keywords of the articles published in Tourism Geographies
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Tablo 5- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin anahtar kelimelerinde
en ¢ok kullanilan kavramlarin istatistiksel sonuglari

* *
- *® - *
Anahtar Kelime % E ,3:5 A Anahtar Kelime i E ,3‘:;,, A
5 2 @s £ s z 2= £
7 n AT X A n An X
1  Cin (China) 34 26 1 45 Kimlik (identity) 7 13 3
2 Otantiklik (authenticity) 14 23 1 46 Tiiketim (consumption) 5 3 3
3 Miras (heritage) 13 24 1 47 Yemek turizmi (food tourism) 5 6 3
4 Giiney Afrika (South Africa) 10 10 1 48 Japonya (Japan) 5 3 3
5 Cografya (geography) 8 14 1 49 Kenya 5 5 3
6 GIS(GIS) 8 6 1 50 Yars (race) 5 6 3
7 GPS (GPS) 7 8 1 51 Sehir turizmi (urban tourism) 18 18 4
8  Destinasyon (destination) 6 9 1 52 Ikinci konutlar 12 14 4
(second homes)
9  Destinasyon imaji (destination image) 6 6 1 53 Isveg (Sweden) 10 12 4
10 Performans (performance) 6 8 1 54 Hareketlilik (mobility) 9 11 4
11  Tema park (theme park) 6 8 1 55 Memnuniyet (satisfaction) 8 3 4
12 ;ngrrgh;lrasnrmalarl (tourism 6 6 1 56 Kitleturizmi (mass tourism) 7 9 4
13 Hong Kong 5 10 1 57 Hac(pilgrimage) 7 8 4
14 Doga turizmi (nature tourism) 5 5 1 58 Finlandiya (Finland) 6 9 4
15  Algi (perception) 5 10 1 59 Planlama (planning) 6 15 4
16  Turist deneyimi (tourist experience) 5 5 1 60 Iigerik analizi (content analysis) 5 7 4
17 Doniisiim (transformation) 5 9 1 61 Hizin turizmi (dark tourism) 5 3 4
18 Siirdiiriilebilirlik (sustainability) 19 31 2 62 Deneyim (experience) 5 11 4
19 gg\fflgﬁf;ﬁ‘)m‘ (tourism 19 27 2 63 Norveg (Norway) 5 8 4
20 3ﬁrdﬁrﬁlebilir kalkinma (sustainable 16 23 2 64 lsrail (Israel) 5 4 4
evelopment)
. . iklim degisikligi
21 Ekoturizm (ecotourism) 13 12 2 65 . 19 32 5
(climate change)
22 Avusturalya (Australia) 11 13 2 66 Kirsal turizm (rural tourism) 18 21 5
23 Gelisme (development) 11 20 2 67 Surdur.uleblllr tur_lzm 16 25 5
(sustainable tourism)
24 ispanya (Spain) 10 12 2 68 ;g;’firsnmp;‘;';?nz) 9 21 5
25 Meksika (Mexico) 9 11 2 69 Mekanduygusu (sense of place) 9 11 5
26 gﬁﬁ’; ;f)me”l turizm (nature-based 9 9 2 70 Tayvan(Taiwan) 8 14 5
27  Kiy1 turizmi (coastal tourism) 8 7 2 71 gop lumsal gelisme (community 7 10 5
evelopment)
28 Koruma (conservation) 7 10 2 72 Uyum (adaptation) 6 11 5
29 Baglam bagimli (place attachment) 7 3 2 73 Direnglilik (resilience) 6 12 5
30  Milli park (national parks) 6 6 2 74 Toplum (community) 5 12 5
31  Turizm etkileri (tourism impacts) 6 11 2 75 Cinsiyet(gender) 5 6 5
32 Yok_sul yanlist turizm (pro-poor 5 3 2 76 Yonetim (governance) 5 13 5
tourism)
33 Donemsellik (seasonality) 5 4 2 77 Turizm (tourism) 90 111 6
34 Segmantasyon (segmentation) 5 4 2 78 g:égrglpﬁ;‘;”rafym (tourism 9 13 6
Evrimsel ekonomik cografya
35 Kiiresellesme (globalization) 14 23 3 79 (evolutionary economic 7 11 6

geography)
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Tablo’nun devami

Bolgesel kalkinma (regional

36  Yeni Zelanda (New Zealand) 14 18 3 80 d 7 9 6
evelopment)
37 Peyzaj (landscape) 13 18 3 81 dEé(\?;gEqr;lzl;glkmma (economic 6 7 6
38  Miras turizmi (heritage tourism) 10 14 3 82 Tarih (history) 6 12 6
39  Yer (place) 9 23 3 83 Boszaman (leisure) 6 7 6
40 Mekan (space) 9 13 3 84 Barcelona 7 9 7
41 Goniillii turizmi (volunteer tourism) 9 4 3 85 Budapeste (Budapest) 6 13 7
42 Kanada (Canada) 8 16 3 86 Tarim (agriculture) 5 9 7
43 Kiiltiir (culture) 8 19 3 87 Avrupa(Europe) 5 9 7
44 Kimlik (1dentity) 8 15 3 88 Sechir planlama (urban planning) 5 10 7

*Sekil 3’deki dairelerin bilyiikliigii, tablo 5’deki yayinlarin anahtar kelimeler bolimiinde bulunan terimlerin siklik verisine gore degismektedir.
Ayrica Tablo 5’deki siralama terimlerin siklik verisine gore yapilmustir.

**Baglant1 siklig1, terimlerin birbirleri ile kullanim sikligini ifade etmektedir. Bu veri haritadaki ag (¢izgi) dokusunu olusturmaktadir.

***Terimlerin birbiri ile kullanim siklig1 arttik¢a kiimeler olusmaktadir. Bu veri haritadaki renklerle temsil edilen ve tabloda rakamlarla ifade edilen

kiime verisini olugturmaktadir.

1. Anahtar kelimelerdeki kavram kiimeleri
(Sekil 3 ve Tablo 5):

1. Kirmiz1 kiime: Konumsal olarak mavi renkle temsil
edilen iiglincii kiime ile turuncu olarak temsil edilen
yedinci kiime arasindadir ve bu kiimelerle birlikte
kullanim yaygindir. igerik olarak bu kiimeler birlikte
incelendiginde birinci kiimede otantiklik, miras, tema
park ve doniigiim gibi kavramlar bulunmaktadir.
Dolayisiyla birinci ve {icilincli kiimede ele alinan
postmodern turizm konularinin yedinci kiimedeki
mekansal baglamlarda daha c¢ok ele alindigi
sOylenebilir.

2. Yesil kiime: Siirdiiriilebilir turizm aragtirmalariin
olusturdugu sdylenebilir. Kiime igerisinde dne ¢ikan
kavramlar, siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir kallkinma,
ekoturizm, doga temelli turizm, milli park, turizm
etkileri ve donemsellik olmustur.

3. Mavi kiime: Miras turizmi, géniillii turizmi, kimlik,
kiiresellegsme ve yemek turizmi gibi kavramlar 6ne
cikmustir.

4. Sart kiime: Sehir turizmi temelli kavramlardan
olusmustur. Kiimede hac, hiiziin turizmi, ikinci
konutlar, hareketlilik gibi kavramlar bulunmaktadir.

5. Mor kiime: Yesil kiimenin en yakinindaki bu
kiimeyi turizm cografyasinda fiziki cografya temelli
arastirmalar temsil etmektedir. Bu kiime igerisindeki
onemli kavramlar iklim degisikligi, kirsal turizm,

surdiiriilebiliv turizm, uyum, direnglilik kavramlar
olmustur.

6. Mavi kiime: Turizm cografyas1 alanmin ¢ekirdek
kiimesi oldugu sdylenebilir. Bu kiime igerisinde
bolgesel kalkinma, evrimsel ekonomik cografya ve
ekonomik  kalkinma kavramlari  bulunmaktadir.
Dolayisiyla bu kiime ekonomik cografya temelli
turizm cografyasi caligmalar1 tarafindan
olusturulmustur.

7. Turuncu kiime: Birinci ve tgiincli kiime i¢in
mekansal baglamlar olusturan Barselona, Budapeste
ve Avrupa kavramlari kullanilmigtir.

2. Anahtar kelimelerdeki kavramlarin zaman
egilimi (Sekil 4):

Yukarida elde edilen kiime boyutu analizindeki
varsayimlar gegerli olmak kaydiyla anahtar kelimeler
boliimiinde en ¢ok kullanilan kavramlarin zaman
egilimi elde edilmistir. Zaman egilimi analizinde elde
edilen en 6nemli sonuglar sunlardir: Son dénemde
ozellikle ekonomik cografya gelenegi evrimsel
ekonomik cografya tarafindan temsil edilmektedir.
Postmodern turizm aragtirmalarinda ise en giincel
meselenin tema park, miras turizmi, kimlik ve alg:
kavrami oldugu goriilmektedir. Sehir turizmi
alaninda ise en giincel kavramlar hareketlilik, icerik
analizi, hac ve hiiziin turizmi olmustur. Fiziki
cografya temelli yapilan turizm arastirmalarinda ise
iklim degisikligi, uyum ve direnclilik kavramlarinin
onde oldugu goriilmektedir (Sekil 4).
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Sekil 3- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin anahtar kelimelerinde en ¢ok kullanilan
kavramlarin ag analizi

Figure 3- Network analysis of the most commonly used concepts in the keywords of the articles
published in Tourism Geographies
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Sekil 4- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin anahtar kelimelerinde yer alan
kavramlarin zamansal egilimi

Figure 4- Temporal trend of the concepts in the keywords of the articles published in Tourism Geographies
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4.1.3. Ozet Boliimiinde En Cok Kullanilan
Ortak Kavramlar

Akademik yazilarin en 6nemli boliimleri 6zet
boliimleridir. Ciinkii okuyucu ve ilgilenenler igin
eserin konusu, amaci, hazirlama yoéntemi, veri
araglari, Orneklem, analiz bi¢imi, bulgular ve
sonuglara iligkin temel noktalar1 kisaca belirtmektedir
(Kozak, 2018). Dolayisiyla bu alan kavramlar
baglaminda yapilan bibliyometrik arastirmalar i¢in en
genis alan1 ifade etmektedir. Bu baglamda turizm
cografyasinda hangi konu ve kavramlarin
incelendigiyle ilgili Gi¢lincii analiz birimi Tourism
Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin ozet
boliimleri olmustur.

Scopus veri tabaninda Tourism Geographies
dergisinde yayimlanan 744 yazinin 6zet boliimiinde

311

yer alan metinsel veriler birlikte kullanimlarina (co-
occurance) gore analiz edilmistir. Aragtirmalarda
kavramsal deger tasiyan kelimelerin tespiti igin 744
dokiimanin 6zet boliinde kullanilan 13.319 kelime
icerisinde en az 5 kez tekrarlanmig 696 kavram
bulunmustur. Bu analizde kavramlar arasinda
goriilme sikligi/sayist ve birlikte bulunma (co-
occurance), yani iliskiselligi en yiiksek 325 kavram
ag haritasinda yer almaktadir. Bu analizde baslik
boliimiinde yapisal olarak var olan kelimeler ve telife
iliskin kelimeler g6z ard1 edilmistir. Elde edilen siklik
ve birlikte kullanilma durumlarina iligkin bulgular iki
farkli boyutta analiz edilmistir. Birincisi kiime
boyutudur. Analize gore yedi farkli kavram kiimesi
ortaya ¢ikmustir (Sekil 5 ve Tablo 6).

Tablo 6- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin 6zet boliimiinde en ¢ok kullanilan
kavramlarin istatistiksel sonuglari
Table 6- Statistical results of the most used concepts in the summary section of the articles
published in Tourism Geographies

.é *® _'.&_ *®
Sira  Terim M St i Sira Terim M Si i
= 2z 2 2 = Z 2 2
z Zc £ z £ £
7 Ed ] & =l ”
1 Patika (path) 19 1.189 1 164 Giin (day) 9 0.6348 3
Turizm Cografyasi (tourism ;¢ 1.362 1 165  Yerel sakin (local resident) 9 1.048 3
geography)
3 Amag (intention) 14 0.4677 1 166 Onemli fark (significant difference) 9 0.8595 3
4 Iddia (argument) 13 0.6567 1 167 Daha iyi anlama (better understanding) 8 0.7231 3
5 Firma (firm) 13 0.7012 1 168 Fiyat (price) 8 0.9079 3
6 gggﬁ‘e‘;gletmes‘ (tourism 13 0.6641 1 169 ikincil konut sahibi (second home owner) 8 1529 3
7 Coziim (solution) 12 0.6439 1 170 Barselona (Barcelona) 7 1.025 3
8 Teorik gerceve (theoretical 12 1.000 11 Demograﬁk_karakter o 7 0.8909 3
framework) (demographic characteristic)
9 g(‘)‘lrl‘cz;;‘ politikast (tourism 12 0.905 1172 Ampirik arastirma (empirical research) 7 0.5148 3
10 Sinirlama (constraint) 11 0.7591 1 173 Eglence (entertainment) 7 0.7991 3
11 Maliyet (cost) 11 0.7004 1 174 GPS (GPS) 7 1.060 3
12 Kriz (crisis) 11 0.7769 1 175 Hong Kong 7 0.9867 3
13 Kiiresellesme (globalization) 11 0.7757 1 176 Karsilikli iligki (interrelationship) 7 0.7804 3
14 Yonetim (governance) 11 0.8994 1 177 Yerel yonetim (local government) 7 1.307 3
15 Uygulama (implementation) 11 1.038 1 178 Milliyet (nationality) 7 0.8103 3
16 Genel balis (overview) 11 1.108 1 179 Turist davranigi (tourist behaviour) 7 1.334 3
17 glllact/il(];rt‘l)dar Hliskileri (power 11 0.8255 1 180 Karsilastirma (comparison) 6 1.049 3
18 ilgi (relevance) 11 0.5767 1 181 ilk kez gelen ziyaretci (first time visitor) 6 1.564 3
-- TR Cografi bilgi sistemleri
19 Ozel konu (special issue) 11 0.9385 1 182 (geographical information system) 6 1.488 3
20 Inovasyon (innovation) 10 0.8088 1 183 Uzunluk (length) 6 0.9749 3
21 Sinirlama (limitation) 10 1.022 1 184 Olumsuz etki (negative impact) 6 1.227 3
22 isvec (Sweden) 10 0.8628 1 185 Onceli arastirmalar (previous research) 6 1.071 3
23 Isbirligi (collaboration) 9 1.165 1 186 Sakinlerin algis1 (residents perception) 6 1.280 3
24 Son (end) 9 0.6492 1 187 Kalma (stay) 6 1.161 3
Evrimsel ekonomik cografya
25 (evolutionary economic 9 2.397 1 188 Gelecek gelismeler (further development) 5 1.031 3
geography)
26 Ortaklik (partnership) 9 0.9826 1 189 Gegen on y1l (last decade) 5 0.7703 3
Aragtirma giindemi - N .
27 (research agenda) 9 1.146 1 190 Doga turizmi (nature tourism) 5 1.284 3
28 ST;STgn’:‘)S'Stem' (tourism 9 0.8554 1 191  isgal/ugrasi (occupation) 5 1.049 3
29 ilerleme (advancement) 8 0.6599 1 192 Fiziki ¢evre (physical environment) 5 1.790 3
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30 Kapitalizm (capitalism) 8 0.8213 1 193 Sakinlerin tutumu (residents attitude) 5 1.336 3
Ekonomik gelisme . -

31 (economic growth) 8 0.9524 1 194 Sosyal etki (social impact) 5 1.652 3

32 Orman (forest) 8 0.8184 1 195 Turizm pazarlamasi (tourism marketing) 5 0.7159 3

33 Limit (limit) 8 0.9608 1 196 Degisken (variable) 19 0.6332 4

34 :;‘\t/f;svt;" taramast (literature 8 0.7245 1 197 iklim (climate) 16 0.8751 4

35 Yerellik (locality) 8 0.6293 1 198 Ziyaret (visitation) 16 0.7972 4

36 Hayatta kalma (survival) 8 0.7655 1 199 Tklim degisikligi (climate change) 15 0.9857 4

37 [urizmarastmacilan 8 1.120 1 200  Girisimei (entreprencur) 12 0.574 4
(tourism researcher)

3g  Sehir turizmi (urban 8 0.5619 1 201  Dénem (era) 12 0.503 4
tourism)

39 Alan (discipline) 7 1.124 1 202 Dogal kaynak (natural resource) 11 0.8153

40 Ekonoml_k cografya 7 2.248 1 203 Mekansal organizasyon (spatial pattern) 11 0.595 4
(economic geography)

41 ivergl;mel ckonomik cografya 5 3.053 1 204  Tayvan (Taiwan) 11 0.6754 4

42 Kesif (exploration) 7 0.8715 1 205 Turizm talebi (tourism demand) 11 0.6895 4
Gelecek gelismeler (future .- SR

43 development) 7 1.236 1 206 Gegerlilik (availability) 10 0.6074 4

44 Icerme (inclusion) 7 0.9428 1 207 Zorluk (difficulty) 10 0.5892 4

45 Soyutlama (isolation) 7 1.103 1 208 Uyum (adaptation) 9 0.718 4

46 grzg bdlge (peripheral 7 1619 1 209  Cevre (periphery) 9 1.002 4

47 ilerleme (progress) 7 1.209 1 210 Yeniden yapilandirma (restructuring) 9 1.087 4
Turizm cografyaci (tourism N .

48 geographer) 7 2.061 1 211 Donemsel (seasonality) 9 1.134 4

49 Tiirkiye (Turkey) 7 0.6705 1 212 Diisiis (decline) 8 1.343 4

50 Isteklilik (willingness) 7 0.7971 1 213 Yogunluk (intensity) 8 0.5911 4

51 Cagri (call) 6 0.7854 1 214 Direnglilik (resilience) 8 1.368 4

52 gﬁﬁ;“% turizm (cultural 6 1.224 1 215 Belirsizlik (uncertainty) 8 0.7933 4

53 Etkinlik (effectiveness) 6 1.056 1 216 Kirilganlik (vulnerability) 8 1.181 4

54 ﬁf‘;‘;del'k hayat (everyday 6 1.089 1 217 Biitiin (whole) 8 0.9442 4

55 Kesisim (intersection) 6 1.098 1 218 Tarim (agriculture) 7 1.080 4

Toplumsal gelisme

56 Kenya 6 0.8646 1 219 (community development) 7 0.826 4

57 Yerel 6lcek (local level) 6 1.740 1 220 Yiiz/cephe (face) 7 0.9814 4

58 Yerel birey (local person) 6 0.7762 1 221 Yerel ekonomi (local economy) 7 1.459 4

59 Yayin (publication) 6 2.454 1 222 Turizm ekonomisi (tourism economy) 7 1.231 4

60 italya (Italy) 6 1.284 1 223 Saglamlagma (consolidation) 6 0.9295 4

61 Kibris (cyprus) 5 1.251 1 224 Cevresel durum (environmental condition) 6 0.9713 4

62 gg?é?)h faktdr (important 5 1.028 1 225 Cevresel etki (environmental impact) 6 1.016 4
Kapsayici turizm (inclusive : :

63 tourism) 5 1.440 1 226 Tatil (holiday) 6 1.081 4

64 Ornek (instance) 5 1.588 1 227 Yani (i e) 6 0.8128 4

65 Yeral kiiltiir (local culture) 5 1.753 1 228 Uzun tarih (long history) 6 1.101 4

66 sYtglr(eeII’]l;?(;?err)v ericiler (local 5 2.167 1 229 Olgme (measurement) 6 1.256 4

67 Yeni yol (new way) 5 1.851 1 230 Dogal afet (natural disaster) 6 1.004 4
Agik hava etkinligi (outdoor . . .

68 recreation) 5 1.531 1 231 Cevre bolge (peripheral region) 6 1.048 4
Yol bagimlilik (path .

69 dependence) 5 2.869 1 232 Hikaye (story) 6 1.362 4

70  Popiler turistik destinasyon 5 1.633 1 233 Degisiklik (variance) 6 0.8141 4
(popular tourist destination)

71 Sosyal bilim (social science) 5 1.702 1 234 Hava (weather) 6 1.123 4
Siirdiiriilebilir turizm

72 gelisimi (sustainable tourism 5 1.691 1 23 Olumsuz etki (negative effect) 5 1.249 4
development)
Turizm gelisim siireci

73 (tourism development 5 3.061 1 236 Cokelme (precipitation) 5 1.769 4
process)

74 Sdylem (discourse) 29 0.3885 2 237 Benzerlik (similarity) 5 1.228 4

75 Yorumlama (interpretation) 24 0.4941 2 238 Turist endiistrisi (tourist industry) 5 1.133 4

76 Otantiklik (authenticity) 23 0.5656 2 239 Turizm sektorii (tourism sector) 17 0.5315 5

77 Gegmis (past) 17 0.6279 2 240 Gosterge (indicator) 16 0.7198 5

78 Gergeklik (reality) 17 0.4103 2 241 Yatirim (investment) 15 0.5123 5

79 Ovykii (narrative) 16 0.4302 2 242 Bolim (segment) 15 0.4651 5
Destinasyon imaji .

80 (destination image) 13 0.7211 2 243 Kiime (cluster) 14 0.4645 5

81 Tarz (manner) 12 0.5263 2 244 Belirleyici (determinant) 12 0.5684 5

82 Pozisyon (position) 12 0.4206 2 245 Moda (mode) 12 0.5558 5

83 Dinamik (dynamic) 11 0.884 2 246 Yan (side) 10 0.8569 5
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Miras turizmi (heritage

84 tourism) 11 0.9872 2 247 Giris (entry) 9 0.6281 5
85 Gelir (income) 11 0.8306 2 248 Prensip (principle) 9 0.6795 5
Uluslararas turizm - S
86 (international tourism) 11 0.7849 2 249 Mekansal dagilis (spatial distribution) 9 0.9999 5
87 Cumhuriyet (republic) 11 0.6044 2 250 Bagvuru/cazibe (appeal) 8 0.8112 5
88 Tehdit (threat) 11 0.7646 2 251 Plaj (beach) 8 0.7945 5
89 Varlik (asset) 10 0.9954 2 252 Giivenlik (safety) 8 0.6115 5
Metalastirma
90 (commodification) 10 0.9561 2 253 Savag (war) 8 0.766 5
91 Seyahat (journey) 10 0.6655 2 254 Ima (implication) 7 0.8181 5
92 Dil (language) 10 0.577 2 255 Japonya (Japan) 7 1.085 5
93 Zarar (loss) 10 0.9966 2 256 Birincil sektor (private sector) 7 1.052 5
94 Arama (search) 10 0.6818 2 257 Kisitlama (restriction) 7 0.7601 5
Gelecek arastirmalar (future .
95 research) 9 0.7628 2 258 Gii¢/kuvvet (strength) 7 1.031 5
96 Mesaj (message) 9 0.65 2 259 Turizm akigi (tourism flow) 7 0.8752 5
97 Hac (pilgrimage 9 1.066 2 260 Kiimelenme analizi (cluster analysis) 6 0.942 5
Turistik mekan bigimi . i .
98 (tourism landscape) 9 0.7784 2 261 Destinasyon planlama (destination planning) 6 0.8801 5
99 Sanat (art) 8 0.7358 2 262 Dezavantaj (disadvantage) 6 0.738 5
100  Daglama (branding) 8 0.7543 2 263 Isci (employee) 6 1.030 5
101 Detay (detail) 8 1.230 2 264 Yabanci turist (foreign tourist) 6 0.9068 5
102 ingiltere (England) 8 0.6634 2 265 Yiizde (percent) 6 1.136 5
103 Festival 8 0.8824 2 266 Giivenlik (security) 6 0.9501 5
104 Yerli (inhabitant) 8 0.966 2 267 Kiiltiirel baglam (cultural context) 5 1.026 5
105  Etkilesim (interplay) 8 0.9132 2 268 Fransa (france) 5 1.242 5
106  Biiyiik say1 (large number) 8 0.494 2 269 Daha fazla dikat (greater attention) 5 1.967 5
107 Miizakere (negotiation) 8 0.8284 2 270 Yarim (half) 5 1.106 5
108 Memnuniyet (pleasure) 8 0.6311 2271 Israil (Israel) 5 1.491 5
109  Politika (politic) 8 0.7554 2 272 Para (money) 5 1.047 5
119 Politik ekonomi (political 8 0.84 2 273 Mekan anlami (place meaning) 5 1.050 5
economy)
111 g?tg;)(q“e“'o”"a"e 8 0.9242 2 274  Potansiyel ziyaretci (potential visitor) 5 0.9616 5
112 Zayiflik (weakness) 8 1.086 2 275 Onemli rol (significant role) 5 0.748 5
113 Aciklama (description) 7 0.6235 2 276 Mekansal yogunlagma (spatial concentration) 5 1.324 5
114  DoZu Avrupa (Eastern 7 2,055 2 277 Nispet (spite) 5 0.9031 5
Europe)
115  Evrimsel (evaluation) 7 1.101 2 278 Spor (sport) 5 1.436 5
Katilimer gozlem
116 (participant observation) 7 0.8763 2 279 Seyahat (travel) 48 0.3644 6
117 Bolge (territory) 7 1.733 2280 Ev (home) 29 0.585 6
118 ;“;é?;’:)b"'m' (tourism 7 0.7127 2 281  Baglanti (connection) 25 0.4934 6
119  Budapeste (Budapest) 6 1.534 2 282 Gezgin (traveller) 19 0.452 6
120  Merkez (central) 6 2.525 2 283 Davranig (behavior) 17 0.4911 6
197 Klterel miras (cultural 6 1.099 2 284 Koken (origin) 15 0.9988 6
heritage)
122 Sonbahar (fall) 6 1.238 2 285 Gog¢ (migration) 12 1.130 6
123 Soylulastirma 6 1518 2 286  E(attachment) 1 0.908 6
(gentrification)
124  Hayal giicii (imagination) 6 0.9551 2 287 Gdogmen (migrant) 11 1.170 6
125  Tezahiir (manifestation) 6 1.441 2 288 Arkadas (friend) 10 1.180 6
126  Nostarji (nostalgia) 6 0.9026 2 289 Goreceli (relative) 9 1.289 6
127 izlanda (Ireland) 6 1.473 2 290 Refah (amenity) 8 1.037 6
128  airbnb 5 1.497 2 291 Iletisim (communication) 8 0.7165 6
129 Temel (bottom) 5 1.292 2 202 Aile (family) 8 1.148 6
130  Etkili yok (effective way) 5 1.741 2 293 Ev sahibi (host) 8 0.7187 6
131 Kag1s (escape) 5 1.087 2 294 EK yeri (place attachment) 8 1.025 6
132 ES:I"S rt]:l)”zm (ethnic 5 1565 2 295  Mekansal kimlik (place identity) 8 1142 6
133 Yerel 6lcek (local scale) 5 1.835 2 296 An (moment) 7 0.8025 6
134 Onur (pride) 5 0.8708 2 297 Vir 7 1.433 6
135  Kutsal alan (sacred space) 5 0.9613 2 298 Kiiltiirel mekan bigimi (cultural landscape) 6 0.7355 6
136 Iskogya (scotland) 5 1.571 2 299 Ayrim (distinction) 6 0.9825 6
Turizm tiiketimi (tourism P
137 consumption) 5 1.589 2 300 Yeni sekil (new form) 5 1.324 6
138  ABD (United States) 5 1.596 2 301 Kuzey Amerika (North America) 5 1.200 6
139 Ornek (sample) 25 0.3669 3 302 Gegmis on y1l (past decade) 5 1.015 6
140  Ziyaret (visit) 25 0.4951 3 303 Nitel veri (qualitative data) 5 1.380 6
141 Memnuniyet (satisfaction) 23 0.4767 3 304 Turizm baglami (tourism context) 5 1.589 6
142  Gezi (trip) 23 0.5148 3 305 Afrika (Africa) 20 0.4491 7
143 Katilime (respondent) 20 0.6094 3 306 Temal: park (theme park) 13 0.724 7
144 Hareket (movement) 19 0.3372 3 307 Rastlant: (encounter) 12 0.6314 7
145 Anket (questionnaire) 18 0.6107 3 308 Egitim (education) 11 0.5963 7
146 Kathimci (participant) 17 0.455 3 309 Bilgin (scholar) 11 0.5726 7
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147 Tur (tour) 15 0.366 3 310 Yoksulluk (poverty) 10 0.8959 7
148  Yas (age) 14 0.6337 3 31 Turizm deneyimi (tourism experience) 10 0.9 7
149  Mal sahibi (owner) 13 0.7022 3 312 Saha ¢aligmas (Fieldwork) 9 1.055 7
150  Boyut (size) 13 0.5073 3 313 Esitsizlik (inequality) 9 0.9437 7
151  Toplam (total) 13 0.4267 3 314 Konu/nesne (object) 9 0.8053 7
152  Erisebilirlik (accessibility) 12 0.6768 3 315 ABD (USA) 9 0.8256 7
153  Restoran (restaurant) 12 0.4114 3 316 Tayland (Thailand) 8 0.7275 7
154 ikincil konut (second home) 12 1.123 3 317 Goniillii turizm (volunteer tourism) 7 1.184 7
. Etnografik alan ¢aligmasi
155  Duygu (feeling) 1 0.4813 3 318 (ethnographic fieldwork) 6 1515 7
156  Cinsiyet (gender) 11 0.6446 3 319 Ay (month) 6 1.016 7
Turizmin etkisi (tourism . .
157 impact) 11 0.9 3 320 Ogrenci (student) 6 1.307 7
Uluslararast turist . .

158 (international tourist) 10 0.6542 3 321 Turist bakig1 (tourist gaze) 6 1.616 7
159  Tavsiye (recommendation) 10 0.6015 3 322 Batili iilke (western country) 6 0.7327 7
160 aTc“tRfitt;)kt“"tes' (tourist 10 0.7215 3 323 Kiiresel giiney (global South) 5 1.404 7
161  Sozciik (word) 10 0.5644 3 324 Goniillii (volunteer) 5 1.321 7
162 Miktar (amount) 9 1.069 3 325 Bat1 (west) 5 1.007 7
163  Tarih (date) 9 0.6953 3

*Sekil 5°deki dairelerin biiyiikliigii, tablo 6’daki yaynlarin 6zet boliimiinde bulunan terimlerin siklik verisine gore degismektedir. Ayrica Tablo 6’daki

siralama terimlerin siklik verisine gore yapilmustir.

** [liskisellik skoru, terimlerin birbirleri ile kullanim sikligia gére belirlenen bir istatistiktir. Bu veri haritadaki ag (gizgi) dokusunu olusturmaktadir.
***Terimlerin birbiri ile kullanim siklig1 arttikga kiimeler olugmaktadir. Bu veri haritadaki renklerle temsil edilen ve tabloda rakamlarla ifade edilen

kiime verisini olugturmaktadir.

1. Ozetteki kelimelerin kavram kiimeleri
(Sekil 5 ve Tablo 6):

1. Kirmizi kiime: Bu kiimede ozellikle en sik
kullanilan ve iliskiselligin en yiiksek oldugu alansal
Ozellikler tasiyan kavramlar bulunmaktadir. Bu
kelimeler patika (path), firma (firm), turizm isletmesi
(tourism business), maliyet (cost), kriz (crisis),
globallesme (globalization), gii¢ iliskileri (power
relation), inovasyon (innovation), evrimsel ekonomik
cografya  (evolutionary economic geography),
kapitalizm (capitalism), ekonomik gelisme (economic
growth), ekonomik cografya (economic geography),
kapsayict turizm (inclusive tourism), yol bagimlilik
(path dependence), siirdiiriilebilir turizm kalkinmast
(sustainable tourism devolopment) kavramlaridir. Bu
kiimede 6ne ¢ikan kavramlar incelendiginde alansal
agirligin - ekonomik cografya temelli oldugu
gorilmektedir.

2. Yesil kiime: Bu kiimede 65 kelime bulunmaktadir.
Yakin bir arastirma kiimesini yedinci turuncu kiime
olusturmaktadir ve aralarinda ortak 21 kelime
bulunmaktadir. Bu iki kiime incelendiginde en sik
kullanilan ve iliskiselligin en yiiksek oldugu
kelimelerin yeni aragtirma konularma isaret ettigi
goriilmektedir:  Soylem  (discourse), yorumlama
(interpretation), otantiklik (authenticity), destinasyon
imaji (destination image), miras turizmi (heritage
tourism), gelecek ¢alismalar (future research), sanat
(art), betimleme (description), katilimli gozlem
(participant observation), nostalji (nostalgia) , etnik
turizm (ethnic tourism), tema park (theme park),
goniillii turizm (volunteer tourism), turist bakust
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(tourist gaze) one ¢ikan kavramlardir. Bu kavramlar
ozellikle postmodern turizm aragtirmalari
kapsaminda degerlendirilebilir.

3. Mavi kiime: Bu kiime 57 kavramdan olugmaktadir.
Bu kiime incelendiginde en sik kullanilan ve
iligkiselligin  en  yiiksek oldugu kelimelerin
memnuniyet (satisfaction), gezi (trip), tur (tour),
ulasilabilirlik (accessibility), ikincil konut (second
home), turizm pazarlama (tourism marketing),
seyahat (travel), iletisim (communication) oldugu
goriilmektedir. Bu kavramlarin turizmi bir sektor
olarak ele alan ve genellikle konaklama ve ulasim
sektorlinii  inceleyen arastirma grubu oldugu
sOylenebilir.

4. Sar1 kiime: Bu kiimede 43 kelime bulunmaktadir.
Bu kiimede o6zellikle iligkiselligin en yiiksek oldugu
alansal ozellikler tasiyan kavamlar; iklim degisikligi
(climate change), dogal kaynaklar (natural resource),
uyum (adaptation), direnclilik (resilience), kiriiganlik
(vulnerability), ¢evresel durum (environmental
condition), cevresel etki (environmental impact),
dogal afet (natural disaster) kavramlari olmustur. One
cikan kavramlar incelendiginde agirligin fiziki

cografya temelli aragtirmalarda oldugu
gorlilmektedir.
5. Mor kiime: Ekonomik cografya temelli

caligmalarin agirligindaki birinci kiime (kirmizi) ve
konaklama, ulasim ve igletme agirlikli {i¢lincii kiime
(mavi) arasindaki ortak kavramlardan olusmaktadir.
Agirlikli olarak kantitatif arastirmalarda kullanilan
faktorler ve metoda iligkin kavramlar goriilmektedir.
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Bu kiimede o6zellikle iliskiselligin en yiiksek oldugu
alansal 6zellikler tagiyan kavramlar ise furizm sektorii

(tourism  sector), gosterge (indicator), yatirim
(investment), kiime (cluster), belirleyici
(determinanat), mekdnsal dagilis (spatial

distrubution), turizm akusi (tourism flow), kiimelenme
analizi (cluster analysis) ve mekdnsal yogunlasma
(spatial  concentration) kavramlar1  olmustur.
Dolayisiyla bu kiime isletme ve ekonomik cografya
temelli arastirmalar arasinda kullanilan ortak
kavramlardan olusmaktadir.

6. Turkuaz kiime: Bu kiime igerisinde 26 kavram
bulunmaktadir. Ozellikle iliskiselligin en yiiksek
oldugu alansal kavramlar ise seyahat (travel), gdé¢
(migration), go¢men (migrant), refah (amenity), aile
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(family), arkadas (friend) gezgin (traveller) ve
baglanti (connection) kavramlaridir. Dolayisiyla bu
kiimede agirlikli ¢aligma alan1 gd¢ arastirmalan ile
yakindir.

7. Turuncu kiime: Yakin arastirma kiimesini ikinci
yesil kiime olusturmaktadir ve aralarinda ortak 21
kelime bulunmaktadir (bak. 2. Yesil kiime).

Sonug olarak arastirma kiimeleri arasindaki iligkiler
incelendiginde =~ bes  temel kiime  oldugu
anlasilmaktadir: Ekonomik cografya temelli turizm
cografyasi ile ulasim ve konaklamay1 sektorel olarak
inceleyen turizm cografyasi arastirmalari; fiziki
cografya temelli turizm cografyasi arastirmalari; gog
ile yakin iliskili turizm cografyasi arastirmalari ve
postmodern turizm cografyasi aragtirmalaridir.
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Sekil 5- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin 6zet boliimiinde en ¢ok kullanilan
kavramlarin ag analizi

Figure 5- Network analysis of the most used concepts in the summary section of the articles published
in Tourism Geographies

1. Ozetteki kelimelerin zaman egilimi (Sekil 6):

Yukarida elde edilen kiime boyutu analizindeki
varsayimlar gecerli olmak kaydiyla 6zet boliimiinde
en ¢ok kullanilan kavramlarin zaman egilimi elde
edilmistir. Zaman egilimi analizinde elde edilen en

onemli sonuglar sunlardir: Ekonomik cografya
temelli yapilan turizm cografyasi aragtirmalarinda
ozellikle son donemde yapilan ¢aligmalarin evrimsel
ekonomik cografya 6nciiliigiinde yapilmaktadir. Sekil
5 ve 6 kiyaslandiginda 6zellikle giincel ¢alismalarin
ikinci ve yedinci kiimede yogunlastigi goriilmektedir.

EGE COGRAFYA DERGISI (ECD)
Aegean Geographical Journal, VOL. 29 (2), 297-319, (2020)



316

Bu kiimeler 6zellikle postmodern turizm arastirmalari
kapsaminda degerlendirilebilir. Bu alanda en giincel
kavramlar, katilimli gézlem, goniillii turizm, kiiltiirel
miras, tema park ve soylulastirma olmustur. Sekil 5
ve 6 kiyaslandiginda giiniimiize yakin dénemde artan
hareketlilik (mobility) sonucu ulasim agirlikl
caligmalarin arttigi ve bu calismalarin postmodern
turizm arastirmalarina  Onemli destek verdigi
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goriilmektedir. Ulasim ve konaklama konularia
odakl1 igletme temelli aragtirmalarin agirlikta oldugu
lglincii kiimedeki kavramlarin zamansal olarak daha
eski kullanildig1 goriilmektedir. Fiziki cografya
temelli giincel arastirmalar ise iklim degisikligi
(climate change) fkirilganlik  (vulnerability) ve
direnclilik  (resillience) kavramlari temelindedir
(Sekil 6).
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Sekil 6- Tourism Geographies dergisinde yayimlanan yazilarin 6zet bliimiinde yer alan kavramlarin zamansal egilimi
Figure 6- Temporal trend of the concepts in the summary section of the articles published in Tourism Geographies

5. Sonuc¢

Bu aragtirmada tarihsel bir bakis acisiyla
turizm cografyasinda meydana gelen son ddénem
gelismeler analiz edilmistir. Calismada, turizm
cografyas1 alaninda 6nemli dergilerden biri olan
Tourism Geographies dergisi segilmistir. S6z konusu
derginin  Orneklem  olarak  belirlenmesinde
arastirmanin gecerlilik ve giivenirligi bakimindan
Onem tagiyan bazi kriterler esas alinmistir. Bu
kriterlerden  birincisi, ~ Tourism  Geographies
dergisinin uzun siireli bir yayin hayatinin olmast;
ikincisi ~ dergideki konularin dogrudan turizm
cografyast lizerine yogunlagsmasi ve iiglinciisii de,
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uluslararasi platformda en etkili dergiler arasinda yer
almasidir.

Arastirmada, dergide yayimlanan 774 yazinin
baslik, anahtar kelimeler ve Ozet boliimlerinden
olusan bir veri seti VOSviewer programi kullanilarak
bibliyometrik ag analizi yapilmis ve sonuglar
degerlendirilmistir. Bunlar sirasiyla siklik, iliskisellik,
kiimelenme ve zaman egilimi analizleridir.

Analizin birinci asamasi, kavramlarin ne
siklikta kullanildigina iligkin tespiti igermektedir. Bu
ilke basit anlamda bir birimin veri seti igerisinde kag
kez kullanildigidir. Analizin ikinci asamasinda, ii¢
analiz birimi i¢in de farkl olarak elde edilen en ¢ok
kullanilan ~ kavramlarin,  birbiriyle  kullanilma
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sikligina dayali ortaya cikan iliskisellik skoru elde
edilmistir. liskisellik, siklik varsaymmi ile belirlenen
kavramlarin, bir arada kullanilmalar1 durumunun
ifadesidir. Analizin i¢lincli asamasi, kiime analizi
yapilmasidir. Dordiincii agsama ise, son olarak zaman
trendi/egilimi analizi ile donemsel olarak One ¢ikan
konularm diger donemlerde ilerleyisi ve yarattig
tematik alanlar harita iizerinde gOstermektir.
Arastirmanin bu asamasinda {i¢ farkli analiz birimi
kullanilmigtir. Bu agamada one ¢ikan kavramlarin
tespit edilmesinde 1ii¢ farkli analiz biriminin
kullanilmasi ¢esitli varsayimlar altinda elde edilen
kavramlarin diger asamada tekrardan gbézden
gecirilmesini saglamak ve turizm cografyasina daha
genel bir bakis agisi ile aragtirma alanini incelemektir.
Bu baglamda her bir analiz biriminde elde edilen
bulgular, siklik, iliskisellik, kiime ve zaman egilimine
gore analiz edilip yorumlanmustir.

Yapilan analizlerden elde edilen bulgulara
gore, tipki cografya bilimi gibi onun alt disiplini olan
turizm cografyasimin da, doga bilimlerinden davranig
bilimlerine kadar ¢ok genis bir yelpazede arastirma
alanina sahip oldugu acik olarak goriilmektedir.
Dolayisiyla farkli disipliner &zelliklerden gelen
turizm cografyasi arastirmacilari, bu ozellikleriyle
turizm cografyasi g¢alismalarinda yer almakta ve
turizm cografyasi alani ile konularin
zenginlestirmektedir. Tourism Geographies
dergisindeki bu gesitlilik, bibliyometrik verilere gore
yeni arastirma temalar1 ve yardimecir arastirma
alanlarinin da olusunun nedenidir. Bu baglamda dergi
icerisinde degisik gelenekler belirgin olarak farkli
arastirma temalar1 olusturmuslardir.

Baslik, anahtar kelimeler ve 6zet boliimlerinde,
yani ii¢ farkli analiz biriminde ayn1 anda yer alan en
belirgin ii¢ aragtirma kiimesi tespit edilmistir. Birinci
kavram kiimesi; Post-modern turizm arastirmalaridir.
Bu alanda kullanilan en o6nemli kavramlar
hareketlilik, tema park, kiiltiirel miras, otantiklik,
kimlik, goniillii turizm, soylem, yorumlama, sanat,
katilimli gozlem ve turist bakist olmustur. Bu nedenle
post-modern durumun turizm cografyasi
arastirmalarinda belirgin bir varligi s6z konusudur.
Ikinci kavram kiimesi; fiziki cografya temelli yapilan
arastirmalar tarafindan olusturulmustur. Bu kiimede
en ¢ok kullanilan ve giincel olan kavramlar iklim
degisikligi, uyum, direnclilik, cevresel uyum ve dogal

3 Soz gelimi yazarlar tarafindan yapilmakta olan “Evrimsel
Ekonomik Cografya Perspektifinden Turizm Destinasyonlarin
Evrimi, Krizler ve Direnglilik Baglaminda Antalya Ornegi” adh
arastirma boyle bir sorgulama siirecinin sonucu olarak

afettir. Ugiincii kavram kiimesi; ekonomik cografya
temelli yapilan aragtirmalar tarafindan
olusturulmustur. Bu kiime igerisinde en ¢ok ve giincel
olarak kullanilan kavramlarin evrimsel ekonomik
cografya temelli patika, firma, kriz, gii¢, inovasyon,
kapitalizm, yol bagimlilik olmustur.

Uc farkli analiz biriminden yalmzca iki
birimde ¢ikan kiimelere de ulasilmistir. Bashik ve
anahtar kelimeler analizinde bir kiime olusturan
siirdiiriilebilir turizm arastirmalari, 6zet boliimiinde
yapilan analizde fiziki cografya ve ekonomik
cografya temelli arastirmalara da dagilmistir. Bu
kiime igerisinde one ¢ikan kavramlar siirdiiriilebilir
kalkinma, ekoturizm, turizm etkileri ve donemsellik
olmustur.

Analizlerde yalnizca bir kiime olusumlarina da
ulasilmistir. Sadece baslik boliimiinde olusan bos
zaman ve rekreasyon, zaman ve mekan tartismalari
aragtirmalarinin ~ olusturdugu  kiimeler  diger
analizlerde ¢ikmamustir. Sadece anahtar kelimeler
boliimiinde olusan gsehir turizmi arastirmalarinin
olusturdugu kiime baglik ve 6zet bolimiinde yapilan
analizde olugsmamigtir. Yalnizca 6zet boliimiinde
olusan gdo¢ arastirmalari ile yakin iligkili olan ulasim
ve konaklama sektoriine yakin igletme temelli
aragtirmalarin olusturdugu kiimeye baslik ve anahtar
kelimeler birimlerinde ulagilamamuistir.

Sonug olarak bu kavram kiimesi olusumlariin
Tirkiye’de turizm cografyasi alaninda yapilacak
arastirmalar fikir vermesi ve bakis acis1 olusturmasi
beklenmektedir. Ayrica kiime analizlerine ek olarak
kavramlara iliskin siklik, iligkisellik skoru ve zaman
egilimi analizleri de yapildigi i¢in, bulgularda hangi
kavramin daha c¢ok kullanildigi, hangi kavramlarin
daha yeni kullanimlarinin oldugu anlagilmaktadir. Bu
sonuclar Ozellikle Tiirkiye’de Turizm Cografyasi
alanina yeni giren aragtirmacilar icin kavramsal
cesitliligi gostermek bakimindan 6nemli bir esik
olabilir.

Aragtirmanin sonuglar1 Tirkiye’de yapilan
turizm cografyasi ¢aligmalari ile kiyaslandiginda, ele
alman kavramlarm biiylk farkliliklar icerdigi
saptamasin1 yapmak yanlis olmayacaktir. Zira
uluslararast  turizm  cografyasi literatiiriinde
postmodern konularin belirgin bir sekildeki varligina
karsilik, Tiirkiye’deki turizm cografyasi

belirlenmistir. Dolayistyla bu bulgularda farkli bakis agilarinin
¢ikarabilecegi farkli ve yeni arastirma fikirleri bulunabilir.
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calismalarinin  ¢ogunlugu, biiyiik oOlgtide turistik
potansiyeller ve rotalar gibi betimsel konular {izerine
odaklanmaktadir (Kervankiran ve Sardag, 2019). Bu
nedenle bu karsilastirmanin gelecek caligmalar igin

ismet GUNEY - Mehmet SOMUNCU

gelecek calismalarda veri tabani, dergi secimi ve
orneklem sayist arttirilarak kapsamli  bulgulara
ulasilmas1 miimkiin olabilir.

Caligmada kullanilan yontem ve teknikler

konu  segiminde  yonlendirici olabilecegi  osrafyanin farkl alanlart icin de uygulanabilir. Bu
umulmaktadir. nedenle yeni arastirmacilarin ilgi alanlarinda nasil bir

Arastirmanin, yontem, yapt ve sonuglari yol izlemeleri gerektigi konusunda bir yontem olarak
bakimindan  bibliyometrik analizler {izerinden Onerilebilir.  Arastirmadan elde edilen bulgu ve
kavramsal yeni arasgtirma Onerileri sunarak ulusal sonuglarin, akademik topluma, Ozellikle de

turizm cografyasi literatiirlinde 6nemli bir boslugu  Tirkiye’de turizm cografyasi konusunda c¢alismalar

doldurmasi beklenmektedir. Arastirma her ne kadar  yapan arastirmacilara yardimer olmast  iimit
nicel tekniklerle turizm cografyasimin temel edilmektedir.
konularim1 bir dergi iizerinden agiklamig olsa da,
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