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Ozet

Iletisimin bireysel veya kitlesel diizeyde gergeklesen birgok tiirii vardir. Gazete, radyo,
televizyon, internet gibi kitle iletisim araglariyla gergeklestirilen ‘kitle iletisimi’ gliniimiiziin en
yaygin iletisim tiirii olarak anlam kazanmaktadir. Iletisim, bir ileti siirecini temsil eder ve her
iletisimin oldugu gibi Kitle iletisim araglariyla gerceklestirilen iletisimin de bazi islev ve
amaglar1 vardir. Bunlardan birisi kitlesel diizeyde ‘giindem belirlemedir. Bu islev ve amag
geregi, kitle iletisim araglar kitlenin 6nemli bulmasini istedikleri konu veya olay1 giindeme
tasirken, ayn1 zamanda farkli birgok teknik araciligiyla s6z konusu olay veya konunun 6nemi
ile ilgili olarak Kitleyi ikna etme cabasini da yiiriitiirler. Bu siirecin nasil iglediginin
izlenebilecegi en somut giincel 6rneklerden birisi COVID-19 salgininin giindem olmasidir.
Siirecin igleyis tarzini tespit edebilmek i¢in ulusal diizeyde yayin yapan ve ulusal toplam giinliik
basimin %75’ini temsil eden 11 gazetenin basta mansetleri olmak tizere birinci sayfada yer alan
diger haberleri incelenmistir. Arastirmada, COVID-19 salginiyla ilgili giindemin ingasinin ilk
giinlerini ve 6ncesinin son giinlerini teskil eden 5-20 Mart 2020 tarihleri esas alinmistir.

Anahtar kelimeler: Kitle iletisimi, Gazete, Haber, Giindem belirleme.

COVID-19 PANDEMIA AND NEWSPAPER CUFFS FROM THE ‘AGENDA
DETERMINATION’ FUNCTION

Abstract

Communication represents a communication process; communication through mass
media has some functions and purposes, just like any communication. One of them is ‘agenda
setting’ at a mass level. Due this function and purpose, when mass media bring up the topic or
event that they want the masses to find important to the agenda, they also try to convince the
masses about the importance of the event or topic through several different techniques. One of
the most concrete current examples to observe how this process works is the COVID-19
outbreak being on the agenda. In order to determine the way the process works, the headlines
and other news stories included on the front pages of 11 newspapers, representing 75% of the
national circulation and published nationwide, were examined. The study is based on the dates
March 5 to March 20, 2020, which formed the first days of the formation of the agenda related
to the COVID-19 outbreak and the last days immediately before it.

Keywords: Mass communication, Newspaper, News, Agenda setting

1. GIRIS

Bireylerin sosyo-ekonomik imkan ve diizeyleri, diisiince ve yasam tarzlarini sekillendiren
inang ve ideolojileri, bireysel ve ailevi gecmisleri, demografik nitelikleri, 6zellikle 6grenim alan
ve diizeyleri ile deneyimleri birbirlerinden farklidir. Daha bagka farkliliklardan da
bahsedilebilir. Bu bireylerin belirli kosullarda birlikteligi ise belirli zaman ve mekandaki Kitleyi
teskil eder. S6z konusu mekan, belirli bir yerlesim birimi olabilecegi gibi iilkenin tamami veya
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tim diinya da olabilir. Dolayisiyla ‘kitle’ bir yerlesim birimindeki goérece kiigiik bir topluluk
olabilecegi gibi, bir iilkenin niifusunu olusturan tiim vatandaglar yahut yeryliziindeki tiim
insanlar da olabilir. ‘Kitle iletisimi’ s6z konusu kitleye yonelik iletisimi ifade etmektedir. Kitle
iletisimi araciligiyla gergeklestirilen iletisimde bireyler ‘okuyucu’, ‘dinleyici’, ‘izleyici’ ve
hatta interaktif iletisime imkan saglayan dijital iletisim araclar agisindan ‘kullanicr’
durumlarindan birisine, birkacina veya hepsine sahip olabilmektedirler. Kitle iletisim
araclarinin etkileri de bireylerle kurulan irtibatin niteligine ve siiresine gore degisebilmektedir.
Kitle iletisim araclar1 belirli bir bilgiyi, duyguyu, diislinceyi, goriisli, inanc1 ‘hedefe/aliciya’
iletirken ayn1 zamanda olgu ve olaylara bakis1 sekillendirecek etkiyi de gergeklestirmektedirler.
Elbette ki bireyin kitle iletisim aracinin iletisi karsisinda tamamiyla edilgen bir nesne
konumunda oldugu sOylenemez. Bireyin sahip oldugu ozellikler, nitelikler, bilgiler ve
tecriibeler belirli diizeyde de olsa slizge¢ gorevi gormekte ve bireyi nesne konumuna diismekten
alikoymaktadir. Buna karsilik kitle iletisim araglar1 ise ‘sahibi’, ‘yoneticisi’, ‘kanaat 6nderi’
gibi kisilerin veya kurumsal konum, amag ve isleyisin etkisiyle bireyleri ve bireylerin teskil
ettigi kitleleri etkileme, yonlendirme ¢abasi igerisinde gii¢lerini artiracak teknik ve yontemler
gelistirebilmektedirler. Boylelikle ‘ikna etme-ikna olma’ diizleminde sekillenen bir siireg kitle
iletisim araci ile kitleler arasinda kesintisiz islemektedir.

Kitle iletisim araglarimin kitleler {izerindeki etkilerinin isleyis tarzini, giiclinii, giictinii
etkileyen faktorleri konu edinen goriisler dile getirilmis, bu baglamda farkli kuramlar insa
edilmistir. ‘Giindem belirleme’ (Agenda setting) s6z konusu kuramlardan birisi olup, bu
aragtirmaninda temel aldig1 yaklagimi temsil etmektedir. Glindem belirleme kuramina gore kitle
iletisim araglar1 Kitle lizerinde etkide bulunarak, kitlenin giindemini olusturmaktadir. Kitle
kendisinin belirledigini, olusturdugunu ve iradesiyle sahiplendigini zannettigi giindeme esasen
kitle iletisim araglarinin manipiilasyonu ile ulagsmaktadir. Kitle iletisim araglari, genel olarak
kitlenin, 6zel olarak da kitleyi teskil eden bireylerin neyi 6nemseyip, neyi dnemsememeleri;
neyi olumlu, neyi olumsuz degerlendirmeleri gerektigi konularinda etkileyerek giindemi inga
etmektedirler. Burada belirleyici konumunda olan kitle iletisim aracidir. Bu sebeple ayni sekil
ve/veya nitelikteki bir olay veya durum belirli bir zamanda giindem olabilirken, bir baska zaman
da giindem olmayabilmektedir. Bu durum Kkitle iletisim araglarina biiylik bir giig
kazandirmaktadir. Kitle iletisim araglar1 bu giiclerini kullanarak yerel veya ulusal politikalari,
yasama tarzlarini, giyim-kusam basta olmak tizere modayi etkileyebilmektedir.

Bu arastirmanin konusunu kitle iletisim araglarmin en kokli temsilcilerinden birisi olan
gazetelerin COVID-19 6rneginde ‘glindem belirleme’ iglevleri ele alinacaktir. Aralik-2019’dan
bu arastirmanin gerceklestirildigi Mayis-2020’ye kadar gecen bes aylik siire igerisinde kiiresel
giindemi, Diinya Saglik Orgiitii’niin 10 Mart giinii pandemi ilan etmesine yol agan COVID-19
adli yeni tip koronaviriis teskil etti. Bu inceleme gergeklestirdiginde Cin hari¢ tiim diinyada
pandemi durumu hala olanca canliligiyla devam ediyor ve Tiirkiye’de ise ‘inis’ siirecinde
oldugu ifade ediliyordu. Insanlik, bundan énce yasanan pek cok salginda oldugu iizere,
diinyanin tamamina yayilan ve dldiiriicii etkisiyle bircok insanin hayatina mal olan énemli bir
pandemi tehdidi ile kars1 karstya bulunuyor. Ilk olarak Aralik-2019 tarihinde Cin’in Hubey
eyaletine bagli Vuhan kentinde goriilen ve sonrasinda diinyanin biiyiik bir kismina yayilan
COVID-19 viriisii, belirli risk grubundaki kisiler basta olmak tizere birgok insanin liimiine yol
actig1 gibi kiiresel diizeyde farklh diizlemlerde bir¢cok probleme de neden oldu. Arastirmanin
yuriitiildiigii son giinlerde (10 May1s 2020 giinii) COVID-19 viriisiine yakalanan kisi sayis1 3,5
milyon, COVID-19 kaynakli 6liimlerin sayist 250 bin idi. Viriis yaklagik 200 tilkede goriilmiis
ve Oliime yol agmisti. Tirkiye’de ise 130 bin kisiye bulasmig, 3.500 kisi ise vefat etmis
bulunuyor. Salgimin, ilerleyen giinlerde, bireysel ve toplumsal psikolojiden, siyasal ve
sosyolojik yapilara degin ¢ok yonlii etkileri olacak gibi goriiniiyor. Bir konunun giindem olmas1
ile 0o konunun gazete mansetlerinde haber yapilmasi arasinda dogrusal bir iliski vardir. Bu
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amacla arastirmada COVID-19’un mansetlerde yer alma durumlar1 6ncelikle incelenecektir.
Konunun mansette olmasa bile, birinci sayfada haber yapilmasi dahi giindem siralamasinda
onemli bir konuma sahip olmasina katki saglamaktadir. Bu sebeple aragtirma kapsaminda
oncelik mangetlerde olmak iizere, gazetelerin birinci sayfa haberlerinin konular1 inceleme
konusu yapilacak ve tiim bunlar {izerinden gazetelerde giindemin nasil degistirildigi ve insa
edildigi belirlenmeye ¢aligilacaktir.

2. KITLE ILETISIM ARACLARI VE iSLEVLERI

Iletisim, en kisa ifadeyle, ‘kaynak’ (verici) konumundaki tarafin sahip oldugu bilgi,
tutum, duygu veya diisiinceyi bilingli bir karar ve eylemle ‘hedef’ (alic1) konumundaki tarafa
aktarmasi ve bu aktarilanin taraflarca benzer icerikte anlamlandirilmasi siirecinin ismi olarak
anlam kazanmaktadir. Siirecin ilk asamasinda ‘anlamlandirma’, yani ‘kaynak’in iginde
bulundugu durumu ve amacini degerlendirdikten sonra uygun buldugu mesaj1 zihinsel olarak
olusturmasi, olusturdugu mesaji ‘kodlanmas1’ ve mesaj1 ‘gdndermesi’ islemleri vardir. ikinci
asamada ise mesajin alict/hedef tarafindan ‘algilanmasi1’, ‘kodun ag¢ilmast’, ‘anlamlandirilmast’
ve ‘geri besleme’ siiregleri isler. Fakat taraflar arasindaki haberdar etme-haberdar olma, verme-
alma, iletme-iletilme, etkileme-etkilenme, uyarma-uyarilma... durumlar1 belirli bir anlam
zemininde (ortam) gerceklesmektedir. Anlam zeminini o ortamda bulunan bagka bireyler
olusturabilecegi gibi, mekan ve zaman ile ilgili 6znel unsurlar veya igsellestirilmis anlayzs,
inang ve yaklagimlar da olusturabilir. “Verici’ ile ‘alic1’ arasindaki irtibatin; ‘vericiden’ “aliciya’
yonelen iletinin amaci gergeklestirebilmesi, taraflar arasindaki ‘ortak anlam zemininde’ (ortam)
sekillenir. Ozii itibariyla iletisimin gerceklemesi igin ii¢ temel unsurun varligi zorunludur:
kaynak-ortam-a/ic:. Bunlardan birisinin olmamasi, iletisimin gerceklesmesini engeller; siirecin
kesintiye ugramasina yol acar.

Iletisim, insanin dogal ve insan iliskilerinin temel 6zelliklerinden birisidir. Bu nedenle
iletisim, insanlik tarihine paralel bir tarihe sahiptir. Iletisim, insanlar aras: iliskiler baglaminda
dikkate alindiginda birebir ve karsilikli gerceklesebildigi gibi; belirli araglar {izerinden de
gerceklesebilmektedir. Iletisimin sekli ve niteligi ile iletisim araclari arasinda giiclii bir iliski
vardir. Bu durum gorece basit araglarin kullanildigi ge¢misin diinyasinda boyleydi, bugiin de
boyledir. Iletisimin seklini degistiren her bir teknolojinin icadi, insan iligkilerine yeni boyutlar
kazandirmustir. 11k insanlarin karsilikli konusarak, gdz temasi gerceklestirerek, jest ve
mimikleri esliginde, beden hareketlerinin desteginde iletisim kurmalarina karsilik, gittikce
karmasiklasan ve sistemlesen iletisim araglarinin icadi mevcut iletisime yeni imkanlar
kazandirmis ve bugiine kadar devam eden siire¢ igerisinde iletisimin sekli ve niteligi stirekli
degiserek devam etmistir. ‘Medya’ veya burada tercih edecegimiz diger ismiyle ‘Kitle iletigim
araclar’’ ise iletisim tarihinin son asamalarinda yer alan ve Kitlelere yonelik iletisimi
gergeklestirmeye imkan saglayan teknolojilerin ortak ismini olusturmaktadir. Bu teknolojiler
sayesinde iletisim sadece bireyler arasinda gerceklesen bir siirecin ismi olmaktan ¢ikip, kitleleri
de kapsar hale gelmistir. Bu sebeple Kitle iletisimi sdzciigiiniin tarihi gorece yenidir. Ilk kez
Harold Lasswel tarafindan 1940’larda dile getirilmistir. Lasswel, ‘kitle iletisimi’ ifadesini,
iletisim teknolojilerinin toplumsal 6rgiitlenme kosullarina ve siyasal karar alma siireglerine
etkisini ifade etmek i¢in kullanmistir (Mutlu, 1998, s. 211). Bugiin alanyaziminda olduk¢a
yaygin bir kullanim diizeyine kavusmus olan kitle iletisiminin genel anlami sembollerin ve
bilgilerin insan, kurum, grup veya kuruluslar tarafindan {iretilmesini, bunlarin belirlenen
kitlelere aktarilmasin1 ve bu kitle tarafindan tiiketilmesini/yorumlanmasini ifade etmektedir
(Tutar, 2014, s. 195).

Bireysel iletigim ile kitle iletisimi arasinda bazi 6nemli farklar vardir. Bireysel iletisimde
bir kisinin iletiyi kodlarken yapmis oldugu eylemi kitle iletisiminde gazete, radyo, televizyon,
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sinema, dergi gibi yayincilar yapar. Bireyin iletiyi ne sekilde, hangi zamanda, hangi yolla
iletecegini kurgulamasinda oldugu iizere, kitle iletisiminde de kitle iletisim araclart verileri
toplar, diizenler, degerlendirir, seger, isler ve yayinlar. Her metin, bir is bdliimii i¢inde
olusturulan endiistriyel bir nitelige sahiptir. Bir diger fark, bireyler arasinda gerceklesen yiiz
ylize iletisimde bir ileti kaynaktan hedefe ulastiginda, alicinin ne yanit verdigi sdzel olarak ya
da jest ve mimiklerinden hareketle tespit edilebilirken; kitle iletisiminde geri dontisiimii
yakalamak zordur. Bunu anlamak igin 6zel ¢aba gostermek ve yorucu bir ¢alisma faaliyetine
girmek gerekir. Ornegin anket, goriisme yapmak gerekir. Bu ise hemen gerceklesmez; belirli
bir zaman ge¢mesi gerekir. Kitle iletisiminde geri doniisiim yakalandiginda ise iletisimi
slirecinin iizerinden bir zaman ge¢mis oldugu gibi, yiiz yiize iletisimde oldugu gibi etkili de
degildir. Kitle iletisiminin, Kisilerarasi iletisimden bir diger farki ise kitle iletisiminin ulastig
hedef kitlenin homojen olmayisidir (Oskay, 2001, s. 42-46).

Kitle iletisim araglar1 ise ara¢ olma durumu agisindan ifade etmek gerekirse kitap, dergi,
brosiir gibi yazili basin unsurlarinin yani sira radyo, televizyon, sinema, internet gibi araglarin
genel ismi olarak anlam kazanmaktadir. Ayrica bu teknolojilerden bir veya daha fazlasini1 gok
sayida insanla iletisim kurmak i¢in kullanan genis 6lgekli organizasyonlar toplaminin ismi
olarak da anlam kazanmaktadir (Marshall, 1999, s. 484). McLuhan iletisim ve arag ayrimini
kabul etmeyip, iletisimin bizzat kendisini ara¢ olarak nitelemistir. John Fiske (2003, s. 36) ise,
kitle iletisim araglarin1 olduk¢a genis kategoride diisiinmiis ve ii¢ kategoride ele alip
incelemistir. Birincisi ‘sunan iletisim araglar’ olup, iletisimi kurgulayanin ses, yiiz, beden,
sozciikler gibi dzelliklerden olusur. Bu Kitle iletisim tiiriinde ‘arag’ iletisimi baslatanin bizzat
kendisidir. ikincisi, ‘temsil eden iletisim araglar1’ olup, bunlar iletisim kuranmn kitap, fotograf
gibi yapitlaridir. Uciinciisii ‘mekanik iletisim araclar1® olup, birinci ve ikinci grupta yer alan
iletisim malzemelerini ileten radyo, televizyon, film tiirii araclardir.

Kitle iletisim araglarinin islevleriyle ilgili olarak uzmanlarin belirleyip ifade ettikleri
arasinda bazi farkliliklar vardir. Bunun baslica nedeni, islevleri agisindan agirlikli olarak
dikkate alinan kitle iletisim aracinin farkli olmasidir. Dogaldir ki kitap, dergi gibi yazili basinin
agirlikli olarak dikkate alindigi bir ¢alismada ifade edilen islevler ile agirlikli olarak
televizyonun dikkate alindig1 ¢aligmada ifade edilen islevler arasinda bazi 6nemli farkliliklar
olacaktir. Kitap ve dergi gibi iletisim araglarinin islevleri arasinda ‘bilgi aktarimi’ 6ncelikli ve
onemli bir islev olarak dile getirilmesine ve ‘eglendirme’ gibi bir islev ise ya hi¢ yer
almamasina ya da islevler siralamasinin sonlarinda yer almasina karsilik, televizyonun islevleri
arasinda ‘eglendirme’ dncelikli bir islev olarak anlam kazanacaktir. Yine ayni sekilde radyo ile
televizyonun islevleri arasinda, ya da sinema ile digerlerinin islevleri arasinda Onemli
farklilagmalar vardir. Bu farklilagmalar islevlerde ve islevlerin 6nem siralamasinda ayrigsmalara
yol agmaktadir. Konuyla ilgilenen iletisimcilerin tespitleri arasindaki farkliliklar1 bu baglamda
degerlendirmek gerekiyor. Bu durumla ilgili birkag 6rnek vermek gerekirse; alanyaziminda
onemli bir konuma sahip olan McQuail’in (1994, s. 76) tespitleri soyledir: ‘Kitle iletisim
araglar1 bireyler i¢in enformasyon, kisisel kimlik, entegrasyon, sosyal etkilesim ve eglence
fonksiyonlarina hizmet etmektedir. Bireyler kitle iletisim araglarina, diinya hakkinda bilgi
edinme, problemlerin ¢dziimiinde ve karar asamasinda tavsiye alma, merak ve ilgiyi tatmin
etme, kendini egitme, davranis modelleri bulma, bireysel degerleri pekistirme, baskalariyla
6zdeslesme ve sosyal empati gibi nedenlerle yonelmektedirler’.

Erdogan (2005, s. 311), McQuail’i referans alarak Kkitle iletisim araglarinin islevlerini bes
ayr1 baslikta toplamustir:

1. Enformasyon Islevi: Olaylar ve durumlar hakkinda enformasyon saglama.
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2. Karsulikli Bag Kurma Islevi: Bilgi ve olaylar hakkinda agiklama ve yorumlarda
bulunma, kurallar ve egemen goriisler i¢in destek saglama, toplumsallastirma, oybirligi
saglama, toplum igin dncelikleri saptama.

3. Devamlilik Saglama Islevi: Kiiltiirii ifade etme, alt kiiltiirii ve yeni kiiltiirlerin
gelismelerini saglama ve ortak degerleri muhafaza etme.

4. Eglendirme Jslevi: Iyi ve hos vakit gecirmeye katki saglama, dinlenme olanaklari
temin etme.

5. Harekete Gegirme: Siyasi olaylar, savas, ekonomik kalkinma vb. toplumsal amaglar
icin kampanyalar olusturma.

Ozgaglayan (1998, s. 37), iletisimin herhangi bir sosyal sistem icerisindeki temel
islevlerini ifade ederken ‘enformasyon’, ‘sosyalizasyon’, ‘egitim’, ‘eglence’, ‘kiiltiirel gelisme’
basliklar altinca benzer tespitleri dile getirmis, tiim bunlara ilaveten diger bazi islevlerden
bahsetmistir. Bunlar ‘motivasyon’ (kisa ve uzun vade hedefler belirleyerek bu hedeflere
ulasmaya yardimci olma), ‘tartisma’ (farkli goriisleri bir araya getirme ve fikir aligverisi
yapma), ‘entegrasyon’ (insanlarin, gruplarin ve uluslarin birbirlerini tanimasina ve anlamasina
katk1 saglama) islevleridir. Aziz (2006, s. 69) de kitle iletisim araglarimin islevleri ile ilgili
olarak benzer islevlerden bahsetmis, fakat burada bahsettigimiz diger iletisim bilimcilerden
farkli olarak ‘iiriin ve hizmet tanitma’, ‘etkileme, inandirma ve harekete gec¢irme’ islevlerini de
on plana ¢ikarmistir. Kitle iletisim araclarinin islevleri ile ilgili olarak farkli bilim insanlari
tarafindan belirlenmis ve birkag Ornegini ifade ettigimiz bu tespitlerin yani sira konu
UNESCO’nun McBride Raporu’nda 6zel olarak ele alinmistir. S6z konusu raporda kitle
iletisim araglarinin islevleri sekiz ana baslik altinda siralanmistir (Aktaran: Tiirkoglu, 2004, s.
129). Bunlar, ‘bilgi verme (enformasyon)’, ‘toplumsallagtirma’, ‘giidiileme (motivasyon)’,
‘tartigma’, ‘egitim’, ‘kiiltiirel gelisme’, ‘eglence’, ‘katilim saglama’ iglevleridir.

Kitle iletisim araglarinin islevlerini ifade eden tespitlerle ilgili yukarida verilmis
orneklerde yer alan bir 6zellik, arastirma konumuz agisindan 6zel bir 6neme sahiptir. Soz
konusu 6zellik (islev) McQuail (1994, s. 76) tarafindan ‘problemlerin ¢6ziimiinde ve Kkarar
asamasinda tavsiye alma’ seklinde ifade edilmis, bu islevin a¢ilimi Erdogan (2005, s. 311)
tarafindan ‘Enformasyon’ basligi altinda ‘olaylar ve durumlar hakkinda enformasyon saglama’,
‘Karsilikli bag kurma islevi’ bashigi altinda da ‘kurallar ve egemen goériisler icin destek
saglama’, ‘harekete gecirme’ seklinde acilimi gerceklestirilmistir. Oz¢aglayan (1998, s. 37)’m
‘Motivasyon’ basligi altinda ifade ettigi ‘kisa ve uzun vade hedefler belirleyerek bu hedeflere
ulagmaya yardimci olma’ tespiti de konuyla ilgilidir. Yine ayni sekilde Aziz (2006, s. 69)’in
‘etkileme, inandirma ve harekete gegirme’ veya McBride Raporunda (Aktaran: Tiirkoglu 2004,
S. 129) ‘toplumsal hedefler igin bireylerin ortak eylemler igin harekete gegmesine yardimci
olma’, ‘bireysel ve toplumsal diizeyde goriis agilar1 ve istekleri anlamaya yonelik ¢esitli
mesajlart iletme’ tespitleri de ayni islevin farkli ifadelerle agilimini temsil etmektedir. Tiim
bunlara ilaveten Gokge’nin (1993, s. 8) “Kitle iletisim araglarinin siyasal islevi’ basligi altinda
dile getirdigi ‘kamuoyunun olusturulmasi1’, ‘siyasi bilinglenmeyi saglama’, ‘siyasal elestiri ve
kontrol gdrevini saglama’ seklinde dile getirdigi islevler de benzer niteliktedir. ifade etmeye
calistigimiz ozellik (islev), iletisim kuramlar1 kapsaminda yer alan ‘giindem belirleme’ ile ilgili
islevdir.

3. KITLE ILETiSIM ARACLARI VE ‘GUNDEM BELIiRLEME’

Kitle iletisim araglar1 temsil 6zellikleriyle ‘iktidar’ ve ‘kitle’ arasinda onemli islevler
tistlenirler. Bu iglev temsil edilen ‘iktidar’ adina ve ‘iktidar’ icin kitleye yonelme ve kitleyi
manipiile etme bigiminde gerceklesebildigi gibi, yine temsil edilen kitle adina ‘iktidar’ ile
irtibata gegme bi¢iminde de olabilmektedir. Bu ise kitle iletisim araglarinin iktidar ile olan
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iliskisini giindeme getirmektedir. Iktidar nedir/kimdir ve bu baglamda kitle iletisim araclarmnin
konumlandigi/durdugu yer neresidir? Bu, son derece detayli cevaplari gerektiren bir sorudur ve
bu makalenin konusu degildir. Ancak buna ragmen ‘iktidar’in ne/kim olduguna iliskin
alanyaziminda 6nemli ve biiyiik oranda kabul gormiis birkag¢ ‘iktidar’ tanimini hatirlamak
yararli olacaktir. Max Weber’e gore iktidar, toplumdaki siniflar, statii gruplari ve partiler
arasinda dagilmig durumdaki iradedir. Buna bagli olarak iktidar1 ‘bir ya da birden fazla kisinin
bir toplumsal eylem i¢inde, o eyleme katilan baskalarinin direnisine karsin da olsa kendi
iradesini gergeklestirme giicii’ (Weber, 1993, s. 176) olarak tanimlamistir. Durkheim igin
iktidar, toplumun kolektif inanglariin ve ahlaki degerlerinin toplamini temsil etmektedir.
Durkheim i¢in ‘iktidar’ ile ‘ortak biling’ arasinda giiglii ve dogrudan iliski vardir. Bu nedenle
ortak bilinci anlamadan, iktidar1 anlamak miimkiin degildir. Konu baglaminda soyle
demektedir: ‘Bir toplumu olusturan iiyelerin ortalamasinda yasayan inang ve duygularin tiimd,
kendine 6zgii yasami olan belli bir dizge olusturur; buna ortak biling denilebilir’ (Durkheim,
2006, s. 109). Durkheim’a (2006, s. 110) gore ‘ortak biling, bireylerin i¢inde bulunduklari 6zel
kosullardan bagimsizdir; bireyler gegici, o ise kalicidir... [KJusaktan kusaga da degismez,
tersine kusaklar1 birbirine baglar’. Foucault’ya (1993, s. 40) gore ‘iktidar’ kolektif tasavvurun
bir yansimasi olamayacagi gibi, toplumun hiyerarsik boliimlenmesinin ya da statiiye dayali
tabakalagmanin bir yansimasi da degildir. Dolayisiyla iktidar Foucault tarafindan bir toplumsal
kategorinin bir digeri lizerindeki tahakkiimii ya da baskist olarak ele alinmamistir. Foucault
iktidarin istedigi diizeni, baski ve yasaklama yoluyla degil, agma veya ‘sdyleme kigkirtma’
yoluyla gerceklestirdigini savunur. Herhangi bir alanin ya da olgunun sdyleme kigkirtilmasi o
seyden s6z etmenin belli bir bigim verilerek diizenlenmesidir (Foucault, 1993, s. 41). Baska bir
sekilde ifade etmek gerekirse iktidar islevini ya da kendisini gergeklestirme bi¢cimini, bastirma
yoluyla degil, pozitif etkiler ya da bilmeyi artiracak alanlar yaratarak ortaya koyar (Foucault,
2003, s. 42); bu alan yaratma cabasi ise toplumun belirli bir diizen adina disipline edilmesidir.
Van Dijk’e gore ‘iktidar yapisini’ hiikiimet, parlamento, devlet organlari, hukuki ve askeri
aygitlar, sirketler, siyasal partiler, medya, sendikalar, inan¢ kurumlari, egitim kurumlari
olusturur (Van Dijk, 1999, s. 347). Bourdieu iktidari, ger¢ekligi kurma, yeniden iiretme ve
yapilandirma giicii olarak tanimlamistir (Bourdieu, 1991, s. 123). Tiim bunlar baglaminda
olmak tizere iktidar-kitle iletisim araci-Kitle tgliistiniin iligkisi birgok sosyal bilimcinin,
iletisimcinin 6zel ilgi duyduklari; gelistirdikleri kuramlarla s6z konusu iliskiyi, iliskinin neden
ve amaglarini ¢éziimlemeye galistiklart bir konu olmustur. Bu baglamda ‘Giindem Belirleme’
kurami 6zel bir Gneme sahiptir.

Kitlenin olay ve olgular karsisindaki tutum ve davraniglarinin sekillenmesini belirleyen
faktorler ve siirecin sekillenmesini saglayan etkilesimin giicti, yonii, sekli agisindan ‘Giindem
belirleme’, iletisim bilimciler arasinda yaygm kabul goéren kuramlardan birisini
olusturmaktadir. ‘Giindem’, zamanin belirli bir kesitinde Onemlilik sirasina gore dizilmis
sorunlar, konular ve olaylar listesidir (Mutlu, 1998, s. 118). ‘Giindem Belirleme’ kuramina gore
insanlarin diinyasinda olup-bitenleri anlamasinin temel belirleyicisi kitle iletisim araglaridir. Bu
kurama gore insanlar hangi olaylarin daha 6nemli oldugunu, bir baska sdyleyisle olaylarin
onem sirasinin ne oldugunu; hangi olaylarin 6nemsenmesi, hangilerinin 6nemsenmemesi
gerektigini kitle iletisim araglarinin verdigi bilgilerden, yonlendirici yorumlarindan etkilenerek
ogrenirler. Insanlar kitle iletisim araglarinin okuyucusu, dinleyicisi ve/veya ‘izleyicisi
durumlariyla kendilerine sunulan giindemi, giindemleri olarak kabullenir ve tutumlarimni,
davraniglarini buna gore sekillendirirler. Bu ise kitle iletisim araglarinin énem verdigi olaylarin
giindemde yer almasini, dnem vermediklerinin ise giindeme gelmemesini veya gelse bile ¢ok
geri planlarda kalmasini saglar (Severin & Tankart, 1992, s. 208). Bu roliin etik ilkelere
uygunlugu daima tartisilmistir. Fakat buna ragmen Kkitle iletisim araglarinin giindem belirleme
giicleri kesintisiz devam etmektedir. Siirecte gergeklesen degisim, daha cok, kitle iletisim
araclarinin birbirlerine oranla giindem belirleme giiclerinde gerceklesen degisim seklinde
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olmustur. Ornegin radyonun 50-70 y1l, gazetelerin 30-40 yil dnceki giindem belirleme giicleri
ile simdiki giicleri ayni1 diizeyde degildir. Bu iki kitle iletisim arac1 ge¢miste sahip olduklari
giiclerini once televizyonun, sonra da sosyal medyanin lehine biiyilk oranda kaybetmis
bulunuyorlar.

Gilindem belirleme kuramina gore Kkitle iletisim araglart bazi sorunlar1 ve konulari
gormezlikten gelerek, bazilarini ise marjinalize ederek giindemi belirlerler (Yaylagiil, 2014, s.
81). Fakat cogu zaman sanildiginin aksine, kitle iletisim araglar1 kitlelerin nasil diisiinecegini
degil, ne diisiinmesi gerektigi belirlerler. Bu durum, Stuart Hood tarafindan ‘Esik Bekgiligi’
(Gatekeeping) nitelemesiyle anlamlandirilmistir. Stuart Hood’a gore kitle iletisim araglari bilgi
akisin1 kontrol ederek giindem belirlerler. Bu agidan giindem olusturmada bir anlamda ‘kap1
gorevlisi’ rolii istlenirler. Bir haber ve enformasyon izleyicinin kullandigi iletisim aracina
verilmeden Once ¢esitli kapr gorevlilerinin denetiminden geger; Hood’in nitelemesiyle esik
bekgilerinin. Esik bekgisinin temel gorevi, hangi konularin gegecegine, hangi konularin
gegisine izin verilmeyecegine ve hangilerinin ¢ope atilacagina karar vermekten ibarettir. Diger
bir deyisle belli mesajlarin iletilmesine izin verirlerken, digerlerini engelleyerek Kitlenin aldigi
mesajlari siizgecten gegirmis olurlar (Yiiksel, 2001, s. 25-28). Bu kisiler siirecin ‘esik bekgisi’
rollinii yerine getirirlerken giindemi de belirlemis olurlar.

Kitle iletisim araglar1 giindemi belirleyebilmelerine goére giic kazanirlar. Bunun
gerceklesmesinde kitle iletisim araclarinin 6zellikleri ile bireyin giindelik yasaminda kapladigi
siire arasinda giiclii bir iliski vardir (Erdogan & Alemdar, 1990, s.147). Ornegin giiniimiiz
diinyasinda radyo ile televizyonun karsilastirilmasinda televizyonun gilindem belirleme
giiclinlin radyoya gore daha yiiksek oldugu kolaylikla tespit edilebilir. Bunda radyonun sadece
kulaga hitap etmesine karsilik, televizyonun hem kulaga hem de goze hitap etmesinin etkisi
biiyiiktiir. Ayrica bu Ozellikleri baglaminda televizyonunu bireyin giindelik yasaminda
kapsadig1 siire radyoya gore daha uzundur. Bu ise giindem belirleme acisindan televizyonu
radyoya oranla daha gii¢lii kilmaktadir. Televizyon cihazinin bu giinkii kadar yaygin ve yayin
kanallarmin bugiinkii kadar ¢ok olmadigi zamanlarda gazetelerin giindem belirleme giicii
oldukgea yiiksekti. Bugiin bu gii¢ televizyon ve sosyal medya nedeniyle biiyiik oranda gerilemis
olmakla birlikte, hala bir oranda da olsa devam etmektedir. Gazeteler giindem belirleme
giiclerini artirmak icin farkli teknikler gelistirmektedirler. Gostergebilim kapsaminda ifade
edilecek olan teknikleri kullanarak okuyucunun ilgisini gekmeye ve onu etkilemeye ¢alismalari
en cok gergeklesen teknikler olarak anlam kazanmaktadur. Tlgi gérerek mesajimin ulastig kitleyi
biiylitmek ve/veya mevcut okur kitlesini korumak amaciyla verilen hediyeler de tercih edilen
tekniklerden bir digeridir. Bu agindan 1990’11 yillarin Tirkiye’sinde son derece yaygin olan
hediye kampanyalar1 gazetelerin o giiniin sartlarinda glindem belirleme gii¢lerini artirma ve
stirdiirme ¢abalarinin geregi olarak anlam kazanmuistir.

Giindem belirleme kurammin en Oonemli temsilcileri, ABD’deki segimlerle ilgili
arastirmalar yapmis ve bu arastirmalar ile hem kuramlarin1 gelistirmis ve hem de kuramlarini
somut olaylara uyarlama imkani elde etmis olan Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw’dir.
S6z konusu ikili, arastirmalarindan ilkinde ABD’deki 1968 baskanlik se¢imlerinin kitle iletisim
araglarina yansimalarini incelemislerdir. Arastirmalari sonucunda kitle iletisim araglarinin
se¢men kararinin yonii tizerinde az etkisi oldugunu fakat buna karsilik siyasi konulara yonelik
tutumlar1 bilylik oranda etkileyebildigini, bu sekilde de siyasi kampanyanin giindemini
belirleyebildiklerini aciga c¢ikarmislardir. Boylelikle kitle iletisim araglarinin  bildirdigi
konularla, se¢gmenlerin ‘en 6nemli konu’ diye belirttigi konular arasinda kuvvetli bir iligki
bulundugu tespit etmislerdir Tam benzerligin (korelasyonunu) 1 (bir) olarak kodlandig
calismada bu iligki 0,967 gibi son derece yiiksek bir oran olarak belirlenmistir (Maxwell &
Shaw, 1972, s. 180-181). McCombs & Shaw, kuramlarin1 1972 segimlerinde de test etme
imkan1 elde ettiler. Kitle iletisim araglarinin bir konuyu giindem kilmada etkisi Onceki

67



Sosyal Bilimler Metinleri, 2020/01 I

arastirmalarindan hareketle zaten bilinmekteydi. Bu arastirma, bir konunun kamuoyunda
giindem olmadan 6nce kitle iletisim araglarinda 6nemli hale geldigini (giindem oldugunu)
ortaya c¢ikarmistir. Ayrica bu arastirmayla iki agsamali bir glindem belirleme siirecinin yasandigi
anlasilmistir. Ciinkii 1972 se¢im kampanyasinin ilk giinlerinde gazeteler giindem belirlemede
etki sahibi iken, ilerleyen giinlerde televizyon kanallar1 da mevcut etkiye ortak olduklar tespit
edilmistir. Ayrica gazetelerin daha gii¢lii ve uzun bir donemli etki sahip olurlarken, televizyon
haberlerinin kisa siirede ve kisa siire i¢in gii¢lii etkiye sahip olduklar1 anlagilmustir.

Gilindem belirleme kuramina gore kitle iletisim araglarmin giicli, giindem belirleme
giiciine paralel sekillenmektedir. Bu ise, Kitle iletisim araglarinin etkileme ve inandirmaya
yonelik giiciinden ziyade, toplumun giindemini olusturma ve toplumu bilgilendirme giicii ile
alakalisin1 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu durum ayni zamanda siyaset kurumu ile kitle iletisim
araglar1 arasindaki iligkinin temel nedenini teskil etmektedir. Ciinkii siyaset ¢evreleri, kitle
iletisim araglar1 tizerinde kontrol saglayarak toplumun giindemini belirlemek ve boylelikle statii
ve imkanlarinin sorunsuz bir sekilde devamini saglamak isterler. Zira iletisim siirecini kontrol
edebilenler, ‘iktidar’ olma giiclinii de ellerinde tutarlar (Agee, Ault vd, 1985, s. 33). Siyasal
seckinlerin kitle iletisim araglarina ilgilerinin arkasindaki temel neden budur. Siyasal seckinler
konu ve imkan elde etmede veya elde ettiklerini artirma ve siirdiirmede kitle iletisim araclarinin
giindem belirleme giiclinden yararlanmay1 siklikla tercih ettikleri i¢in, giindem belirleme
kurami kapsamindaki ¢aligmalarin yogunlastigi konular arasinda secimler ve se¢im
kampanyalar1 6ncelikli konular olmustur.

4. YONTEM

Bu arastirmanin amacini, COVID-19 pandemisinin Tiirkiye’deki gazetelerin
mansetlerinde giindem olma siirecini incelemek olusturmaktadir. Incelemede, Tiirkiye’ deki
ulusal giinliik gazetelerin biiylik ekseriyetini temsil eden 11 gazetenin mansetleri iizerinden
gergeklestirilmistir. Gazeteler belirlenirken s6z konusu gazetelerin siyasi/ideolojik duruslari,
iktidar karsisindaki konumlanislar1 ile farkli ¢izgi ve egilimde olmalarina 6zellikle dikkat
edilmistir. Incelemenin 6rneklemini teskil eden ve 9-15 Mart 2020 tarihinde en ¢ok satan
(http://gazetetirajlari.com/HaftalikTirajlar.aspx) kategorisinde yer alan 11 gazete ve baski
sayilart sOyledir: Sozcii (244.328), Sabah (241.615), Hiirriyet (212.770), Posta (162.954),
Tiirkiye (135.216), Milliyet (125.144), Aksam (106.110), Yeni Safak (103.137), Korkusuz
(60.602). Akit (56.955), Cumhuriyet (29.414). Bu gazetelerin 15 Mart 2020 giinii toplam baski1
sayilar1 1.342.736°d1r. Tiirkiye’de ulusal gazetelerin giinliik toplam satis1 1.800.00 civarindadir.
Dolayisiyla bu 11 gazetenin basi sayisi ayni tarihteki tiim ulusal gazetelerin toplam baski
sayisinin %75’ini teskil etmektedir. S6z konusu gazetelerin 5-20 Mart giinlerindeki mansetleri
incelenmistir. Zamanla ilgili bu tercihte incelemeye konu olan tarih kesitindeki s6z konusu
gazetelerin ilk vaka oncesindeki giindemleri ile sonrasindaki giindemlerini karsilagtirma istegi
belirleyici olmustur. inceleme kapsaminda, énceleri giindemde olmasina ragmen ‘COVID-19
giindemi’ doneminde geri plana itilen konu basliklarinin (eski giindemin) durumu da
incelenecektir.

Gergeklestirilen aragtirma, Soylem Analizi yontemi esas alinarak yapilmistir. Soylem
analizi, konusma ve sozceler araciligiyla meydana getirilen anlami inceleyen nitel karakterde
bir yontemdir (Kantar, 2017, s. 13). Soylem analizi ile yazilan ve okunan cilimlenin
arkasindaki/6tesindeki anlam ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilir. Bu gergeklestirilirken de s6z konusu
ctimlenin 6rnegin baglami dikkate alinir. SGylem Analizi yontemsel ve kavramsal unsurlardan
meydana gelen toplumsal hayata iligkin bir bakis agis1 olup, sdylem iizerine diisiinme (teorik ve
meta-teorik 6geler) ve sOylemi datalagtirma yolu olarak karakterize edilir. Soylem analizi en
basit anlatimi ile dilin incelenmesidir. Ancak bu inceleme ifade edilen dilsel 6gelerin basit bir
incelenmesi olmayip ifadelerin/séze dokiilenlerin sozdizimsel ve semantik sinirlarinin Gtesine
gitmeyi ve bu otede yatan almam ve igerigi incelemeyi gerektirmektedir. Bu analiz yontemi
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sadece geleneksel yontemlere bir alternatif olmayip, ayn1 zamanda bu ydntemlerin igine
sokulmusg bakis acilarina karsi bir alternatiftir. S6ylem analizi yontem bilimde genel, kuramsal
ve niceliksel yaklasimlardan, ayri ayr1 nitelendirilen, detayli ve nitel yaklasimlara gegis i¢in
gerekli bir ¢cabadir (Celik & Eksi, 2008, s.104).

5. BULGULAR

Tiirkiye’deki gazetelerin 1960°lardan beri corona ismiyle bilinene viriisiin bir tiirii olan
COVID-19 baglaminda giindem olusturmalarinin baslangi¢ tarihi 11 Mart 2020°dir. Saglik
Bakaninin, 10 Mart aksami, Tiirkiye’de ilk COVID-19 vakasinin goriildiigiinii, bir kisinin
COVID-19 testinin pozitif ¢iktigin1 agiklamasi siireci baslatmistir. Bunun iizerine 6rneklem
grubumuzda yer alan 11 gazeteden Akit hari¢ diger timiiniin 11 Mart giini COVID-19
pandemisini konu edinen mansetlerle yayinlandiklar goriilmektedir. Artik gazetelerin {ilke
giindemine iligkin tercih ve kararlar1 bellidir.

COVID-19 pandemisi, 10 Mart ve 6ncesi giinlerde Tiirkiye’deki gazetelerde yer alan
haberlerden sadece birisiydi. Manset altinda, sayfanin alt veya yan kisminda bir-iki siituna
yayilmis basliklarla haber konusu oluyordu. Bunun sebebi ise 12 Ocak 2020 tarihinde Cin’de
ilk 6limiin gergeklesmesini takiben yasananlardi. Bu giinlerde saglik uzmanlari, katildiklar
televizyon programlarinda veya kendileriyle yapilan roportajlarda son derece ciddi bir
problemin diinyay1r kusatmak tizere oldugunu ifade ediyorlardi. Bu iddialar1 hakli kilacak
haberler pes pese glindeme gelmeye basladi. COVID-19 vakasi Cin disinda ilk defa 13 Ocak
giinii Tayvan’da tespit edildi. Viriis ‘dogdugu’ iilkeden bir baskasina ge¢misti. Viriisiin ilk
goriildiigic Wuhan kentinde ise durum g¢ok kotiiydii; 6liim haberleri pes pese geliyordu. Cin
hiikiimeti 23 Ocak giinii Wuhan kentini karantina bolgesi ilan etti. Korkutucu haberlerden bir
digeri 25 Ocak giinii glindeme diistii. Virlis Avrupa’ya sicramigt;; COVID-19 kendini Fransa’da
gosterdi. Cin disinda ilk 6liim 3 Subat giinii haber oldu; Filipinler’de bir hasta COVID-19’dan
oldi. Viris kitalararasi dolasiyor ve farkli tilkelerden kitlesel 6liim haberleri geliyordu. Cin,
Iran, italya, Fransa, Ispanya ve ABD COVID-19’un kiskacina girmisti. Bu iilkelerin her birinde
her giin yiizlerce insan Olilyordu; hastanelerde bos yatak kalmamig, yogun bakim {initeleri
yeterli olmadig1 i¢in spor salonlari, hastane bahgeleri hastalara ayrilmaya baslanmisti. Mevcut
gidisata gore Tiirkiye’de de COVID-19 vakasinin gériinmesi siirpriz olmayacakti. Bu sebeple
Saglik Bakanligi herkesi tedbirli olmaya davet ediyordu. Buna bagh olarak subat aymin ilk
glinlerinden itibaren 6zellikle havalimani gibi yurtdisi ile irtibath yerlerde maske takan kisilere
rast gelinmeye, belediyeler basta olmak iizere bircok kurum ve kurulusun insanlarin yogun
bulundugu yerlerde dezenfektan iglemlerine basladiklar1 goriildii. Dolayisiyla tiim bunlar kitle
iletisim araglar1 tarafindan birer haber konusu olarak okuyucuya, dinleyiciye, izleyiciye
sunuluyordu. Gazeteler ilk sayfalarinda konuya yer veriyorlardi. Fakat 11 Mart’a kadar
COVID-19 mansetlerde yer almadi; dolayisiyla gazetelerin asil giindemi olmadi. Gazete
mangetleri acisindan bunun tek istisnas1 9 Mart tarihidir. Hiirriyet gazetesi o giin mangetinde
COVID-19’u konu edinen “Viriisten Sonra Hizla Yiikseliriz” basligina yer verdi. Her ne kadar
haber bagliginda viriisten bahsediliyorsa da bu haberin de asil konusunu ekonomi teskil ediyor
ve Tiirkiye’nin COVID-19 nedeniyle ugrayacagi ekonomik zarar ve sikintilardan kolay
kurtulacag: ifade ediliyordu. COVID-19’un tim hiziyla Tirkiye’ye gelmekte oldugunun
dillendirildigi bu giinlerde gazetelerin mansetlerinde baska konular giindemdeydi. COVID-
19°un 11 Mart giinii mangetlerde glindem olugsunun oncesindeki glindemi gdérmek icin
gazetelerin 5-10 Mart tarihlerindeki mansetleri incelenmis ve bu giinlerdeki mansetlerine
yansiyan Konular Tablo-1’de gosterilmistir. Tablo-1 incelendiginde s6z konusu giinlerde
Tiirkiye’nin giindeminde 3 konu basliginin bulundugu anlasiliyor. Birincisi ve agirlikli olanm
‘Idlib’, ikincisi ‘gd¢menler’, iigiinciisii ise ‘kadin’ konusudur. ‘Idlib> baglamda ‘Suriye’,
‘Rusya’, ‘Asker’; ‘gé¢menler’ baglaminda ise “Yunanistan’, ‘AB iilkeleri’ mansetlerin konu
baslhigini teskil etmektedir. ‘Kadin’ konusunun giindem olmasinin nedeni s6z konusu doneme
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denk gelen ‘8 Mart Diinya Kadinlar Giinii’diir. 5-10 Mart giinlerinde 6rneklem grubunda yer
alan gazetelerin mansetlerinin 10’unu ‘kadm’ ile ilgilidir.

Tablo 1.
5-10 Mart 2020 Tarihine Ait Gazete Mangetleri ve Ilgili Olduklar: Konu Bashklar
Gazete Manset Mansetin Ilgili
Oldugu Konu
Bashg
5 Mart 2020
Tiirkiye O Esed’in Yaninda I¢ Siyaset
Akit Merhamete Sizin De Ihtiyaciniz Olabilir GoOgmen
Cumhuriyet Baristan Yanayiz I¢ Siyaset
Yeni Safak Serefsiz Hain ve Alcak I¢ Siyaset
Aksam Besinci Kol Uyarist Idlib
Sozcii Sehitlerimizin Hesabini Sor Idlib
Sabah Bak Kemal’in Yeri Esad’in Yan I¢ Siyaset
Hiirriyet Yunan St Filistin Gibi GoOgmen
Milliyet Insanlik Sinirda Géemen
Posta Avrupa’min Stmarigi GoOgmen
Korkusuz 830 Kisilik Ise 35 Bin Kisi Basvurdu Ekonomi
6 Mart 2020
Tiirkiye Insanlik Fark: Idlib
Akit 1dlib’de Ateskes Icin Anlastilar Idlib
Cumhuriyet Savasa Fren Idlib
Yeni Safak Ateskes idlib
Aksam Ateskesi Sagladik idlib
Sozcii Idlib Zirvesinden Ateskes Cikti idlib
Sabah Idlib Zirvesinden Ateskes Cikti idlib
Hiirriyet Idlib’de Ateskes idlib
Milliyet Idlib’de Ateskes idlib
Posta Kalbim Seninle idlib
Korkusuz 3 Kurus Indirim I¢in Birbirlerini Ezdiler Ekonomi
7 Mart 2020
Tiirkiye Barbar Yunan Gogmen
Akit Sahada Yendik, Masada Kazandik idlib
Cumhuriyet Ik Comak ABD den Idlib
Yeni Safak Taciz, Siddeti, Hirsizlik GoOg¢men
Aksam Araya Kara Kediler Girdi Idlib
Sozci Yargitay Baskam Bile Yargidan Sikdyet¢i I¢ Siyaset
Sabah Vicdansiz Yunan Gogmen
Hiirriyet Insanlik Utandi Goemen
Milliyet Umut Apartmani Idlib
Posta Yiizyin Utanci Gogmen
Korkusuz Basina Gozdagi, Vekile Gozdagi I¢ Siyaset
8 Mart 2020
Tiirkiye Goziiniiz Kor Olmasin COVID-19
(Ekonomi)
Akit 8 Mart Hokkabazligi Kadin
Cumhuriyet Bu Zuliim De Bitecek I¢ Siyaset
Yeni Safak Oylarimi Geri Verin I¢ Siyaset
Aksam Kadin Eliyle Asayis Berkemal Kadin
Sozci Nedir Bu Katar Aski Dis Siyaset
Sabah Bizim Isimiz Meslek Degil, Vatan Sevgisi Kadin
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5-10 Mart 2020 Tarihine Ait Gazete Mansetleri ve llgili Olduklar: Konu Bashklar:

Gazete Manset Mansetin ilgili Oldugu Konu Bashg
Hiirriyet Kelebek Etkisi Kadin
Milliyet Kadin Devrimi Kadin
Posta Cighk Kadin
Korkusuz Borca Battik Ekonomi
9 Mart 2020
Tirkiye Kapuy Ag, Yiikten Kurtul Gogmen
Akit Feminist Dayatma Aileyi Par¢aliyor Kadin
Cumhuriyet HTS Kucagimizda I¢ Siyaset
Yeni Safak Sen De Kapint A¢ Gogmen
Aksam Kadina 4x4 liikkoruma Kadin
Sézcii Odiil Gibi Atama I¢ Siyaset
Sabah Sende Kapilari A¢ Bu Yiikten Kurtul Gogmen
Hiirriyet Viriisten Sonra Hizla Yiikseliriz Ekonomi (COVID-
19)
Milliyet Bu Rekor Kadinin Kadin
Posta Anasimin Kuzusu Kadin
Korkusuz Ogretmenler Fakirlesti Ekonomi
10 Mart 2020
Tiirkiye Avrupa Ile Yeniden Gogmen
Akit Muhbirlik Diinyamin Her Yerinde Agir Su¢  I¢ Siyaset
Cumhuriyet Saray’'in ‘Kuzu’su I¢ Siyaset
Yeni Safak Petrol Devrimi Dis Siyaset
Aksam Zuliim Tarlalar GoOgmen
Sozcii Yamindakilere Odiil, Karsisindakilere I¢ Siyaset
Hapis
Sabah Suriye’deki Kriz Avrupa I¢in Tehdit Idlib
Hiirriyet Alman Usulii Bize Uymad: Gogmen
Milliyet Vicdan Nerede Gogmen
Posta Evlat Kokusu I¢ Siyaset
Korkusuz Vatandas Akaryakit Indirimini Bekliyor Ekonomi

11 Mart giinli, COVID-19 giindemi i¢in doniim noktasidir. O giin bir gazete harig¢
orneklem gruptaki gazetelerin tamamimin COVID-19’u mansetlerine tasidiklart goriiliiyor
(Tablo-2). 11 Mart giinii COVID-19’u mansetinde giindemine almayan tek gazete Akit olup,
bu gazetenin o giinkii manseti ‘Bu gazetecilik degil, FETO’niin tetikgiligi’ seklinde olmak iizere
i¢ siyaset ile ilgilidir. Bu istisna durum hari¢ gazetelerin tamami basta ‘Idlib’ ve ‘gd¢men’
konusu olmak iizere birkag giin 6ncesi giindemlerini terk edip, COVID-19’u giindem yaptilar.
Artik Oncesinde goriilmeyen bir sekilde tiim gazetelerin giindeminde COVID-19 vardir.
Halbuki 5-10 Mart giinlerinde mansetlerde giindem olan 6rnegin ‘gé¢menlerin’ durumunda
olumlu bir degisiklik gerceklesmemis, on binlercesi Tirkiye-Yunanistan sinirinda beklemeye
devam etmektedir. Bu go¢menlerin tamami soguk ve yagmurlu havada ag, islanmus,
Yunanistan’a gecme girisimleri sirasinda Yunan giivenlik kuvvetlerinin darp ve gasplarina
ugramis halde beklemektedirler. Esasen ‘gé¢men’ konusunun orneklem teskil eden tiim
gazetelerde manset oldugu 6 Mart giinii ile ‘gé¢men’ konusunun gazetelerin gogunda haber bile
yapilmadigr ornegin 13 Mart giinii karsilastirildiginda, ‘gé¢men’ konusunun niteliginde
herhangi bir sekilde olumlu degisim yasanmamistir. Buna ragmen Tablo-3’de goriildiigii tizere
‘gé¢menlerin’ 11-20 Mart giinlerinde gazetelerin birinci sayfasinda kiigiik diizeyde bile olsa
haber konusu olmalarinin sayisi son derece diistiktiir. S6z konusu 10 giin i¢cinde 6rneklemi tegkil
eden 11 gazetenin birinci sayfasinda gogmenlerle ilgili olarak sadece 10 kiigiik haber yer
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almistir. Buna karsilik 11 gazetenin 5-10 Mart giinlerindeki 16 manseti ‘gé¢menler’ ile ilgilidir.
Tamaminda ise birinci sayfada haber olmustur.

Genel olarak kitle iletisim araglarinin, 6zel olarak da gazetelerin giindem belirleme
yoniindeki tutumlarinda meydana gelen degisimler ile ilgili olarak asil ilging 6rnek ‘Idlib’ ile
ilgilidir. Orneklemi teskil eden 11 gazetenin 5-10 Mart giinlerindeki mansetlerinin 17’sinde
‘Idlib> vardir. Bu giinlerde ‘Idlib> baglamindaki konular arasinda ‘Rusya ile iliskiler’, ‘Idlib
bolgesindeki Tiirk askerlerinin durumlar1’ cogunlugu mansetlerde olmak tizere gazetelerin her
giin haber ettikleri konular arasinda yer almaktadir. Hatta gazetelerin ¢ogunlugunda 3-5 farki
baslik altinda ‘Idlib> konusuna deginilmistir. Fakat mevcut gidisatta olumlu bir degisiklik
yasandigina iliskin herhangi bir haber/bilgi olmamasina; bir baska soyleyisle ‘Idlib> konusu 11
Mart ve takip eden giinlerde Tiirkiye i¢in 5-10 Mart giinlerindeki gibi ‘problem’ olmaya devam
etmesine ragmen, 11-20 Mart tarihli gazetelerin mansetlerinde ‘Idlib’ yoktur. Cok daha dikkat
ceken sey, ‘Idlib’ konusunun gazetelerin birinci sayfasinda haber olma durumunda bile
gerileme goriilityor olmasidir. 11-20 Mart giinlerinde gazetelerin birinci sayfalarinda ‘Idlib’ ile
ilgili olmak iizere 34 kiiciik haber yer almistir. Buna gore s6z konusu tarihlerde gazetelerin
2/3’tinde ‘idlib’ haberlerine birinci sayfada ve kiigiik haber seklinde bile yer verilmemistir.

Tablo 2.
11-20 Mart 2020 Tarihine Ait Gazetelerin COVID-19 ile ilgili Mangetleri ve Konularina Gére
Birinci Sayfada Yer Alan Haber Sayilar

MANSET
(COVID-19) .
8
2
= Z
= <
A © 8
3 2 2
5 3 5
e $ £ = &
2 & z 7 2
oz 3 X & Z E
S = o R a =
o 72 R 4 & g 8
11 Mart 2020
TURKIYE Tiirkiye 'de Ilk Viriislii 2 2 1
AKIT - 1 3 1
CUMHURIYET Viriis Alarm 4 1 1 2
YENI SAFAK  Tedbirler Artirild 3 2 1 1 1
AKSAM 14 Giin Kural: Tiirkiyeyi Korur 3 1 3 1
SOZCU Tiirkiye 'de Ilk Koronaviriis 2 2 3
Vakast
SABAH Tedbiri Artirin, Temas: Azaltin 1 2 2 1 1
HURRIYET Diinya Boylesini Gormedi 1 1 1 4
MILLIYET Koronaviriise Karst Tiirkiye Cok 2 4 4
Iyi
POSTA 14 Giin Uyarist 5 1 1 1
KORKUSUZ Koranaviriisii Teshis Edebiliyor 1 3 2
Muyuz Ve Salgina Hazir Miyiz?
12 Mart 2020
TURKIYE Endiseye Gerek Yok 4 2
AKIT Panik Yok Tedbir Alindi 1 2 3
CUMHURIYET En Tehlikeli Salgin: Panik 2 3
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Tablo 2. Devam

11-20 Mart 2020 Tarihine Ait Gazetelerin COVID-19 ile ilgili Mansetleri ve
Konularina Gore Birinci Sayfada Yer Alan Haber Sayilart

YENI SAFAK
AKSAM

SOzZCU
SABAH

HURRIYET
MILLIiYET
POSTA
KORKUSUZ

TURKIYE
AKIT

CUMHURIYET
YENIi SAFAK
AKSAM
SOzZCU
SABAH

HURRIYET
MILLIYET

POSTA
KORKUSUZ

TURKIYE
AKIT
CUMHURIYET
YENI SAFAK
AKSAM
SOzZCU

SABAH
HURRIYET
MILLIiYET
POSTA
KORKUSUZ

TURKIYE
AKIT

CUMHURIYET
YENI SAFAK
AKSAM
SOzZCU
SABAH

HURRIYET

Tedbir Alindr Bu Panik Gereksiz
Avrupa’dan Geldi Erken
Basvurdu
Koronaviriise Karsi Ne Yemeli
Ne I¢meli, Nasil Korunmali?
Kirli Bilgiye Kanmayin Her Sey
Kontrol Altinda
Oniimiizdeki 2 Ay Kritik
Sakin Olun
Firsatciya Gegit Yok
Viriis Seferberligi
13 Mart 2020
Kendimizi Vuruyoruz
Viriis Kontrolde Kaoscular
Devrede
Diren Tiirkiye
Tiirkiye Fark
Simdi Tatil Sonda E-Okul
Koronayak Olduk
Tiik Okullar Tatil, Maclar
Seyircisiz
Fahrettin Bey’in 24 Saati
Kovidl9 Algoritmas: [ Okullara
Korona Tatili
Okullar Tatil
Koronaviriis Gegici Ama Issizlik
Kalici
14 Mart 2020
Bugiin Yarin Maske Diiser
Tiirkiye 'nin Sinavi
Koronaya Karsi Seferberlik
Turistik Tatil Risk
Tiirkiye 'de Virtislii Hasta Sayist
5’e Cikti
Dersler Tv’den Ve Internetten
Uzaktan Egitim Boyle Olacak
5. Vaka
Seferberlik
Viriise Iyi Gelen Ila¢ Bulundu
15 Mart 2020
21 Bin Kisi Gozetim Altinda
Salgini Durdurduk Viriisii
Yenecegiz
ITkiyiizlii Diinya
90 Giin Engelledik
Liitfen Bize De Maske Birakin
Koronayak Olduk
Universitelerde Sanal Sinif
Donemi
Diinya Durdu
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Tablo 2. Devanm
11-20 Mart 2020 Tarihine Ait Gazetelerin COVID-19 ile ilgili Mansetleri ve
Konularina Gore Birinci Sayfada Yer Alan Haber Sayilari

MILLIYET Karantina Giinliigii 5 1 1
POSTA Korona Kalkan 6 1
KORKUSUZ Caya Corbaya Limon, Tasa 6 1 3
Topraga Dezenfektan
16 Mart 2020
TURKIYE Hani Sicakta Yasamazdi? 6 1
AKIT Tedbirlerde Taviz Yok 3 1 2 2
CUMHURIYET  Bilimden Ka¢cmayn 3 3 2
YENIi SAFAK Marketleri Asker Koruyacak 5 1 1 1
AKSAM Umrecilere Karantina 5 1 2
SOzZCU Karantina Ziyareti 6 2 2
SABAH Giinliik Hayata Viriis Diizeni 4 2
HURRIYET Temastan Kagin Mesafeyi Koru 5 1 4
MILLIYET Temassiz Ihracat 6 1 1
POSTA Sakas1 Yok 4 1
KORKUSUZ 10 Bin 330 Kisi Karantinada 7 1 3
17 Mart 2020
TURKIYE Yalan Salgim 5 1
AKIT Astil Viriis Bunlar 4 3 1
CUMHURIYET  Seffaflik Yener 5 1 1
YENI SAFAK Tiirkiye 'ye Gelmek Istiyorlar 9 1 1
AKSAM Karantina Firarisine Agwr Ceza 9 1 1
SOZCU Olaganiistii Onlemler 8 1 1
SABAH Devlete Giiveniyorum, Kurallara 7 1 1
Uyuyorum
HURRIYET Hepsi Kapand 9 1
MILLIYET Tedbirler Pes Pese 13 1
POSTA Artik Sira Bizde 14 1
KORKUSUZ Ekonomiye Viriis Darbesi 10 1 1
18 Mart 2020
TURKIYE Korona 80 Yildir Var 5 1
AKIT Evierimizi Mescide Cevirelim 3 1 1 1
CUMHURIYET Onlar Béyle Basard 1 4
YENI SAFAK  Sinavi Gectik 7 1 1 1
AKSAM Korona Mutabakati | Viriis 6 1 1 1 1
Yayana Sugiistii
SOzZCU Tiirkiye Kilitlendi Esnaf Ne 10 1 1
Yapacak?
SABAH 12 Milyon Emekliye Viriise Karsi 6 1 1
Koruma
HURRIYET Izolasyonu Beceriyoruz 6 1
MILLIYET Evde Kal Tiirkiye 5 1
POSTA Birlikte Yenecegiz 13 1
KORKUSUZ Alinan Onlemlere Uyulursa 5 12 1 1
Bin, Uyulmazsa 30 Bin Kisi
Viriisten Etkilenir
19 Mart 2020
TURKIYE Viriis icin 100 Milyar 9 1
AKIT Viriise Karst 100 Milyar Liralik 5 1 2 2
Ekonomik Kalkan
CUMHURIYET  Testten Kaldik 2 2 2
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Tablo 2. Devanm
11-20 Mart 2020 Tarihine Ait Gazetelerin COVID-19 ile ilgili Mansetleri ve
Konularina Gore Birinci Sayfada Yer Alan Haber Sayilart

YENI SAFAK  Devlet Boyle Olmali 11 1
AKSAM 100 Milyarlik Istikrar Kalkan: 7 1 1 1
SOZCU Ne Kadar Test O Kadar Koruma 6 1
SABAH Giiglenerek Atlatacagiz 5 1
HURRIYET 100 Milyarlik Paket 10
MILLIYET Evinizden Cikmayin 9 1
POSTA Ekonomik Kalkan 10 1
KORKUSUZ En Diistik Emekli Maag1 1500 8 1 1
Lira Oldu
20 Mart 2020
TURKIYE Mahkumlara Viriis Tahliyesi 8 1
AKIT Iste Tiirkiye Fark: 4 1 1 1
CUMHURIYET Viriis Affi 4 2
YENIi SAFAK  Avrupa Yogun Bakimda 8 1 1 1
AKSAM Koronaya Evde Takip 9 1 1
SOZCU ABD Para Veriyor, Iktidar Vaat 2 2 1
Veriyor
SABAH Yerli Tanm Kitiyle Giinde 15 Bin 6 1
Test
HURRIYET Minnettariz 3 4
MILLIYET Stnaviara Soru Ayart 8 1
POSTA Doktorumuzdan Miijde Var 8 1 1
KORKUSUZ Bu Nasil Is? 9 1
Tablo 3.
11-20 Mart 2020 Tarihine Ait Gazetelerin Birinci Sayfalarinda Yer Alan Haberlerin
Konularina Gore Dagilimi
GAZETELER .
a3 S 2% gz % 2
5 S£ S 2 & % &
02 £33 T = S Y. =
TURKIYE 51 2 4 1 - - 7
AKIT 27 6 - 20 - - 17
CUMHURIYET 38 2 - 12 1 - 20
YENI SAFAK 65 9 2 7 5 - 10
AKSAM 64 4 2 12 - - 13
SOzcU 55 - - 13 - - 14
SABAH 46 5 - 10 - - 12
HURRIYET 68 2 - 1 1 - 26
MILLIYET 74 3 - 4 - - 13
POSTA 78 1 1 - - 1 8
KORKUSUZ 77 1 1 5 - - 18

Belirtildigi tizere 5-10 Mart giinlerinde ‘kadin’ konusunun mansetlerde yer almasinin
temel sebebi, ‘8 Mart Diinya Kadinlar Giinii’diir. Bu sebeple 5-7 Mart giinlerinde ‘kadin’
konusu mangsetlerde yer almazken, 8 Mart giinii 6 gazetenin manseti ‘kadin’ ile ilgilidir. 5-10
Mart giinlerinde ise toplam 10 manset ‘kadin’ konusuna ayrilmistir. 11-20 Mart giinlerinde ise
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‘kadin’ konusu higbir sekilde manset haberlerinde yer almamistir. Dolayisiyla bu giinlerde ve
normal sartlarda ‘kadin’ konusunun manset olmamasi son derece normal gibi goriiniiyor. Eger
manset olacak konu var ise o da ‘idlib’, ‘gogmen’ veya ‘COVID-19’ olabilir; ‘kadin’ konusu
baglaminda beklenti ancak bu yonde olabilir. Ancak isin asli hi¢ de dyle degil. Ciinkii gegmis
aylarda ‘kadin’ konusunu manset yapan en onemli olay ‘kadin cinayetleri’dir. Bir kadinin
kocasi, sevgilisi ve kardesi yahut babasi tarafindan oOldiiriilmiis olmasi, ‘kadin cinayeti’
baglaminda ‘kadin’ konusunun giinlerce mansetlerde yer almasini, giindemi ‘kadin’ konusunun
teskil etmesini saglamistir. Boylesi bir durumda gazeteler hemen her zaman ‘kadinlarin’
magduriyetlerini konu edinen, baz1 ‘erkeklerin’ baskici ve zorba tutumlarini siddetle asagilayip
reddeden, bu baz1 ‘erkekleri’ kadinlar karsisinda zorbalastiran ‘gelenegi’ sorgulayan haberleri
mansetlerine tagiyarak, giindemi insa etmislerdir. Buna bagli olarak da s6z konusu ‘erkekleri’,
‘gelenegi’ elestiren televizyon programlari hazirlanir, protesto eden yiiriiylisler yapilir,
siyasetciler gerceklesen olay1 protesto eden acgiklamalarda bulunurlardi. Fakat ilgingtir 11-20
Mart giinlerinde tim bu haberler, tepkiler ve protestolar i¢in sartlar uygun olmasina ragmen,
‘kadin cinayetleri’ baglaminda sekillenen rutin tepkiler gergeklesmemistir. Hatta gerceklesen
olaylar haber bile yapilmamugtir.

11 gazetede internette yapilacak yiizeysel bir arastirmayla bile 10-20 Mart 2020 tarihinde
bircok ‘kadm cinayeti’ haberine ulasmak miimkiin olmaktadir. Oregin 10 Mart 2020 giinii
Tekirdag'in Corlu ilgesinde Giinay Seferova isimli kadin birlikte yasadigi erkek tarafindan
oldiiriilmiistiir. Yine aym giin izmir-Tire’de Melek Dagyel isimli kadin kocasi tarafindan
oldirilmistiir. 11 Mart giinii Karabiik’te Vildan Akkaya isimli kadin bir erkegin saldirina
ugramis ve yasamini yitirmistir. 13 Mart giinii Konya-Selguk’ta Miinevver Sahin isimli kadin
calismakta oldugu hastanede kocasi tarafindan oldiiriilmiistir. 19 Mart giinii Istanbul-
Umraniye’de Sevgi F. isimli kadin bir erkegin silahli saldirisina ugramis, hastanede yogun
bakimda yasam miicadelesi vermektedir.... 10-20 Mart giinlerinde olmak {izere bunlar ve
bunlara benzer birgok olay ger¢eklesmistir. Yukarida ifade edildigi tizere gegmis aylardaki
‘kadin cinayetleri’ dikkate alindiginda soz konusu olay hemen her seferinde mangetten veya
mansetten degilse bile birinci sayfadan gazetelerin haberleri arasinda yer almaktadir. Fakat
burada 5 drnegini verdigimiz cinayet ve saldirilarin hi¢ birisi s6z konusu tarihte drneklemi
olusturan gazetelerin birinci sayfa haberi dahi olmamistir. Bu ise kitle iletisim arag¢larinin, 6zel
olarak da gazetelerin giindeme tagidiklar1 konularin belirli tercihler baglaminda degistigini, ayni
nitelikte bir olay bir seferinde giindem olabilirken ve hatta giinlerce giindemde tutulurken, bir
baska sefer birinci sayfadan haber etmeye degecek onemde bile bulunmamaktadir. Bu durum
ise ‘genel olarak kitle iletisim araglari, 6zel olarak da gazeteler bir konuyu nigin giindem
yaparlar’ sorusunun tekrar sorulmasini gerektirmektedir. Bu sorunun cevabi olabilecek birgok
kuram gelistirilmis, ¢ok sayida kitap yazilmistir. S6z konusu soru birgok iletisimcinin 6zel
olarak ilgilendigi konu olmustur. Verilmis bir¢ok cevap var. Ancak konu hala tartigiliyor ve
tartisiimaya da devam edecek gibi. Cilinkii 6znesi insan olan bir olgunun sebebine iliskin sabit,
standart, evrensel nitelikte aciklayici bir cevap vermek pek miimkiin olmuyor.

6.SONUC

Insan, gevresindeki olay ve durumlari bilmek ister. Bilmek, insan icin dogal bir
ihtiyactir. Insan, bu ihtiyacin1 mevcut bilgi araglarinin imkanlar1 dahilinde karsilar ve boylelikle
genel olarak hayati, insanlari, diinyay1; 6zel olarak da mevcut bireysel gidisatini, iliskilerini,
tutum ve davranislarini degerlendirme ve anlamlandirma imkanina kavusur. Bu agidan iletisim
araglar1 onemli ve islevseldir. Iletisim araglarmin islevsel degisimi ise insanmn bilgilenme
ihtiyacinin karsilanmasinda degisikliklere yol acar. Insan baz iletisim araglarinin karsisinda
‘okuyucu’, ‘dinleyici’ ve/veya ‘izleyici’ durumundadir. Iletisim araglarinin ve islevlerinin
degisimi ise bireyin iletisim siirecindeki 6zne/nesne olma konumunu belirlemektedir. Bireyin
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radyonun dinleyicisi konumundaki 6zne/nesne olma durumu ile televizyon veya gazete ve
ozellikle de internet karsisindaki 6zne/nesne durumu dogal olarak farklidir.

Iletisim siirecinin niteliginde iletisim araglari temel belirleyici faktorlerden birisidir.
Geleneksel en temel iletisim tarzi olan yiiz yiize iletisimde her birey iligkinin i¢inde ve iliskiyi
sekillendiren iletisim siirecinde duruma goére hem Ozne hem nesne olabilirken; Kkitle
iletisimimde bireyler nesnelesmisler, kendilerine sunulan haber ve bilgilerin cogu zaman ve
biiyiik oranda pasif birer nesnelerine doniismiislerdir. Kitle iletisim araglari ise tiim siireci
kontrol eden ve bireyleri hatta kitleleri yonlendiren 6zne olmustur. Bu durum kitle iletisim
araclarinin ¢ok sayidaki islevinin icerisinde ‘giindem belirleme’ 6zelligi ile dogrudan ilgilidir.
Cilinkii kitle iletisim araglar1 bir bolge veya iilkedeki sayisiz olaylardan bazilarini se¢ip 6n plana
cikarirken ve boylelikle insanlarin giindemini s6z konusu olayin teskil etmesini saglarlarken,
bazi olay ve durumlar1 ise gormezden gelerek veya onlar hi¢ yasanmamis gibi davranarak
insanlarin genel giindeminden uzaklagsmasini saglayabilmektedirler.

Gilindem belirleme kuramina gore kitle iletisim araglari aracilifiyla giindemde olmasi
istenilen birtakim konular1 hedef kitlelere aktarilarak insanlarin ilgileri kisa siirede giindemde
olmas! istenilen konuya cekilir. izleyicilerin de konuya yeterince ilgi gostermesi durumunda
toplumda kisa siire icerisinde o konuyla ilgili birtakim kanaatler ortaya ¢iktig1 gdzlemlenir.
Tim bunlar baglaminda hem ulusal hem de kiiresel 6lgekte olmak iizere COVID-19
pandemisinin glindem olmas1 6nemli bir 6rnektir. Pandemiyle baglantili olarak Tiirkiye’de ve
hatta tim diinyada giindem COVID-19 olmus, daha kisa siire 6nce giindem olan konular
giindemden diismekle kalmamas, alt siralarda bile olsa giindemde yer almaz olmuslardir. Bunu
Tiirkiye Ornegi iizerinden incelemek gerekirse; COVID-19’un giindem olusunun baslangig
tarihi 11 Mart 2020°dir. Bu tarihten 6nce basta gazeteler ve televizyon olmak tizere kitle iletisim
araglarinin birka¢ haftaya yayilan giindemi ‘Idlib’ ve ‘gd¢menler’ konusuydu. Bu konular
baglaminda Rusya, Suriye, ABD, AB ve Yunanistan ile iligkiler de giindemin konular1 arasinda
yer aliyordu. Ancak 11 Mart giinii bir anda degismis ve giindem COVID-19 olmustur. Tiim bu
degisim stireci Tiirkiye’deki ulusal gazetelerin giinliik basimlarinin %75’ini temsil eden 11
gazetenin basta manget olmak iizere birinci sayfa haber konular {izerinden arastirilmistir.
Arastirma 5-20 Mart giinlerine ait gazeteler lizerinden yiiriitiilmiistiir. Bu siirenin ilk bes giinii
‘glindem Oncesi’, son 10 giinii ise ‘glindem’ donemi olarak ele alinmis ve degisim siirecinin
nasil isledigi detayl1 olarak tespit edilmeye ¢alisiimistir.

Ulasilan bulgulara gore giindemin insasinda kitle iletisim araclari 6nemli bir 6zne olarak
islev gormekle birlikte, slire¢ ‘6zne’ konumunda olan kitle iletisim araglar1 ve ‘nesne’
konumunda olan kitleler arasinda gergeklesen tek yonlii bir siire¢ degildir. Kitle iletisim araglari
stireg icerisinde ‘0zne’ islevi gorse bile siyasetin aktorleri, iilkenin ve diinyanin genel gidisati
kitle iletisim araglarinin tercihlerini sekillenmesine etkide bulunmaktadir. Kitleler ise siirecte
‘nesne’ gibi goriilmekle birlikte kitlelerin de yasam tarzlar1 ve beklentileri, kitle iletisim
araglarina yiikledikleri anlam ve islevler, basta ‘devlet’ kurumu olmak iizere kamu kurum ve
kuruluslariyla ilgili kanaat ve iliskiler durum ve konumlarini belirleyen faktorler olarak islev
gormektedir.
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