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Oz

Yeni medya teknolojilerinin yayginlagsmasiyla birgok farkli alanda degisimler ve doniisiimler
gerceklesmistir. Gazetecilik de bu teknolojiler sayesinde en ¢ok degisen mesleki alanlardan
biridir. Bu c¢alisma gazeteciligin gecis donemindeki yasanan sorunlari ele alinarak,
gazetecilerin mesleki kaygilarinin ve mesleki avantajlarinin ortaya konulmasi amaglanmistir.
Gazetecilik mesleginin icra edilmesiyle ilgili olarak adaptasyon siirecinde sorunlar
gozlemlenmektedir. Bu ¢alisma Istanbul’da farkli haber organizasyonlarinda g¢alisan 21
gazeteciyle yapilan derinlemesine goriismelere dayanilarak gergeklestirilmistir. Gazetecilerin
kendi deneyim ve gozlemlerine dayanan aktarimlar1 Tiirkiye’de gelenekselden dijitale gecis
stirecinde gazeteciligin ve gazetecilerin icerisinde bulunduklari sorunlar ve ¢6ziim onerilerini
ortaya koymaktadir. Yapilan bu ¢alismada, Gazeteciligin yeni medya ile birlikte geleneksel
gazetecilikten uzaklasarak kendi kurallarimi olusturacak bir siirecin meydana gelecegi ve
gazetecilerin bu siiregte teknolojiyle olan uyumuna gore dijital gazetecilige gecis siirecinde
yasanacak olumlu ve olumsuz sonuglari belirtilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Geleneksel Gazetecilik, Dijital Gazetecilik, Internet
Gazeteciligi, Gazetecilik Pratikleri

A QUALITATIVE RESEARCH ON THE TRANSFORMATION OF JOURNALISM
IN NEW MEDIA

Abstract

With the spread of new media technologies, changes and transformations have taken place in
many different areas. Journalism is one of the most changing professional fields thanks to
these technologies. This study aims to reveal the professional concerns and professional
advantages of journalists by addressing the problems experienced in the transition period of
journalism. With regard to the practice of journalism, problems are observed in the adaptation
process. This study was based on in-depth interviews with 21 journalists working in different
news organizations in Istanbul. The transfer of journalists based on their own experience and
observation of the transition from traditional to digital journalism in Turkey and reveals the
problems and solutions in their reporters. In this study, it is stated that a process will occur in
which journalism will move away from traditional journalism with the new media and form
its own rules, and the positive and negative consequences that will be experienced in the
transition to digital journalism according to the compliance of journalists with technology in
this process.

Keywords: New Media, Traditional Journalism, Digital Journalism, Internet Journalism,
Practices of Journalist
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GIRIS
Teknoloji alaninda yasanan degisimler gegmiste oldugu gibi bugiin de hayatin birgok farkli
alanim etkilemektedir. Bu degisimden etkilenen basin sektorii ve gazetecilik meslegi kendini
yenileme ihtiyac1 duyarak; teknolojik agidan, teknik acidan ve mesleki kurallar agisindan
dontisiimler yasamaya baslamistir.
Geleneksel gazetecilik, yerini internet gazetecilifine birakmaya basladigi bu donemde
mesleki pratikler agisindan da degisimler gozlenmektedir. Geleneksel gazetecilik ile internet
gazeteciligi okur agisindan incelendiginde; internet gazeteciliginde interaktif bir iliski,
geleneksel gazetecilikte pasif iliski s6z konusudur. Gazeteciligin su anki dijitallesme
stirecinde; istihdam, hiz, dogru haber, tarafsizlik ve objektiflik gibi ilkelerin 6neminin yeniden
gozden gegirilmesi gerektigi savunulmaktadir.
Bugiin iletisim teknolojileri yasamin bircok alaninda kolaylik saglamaktadir. Ozellikle
internet, zaman ve mekandan bagimsiz olarak her an her yerden erisim imkani sunmaktadir.
Bu erisim imkanlar1 beraberinde bilgiye hizli bir sekilde ulasma yine bilgiyi hizli bir sekilde
aktarma konusunda alternatifler olusturmaktadir. Internette olusturulan alternatif mecralar
yeni haber kaynaklarini ortaya ¢ikarmistir. Bu sayede anlik yaym yapan bir habercilik tiirii
gelismistir. Dolayisiyla gazetecilik kendi icerisinde geleneksel medya ve dijital medya olarak
ayrilmistir. Bu ayrim hem gazetecileri hem de gazetecilik alanini etkileyerek bir adaptasyon
siireci yaratmistir. Adaptasyon siireci gazetecilik alaninda olumlu ve olumsuz durumlar
meydana gelmistir.
Bu ¢alismada derinlemesine goriisme teknigi ile Istanbul’da cesitli haber organizasyonlarinda
calisan 21 gazeteciyle goriisiilmiis ve goriismeler analiz edilmistir. Gorlismecilere kartopu
yontemiyle ulasilmistir. Gazetecilerin sOylemlerine dayanilarak yeni medyanin gazetecilik
meslegi lizerindeki doniigiimiiniin ve etkisinin olumlu/olumsuz sonuglarinin ortaya konulmast
amaglanmustir.
Van Dijk, Pavlik, Lister, Cardoso gibi kuramcilarin, gazetecilik ve yeni medya {lizerine ortaya
koyduklar1 kuramlar tizerinden kavramsal ¢er¢eve olusturularak hazirlanmistir.

1. YENI MEDYA OZELLIKLERI VE GELISIM ASAMALARI

Yeni medya denildigi zaman Oncelikle internetin olusum ve gelisim siireci akillara
gelmektedir. Ciinkii yeni medyanin var olus asamasi internetin olusum ve gelisim siirecine
bagli olarak ilerlemistir.

Internet 1960’11 yillarda askeri amagla kullanilmaya baslanmasindan itibaren ilerleyen
donemlerde Arastirma Projesi Birimi (ARPA) ile Gelismis Arastirma Projeleri Dairesi Ag1’n1
(ARPANET) gelistirilerek sivil hayatta da kullanilmaya devam edilmistir (Baglar, 2013: sy).
1986 yilinda Amerikan Ulusal Bilim Kurumu, The National Science Foundation’s Network
(NSFNET) ad1 verilen internet agin1 gelistirerek internet teknolojinin her alana yayilmasi i¢in
imkan sunmustur. Oncesinde {iniversiteler sonrasinda bankalar kullanmaya baslamistir. 1989
yilinda Tim Berners Lee Isvicre’deki Cern laboratuvarmda World Wide Web’i (www)
gelistirmistir. Tirkce karsilign “Diinya ¢apinda ag” seklindedir. (Baslar, 2013: sy). 1990
yilinda ise yine Tim Berners Lee ilk URI (Uniform Resource Identifier), HTTP (Hyper Text
Transfer Protocol), HTML (HyperText Markup Language) gibi web sunucularini ve
kodlama dillerini gelistirerek internetin kiiresellesmesine katki saglamistir (Baslar, 2013: sy).
Internetin ortaya cikisi ve gelisim asamalari yeni medyayr hem kavramsal hem de nitelik
acisindan dogrudan etkilemistir.

Ortaya ¢ikan yeni teknolojiler, iletisim siireglerini degistirdigi ve yeni iletisim kiiltiirii
olusturdugu i¢in yeni medya adin1 almaktadir. 2000’11 yillara kadar iletisim teknolojileri icin
yeni medya kavrami kullanilmaya devam etmistir (Altunay, 2015: 412). Dolayisiyla yeni
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medya; “Aracilanmis iletisim (mediated communication) belirli bir iletinin, alicisina belirli bir
ara¢ ya da ortam sayesinde iletilmesi siirecini tanimlar” (Pavlik ve McIntosh’dan  akt.
Altunay, 2015: 412).

Yeni medyanin ‘‘yeni’’ olarak tanimlanmasindaki nedene bakildiginda belli 6zellikler
kazandirilarak medyanin su anki ‘‘yeni’’ ifadesini aldig1 sdylenebilir. Bu 6zellikler; Coklu
ortam (multimedya), etkilesimlilik, hipermetinsellik (baglantili metin), Tiiketen Uretici/ Ure-
Tiketici (Prosumer), sayisallagtirma, yayilim, sanallik, kitlesizlestirme, es zamansizlik olarak
siralanabilir. Sayilan 06zellikler bir bakima yeni medyayr geleneksel medyadan ayiran
Ozellikler olarak da ifade edilebilir. Everett M. Rogers da yeni medyanin 3 belirgin 6zelliginin
etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik oldugunu vurgulamistir (Yanik, 2016: 904). Ag
tabanli olusan bu sistemde karsilikli iletisimin olusumu yeni medyay1 geleneksel medyadan
ayiran bir bagka 6zelliktir.

Baz1 kuramcilar yeni medya ozelliklerini kendi yaptigi caligmalar dogrultusunda farkl
sekillerde acgiklamislardir. Yukarida belirtildigi gibi Everett M. Rogers belirgin 6zelliklerini
kitlesizlestirme, eszamansizlik ve etkilesim oldugunu vurgular.

Barber’e gore yeni medyanin belirgin 6zelliginden biri ““yeni bir ekran sunarak’’ etkilesimi
yeni ve farkli boyutlara tasimasidir. Ayni1 zamanda bu goriise Barber’in “yeni ekran” prensibi
denilmektedir. Barber bu yeni ekran 6zelligi ile yeni medyanin yakinsayici agsal prensibiyle
farkli temsiller iiretebilmektedir (Barber’dan akt. Yanik, 2016: 904).

Henry Jenkins “Yakinsama Kiiltiirii” adl1 bir ¢alisma yapmistir. Marsha Kinder “transmedya”
kavramini 1991 yilinda ilk kez kullanmis ve herhangi bir hikayeyi anlatmak amaciyla oyun,
film, gibi gorsel icerikler kullanarak sosyal aglari da biinyesinde barindiran medya grubu
olarak yorumlar (Zimmermann’dan akt. Yanik, 2016: 904). Transmedyaya bu acidan
bakildiginda medya platformlarinda icerigi kendine 6zgii ve farkli katkilar saglamig olur.
Buradan yola ¢ikarak yeni medyanin transmedya Ozelliklerini tasidigini  sdylemek
miimkiindiir. (Yanik, 2016: 903).

Kirik’in (2017: 233) aktardigina gore Bruce A. Williams ise yeni medyay1 etkilesimle
degerlendirerek ve yeni medya teknolojileriyle birlikte belli belli smirlarin ortadan
kaldirildigini  belirtmistir. Ortak kiiltiirlerin yeni medyada yer alabilmesinin miimkiin
olacagini belirten Williams, yeni medyada iletisim teknolojilerinin ayn1 anda ve ayn1 zamanda
yani es zamanh bilgi, haber, dosya ve igerik paylasimina imkan sagladigini belirtmistir.
Poster, 20. Yiizyil’in sonlarina dogru kapitalist ilkelerdeki iletisim araglarinin evrildigi
siiregleri incelemistir. incelemenin sonucunda yeni medya ve kapitalizm arasinda bir bag
oldugunu tespit etmistir (Poster’dan akt. Kirik, 2017: 234). Tespitin sonucunda; kapitalizm,
kiiresellesme ve yeni medya arasinda ciddi bir iligki oldugunu vurgulamistir. Poster Medyay1
iki ¢aga ayirmustir. ilk Medya Cagi; geleneksel medyanin dzelliklerini tagirken 2. Medya Cagi
yeni medyanin Ozelliklerini tasimaktadir (Poster’dan akt. Kirik, 2017: 234). Yeni medyanin
ozelliklerine bakildiginda bilgisayarli ortamda sayisal kodlarla iletisim aginin gelismesine
ortam hazirlamistir. Geleneksel medyada analog donem etkin olmasina karsin yeni medyada
dijital ortam s6z konusu olmustur. Cok yonlii iletisim ve farkli mecralar var olmaya
baglamistir.

1.1. Yeni Medyanin Gelisim Asamalari

Medyanin dijitallesmesiyle kullanilmaya baglayan yeni medya kavrami, internetin gelisim
donemleriyle yayginlagsmistir. Bu donemler internetin ve kullanicilarinin Web 1.0°da pasif,
Web 2.0°da aktif, Web 3.0’da interaktif oldugu dénemlerdir.
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1.1.1.Web 1.0

Birinci nesil internet hizmetlerini ifade etmektedir (Kiingerii, 2016: 34). Web 1.0 1990’11
yillarin sonlarina dogru yayginlagan ve giinlimiiz teknolojilerine kiyasla kullanicilarin pasif
bir sekilde ¢evrimigi olarak var olduklari, internetin 2000 yilina kadar olan zaman dilimini
ifade eden terimsel kavramdir (Narin, 2017: 48). ilk internet sitesi Tim Berners-Lee
tarafindan tasarlanmistir ve yaymn tarihi 6 Agustos 1991°dir. Internetin ilk yillarina
bakildiginda 1993 ortalarinda diinyada toplam 130 web sitesi mevcuttu. 1994 sonlarinda bu
say1 12.000° yiikseldi. Bunlardan sadece yilizde 18’1 .com’du. Ticari amacli siteler yeni
kurulmaya basliyordu. Bes siiriim Internet Explorer ve dort siirim Netscape Navigator’dii.
Internetin 10. Yilma gelindiginde ise tarayicilar oldukea gelismisti. (Kutup, 2010: 34).

1.1.2.Web 2.0

Web 2.0 teknolojisi ikinci nesil internet hizmetlerini ifade eder (Kiingerii, 2016: 35). Web 1.0
teknolojilerinin miimkiin kildig1 dénemden sonra kullanicilarla etkilesim diizeyi yiiksek,
paylasim ve isbirligi 6n planda olan bir web ortami ikinci nesil teknolojiyle 6zdeslestigi i¢in
Web 2.0 adiyla biitiinlestirilmistir (Kose ve Cal, 2012: sy). Web 2.0’da igerik iireticilerinin
artmasi, paylasimlarin kolaylasmasi toplumsal katilimeilik seviyesini yiikseltmistir. Dogru
icerik, kullanicilarin  giincellemelerden haberdar olmast gibi 6zelliklerle c¢evrimici
uygulamalar, kullanicilar ile igerik arasinda baglanti kurulmasina olanak saglamistir (Geng,
2010: 482). Sosyal ag siteleri, web tabanli 6zgiir ansiklopediler, iletisim araglar1 vb. ¢cevrimici
araglarla etkilesim ve paylasim gerceklesmektedir. Cok yonli iletisim gereksinim haline
dontismeye baslamistir (Kutup, 2010: 13).

1.1.3.Web 3.0

Web 3.0 donemi, ti¢lincii nesil internet hizmetlerini ifade eder (Aslan ve Kolanci, 2018: 209).
Ik olarak 1990°I1 yillarda Tim Berners Lee tarafindan ortaya atilmistir (Gogoglu ve Aydin,
2015: 887). 2001 yilinda Web 3.0 g¢alismalari W3C (World Wide Web Consortium)
tarafindan baslatilmistir (Demirli ve Kiitlik, 2010: 100). Web 3.0 sadece insan elinden ¢ikan
bir teknoloji olarak goriilmektedir. Ancak bu teknoloji ile birlikte insanlar daha aktifken
cithazlar arasi etkilesim de internet iizerindeki bilgileri ve veri aligverisini makinelerle de
saglamistir. Makineler bu bilgileri hafizasinda tutarak yapay zekaya benzer bir sekilde gerekli
oldugu zamanda bu bilgileri kullanmaktadir. (Kutup, 2010: 14).

Web donemlerinin olusumu teknoloji ve insan faktoriinden bagimsiz olarak gelismemistir.
Internetin kesfedilmesiyle baslayan bu dénemler siirekli degisim igerisinde olmustur.
Insanlarin pasif olarak rol oynadifi sonrasinda aktiflestii daha sonrasinda teknolojik
araclarin gelisimine paralel olarak kisiselligin de 6nem kazandigi bir doneme gelinmistir.
Burada oncelikle tiikketime dayali bir teknolojiden baglayarak teknolojide iiretici olmaya gegis
saglanmis son doneme gelindiginde hem f{iretici hem de tiiketici olarak devam edildigi
gdzlenmistir.

2.YENI MEDYADA GAZETECILIK

Gazetecilik haber kaynaklarina ulasip konuyla ilgili hizli bir sekilde bilgi edinerek okuyucuya
ulastirma gorevini yapma isidir. Gazeteciligin kendi icerisinde mesleki degerlerine dair etik-
ahlak kurallart mevcuttur ve gazeteciligin, gercek, dogru, tarafsiz haber yapma, hesap
verilecek mercinin halk olmasi, vatandaglarin miisteri olarak goriilmemesi gibi temel ilkeleri
bulunmaktadir (Kovach ve Rosenstiel 2007: 40-45, 55-65). Gazetecilik, merak duygusuysa ve
bilinglendirme giidiisiiyle birlikte neyin nasil meydana geldigiyle ilgilenmektedir. Dogrulama
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disipliniyle hareket eden, objektiflik kavramini1 benimseyen ilkeler dogrultusunda devam eden
bir meslektir. Diger bir deyisle aslinda objektif olan gazetecinin kendisi degil, yontemdir.
Dolayisiyla burada yapilan igin disiplinidir amaci degildir (Kovach ve Rosenstiel, 2007: 76,
77ve 79).

Yeni medyanin olusumundan itibaren gazetecilik pratikleri de kendi igerisinde bigimlenmeye
baslamistir (Narin, 2017: 25). Yeni medyaya uyum saglayan gazetecilik, haberlerin sadece
geleneksel araglarla (gazete, dergi, radyo, televizyon) simirli kalmayip bilgisayar, akilh
telefon, tablet, akilli saatler ve hatta sanal gergeklik gozliikleri gibi iletisim teknolojileriyle
yapilmasiyla degismistir. (Cetinkus ve Keles, 2018: 183). Yeni medyada yapilan bu
yayinciliga, internet gazeteciligi veya haberciligi, dijital gazetecilik veya yayincilik, ¢evrimigi
gazetecilik, sanal gazetecilik, multimedya gazetecilik, ¢evrim i¢i gazetecilik, siber ve network
gazetecilik gibi isimler verilmistir (Narin, 2017: 25).

2.1.Yeni Medyada Gazetecilik Tiirleri

2.1.1.Mobil Gazetecilik

Heniiz tam tanimlanamayan, sinirlar1 yeni ¢izilmeye baglanan bir kavramdir. Gazetecilik
faaliyetini yiirlitmek i¢in ihtiya¢ duyulan agir materyaller yerine akilli telefonlar araciligiyla
gazetecinin hareket agisini genisleten bir gazetecilik tiiriidiir (Cetinkus ve Keles, 2018: 191).
Akilli telefon kavrami, popiiler olarak kullanilsa da Westlund akilli telefon kavramini muglak
bir ifade olarak bulmustur. Biitliin anlamlar1 kapsayan ve bu karisiklig1 ortadan kaldirmak igin
mobil cihaz kavramini kullanmistir (Westlund’dan akt. Ozyal ve Tosun, 2017: 65). Mobil
gazetecilik, kavramsal olarak Mojo kelimesinden olusturulmustur. Mojo kelimesi ise “Mobil
ve Journalism” kelimelerinin birlesiminden olusturulmustur. 2005 yilinda ilk kez Amerika’da
yayin yapan Gannet Gazetesi’ndeki gazeteciler tarafindan kullanilmistir. Mobil gazeteciligin
ortaya cikisinda mobil cihazlarda bulunan o6zelliklerin gazetecilerin ihtiyaglarina uygun
olmasi1 temel etkendir. Mobil gazetecilik aym1 zamanda okuyucu haber iireticisi haline
getirmistir. Mobil cihazlarla 6nemli bir olay yurttaslar tarafindan kayit altina alinarak sosyal
medyada paylasilabilir. Bu sayede hem ana akimin hem de alternatif medyanin bir anda
giindemi degisebilir (Ozyal ve Tosun, 2017: 65).

2.1.2. Katihmer Gazetecilik

Yeni teknoloji ile akilli telefonlar gibi mobil cihazlar iizerinden gonderilen, metinlerin,
fotograf ve videolarin izleyiciler tarafindan haber merkezlerine iletilmesine veya sosyal
medya aracilig1 ile paylasilmasina verilen addir. Okuyucu hem igerik saglayan hem de tiiketen
konumdadir. Dolayisiyla gesitli meslek gruplarinda olan kisiler de hazirladiklar icerikleri ve
deneyimleri cesitli teknolojik araglarla paylasmaktadir (Cetinkus ve Keles, 2018: 199, 200).
Yeni medya ortamlarinin g¢esitliliginden dolayr kullanici tiirevli igerikten sikga soz
edilmektedir. Katilimc1 gazeteciligin zeminini kullanic1 tlirevli igerik olusturmaktadir.
Kullanicr tiirevli igerigin drnekleri sosyal paylasim siteleridir. Kullanicr tiirevli icerik dijital
gazeteciligin onemli bilesenidir. Yurttas medyas1 acgisindan kullanici tiirevli igerik katilimer
gazeteciligin bir bi¢cimi olarak tanimlanmaktadir (Filibeli, 2018: 456). Web 2.0 teknolojisiyle
beraber haber {iretiminin her asamasma dahil olan yurttaglar, katilime1 gazeteciligi
olusturmustur. Gazeteciler igerikleri Whatsapp ve e-mail yoluyla kullanicilardan alabilir veya
paylasim sitelerinden paylasilan icerikleri kullanabilmektedirler (Filibeli, 2018: 456).

2.1.3. Veri Gazeteciligi
Veri gazeteciliginin tarihi eskiye dayanmamakla birlikte 21. yiizyila ait gazetecilik tiirtidiir.
2014 yilinda ise veri gazeteciligi kavrami Arastirmacit Gazetecilik Ag1 tarafindan kabul
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gorerek kullanimi yayginlasmistir (Dag, 2017: 282). Geleneksel gazetecilik yontemlerinden
farkli olarak belli bir asamadan gegerek haber iiretimi gerceklestirilir. Tek benzerlik veri
gazeteciliginde de ¢ikarilan veriler geleneksel gazetecilikteki gibi SNIK’ye gore islenir.
(Aslan vd. 2016: 63). Veri gazeteciliginin haber iiretim asamalari; veri seti edinme, veri
temizleme, veri gorsellestirme, veri analizi ve yorumlama, belge isaretleri, hikaye, oykiyii
(bilgiyi) gorsellestirme, uygulama tasarimi olarak siralanmaktadir. Veri gazeteciliginde
kullanilan materyaller gazetecileri ve esik bekcilerini giiglendirmistir. Medya kuruslar artik
veri gazeteciligi lizerine ¢alisma yapan ve haber lireten gazetecileri desteklemektedir. Bu
sayede veri gazeteciligi hem mesleki agidan hem de veri kullanim1 agisindan farkli gérevleri
de yerine getirmektedir (Aslan vd. 2016: 61, 62 ve 63).

2.1.4. Yurttas Gazeteciligi

“Gerilla  Gazetecilik”, “Sokak Gazeteciligi”, “Vatandas Haberciligi” olarak da
adlandirilmaktadir. Okuyucularin aktif olarak haberin igerigine dahil olmasidir. Haber tiretim
siirecinde kendi gorsellerini ve igeriklerini olusturarak bu siirece katilmaktadirlar (Cetinkus ve
Keles, 2018: 200). Amag yurttaglarin dile getiremedigi ve ¢oziimleyemedikleri sorunlari
glindeme getirmeye tesvik etmek i¢in olanaklar saglanmasidir. Haber olusum asamasinda
yurttaglara s6z hakki taninarak sorunlarin kamusal bir ortamda paylagilmasi adina gerekli
kosullar yaratilmaktadir. Sorunlara ¢6zliim arama ve farkli sesleri duyurma baglaminda yurttas
gazeteciligi demokrasiyle dogrudan baglanti kuran bir tiir olarak goriilebilir (Uzun, 2006:
646).

2.1.5. Ana Akim/Cevrim I¢i Gazetecilik

Bu gazetecilik tiiriinde iretilen igerikler profesyonel gazeteciler ve yayincilar tarafindan
iiretilir veya ajanslardan satin alinan haberler yeniden bi¢imlendirilerek okuyucuya sunulur.
Bir nevi yazili basinin yeniden iiretilmesiyle yeni medya uygulamalarinin biitiinlesmesi olarak
da kabul edilir ancak ana akimdaki gazeteciligi ciddi anlamda degistirmez (Cetinkus ve Keles,
2018: 201). Online kelimesinin karsiligi ¢evrimigi olarak Tiirk¢e’ye g¢evrilmistir. Diinya
literatiirtinde “Online Journalism” olarak gegerlidir. Tiirk¢e’de de “gevrimici gazetecilik”
olarak kullanilmaktadir (Cetinkaya, 2017: 74). Temelde cevrimi¢i gazetecilikte iki farkl
uygulama mevcuttur. Ilki; geleneksel gazetelerin cevrimigi ortamlarda yaym akisini
siirdiirmek, ikincisi ise; sadece c¢evrimi¢i yayin yapan haber mecralarinin giincelligini
koruyarak varligini siirdiirmesidir. Cevrimigi gazeteciligin ilk 6rnegi 1990’11 yillarda ABD’de
ortaya ¢ikmistir. ABD’de bazi1 basili gazeteler ¢evrimigi ortamlarda sayfalarini olusturmak
amaciyla sirket kurmuslardir. Bu sirket haber yayinciligini dijital mecrada siirdiirerek oncii
kabul edilmistir (Cetinkaya, 2017: 75). Tiirkiye’de de 1990’I1 yillarin ortasindan itibaren
cevrimigi gazetecilik yapilmaya baslanmistir. Cevrimici gazetecilik geleneksel gazetecilikten
hiz, detayct olmamasi, etkilesimlilik ve Ozgiirlestirici yapisi itibariyle ayrilmaktadir
(Cetinkaya, 2017: 75).

2.1.6. Kitle Fonlu Gazetecilik

Gazetecilikte yeni bir fonlama modelidir. Bu gazetecilik tiiriinde muhabirler yaptigi
haberciligi finanse edebilmek adina okuyuculardan belirli kiigiik iicretler talep etmektedirler
(Hiiliir ve Yasin, 2017: 313). Gazeteciler dogrudan halka ilgili hikayelere yer verirler ve
haberciligin masrafin1 karsilamak i¢in belli miktarda tiicret alirlar. Ortaya c¢ikan haber
tasarilarin1 okuyan okuyucular, sectikleri projeler i¢in bagis yapma sozii verirler ve fonlanan
proje gazeteci tarafindan tamamlanarak herkesin erisimi agisindan igerik sitede yayimlanir
(Jian ve Usher’dan akt. Hiiliir ve Yasin, 2017: 314). Kitle fonlama modelleri genelde bagis,
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0diil tabanli fonlama, kredi ve hisse senedi olmak tlizere dort tiirdedir. Kitle fonlu gazetecilik
de yayin kuruluslar1 haberciligi finanse etmek i¢in okuyucuya ve reklam verenlere dayali
olarak ¢ift yonlii is yapmaktadirlar. Dolayisiyla direkt elde edilen gelirler yerini abonelik
sistemine bagli gelirler ve reklam gelirlerine dayali bir sisteme birakir (Picard’dan akt. Hiiliir
ve Yasin, 2017: 315).

2.1.7. Dron Habereciligi

Dron, insansiz hava aracidir. Bu insansiz hava araci ag baglantisiyla calisarak uzaktan
kumanda ile kontrol edilir. Sarj yetene kadar havadan cekim yapabilen aragtir. Internet
erisiminin miimkiin olmayan yerlerinde Dron’lar araciligiyla internet erisimine miimkiin hale
getirmek planlanmaktadir. Dron’larla veri toplanarak haber yapim siireci giindemdedir fakat
etik problemler tartisildigi igin yasal diizenlemelerle siirlamalar mevcuttur. Su anda
profesyonel aracglarla ¢ekim yapilamadigi zaman veya teknik agidan yetersiz kaldigi
zamanlarda Dron’lar belli bir siireye kadar goriintiileri kaydederek fotograf c¢ekimi
yapmaktadir (Kalsin, 2016: 86). Gazetecilige zaman, mekan, haber toplama pratikleri,
ekonomik olmasi, alternatif medyada yeni alanlar olusturmak gibi olanaklar sunmustur.
Geleneksel medyada kullanilan goriintileme tekniklerinden farkli olarak havadan ve her
acidan hareketli goriintii almasi1 6nemli bir avantajidir (Kavakli, 2018: 163).

2.1.8. Robot Haberciligi

“Algoritmik Gazetecilik” veya “Otomatik Gazetecilik” olarak da adlandirilmaktadir.
Algoritmalar; icerigini okuyucunun ihtiyacina gore sekillendirmektedir. Robotlar hizli ve
gazeteciye gore hata yapma potansiyeli daha az oldugu igin tercih edilme sebebidir (Kalsin,
2017: 26). Artik baz1 gazeteler anlik haberleri yapmak i¢in insan giicline ihtiya¢ duymaksizin
robotlara haber yazdirmaktadir. ‘“Narrative Science” (Anlati Bilimi) birgok haber
platformunda robotlar kullanilmaya baslanmistir (Kalsin, 2016: 87). Haberin basliklar1 ve
haberin 6ne ¢ikmasi i¢in birkag¢ anahtar ciimle girilerek yazilima yiiklenmektedir. Daha sonra
yazilima yiiklenen bilgileri program haber diline ¢evirmektedir. Sicak haberlerde 6zellikle son
donemlerde editdrlerin robot teknolojisini tercih ettigi goriilmektedir (Kalsin, 2016: 87).

2.1.9. Hiperyerel Gazetecilik

Yurttaglarin yasadiklar1 yerdeki olaylar1 takip ederken ve bu takip edilen olaylarin dile
getirilmesi, yerel habercilik anlayisin1 yayginlastirmaktadir. Yerel gazetecilik anlayisi “yurttas
gazeteciligi ile birlikte, katilimc1 gazetecilik, sirt ¢antas1 gazeteciligi” (Degirmencioglu’dan
akt. Kazan, 2019: 109) seklinde ifade edilerek yeni gazetecilik tiirlerini ortaya koymustur.
“Ultra yerel habercilik” olarak da adlandirilan bu habercilik tiirli, geleneksel yerel habercilik
anlayisin1 semtlere ve mahallelere indirmistir. Hiper yerel olarak adlandirilan medya;
alternatif gazetelerle, yurttaglik, kamusal isler ve Web 2.0 teknolojisiyle beraber olusan yayin
anlayisinin karisimi olarak degerlendirilmektedir (Meztgar’dan akt. Degirmencioglu, 2016:
55-56). Hiper yerel haberler genellikle kiigiik topluluklar ve semtlerle ilgili bilgi vermektedir.
Cevrimigi olarak kendi yayimlarin1 yapmalar1 bagimsiz hiper yerel haber sitelerini artirmistir.
Hiper yerel siteler araciligiyla kiiciik topluluklarin haber, video ve fotograf gibi gorsellerini
herkesle paylasmasini saglamaktadir (Glaser’den akt. Degirmencioglu, 2016: 56).

2.2. Yeni Medyada Gazeteciligin Avantajlar: ve Dezavantajlar

Gelisen teknolojiyle beraber gazetecilik de degisime ugramistir. Haber iiretimine ve habere
ulagsma imkan1 geleneksel basina gore daha pratik ve daha hizli olmustur (Aydogan, 2013:
32). Internet teknolojisi yeni medya sistemlerini kendi biinyesinde toplamistir. Diger bir
ifadeyle kullaniciya c¢oklu ortam sunarak iletisim arasindaki teknoloji kaynakli sinirlar
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ortadan kaldirmis ve bir¢cok teknolojiyi aym1 anda kullanma imkani tanimistir. Gazetelerin
arsivlerine internet araciligiyla ulagmak, istenilen igeriklere linkler araciligiyla ulasim
saglamak, haberin detaylariyla ilgili metinlere, gorsel igeriklere ulasabilmesi ve hatta ¢ikti
alarak saklayabilme, yine hem gazeteciye hem de okuyucuya kolaylik saglamaktadir
(Aydogan, 2013: 32). Bilgiye ¢abuk ulasmak, haberi yaymak, okurlarin aktif bir sekilde
habere dahil olmasi ve genis kitlelere yayabilmesi, yine istenilen yerde, istenilen zamanda
habere ulagsmanin miimkiin olmasi yani zaman ve mekan kavraminin aslinda okuyucunun ve
gazetecinin lehine olmasi internet haberciligi agisindan olumlu gelismedir (Aydogan, 2013:
32). Dijital gazeteciligin yayilmasindaki diger 6nemli etkenler; interaktivite, hipermetinsellik,
farkli mecralarin bir arada bulunmasi, iletisim teknolojileriyle haber yapim asamasinin
pratiklesmesi, daha kiiciik kameralar, akilli telefonlar, dijital kayit cihazlarimin olmasi,
enformasyon ve bilisim caginda olmak, ge¢mis bilgilere ulasma, anlik giincelleme ve
eszamanlilik, site igerisindeki anlik gelismelere hiperlink (Hyperlink) sayesinde ulasmak
olarak siralanabilir (Bulunmaz, 2011: 34, 35; Narin, 2017: 25). Gazeteciler ve okuyucular i¢in
bu ozellikler hiz ve zaman acgisindan kolaylik saglamaktadir. Yine ekonomik agidan
bakildiginda internet gazeteciliginin yayginlasmasimin bir diger sebebi de basili gazetelere
gore maliyetinin uygun olmasidir (Civeleker, 2017: 484).

Yeni medyada internet gazeteciliginin avantajlarinin  yan1 sira dezavantajlart  da
gozlemlenmistir. Bunlar; haberin dogrulugu, kaynak teyit edilmeden haberin yapilmamasi,
haberin igerisindeki etik kurallar, Haberin okunmasi i¢in gereksiz veya alakasiz ayrintilar
vermemektir. Gazeteciligin kamu gorevi oldugu ve amacinin kamuoyunu bilgilendirmek
oldugu unutulmamalidir. Ancak bu gorevi yaparken hem gazetecilere maas 6denmesi hem de
0 sitenin ayakta kalabilmesi i¢in belli maliyet soz konusudur. Dolayisiyla haber
olusturulurken gelir elde etmek i¢in haberin dogru, tarafsizligindan, giivenilirliginden,
objektifliginden ve kalitelisinden taviz verilmektedir. Ustelik giiniimiiz kosullarinda 6zellikle
rekabet ve hizin igerisinde bunu gerceklestirecek kurum ve gazeteci bulmak zorlasmaktadir.
Biitiin icerikler artik birbirine benzemektedir (Civeleker, 2017: 484). Gereksiz sifat
kullanimlar1 ve ayristirict ciimleler kullanilmakta gazeteciligin tarafsizlik ilkesi arka planda
kalarak, nefret sOylemi, irk¢ilik, kutuplastiric, cinsiyet¢i soylemler, abartili bagliklar secilerek
haber yapilmaktadir. (Civeleker, 2017: 484). Buradaki amag¢ okuyucuya haberi tiklatarak gelir
elde etmek ve takipci sayis1 artirmaktir. Haber hizli bir bi¢imde girilerek, okuyucuya hizli bir
sekilde haberi ulastirma amaci vardir. Ayn1 zamanda gazetecilik alanindan mezun olmayan
veya gazetecilik alaninda herhangi bir egitimi olmayan kisilerin bu meslegi yapmasi
durumunda asil gazetecilerin ¢alistirilmamasi, ucuz is giicii, sosyal haklarin korunmamasi ve
haberciligin etik/ahlak kurallarinin ihlal edilmesine neden olmaktadir. Bu durum gazeteciligin
gelecegi hakkinda kaygilar beraberinde getirmektedir (Civeleker, 2017: 485).

3.GAZETECILiGIN DONUSEN MESLEK PRATIKLERi

Gazeteler zamanla cografyalara yayilarak, toplumlara ulagsmay1r basarmis boylelikle haber
yapacak ve aktaracak kisilere ihtiya¢c duyulmasina bagl olarak gazetecilik meslegi gelismistir.
Onceleri tasralarda ve kirsal kesimlerde kiiciik kitlelere hitap ederken zamanla egitim seviyesi
ve llkelerin refah diizeyi arttikca gazete okurlari da bu faktorlere bagli olarak artig
gostermistir. Cilinkii kagit, matbaa, baski gelirleri yiiksek oldugu i¢in ve abonelik sistemi
oldugu icin gazete iicretleri yiiksektir. Ancak Endiistri Devrimi ile ¢alisma sartlarinin
degismesi, is yiikiinlin azalmasi, bireylerin kendine ayiracak vakitlerinin artmasi ile hem
gazete fiyatlar1 makul diizeye inmis hem de gazetecilik adina yeni modeller gelistirilmesine
olanak saglamistir (Ozgaglayan, 2008: 135). Gazeteciler okuyucuyu meraklandiracak ve
eglendirecek; magazin, spor, saglik, karikatiir gibi igerikler {ireterek ilgi ¢ekmeye
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baslamiglardir. Bu yeni modellerle gazetelerin gelir anlayisinda da degisime gidilerek reklam
gelirlerini baz alacak sekilde alternatif is modelleri gelismis oldu. Dolayisiyla gazetelerin
reklam gelirlerinde artis yasanmis ve medya sektorii yeni bir yatirim alani olmustur
(Ozcaglayan, 2008: 136).

Teknolojik gelismelerle birlikte yeni medyada gazetecilik anlayisi degismektedir. Klasik
gazetecilik artik yerini internet gazeteciligine birakmaya baslamistir (Aydogan, 2017: 31).
Yeni iletisim teknolojileriyle Tirkiye’de ve diinyada veri akisinin hiz kazanmasiyla “Big
Data” kavrami ortaya ¢ikmistir. Internet kullanicilar artik elektronik ortamlarda birbirilerinin
neredeyse her alandaki bilgi akisimi takip edebilmektedir. Akilli telefonlar, tabletler,
bilgisayarlar bir nevi toplumsal degisimin Oncilisic konumundadir. Sanal topluluklar
olusturularak teknolojik aletler olmadan islevsellik kazanilamayan ortamlar yeni medya
olarak adlandirilmistir (Kirik ve Yegen, 2017: 103, 104). Yeni medyada haber akisi hiz
kazanarak sosyal medyanin etkisiyle alternatif segenekler olusturulmustur. Bireyler agisindan
katilimei yapilara olanak tanimis kendisine gelencksel medyada yer bulamayan goriisler bu
mecralar aracilifiyla seslerini duyurmaya c¢alismislardir. Bu sekilde gazetecilerle beraber
internet kullanicilart igerik tireterek ve bu irettikleri igerikleri paylasarak yurttas gazeteciligi
kavraminin dijital ortamlara gecisini saglamistir (Kirik ve Yegen, 2017: 104).

Yeni medya alaninda igerik olusturulurken kullanicilar siirekli farkli iletisim araglar1 ve farkl
uygulamalarla karsilasmaktadir (Kirklar, 2017: 139). Bu durum internet gazeteciligi icin de
gecerlidir. Haberlerin  olusturulmasinda kullanilan teknolojiler gazetecilik pratiklerini
doniistirmeye devam ettirmektedir (Garrison’dan akt. Yildirim, 2010: 236). Elektronik ortam
ve yakinsama haber iiretim siirecini degistirmistir. Jenkins’e gore yakinsama kiiltiiriiniin farkl
medya platformlarinda izleyiciyle bulusma aym1 zamanda eglenceye dayali ortak bir igerik
tiretmek tizere siirekli platformlar arasinda ge¢is yapmaktadir (Jenkins’den akt. Kirklar, 2017:
137). Sayisal veriler ve yondesme, gazetecilikteki klasik anlayisin yerine gazeteciligi yeniden
sekillendirecek anlayisin olusumunu desteklemistir. Ayn1 zamanda gazeteciler icin de yeni
alanlar agan bu anlayis, hem internet gazeteciligi hem de geleneksel gazetecilik yapisint ve
gortinlimiinii degistirmistir (Pavlik’den akt. Yildirim, 2010: 236). Yeni medyada gazetecilik
pratikleri giin gectikce doniisiime ugramaktadir. Mesleki uyum, iletisim teknolojilerinin
gelismesi ve bagli olarak degisen araglar, haberin iiretim kosullari, sunum bigimleri,
gazeteciligin ilkeleri, meslek etigi gibi maddelerin internet gazeteciligiyle yeniden
sekillenmesi s6z konusu olmustur.

4.GAZETECILERIN  YENI  MEDYANIN  MESLEKLERINE  ETKISINI
DEGERLENDIRMELERI

4.1. Metod

Bu aragtirma gazetecilerin yeni medyanin mesleklerine etkilerini nasil degerlendirdiklerini
ortaya koyma amacini tasimaktadir. Bu ¢alismada gazetecilerin kisisel tercihinden dolayi kisi
ve kurumlarin ismi sakli tutulmaktadir. Kodlama yontemiyle gercek isimlerin bas harfleri
yerine farkli harfler kullanilmistir.

Aragtirmanin bu boliimii yapilandirilmis sorularla derinlemesine goriisme teknigi kullanilarak
yapilmistir. Basili gazetede ve internet gazetesinde calisan toplamda 6’s1 kadin 15°1 erkek
olmak tizere 21 gazeteciyle gorlsilmiistiir. Ortalama yaslar1 25 ile 65 arasinda degisen,
alaninda basaril1 gazetecilere geleneksel medyada ve yeni medyada gazetecilik ile ilgili 8 adet
soru sorularak goriisleri alinmistir.

Arastirmanin yapilacagi gazeteciler; yayin politikasi birbirine zit olan geleneksel gazetelerde
ve internet gazetelerinde c¢alisan gazetecilerle, yas, pozisyon, cinsiyet, egitim durumu gibi
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kriterlerle segilmesi hedeflenmistir. Iletisime gegilemeyen gazetecilere kartopu yontemiyle

ulastlmistir.

Tablo 1. Gériisiilen Gazetecilerin Demografik Ozellikleri

Calisilan Yas Cinsiyet | Yasadigi | Mezun Pozisyon Mesleki

Yerin Tiirii Sehir Oldugu Tecriibe
Alan

Internet 52 Erkek Istanbul Hukuk Genel Yaymn 27 Y1l

Gazetesi Fakiiltesi Y 6netmeni

Basili 64 Erkek Istanbul Siyaset Genel Yaymn 45 Y1l

Gazete Y Onetimi Y Onetmeni

Internet 36 Erkek Istanbul fletisim Genel Yaymn 15 Y1l

Gazetesi Fakiiltesi Y 6netmeni

Internet 45 Erkek Istanbul fletisim Genel Yaymn 34 Y1l

Gazetesi Fakiiltesi Y 6netmeni

Haber Sitesi | 32 Kadin Istanbul Uluslararas1 | Muhabir 10 Y1l
Ticaret

Haber 40 Erkek Istanbul Sosyoloji Savas Muhabiri 20 Y1l

Kanali

Internet 37 Kadin Istanbul Iletisim Genel Yaym 14 Y1l

Gazetesi Fakiiltesi Y 6netmeni

Internet 36 Kadin Istanbul Tletisim Editor 10 Y1l

Gazetesi Fakiiltesi

Haber 39 Erkek Istanbul Tletisim Veri Muhabiri 10 Y1l

Kanali Fakiiltesi

Haber 38 Erkek Istanbul Tletisim Editor 17 Y1l

Ajansi Fakiiltesi

Haber 43 Erkek Istanbul Tletisim Ekonomi 26 Y1l

Ajansi Fakiiltesi Mubhabiri

Internet 34 Erkek Istanbul Tletisim Genel Yayin 10 Y1l

Gazetesi Fakiiltesi Y 6netmeni

Basihi 50 Erkek Istanbul Tletisim Genel Yayin 30 Y1l

Gazete Fakiiltesi Y Onetmeni

Haber Sitesi | 65 Kadin Istanbul Tiirk Dili | Editdr/Arastirmaci | 35 Yil
ve Yazar
Edebiyati

Internet 39 Erkek Istanbul fletisim D1s Haberler 18 Y1l

Gazetesi Fakiiltesi Editorii/Yazari

Basili 58 Erkek Istanbul Maliye Haber Miidiirii 35Y1l

Gazete

Haber Sitesi | 27 Kadin Istanbul fletisim Muhabir/Editor 5Yil
Fakiiltesi

Basili 40 Erkek Istanbul fletisim Editor 16 Y1l
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Gazete Fakiiltesi
Haber Sitesi | 29 Kadim Istanbul Medyave | Muhabir/Editor 7 Y1l
fletisim
Internet 43 Erkek Istanbul fletisim Haber Merkezi 22 Y1l
Gazetesi Fakiiltesi Miidiirt
Internet 40 Erkek [stanbul [letisim Genel Yayn 21 Y1l
| Gazetesi Fakiiltesi Y onetmeni
4.2. Bulgular

Geleneksel gazetecilikte calistiniz m1? Sorusuna toplamda 18 gazeteci hem geleneksel
gazetecilikte hem de dijital gazetecilikte ¢alistim yanit1 verirken 2 gazeteci geleneksel
gazetecilikte calistim, 1 gazeteci ise ge¢is donemine denk geldim yanitin1 vermistir.

4.2.1. Geleneksel gazetecilikten dijital gazetecilige gecis siireci

Gortisiilen gazetecilerden Z.A. geleneksel ve dijital gazetecilikte yapilan isin ayn1 oldugunu
sadece kullanilan teknolojinin farklilagtigini, dijital gazetecilikte bilgiye ve bilginin
tilkketicisine daha kolay ulasildigini, gazeteciligin SN1K kurali oldugunu hangi teknoloji
kullanilirsa kullanilsin bu kural ¢er¢evesinde haberlerin yapilmasi gerektigini soylemistir.
Gortisiilen gazetecilerden D.G. gazetecilerin artik olay yerine gitmeden de haberi yapabilme
imkanmin oldugunu, onceden geleneksel gazetecilikte haber kaynagina ulasmak icin ikili
iligkilerin 6n planda oldugunu ancak dijital gazetecilikte bu durumun degistigini sdylemistir.
Gortisiilen gazetecilerden Y.Z. bir yandan dijital gazetecilikte hizin rekabet ortami1 yarattigini
diger taraftan “Slow Journalism” (Yavas Gazetecilik) kavramimin ve fikir gazeteciliginin
onem kazandigini sdylemistir.

Genel itibariyle geleneksel gazeteler ve dijital gazeteler arasinda teknolojinin yazim
tekniklerinden sunum tekniklerine kadar hem gazeteleri hem de gazeteciligi gelistirdigi, hizin
ve rekabet ortaminin 6nem kazandigi, ancak yapilan isin ayni oldugu vurgulanmistir.

4.2.2. Geleneksel gazetecilik ve dijital gazetecilik arasindaki farkhliklar

Oncelikle hem geleneksel gazetede hem de dijital gazetede calisan gazeteciler, dijital
gazetecilik demek yerine dijital yaymcilik demeyi tercih ettiklerini belirtmislerdir. 4 gazeteci
dijital yaymcilik alaninda ¢alisan kisilere gazeteci yerine bilisim emekgisi veya dijital yayinci
denilmesi gerektigini vurgulamistir.

Dijital gazetecilikte hiz, zaman ve rekabetin onem kazandigi sdylenmektedir. Bunun da
beraberinde “Copy Paste”, “Fake News”, “Click Bait” gibi kavramlarin ortaya ¢ikmasina
neden oldugu belirtilmistir. Ciinkii tik haberciligi internet sitelerin daha ¢ok tiklanmasina ve
reklam almasina, bu da rekabet ortami1 yaratarak daha fazla haber iiretmek ve tik almak i¢in
yalan haber yapmaya, baska sitelerden alinan haberlerin kopyala yapistir yapilarak
paylasilmasina dolayisiyla her yerde birbirinin neredeyse aynisi olan igerikleri goérmek
zorunda kalinmasi durumuna neden oldugu ifade edilmistir.

Geleneksel gazeteciligin analog, dijital gazeteciligin daha pratik oldugunu sdylemislerdir.
Onceden geleneksel gazetede calisan gazetecilere gore simdi dijital gazetede ¢alisan
gazetecilerin daha donanimli olmasi gerektigi belirtilmistir.

4.2.3. Dijitallesmeyle degisen gazetecilik

Gortigiilen gazeteciler; gazetecilik rutinin  kokten degistigini  belirtmislerdir. Haber
kaynaklarindan haber iiretimine kadar, basim, yaym, dagitim ve kadrolara kadar hepsinin
giincellendigini vurgulamislardir.
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Gazeteciler; sosyal medyanin kullaniminin hizla arttigi, bilgi akisinin hizli bir sekilde
yapildigi, dijital gazetecilik sayesinde zamandan tasarruf edildigi, geleneksel gazetecilikte
istenilen zamanda istenilen haberi yapma imkaninin olundugu ancak dijital gazetecilikte anlik
haber akis1 gerceklestigi i¢in boyle bir durumun séz konusu olmadigi, geleneksel gazetecilikte
tek bir uzmanlik alan1 olmasi yeterliyken dijital gazetecilikte teknoloji odakli olma, bir¢ok
alanda bilgi sahibi olma, haberin kaynaga ulasimindan haberin paylagimina kadar tiim
sistemin farklilastigi, paylasilan herhangi bir igerigin diinyanin diger ucundaki bir kisiye
aninda ulagmasi, haberi okutmak i¢in kullanilan araglarin degistigi, haberde agirlikli olarak
gorsel iceriklere dayali anlatimin s6z konusu oldugu ¢ikarimlarinda bulunmuslardir.

4.2.4. Dijitallesmeyle birlikte gazetecilikte isttihdam sorunu

21 gazeteciden 10 gazeteci internet teknolojilerine gegisin istihdam sorunu yarattigini, 6
gazeteci basinda istihdam sorununun her zaman var oldugunu 5 gazeteci ise istihdam sorunu
yaratmadigini sOylemistir.

4.2.5. Dijital gazetecilikte mesleki adaptasyon sorunlari

Istihdam sorunu yaratt1 diyen gazeteciler aym zamanda mesleki uyumsuzluk gozlendi
demislerdir. Istihdam sorunu yaratmadi diyen gazeteciler, mesleki uyumsuzlugun dijital
gazetecilikle alakali olmadigini savunmuslardir. Basinda istthdam sorunu her zaman vardi
diyen gazeteciler, mesleki uyumsuzlugun geleneksel gazetecilik ve dijital gazetecilikten
bagimsiz oldugunu belirtmislerdir.

4.2.6. Internet gazeteleriyle basih gazeteler arasindaki farklihklar hakkindaki goriisler
Basili gazeteler ve internet gazeteleri arasindaki farkliliklara verilen yanitlar; basili gazetedeki
bir haberde hata yapildigi zaman kalic1 oluyorken internet gazetelerinde hemen silinebiliyor
olmasi, internet gazeteleri haberi okuyuculara anlik ulastirabiliyorken basili gazeteler 1 giin
onceden olan haberleri paylagsmaktadir. Basili gazetelerde haber daha detayli bir bigimde
verilirken internet gazetelerinde kisaca verilmektedir. Internet gazetelerinde habere ulasma
imkan1 fazlayken basili gazetelerde kisithdir. Internet gazetelerinde dogrulama problemi
vardir, basili gazeteler daha giivenilirdir. Internet gazetelerinde bilgi ¢abuk tiiketilmektedir,
hiz ve rekabet 6n plandadir. Bu rekabet ortamina basili gazeteler yetisememektedir. Internet
gazetelerinde bilgiyi dogrulama ve kaynaga giliven problemi vardir, basili gazeteler daha
giivenilirdir. Internet gazetelerindeki giindem belirleme durumu iilkedeki anlik gelismelere
bagliyken, basili gazetelerde arastirma gazeteciligi, 6zel haber, fikir gazeteciligi yapilarak
istege bagl olarak giindemden farkli haberler yapilabilme se¢ene§i mevcuttur.

4.2.7. Giindem belirlemede sosyal medya kullanim

21 Gazeteciden 15 gazeteci evet yanit1 vermis, 6 gazeteci ise hayir yanitin1 vermistir.

Hayir diyen gazeteciler; genellikle giindem belirlemek icin degil haber paylasimi yapmak i¢in
kullandiklarin1 belirtmislerdir. Evet diyen gazeteciler ise; artitk sosyal medya olmadan
giindem haberdar olmanin miimkiin olamayacagin artik ana mecranin sosyal medya oldugunu
belirtmislerdir.

En ¢ok kullanilan mecra;

16 Gazeteci Twitter, 5 gazeteci biitiin mecralar1 kullantyorum. Yanitin1 verilmistir.

4.2.8. Sosyal medyadan okurlarla iletisime gecilme durumu
21 Gazeteciden 15 gazeteci evet, 6 gazeteci ise hayir yanitin1 vermistir. Evet diyen gazeteciler
biitiin elestirilere acgik olduklarini ancak haberde yanlis yapildigi zaman 6ziir niteliginde
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haberler diizeltilerek yeniden yayinlanacagini, bunun disinda okurlarin istemedigi haberler
oldugunda bu haberler silinip veya haber dili degistirilip yeniden yayinlanmasi gibi bir
durumun s6z konusu olmadigini ifade etmistir.

Hayir diyen gazeteciler ise okurlarla etkilesime girildigi zaman bunun bir risk faktori
olusturacagini, yapilan her haberde okura bagimlilik olusturma durumunun s6z konusu
olabilme ihtimalinden ve okurlarin her zaman tutarli yorumlar yapmak isteyip istememesi,
kiifiir, hakaret, kin ve nefret sdylemlerinin kisi ve kurumlari etkileyebilme ihtimalinden Otiirii
okurla etkilesimden kag¢inildigini belirtmistir.

4.2.9. Gazeteciligin dijitallesmesi ve demokrasiyle iliskisi

Gazetecilerden B.M. “Sevdigim bir dizi de yine ¢ok sevdigim bir replik var. Diyor ki,
“Gergekten 1iyi isleyen bir demokrasi ig¢in dogru bilgilendirilmis vatandaslar olmazsa
olmazdir.” Medyanin olmas1 iyi bir demokrasi olmasinin 6niinii agar. Dogru bilgiye sahip bir
yurttasi cesitli giic odaklar1 kandiramaz. Hem bu insanlar bilinglenerek se¢im yaparlar. Artik
okurun da aktif oldugu bir siire¢. Post Truth dedigimiz bir doneme geg¢ildi ve gazetecilige,
bilgiye, gercege zarar verebilecek bir donem.” diyerek demokrasiyi gazeteciligin
dijitallesmesiyle iliskilendirmistir.

Gazetecilerden T.D. “Isi nerede yaparsamz yapin ister gelenekselde ister dijitalde veya ister
dergi basin ister kitap basin bir iilkenin genel adalet diizeni demokrasiyi belirler. Dijitalde
tercihlerinizi arttirir, basili gazetede size bunun icin belki belli bir kelime sayis1 verilir ama
dijitalde okurun kendi tercihlerini olusturmasi ag¢isindan secenekler sunabilirsiniz. Bir
gazetede basilan haber geri donmez, ama dijital mecrada durum degisebilir. Aslinda bir
bakima iilkede demokrasiye bakist acis1 belirler.” diyerek ifade etmistir.

Gortisiilen gazeteciler; gazeteciligin demokrasiyle iligkisini; dogrudan, bilgiyle, ifade
ozgirliigiiyle, ¢ogulculugun olugmasiyla, farkli seslerin ve farkli platformlarin olusmasina
imkan tanimasi agisindan olumlu, manipiilasyon ve yalan haberle olumsuz, iilkenin ekonomik
ve siyasi durumu ile, etkilesim ve katilimcilik agisindan pozitiftir. Soyut olarak bakildiginda
cok imkéan getiriyor ancak somut olarak bakildiginda durum tam tersi, gazeteciye zarar
verilebilecek bir donemde olundugu i¢in olumsuz olarak degerlendirilmistir.

4.2.10. Gazeteciligin gelecegi hakkindaki genel goriisler

Gortisiilen gazeteciler, gazeteciligin gelecegi hakkinda; gazeteciligin ticari bir sektdr olarak
goriilmekte oldugunu, gazeteciligin c¢esitlenece§i, yeni nitelikler kazanarak kendini
giincelleyecegini ve gazetecilifin devam edecegini, yeni medyanin gazeteciligi kokten
sekillendirecegini, gazeteciligin iki mecrada da var olmasi i¢in yeni modellerin gelistirilmesi
gerektigini, yapay zeka ve robot teknolojisi gazetecilerin isini kolaylastiracagimi ve
gazetecilerin yerini alamayacagini, iyt ve dogru yapildigi siirece sekil degistirse de
gazeteciligin  geleceginin  parlak oldugunu, gazetecilik meslegi olmadan haber
yapilamayacagini ifade etmislerdir.

TARTISMA VE SONUC
Gazeteciler bu g¢alisma kapsaminda kendilerine yoneltilen sorulara verdikleri cevaplarda
gazeteciligin degisim ve doniisiim siireci igerisinde oldugunu, geleneksel gazeteciligin i¢inde
bulunulan donem sartlarinda bitme noktasina geldigini, internet gazeteciliginin ise iletisim
teknolojileriyle beraber adaptasyon siirecinde oldugunu vurgulamiglardir. Gazeteciligin
mesleki pratiklerinin basili gazetelere gore sekil degistirerek kendisini yeniden var etmeye
calismakta oldugu kanisina varilmistir. Gazetecilikte islevsellik agisindan higbir degisikligin
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olmadigini yapilan isin yine ayni oldugunu ancak teknolojik gelismelerle doniisiim igerisinde
oldugunu belirtmektedirler.

Yeni medya kavramiyla birlikte gazeteciligin sekillendigi Web donemleriyle beraber farkli bir
boyut kazanarak, bazi gazetecilere ve teorisyenlere gore yok olacagi bazi gazetecilere ve
teorisyenlere gore ise de varligini devam ettirecegi goriisii savunulmaktadir. Castells’e gore
yeni medya aslinda bireyciligin 6n planda olmasidir. Ozne ve medya ile yeni baglantilarin
ortaya c¢iktig1 toplumsal diizeni tanimlar. Bireysellik kiltiirii yeni medya araciligiyla
toplumsal diizenin yeniden ingasi olarak kabul edilmektedir (Akt. Meri¢, 2013: 99).
Freidman’da yine yeni medyada asil onemli olanin bireyin oldugunu ve birey kavrami i¢in
“stiper giiclendirilmis birey” (Underwood’dan akt. Karagdz, 2013: 134) ifadesini kullanmaistir.
Buradan yola ¢ikarak cift yonlii iletisim akisindan s6z etmek miimkiindiir. Ayn1 zamanda yeni
medyada bireyin 6n planda oldugu ve yeni medyanin bu duruma gore sekillenecegi
kuramcilarin yukaridaki sdylemleriyle desteklenmektedir.

Arastirmanin sonucunda elde edilen verilerden yola ¢ikarak; Su anki siirecin bir gec¢is donemi
oldugu ve bu donemde adaptasyon siirecinin problemli bir sekilde ilerledigi ortaya
cikmaktadir. Hiz, rekabet ve zaman gercevesinde geleneksel gazeteciligin dijital gazeteciligin
gerisinde kaldig1 ifade edilmektedir. Internet gazetecilifinde mesleki sistem oturmadig1 igin
gazetecilerin haklar1 ve gazeteciligin temel ilkeleri konusunda yeniden diizenlemeler
yapilmas1 gerektigi savunulmaktadir. Genel itibariyle istihdam sorununun medya sektoriiyle
alakali oldugunu ancak bu donemde artis géstermesinin nedeninin yeni medya teknolojilerinin
yaninda, {ilkenin siyasi ve ekonomi durumuyla iligkili oldugu vurgulanmistir.

Yeni medya teknolojilerinin kullanilmaya baslanmasi ve insan hayatina niifuzuyla birlikte
birgok farkli alanda degisim ve doniisiimler ortaya ¢ikmistir. Sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve
ticari alanlarda yeni medyanin etkisiyle yeni bir diizen ortaya ¢ikmistir. Hemen her sektor
yeni medyanin kullanilmasiyla degisirken gazetecilik bu degisimden en ¢ok paymni alan
mesleklerden biri olmustur.

Gazetecilere yeni medyanin mesleklerine olan etkisi sorulmustur. 21 gazeteciye 8 adet
yapilandirilmis soru sorularak farkli degerlendirmeler ortaya ¢ikmistir. Gazeteciligin bir gegis
stirecinde oldugunu, heniiz tam olarak adaptasyon siireci atlatilamadigini ancak geleneksel
gazeteciligin ve internet gazeteciliginin mesleki uyumuna iliskin ¢oziimler iizerinde
duruldugu Dbelirtilmistir.  Gazeteciligin  geleceginden umutlu  olundugu, geleneksel
gazeteciligin farkli modeller gelistirerek uyum saglamasi gerektigi, internet gazeteciligi ise
etik ilkelere dikkat edilerek devam edilmesi gerektigi vurgulanmistir. Robotlar ve yapay zeka
gazetecilige mesleki agidan kolaylik saglayacagini ancak yerini alamayacagini, insanlik tarihi
devam ettikge gazeteciligin her donem yapilacagi sonucuna ulasilmistir.

Yeni medyanin gazeteciligin doniisiimii izerine olumlu ve olumsuz etkileri hem gazetecilerin
goriislerinden hem de teorisyenlerin goriislerinden yola ¢ikilarak belirtilmistir. Kendini
yenileyen bir siire¢ olmasindan 6tiirii yeni medyanin gazetecilik iizerine avantajlari ve
dezavantajlar1 iginde bulundugu kosullara gore farklilik gostermektedir. Zamanla yeni
avantajlar ve yeni dezavantajlar ortaya cikabilir.
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