Pamukkale Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi

Pamukkale University Journal of Social Sciences Institute

ISSN 1308-2922 E-ISSN 2147-6985

Article Info/Makale Bilgisi
VReceived/Gelis:03.09.2020 VAccepted/Kabul:14.10.2020
DO0i:10.30794/pausbed.789804
Aragtirma Makalesi/ Research Article

Akpinar, S. (2021). "Bir Tiketim Toplumu Elestirisi Olarak Tahsin Yiicel'in “Kumru ile Kumru” Romani" Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, Sayi 44, Denizli, ss. 393-403.

BiR TUKETIM TOPLUMU ELESTIRIiSi OLARAK TAHSIN YUCEL'iN “KUMRU iLE

KUMRU” ROMANI
Soner AKPINAR*

0z

Kapitalist tiiketim kiltiiri son elli seneden bu yana gittikge ivmelenen bir sekilde toplumlarin hayatina yon vermektedir. Bu
durumun Uretim esasl modernist evreyi tam manasiyla 6zimsemeden tiiketim odakli postmodern evreye tiim hiziyla atilan
toplumumuzda da birtakim yansimalari olmustur. Ahlaki, manevi, insani degerleriyle var olmaya ¢alisan bireyin yerini, tikettigi
kadar modern, zengin ve ayricalikh oldugunu zanneden bir insan tipi almaya baslamistir. Tuketim kulttrd, modernlesme,
kapitalizmin bireyi yabancilagtirmasi gibi konular Peygamberin Son Bes Giin(, Yalan, Gokdelen, Mutfak Cikmazi gibi eserlerde
de ana tema ve yan tema olarak karsimiza ¢ikan Tahsin Yiicel’in basat konularindandir. Kumru ile Kumru romani ise yazarin
dogrudan tuketim kalturi elestirisi yapma niyetiyle yapilandirdigi bir eserdir. Kdyden kente gog ettirdigi ve farkl sosyolojik
ve ekonomik cevrelere sokarak tiiketim kalttrQ ile tanistirdigl roman kahramani Kumru Gzerinden glinimiiz diinyasinin

zihniyetini olusturan yapiyi sorgulamak ister. Bu incelemede ekonomik bir olgunun bir edebi eserdeki yansimasi ayrintili olarak
degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Tahsin Yiicel, Kumru ile Kumru, Modernizm, Kapitalizm, Tiiketim Kiiltiirdi.

“KUMRU iLE KUMRU” BY TAHSIN YUCEL AS A CONSUMER SOCIETY CRITIQUE
Abstract

Capitalist consumption culture has been increasingly accelerating the culture of societies since the last fifty years. This situation
also had some reflections in our society, which was fully embedded in the consumption-oriented postmodern phase without
fully absorbing the production-based modernist phase. The individual who tries to exist with moral, spiritual and human
values has been replaced by a type of a person who thinks that he is as modern, rich and privileged as he consumes. Topics
such as consumption culture, modernization, and the alienation of capitalism, are the main themes of Tahsin Yicel, which
are the main themes and sub-themes of his works such as Peygamberin Son Bes Giin{, Yalan, Gokdelen, Mutfak Cikmazi. The
novel Kumru ile Kumru is a work that the author has structured with the intention of criticizing consumer culture directly. He
wants to question the structure that creates the mentality of today's world through the novel hero Kumru, which he migrated
from the village to the city and introduced it to different sociological and economic environments and introduced the culture
of consumption. In this review, the reflection of an economic phenomenon in a literary work will be evaluated in detail.
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GiRiS

Sozliikanlamiolarak “tiiketim”, malve hizmetlerininsanihtiyacinikarsilayacakbigimde kullaniimasidir. “Tiketim
bir seyleri kullanip bitirmek yok etmek demektir. Tiketici ise tiketen, yani bu eylemi gergeklestiren birey
anlamina gelmektedir. Tiketim, ihtiyaglarimizin hizmetkari olma gorevini Ustlenir, sosyal kiltlrel ihtiyaglari da
tatmin ederek yasamayi siirdirmeyi amaglar. Bir stire¢ olarak dislinildiginde tiketimi; ihtiyaclarimizi tatmin
etmek icin bir GrlinG ya da hizmeti arayip bulmak, satin almak, kullanmak ya da yok etmek olarak tanimlamak
olanakhdir” (Odabas1,2013, 16).

insanin hayatini idame ettirebilmesi icin dogdugu andan itibaren basta hava, su, besin maddeleri olmak lizere
pek cok seyi tiiketmesi kuskusuz yasamsal bir zorunluluktur. Ne var ki Sanayi Devrimi sonrasinda ve bilhassa son
ylz senede Dinya’yl sarmalina alan kapitalist yasam bicimi, tliketimi yasamsal bir zorunluk olmaktan ¢ikarip
insana manevi tatmin de saglayan bir ama¢ konumuna getirmistir. Diinya’da ve -kapitalizme entegre oldukga
1960’lardan ve Ozellikle 1980’lerden sonra- llkemizde, adina “tiiketim toplumu” denilecek, insanlk tarihinin
belki de hicbir doneminde deneyimlenmeyen bir yasam bicimi sekillenmeye baslamistir. Gittikge ivmelenen bir
sekilde insanlarin gerek kendi aralarindaki gerekse dogayla iliskilerindeki paradigma degismekte, dogadan kopan
insanin etrafini belki de hayati hicbir zorunlugu olmayan tiiketim nesneleri sarmaktadir. Dolayisiyla yeni insanin
kendi eliyle yarattigi diinyanin iliskileri de amaclari da kendisine dayatilan yasam kultirinin neticesi olarak
aslinda yapaydir.

Jean Baudrillard, yeni Diinya dizeninde, tiiketim toplumunun arzularinin merkezinde artik nesnelerin
oldugunu ve bu yapay diinyayr “Bolluk icindeki insanlar artik, tiim zamanlarda oldugu gibi baska insanlar
tarafindan degil, daha ¢cok NESNELER tarafindan kusatilmis durumda” (Baudrillard, 2004, 15) metaforuyla ve
“nesneler” ifadesini de 6zellikle buyik harflerle gostererek betimler. Duslinir, metaforu genisleterek iginde
bulundugumuz diinyada bizlerin de kurt ¢ocugun kurtlarla yasaya yasaya kurda doniismesinde oldugu gibi yavas
yavas islevsizlesmeye basladigimizi belirtir. Ona goére artik nesneler ¢aginda, nesnelerin ritmine ve onlarin hig
kesintisiz art arda gelislerine gére yasamaktayiz. Gegmis uygarliklarin timinde dayanikli nesneler, araglar veya
binalar kusaklarca insandan daha uzun yasamisken bugiin onlarin dogmasini gelismesini ve 6lmesini izleyen
bizleriz (Baudrillard, 2004, 16).

Tiketim toplumundainsanin sadece giindelik olani takip ederken ve onu tiiketirken 6zneislevi yuklenebildigine
tanik oluruz. Bunun da 6tesinde maalesef 6znenin kendisini en degerli hissettigi yer ve zamanin da tiketim
ediminde bulundugu yer ve zamanlar oldugunu sdylemek gerekir.

Tiketim ve tlketicilik yeni Dinyanin bir ideolojisidir ve daha fazla tilketim, daha fazla tGretim ve dolayisiyla
daha fazla refah demektir seklindeki diisiinceleri kapsar. Ozellikle, Serbest Piyasa ekonomisi taraftarlarinin
One sirdigl bu 6vgl dolu recete, diinyamizda gecerli bir ideoloji olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Buna karsilik,
tiketimin, insanin 6zgirliguni elinden aldigini, baskalarina bagimh kildigini, gercek mutluluk ve refahin nesne
tiketiminden geg¢medigini ve tiketimin insanin yabancilagsmasindaki en énemli unsur oldugunu ileri siiren
gorisler de vardir. Ozellikle, Marksist yaklasim béyle bir neriyi benimser (Odabasi, 18- 19).

Tahsin Yicel Kumru ile Kumru romanini iste tam bu noktada, kapitalist ve Marksist anlayislarin tiiketim
olgusuna bakiglarindaki ¢atisma zemininde insa eder. Sadece yasamsal ihtiyaglarini karsilayacak kadar tiuketen
bir insanin, kapitalizmin arzu ettigi vahsice tiiketen (s6zde) ideale donisini serlvenlestirir. Natiiralizme has bir
iscilikle olgular arasinda bosluk kalmamasi adina, kdyiinden, bir basla deyisle dogadan kopardigi ana kahramanini
(Kumru) sehre getiren yazar, bu yapay cennet icinde kahramaninin kendisinin de yapay bir yasam sistemi icine
dahil olusunu, kapitalizm arglimanlarinin hemen hepsini 6zne lizerinde deneyerek ve sinayarak tedrici bicimde
yapilandirir.

Tahsin Yucel’'in Kumru ile Kumru romani degisim ve dontsim kurgusunda bir romandir. Geleneksel roman
anlayisinda degisim kurgusundaki romanlarin kahir ekseriyetinde roman kahramaninin olumsuzdan olumluya
dogru yolculuk ettigini goririiz. Oysa burada romanin ana kahramani Kumru, Anadolu’nun uzak bir kéylinde fakir
ve siradan bir hayat yasarken; kendisine goriicii gelen Pehlivan’la ataerkil yapi icinde sikismis bircok genc kiz gibi
istemeyerek de olsa evlendikten sonra sehre gider. Kapici karisi olarak sehir yasamina girer. Cok gegmeden sehir,
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Kumru’yu saf, nahif ve dogal halinden gikarir; yavas yavas kapitalizm ve dolayisiyla tiiketim toplumu ideologlarinin
arzuladigi vahsi bir tiketiciye donlstirir. Bu noktada ironik olan Kumru’nun bir apartman gérevlisi (kapici) olarak
aslinda yine kendisi gibi kdyden go¢muslerin olusturdugu bir cevrede sehre dahil olmasina ragmen, sehirlilerden
daha ¢ok kapitalizme entegre olmasidir. Bu bakimdan yazarin dontsimu olumsuz kilarak derin yapiyi olugturmak
istedigini soyleyebiliriz.

Yukaridaki tiiketim toplumu ve romanin olay 6rgisiine dair kisaca verilen bilgilerden sonra bu iki dinamigin
romanda nasil paralelize edildigi konusuna gecebiliriz.

Kapitalizmle Tanigma:

GUnimizde medya kamusal alana tasidigl semboller, mitler, efsaneler ve sdylemlerle zihinleri etkiler.
Davraniglari, tutumlari, istekleri, inanglari, yasam bicimini, tabulari, korkular, tiketim aliskanhklarini ve
hatta politik ve ideolojik tercihleri belirlemede 6nemli toplumsal faillerden -ajanlardan- biri oldugu dastnalar.
Modern toplumlarda sembolik bicimlerin dolasiminda ve lGretiminde 6nemli yer edinmis olan medya, rutin bir
bicimde glindelik yasam pratiklerini belirleyen sembolleri ve degerleri siradan insanlara sunar. Hicbir bicimde yiz
ylze gelmemis veya gelemeyecek insanlar, medyanin sundugu kultlr Grlinleri araciligiyla yaygin bir deneyim ve
kolektif hafizay paylasmaya baslarlar (Thompson’dan akt. Kurt, 2006, 115).

Thompson’un tespitlerine paralel olarak Kumru’nun sehre geldikten sonra ilk olarak tiiketim toplumu semboli
olan buzdolabi ve kapitalizmin sembollerinden belki de en 6nemlisi olan “kola”yla tanismasi bosuna degildir.
Kapicisi oldugu apartmanda temizlige giden Kumru’nun hayati apartman sakinlerinden hali vakti oldukga yerinde
olan Tuna Hanim'in buzdolabini gérmesiyle birlikte degismeye bagslar. “Kentlilerin igine her seyi koyduklar” (s.53)
buzdolabi i¢cin “Ben 6mrimde boyle glzel bir sey gormedim” (s.53) derken, adeta buytlendigine sahit oldugumuz
Kumru, dolabin agilmasinin hemen ardindan ilk defa tadina baktigi kola icinse “Allah Allah! Koka-kola buymus
demek... cok glizelmis” (s.54) der. Eserde buzdolabinin agilisi semboliktir. Tipki Pandora’nin kutusunun agilmasi
gibi artik hicbir sey eski diizendeki gibi olmayacaktir. Kumru’nun buzdolabinin karsisinda “bir tansik karsisindaymis
gibi yureginin hizla carpmasi” (s.53) kapitalizmin modern Diinya insanini i¢ine aldigi sarmala isaret eder. Artik
gozleri, kapitalizmin sisli diinyasi ile boyanmaya baslamistir. Bu ayni zamanda romanin ilk digiiminin atilmasi
ve gatismanin baslamasi demektir.

Metalagma:

“Modernizmininsana sundugu yasam bicimi ve insanin bu karsi konulmaz ¢agriya kulak vermesiinsanin yasami
kendilik degerlerinden 6telemesine neden olur. Eser bu agidan Kumru nezdinde tiim insanligin bir sorunudur”
(Sahin, 2007, 387). Kapitalizm ve 6zellikle modernizmin ¢agin insanini hep bir baskasina donlstiirme niyetinde
oldugu bilinen bir gergektir. Nasil ki modernlesme, az gelismis Ulkelerin ¢ok gelismis oldugunu distindugu bir
topluma donlisme arzusu ise; bireysel olarak da insanlar kendisinden daha glzel, daha zengin, daha modern
olana donlisme arzusu tasir. Kumru’nun her seyden énce salt kendisinden daha fazla tiikettigi igin Gstlin gérdugi
Tuna Hanim’a benzeme gabasina tanik oluruz ki bu durum “metalasma” olgusu ile ilintilidir.

Modern yasam bigimlerinin kiltiirel yapisindaki stireglerden birisi olan metalasma, benlik dahil hemen her
seyin piyasanin kontrolline girmesidir. Metalasma, bazi bicimlerinde, bu nitelemenin ima ettiginden daha sinsi
bir strectir ve sadece hayat tarzlari degil kendini-gerceklestirme de piyasanin kriterlerine gére ambalajlanir
ve dagitilir.  Ozellikle tiiketimin metalasmasi mevcut davranis kaliplari veya hayat alanlarinin yeniden
dizenlenmesinden ibaret degildir. Metalasma siirecinde, 6rnegin kitle iletisim araclarinin rutin bir bicimde
herkesin arzulamasi gereken hayat tarzlari sundugu ima edilir; zenginlerin hayat tarzlari farkli bicimlerde goz
dniine gikartilir ve taklit edilmeye deger seyler olarak tasvir edilir (Giddens’tan akt. Ozbolat 2015, 61)

Tuna Hanim’in buzdolabi ve onun icindeki kola ile tanismasinin ardindan Tuna, Kumru igin bir idol halini alr.
Giddens’in yukarida naklettigimiz “taklit edilmeye deger zengin” unsuru, romanda Tuna Hanim olarak karsimiza
¢ikar ve eserin buylk bir bolimu Kumru’nun Tuna’ya déntisme sireci Gzerine kurgulanir. Sona dogru ise Kumru,
Tuna’dan bagimsiz ve hatta onu da asarak bash basina bir tiiketim &znesine déniisecektir. Oyle ki Kumru, artan
bir ivmeyle tiiketerek baska bir yasam formunun igine girecegini diistiniir. Ne kadar tiketirse o kadar Tuna Hanim
olacak, ondan da daha fazla tiikettiginde ise onu, hayatin tim safhalarinda asacagi yanilsamasina kapilacaktir.
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Kapitalizm Sembollerine Meftun Olma (Markalar):

Gegen ylzyilin baslarina kadar tiiketim, neredeyse tamamen ekonomik bir olgu olarak kabul ediliyordu:
Uretilen mallarin belli bir degisim degeri (para) karsiliginda, (reticiden tiiketiciye ge¢mesi islemi. Timuyle
rasyonel/hesap edilebilir kabul edilen tiketiciler, kapitalist piyasanin gizli eli tarafindan diizenlenen ve bu
dizenlenisi herkesi esit 6l¢clide tatmin eden, belli bir deger karsiliginda, tiketim mallarini Greticilerden elde
ediyor; islemin her iki tarafi da, bundan belli bir yarar saglamis kabul ediliyordu. Ancak sonralari, aslinda
-tiketmenin her zaman ve her yerde kiiltirel bir islem oldugu- fark edildi ve tiiketim olgusu sosyal teorinin
ilgi alanina, yalnizca yararcilik agisindan ve ekonomik bir siire¢ olarak degil, gosterge ve sembollerin de iginde
oldugu bir sosyal ve kiltiirel streg olarak dahil edildi (Ongur, 2011, 29-30).

Gosterge ve sembollerle yasamak aslinda bireyin hayati kendisi ve kendi mutlulugu icin degil baskalarina
gostermek icin yagamasi demektir. Bu durum en ¢ok kapitalizmin “marka”yi kalitenin semboli olmaktan ziyade
sinifin semboli islevine donlistirmesinde kendini gosterir. “Marka” malin iyi ve kaliteli olmasini géstermek bir
yana ulasilmasi gereken yasam biciminin formilidir. Bu bakimdan Kumru, Tuna Hanim’in buzdolabinin islevini
kesfeder kesfetmez markasinin Westhinghouse (Dili donmedigi icin Kumru ‘Vestigos’ diyecektir) oldugunu gordr.
Onun icin artik bu marka bir buzdolabina sahip olmak hayati bir dnem tasir. ismini bile séyleyemedigi buzdolabi
markasi, varolussal bir sebebe donlsur. Diger Grlnleri tanimadan ve hangi Urinin daha kaliteli oldugunun
ayirdina varmadan “Vestigos”un —Tuna Hanim’da o oldugu igin- en iyisi olduguna kanaat getirir. Oysa Argelik ve
Bosch gibi markalari da temizlige gittigi diger evlerden gérmustiir. Ancak “Vestigos” markasi ona zengin, alimli,
glzel Tuna Hanim’la 6zdeslesme imkani verecektir. Yakin dostlari ve bir baska apartmanin gorevlisi olan, ayni
zamanda ticaretle de ugrasan “stokcu”(s.61) Bilal Dayi'ya kendisine bir buzdolabi bulmasini istediginde israrla bu
markayi belirtmesi de markayi tabulastirdiginin isaretidir.

Tuna Hanim’a bir sonraki gelisinde Kumru’nun iginde “cok glizel ve ¢ok cana yakin bir Tuna hanima degil de
buzdolabina geliyormus gibi bir duygu” (s.58) olmasi, buzdolabinin arzu nesnesi haline gelmesidir. Yine romandaki
“Tuna hanimin kendisini her zamanki koltuga oturtup kahve yapmaya gittikten sonra basindan birgtsini gikarip
saglarini topuz yapmasi da Tuna hanimdan ¢ok dolaba glizel gériinmek icindi sanki” (s.58) seklindeki climleler de
yukaridaki durumla baglantilidir. Kumru’nun bu marka bir buzdolabina sahip olmasi tiiketim kiltiirtiniin en cok
yayilim gosterdigi orta sinifa onu tasiyacaktir. Elbette sadece buzdolabi sinif atlamasi igin kifayet etmeyecek bunu
beraberinde baska tiiketim mallari, markalar ve arzular takip edecektir.

Tuketim Cilginhig1 Bagliyor:

Romanda Kumru’nun buzdolabiyla tanismasindan itibaren gittikce dogadan ve dogal olandan uzaklasarak
kendisine merkezini “madde”nin olusturdugu bir haz dinyasi yaratmaya basladigina tanik oluruz. Romanin
basinda -kéyinde yildizlarin ihtisamini seyretmekten mithis keyif alan Kumru’un sehre geldiginde fark ettigi
ilk seyin yildizlarin kaybolusu- olmasi da sehrin, modernizmin, kapitalizmin insani dogadan kopardiginin
semboludir. (Kumru’nun marketle tanistiktan sonra ona kdyiinden yadigar kalan nar agacini sulamayi unutmasi
da, Pehlivan’in elmalarin ne zaman gigcek agtigini hatirlayamamasi da ayni cergevede degerlendirilmelidir, s.146).
Madde tutkunlugu duygunun ve manevi tatminin yerini almaya baslar. Onceleri Tuna hanima sevdigi icin giden
Kumru, artik yeni nesnelerle tanismak icin ona ugrar. ilk tanistigi nesne ise elbette kapitalizmin basat sembolii
“kola”dir. “Yiiregi carpa carpa ve agir agir ictigi Koka kola’nin bedenine yaydigi mutluluk” (s.59) madde tutkusunun,
maddeden alinan hazzin manevi hazlarin 6niine gectiginin gdstergesidir. Bunun da 6tesinde buzdolabindan alinan
kolanin igilir icilmez Kumru tarafindan buzdolabi ile birbirinin tamamlayicisi gibi algilanmasi, tiiketim ediminde
Oznenin daha fazla tiiketmesini saglamak adina sistemin organik ve silsileli bir yapi kurdugunu imler. Bu ayni
zamanda romandaki gerilimin Kumru’nun gittikce artan tiketim cilginligi ile saglanacaginin da ipucudur.

Kumru’nun buzdolabiyla tanigmasinin yeni bir hayat tarzina gegis oldugunu belirtmistik. Tiketim toplumunda
sinif farkini -maddeye ulasabilme yetisinin- olusturdugunu duyumsatmak isteyen yazar da bir oyun yapar.
Kumru’nun evine buzdolabini getiren hamali 6nce apartmanin st katlarina sonra Pehlivan’in hamali “asagiya,
asaglya” (s.74) seklinde uyarmasiyla alt kata yonlendirir. Buzdolabini teslim ettikten sonra hamalin “bahsis
mahsis beklemeden” (s.75) adeta kacar gibi gitmesi ise tliketim nesnesi ve sinifsal yapi arasindaki uyumsuzlugu
ortaya citkarmak icindir. (Romanin ve Kumru’nun sonunu da bu uyumsuzluk getirecektir.)
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Yeni hayata gecer gegmez Kumru, bunun idame ettirilmesi icin bir diizene ihtiya¢ duyuldugunu fark eder ki
bu da dolabin icindeki kolalarin, yiyeceklerin belirli bir diizeni olmasiyla paraleldir. Kendisinin de bir buzdolabina
sahip olmasinin ardindan zihninde beliren disiince eksiksiz bir bicimde dolabin i¢inin de tipki Tuna Hanim’inki
gibi yerleri 6nceden belirlenmis basta kola olmak (izere gesitli gida maddeleriyle doldurulmasidir. Kendisinin
degil buzdolabinin eksiklerinin giderilme zarureti artik bakkaldan markete ge¢cmeyi de zorunlu hale getirecektir.
Kapitalizmin tiketme ediminde nasil bir diizen olusturduguile ilgili Baudrillard’in su tespitleri, market ve buzdolabi
iliskisini daha iyi anlamimiza yardimci olacaktir:

Buglin nesnelerden pek azi, onlardan sz eden bir nesneler baglami olmaksizin kendi
basina sunulur. Bu yuzden tiiketicinin nesneyle iliskisi degismistir. Tlketici sagladigi 6zel fayda
baglaminda bir nesneler kiimesine yonelir. Camasir makinesi, buzdolabi, bulasik makinesi vb.,
toplu halde, her birinin alet olarak tek tek sahip oldugundan farkh bir anlama sahiptir. Vitrin,
reklam, Uretici firma ve burada temel bir rol oynayan marka pargalanmaz bir bittin, bir zincir gibi
bu anlamin tutarli, kolektif vizyonunu dayatirlar; siradan nesneleri degil, gdsterenleri birbirine
baglayan bir zincir gibi her nesne daha karmasik bir ist-nesne olarak digerlerini gosterir ve
tiiketiciyi bir dizi daha karmasik tercihe goturir (Baudrillard, 2004, 17-18)

Baudrillard’in tiiketim organizasyonunun zincirleme bir reaksiyon oldugunu belirttigi (izere Kumru 6nce
Tuna Hanim’in esi Nesim Bey’in ziiccaciye diikkani, bir sonraki asamada ise marketle tanigmistir. Kumru’nun
“Nesim Bey’in dikkanindaki bardaklar, strahiler, fincanlar, cezveler, tuzluklar, tepsiler, tencereler, kutular,
renkleri, bigcimleri, cokluklari”(s.70) ile “g6zleri kamasir” (s.70). Zliccaciye dukkani “bollugun bir degere dontusmesi
icin ondan yeterince degil, ama yeterinden fazla olmasi gerekir, gerekli ile gereginden ¢ok olan arasinda anlamli
fark korunmali ve sergilenmelidir” (Baudrillard, 2000, 43) diyen Baudrillard’in tiketim elestirisinde kapitalizmin
“bolluk” duygusunu hakim kilma cabasinda oldugu fikrine denk diser. Cinki tiketim toplumu var olmak igin
nesnelere ihtiya¢ duyar. Burada da saymakla bitmez bir nesne cimblisii vardir. Ziiccaciye aslinda Diinya’dir. Bu
noktada dikkat ¢ceken bir diger unsur da -ironik bicimde- Yahudi olan Nesim Bey’in yavas yavas para kazanmaya
baslayan ama bu parayi ne yapacagini pek de bilmeyen Kumru'ya, parayl kendisine verirse “parasina para
katacagini” (s.56) séylemesidir. Bu durum romanda Kapitalizmin artik ciddi olarak meseleye dahil oldugunu
gosterir. Hatta Kumru’nun tiketim davranisindan dnce biriktirme davranisinin icine girmesi de ilginctir. Daha
fazla tiiketme icin daha fazla biriktirme...

Dolabin ardindan marketle tanisan Kumru dolaptan alinanlarin yerine koyulmasi ve dolabin ayni diizen iginde
bos birakilmamasi gerektigine inandigi/inandirildigi icin marketten stirekli yedeklerini stoklamaya baslar (s.86).
Kumru’nun bu durumu kendisine benzemeye calistigini fark eden ve bundan lirken Tuna Hanim tarafindan soyle
dile getirilir: “Deli gibi baglandin ona, onu sevdin, onu ylcelttin, yicelttigin 6l¢lide de degistirdin, 6rnegin kesinlikle
uyulmasi gereken bir diizeni olduguna inandin, hep dolu kalmasi gerektigine inandin. Daha ne bileyim...” (s.153).
Buzdolabinin bosalan malzemelerini bakkaldan doldurmayi teklif eden kocasi Pehlivan’a bile yiiz burusturur
(s.102). Baudrillard’in “Musrif-aylaklik size neredeyse ayni anda bitiinsel, cok anlamli ve birlestirici bir varolus
sunar” (Baudrillard, 2004, 20) s6zlerinde anlamini buldugu tzere market artik Kumru’nun kendisini en énemli
buldugu yer olur. Bu sirada Tuna Hanim vasitasiyla kredi kartiyla da tanisir:

Tuna hanimla gittikleri goérilmedik bolluk alanini, para 6demek soyle dursun, kimseye
sormaya ya da gostermeye bile gerek duymadan el arabalarina doldurduklari tarli
mallar arasinda dolasmalarini, el arabalarina, mallari gene hig¢ para vermeden giiler
yuzll bir kizin verdigi naylon torbalara doldurup cikislarini anlatti (s.92)

Bu andan itibaren romandaki diizen arayisi ile Kumru’nun buzdolabinin stirekli dolu tutulmasi arzusu, paralellik
gbstermeye baslar. ilging olansa Kumru’yu tiiketimle tanistiran Tuna Hanim’in alisveris sirasinda durumun
ironikligini betimlemek adina market i¢in “Burasi bizim paramiza ortak” (s.81) demesine ragmen tiilketme agina
yeni diismiis Kumru’nun alisveristen haz duymasidir. Onceleri yildizlari seyretmekten keyif alan Kumru, artik
en biylk hazlari market raflari arasinda dolasirken tatmaktadir: “...markette dolabinin bosalan ya da bosalacak
boltimleri dolduracak nesneleri arabasina atarken mutluluktan uguyordu nerdeyse” (s.145).
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Roman bir slire Kumru’nun diizeni devam ettirme ¢abasi ile devam etse de Kumru’nun yeni bir arzu nesnesi
bulmasi, bir baska gerilimin mustusu olacak ve dizen yeniden bozulacaktir. O da televizyondur. Kumru’ya gore
Dinyanin pek cok bilgisine sahip olan ve s6zii dinlenilmek gereken Bilal Dayi’'nin “Giizel kizim, en glizel buzdolabini
aldin, ama evinde televizyonun yok: televizyonda reklamlari izlemezsen, bu diinyada neyin ne oldugunu
bilemezsin” (s.104) sozleri gerilimin baslangicidir. Kumru, Bilal Dayinin reklamlarla sinirli olmasina ragmen
hayran oldugu bilgi diinyasina ulasmak ve bu defa da onunla esitlenmek igin televizyon almaya karar verir. Oysa
baslangigta televizyon Kumru igin lizumsuz bir alettir: “Birtakim adamlar, kadinlar, hi¢ baska isleri yokmus gibi,
sirekli konusuyor, glllyor, agiz dalasina girisiyor ya da sarki sdyleyip oynuyorlardi” (s.157) diye tanimladigi ve
koydeyken “seytan isi” (s.157) bildigi televizyon, tiiketim zincirine, girdabina kapildiktan sonra birden hayatinin
olmazsa olmazi olur. Bir surii alternatif arasindan yine Tuna Hanim’in televizyonunun markasindan istemesi de
televizyonun islevinden ¢ok saglayacagi statli ve Tuna Hanimla 6zdeslesme ihtimali ile ilgilidir. Televizyon fikri
dogar dogmaz televizyonu riyalarinda gérmeye baslayan Kumru’nun riiyalarinda televizyonun yanina bir de
camasir makinesi ilisir (s.161).

Televizyon alabilmek igin kocasi Pehlivan 6nce ylzigini ve gimis tabakasini kuyumcuda satmaya kalkar,
satamayinca sevmedigi ve bir daha yapmamaya toévbe ettigi eski isi fedailige donmeye karar verir. Goraldugu
izere televizyona ulasabilmek bircok fedakarlik istemektedir ve Kumru da Pehlivan da ellerinden geldigi oranda
ona ulasmak icin hig bir fedakarliktan kaginmamaktadir. Pehlivan’in boyun egerek ise geri kabul etmesini istedigi
eski hemserileri ismail Bey’in Pehlivan’dan sebebinin TV almak oldugunu 6grenmesinden sonra sarf ettigi sozler,
tam bir sistem elestirisidir ve yazar adina derin yapiyi ortaya koyma islevi tasir:

“Demek benim gelin usakligi seciyor, dedi algak sesle. “Elinde bir uzaktan-kumanda
bulunsun istiyor, herkes gibi. Alacak uzaktan-kumanday: eline, diinyalara kumanda
ettigini dislinecek, gercekte uzaktan-kumandanin ona kumanda ettigini, kendisinin
uzaktan-kumandaya ¢alistigini hichir zaman bilemeyecek, herkes gibi.” (s.163)

Romanin bu noktasinda Kumru’nun arzu nesneleri karsisindaki tutumunun degistigini goririz. Bunun
da sebebi, -Pehlivan ¢ok kazancli bir ise girdikten sonra- patronu ismail Bey’in kendiliginden cesitli esyalari,
artik -sinif atlayarak- tasindiklari Gst kattaki yeni dairelerine gondermesidir. TV'yi kendisi arzularken duydugu
heyecanla bagkasi tarafindan getiriverilince duydugu heyecansizlik arzu mekanizmasinin ¢alismamasindandir.
Kendi arzulamadigi igin yeni gelecek esyalarin markalarini fedailerin tercihine birakmasi da bundandir.

Kapitalizmle ve modernizmle (!) sadece disariya ciktigl zamanlarda temas eden Kumru'nun televizyon
sayesinde bu degerler artik evine girmistir. Kendisini ekranda izledigi insanlardan biri gibi gérmeye baslayan
(5.198) Kumru’'nun TV ile arasinda “gittikce gligclenen bir ask” (s.185) dogacak, yeni tiiketim mallarini 6grenmek igin
marketlerde dolasmasina gerek kalmayacak, bu is igin reklamlar kifayet edecektir. ilging olan sudur ki baslangicta
Kumru, ardi ardina seyrettigi reklamlarla kafasi karisip hangi camasir deterjanini alacagini sasiran ve her yarim
saatte bir ¢ikip ayni seyleri gbsteren reklamlarin yalan soylediklerini disinen biridir. Hatta reklamlarin oyle ya
da boyle yegane amacinin daha fazla mal satmak oldugunun da farkina varmistir. Reklamlarla ilgili distncelerini
Tuna Hanim’la paylastiginda Tuna Hanim’in kendisine verecegi cevap, aslinda Kumru’nun igine disecegi durumun
tespitidir: “Anliyorsun, ama anlayincaya kadar adlarini 6greniyorsun, kutularini gériiyorsun, her giin ayni seyleri
Ust Uste gorip dinleyince de yalana alisiyorsun. Sonra bir de bakiyorsun ki o mali segmissin” (s.196)

Wernick, reklamlar (izerine degerlendirmede bulunurken su tespiti yapar: “Bir reklam, belirli bir meta
istememiz ya da ona ihtiya¢ duymamiz gerektigini vurguladiginda, hicbir zaman sadece bununla yetinmez. Hem
Uriintin tasarlanmis sembolik anlamini hem de o anlamin ifade etmeye yaradigi biitiin ihtiyaglar, istekler ve
degerler yelpazesini devreye sokar” (Wernick, 1994, 63). “Reklamlara iyi bak, her seyi onlardan 6grenebilirsin”
(s.155) diyen Bilal Day’’'nin reklamlari kagirmamasini salik verdigi tzere (s.181) ayni sekilde Kumru da evine
televizyon girdikten ve reklamlarla tanistiktan sonra geleneksel zihin diinyasinin kendisine dayatmis oldugu ne
kadar tabu varsa yikmaya baslar. Ne var ki bu defa baska, yeni tabulara yelken agcilir. Tahsin Yicel en kuvvetli
tabulardan biri olarak, sembolik bir anlami da olmasi sebebiyle ise Kumru’nun i¢ gamasirlarini degistirerek baglar.
idolii Tuna Hanim’in da zorlamasiyla giydigi -basta gavurluk olarak gérdiigii- i¢ camasiri, Tuna Hanim’la stereograf
gibi imgelerinin eslesmesini saglar:
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Su var ki, bu boy aynasinin icinde, artik kendi imgesi oldugundan kusku
duymadigi imgeyi boyle dakikalar sliresince, Tuna hanimin imgesi ile yan yana ve (¢
asagl bes yukari ayni memelik ve ayni donla gordiikce, suret olmaktan cikarak yeniden
gercek oldugunu duyumsamak ile kalmiyor, belki de yasaminda ilk kez, neredeyse
onunla ayni diizeyde ve ayni tirden bir kadin oldugunu da sezinlemeye basliyordu
(s.115)

Kumru’nun sadece i¢c camasiri giymekle “bedeni daha bir rahat, daha bir 6zgiir” (s.117) olmustur. ic camasirli
haliyle Tuna Hanim’la esitlenmesi ve kendini muzaffer hissetmesi ayni zamanda tiuketim mallarina ylklenen
sembolik anlamin da zaferidir. Yine Wernick’in “En ¢ok bilgiye dayali ve en rasyonel olanlari dahil olmak (izere
buttin reklamlar, yalnizca formel anlamiyla hedef kitlesini alici/musteri roline oturtarak ve bu insanlarin egilimini
satilan Urlne kaydirmanin yollarini arayarak olsa bile, ideolojik nitelik tasir” (Wernick, 1994, 57) sozlerinde
anlamini bulan bir sey vardir ki reklamlar, yeni bir hayat empoze etmesiyle ayni zamanda ideolojiktir. Kumru
da televizyonla birlikte o yeni hayatin varligini daha net hissedecek ve ilk is olarak -6nce Bilal Dayilarda goriip
yadirgadigi sekilde- ayri kaplardan yemeye baslayacaktir (s.106). Pehlivan’i da modern diinyanin bir geregi olarak
markete goétiirmenin sirasi artik gelmistir.

ic camasiri giymenin verdigi giivenle Pehlivan’la birlikte markete gelen Kumru’nun market icindeki tavirlari ve
psikolojik yapisi tek kelimeyle kendine gliven duygusuyla agiklanabilir:

Hic ezilip bGztlmeden, kiliklari, duruslari, bakislari kendininkilere hi¢c uymayan bunca
insan arasinda, basini 6niine egmeden onlara slrtinmekten de korkmadan yiriada
pehlivanin 6niinde... (s.117)

“Drugstore her seyi bir kaleydoskop gibi icine alabilir. Blylk magaza meta panayiri gibi bir izlenim verirken,
drugstore’un kendisi, incelikli tiiketim resitalini sunar” (Baudrillard, 2004, 19) Alisveris merkezi icinde barindirdigi
magazalar, restoranlar, sinemalarla insanlara birgok hizmeti bir arada sundugu gibi tikettikleri miiddetce de her
siniftan insani esitleyip bir araya getirebilir. Onun i¢in Kumru ne kadar tlketirse o kadar onlara benzeyecegini
zanneder. Her markete gidisi de lizumlu lizumsuz bir¢ok seyi alip geri gelmek demektir. Bunun da 6tesinde
markete gitmek bile kendisine keyif verir (s.123-124).

Modernlesme ve tiketim arasinda aslinda dogrudan bir iliski olmadigini ise alisveris merkezinin doéner
kapisi ve yiriyen merdivenleriyle ilk defa karsilasan Kumru’nun kendisini “cehennemin kapisinda” (s.126) gibi
hissetmesinde buluruz. Oylesine celiskili bir durum sdz konusudur ki Kumru, marketin igerisindeki mallarla, heniiz
marketin kapisindan nasil igeri girilecegini bilmeden tanismistir.

Daha Fazla Tiiketebilmek igin Daha Fazla Calismak Gerekir:

Peki, Kumru gittikce artan masraflari karsilamak icin parayr nereden bulmaktadir. Onceleri birkag eve
temizlige giden Kumru, markette almak istedigi yirmi tavuk budundan vazge¢mek zorunda kalip on taneyle
yetinmek zorunda kalinca careyi daha fazla eve giindelige gitmekte bulur. Bu sirada Pehlivan’in ismail Bey’in pis
islerini yaparak fazla para kazanmaya baslamasi da daha fazla tiiketebilmelerine yardimci olur. Gelirinin el verdigi
miiddetce ve sonuna kadar tiiketmesi kapitalizmin her biitceye gore arz olusturabilmesi ile ilgilidir. Ornegin
Kumru bir glin markete gittiginde sadece goriinusleri glizel diye (s.125) kola, bira, meyve suyu, tereyagi ve daha
pek cok seyle market arabasini tika basa doldurur. Sonra parasinin yetip yetmeyecegi aklina kasada gelen Kumru,
saymay! bilmedigi paralari Yildirrm adh yakinlari olan bir cocuga verip, paranin ucu ucuna yettigini 6grenince
her seyi alir ve iki paket de kabak cekirdegi ekler. Tahsin Yiicel Kumru’yu bdyle bir sahne icinde resmederken
her tuketicinin bitcesinin sonuna kadar harcamasi gerektigine inandirilan bir motivasyon cenderesinin iginde
oldugunu gostermek ister.

Tiiketim Toplumu Her ideolojiden Kisiyi icine Alabilir:

Tahsin Yiicel romaninda zaman zaman Kumru ve onun yakin dairesi ile yetinmeyip, toplumun farkh sosyo-
kiiltiirel kesimlerini de davranis icinde gdstererek bir farkindalik yaratmak ister. Ornegin yine bir alisveris macerasi
sirasinda Kumru’nun iki tesettilirli kadinin da kendisi gibi —yine bir u¢ ve sembolik 6ge olarak- ic camasiri denemesi
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karsisinda hayretini gizleyemez: “Gene de mantolarinin diigmelerini timden agmislar, koca kutuyu karistirarak
cikardiklari sutyenleri gégislerinin, donlari kalgalarinin tGstlinde elleriyle gererek birbirlerine gosteriyor kikir kikir
gllerek konusuyorlardi. Donlar da, sutyenlerde Tuna haniminkiler gibi kiicliciktd...” (s.129).

Abdullah Ozbolat, dindar orta sinifin kapitalizme eklemlenmesi ile ilgili olarak tiiketimin, modern olmakla es
tutuldugu icin tiketime yonelimde, modern olmak, cagdas olmak ile iliskilendirilen bir yon bulundugunu belirtir
(Ozbolat, 2015, 63). Ayrica modern olma konusunda dindar ve sekiiler bireylerin, benzer tepkiler vermekte,
ozellikle giyim ve dis gorinus lzerinden kendini farkhlastirma cabasinin hem dindar hem de sekiiler kesimde
gdzlemlendigini belirtir. Ornegin boyali saglar ve Bati tarzi kadinlar gibi gériinme, orta sinifa mensup kadinlari alt
siniflardan ayirici 6zellikler olarak 6ne gikmaktadir. Tirk toplumunun tiketim kiltirinin 6zelliklerini tagimaktan
memnun, iyi yasama atifla Batililigi merkeze alan bir profil sergiledigini ekler (Belk ve Ger’den akt. Ozbolat, 2015,
65).

Tahsin Yicel —gorildugi tzere- Kumru’yu farklh sosyal ¢evrelerden insanlarla ayni gevreye sokarak, cesitli
toplumsal katmanlarda tiketim kiltirinin yansimalarini sergiler ve bu yolla ¢ikarimlarini olgusallastirmaya
calisir. Kumru’'nun da artik yeterince tikettigine gére modern olmus olmasi gerekir ki modern goriinimi bozan
yasmagi hem de kocasinin “Sen de su karilar gibi giyin... Yarindan, hatta buglinden tezi yok, degistir su kihgini”
(s.142) telkiniyle gikarir. Bunun da 6tesinde Onceleri Kumru’ya baktiklarinda kizmasina ragmen kiligi kiyafeti
degistikten sonra yabanci erkeklerin karisina bakmalarindan bile gurur duyar (s.146). Zaten Kumru markete
gitmeye basladiktan sonra —artik ev ekonomisine katma deger yaratmaktadir- Pehlivan yorulan karisina su
getirmeye bile ¢coktan baslamistir (s.132).

Kastlar Arasi Gegis Aslinda Mimkiin mii?:

Tahsin Yiicel'in kdyden gocmiis ve neredeyse tamamen cahil denebilecek Kumru ve Pehlivan vb. kisilerin
yanina yukaridaki sosyo-kiiltiirel cevrelerden de insanlari eklemesi, kapitalizmin aslinda her ideolojik yelpazeden
insanin yasam bicimini esitledigini gostermek icindir. Dini kaidelere uyup uymamanin, dindar ya da sekiler olup
olmamanin kapitalizm karsisinda hikmi yoktur. Olmadigini anlamak igin her ideolojiden insani ayni aligveris
merkezinde ayni davraniglar iginde gortiyor olmamiz yeterlidir. Gergek modernlesmenin bu olmadigina ve siniflar
arasli gegisin de salt ekonomi temelli oldugu middetce mutlak ve miimkiin olamayacagina inanan Tahsin Yiicel,
bu temi romanin derin yapisinda ortaya koyar. Bunu da daha dnce doéner kapi karsisinda cehennemin kapisina
geldigini distinen Kumru’nun ¢agdas olani icsellestirememesi lzerine sekillendirir.

Kumru’nun baslangicta buzdolabi dahil aldig1 esyalari ¢alistirabilecek kabiliyeti yoktur. Tuna Hanima, Perihan
Hanima, Behiye Hanima (s.182) donlisme ve bir (st kastin davranis bicimine kavusma arzusu ile bu makineleri
bir an 6nce kullanma yetisine ulasir. Onlari eli ayagi gibi gormeye baslar (s.185) ve sonunda Tuna Hanim’inkinin
aynisindan bir de araba (Peugeot 308) alir. Kisacasi ylizeysel olarak, gériiniirde her sey artik birbirine estir. Ancak
Kumru’nun, romanin sonuna dogru Tuna Hanim’da taklit edemedigi tek seyin onun okuma aliskanligi oldugunu
goruriz. Kinlma da tam bu noktada olacak ve bundan sonra Kumru zihniyet diinyasi ile yasadigi diinya arasinda
bocalamaya baslayacaktir. Tuna’nin sehpasinda duran Vadideki Zambak’i ne oldugunu merak edip eline almasi
ve Ug satir okuduktan sonra “Hicbir sey anlamadim... Tuna Hanim ne anlar ki bunlardan?” (s.242) diye kapatmasi
bir olur. Tuna Hanim gibi araba kullanmayi da 6grenmesine ragmen gezmeyi bilmemesi de ayni durumla ilgilidir.
Metaforik bicimde Kumru’nun agzindan dile gelen gezme ile ilgili “Arabayi iyi kullaniyorsun, rahatca vites
degistiriyorsun, hizl gidiyorsun, yavas gidiyorsun, yagdan kil ceker gibi park ediyorsun, ama yol bilmedin mi hep
ayni yerlerde donip duruyorsun” (s.242) sozleri tiketim toplumunda degisimin 6zde degil bicimde oldugunu
ortaya koyar.

Kumru’yu boylesine bir cgeliskinin icinde resmederken yazarin derin yapida vermek istedigi bir mesaj
vardir. Toplumun biligsel seviyesinin, entelektiel kapasitesinin yukseltilmesi ana hedef olmaliyken hemen her
Ortadogulunun distigi yanilglya distigimizi ve tlketerek Ustlinlesecegimiz yanilsamasina kapildigimizi
duyumesatir. Bunun i¢in de romanin sonuna dogru apartmanin Ust katinda bir dairesi, arabasi olan, arzuladigi her
seye neredeyse kavusabilen, zengin (!) Kumru, kendisini kafese kapatilmis gibi hisseder (s.205). Clinki yaratilan
yapay fauna Kumru’nun yasamasi icin ideal ortam degildir. Cok eskiden neden kitap okudugunu sordugunda
Tuna Hanim’in ona verdigi “Oldugum yerden baska yerde olmak igin” (s.205) cevabi, kitap okumadigina gore
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Kumru’nun varolussal sikintilarina cevap olamaz. Ciinki o zihniyet olarak aslinda geldigi siniftan ¢ikmamustir.
Cikmasina da imkan yoktur. Clinki sehir diye geldigi yerde de aslinda kendi kdyluleri etrafini sarmistir.

Kapitalizmin ideal insani Kumru:

Roman boyunca Kumru’nun arzu nesnelerine ulasmaya calistigina tanik olduk. Buzdolabi ve kolayla baslayan
macera -benzer bir derin yapiya sahip olan Recaizade Ekrem’in Araba Sevdasi romaniyla bag kurmak ister gibi-
araba istegi ile son bulur. Tipki buzdolabi ile Tuna Hanim’a ve onun yasantisina ulagsacagini sandigi gibi bir giin
taksiyle giderken yaninda beliren giizel sofoér kadinin da tiim olumlu 6zelliklerini arabayla 6zdeslestirir: “Sonunda
tiim olumlu nitelikleri arabasinda, hatta yalniz onun arabasinda da degil, tim glizel arabalarda birlestirdi” (s.219).
Sarisin kadinin “bir kuyruklu yildiz” (s.220) gibi strekli gbziiniin 6niinde belirmesi, Kumru’nun son arzusuna giden
yoldaki son motivasyondur. Araba arzusu dylesine bir zamanda depresmistir ki arzunun kendisi bir paradoksa
sebep olur. igine girdigi yeni muhitin sadece yiizeysel, maddi unsurlari ile donanmigken ve dogadan, cevreden,
sevgi baglarindan uzaklagmanin travmasini yasarken bundan kurtulmak igin yeni bir arzu nesnesine ihtiyag duyan
Kumru, arabaya kavusur kavusmaz heyecanini yitirir. Tuna Hanim’in arabasinin aynisinin yenisini almasiyla,
“Dislenen arabanin anisi yaninda gergek arabanin séniik kalmasi”(s.230) bir olur.

Elbette insanin sirekli arzulayan bir mekanik tarafi vardir. Ancak insan arzularini denetleyerek, onlara
gem vurarak dengeyi saglar. iktisadin anlami da tam bu noktada belirir. Ancak kapitalizm insanlarin arzularini
dengelemelerini degil costurmalarini ister. Bu yiizden de sirekli bir seylere ihtiyacimiz olduguna bizi inandirir.

“Ihtiyaclarinistekliler tarafindan olustugunuileri siirenler, bu tiir ihtiyag ayriminiyanlig bulurlar. Bu agiklamaya
es bir yaklasim, ihtiyaglari “ gercek” ve “yapay, sahte” gruplarina ayirmaktadir. Yapay sahte ihtiyaglar toplum
ve isletmeler tarafindan yaratilir... Liks olarak adlandirilan ihtiyaglar tatmin edildiginde, yeni bir liiks ihtiyacinin
ortaya cikacagi ¢cok asikardir. Renksiz televizyona sahip olundugunda renklisi liks olarak kabul edilirken, renkliye
sahip olundugunda her tirli iletisim olanagi saglayabilecek dijital ve etkilesimli televizyonlar simdilik liiks
sayllabilmektedir. GUnimuzde ne satin aldigimiz ne yaptigimizdan daha 6nemli hale gelmistir” (Odabasi, 2013,
23). Bu bakimdan son tahlilde Kumru, kapitalizmin tam da hedefledigi bir mekanik insana déner. Oyle ki kocasinin
olimi sonrasi ziyaretgilerin arasina “televizyona sarki séylemeye ya da girgira ¢ikmis oynak kadinlar gibi ytzina
g06zUnl iyice boyamis, saglarini tarayip kabartmis, kisacik etekli bir giysi”(s.266) ile higbir sey olmamis gibi ¢ikan
Kumru, daha sonra bir otomat gibi arabaya binip dnce gezer sonra alisverise gider. Evinde cenaze varken kendisi
Migros’ta “biraz soluklanmak” (s.271) ister. Yazarin viilgarize ederek ortaya koydugu bu durum, kapitalizmin
insani kendi esas gergegine yabancilastirmasindan baska bir sey degildir.

Yabancilagma:

-Yukaridaki sosyolojik sikintiyi yazar, sera ortaminda yasamaya baslayan ve romanin sonuna dogru gittikge
yalnizlagan ve yabancilagan Kumru’yu yeniden kendi faunasina sokarak ortaya koyar. Ancak Kumru’nun dogasina
donlstu kendi koyine degil, sehirdeki kdyline doniis seklinde olur. Araba aldiktan sonra kendi kdylinden
insanlarin gettolastigl bir mahalleye giden Kumru’nun, yine koylisi olan muhtarla diyalogu cok ilgi cekicidir.
Muhtar Mevlit'iin Kumru’ya istanbul’u anlatirken Bogaz’i, 1siklarini ve képriilerini degil, kendi mahallesini
anlatmasi sinirlarinin ne oldugunu ve istanbul imgesinin cercevesini gosterir. Mahalleyi “gompile bizim orali”
(s.282) “yolumuzun polisi bile bizim oral” (s.282) diye tarif eden Muhtar Mevliit'iin “istanbul”u aslinda bes
on sene evvel sehre mahalle olarak tasidigl kdylinden baska bir yer degildir. Buna paralel olarak Kumru’nun
istanbul’'u da muhtarin istanbul’'undan farksizdir. Salt tiiketim aliskanliklarini benzestirerek ulastigini zannettigi
sinif ile zihniyetinin ait oldugu toplumsal sinifin ayni olmamasi, Kumru’da bir varolussal sikintiya sebep olur.

Henlz birkag ay 6nce kapiciligini yaptigi apartmanin st katina tasindiktan sonra yeni kapici ile yakinhk
kurmaktan geri duran (s.178) Kumru ve Pehlivan, bir taraftan ayni zihniyeti paylastigi insanlarla zengin olduklari
icin kopmuslar (zenginlikleri suglari olmustur) bir taraftansa bu noktaya gelislerinin sadece maddi sebepler
oldugunu bilen Tuna Hanim’in sinifi tarafindan kabul gérilmemislerdir. Kendi zihniyetinden, duygusal yakinhgi
bulunan insanlara “ ‘Kiskaniyorlar’... ‘Hepsi kiskaniyor, bok vyesinler!, Dairemizi kiskaniyorlar, arabamizi
kiskaniyorlar”(s.232) ifadelerini kullanirken zengin oldugu icin; romanin sonunda ise her seye sahip olmasina
ragmen arabasina binip kuflrler savurup “ne oldugunu kendisinin de bilmedigi bir seylerin 6cini aliyor
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(ken)”(s.269) de yeni geldigi sinifa ait olamadigi icin yabancidir. Her seyin eksiksiz tam oldugu evin hanimi degil
artik “tutsagidir” (s.177).

Ali Tilbe ve Ertugrul isler, Kumru ile Kumru’da yabancilasmaya dogru giden seriivende insan ve mekan
iliskisini “Kasaba= yildizli gokylUzli= sessiz= tanidik= esenlikli / Kent= uzak= yildizsiz gokyuzl= gurultuli= yabanci=
esenliksiz / Kapici dairesi= Kapsanan Uzam / Kentin Cadde ve Sokaklari= Kapsayan Uzam” (Tilbe ve isler,
2012, 7) olarak formiillestirir. Kumru’nun tutsakligi romanin sonunda evin sinirlarini asacak, bitin dinya bir
hapishaneye donecektir. Yukarida yazarin Kumru’nun ideal bir tlketici haline geldigini evde kocasinin cenazesini
birakip ¢ikmasi ve alisverise gitmesi ile karikatiirize ettigini belirtmistik. Kumru’nun alisveristen sonra arabasini
bilmedigi yerlere siirmek istemesi ise kendisini artik bogan iginde bulundugu hayattan kagmak i¢indir. Romanin
basinda sehre geldiginde kaybettigi, ona dogdugu topraklari ve dogadan aldigi mutlulugu hatirlatan yildizlari
romanin sonunda sehrin biraz disina ¢ikinca yeniden bulur gibi olur. Yildizlar birer ikiser belirmeye baslayinca
koytine geldim zanneder. Ama yine de sehrin kiyisindaki bu sokaklarin hala sehirden izler tasiyor olmasi ruhunu
bunaltmaya yeter: “Biliyordu, memleketin cok uzaklarindaydi; belki bu yiizden, bu dar sokak da degil, kendi derisi
bunaltiyordu, cendere gibi sikiyordu tim varligini, hem de sikmaya girtlagindan basliyordu...” (s.291). Romanin
son paragrafinda sehirden giktikga gonliiniin ferahladigini hisseden Kumru zihnini, bedenini, ruhunu bir araya
getirecek mekana, dogaya kacmaya baslar. Dilindeki “Buradan gedek, Urgiip’e gécek, nenni de Feride’m nenni”
(s.291) turkisl ve birdenbire “ikinci cemrenin suya distUgini” (s.291) fark etmesi insan olarak mutlulugun
dogayla uyum saglamaktan gectigini ge¢ de olsa anlamasiyla ilgilidir.

Sonug

Tahsin Yicel Kumru ile Kumru romaninda feodal, ataerkil yapidan ¢ikarip gérece modern ve sehirli bir yapiya
soktugu roman kahramani Kumru Uzerinden bir tiiketim toplumu elestirisi yapmak istemistir. Modern olma,
olabilme safhalarini tecriibe etmemis ve ¢caga hikmeden degerleri igsellestirmemis olmasina ragmen sehirde bir
vesileyle zenginlesmeyi basarmis roman baskahramani Kumru’nun bicimsel degisimini hicbir mantik bosluguna
imkanvermeden gelistirenyazar, kapitalizm ve tiketim klltiriinin nasil bir diinya yarattiginigozler dnliine sermeye
calismistir. Zihniyeti ile tiiketim aliskanliklarinin kendisine kazandirdigi yapay stati arasinda bocalayan Kumru
lizerinden tliketim kiltlrin{n insani kendisine ve dogasina yabancilastirdigini géstermek istemistir. Salt koyden
kente go¢ eden Kumru tipiyle yetinmeyen yazar, Kumru’nun karsisina koydugu gorece kentli tipler vasitasiyla,
tiketim ediminin tirevlestigini, farkli sosyo-ekonomik cevrelerde farkli boyutlara evrildigini ortaya koymustur.
Bu bakimdan romanin baskahramanini, romanda anlatilanlarin sahihligini artirmak ve olgusallik kazandirmak igin
cesitli sosyokltirel cevrelerin ve iliskinin icine sokmus ve kapitalizmin nasil ve ne denli genis bir yayilim alani
olusturdugunu goézler 6nlne sermistir. Roman kahramanlarinin gesitli bicimlerde kentlesmeye calismalarina
ragmen koye de kente de yabancilasmasini, Tahsin Yicel’'in 1980 sonrasi degisen Tiirkiye panoramasini gizme
niyetiyle agiklayabiliriz.
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