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Ortaokul, Lise ve Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Tutumlarinin
Farkh Degiskenler Acisindan Incelenmesi

Fatih KALEMKUSl, Yahn Kili¢ TUREL?2
Oz

Bu aragtirma ortaokul, lise ve {iniversite 6grencilerinin sosyal medya tutumlarinin farkli degiskenler agisindan
incelenmesi amaci ile yapilmistir. Tarama modeli kullanilarak gerceklestirilen aragtirmanin Srneklemini 92
ortaokul, 100 lise ve 107 Universite 6grencisi olmak tizere toplam 299 6grenci olusturmaktadir. Aragtirma verileri
Sosyal Medya Tutum o0lcegi ve kisisel bilgiler anketi kullanilarak elde edilmistir. Aragtirma sonucunda
Ogrencilerin cinsiyeti ve mobil telefona sahip olma durumlarn agisindan anlamli bir farkliligin olmadigi
belirlenmistir. Ancak dgrencilerin 6grenim durumlari, sosyal medya kullanma bilgi ve beceri diizeyleri ve sosyal
medyada gecirilen siirelere bagli olarak anlamli farklilik gosterdikleri belirlenmistir. Sosyal yetkinlik alt
boyutunda erkek 6grenciler lehine, 6grenim durumunda ortaokul 6grencileri lehine, sosyal medya kullanacak bilgi
ve beceri diizeyinde ileri diizey lehine ve sosyal medyada fazla vakit gegiren 6grenciler lehine anlamli farklilik
oldugu belirlenmistir. Paylasim ihtiyac1 ve 6gretmenlerle iliski alt boyutlarinda 6grenim durumunda ortaokul
ogrencileri lehine, sosyal medya kullanimima ydnelik bilgi ve beceri diizeyinde ileri diizey lehine ve sosyal
medyada fazla vakit gegiren Ogrenciler lehine anlamli farklilik oldugu belirlenmistir. Sosyal izolasyon alt
boyutunda 6grenim durumunda ortaokul 6grencileri lehine ve sosyal medyada fazla vakit gegiren 6grenciler lehine

anlamli farklilik oldugu belirlenmistir.
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The Investigation of Social Media Attitudes of Secondary School, High

School And University Students in terms of Different Variables

Abstract

This research was conducted to examine the social media attitudes of secondary school, high school and university
students in terms of different variables. The sample of the research, which was carried out using the survey model,
consists of 92 middle school, 100 high school and 107 university students in total, 299 students. Research data was
obtained using the Social Media Attitude scale and personal information questionnaire. As a result of the study, it
was determined that there was no significant difference in terms of students' gender and their possession of mobile
phones. However, it has been determined that students differ significantly depending on their educational status,
knowledge and skill levels of using social media and the time spent in social media. It is determined that there is
a significant difference in favor of male students in the sub-dimension of social competence, in favor of secondary
school students in case of education, in the level of knowledge and skills to use social media and in favor of
students who spend much time in social media. It was determined that there was a significant difference in favor
of secondary school students, advanced level of knowledge and skills for social media use and in favor of students
who spend a lot of time in social media, in terms of sharing needs and relationship with teachers. It was determined
that there is a significant difference in favor of secondary school students and in favor of students who spend a lot

of time in social media in case of learning in the social isolation sub-dimension.

Keywords: Social media attitude, social competence, sharing needs, social isolation

1. GIRIS

Insanoglu varolusundan beri siirekli olarak sosyallesme ihtiyaci duydugu sdylenebilir. Bu
arastirma neticesiyle ortaya ¢ikan teknolojinin bas dondiiriicii bir sekilde gelismesiyle birlikte toplumsal
iletisim sekli de buna paralel olarak degismeye devam etmektedir. Gegmis donemlerde biiyiik 6lciide
aziligin iletisim, istek ve begenilerine imkan taniyan eski teknolojiler, yerini ¢ogunlugun kendi istedigi
enformasyona ulagmasina izin verdigi yeni teknolojilere birakmistir (Timisi, 2003). Bu degisime
onciiliik eden internet teknolojisi bireylerin sosyal iletisiminin neredeyse vazgecilmez unsuru haline
gelmistir. Internet teknolojilerinin insan hayatina ciddi bir sekilde tesir ettigi giiniimiizii baz1 sosyologlar
“enformasyon toplumu” olarak tamimlamaktadirlar (Webster, 2014; Mayfield, 2008; Lister, Dovey,
Giddings, Grant, ve Kelly, 2008). Bireylerin giinliik yasamlarini etkileyen farkli enformasyonlara kolay
ulagmalarini saglayan, bu enformasyonlar1 bilgiye doniistiiriip kendilerinin gelistirmelerini saglayan
enformasyon toplumu ile bilgi toplumu arasinda bir fark yoktur (Irzik, 2002). Bunun yani sira, bireylerin
yaygin bir sekilde bilgiyi iiretme ve paylagsmalarina onciilikk ederek, devamli bir sekilde 6grenmenin

getirdigi degisim ve gelisimlerin zaruri hale gelmesiyle olusan toplumsal orgiitlenmelerde bilgi
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toplumuna isaret eder (Ogiit, 2003). Bilginin paylasiimasina ve hizla yayginlasmasma onciiliik eden
bilgi toplumunda 6zellikle bireyler ya da toplumlar arasinda bilginin yayginlasmasina, istenilen yer ve
zamanda diisiik maliyetle iletisim imkéan1 sunan sosyal medya araclar1 6n plana ¢ikmaktadir. Bireylerin,
iirettikleri icerikleri, yayinladiklar, paylastiklar1 ve birbirleriyle iletisim kurduklar bir platform olan
sosyal medya (Oztiirk, 2015), 21. Yiizyil bilgi toplumunun iletisiminde énemli araglara sahiptir. Sosyal
medya bagslig1 altindaki araglar siirekli glincellemekte ve bireylerin iletisiminde ihtiyaca gore bir arag¢
yerini farkli bir iletisim aracina birakabilmektedir. Sosyal medyanin bu durumu bireyler arasindaki
popiilaritesini her gegen giin artirmakta ve kullanan kullanici niifusunun genislemesine sebep
olmaktadir. Bireylerin sadece okumalarina imkén taniyan ve iletisim imkanlarini oldukga kisitlayan web
1.0 teknolojilerinin yerini bireyler arasinda etkilesim olanagi sunan web 2.0 teknolojilerine birakmasiyla
toplumsal iletisim bi¢imi de hizlica degisime ugramistir. Bireylerin kendi igeriklerini girebilmelerine,
profillerini  olusturabilmelerine ve diger bireyler tarafindan paylasilan igeriklere yorum
yazip/begenmelerine olanak taniyan web 2.0 teknolojileri sosyal medya araclarini olusturmaktadir
(Oziidogru, 2014). Son zamanlarda teknolojinin gelismesiyle ortaya ¢ikan semantik web dedigimiz web
3.0 teknolojileri, onemli derecede yenilikleri kapsamaktadir (Yagc1, 2011). Web 3.0, Internetin veri
tabani haline gelmesinin yan1 sira bu verilerden yola ¢ikilarak makineler yardimiyla veriler arasinda
iligkilerin kurulabildigi ve makinelerin hem baska makineler ile iligki kurabildigi hem de kullanicilarin
sorularina yanitlar verebildigi teknoloji olarak tanimlanir (Dogan ve Kesken, 2007). Tum bu teknolojik
gelismeler dogrultusunda bireylerin istenilen yer ve zamanda etkilesim kurmasina imkan veren,
cevrimigi araglar olarak da ifade edilen bilgi toplumunun en yaygin iletisim araglarindan olan sosyal
medya araclari igin, mikro-blog siteleri, forumlar, bloglar, sosyal ag siteleri, wikiler ve paylagim siteleri
ornek olarak verilebilir (Nash, 2009). Bunlarin yani sira kullanicilar tarafindan postcast, igerik paylagim
siteleri, web siteleri ve mesaj panolar1 da sosyal medya araclar1 olarak kullanilabilmektedir (Ok, 2013).
Bireyler diinyada yaygin olarak kullanilan (Tablo 1) bu araglar vasitasiyla resimler, videolar, yazilar
paylasabilmekte ve istedikleri bireylere anlik mesajlar gonderebilmektedirler (Tablo 3). Bu durum
bireyler arasinda giiclii iletisimin gelismesine katkida bulunmasinin yani sira isbirligi kurmalarina da
vesile olmaktadir (Tablo.3). Bu nedenle sosyal medyanin hemen her yas grubu tarafindan cesitli amaglar

dogrultusunda kullanilabilir hale geldigi s6ylenebilir (Tablo 2).

Tablo 1. Diinyada 2018 ve 2019 yillari sosyal medya, internet ve mobil kullanict istatistikleri ve yillik degisim

oranlar1 (Wearesocial, 2019).

Diinya
Kullanict Kullanic1 Sayist Nufusunun Yillik Degisim Sayis1 / Artis %’si
% kag1?
Internet 2019 Yilt 4.388 Milyar % 56 367 Milyon / % 9.1 artig
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2018 Yili  4.020 Milyar %53
2019 Yili 3.484 Milyar % 45
Sosyal Medya _ 288 Milyon / % 9 artis
2018 Yili 3.190 Milyar % 42
) 2019 Y1l 5.112 Milyar % 67
Mobil Telefon _ 100 Milyon/ % 2 artis
2018 Y1ilt 5.130 Milyar % 68
. 2019 Y1l 3.256 Milyar % 42
Mobil Sosyal Medya _ 297 Milyon / % 10 artis
2018 Yili 2.950 Milyar % 39

Tablo 1 incelendiginde internet, sosyal medya, mobil telefon ve mobil sosyal medya kullanici
sayisinda onceki yila oaranla dnemli derecede artislar oldugu sdylenebilir. Bu durumun kullanicilarin
internet ve teknolojiye erisim olanaklarinin artmasiyla sosyal medya kullanicilarinin sayisinin da her

gecen yil artirabileceginin gosterdigi soylenebilir.

Tablo 2. Diinyada 2019 yili yasa gore internet kullanim istatistikleri (Wearesocial, 2019).

Yas Grubu Kullanic1 Sayist Diinya Niifusunun % Kag1?
0-12 1.690 Milyar % 22
13-24 1.451 Milyar % 19
25-44 2.222 Milyar % 29
45 - 64 1.609 Milyar % 21
65 ve Ustl 704.4 Milyon % 9.2

Tablo 2 incelendiginde 0-12 ve 13-24 yas araliklarindaki internet kullanicis1 sayisinin dikkate
deger aranlarda oldugu anlasilmaktadir. Bu yas gruplarimi 6grencilerin olusturdugu diisiiniildiigiinde
Ogrencilerin sosyal medyada zaman gegirmelerinin de kaginilmaz oldugunu ortaya koymaktadir.

Tablo 3. Diinyanin en ¢ok ziyaret edilen web siteleri (Wearesocial, 2019).

Sira No Web Sitesi Kategori Ziyaret Bagina Siire
1 Google.com Arama 9 milyon / 12 saniye
2 Youtube.com Video 21 milyon / 36 saniye
3 Facebook.com Sosyal 11 miyon / 44 saniye
4 Baidu.com Arama 6 milyon / 53 saniye
5 Wikipedia.org Kaynak 3 milyon / 45 saniye
6 Yahoo.com Portal 6 milyon / 26 saniye
7 Twitter.com Sosyal 9 milyon / 14 saniye
8 Yandex.ru Arama 10 milyon / 43 saniye
9 Instagram Sosyal 6 milyon / 25 saniye

Tablo 3 incelendiginde sosyal medya sitelerinin beli saniyelerde milyonlarca kullanicinin
ziyaret ettigi goriilmektedir. Bu durum saniyede milyonlarca kullanicinin sosyal paylasim aglarinda

etkilesime girdigini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla 6grencilerin milyonlarca kullanici ile sosyal
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paylasim aglarinda etkilesime girmesinin kendilerinde sosyal medyaya karsi ne gibi tutumlar
olusturdugunun dikkate deger bulundugu sdylenebilir.

Alan yazin incelendiginde, ortaokul, lise ve liniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanimlar
ile ilgili baz1 incelemeler oldugu goriilmektedir. Bastiirk Akga, Sayimer ve Ergiil (2015) tarafindan
ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanimi ve siber zorbalik deneyimleri hakkinda bilgi vermek
amaciyla Ankara ilindeki 200 ortaokul Ogrencisinin katilimiyla yapilan calismada, &grencilerini
¢ogunlugunun evinde internet baglantist oldugu ve giinliik olarak en az bir kere sosyal ag sitesine giren
Ogrencilerin en ¢ok facebook sitesini kullandigi belirlenmistir. Akgiindiiz (2013) tarafindan
gerceklestirilen arastirmada ise fen egitiminde sosyal medya destekli ve harmanlanmis 6grenmenin
motivasyona, akademik basariya, tutma ve kendiliginden 6grenme becerisine etkisi incelenmistir.
Calismaya 7. sinifa devam eden 74 6grenci katilmis ve ¢alisma sonucunda sosyal medyanin 6grencilerin
motivasyonunu, tutumunu, basarisini ve kendi kendilerine 6grenme yeteneklerini olumlu etkiledigi fakat
yiiz yiize 6grenmeye gore anlamli bir farklilik olusturmadigi belirlenmistir. Alican ve Saban (2013)
tarafindan gergeklestirilen arastirma, Ogrencilerin sosyal medya kullanimima iligkin tutumlarim
belirlemek amaciyla 172 ortaokul ve 181 lise dgrencisinin katilimiyla Urgiip’te gerceklestirilmistir.
Yapilan aragtirma sonucunda genel olarak 6grencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlar1 kismenken,
erkeklerin kizlara gore daha olumlu tutum sergiledikleri belirlenmistir. Sosyal medyaya yonelik tutum
bakimindan ortaokul ve lise arasinda anlaml bir farklilik olmadig1 ortaya konulmustur. Bor (2018)
tarafindan gerceklestirilen aragtirmada ergenlerin sosyal kaygi ve gelismeleri kagirma kaygisi ile sosyal
medya tutumlart arasindaki iliski incelenmistir. Calismaya Gaziantep ilinin Sahinbey ilgesinden 14-18
yas araliginda 500 6grenci katilmigtir. Caligma sonucunda sosyal medyaya yonelik tutum ile sosyal
ortamlarda gelismeleri kagirma korkusu, sosyal kaygi arasinda negatif yonde anlamli bir iliski oldugu
belirlenmistir. Demir (2016) tarafindan 714 lise Ogrencisi ile Canakkale ilinde gergeklestirilen
arastirmada 6grencilerin sosyal medya kullanim diizeyi ile aile igi iletisim arasindaki iliski incelenmigtir
ve ¢aligma sonunda sosyal medya kullanim siiresi ve kullanim sikligi ile aile i¢i iletisim arasinda anlamli
bir farklilik oldugu belirlenmistir. Tanriverdi ve Sagir (2014) tarafindan 1167 lise Ogrencisinin
katilimiyla Istanbul ili Pendik ilgesinde sosyal ag kullanim amacinin ve sosyal aglari benimseme
diizeyinin 6grenci basarisina etkisini belirlemek amaciyla yapilan ¢alisma sonucunda, 6grencilerin
sosyal ag kullanim amaglariin ve sosyal aglari benimseme diizeyinin basarilar1 iizerinde anlamli
etkisinin oldugu ortaya konulmustur.

Kiigiikali (2016) tarafindan 6grencilerin sosyal medya kullanim amaglarini belirlemek amaciyla
yapilan ¢alismaya ise Atatiirk Universitesi [IBF Calisma Ekonomisi ve Endiistri Iliskileri Béliimiinde
Ogrenim goren 6grenciler katilmistir. Calisma sonucunda 6grencilerin sosyal medya kullanim sebepleri,
akrabalik, dostluk ve kiiltlirel yapilarinin yogunlukta oldugu belirlenmistir. Aydin (2016) tarafindan
ogrencilerin sosyal medya kullanim aliskanliklarini belirlemek amaciyla Anadolu Universitesinde
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yapilan ¢aligmaya 16-24 yas araliginda 4000 6grenci katilmigtir. Calima sonucunda 6grencilerin sosyal
paylasim aglarindan en ¢ok Facebook kullandiklari, sosyal aglar arkadaslar ile iletisim kurmak
amaciyla kullandiklart belirlenmistir. Mustafa (2018) tarafindan sosyal medyanin gelisiminin
toplumdaki sosyal medya kullanim aligkanliklarina etkisinin incelendigi ¢alisma Selahaddin
Universitesinden 750 &grencinin katilimiyla gergeklestirilmistir. Calisma sonucunda sosyal medya
kullaniminin toplumsal gelisime katki sagladigi ve kullanicilarin sosyal medyay1 ¢ogunlukla arkadas
cevresi edinmek i¢in kullandiklar1 belirlenmistir. Dhume, Pattanshetti, Kamble ve Prasad (2012)
tarafindan isletme egitimi 6grencilerinin sosyal medyay1 kabuliinii incelemek i¢en yapilan ¢alismaya
145 isletme 6grencisi katilmistir. Calisma sonucunda sosyal medyanin dgrencilerin yonetim kararlar
almasinda, egitimde basarili olmalarinda etkili oldugu belirlenmistir

Alan yazin incelendiginde, calismalarin genellikle yalnizca bir Ogretim kademesinde
gerceklestirildigi, ortaokul, lise ve iiniversite kademelerini tiimiinii kapsayan herhangi bir arastirmanin
olmadigr belirlenmistir. Sosyal medya tutumunun egitim kademeleri arasinda nasil bir degisim
gosterdiginin belirlenmesi, sosyal medyanin daha bilingli kullanilmasi i¢in 6grencilerde ve egitim
paydaslarinda farkindalik olusturulmasi i¢in yol gosterici olabilir. Bu ¢alismada ortaokulda, lisede ve
iiniversitede 6grenim goren Ogrencilerin sosyal medya tutumlarinin farkli degiskenler agisindan
incelenerek egitim kademeler arasinda karsilagtirma yapilmasi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda

arastirma sonucunda asagidaki alt problemlere yanit aranmigtir.

1. Ortaokul, lise ve universite Ogrencilerinin sosyal medya tutumlart cinsiyetlerine gore
farklilasmakta midir?

2. Ortaokul, lise ve {liniversite 6grencilerinin sosyal medya tutumlari 6grenim kademelerine gore
farklilasmakta midir?

3. Ortaokul, lise ve liniversite 6grencilerinin sosyal medya tutumlar1 mobil telefona Sahip olup
olmama durumlarma gore farklilagmakta midir?

4. Ortaokul, lise ve tiniversite 0grencilerinin sosyal medya tutumlar1 sosyal medya kullanim
beceri diizeylerine gore farklilagsmakta midir?

5. Ortaokul, lise ve liniversite 6grencilerinin sosyal medya tutumlar1 sosyal medyada ge¢irilen

siireye gore farklilasmakta midir?

2. YONTEM

Bu béliimde aragtirmanin modeli, arastirmanin 6rneklemi, veri toplama, verilerin analizi ile
ilgili calismalarinin siirecleri anlatilmistir. Calismanin yiiriitiilme siireci bu boliim altinda detayl olarak
acgiklanmigtir.
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Arastirma Modeli

Bu arastirmada nicel arastirma tiirlerinden betimsel arastirma yontemi kullanilarak
gerceklestirilmistir. Betimsel arastirmalar, bir durumu agiga ¢ikarmak, olaylar arasindaki iligkileri
degerlendirerek agiklamak icin yapilir (Cepni, 2007). Bu arasgtirmanin deseni, iligkisel tarama modelidir.
Tarama modeli, gegmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekilde betimlemeyi amaglayan
bir arastirma modelidir (Karasar, 2005). Iliskisel tarama modeli iki ya da daha fazla degisken arasinda

birlikte degisim olup olmadigini belirlemeyi amaglayan bir tarama yaklagimidir (Karasar, 2005).
Cahisma Grubu

Arastirmanin evrenini ortaokul, lise ve iiniversite 6grencileri olusturmaktadir. Orneklemini ise
2018/2019 egitim-6gretim yilinda, Kars Merkezinde bir Ortaokul, bir Anadolu Lisesi ve bir Meslek
Yiiksek Okulunda 6grenim gdren goniillii 6grenciler olusturmaktadir. Arastirmacilardan birinin yasadigi
bolge olmasi nedeniyle veri toplanmasi siirecinde kolaylik saglayacagi diislintildiigiinden uygun
ornekleme yontemi tercih edilmistir. Verilerin toplanmasinda ulagilan 302 6grenciye basili anketler
dagitilmistir. Dagitilan anketlerden 3 tanesi eksik dolduruldugu icin arastirmaya dahil edilmemistir.
Calisma kapsaminda elde edilen verilere, 159 (% 53,2) kiz ve 140 (% 46,8) erkek 6grenci olmak iizere
toplam 299 6grencinin anketlere verdigi yanitlardan ulagilmigtir. Arastirmanin 6érneklemini olusturan

ogrencilerin demografik 6zellikleri Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Ogrencilerin Demografik Ozelliklerine Iliskin Frekans (f) ve Yiizde (%) Dagilimlart (N=299).

Degisken Grup F %
Cinsiyet Kiz 159 53,2
Erkek 140 46,8
Ortaokul 92 30,8
Ogrenim Asamasi Lise 100 334
Universite 107 35,8
Mobil telefona sahip olma durumu var 224 9
Yok 75 251
Diisiik Diizey 16 5,4
Sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi Orta Duizey 108 36,1
fleri Diizey 175 58,5
0-1 Saat 93 31,1
Sosyal medyada giinlik gecirilen siire 2-4 Saat 1l 37
5-7 Saat 63 21,1
8+ Saat 32 10,7

Veri Toplama Araci
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Caligmada Ogrencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlari, Otrar ve Argin (2015) tarafindan
gelistirilen “Sosyal Medya Tutum Olgegi” kullamilarak elde edilmistir. Olgek, sosyal yetkinlik, paylasim
ihtiyaci, 6gretmenlerle iligki ve sosyal izolasyon olmak iizere dort boyuttan olugmaktadir. Toplamda 23
maddeden olusan 6lgegin altt maddesi sosyal yetkinlik, sekiz maddesi paylasim ihtiyaci, {i¢ maddesi
ogretmenlerle iligki ve altt maddesi ise sosyal izolasyon boyutunu olusturmaktadir. Otrar ve Argin
(2015) tarafindan Slgegin giivenirlik katsayisi 0,83 olarak hesaplanmistir. Bu aragtirmada ise Cronbach’s
Alpha katsayis1 0,84 olarak hesaplanmistir. Ogrenciler dlgekteki maddelere “Kesinlikle Katilmiyorum”

ve “Kesinlikle Katiliyorum” arasinda 1’den 5’e kadar puanlar vererek yanit vermislerdir.
Verilerin islenmesi ve Analizi

Arastirmada nicel arastirma yontemleri kullanilarak likert tipi maddeler analize tabi tutulmustur.
Anketteki maddeler ve katilimeilarin kisisel bilgileri SPSS 22.0 paket programinda analiz edilmistir.
Ogrencilerin kisisel bilgileri icin frekans ve yiizde teknikleri kullanilmistir. Veri grubunun normal
dagilim gosterip gostermedigini belirlemek igin Kolmogorov Smirnov, Shapiro-Wilk testlerinden
yararlanilmistir. Ogrencilerin tutumlarina gore anketin geneli ve alt boyutlari igin ortalama ve standart
sapma degerleri hesaplanmistir. Ogrencilerin cinsiyet ve mobil telefona sahip olma durumlarmin
anlaml farklilik gosterip gdstermedigi anlamak igin bagimsiz guruplar t-testi yapilmistir. Ogrencilerin
Ogrenim durumlari, sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi ve sosyal medyada gegirdikleri
degiskenleri agisindan farklilik gosterip gostermedigini belirlemek icin ANOVA testi kullanilmis olup,

farklilik varsa hangi guruptan kaynaklandigini belirlemek i¢in Scheffe testi kullanilmigtir.
3. BULGULAR

Bu boliim igerisinde arastirmanin amacina bagli olarak veri toplama araclariyla elde edilen
verilerin analizi sonucunda ortaya ¢ikan bulgular verilecektir. Bu aragtirmanin alt amaglar1 dogrultusunda
arastirma sorularina iligkin bulgular sirastyla bu boliimde sunulmustur. Sosyal medya tutum (SMT)
Olceginin genel ortalamasi bakimindan arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyetlerine gore farklilasip

farklilagmadigini belirlemek i¢in yapilan bagimsiz gruplar t-testi Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5. SMT ol¢eginin genelinden elde edilen toplam puanlarin katilimer gruplarin cinsiyetlerine gore bagimsiz

gruplar t-testi ile incelenmesi.

Cinsiyet N X S t Sd P
Kiz 159 3,16 ,68

-1,38 297 ,16
Erkek 140 3,28 12

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.
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Tablo 5 incelendiginde arastirmaya katilan kizlarin ortalamalar1 (X=3,16) ile erkeklerin
ortalamalarini (X=3,28) birbirlerine yakin oldugu ve gruplar arasinda SMT 6lgeginin genel ortalamasi
acisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig goriillmektedir (t=-1,38 ve p>,05). Bu sonuca
gore erkek ve kiz O6grencilerin sosyal medyaya iliskin tututumlarinin ayni oldugu sdylenebilir. SMT
Olgeginden elde edilen genel ortalamanin 6grencilerin mobil telefona sahip olma durumuna gore

farklilagip farklilagmadigini belirlemek i¢in yapilan bagimsiz gruplar t-testi Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. SMT olgeginden elde edilen toplam puanlarin katilime1 gruplarin akill telefona sahip olma durumuna

gore bagimsiz gruplar t-testi ile incelenmesi

Mobil Telefon N X S t Sd P
Var 223 3,23 ,69

0,50 293 ,61
Yok 72 3,18 75

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.

Tablo 6 incelendiginde mobil telefona sahip olan 6grencilerin ortalamalar (X=3,23) ile mobil
telefona sahip olmayan Ogrencilerin ortalamalarinin (X=3,18) birbirlerine yakin oldugu ve gruplar
arasinda SMT ol¢eginin genel ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadigi
gorilmektedir (t=0,50 ve p>,05). Bu sonuca gore dgrencilerin sosyal medyaya karsi tutumlarinin mobil
telefona sahip olma durumlarina gore degismedigi sOylenebilir. SMT o6l¢ceginden elde edilen genel
ortalamanin 6grencilerin 6grenim durumlarina gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek icin yapilan

ANOVA testi Tablo 7’de verilmistir. Verilerin ANOVA testi i¢in normal dagilim gosterdigi

belirlenmistir.

Tablo 7. SMT &lgeginden elde edilen toplam puanlarin katilimer gruplarin 6grenim durumlarina gore ANOVA
testi ile incelenmesi.

Ogrenim Durumu N X S F P
Ortaokul 92 3,58 ,63

Lise 100 3,07 72 20,35 ,00
. ,62

Universite 107 3,22

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidr.

Tablo 7 incelendiginde dgrenim durumu ortaokul olan 8grencilerin ortalamalarinin (X=3,58), lise
olan dgrencilerin ortalamalarmin (X=3,07) ve {iniversite olan &grencilerin ortalamalarinin (X=3,22)
birbirlerine yakin olamadig1 ve gruplar arasinda SMT 6lgeginin genel ortalamasi agisindan istatistiksel
olarak anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir (F=20,35 ve p<,05). Bu sonuca gore farkli 6grenim

durumuna sahip olan &grencilerin sosyal medya tutumlarinin farkli oldugu sdylenebilir. Dolayistyla
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Ogrencilerin 6grenim durumlarina gore ANOVA testi sonucunda ortaya ¢ikan farklilasmanin hangi

gruplar arasinda olustugunu belirlemek igin yapilan Scheffe testi Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. ANOVA testi sonrasinda 6grenim diizeylerinin hangileri arasinda fark oldugunu tespit etmeye yonelik

yapilan Scheffe testi.

Grup (1) Grup (J) Ortalama Farki (I-J) Standart Hata P

Lise 51" ,09 ,00
Ortaokul )

Universite 54" ,09 ,00

) Ortaokul -51% ,09 ,00

Lise ..

Universite ,03 ,09 93
L Ortaokul -,54" ,09 ,00
Universite

Lise -,03 ,09 93

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.

Tablo 8 incelendiginde gruplar arasindaki ortalama farkina gdre ortaokul 6grencileri ile lise
Ogrencileri arasinda (I-J=,51 ve p<,05) ortaokul 6grencileri lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
oldugu ve ortaokul 6grencileri ile Tiniversite 6grencileri arasinda da (I-J=,54 ve p<,05) ortaokul 6grencileri
lehine istatistiksel olarak anlamli farklilik oldugu goriilmektedir. Ancak lise 6grencileri ile {iniversite
ogrencileri arasinda (I-J=,03 ve p>,05) istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig1 belirlenmistir.
Bu sonuca gore ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya tutumlarinin lise 6grencilerine ve {iniversite
Ogrencilerine gore daha olumlu oldugu sdylenebilir. Bir bagka durum ise 6grenim seviyesi arttikca sosyal
medya tutumlarinin azaldig sdylenebilir. SMT 6lgeginden elde edilen genel ortalamanin 6grencilerin
sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyine gore farklilasip farklilagmadigini belirlemek igin

yapilan ANOVA testi Tablo 9°da verilmistir.

Tablo 9. SMT o6lgeginden elde edilen toplam puanlarin katilimci gruplarin sosyal medya kullanacak bilgi ve

beceriye sahip olma diizeyine gére ANOVA testi ile incelenmesi

Sosyal Medya Bilgi ve Beceri Dizeyi N X S F P
Diisiik Diizey 16 2,57 ,6
16,64 ,00
,67
Orta Duzey 108 3,04
fleri Diizey 175 3,38 67

*Fark p< .05 diizeyinde anlamlidr.

Tablo 9 incelendiginde sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik diizey olan
ogrencilerin ortalamalarmin (X=2,57), orta diizey olan dgrencilerin ortalamalarmin (X=3,04) ve ileri
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diizey olan 6grencilerin ortalamalarmin (X=3,38) birbirlerine yakin olamadig1 ve gruplar arasinda SMT
Olceginin genel ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir
(F=16,64 ve p<,05). Bu sonuca gore sosyal medyay1 kullanabilme diizeyi farkli olan 6grencilerin sosyal
medya tutumlarinin farkli oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla 6grencilerin sosyal medya kullanacak bilgi ve
beceri diizeylerine gore ANOVA testi sonucunda ortaya ¢ikan farklilagmanin hangi gruplar arasinda

olustugunu belirlemek i¢in yapilan Scheffe testi Tablo 10°da verilmistir.

Tablo 10. ANOVA testi sonrasinda sosyal medya kullanma bilgi ve beceri diizeylerinin hangileri arasinda fark

oldugunu tespit etmeye yonelik yapilan Scheffe testi

Grup (1) Grup (J) Ortalama Farki (I-J) Standart Hata p

Orta Dlizey - 47" 17 ,03
Diisiik Diizey .

Ileri Diizey -,81" 17 ,00

Diisiik Diizey AT 17 ,03
Orta Diizey o .

Ileri Diizey -,34 ,08 ,00
. Diisiik Diizey 81" 17 ,00
Ileri Diizey .

Orta Dlzey 34 ,08 ,00

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.

Tablo 10 incelendiginde gruplar arasindaki ortalama farkina gére sosyal medya kullanacak bilgi
ve beceri diizeyi diisiik diizey olan 6grenciler ile orta diizey olan 6grenciler arasinda (I-J=-,47 ve p<,05)
sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi orta diizey olan 6grencilerin lehine istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik oldugu, sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik diizey olan dgrenciler
ile ileri diizey olan 6grenciler arasinda (I-J=-,81 ve p<,05) sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi
ileri diizey olan Ggrencilerin lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu ve sosyal medya
kullanacak bilgi ve beceri diizeyi orta diizey olan d6grenciler ile ileri diizey olan 6grenciler arasinda (I-J=-
,34 ve p<,05) sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi ileri diizey olan 6grencilerin lehine
istatistiksel olarak anlaml1 bir farklilik oldugu goriilmektedir. Bu sonuca gore 6grencilerin sosyal medyay1
kullanabilecekleri bilgi ve beceri diizeyleri arttik¢a sosyal medyaya karsi tutumlarininda olumlu yonde
artt1g1 soylenebilir. SMT Olgeginden elde edilen genel ortalamanin 6grencilerin sosyal medyada giinliik
gecirdikleri siireye gore farklilagip farklilasmadigin belirlemek i¢in yapilan ANOVA testi Tablo 11°de

verilmistir.

Tablo 11. SMT 6lgeginden elde edilen toplam puanlar katilime1 gruplarin sosyal medyada gegirdikleri siireye

gore ANOVA testi ile incelenmesi.

>
wn
-
-

Sosyal Medyada Gegirilen Sure N
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0-1 Saat 93 3,08 ,78
2-4 Saat 111 3,24 ,59

3,32 ,02
5-7 Saat 63 3,21 ,65

8+ Saat 32 3,53 ,85

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.

Tablo 11 incelendiginde sosyal medyada giinliik 0-1 saat araliginda vakit geciren 6grencilerin
ortalamalarinm (X=3,08), 2-4 saat aralifinda vakit geciren 6grencilerin ortalamalarinin (X=3,24), 5-7 saat
araliginda vakit geciren 6grencilerin ortalamalarinin (X=3,21) ve 8 saat ve iizeri vakit gegiren dgrencilerin
ortalamalarinin (X=3,53) birbirlerine yakin olamadi81 ve gruplar arasinda SMT 6lgeginin genel ortalamasi
acisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligim oldugu gériilmektedir (F=3,32 ve p<,05). Ogrencilerin
sosyal medyada giinliik gegirdikleri siireye gore ANOVA testi sonucunda ortaya ¢ikan farklilasmanin

hangi gruplar arasinda olustugunu belirlemek i¢in yapilan Scheffe testi Tablo 12’de verilmistir.

Tablo 12. ANOVA testi sonrasinda sosyal medyada gegirilen stireler arasindaki farkliligi tespit etmeye yonelik
yapilan Scheffe testi.

Grup (1) Grup (J) Ortalama Farki (I-J) Standart Hata P
2-4 Saat -,16 ,09 44
0-1 Saat 5-7 Saat -,12 A1 75
8+Saat -44" 14 ,02
0-1 Saat ,16 ,09 A4
2-4 Saat 5-7 Saat ,03 11 ,99
8+Saat -,28 13 24
0-1 Saat 12 A1 75
5-7 Saat 2-4 Saat -,03 A1 ,99
8+Saat -,32 ,15 21
0-1 Saat 44" 14 ,02
8+Saat 2-4 Saat ,28 13 24
5-7 Saat ,32 ,15 21

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidur.

Tablo 12 incelendiginde gruplar arasindaki ortalama farkina gore sosyal medyada giinde 0-1 saat
araliginda vakit geciren 0grenciler ile 8 saat ve {izerinde vakit geciren 6grenciler arasinda (I-J=-,44 ve
p<,05) sosyal medyada glinluk 8 saat ve Uzerinde vakit gegiren 6grencilerin lehine istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Diger gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
farkliligin olmadig1 goriilmektedir. Bu sonuca 6grencilerin sosyal medyada ¢ok fazla vakit gecirmelerinin

sosyal medyaya kars1 daha fazla olumlu tutum sergilemelerine sebep oldugu sdylenebilir. SMT 6l¢eginin
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alt boyutlarindan elde edilen ortalamanin Ogrencilerin sosyal cinsiyetlerine gore farklilasip

farklilagmadigini belirlemek i¢in yapilan bagimsiz gruplar t-testi Tablo 13’te verilmistir.

Tablo 13. SMT 6lgeginin alt boyutlarinin cinsiyet degiskenine gore bagimsiz gruplar t testi ile incelenmesi

Alt Boyutlar Cinsiyet N X S t Sd p

o Kiz 159 2,47 2,47

Sosyal Yetkinlik -4,01 297 ,00
Erkek 140 2,94 2,94
. Kiz 159 3,40 3,40

Paylasim Ihtiyaci -,80 297 42
Erkek 140 3,49 3,49
.. . Kiz 159 2,97 2,97

Ogretmenlerle Iliski 1,43 297 ,15
Erkek 140 2,76 2,76
. Kiz 159 3,64 3,64

Sosyal Izolasyon ,48 297 ,62
Erkek 140 3,58 3,58

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.

Tablo 13 incelendiginde sosyal yetkinlik alt boyutu agisindan arastirmaya katilan kizlarin
ortalamalar1 (X=2,47) ile erkeklerin ortalamalarmin (X=2,94) birbirlerine yakin olmadig1 ve gruplar
arasinda SMT olgeginin sosyal yetkinlik alt boyutu ortalamasi agisindan erkek ogrenciler lehine
istatistiksel olarak anlaml bir farkliligin oldugu goriilmektedir (t=-4,01 ve p<,05). Bu sonuca gore sosyal
medya kullanan erkek 6grencilerin kiz 6grencilere gore sosyal yetkinliginin daha olumlu diizeyde oldugu

soylenebilir.

Paylasim ihtiyac1 alt boyutu agisindan arastirmaya katilan kizlarm ortalamalan (X=3,40) ile
erkeklerin ortalamalarinin (X=3,49) birbirlerine yakin oldugu ve gruplar arasinda SMT o6lgeginin
paylasim ihtiyaci alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadigi
gorulmektedir (t=-,80 ve p>,05). Bu sonuca gore sosyal medya kullanan kiz ve erkek dgrencilerin sosyal

medyada paylasim ihtiyacinin ayni diizeyde oldugu sdylenebilir.

Ogretmenlerle iliski alt boyutu agisindan arastirmaya katilan kizlarm ortalamalar1 (X=2,97) ile
erkeklerin ortalamalarinin (X=2,76) birbirlerine yakin oldugu ve gruplar arasinda SMT o6lgeginin
ogretmenlerle iliski alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadigi
gorilmektedir (t=1,43 ve p>,05). Bu sonuca gore sosyal medya kullanan kiz ve erkek 6grencilerin sosyal

medya iizerinden Giliretmenlerle iliski kurmasinin ayni diizeyde oldugu sdylenebilir.

Sosyal izolasyon alt boyutu agisindan arastirmaya katilan kizlarin ortalamalar1 (X=3,64) ile
erkeklerin ortalamalarinin (X=3,58) birbirlerine yakin oldugu ve gruplar arasinda SMT &lgeginin sosyal
izolasyon alt boyutu ortalamasi acisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig:

gorilmektedir (t=-,48 ve p>,05). Bu sonuca gore sosyal medya kullanan kiz ve erkek 6grencilerin sosyal
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medyada sosyal ortamlardan izole etme durumlarinin ayni diizeyde oldugu sdylenebilir. SMT o6lgeginin
alt boyutlarindan elde edilen ortalamalarin Ogrencilerin 6grenim durumlarina gore farklilasip

farklilagmadigini belirlemek i¢in yapilan ANOVA testi Tablo 14’°te verilmistir.

Tablo 14. SMT o6lgeginin alt boyutlarinin 6grenim durumu degiskenine gore ANOVA testi ile incelenmesi

Alt Boyutlar Ogrenim Durumu N X S F p

Ortaokul 92 3,15 ,93

Sosyal Yetkinlik Lise 100 2,57 1,12 14,62 ,00
Universite 107 2,41 91
Ortaokul 92 3,80 ,86

Paylagim 1htiyac1 Lise 100 3,26 1,18 8,50 ,00
Universite 107 331 93
Ortaokul 92 3,21 1,24

Ogretmenlerle Mliski Lise 100 2,65 1,37 5,27 ,00
Universite 107 2,79 1,11
Ortaokul 92 3,92 ,97

Sosyal izolasyon Lise 100 3,54 1,08 5,85 ,00
Universite 107 3,43 1,05

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidur.

Tablo 14 incelendiginde sosyal yetkinlik alt boyutu agisindan 6grenim durumu ortaokul olan
ogrencilerin ortalamalarini (X=3,15), lise olan 6grencilerin ortalamalarmin (X=2,57) ve Universite olan
ogrencilerin (ortalamalarinin (X=2,41) birbirlerine yakin olmadig1 ve gruplar arasinda SMT 6lgeginin
sosyal yetkinlik alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu
gorulmektedir (F=14,62 ve p<,05). Gruplar arasindaki bu farkin hangi gruptan kaynaklandigi Scheffe testi
ile Tablo 15’te verilmistir.

Paylasim ihtiyaci alt boyutu agisindan 6grenim durumu ortaokul olan 6grencilerin ortalamalarinin
(X=3,80), lise olan dgrencilerin ortalamalarinin (X=3,26) ve iiniversite olan dgrencilerin ortalamalarinin
(X=3,31) birbirlerine yakin olmadig1 ve gruplar arasinda SMT &lgeginin paylasim ihtiyaci alt boyutu
ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir (F=8,50 ve p<,05).

Gruplar arasindaki bu farkin hangi gruptan kaynaklandig: Scheffe testi ile Tablo 15’te verilmistir.

Ogretmenlerle iliski alt boyutu agisindan dgrenim durumu ortaokul olan 6grencilerin (N=92)
ortalamalarinm (X=3,21), lise olan &grencilerin (N=100) ortalamalarinin (X=2,65) ve Universite olan
ogrencilerin (N=107) ortalamalarinin (X=2,79) birbirlerine yakin olamadig1 ve gruplar arasinda SMT
Olceginin dgretmenlerle iliski alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin
oldugu gorilmektedir (F=5,27 ve p<,05). Gruplar arasindaki bu farkin hangi gruptan kaynaklandigi

Scheffe testi ile Tablo 15’te verilmistir.
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Sosyal izolasyon alt boyutu agisindan 6grenim durumu ortaokul olan 6grencilerin ortalamalarinin
(X=3,92), lise olan dgrencilerin ortalamalarinin (X=3,54) ve iiniversite olan dgrencilerin (N=107)
ortalamalarinin (X=3,43) birbirlerine yakin olamadig1 ve gruplar arasinda SMT &lgeginin sosyal
izolasyon alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir
(F=5,85 ve p<,05).. SMT olgeginin alt boyutlar1 agisindan &grencilerin 6grenim durumlarina gore
ANOVA testi sonucunda ortaya ¢ikan farklilasmanin hangi gruplar arasinda olustugunu belirlemek i¢in

yapilan Scheffe testi Tablo 15’te verilmistir.

Tablo 15. SMT 6l¢eginin alt boyutlarinin ANOVA testi sonrasinda 6grenim durumlari arasindaki farklihigi tespit
etmeye yonelik yapilan Scheffe testi

Ortalama Farki (I-

Alt Boyutlar Grup (1) Grup (J) ) Standart Hata P
Lise 57" 14 ,00
Ortaokul . .
Universite 73 14 ,00
Sosyal Yetkinlik L Ortaokul -57" 14 ,00
ise .
Universite ,16 13 51
L Ortaokul 73" 14 ,00
Universite
Lise -,16 13 51
Lise 54" 14 ,00
Ortaokul . . N
Universite ,49 14 ,00
) ) Ortaokul -,54* 14 ,00
Paylagim Ihtiyaci Lise o
Universite -,050 13 93
L Ortaokul -,49" 14 ,00
Universite
Lise ,05 13 93
Lise 56" ,18 ,00
Ortaokul .
Universite A2 17 ,05
Opgretmenlerle Tliski Li Ortaokul -,56" 18 ,00
ise .
Universite .13 17 73
. ) Ortaokul -,42 17 ,05
Universite
Lise 13 17 73
Lise ,38" ,15 ,04
Ortaokul . . N
Universite ,48 14 ,00
) ] Ortaokul -,38" ,15 ,04
Sosyal Izolasyon Lise o
Universite ,10 14 75
L Ortaokul -,48" 14 ,00
Universite
Lise -,10 ,14 75

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.

Tablo 15 incelendiginde sosyal yetkinlik alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina

gore ortaokul Ogrencileri ile lise 6grencileri arasinda (I-J=,57 ve p<,05) ortaokul 6grencileri lehine
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istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu ve ortaokul 6grencileri ile liniversite 0grencileri arasinda
da (I-J=,76 ve p<,05) ortaokul Ogrencileri lehine istatistiksel olarak anlamli farklilik oldugu
goriilmektedir. Ancak lise 6grencileri ile tiniversite 6grencileri arasinda (I-J=,16 ve p>,05) istatistiksel
olarak anlaml1 bir farkliligin olmadig1 belirlenmistir. Bu sonuca gore sosyal medya kullanan dgrencilerin
Ogrenim seviyesi azaldikga sosyal yetkinliklerinin arttig1 anlasilmaktadir. Bu durumun 6grencilerin sosyal

medya kullanma deneyimlerinden kaynaklandig: s6ylenebilir.

Paylasim ihtiyac1 alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina gore ortaokul
ogrencileri ile lise 6grencileri arasinda (I-J=,54 ve p<,05) ortaokul 6grencileri lehine istatistiksel olarak
anlaml bir farklilik oldugu ve ortaokul 6grencileri ile tiniversite 6grencileri arasinda da (I-J=,49 ve p<,05)
ortaokul Ogrencileri lehine istatistiksel olarak anlamli farklilik oldugu goriilmektedir. Ancak lise
ogrencileri ile tiniversite 6grencileri arasinda (I-J=-,50 ve p>,05) istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin
olmadig1 belirlenmistir. Bu sonuca gore sosyal medya kullanan 6grencilerin 6grenim seviyesi azaldik¢a
paylasim ihtiyacinin arttig1 anlasilmaktadir. Bu durumun 6grenim seviyesi diisiik olan 6grencilerin sosyal
medyada paylasim yaparken kendilerini kanitlama istegi, ilgi gérme beklentisi ya da kendilerinin bu

ortamlarda rahat hissetmelerinden kaynaklanabilir.

Ogretmenlerle iliski alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina goére ortaokul
ogrencileri ile lise 6grencileri arasinda (I-J=,56 ve p<,05) ortaokul 6grencileri lehine istatistiksel olarak
anlamli farklilik oldugu goriilmektedir. Ancak lise 6grencileri ile tiniversite 6grencileri arasinda (I-J=-,13
ve p>,05) istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadigi ve ortaokul 6grencileri ile iiniversite
ogrencileri arasinda (I-J=,42 ve p>,05) istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig1 belirlenmistir.
Bu durum 6grencilerin sosyal medyada 6gretmenleri ile kurduklar iliskilerde 6gretmenlerinin iliskiye
verdikleri tepkiden kaynaklanabilir. Daha genis aciklamayla &grencinin sosyal medyada 6gretmeni ile
kurdugu iliski ya da yaptigi paylasimlarda 6gretmeninin yapilan paylagima tepki vermesi durumlari

ogrencilerin iligkilerini etkileyebilir.

Sosyal izolasyon alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina gore ortaokul
ogrencileri ile lise 6grencileri arasinda (I-J=,38 ve p<,05) ortaokul 6grencileri lehine istatistiksel olarak
anlaml bir farklilik oldugu ve ortaokul 6grencileri ile tiniversite 6grencileri arasinda da (I-J=,48 ve p<,05)
ortaokul Ogrencileri lehine istatistiksel olarak anlamli farklilik oldugu goriilmektedir. Ancak lise
Ogrencileri ile liniversite 6grencileri arasinda (I-J=,10 ve p>,05) istatistiksel olarak anlaml1 bir farkliligin
olmadig1 belirlenmistir. Bu sonuca gore Ogrenim seviyesi azaldik¢a sosyal izolasyonun arttigi
sOylenebilir. Bu durum o&grencilerin sosyal medya deneyimlerinin sosyal izolasyonu etkilediginin

diislindiirebilir SMT 0Slceginin alt boyutlarindan elde edilen ortalamalarin &grencilerin mobil telefona
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sahip olma durumlarina gore farklilasip farklilagmadigini belirlemek i¢in yapilan bagimsiz gruplar t-testi

testi Tablo 16°da verilmistir.

Tablo 16. SMT 6lgeginin alt boyutlarinin mobil telefona sahip olma durumuna gére bagimsiz gruplar t testi ile

incelenmesi
Alt Boyutlar Mobil Telefona Sahip Olma N X S t Sd p
o Var 223 2,73 1,03
Sosyal Yetkinlik ,93 293 34
Yok 72 2,59 1,08
. Var 223 3,47 1
Paylasim Ihtiyaci 75 293 45
Yok 72 3,36 1,08
.. . Var 223 2,86 1,25
Ogretmenlerle Iliski -,61 293 ,54
Yok 72 2,97 1,31
. Var 223 3,60 1,02
Sosyal Izolasyon -,23 293 81
Yok 72 3,63 1,17

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidur.

Tablo 16 incelendiginde sosyal yetkinlik alt boyutu agisindan mobil telefona sahip olan
ogrencilerin ortalamalar1 (X=2,73) ile mobil telefona sahip olmayan ogrencilerin ortalamalarmin
(X=2,59) birbirlerine yakin oldugu ve gruplar arasinda SMT 6lceginin sosyal yetkinlik alt boyutu
ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig1 goriilmektedir (t=0,93 ve p>,05).
Bu sonuca gore mobil telefona sahip olan ve sahip olmayan &grencilerin sosyal medyada sosyal

yetkinliklerinin ayn1 oldugu sdylenebilir.

Paylasim ihtiyaci alt boyutu agisindan mobil telefona sahip olan Ogrencilerin ortalamalari
(X=3,47) ile mobil telefona sahip olmayan dgrencilerin ortalamalarinin (X=3,36) birbirlerine yakin
oldugu ve gruplar arasinda SMT 6l¢eginin paylasim ihtiyact alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel
olarak anlamli bir farkliligin olmadig1 gériilmektedir (t=0,75 ve p>,05). Bu sonuca gére mobil telefona
sahip olan ve sahip olmayan 6grencilerin sosyal medyada paylasim ihtiyaclarinin ayni diizeyde oldugu

soylenebilir.

Ogretmenlerle iliski alt boyutu agisindan mobil telefona sahip olan dgrencilerin ortalamalari
(X=2,86) ile mobil telefona sahip olmayan 6grencilerin ortalamalariin (X=2,97) birbirlerine yakin
oldugu ve gruplar arasinda SMT 6l¢eginin 6gretmenlerle iligki alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel
olarak anlamli bir farkliligin olmadigi goriilmektedir (t=-,61 ve p>,05). Bu sonuca gére mobil telefona
sahip olan ve sahip olmayan 6grencilerin sosyal medyada 6gretmenlerle iligki kurmalarinin ayni diizeyde

oldugu sdylenebilir.
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Sosyal izolasyon alt boyutu agisindan mobil telefona sahip olan Ogrencilerin ortalamalari
(X=3,60) ile mobil telefona sahip olmayan 6grencilerin ortalamalarimin (X=3,63) birbirlerine yakin
oldugu ve gruplar arasinda SMT 0Olgeginin sosyal izolasyon alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel
olarak anlamli bir farkliligin olmadigi goriilmektedir (t=-,23 ve p>,05). Bu sonuca gore mobil telefona
sahip olan ve sahip olmayan 6grencilerin sosyal medyada sosyal izolasyonlarinin ayni diizeyde oldugu
sOylenebilir. SMT olceginin alt boyutlarindan elde edilen ortalamalarinin dgrencilerin sosyal medya
kullanacak bilgi ve beceri diizeylerine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek icin yapilan ANOVA

testi Tablo 17°de verilmistir.

Tablo 17. SMT &lgeginin alt boyutlarinin sosyal medya kullanma bilgi ve beceri diizeyine gére ANOVA testi ile

incelenmesi

Alt Boyutlar Sosyal Medya Kullanim Bilgi-Beceri Diizeyi N X S F p
Diisiik Diizey 16 1,97 1,11

Sosyal Yetkinlik Orta Duzey 108 2,47 ,94 10,37 ,00
ileri Diizey 175 2,90 1,03
Disiik Diizey 16 2,38 1,13

Paylagim Ihtiyac1 Orta Duzey 108 3,25 1,01 15,56 ,00
ileri Diizey 175 3,66 94
Diisiik Diizey 16 2,02 1,24

Ogretmenlerle Iliski Orta Diizey 108 2,88 1,19 4,02 01
ileri Diizey 175 2,95 1,28
Diisiik Diizey 16 3,68 1,22

Sosyal Izolasyon Orta Diizey 108 3,42 1,12 2,92 ,05
ileri Diizey 175 3,73 ,99

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidur.

Tablo 17 incelendiginde sosyal yetkinlik alt boyutu agisindan sosyal medya kullanacak bilgi ve
beceri diizeyi diisiik diizey olan dgrencilerin ortalamalarinin (X=1,97), orta diizey olan 6grencilerin)
ortalamalarinin (X=2,47) ve ileri diizey olan 6grencilerin (N=175) ortalamalarinin (X=2,9) birbirlerine
yakin olamadig1 ve gruplar arasinda SMT Olceginin sosyal yetkinlik alt boyutu ortalamas1 agisindan
istatistiksel olarak anlaml bir farkliligim oldugu goriilmektedir (F=10,37 ve p<,05). Gruplar arasinda
ortaya ¢tkan bu farklilagmanin hangi gruplar arasinda olustugunu belirlemek igin yapilan Scheffe testi

Tablo 18’de verilmistir.

Paylagim ihtiyaci alt boyutu agisindan sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik
diizey olan 6grencilerin ortalamalarinin (X=2,38), orta diizey olan 6grencilerin ortalamalarinin (X=3,25)
ve ileri diizey olan dgrencilerin ortalamalarinin (X=3,66) birbirlerine yakin olamadig1 ve gruplar arasinda

SMT 6l¢eginin paylasim ihtiyaci alt boyutu ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin
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oldugu gortilmektedir (F=15,56 ve p<,05). Gruplar arasinda ortaya ¢ikan bu farklilagmanin hangi gruplar

arasinda olustugunu belirlemek icin yapilan Scheffe testi Tablo 18’de verilmistir.

Ogretmenlerle iliski alt boyutu acisindan sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik
diizey olan 6grencilerin ortalamalarinin (X=2,02), orta diizey olan 6grencilerin ortalamalarmin (X=2,88)
ve ileri diizey olan 6grencilerin ortalamalarinin (X=2,95) birbirlerine yakin olamadi81 ve gruplar arasinda
SMT blgeginin Ogretmenlerle iliski alt boyutu ortalamas: agisindan istatistiksel olarak anlamli bir
farkliligin oldugu goriilmektedir (F=4,02 ve p<,05). Ancak sosyal izolasyon alt boyutu agisindan sosyal
medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik diizey olan 6grencilerin ortalamalariin (X=3,68), orta
diizey olan o&grencilerin ortalamalarinin (X=3,42) ve ileri diizey olan 6grencilerin ortalamalarmin
(X=3,73) birbirlerine yakin oldugu ve gruplar arasinda SMT &lgeginin sosyal izolasyon alt boyutu
ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig: goriilmektedir (F=2,92 ve p<,05).
SMT olgeginin alt boyutlar1 acisindan dgrencilerin sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeylerine
gore ANOVA testi sonucunda ortaya ¢ikan farklilasmanin hangi gruplar arasinda olustugunu belirlemek

icin yapilan Scheffe testi Tablo 18’de verilmistir.

Tablo 18. SMT 6lgeginin alt boyutlarinin ANOVA testi sonrasinda sosyal medya kullanma bilgi ve beceri
diizeyleri arasindaki farklilig1 tespit etmeye yonelik yapilan Scheffe testi

Alt Boyutlar Grup (1) Grup (J) Ortalama Farki (I-J) Standart Hata P
Orta Duizey -,49 27 19
Diisiik Diizey . .
Ileri Diizey -,92 ,26 ,00
Sosyal Yetkinlik Diisiik Diizey ,49 27 19
Orta Duzey . .
Tleri Diizey -,43 12 ,00
. Diisiik Diizey 92" .26 ,00
Ileri Diizey .
Orta Duzey 43 12 ,00
Orta Diizey -,87" ,26 ,00
Diisiik Diizey . .
Tleri Diizey -1,27 25 ,00
o Diisiik Diizey 87" .26 ,00
Paylasim Ihtiyaci Orta Dlizey . .
Ileri Diizey -4 12 ,00
. Diisiik Diizey 1,27" 25 ,00
Ileri Diizey .
Orta Duzey 4 12 ,00
Orta Dlizey -,86" .33 ,03
Diisiik Diizey . .
Ileri Diizey -,92 32 01
Ogretmenlerle Tligki Diisiik Diizey ,86" ,33 ,03
Orta Duzey .
Ileri Diizey -,06 15 9
. Diisiik Diizey 92" 32 ,01
Ileri Diizey
Orta Duzey ,06 ,15 9

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.
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Tablo 18 incelendiginde sosyal yetkinlik alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina
gore sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik diizey olan 6grenciler ile ileri diizey olan
ogrenciler arasinda (I-J=-,92 ve p<,05) sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri duzeyi ileri diizey olan
ogrencilerin lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu, sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri
diizeyi orta diizey olan dgrenciler ile ileri diizey olan 6grenciler arasinda (I-J=-,43 ve p<,05) sosyal medya
kullanacak bilgi ve beceri diizeyi ileri diizey olan dgrencilerin lehine istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik oldugu goriilmektedir. Ancak sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik diizey olan
Ogrenciler ile orta diizey olan 6grenciler arasinda (I-J=-,49 ve p>,05) istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik olmadigi goriilmektedir. Bu sonuca gore sosyal medya kullanma bilgi ve beceri diizeyinin

artmasinin 6grencilerin sosyal medyada sosyal yetkinliklerinin olumlu yonde etkiledigi sdylenebilir.

Paylasim ihtiyaci alt boyutu a¢isindan gruplar arasindaki ortalama farkina gore sosyal medya
kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik diizey olan 6grenciler ile ileri diizey olan dgrenciler arasinda (I-
J=-1,27 ve p<,05) sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi ileri diizey olan 6grencilerin lehine
istatistiksel olarak anlaml1 bir farklilik oldugu, sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi orta diizey
olan 6grenciler ile ileri diizey olan 6grenciler arasinda (I-J=-,4 ve p<,05) sosyal medya kullanacak bilgi
ve beceri diizeyi ileri diizey olan 6grencilerin lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu ve
sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik diizey olan 6grenciler ile orta diizey olan 6grenciler
arasinda (I-J=-,87 ve p>,05) sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi orta diizey olan 6grencilerin
lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Bu sonuca 6grencilerin sosyal medya
kullanim bilgi ve beceri diizeyi arttik¢a sosyal medyada paylasim ihtiyacina yonelik tutumlarininda buna

paralel olarak olumlu yonde arttig1 sdylenebilir.

Ogretmenlerle iliski alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina gore sosyal medya
kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik diizey olan 6grenciler ile ileri diizey olan dgrenciler arasinda (I-
J=-,92 ve p<,05) sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi ileri diizey olan 6grencilerin lehine
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu, sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri diizeyi diisiik
diizey olan 6grenciler ile orta diizey olan dgrenciler arasinda (I-J=-,86 ve p<,05) sosyal medya kullanacak
bilgi ve beceri diizeyi orta diizey olan 6grencilerin lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu
gorilmektedir. Ancak sosyal medya kullanacak bilgi ve beceri dlizeyi orta diizey olan 6grenciler ile ileri
diizey olan Ogrenciler arasinda (I-J=-,06 ve p>,05) istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadig:
gorilmektedir. Bu sonuca gore sosyal medya kullanim bilgi ve beceri diizeyinin yiiksek olmasinin sosyal
medyada Ogretmenlerle iliski kurmayi olumlu yonde etkiledigi soylenebilir. SMT o6lgeginin alt
boyutlarindan elde edilen ortalamanin 6grencilerin sosyal medyada giinlik gecirdikleri siireye gore

farklilagip farklilasmadigini belirlemek i¢in yapilan ANOVA testi Tablo 19°da verilmistir.
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Tablo 19. SMT 6lgeginin alt boyutlarimin sosyal medyada gegirilen giinliik siireye gére ANOVA testi ile

incelenmesi
Alt Boyutlar Sosyal Medyada Gunlik Gegirilen Sure N X S F P
0-1 Saat 93 2,48 1,03
o 2-4 Saat 111 2,73 94
Sosyal Yetkinlik 2,87 ,06
5-7 Saat 63 2,76 1,04
8+ Saat 32 3,07 1,24
0-1 Saat 93 3,11 1,13
. 2-4 Saat 111 3,6 ,89
Paylasim Ihtiyaci 5,67 ,00
5-7 Saat 63 3,48 ,89
8+ Saat 32 3,8 1,16
0-1 Saat 93 2,77 1,28
. . 2-4 Saat 111 3,06 1,23
Ogretmenlerle Iliski 1,32 26
5-7 Saat 63 2,71 1,18
8+ Saat 32 2,84 1,44
0-1 Saat 93 3,81 1,04
. 2-4 Saat 111 3,38 1,02
Sosyal Izolasyon 4,33 ,00
5-7 Saat 63 3,55 1,12
8+ Saat 32 3,98 9

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidur.

Tablo 19 incelendiginde sosyal yetkinlik alt boyutu agisindan sosyal medyada giinliik 0-1 saat
araliginda vakit geciren dgrencilerin ortalamalari (X=2,48), 2-4 saat aralifinda vakit gegiren 6grencilerin
ortalamalar1 (X=2,73), 5-7 saat araliginda vakit geciren dgrencilerin ortalamalar1 (X=2,76) ve 8 saatin
lizerinde vakit gegiren dgrencilerin ortalamalar1 (X=3,07) belirlenmis ve gruplar arasinda SMT &lgeginin
sosyal yetkinlik alt boyut ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig:
gorilmistiir (F=2,87 ve p>,05). Gruplar arasinda ortaya ¢ikan bu farklilagsmanin hangi gruplar arasinda

olustugunu belirlemek i¢in yapilan Scheffe testi Tablo 20’de verilmistir.

Paylasim ihtiyaci alt boyutu agisindan sosyal medyada giinliik 0-1 saat araliginda vakit gegiren
dgrencilerin ortalamalarinm (X=3,11), 2-4 saat araliginda vakit geciren 6grencilerin ortalamalarmin
(X=3,6), 5-7 saat aralifinda vakit geciren dgrencilerin ortalamalarimin (X=3,48) ve 8 saatin lizerinde vakit
geciren Ogrencilerin ortalamalarinin (X=3,8) birbirlerine yakin olamadigi ve gruplar arasinda SMT
Olceginin paylasim ihtiyaci alt boyut ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu
gorulmektedir (F=5,67 ve p<,05). Gruplar arasinda ortaya ¢ikan bu farklilasmanin hangi gruplar arasinda

olustugunu belirlemek i¢in yapilan Scheffe testi Tablo 20’de verilmistir.

Ogretmenlerle iligki alt boyutu agisindan sosyal medyada giinliik 0-1 saat araliginda vakit gegiren

ogrencilerin ortalamalarinin (X=2,77), 2-4 saat araliginda vakit geciren dgrencilerin ortalamalarinin
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(X=3,06), 5-7 saat araliginda vakit geciren 6grencilerin ortalamalarinin (X=2,71) ve 8 saatin (zerinde
vakit geciren dgrencilerin ortalamalarimn (X=2,84) birbirlerine yakin oldugu ve gruplar arasinda SMT
Olceginin 6gretmenlerle iliski alt boyut ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin
olmadig1 goriilmektedir (F=1,32 ve p>,05). Gruplar arasinda ortaya ¢ikan bu farklilagsmanin hangi gruplar

arasinda olustugunu belirlemek icin yapilan Scheffe testi Tablo 20°de verilmistir.

Sosyal izolasyon alt boyutu acisindan sosyal medyada giinliik 0-1 saat araliginda vakit geciren
dgrencilerin ortalamalarinm (X=3,81), 2-4 saat arahiginda vakit geciren grencilerin ortalamalarmin
(X=3,38), 5-7 saat araliginda vakit geciren dgrencilerin ortalamalarinin (X=3,55) ve 8 saatin lzerinde
vakit geciren dgrencilerin ortalamalarmin (X=3,98) birbirlerine yakin olamadig1 ve gruplar arasinda SMT
Olceginin sosyal izolasyon alt boyut ortalamasi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin oldugu
goriilmektedir (F=4,33 ve p<,05). Ogrencilerin SMT &lgeginin alt boyutlar1 agisindan sosyal medyada
giinliik gecirdikleri siireye gore ANOVA testi sonucunda ortaya ¢ikan farklilasmanin hangi gruplar

arasinda olustugunu belirlemek i¢cin yapilan Scheffe testi Tablo 20’de verilmistir.

Tablo 20. SMT o6l¢eginin alt boyutlarinin ANOVA testi sonrasinda sosyal medyada giinliik gecirilen siire
degiskenleri arasindaki farkliligi tespit etmeye yonelik yapilan Scheffe testi

Alt Boyutlar Grup (1) Grup (J) Ortalama Farki (I-J) Standart Hata P
2-4 Saat -,24 14 4
0-1 Saat 5-7 Saat -,28 16 A2
8+Saat -,58 21 ,05

0-1 Saat 24 14 4
2-4 Saat 5-7 Saat -,03 ,16 ,99
Sosyal Yetkinlik 8+Saat -,34 2 43
0-1 Saat ,28 ,16 42
5-7 Saat 2-4 Saat ,03 ,16 ,99
8+Saat -3 22 ,59
0-1 Saat ,58 21 ,05
8+Saat 2-4 Saat 34 2 43
5-7 Saat 3 22 ,59
2-4 Saat -,49" 14 ,00

0-1 Saat 5-7 Saat -,36 ,16 A7

8+Saat -,68" 2 ,01
Paylagim 1htiya01 0-1 Saat a 14 00
2-4 Saat 5-7 Saat 12 ,15 ,89

8+Saat -,19 2 ,81

5.7 Saat 0-1 Saat ,36 ,16 A7
2-4 Saat -12 ,15 ,89
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8+Saat -,32 21 ,54

0-1 Saat ,68" 2 ,01

8+Saat 2-4 Saat ,19 2 ,81

5-7 Saat 32 21 ,54

2-4 Saat 42" 14 ,03

0-1 Saat 5-7 Saat ,26 A7 49

8+Saat -,16 21 ,89

0-1 Saat -, 42" 14 ,03

2-4 Saat 5-7 Saat -,16 ,16 79

. 8+Saat -,59" 2 ,04
Sosyal Izolasyon

0-1 Saat -,26 A7 49

5-7 Saat 2-4 Saat ,16 ,16 79

8+Saat -,43 22 ,30

0-1 Saat ,16 21 ,89

8+Saat 2-4 Saat 59" 2 ,04

5-7 Saat 43 22 ,30

“Fark p< .05 diizeyinde anlamlidir.

Tablo 20 incelendiginde sosyal yetkinlik alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina
gore gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig1 goriilmektedir. Bu sonuca gore

ogrencilerin sosyal medyada gegcirdikleri siirenin sosyal yetkinliklerini etkilemedigi sOylenebilir.

Paylasim ihtiyaci alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina gore sosyal medgiinde
0-1 saat araliginda vakit gegiren 6grenciler ile 2-4 saat arasinda vakit gegiren 6grenciler arasinda (I-J=-
,49 ve p<,05) sosyal medyada guinlilk 2-4 saat arasinda vakit gegiren dgrencilerin lehine istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik oldugu, 0-1 saat araliginda vakit geciren 6grenciler ile 8 saat {izerinde vakit gegiren
Ogrenciler arasinda (I-J=-,68 ve p<,05) sosyal medyada ginlik 8 saat ve (zerinde vakit geciren
Ogrencilerin lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Diger gruplar arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig1 gorilmektedir. Bu sonuca gore 6grencilerin sosyal

medyada uzun siire vakit gecirmelerinin paylasim ihtiyacin1 olumlu yonde etkiledigi sdylenebilir.

Sosyal izolasyon alt boyutu agisindan gruplar arasindaki ortalama farkina gore sosyal medyada
glinde 0-1 saat araliginda vakit geciren 6grenciler ile 2-4 saat arasinda vakit gegiren dgrenciler arasinda
(1-J=,42 ve p<,05) sosyal medyada gunliik 0-1 saat arasinda vakit gegiren 6grencilerin lehine istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik oldugu, 2-4 saat araliginda vakit geciren 6grenciler ile 8 saat ve iizerinde vakit
geciren dgrenciler arasinda (I-J=-,59 ve p<,05) sosyal medyada giinlik 2-4 saat arasinda vakit gegiren
Ogrencilerin lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Diger gruplar arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir farkliligin olmadig1 gériilmektedir. Bu sonuca gore sosyal medyada az stire
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harcayan 6grencilerin sosyal izolasyonlarinin daha fazla oldugu sdylenebilir. Bu duruma sosyal medya

konusunda &grencilerin deneyimlerinin sebep olabilecegi sdylenebilir.
4. TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Ortaokul, lise ve iiniversite 6grencilerinin sosyal medya tutumlarinin farkli degiskenler agisindan
incelenmesi amaci ile gergeklestirilen bu arastirma sonucunda, 6grencilerin cinsiyetleri arasinda anlamli
bir farklilik olmadig1 goriilmistiir. Bazi1 arastirmalara gore erkek dgrencilerin kiz 6grencilere gore sosyal
medya tutumlari daha olumluyken. (Alican ve Saban, 2013; Atalay, 2014; Kayaci, 2021) bazi
arastirmalarda ise kiz O6grencilerin erkek Ogrencilere gore sosyal medya tutumlari daha olumludur
(Meltem, 2020). Ancak Ates, Kestane ve Kellevezir (2009), Argin (2013), Sarag (2014), Cicek (2018)
ile Faiz ve Karasu Avci’ya (2019) gore ise erkek 6grenciler ile kiz 6grencilerin sosyal medya tutumlari
arasinda herhangi bir farklilik bulunmamaktadir. Erkek 6grencilerin kiz 6grencilere gore interneti yogun
olarak kullandiklar1 (Batigiin ve Kilig, 2011; Tanriverdi, 2012; Dagitmag, 2015, Tuglu, 2017) gz oniinde
bulunduruldugunda arastirmalar arasinda farkli sonuglarin ¢ikmasi normal olarak degerlendirilebilir.
Bunun sebebi ise farkli bolgelerde teknolojiye ve internete erisim kolayliginin ya da cinsiyetler bazinda
farkli inanglarin etkili oldugu dsiiniilebilir. Ancak alt boyutlar incelendiginde sosyal yetkinlik alt
boyutunda erkek 6grenciler lehine anlamli bir farklilik oldugu, diger alt boyutlarda ise anlamli bir farklilik
olmadig1 belirlenmistir. Bazi arastirmalarda paylasim alt boyutunda kiz 6grenciler lehine (Ates, Kestane
ve Kellevezir, 2009; Kirnik Pepeler ve Ozbek, 2018; Meltem, 2020), 6gretmenlerle iliski alt boyutunda
kiz dgrenciler lehine (Efe, 2017; Meltem, 2020) ve sosyal yetkinlik boyutunda erkek 6grenciler lehine
(Saragoglu ve Akiiziim, 2017; Kayaci, 2021) anlamli farklilik ¢ikarken sosyal izolasyon alt boyutunda
farklilik ¢ikmamugtir. Diger aragtirmalarda ise tiim alt boyutlarda kiz ve erkek 6grencilerin ayni tutuma
sahip oldugu belirtilmistir (Korkut, 2016; Cicek, 2018; Faiz ve Karasu Avci, 2019). Arastirmalar
arasindaki bu farkliligin kiz ve erkek 6grenciler arasindaki paylasim, sosyallesme ve 6gretmenlerle iliski
kurma bakiminda geleneksel, duygusal, ailesel ve internet ortaminda karsilastiklari durumsal

farkliliklardan kaynaklandig diisiiniilebilir

Ogrencilerin mobil telefona sahip olup-olmama durumlar1 géz &niine alindiginda &grenciler
arasinda anlamli bir farklilik olmadigi goriilmiistiir. Kirnik Pepeler ve Ozbek (2018) tarafindan
gerceklestirilen bir arastirmada bilgisayar kullanan 6grenciler ile cep telefonu kullanan 6grencilerin
sosyal medya tutumlarina bakildiginda cep telefonu kullanan 6grenciler sosyal yetkinlik alt boyutunda
olumlu tutuma sahipken bilgisayar kullanan 6grencilerin ise sosyal izolasyon alt boyutunda olumlu
tutuma sahip olduklart belirlenmistir. Korkut (2016) ile Saragoglu ve Akiiziim (2017) tarafindan
gergeklestirilen baska bir arastirmalarda ise dgrencilerin sosyal medyaya baglandiklari yer ile sosyal
medya tutumlar1 incelenmis ve sosyal medyaya baglanilan ortam (ev, bilgisayar, mobil telefon v.b.)
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acisindan alt boyutlarinda herhangi bir fark olmadigi belirlenmistir. Dolayisiyla diger arastirmalarin

sonuglarinin bu arastirma sonucunu destekledigi sylenebilir.

Ogrencilerin 6grenim seviyeleri géz dniine alindiginda ortaokul 6grencileri ile lise ve iiniversite
Ogrencileri arasinda ortaokul 6grencileri lehine anlamli bir farklilik oldugu, lise ve iiniversite 6grencileri
arasinda ise anlamli bir farkliligin olmadig: belirlenmistir. Alican ve Saban (2013) tarafindan yapilan
aragtirma sonucunda ortaokul ve lise 6grencileri arasinda sosyal medya tutumuna yonelik anlaml bir
farkliligin olmadigi belirlenmistir. Otrar ve Argin’a (2015) gore sinif seviyesi arttik¢a 6grencilerin sosyal
medya tutumlar1 azalmaktadir. Tiikkenmez, Giiler, Hocaoglu ve Sahin’e (2019) gore ise en alt diizeydeki
Ogrencilerin sosyal medya tutumlar1 iist siniflara gére daha olumludur. Dolayisiyla diger arastirma
sonuglari bu arastirma sonucunu desteklemektedir. Kayaci’ya (2021) gore 6grenim seviyeleri arasindaki
farkli sonuglar her gecen giin daha ulasilabilir hale gelen internete baglanmaktan kaynaklandigi
sOylenebilir. Nitekim Bastiirk vd. (2015) tarafindan yapilan arastirmaya gére 6grencilerin gogunlugunun
evinde internet bulunmakta ve bu Ogrenciler giinlik olarak en c¢ok facebook kullanmaktadirlar.
GUnlmizde internete erisimin artmasiyla bireylerin sosyal medyay1 daha sik kullanmasini saglamakta ve
bunun da bireylerin sosyal medyaya yonelik tutumlarini etkileyebilecegini sdylemek miimkiin olabilir.
Alt boyutlar incelendiginde ise tiim alt boyutlarin 6grenim durumuna gore anlamli bir farkliliga sahip
oldugu goriilmiistiir. Sosyal yetkinlik alt boyutunda, paylasim ihtiyaci alt boyutunda ve sosyal izolasyon
alt boyutunda ortaokul dgrencileri ile lise ve iiniversite dgrencileri arasinda ortaokul dgrencileri lehine
anlamli bir farklilik varken lise Ggrencileri ile tiniversite O0grencileri arasinda anlamli bir farkliligin
olmadig1 belirlenmistir. Buna dayanarak ortaokul 6grencilerinin sosyal yetkinlik, paylagim ihtiyaci ve
sosyal izolasyon durumlarinin lise ve tiniversite Ogrencilerine gore daha yiiksek oldugunu ve bu
durumunda 6grencilerin tutumunu dogru orantili etkiledigi sdylenebilir. Ayrica Bor (2018) tarafindan
yapilan aragtirmada o6grencilerin tutumlarn ile kaygi diizeyleri arasinda negatif yonde bir iliski oldugu
bulgusuna dayanarak 6grenim diizeyinin sosyal medya kaygisini artirdigini ve bunun da tutumu olumsuz
etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Ogretmenlerle iliski alt boyutunda ortaokul dgrencileri ile lise
Ogrencileri arasinda ortaokul Ogrencileri lehine anlamli bir farklilik varken ortaokul &grencileri ile
iiniversite 0grencileri ve lise 6grencileri ile iiniversite 0grencileri arasinda anlamli bir farkliligin olmadigi

goriilmiigtiir.

Sosyal medya kullanim bilgi ve beceri diizeyleri diisiik, orta ve yiiksek seklinde li¢ kategoriye
ayrilmis; orta diizeyin dusiik diizeyden, yiiksek diizeyin ise orta ve diisiik diizeylerden anlamli sekilde
farkli oldugu goriilmiistiir. Dolayisi ile bilgi ve beceri seviyesi arttikca sosyal medyaya yonelik tutumunda
arttig1 sdylenebilir. Dhume vd. (2012) ile Tanrtverdi ve Sagir (2014) tarafindan yapilan arastirmalarda
sosyal medyanin 6grencilerin egitimlerinde basarili olmalarini olumlu yonde etkiledigi belirlenmistir.

Arasgtirmalarla elde edilen bu sonugclar birlikte incelendiginde 6grencilerin sosyal medya kullanma bilgi
124




Turkish Journal of Educational Studies9 (1) Ocak 2022  TURK-JES

ve beceri diizeyleri arttikga bu kazanimlarini egitim ihtiyaclarini karsilamak amaci ile kullandiklarini
sOylemek miimkiin olabilir. Alt boyutlar incelendiginde ise sosyal izolasyon alt boyutunda anlamli bir
farklilik olmazken diger alt boyutlarda farklilik oldugu belirlenmistir. Sosyal yetkinlik alt boyutunda ileri
diizey ile diisiik ve orta diizey arasinda ileri diizey lehine anlaml1 bir farklilik oldugu, diisiik diizey ile orta
diizey arasinda anlamli farkliligin olmadig1 belirlenmistir. Paylagim ihtiyac alt boyutuna bakildiginda bir
ist diizey lehine anlaml1 farkliligin oldugu goriilmektedir. Ogretmenlerle iliski alt boyutunda diisiik diizey
ile orta ve ileri diizey arasinda orta ve ileri diizey lehine anlamu farklilik varken ileri diizey ile orta diizey

arasinda anlaml farklilik olmadig1 goriilmiistiir.

Ogrencilerin sosyal medyada gegirdikleri siireye gore inceleme yapildiginda, 0-1 saat ile 8 saat
ve lizeri vakit geciren 6grenciler arasinda 8 saat ve {izeri vakit geciren dgrenciler lehine anlamli farkliligin
oldugu goriilmiistiir. Kayaci’ya (2021) gore dgrencilerin sosyal medyada gegirdikleri siire arttikca sosyal
medyaya karsi tutumlarida olumlu yonde artmaktadir. Bu sonuca dayanarak sosyal medyaya yonelik
tutumun artmast sosyal medyanin kullanilma sikli§ini artiracagini séylemek miimkiin olabilir. Alt
boyutlar incelendiginde sosyal yetkinlik ve 6gretmenlerle iliski alt boyutlarinda anlamli farkliligin
olmadig1 paylasim ihtiyaci ve sosyal izolasyon alt boyutlarinda anlamli1 farkliligin oldugu belirlenmistir.
Paylasim ihtiyaci alt boyutunda 0-1 saat vakit gegiren 6grencilerle 2-4 saat ve 8 saat ve Uzerinde vakit
geciren Ogrenciler arasinda 2-4 saat ve 8 saat ve lizeri vakit geciren 6grenciler lehine anlamli farklilik
goriilmiistiir. Sosyal izolasyon alt boyutunda 0-1 saat vakit geciren 6grencilerle 2-4 saat vakit geciren
Ogrenciler arasinda 0-1 saat vakit geciren 6grenciler lehine, 2-4 saat vakit gegiren dgrencilerle 8 saat ve
iizeri vakit geciren dgrenciler arasinda 8 saat ve iizeri vakit geciren 6grenciler lehine anlamli farkliligin
oldugu belirlenmistir. Kayaci’ya (2021) gore paylasim ihtiyaci ve sosyal izolasyon alt boyutlarinda sosyal
medyayi fazla kullananlar daha fazla olumlu tutuma sahipken diger alt boyutlarda tutumlar arasinda fark
yoktur. Saragoglu ve Akiiziim’e (2017) gore ise sosyal medyay1 fazla kullanan 6grencilerin paylagim ve
sosyal yetkinlik alt boyutlarinda daha fazla tutum sergiledikleri belirlenmistir. Cilinkii sosyal medya
stirelerindeki artis 6grencilerin tutumlarini da pozitif yonde etkilemektedir (Alican ve Saban, 2013; Otrar
ve Argin, 2015; Kirnik Pepeler ve Ozbek, 2018). Bunun yani sira Kirnik Pepeler ve Ozbek’e (2018) gore
sosyal medyada fazla siire gegiren 6grencilerin paylagim alt boyutunda olumlu tutuma sahip olduklart
belirlenmistir. Cicek’e (2018) gore ise sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci ve sosyal izolasyon alt
boyutlarinda sosyal medyada daha fazla vakit harcayanlar daha fazla olumlu tutuma sahiptirler. Tim
aragtirmalardan yola ¢ikildiginda arastirma sonuglarinin genel itibariyle bu arastirma sonucunu
destekledigi sOylenebilir. Sosyal medyada harcanan siirenin ¢oklugu ile birlikte farkli kesimlere ulagim
kolayligi nedeniyle paylasim, sosyal yetkinlik ve dgretmenlerle iliski kurabilmenin kolaylagsmasi bu

arastirma sonucunun nedenleri arasinda sayilabilir.

Arastirma bulgularina bagl olarak asagidaki dnerilerde bulunulabilir;
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Ogrenme — 6gretme siireglerinde sosyal medya araglari kullamlarak égrencilerin birbirleriyle ve
Ogretmenleriyle paylagimlarda bulunmalarinin saglanmasiyla akranlar arasi isbirligi igin bu
araclar firsata doniistiiriilebilir.
Ogretmenlerin ve 6gretim iiyelerinin 6grnme — dgretme stireclerinde sosyal medya aglarini bir
egitim arac1 olarak daha etkin bir sekilde kullanmalarina yonelik olanaklar gelistirilebilir
Ogrencilerin sosyal medyada gegirdikleri siirelerin artmasiyla paylasim, sosyal yetkinlik ve
ogretmenlerle iliski bakimindan olumlu yonde etki yaptig1 diisiiniildiiglinde sosyal medya araglart
O0grenme slireclerinde kullanilmasiyla sosyal medyada harcanan zamanin Ogrenme icin
harcanmasi saglanabilir.
Ogrencilerin sosyal medyada gegirdikleri siirenin hem dgrenmeleri igin faydali hale getirilmesi
hemde sosyal medyadan olumsuz etkilenmelerini engellemek igin kotrol altina alinmasi ve
bilgilendirici egitimler verilebilir.
Ogrencilerin sosyal medya kullanma bilgi ve beceri diizeylerinin artmasiyla sosyal medyaya kars1
tutumlarini olumlu yonde arttig1 géz oniinde bulunduruldugunda 6grencilerin sosyal medyaya
iligkin bilgi ve beceri diizeylerinin artirilmasina yonelik egitimler verilebilir ve Ogretim
miifredatlarinin giincellenmesinde bu durumlarda g6z 6niinde bulundurulabilir.
Ogrencilerin sosyal medya ortamlarinda sosyal yetkinliklerinin olumlu yonde gelistirilebilmesi
icin sosyal medyada karsilagilan durumlarin olumlu ve olumsuz yonlerini ayirtedebilmede etkili
olsbilmesi igin 6gretim programlarinin giincellenmesinde ve yeniden tasarlanmasinda sosyal
medya araglarida goz 6niinde bulundurulabilir.
Ogrencilerin 6grenim seviyeleri diistiikge sosyal medyaya kars1 tutumlarinin olumlu yénde artti
g6z Oniinde bulunduruldugunda bu durum &gretmenler tarafindan firsata doniistiriilebilir.
Ogretmenler 6grencilerin sosyal medyada yaptiklar1 paylasimlara geri doniitler vererek onlarin
burumlarii 6grenme — 6gretme ortamlarinda firsata doniistiirebilir. Ayrica 6gretmenler sosyal
medyada 6grencileri ile iliskiler kurarak onlarin yaptiklari paylagimlara yanitlasr vermeli ve
onlarla iliski kurmalidirlar.
Ogrenim seviyesi diisiik olan 6grencilerin sosyal yetkinliklerinin artirilabilmesi igin sosyal
medyada daha fazla deneyim kazanmalarina yonelik firsatlar gelistirilebilir.
Ogrencilerin sosyal medyaya erisimlerinin saglanabilmesi igin mobil telefon v.b. araglara
erisimleri kolaylastirilabilir.
Ogrencilerin sosyal medya kullanim bilgi ve beceri diizeyleri arttikla sosyal medyada paylasim
ihtiyaclarininda olumlu yonde arttig1 goz o6niinde bulunduruldugunda 6grencilerin sosyal medya
kullanimina yonelik bilinglerinin arttirilarak sosyal medyada paylasim ihticlar1 6gretmenler
tarafindan 6grenme — dgretme ortamlarinda firsata doniistiiriilip 6grenciler arars1 isbirliklerinin
gelistirilmesi saglanabilir.
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Extended Abstract

Introduction

In the information society, which pioneers the sharing and rapid spread of information, social media tools
that provide the opportunity of low cost communication at the desired place and time come to the fore, especially
among individuals or societies. Social media is a platform where individuals create, publish, share and
communicate with each other (Oztiirk, 2015). With this feature, social media has important tools in the
communication of the 21st century information society. The tools under the heading of social media are constantly
updated and a tool can be replaced by a different communication tool according to the need in the communication
of individuals. This situation of social media increases its popularity among individuals day by day and causes the
population of users to expand. With the replacement of web 1.0 technologies, which allow individuals to read only
and severely restrict communication possibilities, to web 2.0 technologies that allow interaction between
individuals, the form of social communication has also changed rapidly. Web 2.0 technologies, which allow
individuals to enter their own content, create profiles, and comment / like content shared by other individuals,

constitute social media tools (Oziidogru, 2014).

Method

This study was carried out using descriptive research method, one of the quantitative research types. The
sample of the study consists of volunteer students studying at a Middle School, an Anatolian High School and a
Vocational High School in the Center of Kars in the 2018/2019 academic year. Printed questionnaires were
distributed to 302 students reached for data collection. Three of the distributed questionnaires were not included
in the study because they were filled incompletely. The data obtained within the scope of the study were obtained
from the responses of 299 students, 159 (53.2%) female and 140 (46.8%) male students. In the study, students'
attitudes towards social media were obtained using the "Social Media Attitude Scale" developed by Otrar and
Argin (2015). In the study, using quantitative research methods, Likert type items were analyzed. Likert type items
in the questionnaire and personal information of the participants were analyzed in the SPSS 22.0 package program.
Frequency and percentage techniques were used for students' personal information. Average and standard
deviation values were calculated for the general and sub-dimensions of the survey according to the students'
attitudes. Independent groups t-test was conducted to understand whether the gender and mobile phone ownership
of the students differ significantly. The ANOVA test was used to determine whether the students differ in terms
of their educational status, their knowledge and skill level to use social media and the variables they spent on social

media, and if there is a difference, the Scheffe test was used to determine which group it originated from.

Results and Suggestions
As a result of this study conducted with the aim of examining the social media attitudes of middle school,
high school and university students in terms of different variables, it was observed that there was no significant
difference between the genders of the students. However, when the sub-dimensions were examined, it was
determined that there was a significant difference in favor of male students in the social competence sub-

dimension, and there was no significant difference in the other sub-dimensions.
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Considering the education levels of the students, it was determined that there is a significant difference
between secondary school students and high school and university students in favor of secondary school students,
while there is no significant difference between high school and university students.

Social media usage knowledge and skill levels are divided into three categories as low, medium and high;
It was observed that the medium level was significantly different from the low level, and the high level from the
medium and low levels. Therefore, it can be said that as the level of knowledge and skill increases, his attitude
towards social media increases.

When analyzed according to the time spent by the students on social media, it was observed that there
was a significant difference between the students who spent 0-1 hours and 8 hours and more in favor of the students
who spent 8 hours or more.

Depending on the research findings, the following suggestions can be made;

1. In order to increase the communication of students with their teachers on social media, social media
should be used effectively by teachers as a teaching tool.

2. The time spent by students on social media should be aimed at a purpose.

3. It should be aimed to support the social competencies of students through real environments, not virtual
environments.

4. Activities aimed at enhancing the privacy awareness of students should be organized by controlling the

access and sharing of secondary school students on social networking networks.
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