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Oz

Bu arastirmanin temel amaci, Kilis ilinde yasayan kisilerin, temel ekonomik ve finansal kavramlara iliskin alg
seviyelerini metaforlar yardimiyla ortaya koymaktir. Bu arastirmada katilimcilarin, metaforlar araciligi ile
kendilerini daha iyi ifade edebilecekleri diisiiniilmiistiir. Arastirma i¢in katiimcilardan temel ekonomik ve
finansal kavramlar ile ilgili benzetmelerde bulunmalari ve bunun nedenini aciklamalari istenmistir. Bu
kapsamda katilimcilara temel ekonomik ve finansal kavramlarla ilgili toplam on iki kavram verilmistir.
Arastirmada verilerin toplanmasi, analizi ve yorumlamasinda nicel ve nitel arastirma yontemi, teknik olarak da
metafor yontemi kullanilmistir. Arasturmanin  6rneklemini Kilis ilinde yasayan kisiler olusturmaktadir.
Arastirmanmin sonucunda; katiimcilarin demografik ozellikleri ile temel ekonomik ve finansal kavramlart
algilamalarinda farklilhik gésterdigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Metafor, Temel Ekonomik ve Finansal Kavramlar, Kilis.

Abstract

The main purpose of this research is to reveal the perception levels of people living in Kilis province regarding
basic economic and financial concepts with the help of metaphors. In this study, it was thought that the
participants could express themselves better through metaphors. For the research, the participants were asked
to make comparisons about basic economic and financial concepts and explain why. In this context, participants
were given a total of twelve concepts related to basic economic and financial concepts. In the research,
quantitative and qualitative research method and technically metaphor method were used for data collection,
analysis and interpretation. The sample of the study consists of people living in Kilis province. As a result of the
research; It was determined that the participants differed in their perception of basic economic and financial
concepts with their demographic characteristics.

Keywords: Metaphor, Basic Economic and Financial Concepts, Kilis.

! Bu calisma Prof. Dr. Taner AKCACI damigmanhginda, Yesim BAYRI tarafindan hazirlanan “Metafor Yontemi ile Temel
Ekonomik ve Finansal Kavramlarin Algi Seviyelerinin Belirlenmesi: Kilis Ornegi” isimli yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
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1. GIRIS

Insanlar hayatlarinin her alaninda ekonomik ve finansal kavramlar ile i¢ igedir. Temel ekonomik ve
finansal kavramlardan giinlilk hayatta en ¢ok kullanilanlar para, enflasyon, ekonomik biiylime,
durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiketim, yatirim, tasarruf, vergi ve altin olarak siralanabilir. Bu
degiskenlerin bir¢ok kez literatiirdeki ¢aligmalara konu edilmis olmasi1 ve giinliik hayatta kullanilmasi,
bu calismada kullanilmasina neden olmustur. Bireylerin giindelik hayatta da siklikla karsimiza ¢ikan
bu kavramlar alg1 seviyeleri de farklilik gostermektedir. Bu ¢aligmanin problemi, Kilis ilinde ikamet
edenlerin temel ekonomik ve finansal kavramlara yonelik olusturduklar1 metaforlarin ne oldugunu
tespit edebilmektir.

Yontem olarak kullanilan metafor kelimesi bir bireyin, bir olguyu veya bir kavrami anladigi
bicimde benzetmeler kullanarak ifade etmesi anlamina gelmektedir. Bir baska ifade ile bir seyi farklh
bir seye bagvurarak ve benzer Ozelliklere sahip olan bir seyden esinlenerek agiklamaya metafor
denmektedir.

Bu calismanin amaci; Kilis ilinde yasayan kisilerin temel ekonomik ve finansal kavramlara
iliskin alg1 seviyelerini test etmektir. Bu ¢alismanin konuyla ve yontemle ilgili pek c¢ok diger
aragtirmadan farki ise, bu konu ile bu yontemin bir arada kullanilmasi ve bunun Kilis ilinde yasayan
insanlara yonelik olarak yapilmasidir. Arastirmanin veri toplama teknigi olarak; sézel olan boliimler
icin resmi yaymlar, bilimsel ve siirekli yaymlar taranmis olup, veriler, bilgi ve belgeler bilimsel
arastirma yontemlerine uygun olarak yalinlastirilarak derlenmistir. Arastirma i¢in yapilan literatiir
taramasinin ardindan anket sorular1 hazirlanmistir. Anket sorulari hazirlanirken konu ile ilgili daha
once yapilmis olan benzer ¢alisma ve arastirmalarda kullanilan soru listelerinden de faydalanmistir.

Bu calisma alt1 ana béliimden olusmakta olup, ¢alismanin birinci bolimii olan giris kisminin
ardindan ikinci boliimde; teorik ve kavramsal cergeve basligi altinda, temel ekonomik ve finansal
kavramlar agiklanmigtir. Caligmanin tiglincii boliimiinde; literatiir 6zeti, dordiincii boliimiinde; yontem
ve analiz bashig: altinda metafor yontemi, verilerin toplanmasi, verilerin analizi ve degerlendirilmesi
ile ilgili bilgiler bulunmaktadir. Calismanin besinci boliimiinde; bulgular bagligi altinda ilk olarak
aragtirmaya katilan kisilerin demografik o6zelliklerine yer verilmis daha sonra temel ekonomik ve
finansal kavramlara iliskin gelistirdikleri metaforlara yonelik elde edilen bulgular, arastirmanin
problemlerine uygun olarak basliklar altinda tablolarla sunulmustur. Calisma arastirmadan elde edilen
bulgularin toplu olarak degerlendirildigi ve onerilerin bulundugu altinci boliim olan sonug ve Oneriler
kismi ile bitmektedir.

2. TEORIK VE KAVRAMSAL CERCEVE

Temel ekonomik ve finansal kavramlardan olan para, enflasyon, ekonomik biiyiime, durgunluk, déviz,
faiz, igsizlik, tiiketim, yatirim, tasarruf, vergi ve altin gibi kavramlar giinliik hayatta siirekli karsimiza
cikmakla birlikte insanlarin bu kavramlar ile ilgili algi seviyeleri, bu kavramlara ne kadar hakim
olduklari, toplumu ve toplumun gelecegini etkilemektedir. Bu sebeple bu kavramlarin dogru sekilde
algilanmasi biiylik 6nem tagimaktadir.

Bir mal ya da hizmetin satin almabilmesi i¢in kullanilan finans araglarindan en yaygin olani
paradir. Para; yeni bir mal aliminda, iki malin degisimde ve yatirim araci goreviyle kullanilmaktadir
(Karatekin, 2019: 3). Para, “devletge bastirilan, {izerinde degeri yazili kagit veya metalden 6deme
araci, nakit” (Kahraman, 2019: 4) seklinde tanimlanmasinin yaninda takasin giigliiklerini agmak igin
insanin icat etmis oldugu tarihi, sosyal bir aragtir (Sahin, 2006: 387).

Temel ekonomik ve finansal kavramlardan olan enflasyon kavrami, paranin gegmisi kadar
eskiye dayanir. Enflasyon, “bir iilkede fiyatlar genel seviyesinin siirekli ylikselmesi yani paranin satin
alma giliciiniin azalmasindan bagka bir sey degildir” seklinde agiklanmasiyla birlikte enflasyonun
ortaya ¢ikmasi icin fiyatlardaki yiikselis, yalnizca bir malda degil ekonomideki tiim mallarda veya
ekonomideki mallarin biiyiik bir cogunlugunun fiyatlari i¢in s6z konusu olmalidir (Dinler, 2008: 455-
456). Giinlimiizde enflasyon uluslararasi 6zellige sahip bir olgu olup; az gelismis tlilkelerden kalkinmig
tilkelere kadar hemen hemen her iilkede kendini gosterir. Ulkelerin ekonomik yapilarinin birbirinden
farkli olmasi enflasyonun farkli sekillerde goriilmesine neden olmaktadir (Ulgen, 2012: 313).
Enflasyonun bulundugu ekonomilerde ise belirli bir genel fiyat diizeyinde, toplam arz ile toplam talep
arasinda kurulmus olan denge herhangi bir sebeple bozulmus demektir (Bocutoglu vd., 2007: 232).
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Ekonomik biiylimenin anlami, toplumun yasam seviyesinin yiikseltilmesidir. Yani kisi basina
daha fazla hasilanin meydana getirilmesi ve boylece toplumun mal ve hizmet talebindeki artiglarinin
karsilanmasidir (Kaynak, 2015: 10). Kisi basina reel gayri safi milli hasilanin artmast anlamina gelen
ekonomik biiylime toplumsal refah artisinin ¢ok 6nemli bir gostergesidir. Gegmiste gelismis olan bir
iilke diisiik biiylime performansi ile zamanla az gelismis, gecmiste az gelismis olan bir iilke yiiksek
bliylime performansi ile zamanla gelismig bir iilke olabilmektedir. Tiim bunlar ekonomik biiylimeyi
iktisat literatlirinde her zaman en 6nemli konulardan biri yapmistir (Demir vd., 2005: 180). Bu
nedenle iilkelerin en 6nemli amaglarindan biri ekonomik biiytime olmustur.

Ekonomik durgunluk ise genel olarak ekonomik aktivitelerdeki gerileme (Vanli, 2015: 83)
seklinde tanimlanmasiyla birlikte ekonomik durgunluk, isletmelerin yatirimlarinda ve tiiketici
talebinde biiyiik diisiis, yiiksek oranli issizlik ve bu sebeple hayat standartlarinin diigmesi seklinde
ortaya ¢ikmaktadir. Yani ekonomide durgunluk olmasi halinde hem tiiketiciler hem de isletmeler
olumsuz yonde etkilenebilmektedir (Ozgiil ve Ozgiiven, 2011: 240).

Mal ve hizmet akimlarina paralel olarak iilkeler arasinda para akimlar1 da ger¢eklesmektedir.
Fakat bu para akimi mal ve hizmet ticaretinin bir sonucu olmasi sebebiyle bu akimlarla zit yonlii
olarak gerceklesmektedir. Diger bir degisle; sekli ile para akimi mal ve hizmet akiminin yapildig:
iilkeden diger ilkeye dogru gerceklesmektedir. Bu akimlarda kullanilan 6deme araglarina doviz
denilmekte ve devletlerin, isletmelerin, kuruluslarin ve diger tiizel kisiliklerin nispi olarak biiyiik
tutarlarindaki 6demeleri doviz araciligi ile gerceklesmektedir (Arslan, 2005: 29-30).

Temel ekonomik ve finansal kavramlardan bir digeri olan faiz kavrami neredeyse ekonominin
biitiin bilegenleri i¢inde yer alan, dogrudan veya dolayli olarak bu bilesenleri etkileyen bir kavramdir.
Faiz kavramu tarihsel siire¢ i¢erisinde neredeyse tiim toplumlarda ve ekonomik diizenlerde yer almus,
sinirlandirilmis, tartigilmis, denetim altinda tutulmus veyahut yasaklanmistir. Genel olarak ahlaki ve
dinsel anlamda caligsmalarin da konusu olmustur. Bu kavram gilinlimiize kadar artan Onemi ile
ekonomiler i¢in giindemde kalmayi siirdiirmektedir (Demirci, 2019: 38). Faiz, paranin kiralanmas1 ya
da kullanilmasi karsiliginda 6denen bedel (Korkmaz, 2018: 4) olmasinin yaninda islev olarak liberal-
kapitalist sistemin piyasay1 diizenleyici araglarindan en onemli olanidir. Etkili bir faiz sistemi,
bor¢luyu borcunu zamaninda 6demeye tesvik edici etkiye sahip olmasinin yaninda, bor¢lunun borcunu
vadesinde 6dememek suretiyle haksiz kazang elde etmesinin de 6niine gecer (Kaymaz, 2016: 20).

Calismak bir gelir giivencesi anlamina gelmektedir. Bu durumda issizlik de her seyden 6nce
gelir kaybr anlamini tasimaktadir (Murat ve Sahin, 2011: 35). Issizligin tanimi iktisatgilar tarafindan,
“caligma arzu ve giiciinde olup emek piyasasindaki cari ve gegerli licret {izerinden belirli siirelerde is
aramasina karsilik is bulamayan kisi” seklinde yapilmis ve bu o6zellikleri tasiyan kisilere issiz, bu
olguya ise igsizlik adi verilmistir (Tokol vd., 2014: 125). Uzun siiren issizlik ise kisiyi olumsuz yonde
etkilemekte ve kisinin gelir kayb1 yasamasinin yaninda, 6z gliveninin sarsilmasina, gevresel etkilere ve
bireysel ozelliklerine bagli olarak su¢ davranisina yoneltebilmektedir. Issizlik olgusu kisilerin
gelecege yonelik umutlarini ve beklentilerini yok etmekte ve yasam seklini degistirmekte yani yasam
kalitesini diistirmektedir. Buna bagh olarak tiikketim aligkanliklar1 sinirlanmaktadir. Bu tiir sosyal ve
ekonomik kisitlamalar sosyal dislanmay1 ve issiz olan kisinin sosyal yasamdan kendisini soyutlamasi
yoniinde sosyal sorunlar1 da beraberinde getirmektedir (Adak, 2010: 112-113).

Fizyolojik, biyolojik, sosyal ve kiiltiirel bircok bakimdan kendi kendine yeterli olamayan
insanin oldukca ¢esitli ve ¢ok sayida ihtiyact bulunmaktadir. Bu ihtiyaclarm giderilmesi ile ilgili
faaliyetlerin tamamu, tiiketim olarak ifade edilebilir. Tiikketim kavrami, biitiin ekonomik sistemlerin ve
pazar denilen arenanimn varlik nedenidir. Insan ihtiyaglari, istekleri ve arzulari, tiiketim olgusunun
altinda yatan itici giicii olusturmaktadir (Terzi, 2012: 5). Tiiketim biitiin ekonomik faaliyetlerin son
amacidir (TUIK, 2008: 14).

Giinlik dilde yatirim, ekonomik degerlerin farkli alanlarda getiri saglamak amaciyla
kullanilmasi olarak tanimlanmasiyla birlikte yatirim isleminin gergeklestirilebilmesi ig¢in sermayeyi
temsil eden herhangi bir degerin yatirimci tarafindan satin alinmasi gerekmektedir (Safarov, 2009: 3-
4). Firmalarin yatirim yapmasindaki nihai amag ise kar1 arttirmaktir. Bu nedenle satin alinan sermaye
mali ilerleyen zamanda kendi degerinden daha yiiksek bir getiri saglayacaktir (Tomanbay ve Glimiis,
2008: 276).
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Tasarruf kavrami ise “harcanabilir gelirin tiikketim i¢in ayrilmayan kismi1” veya “ertelenmis olan
tilketim” olarak ifade edilmesinin yaninda (Erim ve Tiirk, 2005: 26) tasarruflar ile arsa, bina ve arazi
gibi fiziki degerler ya da sermaye piyasasinda hisse senedi ve tahvil gibi menkul degerler satin
alinabilir veya bu fonlar bankada agilan bir mevduat hesabina yatirabilir. Tasarruflarin bir kismini da
bireyler nakit olarak yanlarinda bulundurabilirler. Bireyleri tasarruf yapmaya iten ¢esitli nedenler
olabilir. Bireyin ileride ¢alisamayacak duruma gelmesi, bugiinkii tiiketimden vazgecerek gelecekte
daha biiyiik bir gelir elde etme, ¢ocuklarin masraflarinin artmasi, ortaya g¢ikabilecek beklenmedik
durumlar gibi sebepler tasarruf giidiisii olusturur (Yilmaz ve Tuncay, 2012: 352-353).

Temel ekonomik ve finansal kavramlardan bir baskasi olan vergi kavrami, “devletin veya
devletten aldig1 yetkiye dayanan kamu tiizel kisilerinin genis anlamdaki kamusal faaliyetlerinin
gerektirdigi harcamalar karsilamak ya da kamusal gorevlerinin gereklerini yerine getirmek amaciyla
yasal esaslara uymak kaydiyla ve hukuki cebir altinda, 6zel bir karsilik vadi olmaksizin, geri
vermemek iizere gercek kisilerle tiizel kisilerden aldiklar1 para tutarlaridir” seklinde tanimlanabilir
(Ozbilen, 2019: 25).

Altm 1siltisiyla ve parlak san rengiyle goz kamastiran agir bir metaldir. Altin, yeryiiziindeki
kayalar1 olusturan minerallerin arasina serpilmis bir sekilde bulunmakta (D6gme, 2018: 7-9) ve rezerv
araci olarak kullanilabilmektedir (Nayman, 2018: 3). Altin ge¢mis dénemlerde para birimi olarak da
kullanilmistir (Oz ve Fidan, 2013: 121).

3. LITERATUR OZETi

Finansal okuryazarlik ile temel ekonomik ve finansal kavramlarin algilanmasina iligkin literatiir su
sekilde siralanabilir:

Sarigiil (2014) “A Survey of Financial Literacy Among University Students” baslikli
calismasinda, {iniversite 6grencilerinin finansal okuryazarlik seviyelerinin belirlenmesi, 6grencilerin
demografik o6zellikleri ile finansal okuryazarlik diizeyleri arasindaki iligkilerin ortaya konulmasi ve
tiniversite 0grencilerinin finansal okuryazarlik seviyelerinin yiikseltilmesi i¢in strateji gelistirilmesine
yardimei olacak bir bilgi kaynagi saglanmasi amaglanmistir. Verilerin toplanmasinda iki boliimde
toplam 29 maddeden olusan bir dlgme araci kullanilmig ve anket {i¢ Universitede toplam 1.127
Ogrenciye uygulanmistir. Sonuglar regresyon ve varyans analizleri kullanilarak incelenmistir.
Universite 6grencilerinin demografik dzellikleri ile finansal okuryazarlik seviyeleri arasinda anlaml
iligkiler saptanmustir.

Oztiirk ve Demir (2015) “Finansal Okuryazarlk ve Para Yonetimi: Siileyman Demirel
Universitesi Akademik Personel Uzerine Bir Uygulama” isimli ¢alismalarinda, Siileyman Demirel
Universitesi akademik personelinin finansal okuryazarlik ve para yonetimi konularinda finansal
tutumlari, finansal davramiglar1i ve finansal bilgileri smanarak finansal okuryazarliklar1 ortaya
konulmaya calisilmistir. Bu ¢alisma dogrultusunda Siileyman Demirel Universitesi akademik
personelinin finansal okuryazar bireyler oldugu fakat finansal egitime ihtiya¢ duyduklar1 sonucuna
varilmigtir.

Cam ve Barut (2015) “Finansal Okuryazarhik Diizeyi ve Davranislari: Giimiishane Universitesi
Onlisans Ogrencileri Uzerinde Bir Arastirma” bashkli calismalarinda, iiniversite Ogrencilerinin
finansal okuryazarlik seviyelerinin ve davranislarinin belirlenmesi amaglanmistir. Veri toplama aract
olarak anket yontemi kullanilmis ve belirlenen amag¢ dogrultusunda anketler Giimiishane Universitesi
Onlisans programinda kayith ogrencilere uygulanmistir. Calismada ¢oklu regresyon analizi
kullanilmas, ti¢ adet model olusturulmustur. Calismada 6zellikle paray1 yonetme ve harcama basarisini
etkileyen unsurlar ortaya konulmaya caligilmis ve bu galisma sonucunda ogrencilerin temel finansal
kavramlara iliskin ¢ok az bilgiye sahip olduklar1 ve finansal okuryazar olmadiklar1 sonucuna
ulasilmustir.

Tuna ve Ulu (2016) “Universite Ogrencilerinin Finansal Okuryazarlik Diizeylerini Etkileyen
Faktorlerin Belirlenmesi: Isletme Boliimii Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma” baslikli calismalarinda,
Sakarya Universitesi Isletme Boliimii 6grencilerinin finansal bilgi seviyelerinin gelir durumu, yas,
cinsiyet, 0grenim tiirii ya da 6grenim goriilen sinifa gore farklilik gosterip gostermedigi incelenmistir.
Bu amag ile tesadiif olarak segilen 326 6grenciye anket uygulanmis ve anketten elde edilen verilere
varyans analizi, frekans analizi ve bagimsiz iki 6rnek t testi uygulanmistir. Bu inceleme sonucunda
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Ogrenim goriilen sinif, yas, cinsiyet faktorlerinin finansal bilgi seviyesi i¢in istatistiksel olarak anlamli
bir farkliliga sahip faktorler olduklar: tespit edilmistir.

Seyrek ve Giil (2017) “Finansal Okuryazarlik ve Girisimcilik Niyeti: Universite Ogrencileri
Uzerine Bir Arastirma” bashikli ¢alismalarinda, iiniversite 6grencilerinin girisimcilik niyetleri ve
finansal okuryazarlik seviyeleri arasindaki iliski aragtirilmis, bu amagcla girisimcilik niyetleri ve
finansal okuryazarlik seviyeleri ile ilgili Gaziantep Universitesi’nin farkli fakiiltelerinde lisans
diizeyinde O6grenim goren 400 Ogrenciye cesitli sorular iceren bir anket uygulanmistir. Ankette
Ogrencilerin finansal okuryazarlik seviyeleri temel diizeyde yatirim bilgisi, finansal tablolar bilgisi ile
ekonomi ve finans bilgisi olmak iizere ii¢ boyutta ele alimmustir. Yapilan analizler sonucunda
ogrencilerin girisimcilik niyetinin sinifa, fakiilteye, cinsiyete gore farklilik gosterdigi saptanmis, ayrica
girisimciligi cazip bulma ile finansal okuryazarlik seviyesi arasinda pozitif yonli bir iliski
bulunmustur. Ote yandan girisimcilik niyeti iizerinde finansal okuryazarligin etkili olmadig1 sonucuna
varilmigtir.

Sahin ve Barig (2017) “Finansal Okuryazarlik ve Tasarruf Davraniglari: Kamu Caligsanlar
Uzerine Bir Inceleme” baslikli calismalarinda, kamu calisanlarinin finansal okuryazarlik diizeylerinin
tasarruf davraniglart lizerinde anlamli bir etkisinin olup olmadigini incelemeyi amacglamislardir. Bu
amag dogrultusunda Tokat’ta 427 kamu ¢aliganina anket uygulanmistir. Anketten elde edilen verilerle
lojistik regresyon analizi yapilmistir. Analiz sonuglarma gore hane halki geliri, finansal geligmeleri
takip etme durumu, yas ve temel ileri diizey finansal okuryazar olma kamu g¢alisanlarinin tasarruf
davranis1 lizerinde anlamli pozitif bir etkiye sahip oldugu saptanmistir.

Cinko vd. (2017) “Universite Ogrencilerinin Finansal Okuryazarlik Diizeyleri: Marmara
Universitesi Ornegi” baslhkli calismalarinda, {iniversite Ogrencilerinin finansal okuryazarlik
seviyelerinin, finansal davranig, finansal tutum ve finansal bilgi boyutunda tespit edilmesi
amaclanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda Marmara Universitesi’nin ¢esitli fakiiltelerinde kayitli olan
Ogrenciler {izerinde anket calismasi yapilmig, sonuglar Ogrencilerin ortalama finansal davranis
seviyelerinin kadinlarda 2.72 erkeklerde ise 3.16; finansal tutum seviyelerinin kadinlarda 4.15
erkeklerde ise 4.97 oldugunu gdstermistir. Yapilan ANOVA ve t testi analizleri sonucunda finansal
davranig, finansal tutum ve finansal bilgi seviyelerinin sinif, fakiilte, cinsiyet, gelir ve konaklama
tiiriine gore farklilagtig1 tespit edilmistir.

Dagdelen (2017) “Finansal Okuryazarlik Diizeyinin Belirlenmesi ve Aydin Ilindeki Serbest
Muhasebeci Mali Miisavirler Uzerine Bir Uygulama” isimli ¢alismasinda, Serbest Muhasebeci Mali
Miisavirlerin finansal okuryazarlik seviyeleri Aydm ilinde ve ilgelerinde Olciilmeye calisilmistir.
Serbest Muhasebeci Mali Miisavirlerinin, finansal okuryazarlik seviyelerinin cinsiyet, yas ve egitim
durumuna goére hangi oranda etkili oldugu belirlenmeye caligilmistir. Serbest Muhasebeci Mali
Miisavirler arasinda finansal okuryazarlik seviyesi ilizerinde yas ve egitim durumunun etkili oldugu
tespit edilmis, cinsiyet durumunun ise finansal okuryazarlik seviyesi {izerinde nétr bir etkiye sahip
oldugu saptanmustir.

Er ve Cetintas (2018) “Iscilerde Finansal Okuryazarlik: Finansal Bilgi, Tutum ve Davranis
Eksenli Bir Arastirma” baslikli ¢calismasinda, calisan kesimin 6nemli bir kismini olusturan iscilerin
finansal okuryazarlik seviyeleri arastirilmis ve bu 298 isciye anket c¢alismasi yapilmistir. Bu
aragtirmanin sonucunda is¢ilerin finansal okuryazarlik seviyelerinin giinliik is ve islemleri agisindan
nispeten yliksek oldugu sonucuna varilmistir. Bununla birlikte iscilerin gelecekle ilgili tasarruf
egilimlerine dogrudan katki yapacak planlamalar noktasinda yetersiz bir davranis, tutum ve bilgi
seviyesine sahip olduklart yoniinde bulgular elde edilmistir.

Beichar (2018) “A Study on The Relationship of Financial Literacy and Individual Financial
Decisions: Case of Adana” baslikli ¢alismasinda, finansal kararlar ile finansal okuryazarlik arasindaki
iligkinin ortaya konulmasi amac¢lanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda kisilerin finansal okuryazarligini
etkileyen faktorler ve finansal okuryazarligin finansal iiriin hizmetlerin kullanilmasi ile finansal
kararlara etkisi belirlenmeye ¢alisilmistir. Bunun i¢in rastgele 6rnekleme yontemi kullanilarak Adana
ilinde anket yapilmis ve veriler yiiz yiize toplanmistir. Daha Once literatiirde tanimlanan degiskenler
ile finansal okuryazarlik arasindaki iligkiyi test etmek i¢in Kolerasyon ve ki-kare testleri yapilmustir.
Bunlarin sonucunda finansal okuryazarlik ile iliskisi olan temel faktorlerin gelir, cinsiyet ve yas
oldugunu gostermistir. Egitim diizeyi ile finansal okuryazarlik arasinda anlamli bir iliski
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bulunmamistir. Finansal {iriin ve hizmetlerden yararlanma ile finansal okuryazarlik arasindaki iligkiye
bakildiginda, bireysel emeklilik sistemine dahil olma ile finansal okuryazarlik arasinda anlamli ve
pozitif bir iliski oldugu saptanmistir. Sigorta sistemine dahil olma ve tiiketici kredisi kullanimi ile
finansal okuryazarlik arasinda anlamli bir iligki saptanmamistir. Bu c¢alismanin sonuglarina
bakildiginda politika yapicilarin ¢esitli finansal egitim programlarini uygulayip hane halkinin finansal
okuryazarliklarini arttirmalarinin 6nemli oldugu goriilmektedir.

Salah (2019) “Yabanc1 Ogrencilerin Finansal Okuryazarlik Diizeyinin Belirlenmesi Uzerine Bir
Aragtirma: Erciyes Universitesi Ornegi” isimli ¢aligmasinda, Erciyes Universitesi’nde okuyan yabanct
Ogrencilerin finansal okuryazarlik seviyeleri hakkinda kanit saglamak amaglanmis ve bu amagla
veriler finansal bilgiler, demografik bilgiler, finansal davranig ve finansal tutuma iliskin ifade ve
sorulardan olusan bir anket formu yardimiyla toplanmistir. Anket yontemi ile elde edilen veriler SPSS
ve Excel bilgisayar programlar1 yardimi ile cesitli istatistiksel analizlere tabii tutulmustur. Yapilan
analizler sonucunda 6grencilerin temel finansal terimler hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadiklari ve
finansal geligsmelere ilgilerinin diisiik oldugu saptanmistir. Finansal bilgi sorularini, 6grencilerin dogru
cevaplama orani ortalama %@43’tiir. Bununla birlikte, fakiilte, cinsiyet, kita ve egitim seviyeleri
Ogrencilerin finansal okuryazarlik seviyelerini belirleyici etmenler olarak goriilmiis, 6grencilerin
finansal davraniglari, finansal tutumlar ve finansal bilgileri arasinda anlamli bir iligki oldugu tespit
edilmistir.

Zeynelova (2019) “Bireylerin Finansal Okuryazarlik ve Finansal Erisim Diizeyleri Uzerine Bir
Aragtirma: Bakii Sehri Ornegi” isimli calismasinda, Bakii sehrinde yasayan kisilerin finansal
okuryazarlik seviyesinin belirlenmesi amaglanmig ve arastirmada anket yontemi kullanilmigtir.
Arastirma sonucunda katilimcilarin finansal erigsim, finansal egitim ve finansal okuryazarlik
seviyelerinin de diisiik oldugu saptanmustir.

Baglioglu (2019) “Akademik Personelin Finansal Okuryazarlik ve Finansal Davranis Analizi:
Firat Universitesi Ornegi” baslikli calismasinda, Firat Universitesi’ndeki akademik personelin finansal
okuryazarlik seviyelerinin dl¢iilmesi ve davranislarinin analiz edilmesi amaglanmistir. Uygulanan
orneklem 322 kisiden olugsmaktadir. Kolerasyon analizi sonucuna gore davranigsal finans egilimleri ile
finansal okuryazarlik egilimleri arasinda pozitif yonlii orta seviyede iligki bulundugu belirlenmistir.
Regresyon analizi sonucuna gore ise akademisyenlerin finansal okuryazarlik seviyelerinin davranigsal
finans egilim seviyelerini etkiledigi goriilmiistiir. Calisma sonucunda akademisyenlerin finansal
okuryazarlik seviyeleri orta diizeyde olmasina karsin bu durumun davranissal egilimleri engellemedigi

goriilmiistiir.

Koksal (2019) “Kamu Calisanlarinin Finansal Okuryazarlik ve Finansal Erigim Diizeylerinin
Incelenmesi: Bir Kamu Kurumu Ornegi” baslikli calismasinda, Ankara’daki bir kamu kurumunda
calisgan 205 kisiye anket yapilmistir. Bu anketin sonuglarina gore katilimcilarin finansal erigim,
finansal egitim ve finansal okuryazarlik diizeyleri yaninda, finansal okuryazarlik seviyeleri ile
demografik 6zellikleri ve daha 6nce finansal {iriin kullanmalar1 agisindan farklilik olup olmadig: analiz
edilmis ve yapilan bu ¢alismada daha 6nce kullanilan finansal iiriin ¢esitlerine ve katilimcilarin gesitli
demografik 6zelliklerine gore okuryazarlik algilarinin anlaml farkliliklar gosterdigi belirlenmistir.

Demir (2019) “Bireysel Emeklilik Sistemine Katilimin Finansal Okuryazarlik Uzerindeki
Etkisi: Kamu Bankasi1 Calisanlar1 ve Miisterileri Uzerine Bir Uygulama” baslikli ¢alismasinda,
bireysel emeklilik sistemine katilmin finansal okuryazarlik {izerindeki etkisini incelemeyi
amaclamistir. Bu calismanin 6rneklemi, kolayda oOrnekleme yontemine gore olusturulmus ve bu
kapsamda orneklem konu bankasi miisterileri ve g¢alisanlarindan olusan 580 kigidir. Bu ¢aligmanin
sonucunda bireysel emeklilik sistemine katiliminin finansal okuryazarlig: istatistiksel olarak pozitif ve
anlamli yonde etkiledigi belirlenmistir. Ayrica kontrol degiskenleri acisindan durum
degerlendirildiginde caligma siiresinin, cinsiyetin ve yasin finansal okuryazarlik iizerinde istatistiksel
olarak anlamli etkilerinin oldugu ortaya c¢ikarilmistir.

Demir (2019) “Determining Financial Literacy Level Of University Students: The Case Of
Yildiz Technical University” baslikli ¢alismasinda, 6rneklem olarak 10 farkli fakiilteden 400 lisans
Ogrencisi kullanilmis ve bu &grencilerin finansal okuryazarlik diizeyi 6l¢iilmeye galisilmistir. Bu
dogrultuda uygulanan anketin sonuglarina gore kadinlara gore erkeklerin finansal okuryazarlik
diizeyinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
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Giiltekin (2020) “Kamu Calisanlarinin Finansal Okuryazarlik Diizeylerinin Olgiilmesi: Isparta
Ili Ornegi” baslikli ¢alismasinda, kamu personel siniflarina gére kamu calisanlarini smiflandirarak
finansal okuryazarlik seviyelerinin 6l¢iilmesi amaglanmigtir. Bu sebeple Isparta ilinde g¢alisan din
hizmetleri, avukatlik hizmetleri, emniyet hizmetleri, saglik hizmetleri ve yardimci saglik hizmetleri,
teknik hizmetler, genel idare hizmetleri, egitim- Ogretim hizmetleri ve yardimci hizmetler
smiflarindaki 450 calisana anket uygulanmistir. Finansal okuryazarlik diizeylerinin olgiilmesi icin
farkl1 kaynaklardan alinan Slgekler kullanilmis ve yapilan analizler sonucunda belirli demografik
Ozelliklere gore kamu ¢alisanlarinin finansal okuryazarlik seviyeleri ile ilgili anlamli farkliliklarm
oldugu tespit edilmistir.

4. YONTEM VE ANALIZ

Bu béliimde metafor yontemi, verilerin toplanmasi, verilerin analizi ve degerlendirilmesi ile ilgili
bilgiler bulunmaktadir.

4.1. Metafor Yontemi

Metafor, ilk kez 1980’de Lokoff ve Johnson’un ‘“Metofors Welive By” isimli c¢aligmalarinda
“Metafora bilissel, dikey bakig” olarak gelistirilmistir. Metafor olgusu; 1980 yilina kadar s6z sanati
olarak kabul gorerek dilbilim ve edebiyat calismalarinda ele alinmig, 1980 yilinda ortaya atilan
“Cagdas Metafor Teorisi” nin etkisiyle disiplinler arasi ¢alismalarin odagina yerlesmis (Giiler vd.,
2016: 299) ve bilimsel arastirma giindemine tasinmistir. Metaforlar ayrica bilimsel aragtirma yontemi
olarak da kullanilmaya baslanmistir (Giines ve Firat, 2016: 115).

Metafor sozciigii koken olarak bir yerden bagka bir yere gotiirmek anlamina gelip Yunanca
“metapherein” kelimesinden tliremistir (Abay vd., 2016: 1). Metafor, bir kavrami bagka bir kavrama
benzeterek agiklamaya yarayan bir kavramdir. Yani bilinen bir kavram ile diger kavrami anlatmaktir.
Metaforlarin amaci bir olguya yahut kavrama yonelik algilari ortaya ¢ikarmaktir (Agar vd., 2017:
937).

Metafor, sdylemi siislemeye yonelik olan bir s6z sanati olmasinin yaninda 6nemi ¢ok daha
biiyiiktlir. Metafor kullanimi1 genel olarak kisinin diinyay1 kavrayigina sinen bir gérme ve diisiinme
seklidir. Kigiler hem kendi duygularin1 diigiincelerini hem de karsilarindakilerin duygularin1 ve
diistincelerini tanimlarken metaforlardan yararlanirlar. Metaforlar, kisilerin yasam algilarimi ortaya
koyarken oOnemli bir 6ge olarak goriilmekle birlikte kendilerini ve diinyay:1 algilama bigimlerini
gostermektedir (Gegit ve Genger, 2011: 3).

4.2. Verilerin Toplanmasi

Bu arastirma, Kilis’te yasayan kisilerin “temel ekonomik ve finansal kavramlara iliskin sahip olduklari
algilarin1 metafor yardimiyla belirlemeyi amaglamaktadir. Bu arastirma, var olan durumu oldugu gibi
ortaya koymayi amacladigi igin betimsel nitelik tagimaktadir. Arastirmada elde edilen verilerin
toplanmasi, analizi ve degerlendirilmesinde nicel ve nitel aragtirma yontemleri kullanilmastir.

Aragtirmanin ¢alisma grubunu, 2018-2019 yillarinda Kilis ilinde yasayan toplam 400 kisi
olusturmaktadir. Calisma grubu olarak Kilis ilinde yasayan insanlarin segilmesinin nedeni; Kilis ilinde
yasayan kisilerin temel ekonomik ve finansal kavramlari algi seviyelerinin 6l¢iilmek istenmesidir.

Aragtirma i¢in gerekli olan veri toplama araci hazirlanirken dncelikle daha 6nce metaforlarin bir
ara¢ olarak kullanilmasi ile ilgili yapilmis olan g¢aligmalar incelenmistir. Bu arastirmalarin bazilarinda
bireylerin sahip olduklari metaforlar likert tipi 6lgekle toplanmis, bazilarinda ise katilimeilarin agik
uclu ciimleleri tamamlamalar istenmistir. lgili arastirmalarin incelenmesi sonucunda arastirmaci
tarafindan on iki adet agik uclu soru hazirlamigs ve uzman goriis alinarak, agik uglu sorularin
bulundugu yar1 yapilandirilmis anketin gelistirilmesi ve kisilere yoneltilmesinin uygun oldugu
kanaatine varilmistir. “Agik uglu soru formu, yapilandirilmig goriigme yonteminin yazil versiyonudur.
Istenilen sorularin bir liste halinde kAgida yazilarak ve altinda belirli bir bosluk birakilarak
katilimcilarin kendi diisiincelerini yazarak verilerin toplanmasini gerekli kilmaktadir” (Canbaba, 2018:
37).

Kilis’te yasayan kisilerin temel ekonomik ve finansal kavramlara iliskin algilarini ortaya
cikarmak igin kisilerden “para, enflasyon, ekonomik biiyiime, durgunluk, déviz, faiz, issizlik, tiikketim,
yatirim, tasarruf, vergi ve altin” kavramlarina iliskin metafor {iretmeleri istenmistir. Kisilere metaforun
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ne oldugu hakkinda kisa bir bilgi sunulmus, metaforu iiretirken dikkat etmeleri gereken noktalar
sOylenmis, her bir kavram i¢in yalnizca bir metafor iiretmeleri gerektigi ve bu metaforu kullanma
sebeplerini formun “glink’” kismina yazmalar1 istenmistir. Kigilerin olusturduklari bu metaforlar
aragtirmanin temel veri kaynagini olusturmaktadir.

Aragtirmanin verilerini toplamak igin niteliksel arastirma yontemlerinden biri olan metafor
yontemi kullanilmistir. Kisilere aragtirma konusu ve gerekcesi hakkinda bilgi verilerek formlar
dagitilmistir. Anket Kilis ilinde 2019 yil1 Ocak aymda uygulanmstir.

4.3. Verilerin Analizi ve Degerlendirilmesi

Arastirmada toplanan veriler, betimsel analiz yontemi yardimiyla analiz edilmistir. Betimsel analizde,
toplanan veriler temalarina gore 6zetlenir ve yorumlanir.

Aragtirmanin birinci asamasinda kisilerden temel ekonomik ve finansal kavramlara iligkin
metafor iiretmeleri istenmistir. Elde edilen verilerin analiz edilmesi ve yorumlanmasi toplamda alt1
asamal1 degerlendirme siirecinden gecerek gerceklestirilmistir.

1) isimlendirme asamasi: Bu asamada kisiler tarafindan iiretilen metaforlar kavramlar halinde
gecici bir liste yapilarak alfabetik siraya konulmustur. Caligmanin amacina uygun olarak her soru i¢in
retilen metaforlar ayri ayri ele alinmis ve Kisilerin tirettigi metaforlarin net olarak dile getirilip
getirilmediklerine bakilmistir. Herhangi bir metaforun agiklanmadigi sorular ve kagitlar elenmis ve
degerlendirmeye alinmamastir.

2) Tashif etme asamasi: Bu asamada her soru igin tiretilen metaforlar, o metaforun icerdigi ana
diisiince esas alinarak ayristirilmis ve ayni soru i¢in diger metaforlarla olan benzerlikleri ve ortak
ozellikleri bakimindan analiz edilmistir. Bu amag¢ dogrultusunda kisilerin olusturdugu metaforlar tek
tek okunup gézden gegirilmistir.

3) Yeniden organize etme ve derleme asamasi: Bu asamada, temel ekonomik ve finansal
kavramlardan olan para kavraminda toplam 133 metafor, enflasyon kavraminda toplam 166 metafor,
ekonomik biiylime kavraminda toplam 122 metafor, durgunluk kavraminda toplam 142 metafor, déviz
kavraminda toplam 148 metafor, faiz kavraminda toplam 155 metafor, issizlik kavraminda toplam 159
metafor, tiiketim kavraminda toplam 125 metafor, yatirim kavraminda toplam 140 metafor, tasarruf
kavraminda toplam 138 metafor, vergi kavraminda toplam 170 metafor, altin kavraminda toplam 158
metafor 400 kisi tarafindan olusturulmustur.

4) Kategori gelistirme asamasi: Kilis’te yasayan kisilerin trettikleri metaforlar ortak
ozellikleri dogrultusunda bir araya getirilerek farkli kategoriler altinda birlestirilmistir.

Para kavramindan elde edilen metaforlar toplam 11 kategoride toplanmistir. Bunlar; doga olarak
para, tehdit olarak para, kisi olarak para, yiyecek-igecek olarak para, teknolojik olarak para, dnem ve
deger olarak para, nesne olarak para, soyut olarak para, saglik olarak para, yonetim olarak para ve
yasam standard1 olarak paradir.

Enflasyon kavramindan elde edilen metaforlar toplam 10 kategoride toplanmustir. Bunlar;
hayvan olarak enflasyon, kisi olarak enflasyon, nesne olarak enflasyon, ekonomik olarak enflasyon,
saglik olarak enflasyon, soyut olarak enflasyon, tehdit olarak enflasyon, doga olarak enflasyon,
yiyecek-igecek olarak enflasyon ve mekan olarak enflasyondur.

Ekonomik biiyiime kavramindan elde edilen metaforlar toplam 8 kategoride toplanmustir.
Bunlar; hayvan olarak ekonomik biiyiime, kisi olarak ekonomik biiylime, mekan olarak ekonomik
biiyiime, nesne olarak ekonomik biiylime, doga olarak ekonomik biiyiime, saglik olarak ekonomik
biiylime soyut olarak ekonomik biiyiime ve gelisme olarak ekonomik biiylimedir.

Durgunluk kavramindan elde edilen metaforlar toplam 9 kategoride toplanmistir. Bunlar; nesne
olarak durgunluk, doga olarak durgunluk, mekan olarak durgunluk, kisi olarak durgunluk, hayvan
olarak durgunluk, ekonomik olarak durgunluk, soyut olarak durgunluk, yiyecek-icecek olarak
durgunluk ve saglik olarak durgunluktur.

Doviz kavramindan elde edilen metaforlar toplam 9 kategoride toplanmistir. Bunlar; nesne
olarak doviz, hayvan olarak doviz, yiyecek-igecek olarak doviz, doga olarak doviz, kisi olarak doviz,
ekonomik olarak doviz, tehdit olarak d6viz, soyut olarak doviz ile 6nem ve deger olarak dévizdir.
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Faiz kavramindan elde edilen metaforlar toplam 10 kategoride toplanmistir. Bunlar; hayvan
olarak faiz, tehdit olarak faiz, doga olarak faiz, dini olarak faiz, yiyecek-igecek olarak faiz, nesne
olarak faiz, kisi olarak faiz, ekonomik olarak faiz, saglik olarak faiz ve soyut olarak faizdir.

Issizlik kavramindan elde edilen metaforlar toplam 10 kategoride toplanmustir. Bunlar; hastalik
olarak igsizlik, nesne olarak issizlik, kisi olarak issizlik, doga olarak issizlik, hayvan olarak issizlik,
tehdit olarak issizlik, ekonomik olarak issizlik, soyut olarak issizlik, mekén olarak issizlik ve eylem
olarak igsizliktir.

Tiiketim kavramindan elde edilen metaforlar toplam1 11 kategoride toplanmistir. Bunlar; nesne
olarak tiiketim, hayvan olarak tiiketim, kisi olarak tiiketim, doga olarak tiiketim, tehdit olarak tiiketim,
yiyecek-igecek olarak tiiketim, mekéan olarak tiiketim, yasam devamliligi olarak tiiketim, soyut olarak
tilketim, eylem olarak tiiketim ve saglik olarak tiiketimdir.

Yatirim kavramindan elde edilen metaforlar toplam 9 kategoride toplanmistir. Bunlar; nesne
olarak yatirim, doga ve hayvan olarak yatirim, kisi olarak yatirim, mekéan olarak yatirim, yiyecek-
icecek olarak yatirnm, ekonomik olarak yatirim, dini olarak yatirim, tehdit olarak yatirnm ve soyut
olarak yatirimdir.

Tasarruf kavramindan elde edilen metaforlar toplam 8 kategoride toplanmistir. Bunlar;
ekonomik olarak tasarruf, kisi olarak tasarruf, nesne olarak tasarruf, doga olarak tasarruf, yiyecek-
icecek olarak tasarruf, eylem olarak tasarruf, soyut olarak tasarruf ve saglik olarak tasarruftur.

Vergi kavramindan elde edilen metaforlar toplam 10 kategoride toplanmistir. Bunlar; doga
olarak vergi, nesne olarak vergi, ekonomik olarak vergi, kisi olarak vergi, hayvan olarak vergi, tehdit
olarak vergi, mekan olarak vergi, eylem olarak vergi, soyut olarak vergi ve saglik olarak vergidir.

Altin kavramindan elde edilen metaforlar toplam 8 kategoride toplanmistir. Bunlar; kisi olarak
altin, yiyecek-icecek olarak altin, nesne olarak altin, soyut olarak altin, doga olarak altin, 6nem ve
deger olarak altin, ekonomik olarak altin ve hayvan olarak altindur.

5) Gecerlik ve giivenirligi saglama asamasi: Gegerlik ve giivenirlik bir aragtirma sonuglarinin
inandiriciligini saglamak ya da inandiriciligimi arttirmak icin kullanilan en 6nemli oSlgiitleridir. Bu
amag¢ dogrultusunda galismanin giivenirligini saglamak icin, ¢aligmada elde edilen kavramsal
kategorinin altinda belirtilen metafor imgelerinin s6z konusu olan kavramsal kategoriyi temsil edip
etmediginden emin olmak i¢in uzman goriigsiine basvurulmustur. Metaforlarin alfabetik siraya
konuldugu bir liste ile kavramsal kategorilerin isimlerinin ve 6zelliklerinin bulundugu bir liste uzmana
verilerek metaforlar1 kategorilere yerlestirmesi istenmigtir. Daha sonra uzmanm olusturdugu
kategorilerle arastirmacinin olusturdugu kategoriler karsilastirilmistir. Bu karsilastirmada goriis birligi
ve goris ayrilig1 frekanslart belirlenmistir.

Bu aragtirmanin drneklem hacmi asagidaki formiil yardimiyla hesaplanmistir (Weiers, 2008:
300):

Z
q*p* ()
1 74\
1+N*[Q*P*(7) —1]

p: Anakiitlede gozlenen X’ in orani
g: (1-p) degeri

N: Anakiitle hacmi

n: Orneklem hacmi

Zy: 0=0.05 igin 1.96.

d: Kabul edilebilir hata orani

n= +p

Yukaridaki formiilde, p ve q degerleri genel olarak bilinmemektedir. Bu nedenle anaktiileyi en
iyi temsil edecek Orneklem secimi i¢in basar1 orani (anakiitlede gozlenen X olayinin orani) p=0,5
olarak kabul edilir. Anakiitlenin 130.825 oldugu varsayimi ve %95 giiven seviyesinde, %5 kabul
edilebilir hata orani ile formiile gére 384 adet katilimci ile anket yapilmasi gerektigi ortaya ¢ikmustir.
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6) Nicel veri analizi i¢in verilerin diizenlenmesi asamasi: Metaforun tanimlanmasi ve bu
metaforlarin olusturdugu kavramsal kategorilerden sonra elde edilen verilerin frekanslar1 (f) ve
yiizdeleri (%) hesaplanmustir.

5. BULGULAR

Bu boliimde ilk olarak arastirmaya katilan kisilerin demografik 6zelliklerine yer verilmistir. Daha
sonra temel ekonomik ve finansal kavramlara iliskin gelistirdikleri metaforlara yonelik elde edilen
bulgular, arastirmanin problemlerine uygun olarak basliklar altinda tablolarla sunulmustur.

5.1. Katihmeilari Demografik Ozellikleri

Bu boélimde katilimeilarin demografik ozelliklerine iligkin cinsiyet, yas, medeni durum, egitim
durumu, is durumu, gelir ve sosyal giivenceleri ile ilgili bilgiler yer almaktadir.

Ankete katilan kigilerin cinsiyet durumu dagilimi incelendiginde, %352.75’inin  kadmn,
%47.25’1nin ise erkek oldugu goriilmektedir.

Ankete katilan kisilerin %18.75°1 0-20 yas arasinda, %40°1 21-30 yas arasinda, %35.25’1 31-50
yas arasinda, %6’s1 ise 51 yas ve Ustiidiir.

Katilimcilarm medeni durumu dagilimi incelendiginde, %53.25’inin bekar, %46.75’inin ise evli
oldugu goriilmektedir.

Ankete katilan kisilerin egitim durumu dagilimima bakildiginda, %4’tiniin ilkokul, %6.25’inin
ortaokul, %17.50’sinin lise, %28.50’sinin 6n lisans, %37.75’inin lisans, %4.50’inin yiiksek lisans,
%1.50’1nin ise doktora oldugu goriilmektedir.

Ankete katilan kisilerin %8.25’1 ¢alismiyor, %31°1 6grenci, %27.25’1 memur, %8’1 esnaf,
%7.75°1 i3¢1, %12’si ev hanimi, %5.75’1 ise ne oldugu belirtilmeyen diger islerde bulunmaktadir.

Katilimeilarin gelir durumlarinin dagilimi incelendiginde, %42.25’inin 0-1000 TL arasinda,
%17.25’inin 1001-2500 TL arasinda, %23 tiniin 2501-5000 TL arasinda, %17.50’inin ise 5001 TL ve
st oldugu goriilmektedir.

Ankete katilan kisilerin sosyal gilivencelerinin olup olmadigina dair bilgilere bakildiginda,
%78.50’inin sosyal giivencesi var, %21.50’inin ise sosyal glivencesi yoktur.

5.2. Katiimeilarin Temel EKonomik ve Finansal Kavramlara iliskin Kullandiklar1 Metaforlar

Bu boliimde, katilimcilarin temel ekonomik ve finansal kavramlara iliskin para, enflasyon, ekonomik
biiylime, durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiketim, yatirim, tasarruf, vergi ve altin ile ilgili gelistirdikleri
metaforlara yonelik elde edilen bulgular, arastirma problemine uygun basliklar altinda tablolarla
sunulmustur.

5.2.1. Kattimcdarin “Para” Kavranuna Iliskin Kullandiklar: Metaforlar

Bu bolimde Kilis ilinde yasayanlarin para kavramina iliskin algilarim1 ortaya koymak igin
katilimeilarin para kavramina iligkin kullandiklari metaforlar kategorize edilerek, kategori ve tablolar
halinde sunulmustur.

Katilimcilarin “para” kavramina karsin irettikleri metaforlar; doga olarak para, tehdit olarak
para, kisi olarak para, yiyecek-igecek olarak para, teknolojik olarak para, 6nem ve deger olarak para,
nesne olarak para, soyut olarak para, saglik olarak para, yonetim olarak para ve yasam standard1 olarak
para seklinde toplam 11 kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden biri
olan “tehdit olarak para” kategorisine iligkin {iretilen metaforlar asagida yer almaktadir.
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Tablo 1: “Tehdit Olarak Para” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ates 2 0.50
Bela 5 1.25
Biiyii 2 0.50
Civa 1 0.25
El Kiri 14 3.50
Jilet 1 0.25

Kotilik 3 0.75
Kumar 1 0.25
Pislik 3 0.75
Silah 7 1.75
Seytan 3 0.75

Uyusturucu 1 0.25
Zehir 1 0.25
Toplam 44 11

Yukaridaki tabloda “tehdit olarak para” ya iliskin iiretilen metaforlar yer almaktadir. Bu
kategoride katilimcilar para kavramini tehdit olarak gérmektedir. Bu kategoride en fazla dikkat ¢eken
metaforlardan biri “el kiri” metaforudur. “El kiri” metaforu 14 kisi tarafindan kullanilmigtir.
Katilimcilardan biri “para el kiri gibidir. Ciinkii nasil ki eldeki kir bir hastalik tehdidiyse para da bir
hayat tehdididir” seklinde aciklamistir. Bu kategoride dikkat ¢eken bir diger metafor ise “silah”
metaforudur. Bunu da katilimcilardan biri “para silah gibidir. Ciinkii silah kadar zararli ve tehlikelidir”
seklinde agiklamistir.

5.2.2. Katthmcdarin “Enflasyon” Kavramina Iliskin Kullandiklar: Metaforlar

Bu bélimde Kilis ilinde yasayanlarin enflasyon kavramina iliskin algilart ortaya koymak icin
katilimeilarin enflasyon kavramina iligkin kullandiklart metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin “enflasyon” kavramina iligkin iirettikleri metaforlar; hayvan olarak enflasyon,
kisi olarak enflasyon, nesne olarak enflasyon, ekonomik olarak enflasyon, saglik olarak enflasyon,
soyut olarak enflasyon, tehdit olarak enflasyon, doga olarak enflasyon, yiyecek-icecek olarak
enflasyon ve mekan olarak enflasyon seklinde toplam 10 kategoride toplanarak tablolar halinde
sunulmustur. Bu kategorilerden biri olan “soyut olarak enflasyon” kategorisine iligkin gelistirilen
metaforlar asagida yer almaktadir.

Tablo 2: “Soyut Olarak Enflasyon” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ask 5 1.25
Bahane 1 0.25
Cikar 1 0.25
Deger 3 0.75
Degisim 2 0.50
Dengesizlik 3 0.75
Dert 5 1.25
Ego 1 0.25
Firsat¢ilik 3 0.75
Giig 1 0.25
Kabus 2 0.50
Karmasgik ligki 2 0.50
Kisir Dongii 1 0.25
Mecburiyet 1 0.25
Ofke 1 0.25
Ruh Hali 7 1.75
Sabir 2 0.50
Sevgi 1 0.25
Toplam 42 10.50

Bu kategoride katilimcilar enflasyonu soyut olarak tasarlamislardir. Tabloya gore bu kategoride
en ¢ok tekrarlanan metaforun “ruh hali” metaforu oldugu goriilmektedir. Katilimcilar ruh halinin de
enflasyon gibi siirekli degiskenlik gosterdiginden ve dengesiz oldugundan bahsetmislerdir. Bu
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kategoride katilimcilardan biri “ask” metaforunu “enflasyon ask gibidir. Ciinkii asksiz bir hayat
diistintilmedigi gibi enflasyonsuz bir ekonomide diigiiniilemez” seklinde ifade etmistir.

5.2.3. Katthmcdarin “Ekonomik Biiyiime” Kavramina Iliskin Kullandiklari Metaforlar

Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarin ekonomik biiyiime kavramina iligkin algilarin1 ortaya koymak
icin katilimcilarin ekonomik biiylime kavramina iliskin kullandiklart metaforlar kategorize edilerek,
kategori ve tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin “ekonomik biiyime” kavramina iligkin irettikleri metaforlar; hayvan olarak
ekonomik biiylime, kisi olarak ekonomik biiyiime, mekan olarak ekonomik biiylime, nesne olarak
ekonomik biiyliime, doga olarak ekonomik biiylime, saglik olarak ekonomik biiyiime, soyut olarak
ekonomik biiyiime ve gelisme olarak ekonomik biiyiime seklinde toplam 8 kategoride toplanarak
tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden biri olan “kisi olarak ekonomik biiylime” kategorisine
iliskin olugsturulan metaforlar asagida yer almaktadir.

Tablo 3: “Kisi Olarak Ekonomik Biiyiime” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
Aile 13 3.25
Baba 1 0.25

Bebek 16 4.00
Cocuk 20 5.00
Evlat 2 0.50
Insan 5 1.25
ip Cambazi 1 0.25
Is Adam 1 0.25
Isci 1 0.25
Kaptan 1 0.25
Ogrenci 1 0.25
Sevgili 2 0.50
Tarkan 1 0.25
Turist 2 0.50
Toplam 67 16.75

Tabloya baktigimizda en sik tekrarlanan metaforun “cocuk™ metaforu oldugu gdoriilmektedir.
Katilimcilardan biri “ekonomik biiylime ¢ocuk gibidir. Ciinkii ikisinin de biiyiimesi i¢in ugrasmak,
emek vermek gerekir” seklinde agiklamistir. Bagka bir katilimci “ekonomik biiylime insan gibidir.
Ciinkii ekonomiyi biiyiitecek olan yalnizca insandir” seklinde ifade etmistir. Bu kategoride katilimeilar
ekonomik biiyiime kavramini kisi olarak gelistirmislerdir.

5.2.4. Katthmcdarin “Durgunluk” Kavramina Iliskin Kullandiklari Metaforlar

Bu bolimde Kilis ilinde yasayanlarin durgunluk kavramina iliskin algilarini ortaya koymak igin
katilimcilarin durgunluk kavramina iligkin kullandiklar1 metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin “durgunluk” kavramina iligkin iirettikleri metaforlar; nesne olarak durgunluk,
doga olarak durgunluk, mekéan olarak durgunluk, kisi olarak durgunluk, hayvan olarak durgunluk,
ekonomik olarak durgunluk, soyut olarak durgunluk, yiyecek-icecek olarak durgunluk ve saglik olarak
durgunluk seklinde toplam 9 kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden
biri olan “ekonomik olarak durgunluk” kategorisine iligkin iiretilen metaforlar agagida yer almaktadir.
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Tablo 4: “Ekonomik Olarak Durgunluk” Kategorisini Olugturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Buhran 4 1.00
Cokiis 1 0.25

Ekonomik Zarar 1 0.25
Fiyat Artis1 3 0.75
Issizlik 3 0.75
Kriz 2 0.50
Parasizlik 2 0.50
Piyasa 2 0.50
Ticaret Hacmi 1 0.25
Uretimsizlik 1 0.25
Yavaslama 3 0.75
Yoksulluk 3 0.75
Toplam 27 6.75

Bu kategoride katilimcilar durgunlugu ekonomik olarak tasarlamislardir. En sik tekrarlanan
metafor “buhran” metaforudur. Katilimecilardan biri “durgunluk buhran gibidir. Ciinkii buhran oldugu
zaman ekonomide durgunluk meydana gelir” seklinde agiklamistir. Bir diger katilime1 “yavaglama”
metaforunu “durgunluk yavaslama gibidir. Ciinkii ekonomide hareketlilik ve ilerleme azalir” seklinde
aciklamigtir.

5.2.5. Katthmcdarin “Déviz” Kavramina Iliskin Kullandiklart Metaforlar

Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarin doviz kavramina iliskin algillarim1 ortaya koymak igin
katilimeilarin doviz kavramina iliskin kullandiklart metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin déviz kavramina iligkin iirettikleri metaforlar; nesne olarak doviz, hayvan olarak
doviz, yiyecek-icecek olarak doviz, doga olarak doviz, kisi olarak doviz, ekonomik olarak doviz,
tehdit olarak doviz, soyut olarak doviz ve 6nem ve deger olarak doviz seklinde toplam 9 kategoride
toplanarak tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden biri olan “hayvan olarak doviz”
kategorisine iliskin gelistirilen metaforlar asagida yer almaktadir.

Tablo 5: “Hayvan Olarak Déviz” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
At 1 0.25
Balik 1 0.25
Bukalemun 6 1.50
Fil 1 0.25
Kurbaga 2 0.50
Kus 4 1.00
Sinek 1 0.25
Tavsan 1 0.25
Yilan 3 0.75
Toplam 20 5

Bu kategoride katilimcilar tarafindan en sik tekrarlanan metafor “bukalemun” metaforudur. Bir
katilimer “doviz bukalemun gibidir. Cilinkii bukalemun siirekli renk degistirirken dévizinde siirekli
degeri degisir” seklinde aciklarken bir diger katihmer ise “doviz at gibidir. Ciinkii atin dort nala
kostugu gibi doviz fiyatlar1 da dort nala kosuyor” seklinde agiklamustir.

5.2.6. Kattlimcilarin “Faiz” Kavramina Iliskin Kullandiklar: Metaforlar

Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarin faiz kavramina iliskin algilarin1 ortaya koymak igin
katilmeilarin faiz kavramina iliskin kullandiklar1 metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin faiz kavramina iligkin trettikleri metaforlar; hayvan olarak faiz, tehdit olarak faiz,
doga olarak faiz, dini olarak faiz, yiyecek-icecek olarak faiz, nesne olarak faiz, kisi olarak faiz,
ekonomik olarak faiz, saglik olarak faiz ve soyut olarak faiz seklinde toplam 10 kategoride toplanarak
tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden biri olan “yiyecek-icecek olarak faiz” kategorisine
iligkin olusturulan metaforlar agsagida yer almaktadir.
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Tablo 6: “Yiyecek-Icecek Olarak Faiz” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Aci Biber 5 1.25
Ay Cekirdegi 1 0.25
Cikolata 3 0.75
Cips 1 0.25
Elma 2 0.50
Kahve 2 0.50
Keskin Sirke 1 0.25
Kola 1 0.25
Nar 1 0.25
Sebze 2 0.50
Su 2 0.50
Tath 1 0.25
Toplam 22 5.50

Bu kategoride katilimcilar faizi yiyecek-igecek olarak dile getirmislerdir. Bu kategoride
katilimcilarin birkaginin ifadeleri su sekildedir “faiz aci biber gibidir. Ciinkii acidir, agiz yakar ama
istahta agar. Yedikce yiyesin gelir.” Diger bir ifade ise “faiz keskin sirke gibidir. Ciinkii keskin sirke
kiipiine zarar verir. Faizde ayn1 keskin sirke gibidir insana zarar verir” seklinde agiklamistir.

5.2.7. Katthmcdarin “Issizlik” Kavramna Iliskin Kullandiklar: Metaforlar

Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarin igsizlik kavramma iligkin algilarim1 ortaya koymak igin
katilimcilarin igsizlik kavramina iliskin kullandiklart metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin igsizlik kavramina iligkin tUrettikleri metaforlar; hastalik olarak igsizlik, nesne
olarak igsizlik, kisi olarak igsizlik, doga olarak issizlik, hayvan olarak issizlik, tehdit olarak igsizlik,
ekonomik olarak issizlik, soyut olarak issizlik, mekan olarak issizlik ve eylem olarak issizlik seklinde
toplam 10 kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden biri olan “mekén
olarak igsizlik” kategorisine iligkin iiretilen metaforlar agagida yer almaktadir.

Tablo 7: “Mekan Olarak Issizlik” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Balkon 1 0.25
Cezaevi 3 0.75
Diigiin 1 0.25
Fabrika 2 0.50

Kahvehane 6 1.50
Karanlik Oda 2 0.50
Kilis 3 0.75
Lunapark 1 0.25
Saha 2 0.50
Sinav Salonu 1 0.25
Tatil Yeri 1 0.25
Ulkemiz 2 0.50
Universite 3 0.75
Toplam 28 7

Bu kategoride katilimcilar igsizlik kavraminit mekan olarak tasarlamiglardir. Katilimcilardan biri
“igsizlik karanlik oda gibidir. Ciinkii karanlik odada insan oniinii géremez ve siirekli bir yerlere carpar,
tokezler issizlikte boyledir. Issiz insanlarda gelecegi goremez ve siirekli tokezler” seklinde
aciklamigtir. Baska bir katilimei ise “igsizlik cezaevi gibidir. Ciinkii ikisinde de hayattan tat alinmaz,
tek bir yere bagl kalinir, elinden bir sey gelmez, ¢aresizsindir ve cezaevinde kalmaya devam ettigin ya
da igsiz oldugun siirece gelecek adim olumlu adimlar atman zorlasir” seklinde agiklamistir.

5.2.8. Kattimciarin “Tiiketim” Kavranuna fliskin Kullandiklar: Metaforlar

Bu bolimde Kilis ilinde yasayanlarin tiiketim kavramia iligkin algilarini ortaya koymak igin
katilimeilarin tiikketim kavramina iligskin kullandiklart metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin tiiketim kavramina iligkin iirettikleri metaforlar; nesne olarak tiiketim, hayvan
olarak tiiketim, kisi olarak tliketim, doga olarak tiiketim, tehdit olarak tiiketim, yiyecek-i¢cecek olarak
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titketim, mekan olarak tiiketim, yasam devamlilig1 olarak tiiketim, soyut olarak tiiketim, eylem olarak
tikketim ve saglik olarak tiiketim seklinde toplam 11 kategoride toplanarak tablolar halinde
sunulmustur. Bu kategorilerden “eylem olarak tiiketim” kategorisine iligkin gelistirilen metaforlar
asagida yer almaktadir.

Tablo 8: “Mekan Olarak Tiiketim” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Cevre 1 0.25
Degirmen 4 1.00
Evren 3 0.75
Hastane 1 0.25
Hayvanat Bahgesi 1 0.25
Lavabo 2 0.50
Lokanta 2 0.50
Market 1 0.25
Mezarlik 2 0.50
Ulkemiz 1 0.25
Yol 4 1.00
Toplam 22 5.50

Bu kategoride katilimcilar tiiketimi mekan olarak ele almislardir. Katilimcilardan biri “tiiketim
degirmen gibidir. Ciinkii ikisinde de 6gilitme islemi yapilir” seklinde ifade ederken bagka bir katilime1
“tiiketim yol gibidir. Cilinkii yol her zaman stabil bir sekilde ilerlemez. Kimi zaman kivrimlar kimi
zaman yokuglar vardir. Ve buralarda dikkatli olunmasi gerekir. Tiiketimde bdyledir. Sinirli ya da
smirsiz tiiketilmesi veya hic tliketilmemesi gereken seyler vardir. Bunun i¢in tilketimde dikkat
gerektirir” seklinde agiklamistir.

5.2.9. Kattimcdarin “Yatirim” Kavramna Iliskin Kullandiklar: Metaforlar

Bu boliimde Kilis ilinde yasayanlarm yatinm kavramina iliskin algilarin1 ortaya koymak igin
katilimcilarin yatinm kavramina iliskin kullandiklart metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarin yatirim kavramina iligskin tirettikleri metaforlar; nesne olarak yatirim, doga ve
hayvan olarak yatirim, kisi olarak yatirnm, mekéan olarak yatirim, yiyecek-igecek olarak yatirim,
ekonomik olarak yatirim, dini olarak yatirim, tehdit olarak yatirim ve soyut olarak yatirim seklinde
toplam 9 kategoride toplanarak tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden biri olan “dini olarak
yatirim” kategorisine iligkin olusturulan metaforlar asagida yer almaktadir.

Tablo 9: “Dini Olarak Yatirim” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Ahiret 1 0.25
Hac 1 0.25
Ibadet 5 1.25
Iman 1 0.25
Tyilik 3 0.75
Kefen 1 0.25
Kur’an-1 Kerim 1 0.25
Melek 1 0.25
Namaz 2 0.50
Sevap 1 0.25
Seytan 2 0.50
Sirat Kopriisii 1 0.25
Toplam 20 5

Yukardaki tabloda “dini olarak yatirim” kategorisine dair metaforlar yer almaktadir. Bu
kategorideki bazi ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri “yatirim sirat kopriisii gibidir. Ciinki
ucunda cennet mi var yoksa cehennem mi bilemezsin” seklinde agiklarken bagka bir katilimci ise
“yatirim ibadet gibidir. Ciinkii ibadet obiir diinyada, yatirim da bu diinyada bizi giizelliklere gotiiriir.
Ibadet ahiret i¢in yapilan bir yatirimdir” seklinde agiklamistir. Bu kategoride katilimcilar yatirim
kavramini dini olarak tanimlamigtir.
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5.2.10. Katiimcilarin “Tasarruf” Kavramina Iliskin Kullandiklart Metaforlar

Bu bolimde Kilis ilinde yasayanlarin tasarruf kavramina iligkin algilarin1 ortaya koymak igin
katilimeilarin tasarruf kavramina iligskin kullandiklari metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimeilarin tasarruf kavramina iligskin iirettikleri metaforlar; ekonomik olarak tasarruf, kisi
olarak tasarruf, nesne olarak tasarruf, doga olarak tasarruf, yiyecek-igecek olarak tasarruf, eylem
olarak tasarruf, soyut olarak tasarruf ve saglik olarak tasarruf seklinde toplam 8 kategoride toplanarak
tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden “kisi olarak tasarruf” kategorisine iliskin iiretilen
metaforlar asagida yer almaktadir.

Tablo 10: “Kisi Olarak Tasarruf” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Akilli Insan 3 0.75
Anne 4 1.00
Arkadasg 2 0.50
Baba 2 0.50
Bahgivan 1 0.25
Can Kurtaran 5 1.25
Cocuk 2 0.50
Doktor 1 0.25
Dost 3 0.75
Giivenlik Giigleri 1 0.25
Hizir 4 1.00
Insan 2 0.50
Opretmen 1 0.25
Sevgili 2 0.50
Sihirbaz 1 0.25
Toplam 34 8.50

Bu kategoride katilimcilar tasarrufu kisi olarak ele almislardir. Bu kategoride gecen bazi
ifadelere baktigimizda katilimcilardan biri “tasarruf can kurtaran gibidir. Ciinkii tehlikeye
girdigimizde, ihtiyactmiz oldugunda yardimmmiza yetisir bu ylizden can kurtarandir” seklinde
aciklamigtir. Bagka bir katilimcr ise “tasarruf Hizir gibidir. Ciinkii zor durumda kaldigimizda Hizir
gibi yetigir” seklinde dile getirmistir.

5.2.11. Katiimcilarin “Vergi” Kavranuna Iliskin Kullandiklari Metaforlar

Bu bolimde Kilis ilinde yasayanlarin vergi kavramma iliskin algilarmi ortaya koymak igin
katilimcilarin vergi kavramina iligkin kullandiklart metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimcilarm vergi kavramina iligkin iirettikleri metaforlar; doga olarak vergi, nesne olarak
vergi, ekonomik olarak vergi, kisi olarak vergi, hayvan olarak vergi, tehdit olarak vergi, mekan olarak
vergi, eylem olarak vergi, soyut olarak vergi ve saglik olarak vergi seklinde toplam 10 kategoride
toplanarak tablolar halinde sunulmustur. Bu kategorilerden biri olan “saglik olarak vergi” kategorisine
iligkin gelistirilen metaforlar asagida yer almaktadir.

Tablo 11: “Saglik Olarak Vergi” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Ad Frekans (f) Yiizde (%)
Atardamar 1 0.25
Can 4 1.00
Hastalik 1 0.25
Ilag 3 0.75
Kalp 5 1.25
Kan 1 0.25
Kanser 2 0.50
Solunum Sistemi 1 0.25
Tirnak 1 0.25
Viriis 1 0.25
Vitamin 1 0.25
Toplam 21 5.25
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Tablo 11°de “saglik olarak vergi” kategorisine iliskin tasarlanan metaforlar yer almaktadir. Bu
kategoride en sik tekrarlanan metafor “kalp” metaforudur. “Kalp” metaforunu katilimcilardan biri
“vergi kalp gibidir. Ciinkii vergiler ekonominin kalbidir” seklinde agiklarken bir bagka katilimc1 “can”
metaforunu su sekilde agiklamistir: “Vergi can gibidir. Ciinkii iilkeye de devlete de can verir.” Bu
kategoride katilimcilar vergi kavramim saglik olarak degerlendirmeye almislardir.

5.2.12. Kattlimcilarin “Altin” Kavramina Iliskin Kullandiklar: Metaforlar

Bu bolimde Kilis ilinde yasayanlarin altin kavramina iligkin algilarim1 ortaya koymak igin
katilimcilarin altin kavramia iliskin kullandiklar1 metaforlar kategorize edilerek, kategoriler ve
tablolar halinde sunulmustur.

Katilimeilarin altin kavramma iligkin iirettikleri metaforlar; kisi olarak altin, yiyecek-igecek
olarak altin, nesne olarak altin, soyut olarak altin, doga olarak altin, 6nem ve deger olarak altin,
ekonomik olarak altin ve hayvan olarak altin seklinde toplam 8 kategoride toplanarak tablolar halinde
sunulmustur. Bu kategorilerden biri olan “doga olarak altin” kategorisine iliskin olusturulan metaforlar
asagida yer almaktadir.

Tablo 12: “Doga Olarak Altin” Kategorisini Olusturan Metaforlar

Metafor Adi Frekans (f) Yiizde (%)
Arsa 3 0.75
Ay 3 0.75
Ay Cigcegi 1 0.25
Bahar 1 0.25
Dag 1 0.25
Fidan 3 0.75
Gokkusagi 1 0.25
Gokylizii 1 0.25
Giil 2 0.50
Glines 21 5.25
Hava 1 0.25
Thlamur Cigegi 1 0.25
Menekse 2 0.50
Palmiye 1 0.25
Papatya 1 0.25
Safak Vakti 3 0.75
Selale 2 0.50
Toprak 3 0.75
Yildiz 4 1.00
Toplam 55 13.75

Tabloya baktigimizda en dikkat ¢eken metaforun “gilines” metaforu oldugunu goérmekteyiz.
Katilimcilardan biri “altin giines gibidir. Ciinkii giines gibi sari, parlak ve goz alicidir” seklinde
aciklamistir. Diger bir katilimei ise “altin papatya gibidir. Ciinkii saflig1, masumiyeti, zarafeti simgeler
ve papatyay1 sevmeyen kadin yoktur” seklinde ifade etmistir. Katilmcilar bu kategoride altin1 doga
olarak ele almiglardir.

6. SONUC VE ONERILER

Bu ¢aligma Kilis ilinde yasayan bireylerin temel ekonomik ve finansal kavramlara iligkin algilarini
irettikleri metaforlar yardimiyla ortaya ¢ikarmayi amaglamistir. Bu amag dogrultusunda Kilis ilinde
toplam 400 kisiye uygulanan anket calismasinda, katilimcilarin temel ekonomik ve finansal
kavramlardan para, enflasyon, ekonomik biiyiime, durgunluk, doviz, faiz, igsizlik, tiikketim, yatirim,
tasarruf, vergi ve altin kavramlarina iliskin tirettikleri metaforlar kavramsal kategoriler altinda
toplanmustir.

Arastirma bulgularina gore para kavramina iligkin iretilen metaforlar 11 kavramsal kategori
altinda toplanmistir. Bunlar; doga olarak para, tehdit olarak para, kisi olarak para, yiyecek-i¢cecek
olarak para, teknolojik olarak para, 6nem ve deger olarak para, nesne olarak para, soyut olarak para,
saglik olarak para, yonetim olarak para ve yasam standardi olarak para kategorileridir. Katilimcilarin
para kavramina iligkin {irettikleri metaforlardan %80.75’1 olumlu %19.25’1 ise olumsuz olarak
algilandig1 tespit edilmistir.
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Enflasyon kavramina iliskin iiretilen metaforlar 10 kavramsal kategori altinda toplanmistir.
Bunlar; hayvan olarak enflasyon, kisi olarak enflasyon, nesne olarak enflasyon, ekonomik olarak
enflasyon, saglik olarak enflasyon, soyut olarak enflasyon, tehdit olarak enflasyon, doga olarak
enflasyon, yiyecek-icecek olarak enflasyon ve mekan olarak enflasyon kategorileridir. Katilimcilarin
enflasyon kavrami igin olusturduklar1 metaforlardan olumlu olarak algiladiklari oranin %15.75,
olumsuz olarak algiladiklar1 oranin ise %84.25 oldugu gézlenmistir.

Ekonomik biiyiime kavramina iligkin iretilen metaforlar 8 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bunlar; hayvan olarak ekonomik biiylime, kisi olarak ekonomik biiyiime, mekan olarak
ekonomik biiylime, nesne olarak ekonomik biiylime, doga olarak ekonomik biiyiime, saglik olarak
ekonomik biiylime, soyut olarak ekonomik biiyiime ve gelisme olarak ekonomik biiyiime
kategorileridir. Katilimcilarin ekonomik biiylime kavramina iliskin gelistirdikleri metaforlardan alg:
sekillerine bakilarak %91.75°1 olumlu, %8.25’1 ise olumsuz olarak algiladig1 sonucuna varilmistir.

Durgunluk kavramina iligkin {iretilen metaforlar 9 kavramsal kategori altinda toplanmuistir.
Bunlar; nesne olarak durgunluk, doga olarak durgunluk, mekan olarak durgunluk, kisi olarak
durgunluk, hayvan olarak durgunluk, ekonomik olarak durgunluk, soyut olarak durgunluk, yiyecek-
icecek olarak durgunluk ve saglik olarak durgunluk kategorileridir. Katilimeilarin durgunluk
kavramina yonelik trettikleri metaforlar1 %18 olumlu diizeyde, %82 ise olumsuz diizeyde algiladiklar
tespit edilmistir.

Doviz kavramina iliskin iiretilen metaforlar 9 kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bunlar;
nesne olarak doviz, hayvan olarak doviz, yiyecek-icecek olarak doviz, doga olarak doviz, kisi olarak
doviz, ekonomik olarak doviz, tehdit olarak doviz, soyut olarak doviz ve dnem ve deger olarak doviz
kategorileridir. Katilimcilarin déviz kavramina iliskin olusturulan metaforlardan yola ¢ikilarak déviz
kavramini %78.25 oraninda olumlu, %21.75 oraninda ise olumsuz olarak algiladiklar1 tespit edilmistir.

Faiz kavramina iligkin iiretilen metaforlar 10 kavramsal kategori altinda toplanmigtir. Bunlar;
hayvan olarak faiz, tehdit olarak faiz, doga olarak faiz, dini olarak faiz, yiyecek-i¢ecek olarak faiz,
nesne olarak faiz, kisi olarak faiz, ekonomik olarak faiz, saglik olarak faiz ve soyut olarak faiz
kategorileridir. Katilimcilarin faiz kavramui igin gelistirdikleri metaforlar incelendiginde gelistirilen bu
metaforlarin %23.75°1 olumlu, %76.25°1 ise olumsuz olarak algilandig1 gézlenmistir.

Issizlik kavramina iliskin iiretilen metaforlar 10 kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bunlar;
hastalik olarak issizlik, nesne olarak issizlik, kisi olarak issizlik, doga olarak issizlik, hayvan olarak
igsizlik, tehdit olarak issizlik, ekonomik olarak igsizlik, soyut olarak igsizlik, mekan olarak issizlik ve
eylem olarak issizlik kategorileridir. Issizlik kavramma iligkin iiretilen metaforlara bakildiginda
katilimeilarin bu kavrami algilama diizeylerinin %5.50’si olumlu, %94.50°si ise olumsuz oldugu
sonucuna ulagilmigtr.

Arastirma bulgularina gore tiiketim kavramina iliskin tiretilen metaforlar 11 kavramsal kategori
altinda toplanmistir. Bunlar; nesne olarak tiiketim, hayvan olarak tiiketim, kisi olarak tiiketim, doga
olarak tiiketim, tehdit olarak tiiketim, yiyecek-icecek olarak tiiketim, mekan olarak tiiketim, yasam
devamlilig1 olarak tiiketim, soyut olarak tiiketim, eylem olarak tiiketim ve saglik olarak tiiketim
kategorileridir. Katilimcilarin tiiketim kavramina iliskin olusturduklar1 metaforlar incelendiginde bu
kavramin %67.50 oraninda olumlu, %32.50 oraninda olumsuz algilandig1 sonucuna varilmaistir.

Yatirim kavramina iligkin iiretilen metaforlar 9 kavramsal kategori altinda toplanmigtir. Bunlar;
nesne olarak yatirnm, doga ve hayvan olarak yatirim, kisi olarak yatirim, mekéan olarak yatirim,
yiyecek-igecek olarak yatirim, ekonomik olarak yatirim, dini olarak yatirim, tehdit olarak yatirim ve
soyut olarak yatirim kategorileridir. Yatirim kavramina iligkin iiretilen metaforlar incelendiginde
katilimcilarin bu kavrami %86.75 oraninda olumlu, %13.25 oraninda olumsuz algiladiklar tespit
edilmistir.

Tasarruf kavramina iliskin iiretilen metaforlar 8 kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bunlar;
ekonomik olarak tasarruf, kisi olarak tasarruf, nesne olarak tasarruf, doga olarak tasarruf, yiyecek-
icecek olarak tasarruf, eylem olarak tasarruf, soyut olarak tasarruf ve saglik olarak tasarruf
kategorileridir. Katilimcilarin tasarruf kavrami i¢in gelistirdikleri metaforlarin %83.50’sinin olumlu,
%16.50’sinin olumsuz oldugu gézlenmistir.
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Vergi kavramina iligkin tiretilen metaforlar 10 kavramsal kategori altinda toplanmigtir. Bunlar;
doga olarak vergi, nesne olarak vergi, ekonomik olarak vergi, kisi olarak vergi, hayvan olarak vergi,
tehdit olarak vergi, mekan olarak vergi, eylem olarak vergi, soyut olarak vergi ve saglik olarak vergi
kategorileridir. Katilimcilarin vergi kavramina iliskin olusturduklar1 metaforlar dikkate alindiginda bu
kavrami 935.25 oraninda olumlu, %64.75 oraninda olumsuz olarak algiladiklart sonucuna
ulasilmstir.

Altin kavramina iligkin iiretilen metaforlar 8 kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bunlar;
kisi olarak altin, yiyecek-icecek olarak altin, nesne olarak altin, soyut olarak altin, doga olarak altin,
onem ve deger olarak altin, ekonomik olarak altin ve hayvan olarak altin kategorileridir. Altin
kavramina iliskin iiretilen metaforlara bakildiginda katilimecilarin bu kavrami algilama sekillerinin
%90.50 olumlu, %9.50 ise olumsuz oldugu tespit edilmistir.

Literatiir incelendiginde temel ekonomik ve finansal kavramlara iliskin metafor yontemi
kullanilarak dogrudan katilimcilarin ~ goriislerinin ~ belirlemeye yonelik yapilan c¢alismaya
rastlanmamistir. Bu nedenle aragtirma ilgili alan yazinda yapilan ilk caligmalardan biri olma
niteligindedir.

Calisma sonucunda elde edilen bulgular, katilimcilardan temel ekonomik ve finansal kavramlara
yonelik olumlu bir algi igerisinde olanlarin yaninda olumsuz bir algi icerisinde olanlarin da oldugunu
gostermektedir. Sliphesiz hayatimizin her aninda etkilesim iginde bulundugumuz bu kavramlarin algi
seviyelerinin tespit edilmesi olugturulacak makro politikalarin basarisin1 da dogrudan etkileyecektir.
Bu nedenden &tiirii bireylerin temel ekonomik ve finansal kavramlari daha dogru algilamalar1 ve
yeterli bir sekilde 6grenmelerini saglayacak planlamalar yapilmalidir.

Aragtirma bulgularindan yararlanarak arastirmacilar igin gelistirilen bazi Oneriler ise su
sekildedir:

e Bu aragtirma Kilis ilinde yasayan kisiler ile gergeklestirilmistir. Benzer bir arastirmada
aragtirma evreni kiiciiltiilerek (6rnegin tek bir okul veya tek bir kurum) daha kapsamli sekilde ele
alinabilir.

e Bu arastirmada katilimcilarin demografik 6zellikleri ile verilen cevaplar arasindaki iliski ele
almmamustir. Benzer bir arastirmada katilimcilarin demografik o6zellikleri ile verdikleri cevaplar
arasindaki iligki incelenebilir.
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