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BY Veri haberciligi, haber yapma pratiklerinin degistigi en 6nemli alanlardandir. Verileri
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tartigmalar incelenerek veri haberciliginin ne olduguna iliskin medya profesyonellerinin
bakis agilari, habercilik tizerindeki etkileri ve veri haberciliginin seffaf topluma tegvik
mi yoksa kisisel veri mahremiyeti pazarlamas: mi olusturdugu tartismasi arastirtlmigtir.
Calismada betimsel analiz yontemi kullanilarak veri gazeteciligine iliskin tecriibesi olan
gazeteci ve akademisyenlerle derinlemesine gorismeler yapilmistir. Bu baglamda,
arastirma bulgularinda veri haberciligi, verilerin kaynak olarak kullanildig: habercilik
tiri olarak nitelendirilmis ve verinin habercilik alanini olduk¢a olumlu etkiledigi
tizerinde durulmustur. Bulgularda, veri haberciliginin seffaf topluma gecisi tesvik ettigi
diigtiniiliirken kisisel veri mahremiyetini pazarlayip pazarlamadigina dair gorislerin
farklilastigi goriilmistiir.
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Abstract
Makale Tirii Article Type | Data journalism is one of the most important fields where making news practices has
Aragtirma Makalesi Research Article changed. It creates a news story by collecting, picking, analyzing, and visualizing filters.

Data journalism has such opportunities as the speed of access, open data, and
transparency that traditional journalism can not supply. However, it contains such
negativities as subjectivity and personal data privacy marketing. In this study, the
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data privacy marketing or not and data journalism concept have been that opened up for
discussion by examining debates towards this kind of journalism. In this study, in-depth
Yayma Kabul Tarihi Admission Date interviews have been had with the relevant expert journalists and academicians by using
18.02.2021 02.18.2021 a descriptive analysis method. In this context, data journalism is defined as the

journalism that uses the data as a source, and the data’s positive effects on the field of
journalism were emphasized. In findings, it has thought that the data journalism
encourages transpassing to the transperant society and there has been seen various
Dol perspectives about is it a markets personal data privacy or not.
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EXTENDED SUMMARY
Research Problem

In this study, it is aimed to reveal the problems of media professionals on data journalism, the
effects of data on the field of journalism, and whether data journalism constitutes an encouragement for
transparent society or a marketing of personal data privacy within the framework of the transparent
society-journalism-marketing relationship.

Research Questions

The study questions are as follows:1) How would you define data journalism? 2) Do you think
data brings a different perspective to journalism applications? What are these? 3) How do you find the
effects of the data in the field of reporting? What are the positive and negative aspects? 4) How do you
think data is used in terms of transparent society? 5) Does data reporting encourage transition to
transparent society? Why? 6) Does data journalism market personal data privacy? Why?

Literature Review

Journalism is shaped by technology in every term (Pavlik, 2000). In today’s digital world, an
increase of data in conjunction with technological dynamics is enabled to transform these data into
information with ease. As a result of this opportunity, data have a central position in the communication
field. So, collecting, processing, interpreting, and delivering data has dominated the base of the
communication process. Associated with data's becoming a central position, data journalism has found
a very important place. In this context, data journalism, which forms an important part of contemporary
news studies (Davies and Cullen, 2016), collects and reports big data and sets a story by creating a hew
content from the findings. With the simplest defining, data journalism is a kind of journalism doing via
data. But this definition is not sufficient in terms of the scope of the concept (Bradshaw, 2012). It is also
possible to see data journalism as an example of different types of narration visualizations (Segel and
Heer, 2010) or the flexibility to search for new ways of telling stories (Rogers, 2011). In fact, it would
not be wrong to describe data journalism not only as a new way of telling stories, but also as a new
opportunity to spread the story. There are some phases in the process of transforming data into the news.
It is possible to sort these phases as in public interest guidance “data collection, data cleansing, data
visualizing, and news” (izli, 2018) creating. To create a news story from the data, first the data is
collected, and then the collected data is cleaned and categorized according to the news subject. News is
created by visualizing the data that emerges after this process. However, data reporting is a subject open
to controversy, and in this context, it is possible to say that it has dark and bright sides. The dark side is
mostly a marketing of personal data privacy, while the bright side is an argument for encouraging
transparent society. As McBride (2016) stated at this point that what may be the future role of data in
the future of journalism aside from the difficulties of collecting and interpreting data. Some media
professionals believe that data may be a 'savior' for journalism, while others believe it may be a kind of

‘collapse’. However, there is no consensus on this issue yet.
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Methodology

To test the research questions, in-depth interviews were used as a data collection technique. In
the in-depth interview technique, pre-prepared open-ended questions about the subject of the research
are asked to the participants so that the researcher can collect information or data on the subject
systematically (Tirkinld, 2000). In this context, relevant expert journalists and academicians in data
journalism were selected as samples to describe the current situation and catch clues for future
developments. In this study, in-depth interviews were held with 10 experts including 5 journalists and 5
academicians, and then the results were subjected to descriptive analysis.

Results and Conclusions

The results of the study show that there are no obvious differences in views between both
academics and journalists, as well as between men and women, in all of the themes of data journalism.
In line with the findings of the study, data journalism is defined by the majority of participants as using
data as a resource. However, it is seen as the new type of journalism that has emerged as a result of
utilizing statistical data, creating news from information, public interest, building reality, uniform
journalism, and technological developments. On the other hand, participants associate data reporting
with open data principles, archive information, and various concepts such as digital competence,
education. Besides, data journalism is considered a continuation, not an alternative to traditional
journalism. The majority of the participants who evaluated the effects of the data on the field of
journalism both positively and negatively, express the effects of the data on the field of journalism
positively. In this sense, the positive effects that data provide to the journalism field; ease and speed of
access, storage possibility, transparency, awareness, the right information, confirmation space,
enlargement of the news field, investigative journalism, technical development, economic profits.
Participants who think that the data negatively affect the field of journalism draw attention to global
monopolization, commercialization, easy consumption, standardization, and commaodification. A great
majority of respondents think that data journalism encourages the transition to a transparent society.
However, the participants differ in their views regarding the transparent society. The majority of the
participants who think that data journalism encourages the transition to a transparent society, have
assigned a positive meaning to the transparent society. These participants characterize data reporting
with the mirror metaphor, namely the news/real/objective relationship, call attention to sharing
transparency, emphasizing public benefit, and dwell on ease of access. The participants who attach
negative meanings to transparent society and think that data journalism encourages the transition to a
transparent society; emphasize that those media products are consumed without question, there may be
dangers produced by privacy and unlimited freedom, careless technology use, and this kind of use of
technological products may then be seen as being a part of a transparent society. In other respects, the
participants who do not think that data journalism encourages the transition to transparent society; see

the society's itself as the driving force of the transition to the transparent society, but not news, and think
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that there is no encouragement for the transparent society due to the constant exchange of information.
One of the participants who think that data journalism can only be effective in boosting the awareness
of transparent society, remarks that as it is not possible to achieve objectivity in the news, so it is not
possible to create a transparent society in data journalism. Based on this, the government's and the state's
attitudes regarding the transparent society was that given with the example of WikiLeaks by the
participants. Opinions on whether data journalism markets personal data privacy differ. The majority of
respondents emphasize without giving clear answers that data journalism may not market personal data
privacy in case of being careful. These participants point out that journalists' approach is a very
important factor. By underlining the news sources and the style of accessing the data, the participants
think that there may be no privacy marketing unless ethical violations are executed. Besides, one of the
participants also emphasizes that the ease of accessing digital data does not provide a basis for marketing
the privacy of personal data. Participants who think that data reporting markets personal data privacy,
express their thoughts on the unconscious and wasteful personal data sharing, cyberbullying, ease of
access to all data, malicious use of data, manipulability, and change of perception of privacy.
Participants, who do not agree that data journalism markets personal data privacy, view journalism as a
social responsibility approach and because the journalists perform their duties toward the society, and
have their own ethical/moral values, personal data privacy is respected in the news, so they think that
there is no ethical marketing on this. Moreover, the participants who think they do not encounter with
any personal data privacy marketing in terms of data journalism, state that data journalism may create
solutions by bringing these problems to the agenda, as opposed to creating an ethical problem. On the
one hand, by looking at this information, it is seen obviously benefits of data journalism such as the
transition to transparent society should be increased, and on the other hand, such negativities as personal
data privacy marketing should be avoided. In this context, it can be opened a new discussion on topics
as both the correct and effective use of the data by the journalists and how it is read by the reader (reading

styles) or whether it can be read.
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1. GIRIS

Gilindelik yasamin dijitallesmesiyle birlikte {ireticiden tiiketiciye, tiiketiciden {ireticiye ve
tiikketiciden tiiketiciye iic yoOnlii iletisim miimkiin hale gelmistir (Trench, 2007). Yeni iletisim
teknolojilerindeki bu gelismeler ve internet ile, verilerin iiretimi ve akisi hizli bir sekilde doniistime
ugrayarak yayginlik kazanmistir. Doniisiime neden olan teknolojik dinamiklerle birlikte verilerin
artmasi, bu verilerin daha kolay bir sekilde bilgiye doniistiiriilmesini de beraberinde getirmistir. Bunun
sonucunda ise veriler, iletisim alaninda merkezi bir konuma ulagsmistir. Boylelikle iletisim siirecinin
temeline verinin toplanmasi, islenmesi, ¢dziimlenmesi, yorumlanmasi ve iletilmesi siireci hakim
olmustur. Bu anlamda Bounegru (2012)’nun isaret ettigi lizere, dijital teknolojiler ve web, bilginin

yayinlanma seklini temelden degistirmis ve halen degistirmektedir.

Pavlik (2000) her dénemde haberciligin teknoloji tarafindan sekillendirildigini soyler. Bu
anlamda gilinlimiiz dijital diinyasinda yasanan teknolojik gelismeler, haberciligi kimi zaman olumlu kimi
zaman ise olumsuz sekillerde etkilemektedir. Veri siteleri ve hizmetleri cer¢evesinde ortaya ¢ikan veri
gazeteciligi ekseninde veri haberciligi de bu ekosisteminin bir parcasini olusturmaktadir. Ayni zamanda
cagdas haber calismalarmin énemli bir parcasini olusturan veri haberciligi (Davies ve Cullen, 2016),
bilgiyi/veriyi yeni nesil teknolojilerle daha etkin bir siirecten gecirmeyi amaglamaktadir. Bu amagla
veriyi toplama, slizgecten gecirme, coziimleme, gorsellestirme ve hikayelestirme asamalarin
biinyesinde toplamaktadir (Dag, 2014). Es deyisle veri haberciligi, biiylik veriyi toplayip raporlamakta

ve elde ettigi bulgulardan yeni bir igerik olusturarak hikaye ¢cikarmaktadir.

Bu ¢alismanin konusunu, veri gazeteciligine iliskin tecriibesi olan gazeteci ve akademisyenlerin
veri haberciligine bakis agilart olusturmaktadir. Calismanin amaci, medya profesyonelleri olarak kabul
edilen gazeteci ve akademisyenlerin veri gazeteciligine dair farkli gériislerini saptamaktir. Makalenin
temel tezi, veri haberciliginin geleneksel haberciligin saglayamayacagi seffaflik konusunda pek ¢ok
olanaga sahip olmasi ancak bunun karsisinda, veri mahremiyeti pazarlamasi konusunda &nemli
olumsuzluklart biinyesinde barindirmasidir. Buna bagli olarak c¢aligmada, veri haberciligi ve bu
habercilik tiirline yonelik tartigmalara deginilmis, yontem agiklanmis, bulgular ve yorumlari

sunulmustur.

2. VERI HABERCILIiGIi

Gilinlimiizde yeni gazetecilik uygulamalarina iligkin net bir ifade bulunmamaktadir. Bu
uygulamalar1 tamimlamak ic¢in veri ile bilgisayar kullanimiyla dogrudan baglantili olan “veri
gazeteciligi, hesaplamali gazetecilik, programci gazetecilik, algoritmik gazetecilik, robot raporlama,
otomatik gazetecilik” gibi ifadeler kullanilmaktadir. Bu ifadeler arasinda yapilmasi gereken ayrimlar
elbette bulunmaktadir. Ancak buradaki carpici nokta, pek ¢ok yeni ifadenin arasindaki ince

farkliliklarindan ziyade, olduk¢a benzer bir yone isaret ettikleri gergegidir (Hammond, 2017). Ancak
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yine de bu kavramlarin es anlamli olarak ele alinmasi halinde kavramsal hatalara yol acacagi agiktir
(Coddington, 2015). Ote yandan kavramlarim en benzer yonii ise sayilara ve istatistiklere dayanmalari

ve bu verilerden bir “hikaye” ¢ikarmay1 amaclamalaridir (Rogers, 2014).

Veri gazeteciligini en basit haliyle Bradshaw (2012)’nin da belirttigi gibi veri ile yapilan
gazetecilik olarak tanimlamak miimkiindiir. Ancak “veri” ile “gazetecilik” terimleri detayli ve kapsamli
anlamlari icerdiginden yapilan bu tanimlama veri gazeteciligi agisindan yeterli degildir. Kimilerine gore
“veri”, bir e-tabloda toplanan herhangi bir say1 koleksiyonu olarak goriilmektedir. Bu diisiincenin
sebebi, bundan 20 yil once gazetecilerin ele aldig1 tek verinin bu olmasidir. Ama simdi dijital bir
donemde yasanmaktadir ve pek ¢ok seyi rakamlarla tanimlamak miimkiindiir. Artik, kariyer gegmisini
cok sayida gizli belgeyi ya da bunun da Gtesinde arkadas gevrenizdeki herkesi sadece iki sayi ile
tanimlamak mimkiin: sifirlar ve birler. Fotograflar, sesler ve videolarin tiimiinden cinayetler,
hastaliklar, siyasi oylar, yolsuzluk ve yalanlara degin bunlari ayni iki sayiyla agiklamak miimkiin hale
gelmistir. Nitekim dijitallesmeyle birlikte her seyin iki sayiyla agiklanabilecegi veri haberciliginde de
kaynak olarak veriler kullanilmakta, bu veriler islenerek haber haline doniistiiriilmektedir. Bu
bilgilerden yola ¢ikarak veri haberciligini, farkli tiirden anlatim gorsellestirmelerinin bir 6rnegi (Segel
ve Heer, 2010) ya da hikéye anlatmanin yeni yollarin1 arama esnekligi (Rogers, 2011) olarak gormek
miimkiindiir. Hatta veri haberciligini yalnizca hikdye anlatmanin yeni bir yolu olarak degil, aym

zamanda hikayeyi yaymanin da yeni bir firsati olarak nitelendirmek yanlis olmayacaktir.

Verilerin haber haline doniistiiriilmesinde ise bazi asamalar bulunmaktadir. Bu asamalari kabaca
su sekilde siralamak miimkiindiir; kamu yarar1 giidiimiinde "veri toplama, veri temizleme, veri
gorsellestirme ve haber" (Izli, 2018) yaratmadir. Ozer (2020)'e gore "medya agisindan, kamu yararinin
nerede baslayacagi ve nerede sonlanacaginin sinirlart belli degildir. Medyanin kamu yararina islevsel
olmas1 i¢in 6zgiir olmasi gerekir. Ozgiir basin ancak kamu yararina yayin yapabilir. Haberi olusturan en
temel unsur kamu yararidir... kamu yarari, kisilik haklarindan daha iistiin tutulabilir. Bu se¢im agisindan
en onemli kosul, haberin verilmesinde bir kamu yarar1 bulunup bulunmadigi noktasidir". Bu giidiim
dogrultusunda verilerden haber hikdyesi yaratmak igin oncelikle veriler toplanmakta, toplanan veriler
haber konusuna uygun olarak temizlenip kategorilestirilmektedir. Verilerden haber hikayesi yaratmak
icin Oncelikle veriler toplanmakta, toplanan veriler haber konusuna uygun olarak temizlenip
kategorilestirilmektedir. Ardindan hazir hale gelen veriler gorsellestirilerek haber yaratimi
gergeklestirilmektedir. Burak Dogu (2014) ise bu asamalar1 daha da detaylandirarak “temizleme,
baglam, birlestirme, iletisim, gorsellestirme, yazarak veya rakamlarla atlatma ve sosyallestirme”
seklinde yapmaktadir. Temizleme asamasinda verinin hatalarindan arindirilmasi, baglam asamasinda
verinin gilivenirligine dair arka plan arastirmasi, birlestirme asamasinda hangi veri setlerinin
birlestirilecegi, iletisim asamasinda ise verilerin yayilmasina vurgu yapilmaktadir. Devaminda

gorsellestirme asamasinda anlama kolaylig1, yazarak veya rakamlarla atlatma asamasinda gorsellestirme
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yapilamayan durumlarda kullanilabilecek bir segenek ve sosyallestirme asamasinda ise halki da isin

icine katarak veriyi kamuya mal etme durumu kastedilmektedir.

Bununla birlikte veri haberciligini etkileyen iki temel ilerleme noktasi bulunmaktadir. Bunlar;
teknik yon ve icerigin yonlenmesidir. Teknik yonden kasit, akilli telefonlarin iletim saglarken aymni
zamanda veriyi 1lretip yayabilen bir ara¢ Ozelligi kazanmasidir. Diger nokta olan igerigin
yonlenmesinden kasit ise igerigin dolasima sokulmasindan sonra katilimecilarin bu icerige katkida
bulunup igerigi yeniden tiretmesidir. Veri haberciligindeki bu iki 6nemli nokta, iletisimin daha saglikli
ilerleyebilmesi agisindan veri okuryazarligini gerekli kilmaktadir (Dogu, 2014; Dogu, 2015). Verinin
iiretiminden tiikketimine degin gecen siirecte habercilerin ve okurlarin verileri dogru okuyabilmesi kilit
noktadir. Ozlem Erkmen (2018) bu baglamda veri habercilerinin okurlarla is birligi igerisinde olmalart
gerektiginin altinm1 ¢izmektedir. Veri habercileri okurlarla birlikte esik bekgiligi gorevi yaparak dnemli
gordiikleri konular1 giindeme tasiyabilmekte, okurla hiikiimet arasinda koprii islevi saglayip var olan
iletisimi  gliglendirebilmektedir. Bu anlamda Bounegru (2012)’nun da ifade ettigi gibi, veri
haberciliginin kitlesel veri okuryazarligiyla yakindan ilgili oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Bu
agidan hem okur hem de haberci igin yalnizca verilerin olmasi yeterli olmamakta, ayni zamanda bu

verileri kullanma ve okuma yeteneginin de olmasi gerekmektedir.

Veri gazeteciliginin uygulama alanina bakildiginda, rakamlarin haber hikayesine yerlestirilmesi
seklinde oldugu goriilmektedir. Veri gazeteciligi, geleneksel gazetecilikte kullanilan haberin hikayesini
rakamlarla desteklemek yerine, hikayeyi dogrudan rakamlara dayandirmaktadir. Bu kapsamda, hikaye-
rakam iliskisi daha net bir sekilde ortaya konmakta ve rakamlarin bir hikayesi oldugu diisiiniilerek haber

yazilmaktadir (Fulda ve Neubert, 2013).

3. DAHA SEFFAF BiR TOPLUM MU? MAHREMIYET PAZARLAMASI
MI?

Veri haberciligi tartismalara neden olan bir konudur. Bu anlamda veri haberciliginin karanlik
ve aydinlik taraflarinin oldugunu sdéylemek miimkiindiir. Bunlardan karanlik tarafi ¢ogunlukla kigisel
veri mahremiyeti pazarlamasi olustururken aydinlik tarafi ise seffaf topluma tesvik arglimam
olusturmaktadir. Bu noktada sorgulanmasi gereken McBride (2016)’1n da belirttigi gibi, veri toplama
ve yorumlama zorluklarina ek olarak verinin, haberciligin geleceginde oynayacagi roliin ne olacagidir.
Bazi medya profesyonelleri verilerin gazeteciligi “kurtaracagina” inanirken bazilari ise bunun habercilik
icin “¢cokils” olacagina inanmaktadir. Ancak heniiz bu konuda uzlagma saglanmis bir anlayis mevcut
degildir.

Karanlik agidan yani veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarladig: argimanindan
bakildiginda, dncelikle kisisel veri tanimi1 yapilmasi zaruri goriinmektedir. Kisisel veri aslinda kiginin
tanimlanmasina yardimci olacak seylerdir. Bunlara; kisinin ad1, soyadi, kimlik ve telefon numarasi, ev,

is, elektronik posta ya da IP adresi, mal varligi, parmak izi ya da fotograflar1 6rnek olarak gosterilebilir.
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Es deyisle elektronik devlet hesaplarinda bulunan tiim bilgileri kisisel veri olarak degerlendirmek
miimkiindiir. Ancak yalnizca bununla sinirlandirmak yanlis olacagindan kisiye ait diger 6zel bilgiler de
disarida birakilmamak gerekir. Bu bilgiler diisiiniildiigiinde, verinin hizli gelisimi ve yayilimina bagh
olarak mahremiyet pazarlamasinin disiiniilmesi ve buna dair kayginin artmasi kaginilmaz

goriinmektedir.

Veri gazeteciliginde kullanici mahremiyetinin pazarlanmasinin yaninda, bilgi giivenliginin
saglanamamasi, verinin gazetecinin failligini ortadan kaldirmasi ve veriye erisim olanaklarinin herkes
icin esit olmamasi gibi pek ¢cok sorunla karsilasmaktadir. Ancak kullanict mahremiyeti/gizliligi konusu,
veriye dair agilmasi en zor etik sorunlardan birini olusturmaktadir (Narin vd., 2017). Sebebi, verinin
analiz edilip depolanip iiclincii taraflara satilmasi ve yeni amaglar dogrultusunda degistirilebilir
olmasidir. Verinin elde edildikten sonra kimler tarafindan hangi amagcla nasil kullanildigi ya da
kullanilacagma dair bireylerin kontrole sahip olamamasi, kisisel veri konusundaki mahremiyet
kaygilarim artirmaktadir (Akinci, 2019). Bunun da 6tesinde, kisisel verinin depolanmasini mesrulagtiran
kullanict so6zlesmeleri bulunmaktadir. Herhangi bir haber platformuna ya da uygulamaya iiye olmak
isteyen kullanicilar, kullanim s6zlesmesini kabul etmek zorunda birakilmaktadir. Bu platformlara dahil
olabilmek i¢in ¢ogu zaman —farkinda olarak ya da olmayarak- kisisel verilerinin kullanimina izin
kullanicilar, pek ¢ok mahremiyet pazarlamasiyla karst karsiya kalmaktadir. Bu anlamda, kisisel
verilerinin denetimini bagkalarina teslim etmek, bu platformlarin i¢inde olabilmek i¢in 6denmesi
gereken bir bedel (Crawford vd., 2014) olarak goriilmektedir. Bu agidan distiniildigiinde, veri
habercilerinin agik veri hareketiyle baglarinin, bazi yonlerden medya sirketlerinin ticari ¢ikarlarina

hizmet edebilecegi (Hackett ve Zhao, 1998) ger¢egini daha goriiniir kilmaktadir.

Ote yandan aydinlik agidan yani veri haberciliginin seffaf topluma tesvik ettigi argiimanindan
bakildiginda ise, haberci ile okur arasindaki seffafligin ne oldugunu agiklamak faydali gériinmektedir.
Oncelikle seffaf toplum kavraminin daha demokratik bir diizene isaret ettigi akilda tutulmahdir. Veri
haberciliginde bu seffafligin saglanabilmesi i¢in habercinin tiim haber yaratim siirecinde izlenebilir
kilinmasi gerekmektedir. Okur, habere iligkin verileri agik bir sekilde gorebilmeli ve bunlara kolaylikla
erisebilmelidir. Bdylelikle veri habercisi haber aktariminda okura seffaflik saglayarak
demokratiklesmeye katkida bulunabilir. Benzer sekilde Hammond (2017)’da veri haberciliginin
demokratiklestirici roliiniin acgiklik ve erisilebilirlikten yani seffafliktan kaynaklandiginin altim

¢izmektedir.

Sunulan bilgileri etkileyebilecek kaynaklari, iligkili alanlar1 ve yontemleri kamuya agik hale
getirmeyi ifade eden seffaflik (Lesage ve Hackett, 2014), haber medyasinin kamuyu bilgilendirmesi ve
kamuya gii¢ atfetmesinin s6z konusu oldugu geleneksel bekgi rolii ile yakindan baglantilidir (Hammond,
2017). Bu acidan veri habercileri daha fazla seffaflik i¢in ¢caba gdstererek, yonetenleri ve bunlarin nasil

veri Urettigini daha fazla inceleme imkanina kavusur (Allen, 2008; Lesage ve Hackett, 2014). Ciinkii
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daha demokratik ve seffaf bir yonetim diizeni ortaya koymay1 amaglayan veri haberciligiyle demokratik
ve seffaf yonetimin geregi olan esitlik, tarafsizlik ve agiklik ilkeleri daha goriiniir kilinabilmektedir. Bu
baglamda veri haberciligi, mesleki yolsuzluklarin ortaya ¢ikarilmasi ya da kamuoyunun aydinlatilmasi
gibi noktalarda ¢ok 6nemli role sahiptir (Kiirk¢ii, 2018). Bu anlamda, acik veri asamalar1 yukarindan
asagi islese bile haberciler bu siireci asagidan yukariya ¢evirebilme sansina sahip olabilmektedir. Ancak,
habercilerin kaynaklarin1 acik olarak paylasmalari, seffafligin tam anlamiyla saglandigi anlamina
gelmemektedir. Seffaflik igin ayn1 zamanda okurun da hiikiimetlerinin agiklik performansinin aktif

denetleyicileri olmalar1 gerekmektedir (Erkmen, 2018).

Veri haberciliginde seffafligin en 6nemli gostergelerinden biri bilgi gorsellestirmedir. Bilimsel
gorsellestirmelerde oldugu gibi gazeteciler de kamuya agiklamak istedikleri goriigleri vurgulayan gorsel
diyagramlar seklinde veri setleri sunmaktadir. Gorsellestirmeler kimi zaman da okur igin veri analizini
kolaylastiran etkilesimli grafikler biciminde yapilmaktadir (Lesage ve Hackett, 2014). Diger 6nemli bir
gosterge ise dzerklige bagl giivendir. Verilere dayandirilan haber hikayeleri, deneyim veya anekdotlara
dayanan hikayelere gore daha az manipiilasyon riski tasimaktadir. Bu, habercinin haber kaynaklarina
bagimliligini azaltip 6zerkligini destekledigi gibi; haberin nesnelligini arttirarak okurun giiven

tazelemesine de fayda saglamaktadir (Erkmen, 2018).

Bu iki arglimana bakildig1 zaman verilere bilgi birikimi olarak bakmak yerine sorgulama nesnesi
olarak yaklagilmasi gerektigi goriilmektedir (Aradau ve Blanke). Bir taraftan haberciler verileri daha
fazla bilgi saglama amaciyla ve hikayelere daha fazla arka plan sunmak i¢in kullanabilirler (Lesage ve
Hackett, 2014). Ancak diger taraftan veri habercileri bu veri kiimelerine yerlestirdikleri varsayimlari
sorgulamadiklar siirece, farkinda olmadan g¢erceve korliiglinii de pekistirebilirler (Maras, 2013). Bu
ylizden seffaflik isinin nasil gergeklestigi, acikligin nasil ve hangi sartlar altinda saglandig1 ya da
verilerin farkli degisken boyutlar gibi noktalar1 biitiinciil diisiinmek gerekmektedir (Lesage ve Hackett,
2014). Cogunlukla agiklik ve seffaflik kamusal yarar amaciyla verinin erisilebilir olmasiyla
iligskilendirilse de Erkmen (2018)’nin de soyledigi gibi kisisel veri mahremiyetinin zarar gérmemesi,
kisisel verinin korunmast ve unutulma hakkina saygi gosterilmesi digsarida birakilamayacak

konulardandir.

Tim bu bilgilerden de anlasilacagi gibi, veri gazeteciligi hem daha geffaf bir topluma olanak
tanimas1 hem de kisisel verilerin pazarlanmasi ve manipiile edilmesi noktalarinda geleneksel gazetecilik
bi¢ciminden oldukga farklilasmaktadir. Veri gazeteciliginde agik verilerin kamu yararina kullanilmasiyla
daha seffaf bir perspektif saglamak miimkiindiir. Bununla birlikte veri gazeteciligi, geleneksel
gazeteciligin sunamadigi biiyilik 6lgekli dijital veri, seffaflik, katilim, ¢esitlilik vb. gibi bir¢ok olanak
saglamaktadir. Bu amaca yonelik olarak veri gazeteciliginde haber hikayesi dncelikle veriyi toplama,
gereksiz verileri ayiklama ve ardindan ¢esitli tekniklerle analiz etme gibi belirli siireclerden sonra okura

sunulmaktadir. Dolayisiyla gazeteci, veri ile ne yapacagin bilerek veriden hikaye ¢ikarmakta ve metnini
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giiclendirmektedir. Bu kapsamda yolsuzluklarin ortaya ¢ikarilmasi, ¢ikar catismalarmin goriinir
kilinmasi vb. konularda seffaf bir toplum yaratma olanagi saglamaktadir. Ancak burada gézden
kacirilmamasi gereken nokta, agik verilerin yeterli diizeyde olmasi, bunlara erigilebilmesi, kaynaklarin
dogrulanabilir ve denetlenebilir olmasidir. Bunlar net bir bi¢imde ortaya konmadig takdirde, veri
gazeteciliginin ekonomik ve siyasi ¢ikarlara hizmet edip etmedigi konusu belirsizligini koruyacak,
seffaf habercilik miimkiin olmayacaktir. Bu baglamda verilerin nasil elde edildigi, elde edildikten sonra
Kimler tarafindan ne amagcla ve hangi niyetle kullanilacagi kisisel veri mahremiyeti konusunda 6nemli

kaygilar1 beraberinde getirmektedir.

4. YONTEM

Caligmada, gazeteci ve akademisyenlerin veri haberciligine bakis agisini, verinin habercilik
alanina etkilerini ve veri haberciliginin seffaf topluma tegvik mi yoksa kisisel veri mahremiyeti
pazarlamas1 m1 olusturdugu sorunsalini ortaya koymak amacglanmaktadir. Bu sorunsallarin sinanmasi
icin veri toplama teknigi olarak derinlemesine goriisme kullanilmistir. Derinlemesine goriisme
tekniginde arastirmaci, aragtirdigi konuya iliskin daha 6nceden olusturdugu sorular1 katilimcilara
yoneltmekte, boylelikle konuyla ilgili bilgi ya da verileri sistematik bir gekilde toplayabilmektedir
(Turkiinlii, 2000). Bu baglamda hem mevcut durumu betimlemek hem de gelecekteki gelismelere
yonelik ipuglar1 yakalamak amacryla veri gazeteciligine dair tecriibesi olan gazeteci ve akademisyenler
orneklem olarak secilmistir. Arastirmada 5’i gazeteci, 5’1 akademisyen toplamda 10 kisiyle
yapilandirilmis derinlemesine goriismeler gerceklestirilmis ve betimsel analizler yapilmistir. Veri
gazeteciligine dair tecriibesi olan gazeteciler, yaygin (ulusal) medyada en az 5 y1l mesleki deneyimi olan
iiniversite mezunu katilimcilardan olusmaktadir. Derinlemesine gériisme yapilan gazeteci katilimeilarin
ilk 3’tini erkekler, diger 2’sini kadinlar olusturmaktadir. Akademisyen katilimcilarin ise ilk 3’{inii
kadinlar, diger 2’sini erkekler olusturmaktadir. Gazeteci katilimcilarin tiimii Istanbul’da, akademisyen
katilimeilarin ilk 3’ii Istanbul, diger ikisi Konya ve Antalya kentlerinde bulunmaktadir. Calismada
derinlemesine goriisme yapilan katilimcilardan erkek gazeteciler E.G.1 (Erkek Gazeteci 1), E.G.2 ve
E.G.3, kadin gazeteciler K.G.1 (Kadin Gazeteci 1) ve K.G.2 seklinde; kadin akademisyenler K.A.1
(Kadin Akademisyen 1), K.A.2 ve K.A.3, erkek akademisyenler E.A.1 (Erkek Akademisyen 1) ve E.A.2
seklinde belirtilmektedir.

Derinlemesine goriisme, arastirma yapan kisinin goriisme yaptigi katilimcilardan elde ettigi
yanitlar1 siniflayarak konuyu miimkiin oldugunca ayrmtili bir bicimde incelemeye calistig1 esnek ve
kesfedici bir veri toplama teknigidir. Goriisme tiirlerinin siniflandirmasina bakildiginda literatiirde daha
cok yapilandirilmis, yar1 yapilandirilmis ve yapilandirilmamis goriisme seklinde kullaniminin yaygin
oldugu goriilmektedir (Tekin ve Tekin, 2006). Yapilandirilmis goriisme tiiriinde goriisme yapilmadan
once belirlenmis olan standart sorularin yanitlanmasi beklenmektedir. Goriisme formu standart oldugu

icin esneklik orani diger tiirlere gore daha azdir. Yapilandirilmamis goriisme tiiriinde Onceden
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belirlenmis standart sorular yerine acik ug¢lu sorularin yanitlanmasi beklenmektedir (Punch, 2005). Yari
yapilandirtlmis goriisme tiirinde ise hem oOnceden belirlenmis standart sorulara yanit verilmesi
beklenmekte hem de esneklik saglanarak daha kesfedici bir yolla agik uglu sorulara da yer verilerek

bunlarin yanitlanmasi beklenmektedir.

Derinlemesine goriisme gibi nitel veri analizi siiregleri 3 agamali siniflandirma kapsaminda
incelenmektedir. ilk olarak yapilan goriismelere iliskin heniiz islenmemis verilerin ayiklanarak
azaltilmasi islemidir. Bu siirecte veri setleri arastirmanin amaci dogrultusunda siniflandirilmaktadir.
Ikinci asamada, ayiklanan verilerden olusan veri setleri daha anlasilir bigime getirilerek belirli sonuglar
cikartilmaya caligilmaktadir. Bir anlamda veriler gorsel hale getirilmektedir. Son agsamada ayiklanan ve
daha anlasilir hale getirilen veri setlerinin ne anlama geldigi ¢oziimlenmektedir. Bu agama, sonuca ulasip

verilerin teyit edildigi ger¢eklik asamasidir (Miles ve Huberman, 1984).

Bununla birlikte derinlemesine goriismeler neticesinde ulasilan verilerin analiz edilmesinde
betimsel analiz yontemi siklikla kullanilmaktadir. Nitel aragtirma teknigi olan bu yontem ile verilerden
temalar olusturulmakta ve betimsel bi¢imde yorumlanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013). Gorlismeler
sonucunda bireylerin bakis agilarini daha etkili bir sekilde vermek amaciyla verilerin orijinal bi¢imine
bagh kalinarak dogrudan alintilar verilmektedir (Wolcott, 1994; Yildirim ve Simsek, 2013). Betimsel
analiz yontemine dair 4 asama bulunmaktadir. Ilk olarak dnceden belirlenen cerceve dogrultusunda
temalar olusturulmaktadir. Boylelikle hangi verinin hangi tema altinda diizenlenecegi belli olmaktadir.
Ikinci asamada veriler incelenip diizenlenerek anlamli bir birliktelik olusturulmaktadir. Ugiincii asamada
mantik c¢ercevesinde olusturulan bu anlamli veriler tanimlanmakta ve daha etkili hale getirmek i¢in
cogunlukla dogrudan almtilar kullanilmaktadir. Son asamada ise taniml1 hale gelen bulgular ise neden-
sonug zincirlemesi igerisinde ac¢iklanmakta, iliskilendirilmekte ve anlamlandirilmaktadir (Yildirim ve

Simsek, 2013).

Bu bilgiler dogrultusunda bu ¢alismada, veri gazeteciligine iliskin tecriibesi olan gazeteci ve
akademisyenlerle yapilandirilmig derinlemesine goriismeler neticesinde edinilen bulgular betimsel
analiz yontemi kapsaminda irdelenecektir. Elbette ki 6rneklem olarak segilerek derinlemesine goriisme
yapilan kisilerin tam anlamiyla evreni temsil ettigini sdylemek miimkiin degildir. Ancak gerek konunun
uzmanlarindan konuya iligkin bakis a¢ilarin1 6grenmek gerekse s6z konusu tartismalara yonelik fikirleri
farkli ve genis perspektiften gormek adina ¢alismada gizilen ger¢eve oldukca besleyici ve dikkate

degerdir. Bu kapsamda ¢alismada, yapilandirilmis su sorulara yanit aranmaktadir:
1) Veri haberciligini nasil tanimlarsiniz?

2) Verinin habercilik uygulamalarina farkli bir perspektif getirdigini diisiiniiyor musunuz?

Bunlar nelerdir?
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3) Verinin habercilik alaninda sagladig etkileri nasil buluyorsunuz? Olumlu ve olumsuz yonleri

nelerdir?

4) Seffaf toplum ac¢isindan verinin nasil kullanildigini diistiniiyorsunuz?
5) Veri haberciligi seffaf topluma gegisi tesvik eder mi? Neden?

6) Veri haberciligi kisisel veri mahremiyetini pazarlar mi1? Neden?

Derinlemesine goriismeler neticesinde ulasilan verilerin analiz edilmesinde ise betimsel analiz
yontemi dogrultusunda dort tema olusturulmus ve analiz edilmistir. Verilerden olusturulan temalar su

sekildedir:
1) Medya profesyonellerinin veri haberciligine bakis agis1
2) Verinin habercilik alanina etkileri
3) Veri haberciliginin seffaf topluma gecisi tesvik edip etmedigi sorunsali

4) Veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlayip pazarlamadigi sorunsali.

5. BULGULAR VE YORUM

5.1. Medya Profesyonellerinin Veri Haberciligine Bakis Acisi

Bu baslik altinda medya profesyonellerinin veri habercili§ine bakis acist irdelenmektedir.
Katilimcilarin veri haberciliginin ne oldugu ya da olmadigina iliskin genel diisiinceleri ile veri
haberciliginin iliskilendirildigi kavramlar ortaya konmaktadir. Katilimcilarin ¢ogunlugu veri
haberciligini, verilerin kaynak olarak kullanilmasi seklinde tanimlanmaktadir. E.G.2: Haberin
kaynaginin veri oldugu haberlerdir. E.G.3: Veri haberciligi, temel olarak kaynaklarini daha verilere
dayali bir sekilde alarak haberin olusturulmasini ifade ediyor. K.A.1: Verilerden faydalanarak haber
tiretmedir. K.A.2: Elde var olan verilerle hazirlanan haberleri ifade ediyor. E.A.2: Veriler bilgiye
ulagmamn en temel hareket noktasidir. Veri haberciligi de ozellikle teknolojik gelismelerle birlikte
ulagmasi daha da kolaylasan veri setlerinin incelenerek baglanti kurularak analiz edilerek olusturulan
gazetecilik anlayisidir. Bununla birlikte, istatistiksel verilerden faydalanma, enformasyondan haber
yaratma, kamu yarar1 giitme, gergeklik insa etme ve teknolojik gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan yeni
bir habercilik tiiri olarak goriilmektedir. Bu anlamda veri haberciligi kapsaminda istatistik, enformasyon
ayiklamada haber tasarimi ve bilgisayar miithendisligi gibi konular 6n plana ¢ikmaktadir (Dick, 2014).
Ozellikle istatistiksel akil yiiriitmedeki temel yeterlilik, habercilerin hikdyeyi 6zetlemesini, egilimleri
tasvir ve tahmin etmesini, olasi nedenleri ve etkileri tanimlama kapasitesini gii¢lendirmektedir (Nguyen
ve Lugo-Ocando, 2016). Bu dogrultuda Kiirkgii (2018)’niin de belirttigi gibi veri habercileri, “arastirma
gazeteciligi tekniklerini yeni analiz teknikleriyle birlestirerek interaktivite saglamakta ve okuyucularin

veriyi anlamalarini, yorumlamalarini, yeni deger baglantilar1 olusturmalarmi saglamaktadir”. Ote
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yandan katilimcilar, veri haberciligini ¢esitli kavramlar ile iliskilendirmektedir. Bu kavramlari ise agik
veri ilkesi, arsiv bilgiler ve egitim yani dijital yetkinlik olarak saymak miimkiindiir. E.G.1: Daha
onceden ya da yakin zamanda depolanmis ve arsivlenmis birtakim bilgilerden faydalanarak giiniimiize
151k tutabilecek faydall bir haber ¢ikarmaktir. Istatistiksel verilerden yararlanmadir da diyebiliriz buna.
En iyi 6rnek giiniimiizde yasadigimiz Wuhan viriistiniin etkileri ve nerelere yayildig1 hakkindaki veriler.
E.G.3: Haberin daha agik ortamda olusturulmasina yani rahat¢a verilerin toplanabilmesine olanak
saglhyor. K.A.1l: Giiniimiiz dijital kiiltiirii icerisinde kisisel verilerden orgiitsel verilere ya da kamusal
verilere kadar envai ¢esit veri birikiyor ve bu veriler de enformasyon degeri tasiyor. Ancak veri
bollugundan étiirii haber degeri olanlari ya da haberlestirmeye uygun olanlar: tespit etmek igin
muhtemelen bir uzmanlik gerekir. Bu yiizden yine muhtemelen veri haberciligi yapan bireyler hem dijital
yetkinliklere sahip olmall hem de haber tiretimi konusunda egitimli olmalidir. Bunlardan 6zellikle dijital
yetkinlik kavrami veri haberciliginin 6ziinlin yansitilmasi agisindan olduk¢a onemlidir. Verilerin
sorgulamasi, goriinenin ardindaki iligkilerin ortaya ¢ikarilmast ve bu dogrultuda haberin
bicimlendirilmesi, dijital yetkinlik becerisine sahip olmay1 zorunlu kilmaktadir (Royal ve Blasingame,
2015). Bu agidan, veri haberciliginin 6n kosulu veri okuryazarligindan once dijital okuryazar olmaya

dayanmaktadir:

Veri haberciligi tanimi kapsaminda akademisyen ve gazeteci 2 kadin katilimeci geleneksel
habercilige vurgu yaparak gelencksel haber yazma kurallari ile haber deger etmenlerinin digsarida
birakilmamasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir. K.G.1: Veri haberciligi sistemde var olan kaynaklarin,
insanlara ulagmasi ve bu kaynaklar ¢cercevesinde haber deger etmenlerini goz ardi etmeden yapilan
arastirmalardir. K.A.3: Yeni medya ¢aginda veri haberciligi, verilerden ve kaynaklardan yararlanarak
ozii itibariyle de geleneksel haber yazma kurallarimin disina ¢ikmadan yazilan habercilik anlayisidir.
Bu dogrultuda, geleneksel habercilikte oldugu gibi veri haberciliginde de haberler ¢ogunlukla SN1K
kuraliyla yazilmakta; ters piramit, diiz piramit, dortgen ya da kare teknigiyle siralanmakta; kaynak
dogrulamasi yapilmakta ve haber deger etmenlerine gore islenmektedir. Bu durum, yeni iletisim
teknolojileriyle ortaya ¢ikan veri haberciligi gibi tiirlerin temelde yeni bir sey degil aksine, geleneksel
habercilik anlayisinin devami oldugu gergegini hatirlatmaktadir. Nitekim veri haberciligini arastirmaci
haberciligin dijitallesmis hali olarak konumlandirmak da yanlis olmayacaktir. Bunun karsisinda, Boyd
ve Crawford (2012) gibi bazi uzmanlar ise, verilerle ¢alismanin 6znel oldugunu ve verilere asiri

bagimlilik nedeniyle gazeteciligin geleneksel degerlerinin tehlikeye girdigini savunmaktadir.

Bunlar disinda, veri haberciliginin ne olduguna iliskin farkli yorumlarda bulunan 2 katilimci ise
birbirine zit fikirleri savunmaktadir. Katilimeilardan biri veri gazeteciligine ana akim yaklagim
dogrultusunda kamu yarar1 giiden bir habercilik tiirii olarak bakmaktadir. K.G.2: Veri haberciligi
toplumsal sorunlarin analizinin yapup diizenlenmesidir. Toplum tarafindan anlastlacak sekilde ¢esitli
grafik ve yazihm programlariyla gorsel hale getirilmesinden olusan bir habercilik siirecidir. Bu

argliman kapsaminda bakildiginda, temelde de veri haberciligi, Erkmen (2018)’nin de sdyledigi gibi,
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yonetimleri denetleyici islevi dogrultusunda, kurumlarin verilerini kamuya agma noktasinda baski
unsuru olusturmaktadir. Dolayisiyla veri haberciligi, yolsuzluk ve yanlis uygulamalarin ortaya
cikarilmasi yoluyla aslinda kamusal yarar saglamaktadir. Kiirk¢li (2018)’de benzer sekilde veri
haberciliginin, mesleki yolsuzluklarin ifsa edilmesi ve kamunun bilgilendirilmesi bakimindan énemli
rol oynadigimin altin1 ¢izmektedir. Bunun karsisinda diger katilimer ise veri haberciligine elestirel
yaklagim gercevesinde gergeklik insasi olarak bakmaktadir. E.A.1: Aslinda veri iizerinden gerceklik insa
edilmeye calisiimasidwr. Tek tip dijital habercilik yaratimidir da denebilir. Bu argiiman kapsaminda
bakildiginda, tek tip habercilik yaratimi1 6ne ¢ikmaktadir. Tep tip habercilik 6zellikle dijitallesmeyle
birlikte belirginlesen, 6zgiin igerikten ziyade kes-yapistir haberciligine vurgu yapmaktadir. Bu durum
haberciler agisindan ciddi itibar kayiplarina yol agmakta, fikri miilkiyet, telif hakki sorunlar ve intihal
gibi bazi suglara kapi aralamaktadir (Kose, 2016). Ayrica bu argiiman Marcuse (1975)’un medya
araclarii kiiltlir endiistrisi irlinli olarak nitelendirmesini de hatirlatmaktadir. Bu baglamda medya
araglari, bireye bir hayat tarz1 ve bakis acis1 benimsetmektedir. Dolayisiyla izleyicilere yanlis biling

yiikleyen bu araglar, tek boyutlu diisiince ve davranis bigimlerini de ortaya gikartmaktadir.

Veri gazeteciliginin tanimini igeren bu tema incelendiginde hem akademisyenler ve gazeteciler
hem de kadinlar ve erkekler arasindaki goriislerde bariz bir farklilik olmadig1 goriilmektedir. Bunun
disinda yalnizca akademisyen ve gazeteci 2 kadin katilimecinin geleneksel habercilige vurgu yaptigi ve
geleneksel haber yazma kurallari ile haber deger etmenlerinin disarida birakilmamasi konusunda fikir

birligi sagladigi dikkat cekmektedir.
5.2. Verinin Habercilik Alanina Etkileri

Bu tema altinda verinin habercilik alanma etkileri hem olumlu hem de olumsuz agidan
irdelenmektedir. Katilimcilarin biiyiik gogunlugu verinin habercilik alanina etkilerini olumlu yonleriyle
ifade etmektedir. Verinin habercilik alanina sagladigi olumlu etkiler; erisim hiz1 ve kolayhigi, seffaflik,
farkindalik, dogru bilgi, haber alaninin geniglemesi, arastirmaci gazetecilik, teknik gelisim ve ekonomik
kazang seklinde belirtilmektedir. E.G.2: Konuya uygun veri toplama sonrasi yapilan bir habercilik
tiirtidiir. Dogru ve kesin bilgiye ulasma yéniinden habercilik alanini olumlu yonde etkilemigtir. K.G.2:
Veri kullanimi sayesinde gazetecilerin inceledigi bir konu iizerine belki farkinda olmadiklar: 6nemli bir
noktayr verilerin diizenlenmesiyle elde edebilmeleri yoniinde etkilidir. K.A.2: Haziwr bilgiler kolay elde
edilebilecek haberi ve enformasyonu sagladi. K.A.3: Veri haberciligin gelisimi arsivlere erisimin
artmasina ve bu sayede ekonomik agidan kazang saghyor. Internet iizerinde yer alan sinirsiz veri ve veri
tabanlar iizerinden haber ¢tkarmaya ¢alisiyor giiniimiizde gazeteciler. Bu anlamda verinin etkili bir
bicimde iglenmesi sonucunda hem farkindalik yaratacagi hem de hesap verebilirlik noktasinda 6nemli
bir zorlayici olacagi agiktir (Allen, 2008; Dag, 2015). Pek ¢ok gazeteci ve haber kurulusu da veriyi,
haberciligi daha sistematik, dogru ve giivenilir hale getirmenin bir yolu olarak gormektedir (Boyles ve

Meyer, 2017). Veriler diizgiin bir sekilde kullanildiginda habercilerin kanitlarimi biiyiik resimle
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iliskilendirmelerine, mitleri yakmalarina, Onyargilara meydan okumalarina firsat taninmakta ve
goriliniiste sikici, ruhsuz sayilar diinyanin canli ve anlamli temsiline déniismektedir (Nguyen ve Lugo-
Ocando, 2016). Olumlu etkilerden 6zellikle erisim hiz1 ve kolaylig1 tizerinde duran katilimcilar ayrica
verinin sagladig1 depolama imkénina da vurgu yapmaktadir. Eski arsivlere ulasmanin zorlugunun altini
cizerek internette bulunan veri tabanlarmin yol gosterici bir rehber niteliginde oldugunu diisiinen
katilimcilar, veriler 1s18inda dogru ya da yanlisin da ayirt edilebilecegini diisiinmektedir. E.G.3:
Giiniimiiz zamanda degisen ve gelisen teknoloji ile haber cesitliliginde artmasindan dolay
olusturulacak olan haberlerin verilerine daha ¢cabuk kolay ulasmamizi ve depolamamizi saglar. Bu da
isin kolaymis olmast demektir. K.G.1: Veri kullanimi dedigimiz zaman insan aklina ilk once erigim
gelmektedir. Haberde onemli etmenlerden biri ise insanlarin en kisa zaman igerisinde var olan bilgiye
erisimi s0z konusudur. Veri kullanimi bir yandan da insanlara yol gosterici olmugstur. Rehber olarak
var olan bilgilerden yola ¢ikarak dogru ya da yanlisi ayirt edebiliriz. K.A.1: Yeni haber konulari ortaya
¢tkardi, haber alanlarini genisletti, haberin bir yandan daha genig bir bilgi deposuna dayanarak
gergekgi tiretilmesini saglady bir yandan da kaynagin giivenilirligi konusunda ¢esitli siipheleri arttird.
E.A.2: Dijital teknolojilerin habercilik pratiklerinde kullanilmasiyla birlikte veriye ulasim da eskiye
nazaran olduk¢a hizlanmistir. Ancak gazeteciler acisindan veri haberciligi yapmak ayni zamanda
programlama dilinden anlamayr da gerektirir. Gazetecilerin daha ¢ok teknik bilgiye sahip olmalart
beklenir. Ayrica veri kullamimin yogunlasmasi geleneksel anlamdaki arastirmact gazetecilik
anlayisinin, dijital mecralarda devam ettirilmesinin de onii agtigin soylemek miimkiindiir. Bu anlamda
Narin ve arkadaslar1 (2017), giiniimiizde gelinen noktada hangi gazetenin ne kadar okundugu -kag tik
aldig1-, okuyucularin sayfa iizerinde kalis siireleri, haberlere iligskin yapilan kullanici yorumlariin
gorililmesinin birtakim avantajlar icerdigini sdylemektedir. Ciinkii bu veriler, hatalar ve eksikliklerle
ilgili fikir sunarak habercilerin bazi1 diizeltmeler yapmalarina olanak saglamaktadir. Dolayisiyla bu
olanaklar, medya kuruluslarinin veri depolayabilme giicii ve veri analizi konusundaki yetenekli insan

kaynagiyla sekillenmektedir.

Verinin habercilik alanin1 olumsuz yonde etkiledigini diisiinen iki erkek katilimci
bulunmaktadir. Katilimeilardan biri alanin hem olumlu hem de olumsuz yonde etkilendigini sdyleyerek
olumsuz agidan uluslararasi medyay1 6rnek olarak vermektedir. E.G.1: Olumlu ydnde etkilendigini
soyleyebilirim. Ozellikle diinya ¢apinda ve diinyaya yén veren birtakim olaylar ve durumlar hakkinda
ciddi fayda saghyor. Ancak olumsuz bir yonii de var bir yandan da. Genelde habercilikte bu verilerin
diinya ¢apinda toparlanip bir haber materyali haline getirilmesinde “Biiyiik baliklar” diyebilecegimiz
BBC veya Routers gibi uluslararasi ¢alisan ve taminanlar én plana ¢ikar. BBC veya Routers gibi haber
kaynaklarini “biiyiik baliklar” olarak nitelendiren katilimci, kiiresel tekellesmeye dikkat ¢ekmektedir.
Bu noktada, habercinin sadece verilerden hikdye yaratmaktan degil, aym zamanda verilerde kimlerin
temsil edildigini de anlamak ve anlatmaktan sorumlu oldugu olgusunu (McBride, 2016) bir kez daha

diistinmek gerekmektedir. Habercilik alaninin olumsuz yonde etkilendigini syleyen diger katilimei ise
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ticarilesmenin altin1 ¢izerek veri haberciligine ideolojik bir metin olarak bakmaktadir. Bunun da
Otesinde veri haberciliginin habercilik alaninda kolay tiiketim, tek tiplesme ve metalagsmaya yol agtigini
sOylemektedir. E.A.1: Ekonomi politik anlamda habercinin veya haber kuruluslarinin maddi anlamda
kaygi icerisinde olabilecegini diisiiniirsek haber ve veri haberciligi de yapilandirimus bir iiriin, egemen
siyasal iktidarin bir séylemi, ideolojik bir metin gibi anlamlara gelebilir. Veri haberciligi kullanimi
temelde bakildiginda kitle toplumunu olustururken, kolay tiiketilebilen haberlerin olmasina ve tiiketim
toplumunu destekleyen bir yapisinin olmasina olanak saglar. Veri haberciligi habercilik alanminda tek
tip ve metalagan haberlerin olugmasina neden olmustur. Bu olguyu Couldry ve Mejias (2019) “veri
iligkileri” kavrami ile yani metalagma i¢in verinin gikarilmasini saglayan yeni insan iliskileri tiirleriyle
aciklamaktadir. Buna gore tiim diinyadaki sosyal yasam, bir sekilde sermaye i¢in olani ¢ikarmaya
yonelik “acik” bir kaynak haline gelmektedir. Bu olusum ise veri somiirgeciligine isaret etmektedir.
Veri somiirgeciligi ise, insan yagamini metalasma iginde olgunlasmis yeni ve soyutlanmig bir sosyal

forma doniistiirerek toplumu degistirmektedir.

Verinin habercilik alanina etkilerini igeren bu tema incelendiginde hem akademisyenler ve
gazeteciler hem de kadinlar ve erkekler arasindaki goriislerde bariz bir farklilik olmadigr goriilmektedir.
Bunun disinda yalnizca akademisyen ve gazeteci 2 erkek katilimcinin verinin habercilik alanini olumsuz

yonde etkiledigi konusunda fikir birligi sagladig: dikkat ¢ekmektedir.
5.3. Veri Habereciliginin Seffaf Topluma Gecisi Tesvik Edip Etmedigi Sorunsah

Bu temada veri haberciliginin seffaf topluma gecisi tesvik edip etmedigine dair ipuglari
aranmaktadir. Bu amagla katilimcilardan diisiinceleri hangi yonde olursa olsun nedenini agiklamalari
istenmistir. Katilimeilarin 7°si veri haberciliginin seffaf topluma gecisi tesvik ettigini diisiiniirken 3’1
diisiinmemektedir. S6z konusu tesviki diisiinen katilimcilardan 5°i seffaf topluma olumlu anlam
yiiklerken 2’si olumsuz anlam yiliklemektedir. Olumlu anlam yiikleyen katilimcilar, veri haberciligini
ayna metaforuyla yani haber/gergek/nesnel iligkisi ile nitelendirmekte, paylasim seffafligina dikkat
cekmektedir. E.G.2: Tesvik eder ¢iinkii haber bilgileri oldugu gibi yansitilir. E.G.3: Internet cagi
icerisinde olusumuz veri tabanli her alanda paylagim yapmamizia beraber bu paylasimlarimizin goz
ontinde olmast olasidir. Bu da seffaf toplumun bir géstergesi. Bence tesvikten ¢ok bu seffaf toplumdan
faydalaniyor diyebiliriz. K.G.2: Veri haberciligi evet seffaf bir topluma gegisi tesvik ediyor. Veri
haberciligi sayesinde toplum igindeki sorunlarin analizinin yapilmast ve gorsellestirilerek halka
sunulmasi bu sorunlarin daha acik bir sekilde goriilmesine sebebiyet veriyor. K.A.1: Objektif olarak
uygulanirsa evet ediyor. Ciinkii kamuyu ilgilendiren bilgilere ulasim ve o bilgilerin derli toplu halka
aktarimini saglama konusunda islevsel bir yonii var. Her saniye milyonlarca verinin aktigr diinyamizda
devletler ve onlara bagl kurumlar ya da sivil toplum kuruluslar: gibi orgiitlerin tirettigi veriler de bir
o derece yiiksek sayida oldugu icin onlari kategorize edecek ve anlamli kilacak is¢iliklere ihtiyag

bulunuyor. Bu anlamda veri haberciligi yapan kisilerin de sorumlu davranarak veri toplama ve
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onlardan haber iiretme siirecinde seffafligi ilke olarak benimsemesi seffaf topluma gecisi daha ¢ok
miimkiin kilar. K.A.3: Bence ediyor. Ciinkii habercilik alanmmin digindaki insanlar da bu verilere
ulasmada herhangi bir sikinti yasamayacagini ve ¢ok cabuk bir sekilde karsilarina ¢ikiyor. Bunu goz
ontinde bulundugunu diigiinerek veri haberciligini yapanlarin ve haberin aktoriiniin topluma kars: seffaf
olmasini gerektiriyor. Bu yiizden verinin nesnel ve ac¢ik olmas1 habercilik alaninda faydali olabilmesinin
onemli bir kosulunu olusturmaktadir (Lesage ve Hackett, 2014). Ayrica katilimcilar kamusal fayda
tizerinde durmakta ve erisim kolayliginin altin1 ¢izmektedir. Benzer sekilde Lesage ve Hackett (2014),
veriye erisim kolaylig1 saglanmasini seffaflik olarak nitelendirmekte, bu verilerin kamuya agilmasini ise

okurun kendini degerlendirmesinde 6nemli bir faktor olarak gormektedir.

Veri haberciliginin seffaf topluma gegisi tesvik ettigini diislinen ancak seffaf topluma olumsuz
anlam yiikleyen 2 akademisyen katilimeci bulunmaktadir. Katilimeilardan biri, medya iriinlerinin
sorgulanmadan alindigini, teknolojinin bilingsiz kullanildigini ve zaten teknolojik {iriin kullaniminin
seffaf toplumun bir pargasi olarak sonuglanmaya yol agacagini soylemektedir. Katilimci ayni zamanda,
metalagsma ve seylesme kavramlarina vurgu yapmaktadir. E.A.1: Veri haberciligi seffaf topluma gegisi
tesvik etmekle beraber temelde bakildiginda insanlart veya teknolojinin bigimsel iiriinlerini kullanan
herkesi seffaf toplumun bir par¢asit haline getirmistir. Bunun temelinde yatan asil mesele bilingsiz
teknoloji kullanimi ve insanlarin kolay tiiketebilen bir yapisinin olmastyla beraber verili olan seyleri
sorgulamamalart yatmaktadir. Sorgulamayan bireylerin metalastigini ve seylestigini soylememek bu
tartisma icerisinde pek de miimkiin olmayacaktir. Bu noktada, giiniimiizde her seyin nesneler arasi
iliskiye evirildigi ve verili olarak bize sunulan seylerin sorgulanmadigi gercegi Herbert Schiller
(1993)’in mitlerini hatirlatmaktadir. Kitle iletisim araglari ile topluma yayilan bu mitler, paketlenmis
biling i¢erigine ve toplum tarafindan nasil i¢sellestirildigine dikkat ¢ekmektedir. Bir anlamda, bireylerin
neye nasil inandiklarini irdelemektedir. Dolayisiyla veri haberciligiyle ilgili disarida birakilmamasi
gereken bir nokta da bireylerin inandig1 verilerin nereden geldigi yani veri kaynaginin kim ya da kimler
oldugudur. Bu baglamda, verinin ¢ogunlugunu saglayan ticari organlar ile devlet organlari, verilerin
niteligi acisindan énemli bir yer arz etmektedir. Ote yandan veri haberciliginin seffaf topluma gegisi
tesvik ettigini diisiinen ancak seffaf topluma olumsuz anlam yiikleyen katilimcilardan digeri ise seffaf
toplumu mahremiyet ve sinirsiz 6zgiirliik kavramlariyla ele almaktadir. Fakat bu durumun yol agacagi
tehlikelerin belirsizliginin de altini ¢izmektedir. K.A.2: Seffaf toplumdan kasit mahremiyet olgusuysa ve
haberdeki veriler mahremiyet olgusunu tahrip ediyorsa evet, tesvik ediyor. Ciinkii bence seffaf bir
toplum demek simirsiz 6zgiir bir toplum demektir, verilerin sumirsiz 6zgiir kullanilmast da tehlikeli bir
olay olacaktir. BU anlamda Livberber (2018), stirekli sinirlar1 degisen mahremiyet alaninin da salt bir
aciklama ve sinirlandirmanin miimkiin olmadigini sdylemektedir. Giiniimiiz dijital diinyasinda sinirlar
stirekli seffaflagmakta, dolayistyla siirlar ¢izmek giin gectikge daha miiphem hale gelmektedir. Seffaf
toplumun simirsiz ozgiirlik kavramiyla ele alinmasi ise bazi yanilgilarin giin yiizline ¢ikarilmasi

noktasinda dnemlidir. Zizek (2002) yeni nesil iletisim araglarinin yarattigi alanlarin 6zgiirliikten ziyade
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aslinda 6zgiirliik aldatmacasi olduguna vurgu yapmaktadir. Ozgiirliikk kavrami toplumsal hegemonyanin
sergilendigi kamusal bir senaryodan ibarettir. Ozgiirliik olarak adlandirilan sey aslinda &nceden

sekillendirilmis ve paketlenmis bagimliliklardir.

Veri haberciliginin seffaf topluma gegcisi tesvik ettigini diisiinmeyen katilimcilar birbirlerinden
farkli bakis acilarina sahiptir. Katilimcilardan biri haberlerin toplum dinamigini etkiledigi ama
belirlemedigi i¢in hayir cevabi verdigini belirtmektedir. E.G.1: Muhtemelen haywr. Haberlerin bir takim
toplum dinamiklerini etkiledigi asikdr. Ancak temel dinamiklerini her zaman toplumun kendisi belirler.
Veri haberciliginin toplumu seffaflik yonde degistireceginden kuskuluyum, ¢ok kapsamli ve ¢arpic
olmadigr miiddetce. Katilimc seffaf topluma gegisin itki gilicli olarak haberi degil, toplumun kendisini
gormektedir. Diger katilimci, bilginin siirekli degismesine bagli olarak seffaf topluma tesvikin s6z
konusu olmadigimi ileri siirmektedir. K.G.1: Veri haberciliginde haberlerin dlgiilmesi ya da
degerlendirilmesi diger medya araclarina nazaran ilerlemis olabilir ama seffaf topluma tesvik edecegini
pek diisiinmiiyorum. Verinin bilgiden olusmast ve bilginin ise siirekli degigmesinden dolay: tesvik séz
konusu olamaz. Bir yandan da seffaf toplumu haberde var olmast gereken objektiflik kavramiyla
ozdeslestirebiliriz. Haberin objektif olmast istenir ama saglanmaz. Veri haberciliginde de seffaf toplum
saglanmak istenir ama saglanmaz. Seffaf toplumu objektiflik kavramiyla 6zdeslestiren katilimei, nasil
ki haberde objektiflik istense bile saglanamadig1 gibi veri haberciliginde de seffaf toplumun istense bile
saglanamayacagina dikkat cekmektedir. A¢ik veri ilkesine vurgu yapan son katilimci ise veri haberciligi
orneklerini gostererek devlet ya da hiikiimetlerin seffaf topluma bakis acisimi elestirmektedir.
Elestirisine dayanak olarak WikiLeaks drnegini gostermektedir. E.A.2: Ozellikle hiikiimetlerin kamunun
kaynaklarini ne sekilde kullandigi, kamunun faydasina ya da zararina ne tiir uygulamalara imza attigint
topluma gostermesi veri gazeteciliginin onemini ortaya koyar. Son on yil icerisinde yasanan bazi
gelismeler ise veri gazeteciliginin seffaf toplum icin nasil ¢calistigini bize gostermektedir. Wikileaks olay
burada en onemli ornektir. Ancak bu siirecte Wikileaks in kurucu Julian Assange’nin yasadiklar:
ortadadir. Buradan hareketle, veri haberciliginin devietleri ya da hiikiimetleri seffaf topluma tesvik
ettigini soylemek dogru bir yaklasim olmayacaktir. Fakat kamu yararina yonelik yapilan haberler ile
veri gazeteciliginin, toplumda seffaf toplum bilincinin yiikselmesinde etkili oldugunu soylemek
miimkiindiir. Katilimcinin 6rnegi Assange (2012)’mn “diinya yeni bir kara iitopyaya mi1 savruluyor”
sorusunu akillara getirmektedir. Ote yandan katilimci, kamu yarar1 giiden veri haberciliginin seffaf
toplum bilincinin yiikselmesinde etkin olabileceginin altin1 ¢izmektedir. Benzer sekilde Dogu (2015)’da
seffaflagma, verinin erisilebilir kilinmasi, kamusal amag¢ giitmesi gibi diizlemleri veri haberciliginin

demokrasiyle iligkisi olarak degerlendirmektedir:

Veri haberciliginin seffaf topluma gecisi tesvik edip etmedigini iceren bu tema incelendiginde
hem akademisyenler ve gazeteciler hem de kadinlar ve erkekler arasindaki goriislerde bariz bir farklilik

olmadigi goriilmektedir. Bunun disinda yalnizca akademisyen 2 katilimcinin veri haberciliginin seffaf
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topluma gegcisi tesvik ettigi ancak seffaf toplumun olumsuz oldugu konusunda fikir birligi sagladig

dikkat cekmektedir.
5.4. Veri Haberciliginin Kisisel Veri Mahremiyetini Thlal Edip Etmedigi Sorunsah

Bu temada veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlayip pazarlamadigina dair
ipuglar1 aranmaktadir. Bu amacla sorular karsisinda katilimcilardan diisiinceleri hangi yonde olursa
olsun nedenini agiklamalar1 istenmistir. Katilimcilarin 3’ veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini
pazarladiginm diistiniirken, 3’1 diisiinmemektedir. Diger 4 katilimci ise net yanitlar vermek yerine, dikkat
edildigi durumlarda veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlamayacagi vurgusunda
bulunmaktadir. Veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarladigi diisiinen katilimcilar,
bilingsiz ve savurgan kisisel veri paylasimi, siber zorbalik, tiim verilere erisim kolayligi, verinin kotii
amacl kullanimi, manipiile edilebilirligi ve mahremiyet algisinin degisimi ilizerinden diisiincelerini dile
getirmektedir. E.G.3: Ihlal edilebilmesi soz konusudur. Dijital ortamda bakildiginda kisilerin kendi
hayatlaryla ilgili her seyi paylasmalarindan dolayr kigisel veri ve mahremiyeti ¢ok kolay sekilde
pazarlayabilir. K.G.1: Veri haberciliginde bence siber zorbaliklarin arttigini gérebiliriz. Internet
haberciliginde bu miimkiinken simdi ¢ok konusulan veri haberciliginde verilere ulagmak kolay olacak
ve kisilerin mahremiyeti ise gozler oniinde olacak. Veri olarak sunulan her sey mahremiyet algisini
degistirme yonelikte olabilir. K.A.3: Ediyor. Ciinkii bugiin internet tizerinde paylasilan her tiirlii bilgi,
kaynak ve kigisel verileri farkli bir sekilde kullamlp farkli yonlere cekilebiliyorlar. Insanlarin
paylasilmayacak ve en ozel alinanina kadar ulasarak mahremiyeti pazarlayabiliyorlar. Bu bilgilerden
yola c¢ikarak soOylenebilir ki, agik verilerin kamuya takdim edilmesi, veri haberciliginde hesap
verebilirligi (accountability) saglamaya yardimci olsa bile tarafsiz verinin hazirladigi demokratik saha
ne yazik ki manipiilasyona c¢ogunlukla acik durumdadir (Dogu, 2015). Bunun da o&tesinde veri
haberciliginin yapildig: dijital platformlar, sermaye igin yeni bir “sosyal” tiirii lireten teknolojik araclar
olarak goriilmektedir. Bunlar siirekli olarak izleme, yakalama, kategorilestirme sarmalinda ekonomik
iligkiler i¢inde oldugundan (Couldry ve Mejias) veri mahremiyetinin sinirlar1 belirlemek oldukga zor
goriinmektedir. Ayn1 zamanda, veri mahremiyeti hem bireysel hem de teknoloji odakli oldugundan
herhangi bir bilgi hassas bir i¢erik haline gelebilmektedir. Ayrica artik dijital diinyada duyulan en 6nemli
kaygilardan birinin daha fazlayir bilip 6grenme istegi olmast da (Livberber, 2018) mahremiyetin

sinirlarini daha belirsiz hale getirmektedir.

Veri haberciliginin kigisel veri mahremiyetini pazarladigin1 diigiinmeyen katilimcilar,
habercilige sosyal sorumluluk anlayisi cergevesinde bakmaktadir. Habercilerin topluma Kkarsi
gorevlerini yaptigin1 ve kendi etik/ahlaki degerleri oldugunu net bir bigimde diisinen katilimcilar,
haberde kisisel veri mahremiyetinin gozetildigini ve etik ihlal bulunmadigini diisiinmektedir. E.G.2:
Hayir. Ciinkii hi¢bir haberde kisisel hakki pazarlayacak durumlar olamaz. Kisi mahremiyetini gozeterek

veri haberciligi yapulir. K.G.2: Kisisel veri mahremiyetini pazarladigim diisiinmiiyorum. Etik olmayan
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bir durumun bulundugunu da diigiinmiiyorum. Zaten var olan birtakim verilerin toplum i¢in tekrar ele
alimp diizenlenip gérsellestirilmesiyle olusturulan bu haberlerin etik sorular: giindeme tasiyarak
¢oziimlerinin iiretilmesine yardimct oldugunu diigtiniiyorum. K.A.2: Simdiye kadar bdyle bir olayla
karsilastigimi hatirlamiyorum. Bu goriislere gore haberci zaten herhangi bir hikdye yayinladiginda
potansiyel zarar1 gbéz Oniinde bulundurmakta ve etik ihlal yapmamaktadir (McBride, 2016).
Katilimcilardan digeri ise, veri haberciliginin etik sorun yaratmasinin aksine bu sorunlari giindeme
tagiyarak ¢6ziim yaratacagini dile getirmektedir. Katilimcilar ayrica veri haberciligi agisindan herhangi

bir kisisel veri mahremiyeti pazarlamasiyla karsilagmadiklarini da ifade etmektedir:

Dikkat edildigi durumlarda veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlamayacagi
vurgusunda bulunan katilimcilar, habercilerin yaklasimin ¢ok oOnemli bir etken olduguna dikkat
¢ekmektedir. Habercinin verileri edindigi kaynaklarin ve verilere erisim seklinin altimi ¢izen
katilimcilar, etik ihlaller yapilmadig: siirece mahremiyet pazarlamasinin olmayacagini diisiinmektedir.
E.G.1: Kimi zaman pazarliyor evet. Buna en biiyiik 6rnek Facebook verilebilir. Facebook un birtakim
verilerine dayandirilarak ¢ikartilan sonuglar aslinda Facebook un biinyesinde olan insanlarin kisisel
verilerinin pazarlanarak mahremiyetinin bir sekilde agiga ¢ikmasina sebep oluyor. Bu her veri haberi
ve habercisi icin gecerli degil elbette. Ancak veri haberini yapacak kisinin verileri nereden ve ne sekilde
aldigimin farkinda olmasi ve buna yénelik hareket etmesi gerek. K.A.1l: Cogunlukla ihmal ediyordur
fakat gerekli izinler alindigi takdirde etmemesi de olasidir. Bu noktada Dogu (2015), mahremiyetin
korunmasina iligkin girisimlerin yasalarla korunma altina alindigin1 ve bilgi gilivenligi ya da ulusal
giivenlik gerekceleriyle hiikiimetlerin de veriyi saklama yoluna gittigini sdylemektedir. Ancak
WikiLeaks gibi enformasyon sizintis1 6rnekleri habercilerin kaynaklarini ve veriye erisim bi¢imini
tartismali hale getirmektedir. Veri mahremiyeti pazarlamasinda bagka bir boyutta, yeni medya
platformlarindaki enformasyon kaynaklarinin (Facebook, Instagram, Twitter gibi sosyal medya
hesaplari, resmi kurumlarin arsivleri, kamu arsiv ve dokiimanlari, vb.) eskiye oranla daha fazla aleniyet
kazanmis olmasidir. S6z konusu aleniyet, habercilere haber toplamada sayisiz avantajlar saglamakla
birlikte, kimi hallerde izinsiz kamuya ifsa nedeniyle birtakim kisilik hakki ihlallerine de yol
acabilmektedir (Kdse, 2016). Erisimin bu denli hizli ve kolay oldugu giiniimiizde, habercilerin
yaklasiminin ticari kaygilardan ziyade kamusal fayda giitmesi olduk¢a énemlidir. Ote yandan kisisel
veri mahremiyetinin ancak insanlar izin verdigi 6l¢iide pazarlanabilecegini diisiinen katilimcilardan biri,
sistemin igleyisine bagli olarak bunun engellenebilecegini sdylemektedir. E.A.1: Veri haberciliginde
kisisel veri mahremiyetini insanlar ancak kendileri bunu istediklerinde pazarlayabilir. Sonug olarak her
insan belli bir sistemin parcasidir. Fakat énemli olan bu sistemin isleyisini bilmektir. Isleyisi bilinen
sistem insanlarin kisisel veri mahremiyetini pazarlayamayacaktir. Dijital verilere erisimin artik ¢ok
kolay oldugunu ifade eden diger bir katilimci ise bu kolayligin kisisel verilerin gizliligine aykir
davranmaya dayanak olusturmadigini, habercinin yaklagimimin ¢ok 6nemli oldugunu vurgulamaktadir.

E.A.2: Veri haberciliginin, kisisel veri mahremiyetini pazarlayip pazarlamadig gazetecilerin habercilik
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anlayislart ile ilgilidir. Dijital ortamlarda kisisel verilere ulagmak olduk¢a kolaydir. Ancak bu kisisel
verilerin gizliligine aykwri bir durumu ortaya ¢ikarabilmektedir. Veri haberciliginde buna dikkat
edilmelidir. Yani burada veri haberciliginin kigisel mahremiyeti Pazar haline getirmesi gazetecinin

yaklagimina bagl olarak farklilasmaktadir.

Veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlayip pazarlamadigini igeren bu tema
incelendiginde hem akademisyenler ve gazeteciler hem de kadinlar ve erkekler arasindaki goriislerde
bariz bir farklilik olmadig1 goriilmektedir. Bunun diginda, dikkat edildigi durumlarda ve etik ihlaller
yapilmadigi siirece veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlamayacagi vurgusunda bulunan

katilimcilarin ¢ogunlugunu erkeklerin olusturdugu dikkat gekmektedir.

6. SONUC VE DEGERLENDIRME

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte gazetecilerin haber kaynaklari, okur kitlesi ve caligma
bicimlerinde birtakim degisimler olmustur. Bu degisimlerde verinin etkisi g6z Oniinde
bulunduruldugunda, veri haberciliginin merkezi bir konuma ulastigini1 séylemek yanlis olmayacaktir.
En basit haliyle verilerle yapilan habercilik tiirii olarak nitelendirilen veri haberciligi, ¢agin yeni
habercilik anlayis1 olarak goriilmektedir. Birincil kaynagi veri olan bu habercilik tiirii, haberin yalnizca
bilgi sunumu degil, ayn1 zamanda ayiklamaya ve gorsellestirmeye dayali hikdye anlatimi oldugu

vurgusunu gozler oniine sermektedir.

Pek cok avantaji biinyesinde barindiran veri haberciliginin dezavantajlar1 da bulunmaktadir.
Keza veri haberciligine iliskin olumlu ve olumsuz senaryolar bile s6z konusudur. Bu calisma
kapsaminda sinirlandirilan senaryolar, seffaf toplum ve veri mahremiyet pazarlamasina yoneliktir.
Kimine gore bu habercilik tiirii seffaf topluma tesvik niteligindeyken kimine gore ise kisisel veri

mahremiyetini pazarlama derecesindedir.

Bu sorunsaldan yola ¢ikilan bu ¢aligmada, medya profesyonellerinin veri haberciligine bakis
acisi, verinin habercilik alanina etkileri ve veri haberciliginin seffaf topluma tesvik mi yoksa kisisel veri
mahremiyeti pazarlamasi mi olusturdugu tartismasi irdelenmistir. Bu dogrultuda, gazeteciler ve
akademisyenlerden olusan medya profesyonelleriyle derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir.
Boyles ve Meyer (2017)’de son yillarda veri haberciligine yonelik ¢alismalarin gogunun vaka ¢alismasi

etnografilerine ve veri habercileriyle yapilan goriismelere dayandigini séylemektedir.

Caligmanin sonuglar1 gostermektedir ki, veri haberciligine iligkin temalarin tiimiinde hem
akademisyenler ve gazeteciler hem de kadinlar ve erkekler arasindaki goriislerde bariz bir farklilik

bulunmamaktadir.

Calismanin bulgular1 dogrultusunda, veri haberciligi katilimcilarin ¢ogunlugu tarafindan
verilerin kaynak olarak kullanilmasi seklinde tanimlanmaktadir. Bununla birlikte, istatistiksel verilerden

faydalanma, enformasyondan haber yaratma, kamu yarar1 giitme, gerceklik insa etme, tek tip habercilik
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ve teknolojik gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan yeni habercilik tiirii olarak gériilmektedir. Ote yandan
katilimeilar veri haberciligini agik veri ilkesi, arsiv bilgiler ve egitim yani dijital yetkinlik gibi ¢esitli

kavramlar ile iliskilendirmektedir.

Verinin habercilik alanima etkilerine hem olumlu hem de olumsuz a¢idan bakan katilimcilarin
biiyiik cogunlugu verinin habercilik alanina etkilerini olumlu yonleriyle ifade etmektedir. Bu anlamda
verinin habercilik alanina sagladig1 olumlu etkiler; erisim hiz1 ve kolayligi, depolama imkéani, seffaflik,
farkindalik, dogru bilgi, teyit alani, haber alaninin geniglemesi, arastirmaci gazetecilik, teknik gelisim
ve ekonomik kazang seklinde belirtilmektedir. Verinin habercilik alanimi olumsuz yonde etkiledigini
diistinen katilimcilar ise kiiresel tekellesmeye, ticarilesmeye, kolay tiiketime, tek tiplesmeye ve

metalasmaya dikkat ¢cekmektedir.

Katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu veri haberciliginin seffaf topluma gecisi tesvik ettigini
disiinmektedir. Ancak katilimcilar seffaf topluma iligkin fikirlerinde farklilagsmaktadir. Veri
haberciliginin seffaf topluma gegisi tesvik ettigini diisiinen katilimcilarin ¢ogunlugu seffaf topluma
olumlu anlamlar yiiklemektedir. Bu katilimcilar, veri haberciligini ayna metaforuyla yani
haber/gercek/nesnel iliskisiyle nitelendirmekte, paylagim seffafligina dikkat cekmekte, kamusal fayda

iizerinde durmakta ve erigsim kolayliginin altin1 ¢izmektedir.

Veri haberciliginin seffaf topluma gecisi tesvik ettigini diislinen ancak seffaf topluma olumsuz
anlamlar yiikleyen katilimcilar ise medya iiriinlerinin sorgulanmadan alindigina, teknolojinin bilingsiz
kullanildigina ve zaten teknolojik tiriin kullaniminin seffaf toplumun bir pargasi olarak sonuglanmaya
yol acacagia, mahremiyet ve sinirsiz 6zgiirliiglin neden olacagi tehlikelerin belirsizligine vurgu
yapmaktadir. Ote yandan veri haberciliginin seffaf topluma gecisi tesvik ettigini diisiinmeyen
katilimcilar seffaf topluma gecisin itki giicli olarak haberi degil, toplumun kendisini gérmekte, bilginin
stirekli degismesine bagl olarak seffaf topluma tesvikin s6z konusu olmadigini diisiinmektedir. Veri
haberciliginin ancak seffaf toplum bilincinin yiikselmesinde etkin olabilecegini diisiinen katilimcilardan
biri, nasil ki haberde objektiflik istense bile saglanamadigi gibi veri haberciliginde de seffaf toplum
istense bile saglanamayacagina dikkat ¢ekmektedir. Buna dayanak olarak ise devlet ve hiikiimetlerin

WikiLeaks 6rneginde seffaf topluma dair sergiledigi tavir gosterilmektedir.

Veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlayip pazarlamadigina dair goriisler ise
farklilagmaktadir. Katilimeilardan kimi veri haberciliginin kigisel veri mahremiyetini pazarladigini
diisiiniirken kimi diisiinmemekte kimisi ise net yanitlar vermeyerek dikkat edildigi takdirde veri
haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlanmayabilecegi vurgusunda bulunmaktadir. Veri
haberciliginin kigisel veri mahremiyetini pazarladigini diisiinen katilimcilar, bilingsiz ve savurgan
kisisel veri paylasimi, siber zorbalik, tiim verilere erisim kolayligi, verinin kotii amaglt kullanimu,
manipiile edilebilirligi ve mahremiyet algisinin degisimi iizerinden diisiincelerini dile getirmektedir.

Veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarladigini diisiinmeyen katilimcilar, habercilige sosyal
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sorumluluk anlayisi g¢ergevesinde bakarak habercilerin topluma karsi gorevlerini yaptigi ve kendi
etik/ahlaki degerleri oldugunu icin haberde kisisel veri mahremiyetinin gozetildigini ve etik ihlal
bulunmadigini diistinmektedir. Hatta veri haberciligi agisindan herhangi bir kisisel veri mahremiyeti
pazarlamasiyla karsilagsmadiklarini séyleyen katilimcilar veri haberciliginin etik sorun yaratmasinin
aksine bu sorunlari giindeme tastyarak ¢dziim yaratacag dile getirmektedir. Ote yandan dikkat edildigi
takdirde veri haberciliginin kisisel veri mahremiyetini pazarlamayabilecegi vurgusunda bulunan
katilimcilar, habercilerin yaklagimin ¢ok 6nemli bir etken olduguna dikkat ¢ekmektedir. Habercinin
verileri edindigi kaynaklarin ve verilere erigsim seklinin altini ¢izen katilimeilar, etik ihlaller yapilmadig
siirece mahremiyet pazarlamasi olmayacagini diisiinmektedir. Bu agidan erisimin bu denli hizli ve kolay
oldugu gilinlimiizde, habercilerin yaklagiminin ticari kaygilardan ziyade kamusal fayda giitmesi olduk¢a
onemlidir. Ayrica katilimcilardan biri, dijital verilere erisimin kolay olmasimin kisisel verilerin

gizliligine aykir1 davranmaya dayanak olusturmadigi da vurgulamaktadir.

Bu ¢aligmanin bulgularina benzer olarak Jamil (2010)’de yaptig1 calismasinda, veri haberciligi
analizinde 6znel degil, seffaf olunmas1 gerektigi, hiikiimet, istihbarat orgiitleri, siyasi veya dini partiler
tarafindan veri manipiilasyonu yapildigi, giivenlik riskleri nedeniyle gazetecilerin veri sansiirii
uyguladigi ve bilgiye erisimde eksiklik oldugu sonuclarina ulagmistir. Tiim bu bilgilerden yola
cikildiginda, bir yandan seffaf topluma gegis gibi veri haberciliginin faydalarinin artirilmasi diger
yandan ise kisisel veri mahremiyeti pazarlamasi gibi olumsuzluklarinin azaltilmasiin gerekliligi agik
bir sekilde goriilmektedir. Bu baglamda, hem verinin haberci tarafindan dogru ve etkin kullanimi hem
de okur tarafindan nasil okundugu (okuma tarzlari) ya da okunulup okunulamadigi sorunsallar1 yeni bir

tartisma konusuna kapilarini aralamaktadir.
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