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Oz

Arastirmanin amaci, yeni medyay1 aktif olarak kullanan {iniversite 6grencilerinin yeni medya
okuryazarlik durumlarinin incelenmesidir. Arastirmanin O6rneklem grubunu Mugla Sitki
Kog¢man Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi’nde okuyan ve arastirmaya goniillii olarak dahil
olan 335 (114 kadin, 211 erkek) 6grenci olusturmaktadir. Arastirmada veri toplama aract
olarak Kog¢ ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen “Yeni Medya Okuryazarlik Olgegi” ve
arastirmacilar tarafindan olusturulan “Kisisel Bilgi Formu” kullanilmistir. Arastirmacilardan
elde edilen verilerin analizinde katilimcilarin bagimsiz gruplar t-testi ve tekyonlii varyans
analizi (ANOVA) uygulanmistir. Tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda ortaya
cikan istatistiksel farkin hangi gruplardan kaynakladigini belirlemek amaciyla Tukey coklu
karsilagtirma testi uygulanmistir. Arastirma sonucunda Spor Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinin
yeni medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica, calisma
kapsaminda cinsiyet, yas, 6grenim goriilen boliim, sahip olunan yeni medya sayis1 ve sahte
medya hesap kullanma durumu degiskenleri degerlendirilmistir. Yeni medya okuryazarliginin
fonksiyonel tiikketim, elestirel tiiketim, fonksiyonel iiretim, elestirel iretim alt boyutlarinda bu
degiskenler lizerinde istatistiksel olarak anlamli farklilik olusturdugu tespit edilmistir.

Anahtar Sozciikler: Yeni Medya, Okuryazarlik, Universite Ogrencileri, Spor Bilimleri.
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New Media Literacy: A Practice for the Faculty of Sport Sciences Students

Abstract

The aim of the study is to examine the new media literacy status of university students who
actively use new media. The sample of the study consists of 335 (114 female, 211 male)
students who study at Mugla Sitki Kogman University Faculty of Sports Sciences and
voluntarily participate in the study. The "New Media Literacy Scale" developed by Kog¢ and
Barut (2016) and the "Personal Information Form" created by the researchers were used as
data collection tools in the study. Independent groups t-test and one-way analysis of variance
(ANOVA) were used in the analysis of the data obtained. Tukey multiple comparison test was
applied in order to determine from which groups the statistical difference emerged as a result
of one-way analysis of variance (ANOVA). As a result of the research, it was determined that
the students of the Faculty of Sports Sciences have high levels of new media literacy. In
addition, within the scope of the study, gender, age, department of education, the number of
new media owned, and status of using fake media accounts were evaluated. It has been
determined that new media literacy creates a statistically significant difference in these
variables.

Keywords: New Media, Literacy, University Students, Sports Sciences.
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Giris

Medya kullanimu ile birlikte toplumsal bir¢ok etki meydana gelmistir. Potter (2010) bu etkiler
arasinda insanlarin sosyallesmesi, haber alma kanallarinin gesitlenmesi gibi etmenler rol
almaktadigini belirtmektedir. Goksel ve arkadaslarina (2016) gore iletisim ve medya hayatin
neredeyse her alanini etkilemeye devam etmektedir. Bugiiniin iletisim olanaklar1 géz Oniine
aliacak olursa kiiresel anlamda ¢ok biiyiik bir iletisim ve haberlesme imkaninin ortaya ¢iktigi
goriiliir (Soylemez, 2014: 99). iletisim, insanlarm ¢evreye uyum saglamasi igin gerekli olan
en dnemli unsurlarin basinda yer almaktadir ve bunu gergeklestirmek i¢in bireyler ¢esitli kitle
iletisim araglarindan faydalanmak durumundadir (Ozkan, Dalli, Bingol, Metin & Yarali,
2014: 441). Giinlik yasantimizda ¢okca kullandigimiz bilgisayar, cep telefonlari, oyun
konsollar1 bagka ifadeyle dijital teknolojiler yeni medya baslig1 altinda toplanmaktadir. Yeni
medyanin geleneksel medyadan ayrilan temel Ozellikleri ise etkilesimli ve ¢oklu ortam
bigemine sahip olmasi, ayni anda fazla kisiye bilgi aktarmasidir (Binark & Bek, 2007: 5).

Medyanin toplum iizerindeki biiyiik etkisini gormemek miimkiin degildir (Goksel, 2017: 3).
Elma ve arkdaslar1 ozellikle medyanin kullanilmasiyla birlikte toplumda ekonomik,
toplumsal, siyasal, kiiltirel alanda kiigimsenemeyecek etkiler goriilmeye baslandigini
belirtmiglerdir. Medya iletisim araglarimin faydalar1 oldugu kadar insan hayatinda bazi
endiseleri de beraberinde getirmistir. Bu noktada, “medya okuryazarlig1r” kavrami giindeme
gelmistir (Cetinkaya, 2008: 27). Medya okuryazarligi, bireylere gercek diinya ile medya
tarafindan kurgulanan diinya arasindaki siir1 daha acik gérmeyi saglayacak bir perspektif
sunmaktadir (Cakir, 2012: 11). Benzer ifade ile medya sistemlerinin daha karmasik hale
gelmesiyle birlikte, Ingilizce media literacy teriminden dilimize cevrilen ve temelde medya
mesajlarinin dogru algilanmasiyla ilgili olan, medya okuryazarligi konusunun giderek daha
fazla onem kazandigi goriilmektedir (Sezer & Yilmaz Sert, 2013: 64). Bu kapsamda medya
okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan, bliylik cesitlilik gosteren yapilardaki mesajlara
ulasma, ¢dziimleme, degerlendirme olarak tanimlanmaktadir (Inceoglu, 2005: 30). Diger bir
ifadeyle medya okuryazarligi farkli bi¢cimlerdeki medya metinlerine erisebilme, erisilen
metinleri analiz edip degerlendirebilme ve istediginde kisinin kendi medya metnini
tiretebilmesi gibi beceriler biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Buckingham, 2009: 64).

Meydanin toplum hayat1 icerisinde bir¢ok kesimi etkilemeye devam etmektedir. Ozellikle
geng niifusun yeni medya mecralarinda gegirdikleri siire ve bu yeni medya mecralarinda giin
gectikce fazlalasan tiyelik sayisi toplumda yeni bir iletisim seklinin olustugunun en 6nemli
gostergelerinden biri oldugu disiiniilmektedir (Goksel, 2018: 40). Giiniimiiz toplumunun
yasam sekli ve teknolojinin ulasmis oldugu bu noktada bireylerin medya okuryazarlig
yeteneklerinin arttirtlmasinin 6nemli oldugu soylenebilir (Caz & Togo, 2018: 599). Bu
kapsamda mevcut ¢aligmada spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik
diizeyleri incelenmistir. Bu amag¢ dogrultusunda 6grencilerin farkli 6zellikleri ile yeni medya
okuryazarlig1 arasindaki iligkiler analiz edilmistir.

Yontem
Arastirmamn Tiirii

Arastirma, tanimlayici tiirde tasarlanmistir. Tanimlayict arastirma tiiri kullanilarak, 6ncelikle
ikincil verilerin (kitap, makale vb) bir taramasi ve degerlendirmesi yapilmistir. Tanimlayici
arastirmalar, “gercegin ne oldugunu bulmak ve var olan mevcut duruma anlam verilmesi”
olarak tanimlanmaktadir (Ural & Kilig, 2013: 19). Bu tiir arastirmalarda giincel durumlarin
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belirlenmesi ve karar vericiler ile arastirmacilar i¢in yeni Oneriler gelistirilmesi de
amaglanmaktadir.

Bu ¢alismada, tarama modeli kullanilarak gergeklestirilmistir. Tarama modeli, ge¢miste ya da
halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimidr.
Karasar (2016)’ya gore arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, miidahale edilmeksizin
kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi tanimlanmaya galisilir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini 2017-2018 yilinda Mugla Sitki Kogman Universitesi Spor Bilimleri
Fakiiltesi’nde egitim ve Ogretimlerine devam etmekte olan &grenciler olusturmaktadir.
Mevcut arastirmanin orneklem grubunu ise en az bir tane yeni medya hesabi olan ve aktif
olarak yeni medya hesaplarimi kullandigini belirterek arastirmaya goniillii olarak dahil olan
114’4 kadmn, 211°i erkek toplam 325 Ogrenci olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda
katilimcilara uygulanan 400 anketin 75 tanesi eksik ya da degerlendirilmeye alinamayacak
sekilde dolduruldugundan ¢aligmaya dahil edilmemistir.

Veri Toplama Araci

Mevcut arastirmada veri toplama araci olarak Ko¢ ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen,
gecerlik-giivenirligi yapilan “Yeni Medya Okuryazarlik Ol¢egi” ile arastirmacilar tarafindan
olusturulan “Kisisel Bilgi Formu” kullanilmistir. Yeni Medya Okuryazarlik Olgegi toplam 35
madde ve 4 alt boyuttan (fonksiyonel tiiketim, elestirel tiiketim, fonksiyonel iiretim, elestirel
iretim) olusmaktadir. Mevcut oOlgek, 5°1i likert tipinde (5=Kesinlikle Katiliyorum,
4=Katilryorum, 3=Kararsizim, 2=Katilmiyorum, 1=Kesinlikle Katilmiyorum)
puanlanmaktadir. Katilimcilarin 6lgekten almis olduklar1 toplam puanin artmasi yeni medya
okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Olgegin giivenirlik katsayisi (Cronbach’s Alpha) “0,965” olarak hesaplanmustir. Elde edilen
katsayiya bagli olarak 6lgegin giivenilirligi su sekilde yorumlanir; 0.00<alfa<0.40 ise 6l¢ek
giivenilir degildir, 0.40<alfa<0.60 ise 6l¢egin giivenilirligi dusiiktiir, 0.60<alfa<0.80 ise 6l¢ek
oldukca giivenilirdir, 0.80<alfa<1.00 ise Ol¢ek yiiksek derecede giivenilirdir (Kalayci, 2008).
Bu sonuca (0,965) gore, 6l¢egin gilivenirliginin oldukg¢a yliksek derecede oldugu sdylenebilir.

Verilerin Toplanmasi

Veri toplama arac1 dgrencilerin ders saati dncesinde uygulanmistir. Ogrencilere dncelikle veri
toplama araci ile bilgi verilmistir. Calismada goniillii katilim ilkesi esas alinmis ve yalnizca
calismaya goniillii olarak dahil olmak isteyen spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerine anket
formu dagitilmistir. Arastirmacilarca bizzat bilgilendirilen 6grencilerden toplanan anket
formlari (325 adet) degerlendirilmek amaciyla bilgisayar ortamina aktarilmustir.

Verilerin Analizi

Elde edilen verilerin normallik varsayiminin sinanmasinda ¢arpiklik ve basiklik katsayilart
dikkate alinmistir. Spor Bilimleri Fakiiltesi 6grencilerinde demografik 6zelliklerin farkl
kategorilere gore karsilastirilmasinda ise kategori sayisi dikkate alinmistir. Bu kapsamda Yeni
Medya Okuryazarligi puanlariin kiyaslanmasinda iki kategoriden olusan degiskenler icin
bagimsiz gruplar i¢in t testi, li¢ veya daha fazla kategoriden olusan degiskenler i¢in ise tek
yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilmistir. ANOVA sonucunda olusan farkliligin hangi
gruplar arasinda kaynaklandigini saptamak amaciyla ¢oklu karsilastirma (Post Hoc.) testleri
kullanilmustir.
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Bulgular

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zelliklerine iligskin bilgiler

Degiskenler N %
Cinsiyet Kadin 114 35,1
Erkek 211 64,9
18-20 Yas Arasi 112 34,5
Yas 21-23 Yas Arst 163 50,2
24 Yas ve Uzeri 50 15,4
Antrenorliik Egitimi 90 27,7
Béliim Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi 72 22,2
Spor Yoneticiligi 83 25,5
Rekreasyon 80 24,6
Aktif Kullamlan Yeni o1 >0 154
Medya Hesab1 2_?’ . 144 44,3
4 ve Uzeri 131 40,3
Yeni Medyada Sahte Hesap Evet 51 15,7
Kullanma Durumu Hayir 274 84,3
Toplam 325 100

Mevcut calismaya 114 (%35,1) kadin, 211 (%64,9) erkek 6grenci katilim gostermistir. Bu
ogrencilerin 112 (%34,5)’1 18-20 yas araliginda, 163 (%50,2)’ii 21-23 yas araliginda, 50
(%15,4)’si ise 24 yas ve lzeri kategoride yer almaktadir. 90 6grenci (%27,7) antrendrliik
egitimi, 72 (%22,2) 6grenci beden egitimi ve spor 6gretmenligi, 83 (%25,5) 6grenci spor
yoneticiligi ve 80 (%24,6) O0grenci ise rekreasyon bolimiinde 6grenim gormektedir. 50
(%15,4) ogrencinin kullandigi aktif medya hesap sayist 0-1 araliginda, 144 (%44,3)
Ogrencinin medya hesabi 2-3 araliginda, 131 (%40,3) 6grencinin medya hesabi ise 4 ve
iizerindedir. Ayrica sahte medya hesap kullanan 6grenci sayis1 51 (%15,7) iken, sahte medya
hesab1 bulunmayan 6grenci sayist 274 (%84,3) tiir.

Tablo 2. Olgek puan dagilimi

Olcek alt boyutlar N Ort. Ss. Carpiklik Basikhk
Fonksiyonel Tiiketim 325 4,01 0,83 -1,179 1,543

Elestirel Tiiketim 325 3,99 0,75 -1,124 1,758
Fonksiyonel Uretim 325 3,93 0,82 -1,021 1,306

Elestirel Tiiketim 325 3,73 1,13 -,538 ,153

Yeni medya hesabina ait puan degerlerine bakildiginda genel olarak sosyal medya kullanim
ortalamalarinin yliksek oldugu goriilmektedir. Ayrica elde edilen verilerin normal bir dagilim
sergiledigi belirlenmistir.

Tablo 3. Cinsiyet ve sahte hesap degiskenleri t-testi sonucu

Desiskenler Fonksiyonel Elestirel Fonksiyonel Elestirel
sls Tiiketim Tiiketim Uretim Uretim
Cinsiyet X sd t X sd t X sd t X sd t
Kadin 4,14 0.75 ~ 416 066 ~ 409 0.76 ~ 384 077
Erkek 303 086 218 300 o077 301 385 og3 290" 368 079 178
Sahte Hesap X sd t X sd t X sd t X sd t
Var 442 065 ~ 434 057 ~ 426 061 . 416 063 , . ..
Yok 393 084 % 392 075 >'7 387 o083 > 365 o079 4

p<.05; “p<.01
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Kadin ve erkek Ogrenciler arasinda yeni medya hesabi kullanimi agisindan anlamli
farkliliklarin tespit edildigi sonucuna ulasilmistir. Sahte yeni medya hesaba sahip olan
ogrenciler ile sahip olmayan O&grenciler arasinda da manidar farkliliklarin  olustugu
gorilmiistiir.

Tablo 4. Yas, 6grenim goriilen boliim ve kullanilan sosyal medya sayist degiskenleri Anova
testi sonucu

Degiskenler Fonksiyonel Elestirel Fonksiyonel Elestirel
Tiiketim Tiiketim Uretim Uretim
Yas X sd F X sd F X sd F X sd F
18-20 Yas 4.19 0.59 419 0.59 4.07 0.62 392 0.65
21-23 Yas 3.92 091 459" 392 078 7.60° 387 0.86 242" 365 081 598*
24 Yas ve Uzeri | 3.86 0.94 3.75 0.81 3.82 0.98 3.53 0.91
Béliim X sd F X sd F X sd F X sd F
Antrenorliik 3.77 0,96 3.76 0.86 3.77 0.89 3,55 0.89
BES Ogretmeni | 427 066 595 424 062 610 415 0.72 348* 395 072 3,49
Spor Yoneticiligi | 4.13 0,69 406 0.62 3.99 0.73 3,71 0.73
Rekreasyon 3.90 0,86 3.94 0.75 3.85 0.85 3,75 0.85
Sosyal Medya X sd F X sd F X sd F X sd F
Sayis1
0-1 3.50 0.93 3,58 0,86 . 3.54 1.02 3.40 0.86 N
*
2-3 406 0.74 }}88 4,02 0,68 9.69 3.94 0.75 8.03 3.70 0.72 7.49
4 ve Uzeri 413 0381 4,10 0,71 4.07 0.75 3.89 0.79

*p<.05; **p<.01

Yeni medya kullanimimin farkli yas kategorisinde yer alan Ogrenciler arasinda manidar
farklilik yarattig1 tespit edilmistir. Yeni medya kullaniminin 18-20 yas arasinda daha fazla
egilim gosterdigi goriilmektedir. Ogrenim goriilen boliim degerlendirildiginde Antrendrliik
Egitimi, Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi, Spor Yoneticiligi, Rekreasyon boliimlerinde
ogrenim goren 0grenciler arasinda yeni medya kullanimi agisindan farkliliklar gortilmektedir.
Ayrica sosyal medya hesap sayisinin farkli olmasi kullanim egilimi agisindan manidar
farklilik yaratmistir.

Tartisma ve Sonug

Mevcut ¢alismada 6grencilerin yeni medya okuryazarliginin yliksek oldugu belirlenmistir.
Literatiir incelendiginde farkli sonuca ait ¢alismalar1 géormekteyiz. Yapilan bir arastirmada
ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin orta seviyede oldugu anlagilmaktadir
(Karaman, 2016: 338). Diger bir sonuca gore, o6gretmen adaylarinin genel olarak medya
okuryazarlik diizeylerinin ortalama iizerinde oldugu sonucuna ulasilmistir (Fidan, 2013: 127).
Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarinin orta diizeyde oldugu
belirlenmistir (Aydin ve Celik, 2017: 87). Fakli bir ¢alisma, iiniversite 6grencilerinin medya
okuryazarliklarinin orta diizeyde oldugunu gostermektedir (Som ve Kurt, 2012: 111).

Mevcut ¢alismanin cinsiyet degigkeni irdelendiginde kadin ve erkek grencilerin yeni medya
kullannminda farklilik olustugu goriilmiistiir. Yapilan calismada erkek 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeyi, kiz 6gretmen adaylarinin ortalamasindan anlamli derecede
yiiksek bulunmustur (Karaman, 2016: 339). Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal
medya kullanim puanlarinda cinsiyet degiskenine gore anlamli farklilik bulunmustur (Aydin
ve Celik, 2017: 87). Farkli bir arastirma bulgulari, medya okuryazarlik diizeyinin cinsiyete
gore farklilastigini gostermistir (Aslan ve Tuncer Basel, 2017: 1361). Ifade edilen calisma
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sonuglar1 ile mevcut ¢aligmanin cinsiyet degiskeni sonucunun ortiistiiglinii sdyleyebiliriz.
Ancak mevcut ¢alisma sonucunu desteklemeyen arastirmalarda mevcuttur. Bir arastirmada
ogretmenlerin medya okuryazarlik diizeyleri incelenmis ve cinsiyete gore anlamli bir farklilik
olmadig1 tespit edilmistir (Cakmak, 2019: 51). Diger bir ¢alismada Ogrencilerin medya
okuryazarlik puanlar ile cinsiyetleri arasinda anlamli bir fark bulunamamistir (Som ve Kurt,
2012: 112). Kadin ve erkek ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri arasinda manidarlik
goriilmemistir (Fidan, 2013: 130).

Yeni medya kullanimmin farkli yas kategorisinde yer alan 6grenciler arasinda manidar
farklilik yarattig1 tespit edilmistir. Yeni medya kullanimiin 18-20 yas arasinda daha fazla
egilim gosterdigi goriilmektedir. Alanyazin incelendiginde 6gretmenlerin medya okuryazarlik
diizeyinin yas lizerinde manidar fark yaratmadig goriilmistiir (Cakmak, 2019: 52).

Ogrenim goriilen boliimiin Antrendrlilk Egitimi, Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi, Spor
Yoneticiligi, Rekreasyon boliimleri olmasi yeni medya kullanimi konusunda farkliliga yol
acmustir. Farkli boliimde 68renim goren Ogretmen adaylari arasinda medya okuryazarlig
bakimindan anlamli farklilik olustugu belirlenmistir (Karaman, 2016: 340).

Arastirma sonucu, Ogrencilerin yeni medya okuryazarligi diizeylerinin yiiksek oldugunu
gostermistir. Sosyal medya kullaniminin yiiksek olmasi, 6grencilerin belirli konular hakkinda
medya icerikli icerikler tasarlayabilmede yetenekli oldugunu ifade etmektedir. Ayrica,
medyadaki yenilikleri ve degisiklikleri takip edebilme noktasinda da iyi olduklarini
gostermektedir. Yeni medya okuryazarliginin cinsiyet {lizerinde anlamli farklilik yarattigi
belirlenmistir. Bu bulgu kadin Ogrencilerin yeni medyayr daha bilingli kullandigini
gostermektedir. Sahte hesaba sahip olan 6grenciler ile sahip olmayan 6grenciler arasinda da
manidar farkliliklarin olustugu goriilmiistiir. Ogrencilerin sahte yeni medya hesabinin olmasi
birden fazla medya hesabina sahip oldugunu ifade etmektedir.

Yeni medya kullaniminin yas kategorisi tizerinde farkliliga yol actig1 belirlenmistir. Bulgular
incelendiginde yeni medya kullanimmin 18-20 yas arasinda daha fazla egilim gosterdigi
gortlmustir. Geng yasta olan 6grenciler yeni medya hesabini daha aktif kullanmaktadirlar.
Ogrenim goriilen boliimiin Antrendrliik Egitimi, Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi, Spor
Yoneticiligi, Rekreasyon boliimleri olmasi yeni medya kullanimi konusunda farkliliga yol
acmistir. Ayrica sosyal medya hesap sayisimin farkli olmasi kullanim egilimi agisindan
manidar farklilik yaratmistir. Birden fazla yeni medyaya sahip olmak, 6grencilerin dijital
medya igeriklerini internette daha fazla paylasabilme imkani bulacagini gostermektedir.
Benzer sekilde medyada farkli kullanicilarla ortak bir ama¢ dogrultusunda etkilesim ve is
birligi kurabilme konusunda daha avantajli olabileceklerini gostermektedir.

*Mevcut ¢alismanmin ozeti 25-27 Nisan 2018 tarihinde “6th International Conference on
Science, Culture, and Sport” sozel bildiri olarak sunulmustur.
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