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— K113 EleStirisi

1920°li  yillarda vyapilan  kitle iletisim

arastirmalarinda izleyilerin medyanin etkisinde

kalan pasif tutumlari vurgulanmistir. Hipodermik

igne teorisiyle Harold Laswell, medya tarafindan

dislince ve davranis bicimlerinin insanlara enjekte

edildigi gortsini savunmustur. Bu dénemlerde,

secimlerileilgiliolarak medyanin etkisiniinceleyen

kimi arastirmalarda ise, medyanin zannedildigi

kadar etkili olmadigl sonucuna ulasiimistir; ancak

yine de medyanin insanlar {zerindeki etkisi

tamamen yadsinmamistir. Max Horkheimer,

Theodor Adorno, Leo Lowenthal, Herbert Marcuse

ve Walter Benjamin, medyanin insanlar ve toplum

Uzerindeki olumsuz etkisini vurgulamislardir ve

medya tarafindan yayginlastirilan kitle kilttrinidn

insanlari ozgirlestirmedigi, tam tersine

standartlastirdigl, dolayisiyla da tahakkiimin

pekistigi gorlsiini savunmuslardir. Dan Schiller,

Herbert Schiller, Dallas Smythe, Colin Sparks,

Janet Wasko, Armand Mattelart, Lee Artz,

Christian Fuchs, Peter Golding, Graham Murdock ve Kaarle Nordenstreng gibi dislinirlerin

savundugu ekonomi politik yaklasim ise medyanin sahiplik yapisinin, iktidarla olan iliskisinin ve
metalasmanin tahakkiimi pekistirdigini savunmustur.

Medyanin insanlara ne yaptig1 degil, insanlarin medya ile ne yaptigl sorusuna cevap arayan
arastirmalar ise 1940’li yillardan sonra glindeme gelmistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ile
insanlarin medyayi kullanma amaglari arastirilir olmustur. 1960°h, 1970’li yillardan itibaren, post
yapisalci kuramlarin da etkisiyle izleyicinin aktifligi izerine odaklanilmaya baslanmistir. Richard
Hoggard ve Raymond Williams'in onciligini yaptigi kiltirel galismalar gelenegi, ozellikle
1980’li yilarda Stuart Hall’'un galismalari ile birlikte, karsit ya da tartismali okuma bigimlerinde
bulunabilen dzneyi aktif bir konuma yerlestirmistir. Jirgen Habermas, iletisimsel Eylem Kurami
ile insanlarin failligine yonelik potansiyeli vurgulamistir. 2000’li yillardan itibaren gelisen yeni
iletisim teknolojileri ile birlikte ise, internet ve sosyal ag kullanicilari yalnizca Uretilen igerigi
izleyen insanlar olmaktan ¢ikmis, ayni zamanda igerik Ureten insanlar haline gelmislerdir.



Ancak, kullanicinin aktifliginin vurgulandigi bu dijital ¢agda herkesin sesini duyurabilir hale
geldigi ve yeni medya teknolojilerinin 6zglirlesim sagladigi yénindeki gorislerin yani sira, yeni
teknolojilerin zannedildigi gibi 6zglirlesim saglamadigl, insanlarin sosyal aglardaki paylasimlarinin
standartlasmis oldugu, kullanicilarin 6zgilin, dolayisiyla da aktif bir 6zne olarak varliklarinin
mimkiin olmadigl ydéniinde gériisler de mevcuttur. Ornegin Mark Andrejevic (2011), Edward
Comor (2010), Christian Fuchs ve Marisol Sandoval (2014) gibi elestirel iletisim akademisyenleri,
dijital gagda kullanici davranisinin takip edilmesiyle birlikte artan oranda bir gézetimin mevcut
oldugunu, kisisel bilgilerinin satilmasiyla kullanicilarin metaya donustirildigiini, ayrica gece-
gunduz igerik Ureten kullanicilarin bu tretimlerine yonelik hicbir tcret almadiklarini, bunun da
dijital yabancilasmaya neden oldugunu savunmuslardir.

Kullanicinin dijital ¢agdaki konumunun tartismali oldugu gérilmektedir. izleyicinin pasif
konumundan siyrilarak aktif kullaniciya nasil donistigiine ve bu dontisimiin farkli boyutlarina,
odaklanan Yeni Medya: Kullanicinin Yiikselisi kitabinda, hem yeni iletisim teknolojilerinin
Ozgirlesim sagladigina yonelik arglimanlara, hem de tahakkimi pekistirdigine ve gozetimi
artirdigina yonelik karsit argiimanlara yer verilmistir. Kitapta; kullanici failligi, genclerin sosyal
aglari kullanimi, internet gazeteciligi, ikincil esik bekgiligi, gbzetim, internet aktivizmi, yurttas
gazeteciligi, kitlekaynak ve dijital esitsizlik ile ilgili konular hakkindaki makaleler yer almaktadir.
Bu farklh konulari kapsayacak sekilde, etki faktorl ylksek dergilerde yayimlanmis makalelerin
Turkgeye cevrilerek derlenmesinden olusan kitapta, hem nitel hem de nicel arastirmalar dikkat
¢cekmektedir.

Kitabin ‘izleyiciden Kullaniciya Yapi-Ozne Sarkac’’ adl ilk bélimiinde Himmet Hiiliir ve
Cem Yasin (2016), kitabin ana temasi olan kullanicinin yiikselisi Gzerine odaklanmislardir. Bu
boélimde, ilk demokrasi pratiklerinin ortaya ¢iktigi Antik Yunan’dan giiniimiize kadar yurttaslarin
failligi ele alinmistir. Bu bolimiin ardindan, genglerin yeni medya kullanimlarinin incelendigi
béltiimlere yer verilmistir. Ellen Johanna Helsper ve Rebecca Eynon (2016), Jonathan Smith,
Zlatko Skbris ve Mark Western (2016), Sonia Livingstone (2016) makalelerinde genglerin yeni
medya kullanimlarini farkh agilardan incelemislerdir. Bu makalelerde, dijital yerli ve dijital
gocmen kavramlari, genclerin internet kullanma nedenleri, genclerin kullanimlari arasindaki
farkhliklar, genglerin internet kullanimlarinin riskleri ve mahremiyet gibi konular tartigilmistir.

Makalelerinde sadece genclerin olmamakla birlikte, genel anlamda insanlarin yeni medya
kullanimlarini arastiran José van Dijck (2016) 6zellikle YouTube tzerinden kullanicinin failligini,
Sally J. McMillan ve Jang-Sun Hwang (2016) etkilesimliligi, Andreas Andreas M. Kaplan ve
Michael Haenlein (2016) sosyal medyanin zorluklarini ve kullaniciya sagladigi firsatlari, Alice
E. Marwick ve danah boyd ise (2016) Twitter kullanicilarinin izleyicilerine yonelik gorislerini
arastirmislardir. Harmeet Sawhney ve Venkata Ratnadeep Suri (2016) kullanici tiirevliigerigi, Jane
B. Singer (2016) ise yine kullanici tiirevli icerigi ve buna paralel olarak da ikincil esik bekgiligini
ele almistir. Arastirmasi kapsaminda 138 haber sitesinindeki kullanimlari inceleyen Singer,
kullanicilarin yalnizca kendileri icin hangi igerigin ilgi ¢ekici oldugunu belirlemediklerini, ayni
zamanda esik bekgilerine doniserek baskalari icin 6nemli ya da ilgi ¢cekici olabilecek icerikleri de
belirlediklerini agiga ¢ikarmistir. Daren C. Brabham’in galismasi (2016) ise kitlekaynak konusuna
odaklanmistir.

Kullanicinin dénisimi ile birlikte gazetecilik alaninda da bir donlisiim yasanmistir. Dijital
cag, gazetecilerin yerini algoritmalarin aldigi, profesyonel gazetecilerin azalarak yurttas
gazetecilerin arthigi, habere erisimin kolaylastigi, 6te yandan haberin igeriginin bulaniklastigi bir
doneme sahne olmustur. Bu dogrultuda kitapta, internet gazeteciligi, internette gazete okuma
aliskanliklari ve yurttas gazeteciligine genis yer verildigi goriilmektedir. Carlos Flavian ve Raquel



Gurrea her iki makalesinde (2016), internette gazete okuma Uzerine, Hans-Jirgen Bucher ve
Peter Schumacher (2016) haber igerigi secimine yonelik goz-takip incelemesine, Neil Thurman
(2016) ve Mary Angela Bock (2016) ise yurttas gazeteciligi lizerine odaklanmigtir. Yun Jung Choi
ve Jong Hyuk Lee’nin makalesi (2016) hipermetinsel gezinmeyi incelerken, Michael Chan ise cep
telefonu kullanimi ile 6znel refah arasindaki iliskiyi aragtirmistir.

Gozetim, dijital esitsizlik ve internet aktivizmi gibi konular da kitapta ele alinmistir. Jean-
Gabriel Ganascia’nin (2016) makalesi, dijitallesmenin alttan-gézetime neden oldugunu
vurgularken, Richard Kahn ve Douglas Kellner (2016) ve Christina Neumayer ve Gitte Stalde,
internet aktivizmi Uzerinde durmustur. Dijital esitsizlik konusunu ele alan Panayiota Tsatsou
(2016) ise dijital esitsizlik calismalarinin ilk ortaya ¢iktigi donemde, iletisim teknolojilerine ulasip
ulasama uzerine odaklanirken, artik teknoloji kullaniminin kalitesi ve etkinligini de inceler hale
geldigini belirtmistir.

Yeni Medya: Kullanicinin Yiikselisi kitabinda, yeni medya kullanimlarinin pek ¢ok farkl
boyutunun tartisildigl ve alana katki saglandigi gorilmektedir. Elbette kitap kapsaminda yer
verilebilen bu tartismalar, konu hakkindaki genis literatliriin yalnizca bir boélimuidir. Yeni
iletisim teknolojileri ve kullanim aliskanliklari hakkinda ¢ok sayida makaleye ve kitaba erismek
mimkiindir. Bunun da 6tesinde, hizla degisen ve dénisen yeni iletisim teknolojilerinin, mevcut
diizen igerisinde yalnizca aragsal bir farkliik sunuyor gibi gozikse de, aragsal yeniliklerinin
pratikteki yeni acilimlari, giiclendirdigi ya da zayiflattigl konumlar tartisiilmaya devam edecek
gibi gozikmektedir.
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