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Oz Abstract

internet gazeteciliginde kullanilan kurumsal haber
kaynaklarinin cesitliligi ve bu kaynaklarin isimlerinin
haberlerde belirtilmesi given saglayici bir unsurdur.
Guvenilir internet gazeteleri daha c¢ok izlenmekte,
haber etkilesimi yaratmakta ve gindem belirlemektedir.
Bu calisma vyerel dilde yayin yapan BBC’nin Tirkge
haberleri Gzerinde betimsel analiz yontemi kullanilarak

hazirlanmistir. BBC Tirkge'de, bir 6rnek konu olarak
secilen “Baris Pinari Harekatr” ile ilgili yayinlanan
88 haberde 127 kurumsal haber kaynagi kullandigi
belirlenmistir. BBC Tirkge'nin kurumsal haber kaynagi
kullanma ilkesinin, izlenirlilik, haber etkilesimi ve giindem
belirlemede pozitif etki yarathgl degerlendirilmistir.

Analysis of Corporate News Sources Used in Online Journalism: BBC

Turkish Case Study

The diversity of the corporate news sources used
and referenced in the internet news brings an element
of trust in online journalism. Reliable and trusted
online news sources are consumed more often, sets
the agenda, and creates an interactive environment.
Utilizing the descriptive analysis method, this study
focuses on BBC Turkish news which broadcasts news in

Anahtar Kelimeler

the local language. As a case study, 88 BBC Turkish news
stories on the ‘Operation Peace Spring’ were reviewed,
and it was determined that 127 corporate news sources
were referenced in them. It has been evaluated that the
principle of using corporate news sources, like in the
BBC Turkish example, has a positive impact on online
news consumption, interactivity, and agenda-setting.
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Giris

Muzaffer Sahin, Giilgin Ugak

internet’in 1960’h yillarda kullanilmaya baslamasi, 1990’li yillardan itibaren hizinin artmasi
ve ucuzlamasi, toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiltirel alanlarda yenilikleri de beraberinde
getirmistir. Bunlarin yani sira internet, gazetecilikte yeniligin merkezi olmustur. Yeni medyanin
teknolojik temelleri Gzerinde ylikselen internet gazeteciligi geleneksel medya haberciliginde
doniisime neden olmaktadir. Buna goére, gazeteler ve televizyon kanallari yalnizca geleneksel
yayinlarini sirdirmeyi yeterli bulmamakta, internet siteleri, mobil uygulamalar gibi yeni medya
alanlarinda da yayinlarini siirdiirmeye devam etmektedirler (Parlak, 2018: 60). Yeni teknolojik
gelismeler izleyici/okuyucu kitlenin haber alma aliskanliklarinda degisim yasanmasina neden
olmustur. Ginlmuzde izlerkitle, ucuz, cogunlukla tcretsiz, hizli ve her an her yerden kolaylikla
ulasiimasi gibi o6zellikleri nedeniyle internet gazetelerini tercih etmeye baslamistir. Ancak
internet gazeteciliginde giivenilirlik daha da 6n plana ¢ikmaya baslamistir. internet gazetesi ile
okur arasinda gliven iliskisinin tesis edilmesi ¢ok dnemli pozitif ayrisma yaratmaktadir. Glven
tesis eden internet gazeteleri izlenme ve etkilesim oranlarinda rakiplerini gegmektedir. internet
gazeteciliginde Uretilen her haber igin dogruluk ve givenilirlik 5nemli hale gelmekte, bu iki unsur
internet gazetelerinin izlenme ve etkilesim yaratma 6zelligine 6nemli katkilar saglamaktadir.
Binark ve Bayraktutan’a gore (2013: 39) yeni medyada, dort temel unsur haberin dogrulugu
ve glvenirligini olumsuz yénde etkilemektedir: 1-icerigin asil kaynaginin gosterilmemesi,
2-Uretilen iceriklerin olgunlasmadan ve dogrulugu teyit edilmeden yayinlanmasi, 3-Haber ve
ticari enformasyonun sinirlarinin belirsizlesmesi, 4-Yaniltici etiketlendirme ve basliklandirmaya
basvurulmasi.

internet ve yeni enformasyon teknolojilerinin kamusal enformasyonun siireg, bicim ve
icerik olarak donusturdlebilirligi, mesleki strdirulebilirligini tehdit etmeye basladigi noktada
gazeteciler, kurumsal yapilar, gazetecilik O6grencileri meslegin degisimi (izerine calismaya
baslamislardir. Calismalarin baglami ise arastirmacilarin niyetleri ile bicimlenmektedir (HUlr ve
Yasin, 2017: 27). Bu ¢alismanin niyeti ise yabanci bir yayin organi olarak Tirkiye’ye yonelik yayin
yapan BBC Tirkge internet gazetesinin kurumsal haber kaynaklarini analiz edip yorumlamaktr.

Birlesik Krallik devletine ait kamusal bir yayin kurulusu olan BBC uluslararasi capta
yayincilik yapan bir medya kurulusudur. BBC ana medya kurulusu Birlesik Krallik’ta, BBC World
uluslararasi ortamda “etkili habercilik” rolt Gstlenmistir. BBC Turkce (www.bbc.com/turkce) ise
yerel dilde Tirkiye’ye yonelik yayinlariyla zaman zaman (lke giindemini belirleyebilmektedir.
BBC Tiirkce'nin son vyillarda daha ¢ok Tirk gazeteci istihdam etmesinin yani sira Tirkiye'de
izlenme ve etkilesim kapasitesini giderek artirmasi dikkat c¢ekicidir. BBC Tiirkce Tiirkiye’de yayin
yapan yabanci internet gazeteleri arasinda etkili bir yayin organi haline gelmektedir. 2020 yili
Subat ve Mart ayinda Tirkiye bazinda yapilan bir arastirmaya gore (BuzzSumo) BBC Tirkge’nin,
Turkiye’nin Suriye baglamindaki haberleri ile llke ici haber etkilesiminde yenisafak.com ve
tr.sputniknews.com’dan sonra Ulglincl sirada yer edindigi ortaya konulmustur (Kirdemir, 2020:
18). BBC Tirkge Turkiye’de cok sayida rapor, bilimsel calisma ve arastirmaya da konu olmaktadir.
2019 yilinda yayimlanan Uluslararasi Medya Kuruluslarinin Tarkiye Uzantilari isimli rapor (Caglar,
Akdemir, Toker) yurt ici ve yurt disinda 6nemli tartismalara konu olmus, raporun ilk blimia BBC
Turkge ile ilgili olmasi nedeniyle BBC editorliiglince bir aciklama yayinlanarak kendi yayincilik
ilkelerine atif yapilmistir (BBC Agiklama, 2019). BBC’nin kurumsal olarak akademik calismalara
da konu edildigi gbzlenmektedir. Yiiksek Ogretim Kurulu Tez Merkezi’nde (https://tez.yok.gov.
tr/UlusalTezMerkezi/giris.jsp) BBC anahtar kelimesi ile yapilan taramada 3 doktora ve 10 ytiksek
lisans tezine rastlanmistir. Tez konulari; BBC ile diger yayin kuruluslarinin karsilastiriimasi,
tarafsizlik olgusu, bolgesel sorunlara yaklasim, kiltir aktarimi, kurumsal séylem, kiresel
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etkilesim, kamu haberciligi, kiiresel 6rnek olarak internet yayinciligi, 11 Eylil olaylarinin ele
alinigi, kamusal habercilik anlayisinin karsilastirmali incelenmesi gibi konulari icermektedir.
Ayrica Dergipark’taki (https://dergipark.org.tr/en/search?q=BBC&section=articles) hakemli
dergi kayitlarinda dogrudan BBC konulu 10 makale ¢alismasi mevcuttur. Makaleler; uluslararasi
yayincilikta degisen pratikler, medya etigi, uluslararasimedyada Ulke temsilleri, haber séyleminde
medya turizm iliskisi, iran-BBC, ekonomi politik inceleme, ¢evre sorunlari haberleri, sosyal
medya paylasimlari, yerelin kiresellesmesi, savasin ¢cercevelenmesi konularini icermektedir.

BBC Tiirk¢e'nin Turkiye'deki yabanci yayinlar icinde “glvenilir haber” algisi ile izlenme ve
haber etkilesim oranini artirmasi, kurumsal haber kaynaklarinin gesitliligi ve bunlarin isimlerini
haberlerinde belirtmesinden kaynaklanmaktadir. Binark ve Bayraktutan’in yukarida aktardigimiz
tespitlerine gore (2013: 39) yeni medyada igerigin asil kaynaginin gosterilmemesi haberlerin
dogrulugu ve glvenilirligini olumsuz yonde etkilemektedir. Bu galismada BBC Tirkge internet
gazetesinin kurumsal haber kaynaklari bir haber 6rnegi Gizerinden incelenerek betimsel analiz
yontemiyle yorumlanmistir. Arastirmada BBC Tiirkce internet gazetesi haberlerinde kurumsal
haber kaynaklarinin gesitlilik arzettigi ve bunlarin isimlerinin yazildig1 saptanmistir. BBC Tiirkge
internet gazetesinde, uluslararasi haber etkisi 6zelligi ile konunun sicakhgini ihtiva eden takvim
icinde “Baris Pinari Harekatina” dair yayinlanan haberler incelenmistir. BBC Tiirkce’de yayinlanan
haberler kurumsal haber kaynagl bakimindan, betimsel analiz teknigine uygun bigimde
onceden belirlenen kategorilere ayrilmistir. Kurumsal haber kaynagi, medya kurulusunun
cevresindeki haber tedarikgileri olarak tanimlanmistir. S6z konusu kurumsal haber kaynaklari;
kendi muhabirleri, gazeteler, haber ajanslari, sosyal medya, televizyonlar ve radyolar seklinde
tasnife tabi tutulmustur. BBC Turkce’de Baris Pinari Harekati haberleri, harekati da kapsayan
07/10/2019-30/11/2019 tarihleri araliginda internet gazetesinde yayinlanan her yeni haberin
incelenmesiyle yiratalmustir. Cahisma BBC Tirkce’de yayinlanan Baris Pinari Harekati’na
iliskin haberlerle sinirlandirilmistir. Baris Pinari Harekat, Tlrk Silahli Kuvvetleri ve Suriye Milli
Ordusu’nun, teror orgitlerince Suriye’nin kuzeyinde olusturulmaya calisilan teror koridoruna
karsi, 2019 yilinin Ekim ve Kasim aylarinda yapilan bir harekattir ve 6nemli uluslararasi
yansimalari olmustur (Sabah, 10 Eylil 2019). Baris Pinari Harekat bolgesel bir konu olma o6zelligi
ile uluslararasi medyada genis yer almistir.

Makalede yeni medya, internet gazeteciligi, haber ve kurumsal haber kaynaklari, BBC ve BBC
Turkge konulari irdelenmis, kavramsal tanimlarin ardindan aragtirmanin bulgulari paylasiimistir.
Ek-1'de ise BBC Tiirkce internet gazetesinde Baris Pinari Harekatiyla dogrudan ilgili olan 88
haberin kurumsal kaynaklariyla birlikte listesine yer verilmistir.

Yeni Medya

Yeni medyaya verilen en genel isimler multimedya, interaktif medya ve dijital medyadir. Bu
tanimi kullanarak medyayi eski ve yeni olarak tanimlamak kolaydir. Ornegin klasik televizyonlar
goriinti, ses ve metni igerdigi igin butlinlesiktir ancak interaktiflik 6zelligine sahip degildirler ve
dijital koda dayanmamaktadirlar. (Dijk, 2016: 25). “Yeni medya” kavrami geleneksel medyadan
(kitap, televizyon, gazete ve radyo) farkh olarak, sayisal medyayi, 6zellikle etkilesimsel medyayi,
internet aglarini ve sosyal iletisim medyasini nitelemek igin kullaniimaktadir” (Binark, 2018:
19). Yeni medyanin yeniligi Gizerine birgok tanimlama yapilmistir. Medya tarihsel bir 6zne olarak
toplumun gecirdigi asamalar paralelinde evrilmektedir. Bu noktadan bakildiginda, medya
toplumdan izole edilerek kendi icindeki degiskenler Gizerinden analiz edilmemelidir. Bu sebeple
donemsel olarak ortaya cikan toplumsal talepler, teknolojik yenilikler, ekonomik, siyasi ve kiltirel
dinamikler medyanin yapilanmasini ve bu toplumsal yapiya nasil entegre olmasi gerektigini
belirler. Bu perspektiften bakildiginda denebilir ki, toplum ne kadar yeni ise medya da o kadar



yenidir (Aslan, 2013: 110). Yeni medya etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik 6zelliklerine
sahiptir (Geray, 2003: 18) Yeni medya teknolojileri ayni icerigin pek cok farkli kanaldan akisini ve
ahis noktasinda pek ¢ok farkl bigim almasini mimkun kilmistir (Jenkins, 2016: 29).
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Yeni medya, istisnalari harig gazeteciligin teori ve pratiklerinde bazi degisimleri beraberinde
getirmistir. Diinya ne kadar degisirse degissin gazetecilikte bazi seyler asla degismez; 6rnegin
olaylar dikkatli bir sekilde kontrol etmek, bilindik giivenilir kaynaklara bagh olmak, olaylari
tarafsiz bir sekilde sunmak, nokta sorular sormak ve en yilksek etik standartlari benimsemek
de bu degismeyen seylerin arasinda sayilabilir. Ancak bugiinin elektronik diinyasinda, modern
gazetecilik araglari bes genis kapsamda 6nemli Olglide degistiriimektedir: 1-Haber toplama ve
sunma, 2-Ozellikle multimedya icerigi olmak tizere bilgi depolama, dizinleme ve geri cekme,
3-islem, Uretim ve editoryal, 4-Dagiim veya basim, 5-Sunum, gériintileme ve erisim. Bu
fonksiyonlar genellikle i¢ icedir ve tek bir teknik aracta entegre edilir (Pavlik, 2013: 287). Bu
noktada yeni medyanin 6zelliklerinin bir dnceki teknolojiden farkli olarak ne gibi ozellikleri
oldugu dikkat ¢ekmektedir. Binark ve Loker’e gore (2011) yeni medyanin ozellikleri “dijitallik,
etkilesim, hipermetinsellik, multimedya bicimselligi, kullanici tiirevli icerik Gretimi, mevcudiyet
hissi ve yayillim” dir. Dijitallik “yeni medya terimlerinin 0-1 seklindeki sayisal kodlardan
olusmasidir. Bu 6zellik depolama kapasitesini ve yeniden tretim yapilabilirligi besler” (Binark ve
Bayraktutan, 2013: 19). Yeni medyanin etkilesim 6zelligi ise izleyici/okuyucu kitle, yeni kullanim
sifatiile “kullanici” ile sanal kisilikler arasindaki etkilesimi agiklar. Yeni medyanin anlik olarak her
yerden ulasabilir olmasi ile kullanici, herhangi bir internet haber sitesindeki yayinlanan habere
yorum veya diizeltme yapabilir. Bu etkilesim 6zelligi ile editor yayinlanan haber ile ilgili yapilan
yorumlarianinda okuyabilir ve geri doniis saglayabilir. Multimedya bigcimselligi ise geleneksel kitle
iletisim aracglarindaki ses, goriintd, video, metin gibi bircok verinin bir arada bulunma 6zelligidir.
Gazetede yalnizca goriintii-metin, radyoda yalnizca ses-metin gibi 6zellikler verilebilirken yeni
medya ile tim verileri bir arada vermek mimkin hale gelmistir. Hipermetinsellik 6zelligi ile
bir metinden diger bir metine kolaylikla erisim saglanabilir ve metinler arasinda dolasilabilir.
Kullanici tlrevli icerik Gretimi ise, geleneksel medyada icerik yalnizca medya c¢alisanlari
tarafindan tretilirken yeni medya ile birlikte izleyici/okuyucu kitle yalnizca alici olmaktan ¢ikmis
ve Uretici konumuna gecmistir. izleyici/okuyucu kitle kendi web sitesini kurabilir, blog acarak
kendi metnini olusturabilir ve yayinlayabilir. Pasif alict konumundan aktif Gretici konumuna
gecen kullanici ile birlikte profesyonel gazetecilik anlayisi degismis, herkesin gazeteci oldugu bir
doneme gecilmistir (Binark ve Bayraktutan, 2013: 19-22).

Friedman ve Friedman’a gore ise de (2008) yeni medya kavramini tanimlamanin yolu onu
geleneksel medya ile karsilastirmaktir. Buna gore Tablo 1’de yeni medya ve geleneksel medya
degisimi gosterilmistir. Tablo 1.de gorilecegi lzere geleneksel medya olarak adlandirilan
televizyon, gazete, dergi, radyo vd. medya araclari tamamen yok olmamistir. Geleneksel
ozelliklerini kullanmaya devam etmislerdir. Buna karsin geleneksel medya araglari teknolojik
gelismeler ile baglantili olarak gazete, dergi, radyo, televizyon ve diger medya alanlarinda
kullanilmaya baglayan yeni teknolojileri de kullanmaya baslamiglardir.
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Tablo 1. Eski Yeniye Karsi (Friedman ve Friedman, 2008: 6)

Gazetecilik Bloglar

Miizik Pandora

Gazete, Dergi Elektronik dergiler
Radyo Podcastler

Televizyon Netteki tim videolar
Telefon VOIP

Film Netteki amator videolar
Fotograf Flickr, Picasa

Sanat Muze

Bugiin eski medya tamamiyla yeni medya ile eslestirilmistir. Gazete ve dergiler bugiin kendi
bloglarinin yaninda online versiyonlarina da sahiptir. Televizyon sebekeleri kendi programlari
ile baglantili online igerikler GUretmektedir. Yeni medya, eski medyanin zararina gelismektedir
ve eski medya hayatta kalmak igin evrimlesmek zorundadir (Friedman ve Friedman, 2008: 6-7).
Jenkins’e gore (2016: 46) medyanin isleyis sekli acisindan uzayan bir donisiim ve gecis donemine
giriyoruz; yakinlastirma, bu segenekleri siniflandirmamizi saglayacak siireci belirleyecek.
Her seyi yeniden diizene sokacak sihirli bir kara kutu olmayacak, medya yapimcilari mevcut
sorunlarin iginde yollarini ancak tiiketicileriyle iligskilerini yeniden muzakere ederek bulacak, bu
yeni teknolojilerle gliglenen izleyiciler eski ve yeni medya arasindaki kesisme noktasinda bir yer
edinerek kiltlre katilm hakki istiyor.

Internet Gazeteciligi

Yeni medya ile bicimlenen gazetecilik pratikleri “gazetecilik 2.0”, “elektronik gazetecilik”,
“Internet gazeteciligi/haberciligi”, “sanal gazetecilik”, “online gazetecilik/habercilik”, “cevrimici
gazetecilik”, “dijital gazetecilik”, “multimedya gazeteciligi”, “siber gazetecilik”, “network
gazetecilik” gibi adlarla anilmaktadir. Tum bu ifadeler, basta mesajin sunuldugu mecradaki
degisim olmak Uzere, mesajin olusturulmasi ve alimlanmasi sireclerindeki donistimlere isaret
etmektedir (Narin, 2016: 120). Bu galismada alanda yaygin bigcimde kullanilmasi nedeniyle,

“Internet gazeteciligi” kavrami kullanilmistir.

internetle birlikte ortaya cikan yeni gelismelerle geleneksel tek yonlii iletisim yerine
etkilesimli olarak ses, hareketli gérintli, metin ve resim gibi icerikler tasinabilir duruma geldi.
Bu nedenle 1990l yillarin basindan itibaren gazetecilikte kisa sirede, internet énemli, ayni
zamanda yetkin bir tamamlayici 68e olarak degerlendirmeye alindi. Bilgisayar teknolojileri var
olan haber endustrisi Urlinlerine gercek zamanli olarak erismeyi mimkiin hale getirdi. Cok
blyuk 6lcekli haberlere, arsivlere, haritalara, video ve ses kayitlarina veya haberi destekleyici
malzemeye internet sayesinde ulasmak ise, cok kolaylasti (Tokgdz, 2005: 67). Yeni medyanin
teknolojiktemelleritizerinde yiikseleninternet gazeteleri gliniimizin etkili haber yayin kurumlari
olmanin yani sira geleneksel medyanin déniisiimiine, evrilmesine katki saglamaktadir. internet
gazeteciligi; medya sahiplerine, yayin yonetmenlerine, reklamcilara ve okura yeni olanaklar
sunmaktadir. Gazeteler, internet araciligiyla daha genis bir kitleye ulasabilme, diinyanin farkli
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noktalarindan okunabilme, hizli ve zamaninda haber aktarabilme, ¢abuk glincellenebilme ve en
onemlisi de okuyucu ile etkilesime gegebilme imkani bulmustur. (Cetinkaya, 2019: 2)

Geleneksel medya ile birbirinden bagimsiz olmayan yeni medya geleneksel medyadan
farkhliklar gosterse dahi geleneksel medya ile etkilesim igerisindedir. Medya kuruluslarinin
geleneksel yayimlarini siirdirirken, ayni anda yeni medyayi da kullanmaya devam etmesi bunun
onemli bir gdstergesidir. internetle gazetecilikte kokli bir déniisimiin bagladiginin iddia edildigi
¢alismalarda, merkezinde yeni iletisim teknolojilerinin ve bunlarin teknolojik 6zelliklerinin
gazetecilikle birlesmesinin bulundugu, haber Uretiminin ve sunumunun bu birlesmeye goére
sekillendigi ‘yeni bir gazetecilik biciminin’ dogdugu belirtiimektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin
gazetecilikte degistirdigi diger iki asama ise haber ve haber endustrisinin yapisidir. Buna goére
kisisellestirme, etkilesim ve gokluortam 6zellikleri kullanicilarin habere miidahale edebilmesini,
Uretim silirecine dahil olabilmesini ve haberin metin, ses, goriinti ve hareketli gériinti gibi farkli
medya formatlarinda bir baska ifadeyle cokluortam niteliginde sunulabilmesini saglamistir
(Aydogan, 2012: 22-23). Hem arz hem de talep bakimindan yeni dijital medyanin biylk
avantajlari, modern gazetecilikte adeta bir devrime yol agmistir. Gazetelerin okurlara ulasma
hizi, enformasyon dagitiminin disiik maliyeti, gazetecilig§in sunumunun tasariminda énemli
bir rol oynamaya baslayan kullanicilarla daha dogrudan temas ve etkilesim kurma olanagi bu
yeni sistemlerin kullaniminda belirleyici olmaktadir (Flavian ve Gurrea, 2016 :419) Gazetecilikte
teknolojik olarak yeni devreye sokulmus uygulamalar kiresel ag toplumunda veri toplama,
yorumlama ve hikaye anlatimi seklinde (gll bir kategoriye gidilmektedir. Ag tabanli gazetecilik
enformasyonu kayit etmek, paylasmak ve dagitmak icin yayilmis bir yeterliligi ifade eder.
Enformasyon ve iletisimin internet etrafinda organize oldugu bir diinyada, gazeteci ister bir
haber merkezinde olsun, isterse felaket alanindan bildiriyor olsun, yalniz basina ¢alisan izole
olmus gazeteci kavraminin modasi ge¢mistir (Haak vd., 2017: 71-73).

internet Gizerindeki haber icerigi (ic asamada gelismektedir. ilk asamada online gazeteciler
cogunlukla bagli bulunduklari haber kuruluslarindan aldiklari haber igeriklerini yeniden yayinlar
ve amaglarina uygun hale getirirler. ikinci asamada gazeteciler orijinal icerigi olustururlar. Bu
icerigi, diger web sitelerine olan hiper baglar, kullanicisinin farkli icerik segmek igin kullandig
arama motorlari ve elektronik tiklanabilir dizinler gibi bazi interaktif imkanlar, fotograf, video,
ses gibi bazi multimedya icerigi ve okuyucularin kendi bireysel haber kategorilerini ve diger
icerikleri olusturabilecekleri site ve bilgi uygulamalari gibi bazi eklemelerle ¢ogaltilabilir. Uglincii
asama olusmaya baslamaktadir. Bu asama iletisimin yeni bir araci, haber dagitiminin mesru
araci olarak web icin 6zel tasarlanmis orijinal haber icerigi tarafindan karakterize edilmektedir.
Bu asama, toplumun dogasini online olarak yeniden diisiinmek ve en énemlisi genis kapsaml
hikaye anlatimi gibi hikaye anlatiminin yeni formlariyla bir tecriibe yasama istegiyle karakterize
edilmektedir. Bazen bu hikaye anlatimi, yeni teknolojiyle gelisir (Pavlik, 2013: 70-71).
Dijital teknolojiler gazetecilere yeni araglar kazandirmig ve buna bagh olarak haber merkezi
slreclerinde de degisimler yasanmistir. Bu slirecte ana akim medya kuruluslari kendi yayinlarini
dijital ortama tasirken, bir de hicbir medya sirketine bagl olmayan sadece ¢evrimici mecrada
dogan ve hayatini bu ortamda sirdirmeye calisan haber siteleri ortaya ¢cikmistir (Cetinkaya,
2019: 143). Geleneksel gazetelerde calisanlarin sayisi gliniimizde binlerce olmasina ragmen
giin gectikce diismektedir. internetin yayginlasmasiyla internet haber siteleri olusturularak
gazetecilik elektronik medyaya tasinmistir. internet haberciliginin ucuz olmasi ve az calisana
ihtiyag duyulmasi nedeniyle bu gazetecilik sekli daha fazla tercih edilmektedir (Kalsin, 2017: 25).

internet haberciliginin geleneksel medyadan dnemli farkliliklari bulunmaktadir, bunlar;
haberi ¢cok hizli bir bicimde verebilmesi ve siirekli glincellenmesi, okurun habere 24 saat, diledigi
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zaman ulasabilmesi, multimedya temelinde ses-grafik-goriintiili dosyalari kullanma, arsivdeki
haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri saklayabilme, okurla interaktif etkilesim;
okurun yorumlarini aninda iletebilmesi, haberle ilgili konularda, web sitelerinin linklerinin
verilmesiyle, arka plan bilgilerine kolaylikla ulasabilme, diger medyada yer almayan farkl
haberleri bulabilme, okur-gazeteci-yazar arasindaki dengenin okur lehine degismesi, olarak
siralanmaktadir (Cakir, 2007: 140).

internet  gazeteciliginin  gelisimine paralel olarak haber {retim sireglerinin
organizasyonlarinda da degisim gozlenmektedir. Blylik medya yapilari haber merkezlerini
birlestirmis ve Tv, radyo, gazete ve gevrimici gazeteler icin tek bir merkezden haber Uretimi
yapilmaya baslanmistir. Yondesmis haber merkezlerinde zaman iginde yeni gérevler olusmaya
baslamistir. (Ozdemir, 2019: 124) internet yalnizca geleneksel medya olarak adlandirilan gazete,
televizyon gibi kitle iletisim araglarindan ¢ikan enformasyonun yayinlandigi bir alan degil, ayni
zamanda kendine 6zgii 6zellikleri olan ve enformasyonun yeniden uretildigi bir alandir. internet
gazeteciligi acisindan 6nemli asamalardan birini 1990’ yillarla birlikte yazili basinin sayfalarinin
internete aktarilmasi olusturmaktadir. 1995’te, New York Times, The Washington Times gibi
gazetelerin yayinlarini birebir internete aktarmalari bu siireci baslatmistir (Cakir, 2007: 138). Bu
slire¢ sonucunda, gliniimuiz dinyasinda her gegen glin artan ileri teknoloji ile birlikte internet
kullanimi oldukg¢a yogunlasmistir. We Are Social ve Hootsuite’in yayinladigi “Digital in 2019”
istatistik raporuna gore, internet kullanici sayisi yaklasik 4,5 milyar kisidir. Bu baglamda medya
kuruluslarinin yeni teknolojilerin getirdigi yeniliklere uyum saglayarak, medya kurulusunun bir
uzantisi olarak internet haberciligini daha aktif bir sekilde kullanmaya basladigini séylemek
mimkindir. Reuters Institute Digital News Report 2019’a gore ise online haber alma yaygin
olmasina ragmen, Tiirkiye genelinde kitleler igin televizyon haber kaynagi olarak hala 6nemli
bir yere sahiptir. Ayrica raporda, gazetelerin okunmaya devam ettigi, ancak ¢evrim i¢i haberlere
akilli telefonlar ile erisimin ¢ok kolay olmasi sebebi ile gazete okuma oraninin uluslararasi
standartlarda azaldigina vurgu yapilmistir.

Turkiye’de yayin yapan geleneksel medya kuruluslari yaygin olarak gevirimigi habercilik
hizmeti bir baska ifadeyle internet gazeteciligi yapmaktadirlar. Reuters Institute Digital News
Report 2019’da izlerkitle tarafindan online internet gazetelerinin haftalik kullanimlari oransal
olarak siralanmigtir. (Sekil 1.)

Ensonhaber 18%
internethaber 19%
TRT News Online 19%
BBC News Online 20%
AA (Anadolu Ajansi) 21%
Sabah Online 21%
Cumbhuriyet Online 22%
Habertiirk Online 23%
haberler.com 25%
Milliyet Online 26%
Mynet 29%
sondakika.com 29%
Sézcii Online 31%
Hiirriyet Online 33%
NTV Online 35%
CNN Tiirk Online 40%

Sekil 1. Online haber kuruluslarinin haftalik izlenme oranlari (Kaynak: Reuters Institute Digital News Report
2019)
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Haber ve Kurumsal Haber Kaynagi

Haber daha once bilinmeyen yeni, ilging bir olayin, Ne? Nerede? Ne zaman? Nasil? Neden?
ve Kim? sorulari ile haberin bu 6 unsurunu kullanarak olusturulmasinin ardindan yayimlanmis
hali olarak degerlendirilebilir. “Haber degisikliktir; haber buglin olup biten her seydir, haberin
yayinlanmasindan sonra diinyada yeni olan her seydir” (Giiz, 2005: 60). Bir olayin haber
olabilmesi igin sok etkisi, olagandisilik, zamanlama, yakinlik, duygusallik, tekrarlanma, tartisma
ortamiolusturmasi, egitici olmasi, uyarici olmasi, gok sayida kisiyiilgilendirmesi, en blyiik olmasi,
ilk olmasi, tek olmasi, meshur kisiler olmasi ve merak uyandirmasi gibi temel 6zellikleri tasimasi
gerekmektedir (Arsan, 2005: 138). Haber, vaktinde verilen, toplumda cok sayida kisiyi etkileyen,
bu kisilerin anlayabilecegi bir dilde yazilan olay, fikir ve goriis olarak da tanimlanmaktadir
(Kaptan’dan akt. Okyay, 2017: 178).

Geleneksel medyada asil 6nemli olan gazetecinin haberi toplamasidir. Gazeteciler haber
toplamak icin cesitli kaynaklardan yararlanirlar. Bu kaynaklar “haber ajanslari, 1. el haber
kaynaklari, ikinci el haber kaynaklari/muhabirin kendisi/taniklik, G¢tncu el haber kaynaklari/
taniktan dinleyenin aktarimi/séylentidir” (Arsan, 2005: 140). Tokg6z haber kaynaklarini, birinci
ve ikinci el kaynaklari olarak tasnif etmistir (2012: 259-261). Tokg6z’e gore, birinci el kaynaklar
gazetecinin olayi gozleyerek haber icin gerekli enformasyonu toplayarak haberi olusturmasidir.
Gazeteciler her zaman gozlemleyemeyecekleri olaylari ise, ikinci elden 6grenme yoluna
giderler, daha baska bir deyisle ikinci el kaynaktan kullanirlar. Haber tretim sirecine dahil olan
mubhabirlerin haber kaynaklarini resmi ve 6zel haber kaynaklari olarak tasnif eden yaklasimlar da
bulunmaktadir (Goneng, 2010: 190). Tayfur, haber kaynaklarini i¢ ve dis kaynaklar olarak ayirip
bunlari da kendi aralarinda muhabirlerin yer ve kadro pozisyonlarina gore tasnif etmektedir,
ek olarak haber ajanslari ve basin biltenleri ayrimina tabi tutmaktadir (Tayfur, 2018: 21-26).
Gazeteci haberi olusturacak bilgileri bizzat yerinden birinci el kaynak olarak saglayabilecegi
gibi ikinci el kaynaklardan da toplar. Gazeteci gézlemleyemeyecegi olaylarin yani sira haber
kaynagi olabilecek kisilerle konusarak haber icin gereken enformasyonu toplar. Gazetecinin
kendisi de bazen birinci el kaynak haline gelmektedir. ikinci el kaynak olarak ise raporlar, ilanlar,
belgeler Uzerinden enformasyon toplanmasi ile haberin olusturulmasidir. Haberin kaynagi
bazen siyasetci, bir birokrat veya bir spor insani, is insani veya siradan biri olabilir, bu kaynaklar
haberin icerigindeki 5N+1K sorularinin cevabini verir ve haber metinlerinin insasinda onemli
aktorlerdir. Kurumsal haber kaynagi ise, medya kurulusunun gevresindeki haber tedarikgileri
olup o medya kurusuna haberler akisini saglayan, yogunlukla haber temin eden kurumsal
organizasyonlardir, bunlar ilgili medya kurulusunun muhabirleri, haber ajanslari, gazete ve
dergiler, sosyal medya, televizyonlar, radyolar olarak tasnif edilebilir. Bir haberin kaynagi salt o
haberin icerigini belirler, drnegin siyasi bir haberin kaynagi bir milletvekili olabilir, o milletvekili
muhabirin yazacagl haberin kaynagidir. Kurumsal haber kaynagi ise, sirekli ve topluca haber
saglayan yapilari nitelendirmektedir, 6rnegin haber ajanslari her giin yizlerce, binlerce haberi
topluca medya kuruluslarina iletir.

Bu calismada medya kurulusunun haber temin ettigi yukarida tanimlanan kurumsal haber
kaynaklari, bir baska ifadeyle haber kanallari ele alinmaktadir. Bir medya kurulusundaki temel
kurumsal haber kaynagi o medya kurulusunun muhabirleridir, diger kurumsal haber kaynagi
ise abonesi oldugu haber ajanslaridir. Bir baskasl ise o medya kurumunun rakiplerinin de
arasinda oldugu diger medya kuruluslaridir (Sahin ve Akgil, 2018: 179). Calismada, medya
kurulusunun kurumsal olarak haber sagladigi tedarikciler olarak muhabirler, haber ajanslari,
geleneksel medya; gazete, dergi, radyo, televizyon, yeni medya ve sosyal medya ve digerleri
dikkate alinmistir. Kurumsal haber kaynaklarinin en basta geleni ilgili medya kurulusunun kendi
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organizasyonu icinde yer alan kadrolu veya telifli calisan muhabir agidir. ikinci &nemli kurumsal
haber kaynagi haber ajanslarindan olusmaktadir; bunlar Reuters, AP, AFP, Itar-Tass, Xin-Hua gibi
uluslararasi ve A.A, DPA, EFE, ANSA, KYODO, MENA, iRNA vb. ulusal haber ajanslari veya iHA,
DHA gibi 6zel haber ajanslaridir. Bir bagka kurumsal haber kaynagi olarak geleneksel medyanin
temsilcileri gazete, dergi, radyo ve televizyon dikkate alinirken, yeni medya kaynagi ise dijital
mecrada yer alan biitiin internet gazetelerini, sosyal medya ise Twitter, Facebook, instagram ve
benzerlerinden olusmaktadir.

Geleneksel ve yeni medyada yayinlanan haberlerde kurumsal haber kaynagin belirtiimesi etik
bir yaklasimdir. Ornegin haber ajansindan alinip kullanilan bir haberde ilgili ajansin rumuzuna
yer verilmektedir. Medya kurulusunun kadrosundaki muhabir tarafindan Uretilen haberde
muhabirin adi-soyadi yazilmaktadir. Yayinlanan haberler diger gazetelerden, dergilerden veya
radyo ve TV’lerden alinmis ise bu kaynaklarin agik¢a belirtilmesi haber glivenilirligi ve gazetecilik
mesleki etik ilkeleri agisindan énem tasimaktadir. internet gazeteciligindeki haber iretim ve
yayin slireglerinde de ayni kurallar gegerlidir. Glinimizde haber yayin kuruluslari gider azaltmak
amaciyla muhabir sayisini disiirmekte ve haber ajanslarina abone olmaya yonelmektedirler.
Zaman zaman birden fazla haber ajansindan veya diger kurumsal haber kaynaklarindan alinan
haberler, redakte edilerek derlenmektedir, derleme olarak hazirlanan haberlerde kurumsal
haber kaynagi belirtiimemektedir (Sahin ve Akgll, 2018: 179). Hazirci gazetecilik (churnalism)
adi verilen bir baska kolayci yaklasim ise haberi hizli vermenin yarattigi baski ve muhabir
istihdamindaki yetersizlik nedeniyle internet gazeteciliginde giderek yayginlagsmaktadir. Churn
ve journalism sozcliklerinin bileskesi olan churnalism, haber icerigine yonelik artan talebi
karsilamak lzere, orjinal bir arastirma yapmak yerine haber biiltenleri ya da haber ajanslarindan
gelen metinleri oldugu gibi kullanmaya dayali bir gazetecilik biciminde tanimlanmaktadir
(Mengi, 2018: 65). Bazi internet gazeteleri ise haber ajanslarinin abonelik kapsaminda sundugu
dijital sistemleri kullanmakta, haberler botlar vasitasiyla o internet gazetesinin sayfasinda kendi
editoryal siizgeclerinden geciriimeden otomatik olarak yayina verilmektedir.

BBC

British Broadcasting Corporation (BBC) radyo (reticilerinin bir araya gelip konsorsiyum
olusturmasiyla ilk kez ticari bir girisim olarak 1922 yilinda kurulmustur. Daha sonra 20
Aralik 1926 tarihinde Kraliyet emri ile kamu kurumu statiisii kazanmis, British Broadcasting
Corporation unvanini almistir (Mirchandani ve Abubakar, 2014: 8). Britanya Yayin Kurulusu
ya da BBC, Birlesik Krallik'ta Kraliyet berati altinda ve devletin parasal destegiyle calisan
yayin kurulusudur. Kurulusundan 1954'e kadar televizyon, 1972'ye kadar da radyo yayinlari
alaninda tekel konumunu korumustur. ingilizce disinda cok sayida dilde internet gazetesi
yayinlamaktadir. Merkezi Londra‘'dadir. BBC Genel Mdiri BBC yénetim kurulu tarafindan
secilir. Genel Middrin, yonetim kurulu tarafindan secilmesi siyasal iktidar karsisinda bagimsiz
tavir takinabilmesine olanak tanimaktadir (Basgl, 2018: 65). BBC internet uzantisi olarak www.
bbc.com ve bu galismanin 6rneklemi olarak secilen www.bbc.com/turkce internet sitelerinden
haberlerini anlik olarak yayinlamaktadir. BBC Tiirkge Servisi, BBC Diinya Servisi'nin 32 dil servisi
arasinda yer alan Tiirk¢ce yayinlar bolimudir. BBC Tiirkce, BBC Tirkge Bolimi gibi isimlerle de
anilir. BBC Diinya Servisi'nin Avrupa ve Amerika Bolimuine baghdir. BBC Turk¢e’nin haber tretim
siirecinde 1 ingiliz, 26 Tirk muhabir tam zamanli, kadrolu gazeteci olarak gérev yapmakta, 4
Turk uzman da katkida bulunmaktadir (Caglar vd., 2019). Caglar vd., (2019), BBC’nin diinyanin
en eski devlet kanali olmasinin yani sira yurittigi kamu politikasi ile medya organlari arasinda
farkh bir konuma sahip oldugunu vurgulamaktadir. Londra merkezli yayin yapan BBC Tirkce
internet gazetesinin sosyal medya hesaplariyla paylasimlarinin artirildigina dikkat cekilen



raporda, ulusotesi yayincilikta uluslararasi kamuoyu Uzerinde oldukga etkili bir mecra oldugu
belirtilmektedir. Yayin kuruluglarinin habercilikteki etkinligi, 6zellikle internet gazeteciliginde
yarattig etkilesim kullanilan kurumsal haber kaynagi ile yakindan ilgilidir.
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BBC Yayin ilkeleri Kilavuzunda® gerceklik ve dogruluk kurali ile izleyici igin saglam kaynak
ve delillere dayanan haber yapmanin énemine isaret edilmektedir. Bunun yani sira tarafsizlik
ve fikir gesitliligine sahip farkh gorisleri yansitarak haber olusturduklarini, devletten ve siyasi
¢ikarlardan tamamen bagimsiz olduklarini ve baski ile haber yapmadiklarini vurgulamaktadirlar.
Onemli olanin haberleri duyurmak oldugu, bunun icin de &nceligin kamu yararinin gézetilmesi
ilkesinden hareket etmek oldugu belirtiimektedir. BBC yalnizca ingiltere’de degil yayin yaptigi her
tilkede editoryal ve etik standartlarina uymayi yayin ilkelerine dahil etmistir. BBC Yayin ilkeleri
Kilavuzu’nda haber (retim siirecine iliskin olarak su tavsiyeye yer vermektedir. “Olaylara tanik
olmaya ve bilgileri ilk elden toplamaya ¢alismaliyiz, tek kaynaga bel baglamaktan kaginmaliyiz,
ajans haberlerinin ancak bir BBC muhabiri tarafindan da dogrulaniyorsa ya da saygin bir ulusal ya
da uluslararasi haber ajansina atfen veriliyorsa itibar etmeliyiz...” BBC Yayin ilkeleri Kilavuzunda,
siralanan ilkelerin internet gazeteciliginin yani sira radyo, televizyon, portatif aygitlar, etkilesimli
servisler ve yazili medyada gecerli oldugunu belirterek, “icerigimizi tasiyan farkli teknolojiler
evrim gecirse de, kim Uretirse Uretsin ve nasil izlenirse izlensin, bu ilkeler tim igerigimiz icgin
gecerliligini korur” denilerek ilkelerin genel bir standart oldugu vurgulanmaktadir. Kilavuzda
savas haberleri icin “izleyiciye ve okura karsi 6zel bir sorumluluk icinde olduklarini, ¢cok sayida
insanin dogru haber ve bilgi almak icin kendi servislerine yoneldigine” dikkat ¢cekerek, “onlara
gercegin iletildiginden emin olmalarini saglamaliyiz, bu insanlar ayni zamanda gelismeleri
tam anlayabilmek icin, bizden olaylari yerli yerine oturtmamizi, tarafsiz analiz saglamamizi ve
genis bir yelpazeden goris ve kanaatleri aktarmamizi beklerler” seklinde habercilik kurallari
siralanmaktadir.

BBC Tirkge ¢ok sayida rapor, bilimsel galisma ve arastirmaya konu olmaktadir. Uluslararasi
Medya Kuruluglarinin Tirkiye Uzantilari isimli raporda (Gaglar vd., 2019) BBC Tiirkge ilk béliimde
ele alinmistir. Rapor yurt ici ve yurt disi medyada 6nemli bir tartisma baslatmistir. BBC'nin
kurumsal olarak ¢ok sayida akademik calismaya konu edildigi gdozlenmektedir. Yiiksek Ogretim
Kurulu Tez Merkezi’'nde BBC anahtar kelimesi ile yapilan taramada 3 doktora ve 10 yiksek lisans
tezine rastlanmistir (https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/giris.jsp). Tez konulari; BBC ile
diger yayin kuruluslarinin karsilastiriimasi, tarafsizlik olgusu, bolgesel sorunlara yaklasim, kiltir
aktarimi, kurumsal soylem, kiiresel etkilesim, kamu haberciligi, kiiresel 6rnek olarak internet
yayinciligl, 11 Eylil olaylarinin ele alinigi, kamusal habercilik anlayisinin karsilastirmaliincelenmesi
vb. konulari igermektedir. Ayrica Dergipark’ta hakemli dergi kayitlarinda dogrudan BBC konulu
10 makale g¢alismasi mevcuttur (https://dergipark.org.tr/en/search?q=BBC&section=articles).
Makaleler; uluslararasi yayincilikta degisen pratikler, medya etigi, uluslararasi medyada (lke
temsilleri, haber séyleminde medya turizm iligkisi, iran-BBC, ekonomi politik inceleme, cevre
sorunlari haberleri, sosyal medya paylasimlari, yerelin kiresellesmesi, savasin cercevelenmesi
konularini igermektedir.

Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada 07/10/2019- 30/11/2019 tarihleri arasinda, aksam 20.00- 22.00 saatleri
arasinda, www.bbc.com/turkce internet haber sitesinde yayinlanan “Baris Pinari Harekatina”
iliskin 88 haber ve 127 kurumsal haber kaynagi incelenmistir. “Baris Pinari Harekat” haberleri
Uzerinden BBC Tirkge’nin kullandigl kurumsal haber kaynaklarina iliskin veriler toplanarak

1 https://www.bbc.com/turkce/kurumsal/2009/07/000000_yayin_ilkeleri
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betimsel analizle yorumlanmistir. Betimsel analiz yonteminde toplanan veriler, énceden
belirlenen temalara ve gerceveye gore 6zetlenerek yorumlanmaktadir. Betimsel analiz, cesitli
veri toplama teknikleri ile elde edilmis verilerin daha 6nceden belirlenmis temalara gore
Ozetlenmesi ve yorumlanmasini iceren bir nitel veri analiz tlridir. Bu analiz tiriinde temel
amag, elde edilen bulgularin okuyucuya 6zetlenmis ve yorumlanmis bir bicimde sunulmasidir.
Betimsel analiz dort asamada gerceklesmektedir. Birinci asamada betimsel analiz icin bir cerceve
olusturulur. Yani toplanacak olan verilerin hangi temalar ya da boyutlar altinda diizenlenecegi ve
sunulacagi 6nceden belirlenir. ikinci asamada hazirlanmis olan tematik cerceveye gére verilerin
islenmesi gergeklestirilir, yani veriler dnceden hazirlanmis cergeveye gore okunur ve diizenlenir.
Bu asamada bazi veriler, hazirlanmis olan tematik ¢ergeveyle tamamen ilgisiz oldugu igin analiz
disinda tutulabilir. Ayrica raporlastirma asamasinda kullanilacak olan dogrudan alintilar da bu
asamada belirlenir. Uclinci asama, bulgularin tanimlanmasi siirecidir. Bu asamada tematik
cerceveye gore diizenlenmis olan veriler, kolay anlasilir ve okunabilir bir dille tanimlanir ve
gerekirse dogrudan alintilarla desteklenir. Dérdiinci asama bulgularin yorumlanmasi olup,
tanimlanmis olan bulgularin agiklanmasi, iliskilendirilmesi ve anlamlandiriimasi gergeklestirilir.
Bulgulararasindakineden-sonugiliskilerinin agiklanmasi ve farkliolgular arasinda karsilastirmalar
yapilmasi yorumlarin kalitesini de artirmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2006: 224).

Bilginin, haberinkaynagiherzamanetkilibirfaktorolarakgorilmekteve degerlendirilmektedir.
Yurttaslar agisindan kamusal alanin 6zgrlestirici olup olmadigi enformasyon kaynaginin kimin
olduguileilgilidir (Sennet’ten aktaran Hiiliir ve Yasin, 2017:12) internet gazeteciliginde kullanilan
kurumsal haber kaynaklari BBC Tiirkge ornegi Gizerinden taranarak analiz edilmistir. BBC, Birlesik
Kralliga ait kamusal bir yayin kurulusu olarak, uluslararasi gazetecilik faaliyetlerinde yarattig
etki bakimindan 6nde gelen bir medya kurulusu oldugu icin bu arastirmaya konu edilmistir. BBC
sadece uluslararasi haber etkinligi ile yetinmemekte, ulusal yapilar icinde de haber etkinligini
artirmaktadir. Tlrkiye bazinda yapilan bir arastirmaya gore BBC Tiirkge, Tirkiye’'nin Suriye
baglamindaki haberleri ile llke i¢i haber etkilesiminde Uglinci sirada yer edinmistir (Kirdemir,
2020: 18). Tiirkiye’de yayin yapan geleneksel medya kuruluslari yaygin olarak internet gazeteciligi
de yapmaktadirlar. internet gazetelerinde kurumsal haber kaynaklarindaki cesitlilik ve bunlarin
isimlerinin haberde belirtiimesi “glivenirlik” unsuruna katki yapmaktadir. Bu nedenle yukaridaki
verilerden de anlasilacagi lzere Tirkiye’'de giderek etkili bir internet gazetesi haline gelen BBC
Turkce, kurumsal haber kaynaklari bakimindan incelenmistir. Makalenin ilk bélimiinde yeni
medya, internet gazeteciligi, haber ve kurumsal haber kaynaklari, BBC ve BBC Tiirk¢e konulari,
kavramlari detayli bir sekilde tanimlanmustir. ikinci béliimde ise bulgular betimsel analize tabi
tutularak yorumlanmistir. Ek-1’de ise BBC Tiirkce internet gazetesinde Baris Pinari Harekatiyla
dogrudan ilgili olan 88 haberin kurumsal kaynaklariyla birlikte listesine yer verilmistir.

Bulgular

07/10/2019-30/11/2019 tarihleri araliginda BBC Tirkce (www.bbc.com/turkce) internet
gazetesinde Baris Pinari Harekatiyla ilgili toplam 88 haber incelenmistir. Baris Pinari Harekatinin
baslamasindan iki glin 6ncesinden itibaren sona erme sirecini kapsayan 88 haberin basliklari,
tarihleri ve haberin kurumsal kaynaklari Ek-1'de siralanmistir. BBC Tiirkce’de incelenen 88
haberde toplam 127 kurumsal haber kaynagi belirlenmistir (Tablo 2). Haber sayisi ve haber
kaynaginin esit olmamasinin sebebi ise bir haberde birden fazla kurumsal haber kaynaginin
kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Arastirma BBC Tiirkg¢e'nin aksam 20.00 — 22.00 saatlerinde
yayinlanan haberleri taranarak gergeklestirilmistir.



Tablo 2. BBC Tiirkge’de Baris Pinari Harekatina iliskin olarak yayinlanan haberler.

Toplam Kurumsal Haber Kaynagi 127

Muzaffer Sahin, Giilgin Ugak

incelenen 88 haberdeki 127 kurumsal haber kaynagindan 47’sini gazeteler olustururken,
25’ini BBC Tiurkge’nin kendi muhabirleri hazirlamislardir. Farkli kurumsal kaynaklardan (diger
haber siteleri vb. kaynaklardan) derlenen haber sayisi 23, sosyal medyadan kullanilan haber 12,
haber ajanslarindan kullanilan haber sayisi 11’dir. Televizyonlardan 7, radyolardan ise 2 haber
kullanilmistir (Tablo 3).

Tablo 3. BBC Tiirk¢e’de Baris Pinari Harekati ile ilgili olarak yayinlanan 88 haberin 127 kurumsal haber
kaynaginin dagihmi.

Gazeteler 47 37
Platformun kendisi 25 19,7
Derleme (Redaksiyon) 23 18,1
Sosyal medya (Twitter) 12 9,5
Haber Ajanslari 11 8,7
Televizyonlar 7 5,5
Radyolar 2 1,5
TOPLAM 127 100

Kurumsal Haber Kaynagi Olarak Gazeteler

BBC Turkce’de yayinlanan 88 haberdeki 127 kurumsal haber kaynaginin 47’si (ylizde 37)
gazetelerden olusmaktadir. Kurumsal kaynak olarak kullanilan gazetelerin tamami yabanci
dilde olup Tirkce gazetelere basvurulmamistir. Kurumsal haber kaynagi olarak belirlenen 47
gazetenin isimlerine gére dagilimi Sekil 2’de gdsterilmistir. ilk sirada 9 haberle Times gelmektedir.
Onu izleyen gazeteler ve haber kaynagi olarak kullanim sayilari séyle: Guardian: 7, The Daily
Telegraph: 6, Financial Times: 6, Washington Post: 5, New York Times: 4, Wall Street Journal:
4, Observer: 1, Handelsblatt Gazetesi: 1, Le Figaro: 1, Moskovly Komsomolets: 1, Rossiskaya
Gazetesi: 1, Al Masdar Gazetesi: 1.

Yeni Medya / Hakemli, Akademik, E-Dergi /
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Sekil 2. Kurumsal haber kaynag olarak 47 gazetenin dagilimi

Kurumsal Haber Kaynagi Olarak Kendi Muhabirleri

BBC Turkce’de yayinlanan 88 haberin 127 kurumsal haber kaynaginin 25’inde (ylzde 19,7)
kaynak olarak internet gazetesinin kendisi yer almaktadir. 25 haberde 14 Tirk muhabir ve 4
yabanci muhabir kurumsal kaynak olarak gosterilmistir. 3 BBC internet haber sitesi, 2 BBC
Turkge, 1 BBC radyo ve 1 BBC TV kullaniimistir. “Baris Pinari Harekatina” iliskin haberlerde Rusya
ile ilgili haberde Rusya BBC muhabirinin, Yunanistan ile ilgili haberde Yunanistan BBC muhabirin
kaynak olarak gosterildigi gbézlemlenmistir. Bu baglamda BBC medya kurulusunun yayin ilkesi
olarak gosterdigi kaynak cesitliligini muhabirleri bazinda da stirdirdigu soylenebilir.

Kurumsal Haber Kaynagi Olarak Derleme Haberler

incelenen 88 haberin 127 kurumsal haber kaynagindan 23’iiniin (yiizde 18,1) kaynagi
belirtiimemistir. Bu haberler BBC Tirkge editorliglince redaksiyona tabi tutularak derlenmistir.
BBC Tirkge’nin kurumsal haber kaynagini belirtmedigi durumlarda derlemeye basvurdugu,
farkli kurumsal haber kaynaklarindan gelen haberleri birlestirerek olusturdugu gézlemlenmistir.

Kurumsal Haber Kaynagi Olarak Sosyal Medya

BBC’nin basini c¢ektigi ¢cogu haber kurulusu, kullanici tlrevli igerikleri cesitli sekillerde
haberlerine entegre etmektedir. BBC bunu yurt icinde ve yurt disinda deneyimleyen bir
kurulustur. BBC’nin kullanici tirevliiceriklerinin degerlendirildigi masada gorevli kidemli gazeteci
Silvia Costeltoe, sosyal medya haber pratigini soyle aktarmaktadir: (Haak vd., 2017:75).

“Kitlelerin bilgeligi su anda gazeteciligin tamaminin bir pargasi olmaldir. Yeni degildir, su
anda oldugu sey yoniinde blylimistir. BBC'deki herkes bu ekstra kaynaklari kullanmaya oldukga
heveslidir. ikinci kere kontrol etmedikge bir kaynagi kullanmiyoruz. Sahada her zaman gazeteciniz
olmalidir. Birinin Twitter’da “Hackney’de yeni ayaklanmalar var” diye yazdigini gériirsem ve bunu
BBC Twitter’da yayinlarsam bu ¢ok kolay olur. Ayni yorumlari diger sosyal aglarda goriirsem, tekrar
kontrol ederim ve bir muhabir yollarim. Bunun sosyal aglari kullanmanin dogru yolu oldugunu
distiniyorum.”

BBC Tirkce’de incelenen 88 haberin 127 kurumsal haber kaynagindan 12’si (ylizde 9,5)
sosyal medyadir. 12 kaynagin tamami Twitter sosyal medya agindan saglanmistir. Bu noktada
Twitter’in artik kurumsal bir haber kaynagi olarak kullanildigi soylenebilir.



Kurumsal Haber Kaynagi Olarak Haber Ajanslari

Muzaffer Sahin, Giilgin Ugak

Baris Pinari Harekatiileilgili olarak incelenen 88 haberlerdeki 127 kurumsal haber kaynaginin
11’i (yUzde 8,7) haber ajanslarindan olusmaktadir. 11 haber ajansindan yalnizca bir tanesi
Turkiye’nin ulusal haber ajansi olan Anadolu Ajansi’dir (A.A). Buna karsin 9 uluslararasi haber
ajansindan da yararlanilmistir. Ek olarak Suriye Devlet Ajansi (SANA) ve Hawar Haber Ajansi
(ANHA) birer kez kurumsal haber kaynagi olarak gosterilmistir. Uluslararasi haber ajansi olarak 6
kez Reuters ve 2 kez AFP’den yararlanilmistir.

Sekil 3. Kurumsal haber kaynadi olarak haber ajanslarinin sayisal dagilimi

Kurumsal Haber Kaynagi Olarak TV’ler

incelenen 88 haberin 127 kurumsal haber kaynagi icinde toplam 7 TV kanalindan (yiizde 5,5)
yararlaniimistir. Bu 7 TV kanalindan yalnizca 1 tanesi BBC TV kanalidir. BBC TV platformun kendisi
kategorisinde degerlendirildigi icin TV kategorisinde yer verilmemistir. Diger haber kanallarinin
her birinden birer kez kurumsal kaynak olarak yararlaniimistir. BBC TV disinda, PBS, Fox News,
Devlet TV ZDF, Bloomberg TV, Suriye Devlet Televizyonu, ismi verilmeyen bir Rus kanali ve CNN
Turk birer kez kurumsal haber kaynagi olarak gosterilmistir.

Sekil 4. Kurumsal haber kaynadi olarak TV kanallarinin dagilimi

Kurumsal Haber Kaynagi Olarak Radyolar

BBC Tiirkce 88 adet Baris Pinari Harekati haberlerinin 127 kurumsal haber kaynagin icinde
2 radyo kanalindan (ylizde 1,5) yararlanmistir. Bu radyo kanallarinin disinda bir kaynak BBC
Radyo’dur. BBC Radyo kurumun kendi kaynagi kategorisinde ele alindigi icin buradaki radyo
kategorisinde degerlendirilmemistir. BBC radyo disinda Amerika’nin Sesi Radyosu ve Rus
merkezli Sputnik Arapga Radyosundan kurumsal kaynak olarak yararlaniimistir.
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Sonug

internet gazeteleri 21. Yizyilin en popiiler ve ¢ok sik basvurulan haber mecralarina
donidsmuistir. Yeni medyanin dijital teknolojik temelleri yayinciya ve izlerkitleye cezbedici
firsatlar sunmaktadir. Bu gelismeler geleneksel medyanin internet gazeteciliine dogru
evrilmesine neden olmustur. internet gazeteciliginin haber Uretim siirecinde yararlandig
kurumsal haber kaynaklarinin cgesitliligi ve isimlerinin belirtilmesi habere givenilirlik katkisi
saglamaktadir. internet gazeteciligi geleneksel medyaya kiyasla haber lretim ve sunum
slireclerinde pek cok avantaja sahiptir. Haberlerin siirekli glincellenebilmesi, sayfa sinirliiginin
olmamasi, yondesme kabiliyeti, hipermetinsel 6zelligi, lcretsiz haber hizmeti sunulmasi bu
avantajlarin 6nde gelenleridir. internet haberciliginde ydndesme kabiliyetinin sundugu olanaklar
kurumsal haber kaynaklarinin daha gesitli ve yaygin olarak kullanilmasina imkan vermektedir.
internet gazeteciliginde kurumsal haber kaynagi; kendi muhabir agi, gazeteler, dergiler, haber
ajanslari, sosyal medya, radyo ve televizyonun yani sira ¢ok sayida veri bankasi vb. ile oldukca
cesitlenmistir. Kurumsal kimligi, yayincilik kriterleri ve habere yaklasimlari bakimindan 6zel
kuruluslara nispeten daha hassas politikalar izledigi varsayilan kamusal yayin organlari haber
guvenirliginin tesisi igin kurumsal haber kaynaklarinda gesitlilige yonelmekte ve bu kaynaklari
haberlerinde belirtmektedirler. Bu kamusal internet gazetelerinden birisi de BBC Tirkge’dir. Bu
calismada internet haber sitelerinin kurumsal haber kaynaklari baglaminda BBC Tiirkge 6rnegi
Uzerinden bir arastirma yapilmistir. BBC, Birlesik Kralliga ait kamusal bir yayin kurulusu olarak
uluslararasi gazetecilik faaliyetlerinde yarattigi etki bakimindan ve Tiirkiye’de yerel dilde faal
olan yabancilar arasinda 6nde gelen bir medya kurulusudur. Yabanci bir yayin kurulusu olarak
BBC Tiirkge’nin kurumsal haber kaynaklarinin incelenip analiz edilmesi de 6nemli bir veri kaynagi
olacaktr.

www.bbc.com/turkce’de taranan “Baris Pinari Harekati” haberleri Gzerinden BBC Turkge’nin
kullandigikurumsal haber kaynaklarinailiskin veriler toplanarak betimsel analizle yorumlanmistr.
Veriler,0ncedensiniflandirilankurumsalhaberkaynaklarinagéretasnifedilerekdegerlendirilmistir.
Arastirma sonugclarina gore BBC Tirkce, “Baris Pinari Harekatina” dair yayinladigi 88 haberde
127 kurumsal haber kaynagi kullanmistir. Kurumsal haber kaynaklarinin yizdelik dagilimi
soyledir; Gazeteler 37, kendi muhabirleri 19.7, cesitli kaynaklardan derleme 18.1, sosyal medya
9.5, haber ajanslari 8.7, televizyonlar 5.5, radyolar 1.5. Bu veriler BBC Tirk¢e’de yayinlanan
ornek haberde yizde 80.3 oraninda kendi muhabirleri disindaki kaynaklardan da yararlanarak
haber aktardigini, kendi 6z kaynaklari disinda kurumsal haber kaynaklarini gesitlendirdigini,
zenginlestirdigini ve bu kaynaklarin isimlerinin kullanildigini gostermektedir. Burada bahse konu
cesitlilik olgusu farkh kurumsal kaynaklardan saglanan haberlerin paylasilmasidir. Kurumsal
kaynagin cesitliligi ve isimlendirilmesi BBC Tirkce haberlerini glivenirlilik, haber etkilesimi ve
izlenilirlik bakimindan 6ne ¢ikmaktadir. BBC Tuirkce'nin haber icerikleri ile ilgili esik bekgiligi roli
ve editoryal tercihlerini incelemek baska bir arastirmanin konusu olarak énerilebilir.
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olarak yayinlanan 88 haber ve kurumsal haber kaynaklari.
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Baris Pinari Harekati: Trump'in Firat'in dogusuna askeri operasyon konusundaki tavir
degisikligi ne anlama geliyor? 7 Ekim- irem Kéker BBC Tiirkce

Baris Pinari harekati: Tiirkiye ve ABD, Firat'in dogusunda askeri operasyon igin uzlagh mi? 7
Ekim- Derleme

Baris Pinari Harekati- ingiltere basininda olasi askeri operasyon: 'Tiirkiye, Suriye batakhigina
daha ¢ok gomdiilebilir. 8 Ekim- Financial Times, Guardian, Times, The Daily Telegraph

Turkiye tek tarafli hareket ediyor, askerlerimizin glivenligini saglamak adina gekildik. 8 Ekim-
Twitter

Baris Pinari harekati- PYD Sozcisu Salih Mislim: ABD askerleriyle SDG birlikte calismaya
devam ediyor. 8 Ekim- BBC Tirkce

Baris Pinari harekati- New York Times: Erdogan telefonda Trump'a "harekete gececegini"
sdyleyince Trump, "tiim ISID savascilarindan sorumlu olursun" dedi. 8 Ekim- New York Times

Baris Pinari harekati- Tiirkiye ISID'e gardiyan olabilir mi? 8 Ekim- Fehim Tastekin, Gazeteci
Yazar

Baris Pinari Harekati basladi: Suriye'nin kuzeyindeki Resulayn ve Tel Abyad'da hedefler
havadan ve karadan vuruluyor. 9 Ekim- Twitter

Baris Pinari Harekati- Trump neden (i¢ glinde birbiriyle celiskili dort Suriye aciklamasi yapti?
9 Ekim- Derleme

Baris Pinari harekati- Fahrettin Altun, Washington Post'a yazdi: Bati operasyona destek
vermeli. 9 Ekim- Washington Post

Baris Pinari Harekati- Pentagon: Tirkiye'nin olasi harekat glizergahi tizerindeki giiglerimizin
yerini degistirdik. 9 Ekim- Twitter

Baris Pinari Harekdt- Cumhurbaskani Danismani Giilnur Aybet: En biyiik I1SID kampi
operasyon alanimizin disinda. 10 Ekim- BBC

Baris Pinari Harekati: Suriye, Turkiye'nin operasyonuna nasil bakiyor? 10 Ekim- Mahmut
Hamsici BBC Tirkge

Baris Pinari Harekat ingiltere basininda: Erdogan'in en biiyiik kumari olabilir. 10 Ekim —
Guardian, Times, Financial Times

Baris Pinari Harekati- ABD basini: Harekatin kapsami konusunda ABD'nin fikri yok. 10 Ekim-
Washington Post, Wall Street Journal

Baris Pinari Harekati- ABD Disisleri Bakani Pompeo: Tirkiye'ye yesil 1sik yakmadik. 10 Ekim-
PBS Televizyonu

Baris Pinari Harekati- Suriye Milli Ordusu nedir, ne zaman ve neden kuruldu? 10 Ekim- Ece
Goksedef BBC Turkge

Baris Pinari Harekati: ABD Kongresi, Trump veto etse bile Tirkiye'ye yaptirim uygulayabilir
mi? 11 Ekim- Derleme
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Baris Pinari Harekati: Bati operasyonla ilgili neden kaygili, Tirkiye'nin yaniti ne? 11 Ekim-
Derleme

Baris Pinari Harekati- Lindsey Graham: Turkiye'ye yaptirim tasarisini hazirlayan Senator
kimdir, ne kadar etkili? 11 Ekim- Fox News Tv

Baris Pinari Harekati ISiD'lilerin tutuldugu hapishanelerde toplu firar tehdidi yaratir mi? BBC
bolgedeki cezaevlerine girdi. 11 Ekim- BBC

Baris Pinari Harekati- Suriye'nin kuzeyindeki demografik yapi son 100 yilda nasil degisti?
Harekat 'yeni bir Arap Kemeri' projesi mi? 11 Ekim- Fehim Tastekin Gazeteci Yazar

Baris Pinari Harekati 3. Glinlinde. 11 Ekim- Derleme

Rus medyasinda Baris Pinari yorumlari: Rusya'nin ¢ikarina. 11 Ekim- Gazete Moskovly
Komsomolets

Baris Pinari Harekat ingiltere Basininda: 60 bin sivil bolgeyi terk ediyor. 11 Ekim — Guardian,
Times, Financial Times, The Daily Telegraph

Baris Pinari Harekat: Tirkiye'nin harekati 1SiD'in geri dénisiine yol agabilir mi? 12 Ekim -
Frank Garder BBC Glvenlik Muhabiri

Baris Pinari Harekati- SDG komutani Mazlum Kobani, Le Figaro’ya konustu: "Tutuklu
ISiD'lilerin sorumlulugu &nceligimiz degil." 12 Ekim- Le Figaro

Baris Pinari Harekati: Diinyadan tepkiler. 12 Ekim- Derleme

Baris Pinari Harekati- ABD'nin Tiirkiye'ye yonelik yaptirimlarla ilgili yaptigi son agiklama ne
anlama geliyor? 12 Ekim- Wall Street Journal, New York Times

Baris Pinari Harekati: Disisleri Bakani Cavusoglu New York Times'a yazdi: Kirtler diigmanimiz
degil. 12 Ekim- New York Times

Baris Pinari Harekat ingiltere basininda- Times: ISID'li tutuklular kagmaya basladi. 12 Ekim
—Times, Financial Times

Baris Pinari Harekati- Ankara'dan Kuzey Kibris lideri Akinci'ya tepki: 'Bu agiklamalar kara
lekedir.' 13 Ekim- Twitter

Baris Pinari Harekati ingiliz basininda: 'Erdogan hayal edilemeyeni basardi, Orta Dogu'daki
tum rakipleri birlestirdi.' 13 Ekim — Guardian, Observer, Times, The Daily Telegraph

Resulayn’da dort gazeteci bombardiman sonucu yaralandi, bir gazeteci hayatini kaybetti. 13
Ekim - ANHA

Suriyelive Rus kaynaklar: SDG ve Suriye hiikiimeti anlasti, Suriye ordusu ‘Menbic ve Kobani’ye
girecek.” 13 Ekim — Reuters, Al Masdar Gazetesi, Rus Kanali-Sputnik Arapca (Radyo), BBC Tiirkce,
Suriye Devlet Ajansi SANA, Amerika’nin Sesi Radyosu

Ayn isa kampinda tutulan ‘yiizlerce’ ISID’li yakini kagti. 13 Ekim- Sebastian Usher Orta Dogu
editort BBC

ABD Savunma Bakani Esper: Tirkiye'nin olasi niyeti, basta planlandigindan daha glineye
inmek. 13 Ekim - Derleme



Baris Pinari Harekati hakkinda neler biliniyor? 14 Ekim- Derleme

Muzaffer Sahin, Giilgin Ugak

Turkiye’nin Lahey Buyikelgisi Disli: ABD ve AB’nin silah ambargosu bizi etkilemez. 14 Ekim -
Yusuf Ozkan BBC

Senatér Graham: Trump’in verecegi karar Turkiye agisindan oyunun gidisatini her agidan
olumsuz yonde degistirecek. 14 Ekim- Twitter

Senatér Graham: Tirkiye’ye iran’dan bu yana en ciddi etkiyi yaratacak yaptirimlarin
uygulanmasi igcin Baskanla birlikte ¢alisiyoruz. 14 Ekim -Twitter

Kobani Savunma Komitesi Es Baskani: Suriye ordusu bu gece Kobani’ye girecek. 14 Ekim-
Derleme

Baris Pinari Harekat- Kirtlerle Suriye yonetimi hangi konularda anlasti? 14 Ekim - Fehim
Tastekin Gazeteci Yazar

Baris Pinari Harekati: 5 soruda Firat'in dogusunda baslayan operasyon 14 Ekim - Twitter

Baris Pinari Harekati- Rus Medyasindan yorumlar: Gergek dost savasta belli olur. 14 Ekim -
Rossiskaya Gazetesi

Baris Pinari Harekati - Ak¢akale'de harekata destek: 'Cumhurbaskani’'ndan emir bekliyoruz,
herkes cepheye gitmeye hazir.' 14 Ekim - BBC

Baris Pinari Harekdti ingiliz basininda: 'Suriye hiikiimeti ile anlasma Kirtlerin ézerklik
hayallerine 6ldiricu darbe olabilir.' 14 Ekim - The Daily Telegraph, Times, Guradian

Baris Pinari Harekat - Erdogan Wall Street Journal'a yazdi: Diinya Tirkiye'ye destek olmali.
15 Ekim - Wall Street Journal

Baris Pinari Harekat ingiltere basininda: 'Tuirkiye'yi destekleyen ingiliz bakan tepki toplad.'
15 Ekim - The Times, The Daily Telegraph, Guardian, Financial Times

Baris Pinari Harekati - Bloomberg: ABD Kongresi Trump'tan daha sert Turkiye yaptirmlari
istiyor. 15 Ekim - Bloomberg Tv

Baris Pinari Harekati - Trump: Klrtler bize 2. Diinya Savasi'nda, Normandiya Cikarmasi'nda
yardim etmedi. 15 Ekim - BBC TV

Baris Pinari Harekadti - Suriye'de savasmis Amerikan askerleri ABD medyasina konustu:
Kirtlere ihanet ettik, artik bize kim glivenir? 15 Ekim - Washigton Post

Baris Pinari Harekati: Rusya Suriye'de ne yapmak istiyor? 15 Ekim - BBC Rusca Servisi, Famil
ismailov

Baris Pinari Harekat, ingiltere ve ABD basininda: 'ABD'nin ¢ekilmesi Rusya'yi Suriye'nin giic
simsari yapti.' 16 Ekim - New York Times, Washington Post, Wall Street Journal, Times, Guardian,
The Daily Telegraph, Financial Times

Baris Pinari Harekati: Bir hafta geride kaldi, diplomatik arenada neler yasandi? 16 Ekim -
Derleme

Baris Pinari Harekati: Kobani'nin sinir komsusu Surug'ta halk, operasyon ve havan topu
saldirilari i¢in ne diyor? 17 Ekim - Mahmut Hamsici - Neyran Elden BBC Tiirkge



internet Gazeteciliginde Kullanilan Kurumsal Haber Kaynaklarinin Analizi:
BBC Tiirkce Ornegi

Baris Pinari Harekati - Cavusoglu BBC'ye konustu: Rusya YPG unsurlarini Suriye ordusu
esliginde bolgeden gikartirsa, karsi ¢itkmayiz. 17 Ekim - BBC

Baris Pinari Harekati - ABD Baskan Yardimcisi Pence Tirkiye'de: Ziyaretten neler bekleniyor?
17 Ekim - Derleme

Barig PinariHarekati: Bazi Batili Glkelerin silah satisinidurdurmasi Tuirkiye'yi nasil etkileyebilir?
17 Ekim - Onur Erdem BBC Tiirkce

Baris Pinari Harekati: Turk Lirasi, bu hafta yasanan siyasi gelismelerden nasil etkilendi? 18
Ekim - Reuters

Baris Pinari Harekat - 120 saat. 18 Ekim — Reuters, AFP
Baris Pinari Harekati: Turkiye ve ABD anlasti, kim ne kazandi? 18 Ekim - Derleme

Baris Pinari Harekat - italyan basininda Tiirkiye-ABD anlasmasi: 'Kazanan Erdogan oldu' 18
Ekim - Ovgii Onur Roma

Baris Pinari Harekati - Yunan basininda Tirkiye-ABD anlasmasi: 'Ankara istedigini aldi.' 18
Ekim - Stelyo Berberakis Atina

Baris Pinari Harekati-120 saat. 18 Ekim - Reuters

Baris Pinari Harekati: Tiirkiye-ABD mutabakati uygulanabilir mi, Rusya'nin rolii neden kritik?
19 Ekim - Fehim Tastekin, Gazeteci Yazar

Baris Pinari Harekati: Tirkiye'den 'taciz/saldir’, Suriye Demokratik Gligleri'nden 'ateskesi
ihlal' suglamasi. 19 Ekim - Twitter

Baris Pinari Harekati - Cumhuriyetgilerin ABD Senatosu'ndaki lideri McConnell: Baris Pinari
Harekati: Turkiye'nin givenli bolge talebinin karsilanmasinda, Sam ile SDG'nin anlagmasini
saglayan Rusya'nin roll ne olacak? 19 Ekim - Ece Goksedef BBC Tirkge

Suriye'den asker cekmek bliylk bir stratejik hata. 19 Ekim - Washington Post, Twitter
Baris Pinari Harekati: 5 glinliik siirede son 24 saat. 21 Ekim - Derleme

Baris Pinari Harekati: Suriye Demokratik Glicleri, Rasulayn kentindeki birliklerini ¢cektigini
acikladi. 21 Ekim — Twitter, Devlet Tv ZDF

Baris Pinari Harekati - Times: Tirkiye'nin Kirtlere karsi beyaz fosfor kullandigi iddiasi
sorusturulmali. 21 Ekim - The Times

Baris Pinari Harekati: 5 glinliik stirede son 24 saat. 21 Ekim - Derleme

Baris Pinari Harekati - Trump'tan 'ateskes' aciklamasi: Kisa siireli uzatmaya ihtiyac duyarsak,
bunun gerceklesecegine eminim. 22 Ekim - Derleme

Baris Pinari Harekati: Erdogan-Putin zirvesinden Suriye anlasmasi ¢ikacak mi? 22 Ekim -
Derleme

Baris Pinari Harekati - Sinirdaki Suriyeli go¢cmenler 'glivenli bolgeye' yerlesmeye nasil
bakiyor? 22 Ekim - Mahmut Hamsici, Neyran Elden BBC Tiirk¢ce

Volkswagen, 'Baris Pinari Harekati sebebiyle tepki aldiklari' gerekcesiyle Tiirkiye'ye yapacagi



yatirimi erteledi: Yeni otomotiv fabrikasi hakkinda neler biliniyor? 22 Ekim - Alman Handelsblatt
Gazetesi

Muzaffer Sahin, Giilgin Ugak

Baris Pinari Harekati - Milli Savunma Bakanligl: Bu asamada yeni bir harekata gerek kalmadi.
23 Ekim - Derleme

Soci Mutabakati: NATO Savunma Bakanlari, Baris Pinari Harekati ve Turkiye-Rusya anlagmasi
icin ne diyecek? 24 Ekim - Derleme

Baris Pinari Harekati - ABD Temsilciler Meclisi Turkiye'ye yaptirrm tasarisini onayladi. 30
Ekim - Derleme

Baris Pinari Harekati - ABD Hazine Bakani: Trump'in elinde yeni Tiirkiye yaptirimlari listesi var
ancak su an bunlari devreye sokmaya gerek yok. 31 Ekim - Reuters

Baris Pinari Harekati: Turkiye Amerikan iliskileri son 10 yilda nereden nereye geldi? 31 Ekim
- Derleme

Baris Pinari Harekati- Esad: Kirtlerin kontroliindeki bolgelerde devlet otoritesi yeniden
kurulacak. 1 Kasim - Suriye Devlet Televizyonu

Baris Pinari Harekati- Tirkiye’nin Resulayn yakinlarinda yakaladigi 18 Suriye askeri iade
edildi. 1 Kasim - Derleme

Baris Pinari Harekati - Milli Savunma Bakanhgi: 29 Ekim'de Rasulayn’in glineydogusunda ele
gecirilen 18 rejim unsuru teslim edildi. 1 Kasim - Twitter

Baris Pinari Harekat i¢ politikaya nasil yansiyabilir, AKP kulislerinde neler konusuluyor? 4
Kasim - Ayse Sayin BBC

Amerikali Senatorlerden Washington’a ¢agri: Turkiye Baris Pinari Harekati anlasmasini ihlal
ediyorsa yaptirimlari baslatin. 7 Kasim - Derleme

Baris Pinari Harekati- ABD Temsilciler Meclisi Tirkiye’ye yaptirm tasarisini onayladi. 30
Kasim — Derleme



