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Ingiliz Kiiltiirel Cahsmalar Ekolii'ne gére medya kapitalist sistemin en etkin ideolojik
kurumlarinin basinda gelmektedir. Ideolojik olarak isleyen medya iletilerine kars
bireyler pasif degil, kendi anlamlarini olusturabilme yetilerine sahip 6znelerdir. Bu
calismada bireylerin medyadan aldiklar1 mesaji dogrudan kabul eden pasif izleyiciler
olmadig1 varsayimi ile Halk TV’de 26.04.2019 tarihinde yayinlanan “Medya Mahallesi”
adli haber programinin ekonomi bélimiyle ilgili alimlama analizi yapilmistir. Ekonomi
b6limiiniin sec¢ilme nedeni arastirmanin yapildig: tarihlerde iilke giindeminde ekonomi
ile ilgili konularin biiyiik bir yer tutmasidir. Ornekleme, farkl sosyo-ekonomik ozelliklere
sahip yedi izleyici dahil edilmistir. Arastirma kapsaminda program izleyicilerle birlikte
evlerinde izlenilmis ve ardindan derinlemesine miilakat yapilmistir Programin
izlenilmesinin ardindan katilimcilara programin izleyicilerde biraktigi izlenimleri 6l¢mek
amaciyla onceden hazirlanmis sorular sorularak derinlemesine goriismeler yapilmistir.
Elde edilen sonuglar izleyicilerin medyadan aldiklar1 mesaji dogrudan kabul eden pasif
bireyler olmadig1 varsayimini dogrulamistir. Katilmcilar medya organinin kendilerine
iletmek istedigi mesajin farkindadir. Calisma katilimcilarin medya mesajini alimlamasinda
ideolojik, sosyolojik ve ekonomik konumlarinin etkili oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Kiiltiirel Calismalar, ideoloji, Alimlama Analizi.
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Abstract

According to the British Cultural Studies Tradition, the media is one of the most effective
ideological institutions of the capitalist system. As opposed to ideologically functioning
media messages, individuals are not passive but subjects who have the ability to create
their own meanings. In this study, with the assumption that individuals are not passive
viewers who directly accept the message they receive from the media, a reception
analysis has been made regarding the economy section of the news program “Medya
Mahallesi”, broadcast on Halk TV on 26.04.2019. Seven viewers with different socio-
economic characteristics were included in the sampling. Within the scope of the research,
the program was watched at home with the audience and then an in-depth interview was
made. The results obtained confirmed the assumption that audiences are not passive
individuals who directly accept the message they receive from the media. Participants
are aware of the message that the media organ wants to convey to them. The study
revealed that the participants’ perception of the media message was influenced by their
ideological, sociological and economic positions.

Keywords: Journalism, Cultural Studies, Ideology, Reception Analysis.
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Girig

Medya izleyicilerinin alimlama stireglerinin analizine yonelik alimlama ¢alismalari
Stuart Hall'iin kodlama-kodagimi kuramina dayanmaktadir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalar
Ekoli’'nilin en 6énemli isimlerinden biri olan Hall medyanin kapitalizmin en etkin ideolojik
kurumlarindan biri oldugunu soyler. Medyanin ideolojik yapilanmasi, hegemonik séylemin
pekismesini beraberinde getirir. Dogallastirilan ideoloji kitle iletisim araglar1 araciligiyla
topluma aktarilir. Medya ideolojik konumunu gizleyerek, dogal ve baglantisiz bir sdylemle
anlamlarin kitleye aktarimini saglarken, egemen giiclerin degerlerini mesrulastirici bir
islev ytklenir. Yine de anlam lizerine gerceklesen miicadele ¢ogu zaman kazananin ve
kaybedenin degisim gosterdigi bir denge icerir. Bu dengede kimi zaman iktidar kimi zaman
da halk sdylemi baskin gelebilir. Modern toplumlarda medya bu dengenin en 6nemli
garantorlerinden biri konumundadir.

Stuart Hall'in ‘kodlama-koda¢imi’ kavrami, medyanin tiim ideolojik isleyisine ragmen,
bireylerin kendi 6ncelikleriyle anlam diinyalarini insa etmesi acisindan 6nemlidir. Hall'e
gore medya merkezlerinden belli bir ideolojiyi gozeterek aktarilan iletiler kimi zaman
yeglendigi sekilde, kimi zaman tartismali kimi zaman da muhalif bir sekilde agimlanabilir.
Yeglenen okumada egemen ideolojinin istedigi sekilde bir kodacimi gergeklestirilirken,
tartismact okuma metnin miizakere edilmesini, hem direnissel hem de uyumsal bir
kodagimini isaret eder. Muhalif okumada ise aktarilan ideolojik mesajin farkinda olan
okurun, bilincli bir sekilde aktarilan mesaji reddi s6z konusudur. Yani egemen ideolojinin
tlim arzusuna ragmen, bireyler kendilerine gonderilen mesajlari yeglendigi sekilde degil,
kendi ideolojileri dogrultusunda agimlayabilirler (Hall, 19994, s. 204).

Bu model o6zellikle televizyondan aktarilan mesajlara siklikla uyarlanmis ve belli
profesyonel ideolojiler ekseninde hazirlanan iletilerin ¢ogu zaman ¢ogul anlamlar
icerebilecegini gozler 6niine sermistir. Medya profosyonelleri ustalikla ideolojik amaglarini
gizleyerek iletilerini gizlemelerine karsin, halk da kendi anlam diinyasinda bu mesajlari
reddedebilme yetenegine sahiptir. “Program yapimcilart izleyicileri belli anlamlari
yeglemeye 6zendirmek igin tiim kodlama beceri, yetenek ve bilgilerini kullanabilirler ama
kod a¢imi edilgin degil, etkin bir siire¢ oldugu icin bu ‘yegleme’ kodlayicilarin iktidarinin
bir giivencesi degil, bir iktidar girisimidir; yani kod agimi sirasinda izleyicinin pazarliga
oturacagi bir tekliftir’ (Mutlu, 1994, s. 220).

Hall'in modeli, 6zellikle televizyon programlarinin toplum tarafindan nasil algilandig:
noktasinda 6nemli ipuglar1 sunar. Giicii kaynaga atfeden bir iletisim modelinden, giicii
hedef kitleye veren bir bakis acisiyla sekillenen modeli, halkin se¢gme 6zgiirliigline vurgu
yapar. Medya metinlerinin toplum nezdinde nasil algilanacaginda esas belirleyici olan
nasil sunuldugu degil, halkin onu nasil algiladigidir. Dolayisiyla metinler her zaman
planlandigindan farkl algilanabilme tehdidiyle karsi karsiyadir.

Bu ¢alismada Halk TV'de 26.04.2019 tarihinde yayinlanan “Medya Mahallesi” adl1 haber
programinin ekonomi béltimdiyle ilgili alimlama analizi yapilmistir. Yedi katilimciyla ayr1
ayr1 gerceklestirilen program seyrinin ardindan katilimcilarin programla ilgili animsama
ve alimlamalarini belirlemek tizere derinlemesine goriismeler yapilmistir. Katiimcilarin
yorumlari, icinde bulunduklari ideolojik, sosyo-ekonomik ve bireysel faktorler ile birlikte
analiz edilmistir. Calismanin kuramsal kismi alimlama arastirmalarinin sik¢a kullanildigi
ingiliz Kiltiirel Calismalar Ekolii ile sinirh tutulmustur. Bu sinirlamanin nedeni medya
metinlerine yonelik bir alimlama analizi olmasidir.
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ingiliz Kiiltiirel Galismalar Ekolii ve Tarihsel Temelleri

Kiiltiirel Calismalar 1964’te Birmingham Universitesi biinyesinde yer alan Cagdas Kiiltiirel
Arastirmalar Merkezi'nde temellenen ve kiiltiiriin yasadigi degisimi sorgulayan bir grup
entelektiielin ¢abalariyla diinyaya yayillmistir. Richard Hoggart, Edward P. Thompson,
Raymond Williams ve Stuart Hall ekoliin en énemli teorisyenleridir. Kiiltiirel ¢alismalar
farkli sosyal bilim disiplinlerinden yararlanarak; kiiltiir izerine ¢alisan bir grup sosyal
bilimcinin birlikteligini isaret eder. Bu ylizden ¢ogu zaman inter-disipliner hatta multi-
disipliner olarak tanimlanmaktadir.

Williams, Kiiltiir ve Toplum kitabinda sosyal bilimcilerin Kkitleleri asagiladiklarini,
dolayisiyla kendileri disindaki bir ‘kiitle’ olarak tanimladiklarina dikkat ¢ekerek su tespiti
yapar: “Kitle olduk¢a komplike bir terimdir. Kendimizi, arkadaslarimizi, is arkadaslarimizi
ve yakin ¢cevremizi kitle olarak gérmeyiz de kitleleri hep ‘digerleri’ olarak tanimlamaktan
hoslaniriz. Kitle sézciigii daima ‘6tekini’ cagristirir. Baska insanlar da bizleri kitle olarak
tanimlarlar. Kitleler diger insanlardir. Aslinda kitleler yoktur, sadece insanlart kitleler
olarak gérme bicimleri vardir” (Williams, 1993, s. 16). Williams’a gore, kiltur siradandir:
Baslangi¢c noktamiz bu olmalidir. Her insan toplulugunun kendine ait sekil, amag ve anlamlari
vardir. Her insan toplulugu bunlari kurumlarda, sanatlarda ve oOgretilerle ifade eder”
(Williams, 1980, s. 4).

Raymond Williams, Ingiliz Kiiltirel Calismalar Ekolii'niin Bati Marksizmiyle; &zellikle
Gramsci, Voloshinov ve Althusser’in diisiinceleriyle iliskilenmesinde son derece 6nemli
bir rol oynamistir. Ornegin “Marksizm ve Edebiyat’ta Gramsci'den hareketle kendi
hegemonya kuraminin ana hatlarini sunmustur (Williams, 1990). Hegemonyanin ve
kitlelerin belirli bir diizene rizalarinin hi¢cbir zaman nihai ve tartisilmaz olmadigini
soyleyen Williams, hegemonik pratiklerin zengin ve celiskili dogalar1 oldugunu
vurgulamistir. Williams'in hegemonya analizi daha sonraki yillarda Hall ve diger isimler
tarafindan gelistirilmistir.

Stuart Hall ekoliin bir diger 6énemli teorisyenidir. ideoloji ve kiiltiir arasindaki iliskiye
odaklanan Hall’e gére Marx'in sinif miicadelesi kavrami, modern toplumlarda yeniden
gozden gecirilmeli ve bagimli siniflarin etkinligi géz ard1 edilmemelidir. “Ekonomi-politik
yaklasiminin anlam i¢in girilen miicadelede sdyleyecek sozii olmadigini” kabul eden Hall’a
gore, bu yaklasimin “ideolojinin toplumsal ézneleri nasil inga ettigi ya da onlari toplumsal
ve siyasal pratiklerle iliskili olarak nasil konumlandirdigina iliskin hicbir fikri yoktur”
(Hall, 1997, s. 95). Hall'a gore, “siradan insanlar kiiltiirel aptallar olmadiklarina gore,
poptiler kiiltiir bicimlerinde kendi hayatlarina iliskin gerceklerin nasil temsil edildiginin
de farkindadirlar” (Ozbek, 1994, s. 89). Hall medya metinlerinin anlamlar iizerindeki
miicadeleyi, kiiltiirel bir miizakere olarak goriir ve kimi zaman giicliiniin, kimi zaman da
zayifin kendi okumalarini yapabilecegini iddia eder. Dolayisiyla kiiltiirel alan da bagimh
siniflarla, egemen siniflarin bir miicadele alanidir ve bu gerilimin hi¢bir zaman mutlak
galibi bulunmamaktadir.

Hall kitle iletisim arastirmalarinda 1940’lh yillardan baslayarak, 1960’lara kadar
egemenligini koruyan “ana akim” Amerikan davranis¢i yaklasimdan “elestirel” yaklasima
gecisin cok onemli bir doniisiim oldugunu vurgular. Hall'a gére ana akim ve elestirel
yaklasim arasinda hem kuramsal bakis acilar1 hem de siyasal tavirlari agisindan derin bir
ucurum vardir. ki yaklasimi birbirinden ayiran en énemli noktalardan biri ise ana akim
yaklasimlar goézlemlenebilir davraniglara ve davranis degisikliklerine odaklanirken; elestirel
yaklasimin odagina ideoloji ve egemen iktidar iliskilerini almasidir (Hall, 1999b, s. 78).
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Kiiltiirel Calismalar, kavramlarin anlamlari ve iliskileri tizerinde yogunlasmakta, anlamlari
belirlemeye calismaktadir. insanlar, yalmizca anlam yapilarindan yararlanmamaktadir;
insanlar diinyaya anlam verdikleri ve eylem yaptiklar stirece anlam sistemlerinden,
kiltirel farkhilik modellerinden, semalardan ya da yorum repertuvarlarindan
yararlanmaktadirlar. Bu nedenle birincil olarak yorum, anlam soéylemi ya da yapilari
icin eylemin ya da konusma esaslarinin nasil kullanildig1 arastirilmaktadir. Realite,
insanlarin giinliik yasamlarinda yoneldikleri anlam yorumu ve yorum kurallar ile
ilintilendirilmektedir. Realite insanlar i¢in anlamlar araciligi ile kurulmaktadir. Yasam ve
sosyal etkinlikler, kural olarak isaretleme siirecine bagimlidir; bu anlamlarin, dil sistemi
araciligiyla ortaya konulmasidir (Alver, 2011, s. 244).

Kiiltiirel Gahigmalar ve Medya Analizleri

Kiiltiirel Calismalar Ekolli 6zellikle modern toplumlarda ideolojinin roliinii sorgulamis
ve farkli ideolojik geleneklerin kiltiirel pratikleri nasil olusturdugu tlizerinde durmustur.
Oncesinde izleyiciler ya da okuyucular egemen séylemin etkisinde giidiip-yonetilebilen
bir konumdayken, siradanlig1 ve dogallig1 olumlayan Kiiltiirelciler ile birlikte etkin izleyici
yaklagimi giindeme gelmis ve ¢ogul okumalar kiiltiirel haritada yerini almistir. Ozellikle
Stuart Hall ve ardindan gelen David Morley, Ilen Ang gibi isimler medya ideolojileri yerine
izler kitlenin kendilerine aktarilan mesajlari nasil alimladiklari tizerinde durmuslardir.

70’li yillar boyunca semiyolojinin etkisi ve ideoloji teorisi kiiltiirel ¢alismalarin medya
analizlerindeki yonilinii belirleyen en temel kavramlar olmuslardir. Bu yaklasim, temel
olarak Hall'lin “Encoding/Decoding” modeline dayanir. Kuram, her ne kadar televizyon
diistiniilerek formiilize edilmisse de farkh bir kitle iletisim aracina da uygulanabilir.
Bu teoriye gore, alicilar satir aralarin1 okuyabilir, hatta mesajin amaglanan yo6niinii
tersine dondiiriir ve bozabilir. Hall’a gore, egemen soylemler icinde kodlanan metinler,
izleyici tarafindan tercih edilen anlamin tersi yonde okunabilir (Hall, 2005). Bu makale
merkezin bir¢ok arastirmasini televizyona yonlendirmis ve “etkin izleyici” teorisinin
olusmasini saglamistir. “Bu yaklasim 80°li ve 90’li yillarda medya metinlerinin dizilerde,
romanlarda, haberlerde ve eglence programlarinda anlam olusturma stirecini actklamaya
yonelik ¢calismalarina kaynakhk etmistir. Bu calismalar, hegemonik sdylemin olusmasinda
medyanin oynadigi rolii isaret ederken, ayni zamanda hakim séylemi izleyicilerin hangi
noktalarda zaafa ugratabildigini de gozler 6niine sermektedir” (Casey, Casey, Calvert,
French, & Lewis, 2002, s. 19).

Hall'in makalesinin ampirik acidan ilk sinanmasi ingiliz arastirmac David Morley’in
Nationwide izleyici alimlama 6l¢ciimi ¢alismasiyla gerceklesmistir. Morley ve ardindan
Fiske’in calismalarinda Hall'iin etkisi apacik goriinmektedir. Morley BBC'de yayinlanan
bu haber programinin iki farkli versiyonunu, 29 farklh egitim ve statii diizeyine sahip 2 ile
13 arasi kisiden olusan kii¢iik gruplara seyrettirmistir. Bu calismayla Morley, izleyicilerin
anlam tretimleri ile mevcut kiiltiirel konumlar1 arasindaki baglantiy1 ve 1rk, cinsiyet,
siif gibi kiltiirel faktorlerin tiiketim pratiklerine nasil yansidigini ortaya ¢ikarmaya
calismistir. Calisma Hall'in de gortslerine paralel olarak metnin farkli baglamlarda ayni
sekilde okunamayacag1 varsayimini sinamayi amaclar. Morley’e gore, “iletilen mesajin
izleyici nezdindeki potansiyel anlamlarini anlayabilmek icin izleyicilerin kiiltiirel anlam
haritalarina ihtiyacimiz vardir. Bu harita mesajin gonderildigi cesitli kiilttirel gondergeleri
ve farkli katmanlarda farklilik gésterecek sembolik kaynaklari bize sunar. Bu sayede mesajin
anlam tiretimi ve metin icerisindeki kodlarin izleyiciler tarafindan yorumlanmasi stireci
daha iyi kavranabilir” (Morley, 1986, s. 486). Morley, Hall’'iin ¢calismalarini takip ederek,
izleyicilerin kod a¢im siirecine cesitli faktorlerin etki ettigini ileri siirer. Bu faktorler; sinif,
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cinsiyet, yas, tecriibe, kiiltiirel kimlik ve mesaj alim anindaki konumlanmadir. “Morley’in
calismast sonucunda gériilmektedir ki, grup tiyeleri arasinda 6nemli farkliliklar olmasina
ragmen, metni okuma ve yorumlamada grup ltyeleri arasinda ¢ok az gériis ayriligi ortaya
ctkmistir” (Turner, 1992). Bu da, her metnin farkli baglamlarda mutlaka farkl okunacagi
teorisini mutlak dogrulamayan, fakat izleyicinin de iletisim siirecindeki konumunun
sadece “pasif tiiketici” olmadigini imleyen bir sonugtur. Morley, aktarilan iletilerin
farkl sekillerde kodagimina ugratilabilecegini ve farkli okuma potansiyellerine sahip
oldugunu dile getirmektedir.

Kiiltiirel calismalar igerisinde medya mevcut iktidar iliskileri ve yoneticilerin hegemonya
tesisi icerisinde ele alinmakta olup, metinsel yapilasma, metin igerisinde farkl
soylemlerin tesisi, eklemlenme stiregleri, izleyicinin okuma ve medya icerigini tiiketim
pratikleri gibi konular lizerine odaklanilmaktadir. Kiiltiirel Calismalar’a gelinceye kadar
Marksist elestirel gelenek icerisinde medya metinleri daha ¢ok liretim asamalart ile ilgili
olarak diisiiniilmiis ve hem aracci yaklasim igerisinde hem de ekonomi politik yaklasim
icerisinde bu metinlerin okuyucusu olan birey ve gruplar baslica arastirma konusu
olmamistir (Inal, 1996, s. 43). Kiiltiirel Calismalar’a kadar medya metinlerini alimlayan
kitlenin gli¢siizliigiinden dem vurulmus ve dayatilan ideoloji karsisinda savunmasiz
oldugu varsayilmistir. Kitleye ve kiiltiire ytikledigi anlamla Kiltiirel Calismalar; metnin
esas anlaminin tiiketilme aninda ortaya ¢ikacagini ileri siirmiis ve kitlenin kendi 6zgtr
secimini yapabilme yetisine sahip bireylerden olustugunu imlemislerdir. Kltiirel
Calismalar, medyanin ekonomi politi§ine yogunlasmak yerine medya metinlerinin
ideolojik ve dilsel yapisina ¢ok daha fazla dikkat ¢ekmis; izleyicileri medya karsisinda
pasif bireyler olarak goren anlayisin yerine daha aktif konumda olan bir izleyici anlayisini
ortaya koymustur. Kiiltiirel calismalar gelenegi icinde yapilan bir dizi metin analizi hangi
soylemlerin medya metinlerinde hegemonik ideoloji dogrultusunda yeniden tretildigini
ve hangilerinin muhalif tarzda okunarak ters ¢evrildigini, metin analizleri yoluyla ortaya
cikarmaktadir (Arik, 2004).

Medya Mahallesi Programinin Aimlama Analizi

Calismanin analiz bélimiinde ilk olarak 26.04.2019 tarihinde yayinlanan Medya Mahallesi
adli haber programinin alimlama analizi yapilarak programda iletilmek istenen temel
kodlar degerlendirilmis ve ardindan katilimcilarin programla ilgili farkli kod agimlari
analiz edilmistir.

Aragtirmanin Yontemi

Son yillarda sosyal bilimler alaninda 6n plana ¢ikan alimlama analizi, gondericinin aliciya
ilettigi mesajin kodagimi esnasinda hangi anlamlar baglaminda agimlandigini kesfetmeye
calisan bir arastirma yontemidir. Stuart Hall'in kodlama-kodagimi modelinden
temellenen alimlama analizlerinde, izleyicilerin kendilerine aktarilan iletileri nasil
anlamlandirdiklar1 iizerine durulmakta, izleyici aktif olarak konumlandirilmaktadir.
Hall'in yeglenen, tartismaci ve muhalif olarak tanimladig1 farkli okuma bigimlerini
somutlastirarak ortaya koymayr amaclayan alimlama analizi, izleyicilerin 6zgiin
algilama bic¢imlerini ortaya ¢ikarmasi a¢isindan alana dinamizm kazandiran yontemlerin
basinda gelmektedir.

Alimlama, izleyenlerin medya iletileriyle ilgili yorumlari, kod agimlamalari, okumalari,
anlam turetimleri, algilar1 ya da kavrayislarina isaret eden genel bir kavramdir (Seker,
2009, s. 106). Alimlama analizinde anlamin aktif olarak sosyal aktorler tarafindan
yapilandirildigi diistiniiliir. Bu anlamda igerik, bireylerin belli bir hikayeyi ya da metni nasil
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yorumladiklarini belirlemez. Bilton’a gore anlam tretimi onun tiiketimini gerektirmez
(Bilton vd., 2008). Daha ziyade c¢ok degisik sosyal ve kiiltiirel faktorler yorumlamayi
belirler (Seker & Tiryaki, 2013, s. 201). Jensen ve Rosengren’e gore alimlama analizi,
medya mesajlarini kiiltiirel ve umuma yo6nelik sekilde sifrelenmis sdylemler olarak gortir,
izleyiciler ise anlam tiretiminin vasitalaridir (Jensen & Rosengren, 2005, s. 66). John Fiske
de izleyiciyi kendi anlamlarini iireten bir 6zne olarak goriir ve alimladig1 eylemin yazari
oldugunu ileri stirmektedir (Fiske, 1999, s. 49).

Alimlama analizi geleneksel iletisim arastirmalarinda belli degiskenlerle az ya da ¢ok
diizenli bir bicimde gerceklestigi varsayilan alimlama siirecini, daha karmasik ve etkin bir
siirec olarak kavramsallastirmis, izleyicilerin anlam tiretim silirecinde anlam {iretimine
fiillen katildiginmi belirterek iletisim arastirmalarinin asal kategorisi olarak alimlayicilari
one ¢ikarmistir. Bu sayede alimlama analizi “etkin izler kitle” kavraminin izinden giderek,
izleyicileri medya mesajlarinin tiiketicisi konumundan anlamlarin treticisi konumuna
getirmistir (Mutlu, 1994, s. 20).

Bu calismada okurlarin trettikleri anlamlar1 kesfetmek amaciyla her goériismeciyle
derinlemesine milakat yapilmis ve onlarin iletilen mesajlardan ne anlamlar c¢ikardig:
sorgulanmaya c¢alisilmisti. Calismada izleyicilerin medya metinlerini alimlama ve
animsamalarini tespit etmek icin Halk TV’de yayinlanan Medya Mahallesi adli haber
programinin ekonomi ile ilgili bolimu sec¢ilmistir. Bu konunun secilme nedeni ilgili
donemde Tiirkiye ekonomisinde sorunlarin artmasi ve dolayisiyla iilke giindeminin
yogun olarak ekonomi konularindan olusmasidir. ilgili programin mevcut siyasi iktidara
mubhalif olmasi, ideolojik bir boyutunun bulunmasi ve aktardigi mesajlarin Stuart Hall'un
“kodlama kodag¢imi” kurami ¢ercevesinde farkl sekillerde okunabilme ihtimalinin olmasi
orneklem olarak sec¢ilme gerekgelerini olusturmaktadir.

Adalet ve Kalkinma Partisi hiikumetine muhalif bir yayincilik yapan Halk TV'de
yayinlanan Medya Mahallesi adl1 haber programi ekonominin derinlemesine tartisildigi
bir program oldugu diisiincesi ve bireyin muhalif yayin organlarindaki yayinlar1 nasil
alimladiklarini 6l¢glimlemek amaciyla tercih edilmistir. Medya Mahallesi her sabah saat
11.00’de yayinlanan ve genellikle giindemdeki konular tizerine yayin yapan bir haber
programidir. Programin 26 Nisan 2019 tarihinde yayinlanan boliimi Youtube adli video
izleme sitesinden yedi katilimcinin evlerinde onlarla birlikte izlenmistir. Izleme bittikten
sonra katilimcilarin tiimiiyle bireysel olarak derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir.
Ayarca, katihmcilarin kimlik bilgileri, arastirma etigi dogrultusunda metin boyunca
kodlanarak belirtilmistir (Katilimci 1: K1).

Izleme 6ncesinde programda aktarilanlar ile ilgili soru formu olusturulmus, katilimcilarin
programin igerigini animsama ve alimlamasi saptanmaya cahisimistir. Katilimcilara
sorulan gesitli sorularla programi yeniden anlatmalari istenmis, konuk se¢imi, akillarinda
kalan en 6nemli bilgi ve programin aktardig1 mesaj gibi basliklarla programin alimlanma
ve animsanma boyutu analiz edilmistir. Ayrica, Medya Mahallesi programi ve Halk TV’nin
izlenme ya da izlenmeme durumu sorgulanmistir. Katilimcilara tilkedeki ekonomik
durum ile ilgili diisiinceleri, kisilerin ekonomik durumlarindaki degisim ve hiikumetin
ekonomi konusunda “olumlu” veya “olumsuz” icraatlariyla ilgili sorular sorulmustur.
Bu sorularin sorulma nedeni arastirmaya katilan izleyicilerin programi izledikten sonra
urettikleri anlam ile kisisel ekonomik durumlar:1 ve diisiincelerinin uyusma diizeylerini
tespit etmektir. Arastirmaya dahil edilen bireylerin farkli egitim, yas, cinsiyet ve sosyo-
ekonomik gruplardan olusmasina dikkat edilmistir. Katilimcilar, is¢i, memur, turizmci,
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ogrenci, ev hanimi, esnaf ve emekli gibi genis bir meslek grubunu olusturmaktadir.
Egitim duzeyleri ilkokuldan tiniversite egitimine kadar uzanmaktadir. Dort erkek ve ti¢
kadindan olusan katilimcilarin yaslar1 23-59 araligindadir. Katihmcilarin aylik gelirleri
1000 ile 23000TL arasinda degisim gostermektedir. Orneklemin farkl sosyo-demografik
ozelliklere sahip bireylerden olusturulmasinin nedeni izleyicilerin turettigi anlam ile
sosyal konumlar1 arasinda baglanti kurulabilecegi diisiincesidir. Arastirmaya dabhil
edilen katihmcilarin ideolojik ve sosyo ekonomik 6zellikleri asagida yer alan tablodaki
gibidir (Tablo 1):

Tablo 1. Katilimcilarin ideolojik ve sosyo ekonomik ézellikleri

Kod Cinsiyeti Yasi | Egitim diizeyi | Meslegi Aylik geliri ::"(‘;'I“ete
Katiimcer 1 Erkek 37 Universite Turizmci 23000TL Olumsuz
Katiimei 2 Kadin 23 Universite Ogrenci 1000TL Olumsuz
Katiimei 3 Kadin 42 Lise Memur 4300TL Olumsuz
Katiimci 4 Erkek 29 Universite isci 2400TL Olumsuz
Katiimei 5 Erkek 59 Lise Emekli 2000TL Olumlu
Katihmci 6 Erkek 45 Lise Esnaf 3000TL Olumlu
Katihmer 7 Kadin 51 ilkokul Ev Hanimi 3600TL Olumlu

Medya Mahallesi Programinin icerigi

Alimlamanin izleyici ile medya metninin etkilesiminin bir tirtinti oldugu diistincesinden
hareketle bu boliimde izleyici alimlamasinin saghkli olarak o6lglimlenebilemesi icin
Medya Mahallesi adl1 haber programinin alimlama analizi yapilmistir. Program sunucu
Aysenur Arslan’in konuyla ilgili genel bir girisiyle baslamis ve giindemdeki konular
hakkinda konugun gériislerine yer verilmistir. Ulkedeki ekonomik krizin konu edildigi
boliimde Aysenur Arslan konuk olarak Sozcii gazetesi ekonomi yazar1t Murat Muratoglu
ile programi silrdirmiistiir. Muhalefet konumundaki Cumhuriyet Halk Partisi'ne
yakinligi ile bilinen Halk TV’'de yine muhalefete yakinligiyla bilinen S6zcli gazetesinin
ekonomi yazarmmin konuk edilmesi programin nesnelligi ac¢isindan sorgulanmasi
gereken bir unsurdur.

Sunucu Aysenur Arslan programin basinda dolar/Tiirk lirasi kuru ve issizlik rakamlari
gibi ekonomideki “kotii gidisat1” gosteren verileri grafikler halinde izleyiciye sunmustur.
Dolarin Tiirk Liras: karsisinda son bir ayda %9 deger kazandigini belirten konuk Murat
Muratoglu’'na sunucu Aysenur Arslan bunun issizligi artiracagina dikkat cekerek katkida
bulunmustur. Programda Mimar ve Miihendis Odalar1 Birligi'nin 91 bin miihendisin
issiz oldugunu belirten arastirmasina atifta bulunulmus ve tiniversitelerden mezun olan
ogrencilerin is bulamadigl 6n plana ¢ikarilmistir. Boylelikle programin ana mesajini
olusturan “ekonomideki kotii gidisat” farkli kurumlarin verileriyle desteklenmis ve
izleyici ikna edilmeye calisilmistir. Konuk Murat Muratoglu, Tiirkiye Istatistik Kurumu
verilerinin manipilatif oldugunu, issizlik rakaminin %14,7’nin ¢ok tzerinde oldugunu
iddia ederek devletin resmi kurumlarinin vatandasa dogru bilgi vermedigi ve vatandasi
kandirmaya calistigini ima etmistir.

Programin oOnemli bir boélimiinde Hazine ve Maliye Bakani Berat Albayrak’in
acikladigr “Yeni Ekonomi Programi”nda yer alan bilgilerin gergekleri yansitmadigina
ve verilen hedeflerin tutturulamayacagina vurgu yapilmistir. Bu gortisii desteklemek
amaciyla programda Financial Times gazetesinin 18.04.2019 tarihinde Tiirkiye'nin
doviz rezervlerinin tiikenmek tlizere oldugunu belirten haberine atifta bulunulmustur.
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Haberde Tirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi’'nin secimlerden o6nce Tiirk Lirasi’'nin
degerini korumak icin giristigi “swap operasyonu’nun rezervleri aciklanandan daha
disiik seviyeye cektigi belirtilmistir. Programda konuk olan Murat Muratoglu, bu haberi
olumlayarak hiikumetin giiven kaybina ugradigini ima etmistir.

Program sunucusu Aysenur Arslan, “iktidar medyasi’nin gazetecilik degerleri a¢isindan
yerlerde siirtindiigiinii ifade ederken ayni zamanda izleyiciye kendilerinin tarafsiz oldugu
mesajinl da vermeye ¢alismisti. Konuk Murat Muratoglu ise bu tartismaya Halk TV ve
Sozcli gazetesi disinda biitiin biiylik medya kuruluslarinin iktidarin emrinde oldugunu
belirterek destek vermistir. Gorildiigi tizere programin hakim kodlarinin, konularin,
konuk se¢iminin ve sunucunun tutumunun htkumetin icraatlarini olumsuzlamaya
yonelik kurgulandig1 séylenebilir. Dolayisiyla Medya Mahallesi programinin izleyicilerde
hiikumetin ekonomiyi kotli yonettigine yonelik bir algi yaratma cabasinda oldugu
saptamasi yapilabilir.

Etik Kurul izni

Akdeniz Universitesi Rektorliigii Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin
Etigi Kurulu 16/10/2020 tarih ve 17 sayili toplantisinda alinan karar cercgevesinde
calisma etik agidan bir sakinca icermemektedir.

Bulgular ve Analizi

Calismanin bu boéliimiinde Halk TV’de 26.04.2019 tarihinde yayinlanan Medya Mahallesi
adli haber programinin izleyiciler tarafindan alimlanmasina yonelik 6nceden hazirlanan
sorulara ve izleyicilerin verdigi yanitlara yer verilecektir. Sorulan sorular ve izleyicilerin
verdigi cevaplar su sekildedir:

*Medya Mahallesi programini ya da Halk TV’yi diizenli olarak takip ediyor musunuz?

K1: “ikisini de takip etmiyorum, ilk defa izledim.”

K2: “Halk TV’nin bazi programlarini internet tizerinden takip ediyorum ama bu
programi degil.”

K3: “Evet genellikle izliyorum.”

K4: “Denk geldikge izliyorum.”

K5: “Hayir takip etmiyorum.”

K6: “Hayir takip etmiyorum.”

K7: “Stirekli hiikumeti kotiileyen tarafli bir televizyon kanalini asla izlemem.”

Program hakkinda goriusleri sorulan izleyicilerin o programin takipcileri olup olmadiklar
veya programin yayinlandigr kanala yonelik eski tutumlar izleyici alimlamasinda
onemli bir etken konumundadir. Arastirmaya konu olan 6rneklemde ti¢ kisi kanal ya
da programi takip etmedigini belirtirken, ti¢ kisi takip ettigini belirtmistir. Bir kisi ise
“stirekli hiikumeti kottileyen tarafli bir televizyon kanalini asla izlemem” yanitini vererek
kanala yonelik negatif bir tutum benimsedigini ortaya koymustur.

*Program iceriginde hatirladiginiz ilk sey nedir?

K1: “Dolarin yiikselecegi ima edilmisti, bu sene turizm bereketli gececek.”
K2: “issiz miihendisler.”

K3: “Hiikumetin yaptigi israflar.”

K4: “Artan igsizlik.”

K5: “Tiirkiye’nin azalan déviz rezervleri.”
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Ké6: “Konugun asiri kétiimser tavri.”
K7: “Sunucu saldirgan bir tutum igerisindeydi, devlete saldiracak yer artyordu.”

Izleyicilerin ifadelerinden de anlasilacag lizere programa yonelik izleyicilerin akillarina
gelen ilk bilgiler bireylerin ideolojik ve sosyo-demografik 6zelliklerine gore farkliliklar
gostermektedir. Programin izleyiciye gonderdigi kodlar farkl sekillerde karsilik bulmus
ve bu kodlardan farkli anlamlar ¢ikarilmistir. Turizm sektoriinde ¢alisan izleyici aklinda
kalan ilk sey olan dolarin yiikselecegi imasini olumlu olarak karsilarken, izleyicilerin
cogunlugu kendileri i¢in negatif olan bir durumu hatirlamaktadir.

*Programa konuk olarak katilan ekonomi yazarinin soylediklerini nasil
degerlendiriyorsunuz?

K1: “Oldukca iddiali konusuyor ama bence bazi seyleri cok abartiyor. Ulkemizin daha kétiiye
gidecegini sanmiyorum.”

K2: “Ekonominin sorunlarini cesurca dile getirdi.”
K3: “Gergekleri séyledi.”

K4: “Kétiimser bir bakis agisina sahip.”

K5: “Cok tarafliydi.”

K6: “Merkez Bankasi rezervlerine yénelik gazetede ¢ikan bir haberi kesinlikle dogruymus gibi
gostermesi yanhgsti. Hitkumetten gelen aciklamalara hi¢c deginilmedi.”

K7: “Kendi kotii dislincelerini insanlara empoze etmeye calisiyor. Zaten S6zcti’ntin yazarindan da
bu beklenirdi.”

Katilimcilarin programa katilan konuk hakkinda ¢ok farkli tutumlara sahip oldugu
gorilmektedir. Konuk tarafindan dile getirilen sdylemler katihmcilar tarafindan hakim,
miizakereli ve karsit okumayla karsilanmistir. Verilen cevaplarin Kkisilerin ideolojik
tutumlariyla ortistigi gorulmektedir.

*Programa konu olan Kanal Istanbul Projesi ile ilgili ne diisiiniiyorsunuz?

K1: “Gereksiz buluyorum, o parayla daha iyi yatirimlar yapilabilir.”

K2: “Ulkenin ¢dpe atacak parasi yok.”

K3: “Bence zaten olmayacak bir proje, giindem degistirmek icin kullaniliyor.”

K4: “O kadar paraya birkag tane fabrika acilsa daha iyi olur.”

K5: “Hep olumsuz yanlari anlatildi, o kadar da kétii olmayabilir.”

K6: “Ekonomik olarak getirisine hi¢ deginilmedi.”

K7: “Programda anlatilanlarin tamamen yalan ve abartma oldugunu diisiintiyorum, bunlar

tilkenin iyiligini istemiyorlar.”
Kanal istanbul Projesi ile ilgili olarak verilen cevaplara bakildiginda katiimcilarin
programin olumsuz bir gelisme olarak kodladig1 projeye karsi kendi ideolojik
tutumlari ve sosyo-ekonomik konumlari ¢ercevesinde farkli kodagimlar: gelistirebildigi
ortaya cikmaktadir.

*Programin tarafsiz oldugunu diisiiniiyor musunuz?

K1: “Hayir biraz tarafl gibiydi.”

K2: “Hayir, daha ¢cok muhalefetin gériislerini yansitiyor.”

K3: “Evet bence tarafsiz bir yayindi.”

K4: “Program tarafli olsa bile séylenilenlerin ¢ogu gergek, sekiz ay issiz kaldim.”

K5: “Halk Tv tarafindan CHPye oy kazandirmak icin yapilan bir program, tarafsiz oldugu
séylenemez.”
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K6: “Kesinlikle tarafli bir yayind1.”
K7: “Abartilmis ve uydurma haberlerle dolu bir programdi. Tarafsiz oldugu séylenemez.”

Goruldiugi tizere program katilimcilarin biiytik bir ¢ogunlugu tarafindan tarafli olarak
alimlanmistir. Katilimceilarin verdigi cevaplarda tarafli olarak algilanmasinda programin
muhalif yayin yapan Halk TV’'de yayinlanmasinin da etkili oldugu gorilmiistiir. Bir
katilimcr hakim okuma yaparak programin etkisinde kalmis, diger bir katihma ise
miizakereli okuma yaparak programin tarafli oldugunu belirtmekle birlikte Kkisisel
durumunun programda anlatilanlarla ortiistiigiinii ifade etmistir.

*Son donemde ekonomik durumunuzda ne gibi degisimler oldu?

K1: “Kazancim déviz bazli oldugu i¢in alim giiciim artt1.”

K2: “Fakirlestik.”

K3: “Fiyatlar ¢ok artti, 6nceden birikim yapardik artik karnimizi zor doyuruyoruz.”
K4: “Issiz kaldim.”

K5: “Fakirlestik.”

K6: “Kriz herkes gibi bizi de vurdu.”

K7: “Firsatcilar ytiziinden her sey pahalilastr.”

Kisilerin son dénemde ekonomik durumlarinda yasanan degisim incelendiginde Medya
Mahallesi programiu ile ilgili 6nceki sorulara verilen cevaplarin kisilerin sosyo-ekonomik
durumlariyla iliskili oldugu gorilmektedir. Bazi katilmcilarin ise olaylara karsi daha
cok hiikumete yonelik program o6ncesinde de var olan tutumlarina uygun bir okuma
gerceklestirdigi gorilmektedir.

*Program sonunda tilke ekonomisinin durumuna ya da hiikumetin ekonomi alanindaki
icraatlarina yonelik diisiincelerinizde herhangi bir degisiklik oldu mu?

K1: “Evet, beni etkilemiyor ama sanirim durum diistindiigiimden de kotii.”
K2: “Hayir fakat bazi diisiincelerimi destekledi.”

K3: “Hiikumetin israfli davrandigini yapilan saraylardan biliyordum ama devasa projelerin bu
kadar zarar edebilecegini bilmiyordum.”

K4: “Konuk gérmezden gelinen issizlik sorununu giizel anlatti fakat bunlar zaten biliniyordu.”

K5: “Doviz rezervierinin bu kadar azaldigini bilmiyordum, Cumhurbaskani 100 Milyar$
rezervimiz var demisti.”

K6: “Hayir herhangi bir degisiklik olmad1.”
K7: “Hayir beni kandiramazlar.”

Verilen cevaplar izleyicilerin sosyo-ekonomik o6zelliklerinin ve ideolojilerinin medya
metinlerini farkli sekilde okumalarinda etkili oldugunu gostermistir. Kisinin icerisinde
bulundugu sosyo-ekonomik durum medya metinlerini okumada etkili oldugu gibi, baskin
ideolojiler ayn1 medya metnine ve gerceklige farkli anlamlar yiikleyebilmektedir.

Sonug

Kiiltiir, soéylem, iktidar, ideoloji ve medya analizleri Kiiltiirel Calismalarin temel arastirma
konularini olusturmaktadir. Kiiltiirel Calismalar, farkli baglamlarin sosyal problemlerine
ve sorularina yanit vermeye c¢alismakta, medya analizlerini yorumsamaci kiiltir
calismalar1 kapsaminda gerceklestirmektedir. Medya analizlerinin odak noktasinda
metinlerin ve kiiltiirel pratiklerin anlamlarinin sosyal dolasima baglanmasi yer almaktadir
(Alver, 2009, s. 32).
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Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Ekolii, kitle iletisim araglarimi ¢agdas kapitalizmin baslica
ideolojik kurumlari olarak géormektedir (Hall, 1999a, 1999b; Shoemaker & Reese, 1997).
Fakat bu yaklasim medya analizlerinde bireylerin medyadaki iletileri sorgulamadan kabul
eden pasif bireyler oldugu diisiincesini reddeder. Ekol, medya calismalarinda izleyiciyi
aktif ve anlam olusturabilme yetisine sahip bir 6zne olarak kabul etmektedir. Ekoliin
on plana ¢ikardig: etkin izleyici teorisi, iletisim siirecinde izleyicilerin kendi kararlarina
ve gerceklerine medya metinlerinden ulasmaya muktedir olduklarini ve medya
metinlerini kodlandiklari sekilde degil, bircok anlama olanak veren farkl kodagimlariyla
okuyabileceklerine vurgu yapmaktadir.

Stuart Hall'un “kodlama-koda¢imi” modeli medyanin 6zellikle de televizyonun hangi
ideolojik iktidar1 uygulamaya ¢alistigini belirlemeyi amac¢lamaktadir. Hall, analizlerinde
ozellikle televizyonun bolgeler, siniflar ve kiiltiirler arasindaki karmasik toplum yapisinda
diger toplumsal gruplarin yasamina iliskin enformasyonu ilettigini ve ortak kod ve yorum
cercevesi sundugunu belirtmektedir. Bu ortaklik, tamamen ayni olan anlam yapilarini
degil, aksine gergekligin tanimini, yorumunu ve agiklamasini icermektedir (Alver, 2009,
s. 47). Kiltiirel Calismalar, televizyona ve televizyon metinlerini analizine hatta diger
kitle iletisim araglarina kiyasla asir1 6nem vermistir. Bir iktidar aygiti olan ve kitleleri
hem ideolojik hem de ekonomik agidan yonlendirme islevi bulunan televizyon Kiilttirel
Calismalarin 6nciiliiglinde, ayn1 zamanda insanlarin istekleri dogrultusunda okuduklari/
anlamlandirdiklar kiiltiirel bir kaynak olarak da goriilmektedir (Arik, 2008).

Bu calismada Halk TV’'de 26.04.2019 tarihinde yayinlanan Medya Mahallesi adh
haber programinin farkli sosyolojik, demografik ve ekonomik 06zelliklere sahip 7
izleyici tarafindan nasil alimlandigl ortaya cikarilmaya cahsiimistin. Orneklemin bu
sekilde sec¢ilme nedeni izleyicilerin medya metinlerini anlamlandirma siirecinde etkin
oldugu ve farkli o6zelliklere sahip izleyicilerin ayn1 medya metinlerini farkli sekillerde
anlamlandirabilecegi varsayimina dayanmaktadir. Programin sunucusu Aysenur
Arslan’in yorumu, programin konuk tercihi, ele alinan ekonomik konular ve konuk Murat
Muratoglu'nun AK Parti hiikiimetinin ekonomik icraatlar ile ilgili degerlendirmeleri
yogun bir olumsuzlama tasimaktadir. Programin hakim kodu AK Parti hiikumetinin
ekonomi yénetiminde basarisiz oldugudur. Ornekleme dahil olan izleyicilerin biiyiik
cogunlugu programin kodlayicilarinin niyetinin farkinda olduklariyla ilgili anlamlar
tretmistir. Bu alginin en biiyiik nedeni programin yayinlandigi Halk TV’nin katilimcilar
tarafindan tarafl bir yaymn anlayisina sahip oldugu diisiincesidir. izleyiciler programin
kendilerine vermek istedigi mesajin farkindadir ve bu mesajlara yer yer direnebilmistir.
Calisma sonucunda medya metinlerinde yer alan hakim kodlarin izleyicilerin ideolojik,
sosyolojik ve ekonomik konumlarina gore farkli alimlandig: ortaya cikmaktadir. Kisinin
sosyo-ekonomik durumuna baglh olarak bir izleyicinin olumlu olarak algiladig: bir mesaji
baska bir izleyicinin olduk¢a olumsuz olarak algilayabildigi gorilmiistiir. Programin
mesajlarinin yorumlanmasinda en buytik etkenin izleyicilerin siyasi tutumlarinin oldugu
anlasimisti. AK Parti'ye karsi olumsuz goriiste olan izleyiciler programin sundugu
mesajlar1 dogrudan benimserken AK Parti'ye karsi olumlu goriise sahip izleyiciler
programin sundugu mesajlara karsit bir okuma gerceklestirmislerdir. izleyicilerin bir
kismi ise programda verilen mesajlar ile kendi yasadiklarini birlestirerek muzakereli bir
okuma gelistirmistir. Calisma, izleyicilerin televizyon iletileri karsisinda yalnizca pasif bir
tiiketici olmadigini, etken konumda bulundugunu ve iletilerle 6nemli oranda basa ¢ikarak
alternatif anlamlar tiretebildigini ortaya koymustur.
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Extended Abstract

The Tradition of Cultural Studies has especially questioned the role of ideology in modern
societies, and focused on how different ideological traditions form cultural practices.
When audience or readers were once in a position where they were shepherded-
conducted by the influence of the dominant discourse, together with the culturalists
who affirm naturality and simplicity, the concept of active audience came to the agenda
and plural readings took their place on the cultural map. Especially, Stuart Hall and
subsequent names such as David Morley and Ien Ang focused on how the audience
received the messages conveyed to them rather than media ideologies.

Reception studies towards the analysis of the reception processes of media audiences
are based on Stuart Hall’s encoding-decoding theory. Hall, one of the most important
figures of the British Tradition of Cultural Studies, says that the media is one of the most
influential ideological institutions of capitalism. The naturalized ideology is conveyed to
society through mass media. While the media hides its ideological position and ensures
the transfer of meanings to the masses with a natural and detached discourse, it assumes
a function of legitimizing the values of dominant powers. Yet the struggle over meaning
often involves a balance in which there are different winners and losers. Within this
balance, sometimes the discourse of the government and sometimes the discourse
of the public prevails. Media is one of the most important guarantors of this balance
in modern societies.

The “encoding-decoding” concept by Stuart Hall is important for the individuals in
terms of constructing their world of meaning with their own priorities, despite all the
ideological dynamics of the media. According to Hall, messages transmitted from media
centers with the motives of a certain ideology are sometimes decoded in the preferred
way, sometimes in a controversial way and sometimes with an opposition. While in the
preferred reading the decoding occurs in the way preferred by the dominant ideology, the
controversial reading implies the deliberation of the text and a decoding which is both
resisting and adaptive. On the other hand, the reader is fully aware of the transmitted
ideological message and rejects the transmitted message with awareness in oppositional
reading. In other words, despite all the wishes of the dominant ideology, individuals can
decode the messages sent to them not in the preferred way, but in line with their own
ideology (Hall, 19994, p. 204).

This model is especially adapted to the messages transmitted from television, and it has
demonstrated that the messages prepared on the axis of certain professional ideologies
can often contain multiple meanings. Although media professionals skillfully hide their
messages by concealing their ideological goals, the public has the ability to reject these
messages in their own world of meaning. “Program producers can use all encoding skills,
abilities and knowledge to encourage audiences to prefer certain meanings, but since
decoding is not a passive but an active process, this “preference” is not a guarantee of the
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encoders’ power, but an attempt of power; in other words, it is an offer that the audience
will negotiate during the decoding process” (Mutlu, 1994, p. 220).

Hall’s model suggests important clues about how television programs are perceived by
the public. His model, which is molded by a perspective that grants the possession of
power to the target audience as opposed to a communication model which attributes the
power to the source, emphasizes on the public’s freedom of choice. The main determinant
of how media texts will be perceived in the eyes of society is not how they are presented,
but how the public perceives them. Therefore, texts are always faced with the threat of
being perceived differently than planned.

In this study, it was endeavored to reveal how the news program named Medya Mahallesi,
broadcast on Halk TV on 26.04.2019, was received by seven viewers which have different
sociological, demographic and economic characteristics. The reason for choosing the
sample in this way is based on the assumption that the audience is active in the process
of interpreting media texts and that viewers with different characteristics can interpret
the same media texts in different ways. The comments of the program presenter Aysenur
Arslan, the guest preference of the program, the economic issues discussed, and the
assessments of Murat Muratoglu, the guest of the program, related to the economic
activities of the AK Party government, all bear an intense negation. The dominant code
of the program is that the AK Party government is unsuccessful in the management of
economy. The majority of the viewers included in the sample produced interpretations
in relation to their awareness of the intention of program encoders. The most important
reason for this perception is the opinion of the participants suggesting that Halk TV,
where the program is broadcast, has a biased broadcasting mentality. The viewers are
aware of the message the program wanted to convey to them, and they partially achieved
to resist these messages. As a result of the study, it is revealed that the dominant codes
in media texts are received differently according to the ideological, sociological and
economic positions of the audience. It has been observed that, depending on the socio-
economic status of the person, a message that one viewer perceives positively can be
perceived negatively by another viewer. It is understood that the most important reason
factor in the interpretation of the messages in this program is the political attitudes of the
audience. While viewers with a negative perception against the AK Party directly adopted
the messages offered by the program, viewers with a positive perception of the AK Party
made a reading opposed to the messages provided by the program. On the other hand,
some of the viewers developed a negotiated reading by combining the messages given in
the program with their own experiences. The study revealed that the audience is not just
a passive consumer in the face of television messages but is in an active position and can
produce alternative meanings by coping with the messages significantly.

Keywords: Journalism, Cultural Studies, Ideology, Reception Analysis.
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