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0z

Se¢men desteginde Onemli rol oynayan ideolojiler, belli amacglar c¢ergevesinde
olusturulmus sloganlar yoluyla halka aktarilmaktadir. Partilerin ideolojilerini ve farklh
disiplinlerin ikna etme tekniklerini temel alan sloganlar, se¢gmenin istenen yonde oy
kullanma davranisini gerceklestirmesine etkide bulunmaktadir. Diger bir ifadeyle
sloganlar, kitle iletisim araglari, siyasal reklam ilanlar1 ve agik hava platformlar1 gibi
farkli ortamlarda se¢menin karsisina ¢gikmakta ve hedef kitlenin algisinin yonetilmesinde
onemli rol oynamaktadir. Siyasi partiler, tematik kampanyalarini yaratici sloganlarla etkili
mesajlar haline getirerek rakiplerinden farklilasmakta ve se¢cmeni etkilemektedir. Bu
calismanin amaci, Mart 2019 Tirkiye yerel se¢cimlerinde Cumhur ve Millet ittifaklarinin
kullandiklar ideolojik sloganlara odaklanarak kiyaslayic1 bir analiz gerceklestirmektir.
Arastirmanin temel sorunsaly, ittifaklarin kullandiklar1 sloganlarda hangi kavramlarin
kesistigini ve farklilik gosterdigini ortaya koymaktir. Degerlendirmede sloganlarda goniil
ve umut kodlarinin 6ne ¢iktigl, sistemin verilen hizmet iizerinden anlatildig, iginde
bulunulan sehrin siklikla vurgulandig), zaman olarak da gelecegin daha ¢ok belirtildigi
gorulmustiir. Ayrica ittifaklarin segmenlerinin algisina, kendilerinin belirledikleri soylem
odaginda seslendigi, kendi partilerinin lizerinde durduklar1 ve diger partilerden farklilik
gosteren temalarin 6zellikle mevcut ideolojilerini yansittig1 sonucuna varilmigstir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, ideoloji, Secim Slogani, Cumhur Ittifaki, Millet Ittifak.
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Abstract

Ideologies, which play a crucial role in voter support, are conveyed to the public via
slogans created for specific goals. Slogans, which are based on the ideologies of the parties
and the persuasion techniques of different disciplines, influence the voting behaviors of
voters in the desired direction. Political parties try to be different from their rivals by
creating thematic campaigns to form messages with creative slogans and affect voter. The
aim of this study is to make a comparative analysis focusing on the ideological slogans
used by People’s Alliance and Nation Alliance in local-elections of 2019 in Turkey. The
main problem of the study is to reveal the similar and different part of notions in the
slogans used by the Alliances. It was seen in the evaluation that the codes, heart and
hope, became prominent notions, the system was explained through the political service
promises, the city was frequently emphasized, and the concept, future, was mentioned. In
addition, it was concluded that the alliances influenced the perception of their voters with
the focus of their discourse, and the themes, which were mentioned by the parties and
differed from the other parties, reflected current ideologies of the parties in the election.

Keywords: Public Relations, Ideology, Election Slogan, People’s Alliance, Nation Alliance.
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Girig

Toplum igerisinde sisteme yonelik yapi, bireyin bilgi yonetim kapasitesini diger bir
ifadeyle kendi basina anlayabilme, agiklayabilme, iliskiler kurabilme ve savunabilme
kapasitesini asabilmektedir. Siyasal iletisimde de gerceklikleri aktarmaktan ziyade
bu gergekliklerle kitleleri stiriikleme ve 6gretilmis eylemlerle yeni durumlar yaratma
amaci devreye girdiginde (Charaudeau ve Maingueneau, 2002) gercgeklik bireyin bilgi
yonetim kapasitesini zorlayabilecek ¢ok daha karmasik bir forma doénlismektedir.
Ornegin, sosyal yap1 onderleri, iktidarlar, siyasiler ve din adamlar1 ¢aglar boyunca
dogaya, topluma, yasama, yonetime ve Tanri'ya iliskin sorularin yanitlarini 6zel olarak
kodlayarak ortak degere doniistiirme geregi gormiis ve hazir ideolojik bilgiler olarak
insanlara sunmustur (Sharkansky, 2002). Soylemlerle zenginlestirilen bu hazir toplu
bilgiler, var olan1 ag¢iklamaya c¢alisan bir enformasyon aktarimindan o6te, ideolojik
kaygiyla yasami yeniden sekillendirmeye calisan, doktrinler veya 6gretilerin uzantilari
gibidir (Power, 2016). Bireyin 6zellikle ait olma ve kontrol etme ihtiyacindan beslenen
ideolojiler (Eagleton, 2004), gliniimiizde siyasal iletisim tlizerinden kendini baskin olarak
hissettirmekte ve secim donemlerinde siyasi partilerin yaratici sdylemleri lizerinden
secmenlere etki etmektedir. Ayrica gesitli ideolojiler altinda politikalar {ireten siyasi
partiler, kendilerini ifade etmek ve taraftar kazanabilmek icin siyasal iletisimin tiim
firsatlarin1 etkin olarak kullanmaktadir. Cilinkii demokratik iilkelerde ideolojileri ve
politikalar1 hayata gecirebilmenin tek yolu, sayisal anlamda diger partilerden daha
fazla se¢men Kkitlesinin destegini almak ve iktidara gelmektir. Bu amagla partiler,
ideolojilerini soylemler araciligiyla gercek diinyanin vaatleriyle gliclendirmekte, ikna
ettikleri Kkitlelerle ideolojilerine mesruiyet kazandirmakta ve yaratici sloganlarla genis
kitleleri siirtiklemeye calismaktadir. Sosyolojik ve politik tiim gergekliklerin ideolojik
soylemlerle dontstiiriildiigii (Drucker, 1974), bu ortamda bireyler, kendi gergeklikleriyle
de tutarh ideolojik bilgileri kabul ederek gerceklerin dayattig1 risk algilarini yonetme
egilimine girmektedir. Fakat yasami kolaylastirmay1 vaat eden ve insanligin eline
tutusturulmus yol haritalar1 olarak gosterilen ideolojik sdylemler, bireylerin toplumsal
konumlarini tanimlayan, gerceklige olan bakis acisina etki eden, toplumsal yapilarla
etkilesim bigimlerini doniistiiren, itaat ve istikrara dair eylemlere karsi diisiincelerini
degistiren bir bilincalti tasarimi olarak ele alinabilir. ideolojilerin, bireylerin diinyay:
anlama, anlamlandirma ve kontrol etme gibi tercihlerini belirledigi ve gelecekteki
eylemlerini veya eylemsizliklerini etkiledigi goz oniine alinirsa bu bilingalt1 tasarimlarin
dogasiin kesfedilmesi ve analiz edilmesi biiyiik 6nem tasimaktadir. Uzerinde ¢ok fazla
s0z soylenmis fakat anlasmaya varilmamis (Mardin, 2010, s. 24) ideolojik s6ylemin, Zizek
(2011, s. 44) tarafindan ifade edildigi tizere tipki bos bir kutu gibi i¢ini dolduranlar ile
sekillenmesi, bu konuda siirekli giincellenen analizlere ve arastirmalara ihtiya¢ oldugunu
gostermektedir. Bu ¢alismada da ideolojik sOylemin siyasal iletisimde arastirilmaya ve
analiz edilmeye deger ¢cok dnemli bir alan oldugu diistintilmiis ve partilerin sdylemleri
ekseninde gelistirdikleri sloganlarina kiyaslayici bir analizle odaklanilmistir.

ideolojinin Tarihi Arka Plani ve Sylemlerdeki Dilin Déniisiimii

Ideoloji, 1796 yi1linda Destutt de Tracy tarafindan, diisiinceleri, inanislari veya doktrinleri
(fr. idée) bilimsel bir sekilde tahlil eden (fr. logie) bir kavram olarak ortaya c¢cikmis
(Althusser, 2003, s. 75) ve 1835 yilinda Fransiz Akademisi tarafindan c¢ikarilan sézligiin
liclincl baskisinda kendine yer bulmustur (Merig, 1996). Fakat kavramin anlamina iliskin
bilgi faaliyetlerinin aslinda ¢ok daha ge¢mis yillardan beri uygulandigi bilinmektedir.
Pratkanis ve Aronson (2008, s. 12) Mayalara ait abideler ve yazitlarda, krallarin gui¢li
ve abartili betimlemelerinin imaj ve sembol kavramlari 1s18inda degerlendirilmesi
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gerektigini aktarmakta ve bu ayrintilarin bir tiir ideolojik sdylem ve propaganda yontemi
tasidigini vurgulamaktadir. Diinyanin en eski yazili eserlerinden olan Orhun Yazitlar’’'nda
da benzer betimlemeler oldugu goéz 6niine alinirsa ideoloji ve propagandanin ¢ok daha
eskilere uzandig1 iddia edilebilir. Ansiklopedik tanimlar 1siginda ideoloji kavrami,
distinceleri bilimsel olarak tahlil etme gibi yansiz ve yalmzca betimleyici bir eylem gibi
goriinse de tarihsel 6rnek olaylar 1s181nda séylem yaraticilarinin yanli ve baskin eylemleri
olarak one ¢ikmaktadir. Yanli ve baskin sdylemler dizimi (sentagmatik) ve dizgisi
(paradigmatik) olan ideoloji (Rifat, 2013), altyapi-iistyap1 metaforundan hegemonyaya,
dil ¢coziimlemelerinden séylem analizlerine uzanan karmasik tarihi seriiven iginde (Ors,
2009) her cagda olumlu veya olumsuz olarak anilmaktadir. Dolayisiyla kavramin sahip
oldugu tarihi seriivenin kendisi, basta sdylem olmak tlizere, kavramin yapisindaki tim
unsurlar: etkilediginden, ideoloji kavrami kadar ideolojinin tarihi seriivenini bilmek de
biiylik 6nem tasimaktadir.

Ideoloji kavrami Fransiz Ihtilali doneminde Bat1 diinyas: tarafindan iiretilen (Drucker,
1974; Mardin, 2010) ve on dokuzuncu yiizyll sonuna kadar popiilerligi korunan bir
kavram olmasina ragmen yirminci ylzyilda yine Bati tarafindan olumsuz bir kavram
olarak dikte edilmis, sert sekilde elestirilmis ve tartigilmisti. Ornegin on dokuzuncu
yuzyila kadar ideoloji kavrami, temel bir 6g8reti ve ilerici bir aktivist diisiince bigimi
olarak goriiliirken (Carver, 1995); yirminci yiizyilda “biitiin bilgileri ve diyaloglar1 bir
araya getiren ve dizgileyen bir canavar” (Barthes, 1996, s. 104) olarak betimlenmistir.
Bu catisma ve tartisma, ideoloji ile ilgilenenleri 6éven ideolojist (fr. idéologiste) ve onlari
asagilayan ideolog (fr. idéologue) kavramlari iizerinden alevlenmis (Meri¢, 1996)
ve karsit kavramlarin dogmasina neden olmustur. Ozellikle Napolyon'un ideoloji ile
ilgilenenleri her ortamda asagilamasi ve “metafizikci faydasiz bos isler uzmani” olarak
adlandirmasina karsi konunun uzmanlar1 da Napolyon ile dalga gecen “idéophobe”
lakab1 ile karsilik vermistir (Yildiz ve Gilinay, 2011). Marksist “halklara 6zgiirlik”
slogani 15181nda s6miirgecilikten kurtulma dalgasiyla yiikselise gecen ideoloji kavrami
(Mardin, 2010) o6zellikle ikinci diinya savasindan sonra ciddi bir kirilma yasamistir. Bu
dénemden sonra sinifsal ayrim temelinde insa edilen Marksist ideolojiden kurtulma
akimi icinde ideoloji kavraminin geneline karsi hizli bir cephe olusmus ve kavram,
ideoloji-sonras: kiltliir kuramlar1 golgesinde ele alinarak elestirilmistir (Celik, 2005).
Ozellikle Bat1 diinyasi, Marksist soylemi hatirlatan ideoloji kavramini duymaktansa, ayni
tartismayi dile getiren kiltlir kuramlarini kullanmay1 tercih etmis ve 80’lerle birlikte
ideoloji kavrami yerini kiltiir kavramina birakmistir (Yildiz ve Giinay, 2011). Eagleton
(2004) tarafindan “seyleri dogallastirmaktan seyleri kiiltlirlestirmeye” giden bu eksen
kaymasinda ideolojinin ve sdylemin dontlisimiinii anlamak i¢in, Bati gidiimiinde
tasarlanan yenidiinya yasam tarzina mesruiyet kazandiran kiiltiir kuramlarina 6zellikle
odaklanilmasi gerekmektedir. Clinkii ancak 80’lerde net sekilde hissedilen bu doniisiim
bir yilda gerceklesmemis, ozellikle 70°li yillardaki sinema, televizyon, dergi, miizik
ve moda gibi kiltiir endiistrileriyle (McLuhan, 2002) asamali sekilde yaratilmistir.
Boylece kiiltiir endiistrisinin aygit ve medya yapilariyla sunulan isaretler ve gostergeler,
zamanla bir dil olarak giindelik yasamin dili haline gelmistir. Ik bakista toplumsal dil
ve eylemlerdeki bu hizli doniisiim hareketi a¢ik bir ideoloji faaliyeti gibi gériinmesine
ragmen aslinda ideoloji otesi bir bilgi faaliyetidir. Bu nedenle siniflarin ve halklarin
farkliliklarini dusiinceleri ekseninde vurgulayan ideoloji kavrami ile Bati diinyasinin
homojen ideal yenidiinya diisiincesinden beslenen kiltiir kuramlari ¢atismaya baslamis
ve ideoloji kavrami, radikal bir eylem olarak ayrismistir. Clinkii ideoloji kavram, farkl
diisiince ve doktrine bagh topluluklar1 “kendi 6zel topluluk yapilari iginde kabul ederek”
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sert bir micadele ve etkileyici sdylemlerle etkilemeye calisirken; ideoloji karsit1 kiiltiir
kuramlari, farkhi topluluk yapilarina hassasiyet gostermeksizin onlar1 bir kiimede
toplamak icin yumusak fakat aksiyolojiden beslenen otekilestirici bir dille etkilemeye
calismaktadir. Dolayisiyla kiiltiir kuramlarinda her ne kadar “kiiltiir” vurgusu 6ne ¢iksa
da bu vurgu tim kiltirlere saygi gosteren ve seslenen 6zel bir dilin gelistirilmesini
degil, tek bir kiiltiir ve yasam anlayisin1 yaratma idealini isaret etmektedir. Bu sebeple
ozellikle 90’ yillardan sonra ortak deger, ortak anlam ve ortak temsil (Bourdieu, 2000;
Charaudeau ve Maingueneau, 2002 (Charaudeau ve Maingueneau, 2002; Eagleton, 2005)
gibi yenidiinya goriiniisiini kuran tiirdes (fr. homogene) bir toplumsal inang¢ formu ideali
(Sapiro, 2007) yiikselise gecmistir. Bahsedilen tarihsel arka planin bu ¢alismayla olan
iliskisi, ideolojiden kultiir kuramlarina dogru eksen kaymasi séylemlerin de tasarimini
ve vurgularini dontstiirmiistiir. Bu kisa arka planda sunuldugu iizere, ideoloji kavramina
karsi ¢ikislar1 anlayabilmek icin Bati diinyasinin yasadigi 6nemli travmalar olan Fransiz
Ihtilali, 19. yiizy1l sémiirgecilige karsi milliyetci eylemler ve ikinci diinya savasi éncesi
siyasi hareketlerin derinlemesine analiz edilmesi gerekmektedir. Bu analiz sonucunda
ancak siyasal iletisimdeki s6ylemlerin dili ve arka plani anlasilabilir ve hem gostergeler
hem de soylemler dogru sekilde ¢oziimlenebilir. Aksi halde c¢agin dikte ettigi bugulu
ideolojik gozliiklerle goriilmesi gerekenler degil gosterilenler 6ne ¢ikmakta (Zizek, 2011)
ve bilimsel ¢o6ztimlemeler yanlis ve kisir tartismalar: yaratmaktadir.

Sdylemler ve Sloganlar Isiginda Siyasal iletigim

Ideoloji kavraminin tarihi art alan ve ¢iktilar1 en ¢cok sdylemler iizerinde etkili olmustur.
Ciinkii en sade bicimiyle ideoloji ile soylem arasindaki iliski insan ile dil arasindaki
iliski gibidir. I¢i soyut diisiincelerle dolu ideoloji kavraminin yasayan bir gercege
donilisme siireci ancak sdylem denilen 6zel dizgilerle konusmasiyla baslamaktadir.
Boylece ideoloji, bilinen gercekligin 6tesinde 6gretilmis eylemler olusturmakta ve bu
eylemlerle yeni bir durum yaratilabilmektedir. Bir duruma, konuya, kisiye, nesneye
veya olguya nitelik kazandirma cabasi olan ideoloji (Krysinski & Krysinski, 1981, s. 32),
zamanin gerceklerini gosterge ve simgelestirmelerle doniistiirmekte ve sdylem denilen
stiriikleyici ve yaratici dizgilerle hedef kitlenin zihnindeki her tiirlii degerin giincellenmis
konumunu belirginlestirmektedir (Greimas, 1979, s. 180). ideoloji ile séylem arasindaki
iliskide en dikkat cekici unsur, sdylemin bir degiskeni ve ideolojinin temel kabulleri olan
aksiyolojinin (axiologie) zaman i¢inde bir paradoks yaratmasidir. Ornegin, basta radikal
veya farkl bir fikir olarak beliren ideoloji, sdylemlerdeki etik ve estetik adi verilen
aksiyoloji ile genis kitlelerin benimsemesini kolaylastirici kabuller sunmaktadir. Fakat
ideolojik hedeflere ulasildiktan sonra ayni aksiyolojik kabuller; dogmatik bir inanis haline
gelen ideolojik yapiyla ¢elismeye baslamaktadir. Bunun sebebi, amaglanan ideolojik
kosul ve duruma ulasildig1 andan itibaren farkl ideolojik 6znelere karsi savunmaya
gecilmesidir. Bu savunma asamasinda giderek katilasan ve dogmatik hale gelen ideoloji,
liderleri tarafindan, kendi temelini olusturan etik ve estetik olarak adlandirilan aksiyolojik
kabullerden koparilmakta, ¢ikarlar dogrultusunda stirekli olarak degistirilmekte ve sonug
olarak “yeni” kelimesinin siklikla zikredildigi bir ideolojik “seylesme siireci” (Lukacs,
2006) baslamaktadir. George Orwell, Stalin yonetimini elestiren Hayvan Ciftligi (1945)
adli romaninda ideolojik doniisiimii, yenilesmeyi ve seylesmeyi hayvanlar devrimi ve
domuzlar iizerinden sanatsal bir sekilde aktarabilmistir. Bu seylesme siirecinin yarattigi
devinim, gercek hayatta siyasal iletisim kapsamindaki sdylem ve slogan analizlerinde net
sekilde gortilebilir.

Siyasal iletisimin en etkili ve dogrudan iletisim yontemi olan sloganlar (Butler ve
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Collins, 1994) yalnizca se¢cmenin dikkatini ¢eken, rakiplerinden ayristiran ve genis
kitlelerin destegini saglayan tasarimlar (Sharkansky, 2002) degil; hedef kitleyle 6zel
baglar kuran (Cone, 2006) ve bilingaltina hitap eden ortiik formiillerdir. Siyasi partiler,
daha fazla sayida se¢meni pesinden striikleyebilmek icin sdylemlerini yalin ve ortik
sekilde kodlanmis sloganlarla i¢sellestirmektedir. Boylece hem tliye ve destekgilerinin
tutumlarini pekistirmekte hem de kararsiz ve karsit tutumlu segmenlerin ikna edilmesini
saglamaktadir (Ozkan, 2004). Bu noktada, kelime kokeni “sluagh-ghairm” yani savas
c1ghg olan (Oztiirk, 2014) slogan tasariminin ilk kurali yalin ve kisa olmasidir. Literatiirde
yalin sloganlarin iletisim stireglerini kolaylastirdigi vurgusu one ¢iksa da (Lanning ve
Michaels, 2000; Cone, 2006) aslinda 6nemli olan insanlar icin yalin bir sloganin ¢ok
daha zeki bir tasarim olarak algilanmasidir (Johnson, 2013; Rivkin ve Sutherland, 2011).
Benzer sekilde, Amerikal tinlii gazeteci ve dil uzmani1 William Lewis, Safire, kisa, kafiyeli,
ritim iceren veya ses uyumu gosteren sloganlarin en basarili secim sloganlar1 oldugunu
aktarmaktadir (Power, 2016). Fakat insan zihninin yogun enformasyon bombardimani
altinda oldugu ve dikkat ¢ekmenin ekonomik bir deger olarak yiikseldigi modern
cagin kosullar1 dusiinildiginde (Davenport ve Beck, 2010), basarii yalin sloganlar
tasarlamak giderek zor hale gelmektedir. Se¢cim siireci gibi zorlu kosullarda zekice
hazirlanmis yalin sloganlar, genis kitlelerin hizli bir sekilde ilgisini cekebilmekte ve onlari
stiriikleyebilmektedir. Ornegin, siyasal iletisim alaninda 1924 ABD Baskanlik Se¢imlerinde
hicbir sans taninmamasina ragmen Calvin Coolidge’in politikacilarin ¢ok fazla konusup
is yapmadigini 6ne c¢ikaran “Silent Cal” ve “Keep Cool” sloganlar1 donemin fenomeni
haline gelmis ve baskanligi kazandirmistir. 1952 yilinda ise Dwight Eisenhower’in “I
Like Ike” adl kafiyeli ve yalin slogani basarili olabilmistir. Barack Obama’'nin “Change”
ve “Hope” sloganlar1 ve Donald Trump’in “Make America Great Again” adli slogani da
basarili yalin sloganlar olarak gosterilebilir. ABD disinda Ingiliz Muhafazakar Partisinden
Margaret Thatcher'in 1979 genel secimlerinde kullandig1 “Labour isn’'t working” yani
isciler calismiyor slogan1 hem iktidar olan Isci Partisini elestiren hem de dénemin en
onemli sorunu olan issizligi vurgulayan yalin ve zekice bir slogan olarak genis kitleleri
suriikleyebilmistir. Tiirkiye'de ise yalin sloganlarin basarisini gosteren en énemli 6rnek
Demokrat Partinin 1950 genel secimlerinde kullandigi “Yeter, S6z Milletindir!” adh
sloganidir. Sloganlar tek baslarina secim kazandiramaz. Se¢im kazandiran basarili bir
slogan, donemin kosullarini ve sorunlarini ¢ok iyi 6ne c¢ikaran bir i¢ mantiga ve bunu
en dogru sekilde aktaran dilsel bir tasarima sahip olmalidir. Calvin Coolidge kendi
donemindeki cok konusan ve gilivenilmez siyasetci gercegini, Obama ytlikselen degisim
arzusunu, Trump biiyiik ABD hayalini, Thatcher issizligi ve Adnan Menderes ise tek parti
rejiminden duyulan rahatsizhig1 6ne cikarmis ve zekice sloganlastirmistir. Dolayisiyla
basarili sloganlarla ilgili bir bakis gelistirmek gerekirse; sloganlarin dil yapisina iliskin
yonu dizimsel (sentagmatik) ve dizgisel (paradigmatik) (Yeygin, 2012; Glimiistekin, 2011;
Berger, 1999) pratiklerle olusturulurken, mantiksal yoni dénemin 6ne ¢ikan sorunlarinin
metaforik ve metonimik (Ryan ve Kellner, 2016) anlatimlarla déntstirilmesinden
meydana gelmektedir. Donemin 6ne ¢ikan sorunlari yapisal ve mantiksal dokunuslarla
ozellikle belirtik (fr. explicite) bir formdan ortik (fr. implicite) bir bilincalti 6gesine
dontstirilmektedir. Bunun nedeni, ortiilk aktarmanin veya sezinletmenin ¢ogu zaman
acik soylemekten cok daha etkili olabilmesidir (Maingueneau, 2007). Benzer sekilde
Althusser de ideolojilerin igsellestirilmesinin ancak soylem ve sloganlarin bilingaltini
harekete gecirmesiyle miimkiin olacagini aktarmaktadir (Charaudeau ve Maingueneau,
2002).

Bu calisma, ideolojinin tarihsel arka plani, ideolojik sdylemlerdeki dilin déniisiimii
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ve basarili slogan tasarimina yonelik literatiir incelemesi 1s18inda, Cumhur Ittifaki ve
Millet Ittifaki’'nin Mart 2019 yerel se¢im dénemi boyunca kullandiklari sloganlari analiz
etmektedir. Calismanin amaci, ittifaklarin sloganlariyla vurguladiklari séylemlerin ve
etkilerinin kiyaslanmasidir. Bu amagla, soylem ve sloganlarda 6ne ¢ikan tema ve anahtar
kelimeler 6zenle kodlanmis ve ittifaklarin yuritttikleri siyasal iletisimin genis spektrumu
kiyaslayici bir analizden gecirilmistir.

Yontem
Arastirmanin Amaci ve Analiz Yontemi

Arastirmanin amaci Turkiye’de Mart 2019 yerel secimlerinde partilerin 81 ilde
kullandiklar sloganlarini ele alip bu sloganlarda nelere yer verdiklerini saptamak ve
TBMM catis1 altinda olusturulan Cumhur ve Millet Ittifaklarinin sloganlarini ideolojik
cercevede kiyaslamaktir. Sloganlarin incelenmesinde nitel analiz yontemleri cercevesinde
ele alinan icerik analizi kullanilmistir. icerik analizi; aralarinda etkilesim bulunan
verilerin, ortak kavram ve tema altinda birlestirilmesi ve okuyucunun anlayabilecegi
sekilde aktarilmasi yontemidir (Yildinm ve Simsek, 2018). icerik analizi metin
coziimlemelerinde, ses kayitlarinin desifre edilmesinde, film ve fotograf incelemelerinde,
sosyal medya gibi platformda yer alan igeriklerin analizinde kullanilmaktadir. Bununla
birlikte, politik kampanya donemlerindeki siyasi sdylemlerin analizi de igerik analizi
yontemiyle yapilabilmektedir (Yildirim, 2015).

Aragtirmanin Sorulan

Arastirmanin ana sorusu 2019 yerel secimlerinde Cumhur ve Millet Ittifaklarinin
kullandiklar1 sloganlarda hangi kavramlarin Kkesistigini ve farklihk go6sterdigini
ortaya koymaktir.

Arastirmanin alt sorulari ise asagidadir:

e Ak Parti kullandig1 sloganlarinda en fazla vurguyu hangi temalar iizerinde
yapmaktadir.

e Milliyetci Hareket Partisi kullandig1 sloganlarinda en fazla vurguyu hangi temalar
tizerinde yapmaktadir?

e Cumhuriyet Halk Partisi kullandig1 sloganlarinda en fazla vurguyu hangi temalar
tizerinde yapmaktadir?

« IYI Parti kullandigi sloganlarinda en fazla vurguyu hangi temalar iizerinde
yapmaktadir?

Tim sloganlar, yukaridaki sorular cercevesinde teker teker degerlendirilmis ve bulgular
ile tartisma kisminda ele alinmistir.

Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Kisithhigi

Calismanin evrenini, TBMM'de bulunan ve 31 Mart 2019 Yerel Secimlerine katilmis tiim
siyasi partilerin il belediye baskan adaylarinin sloganlar1 olusturmaktadir. Calismanin
orneklemini ise 31 Mart 2019 Yerel Secimlerine katilan ve Cumhur ittifaki icinde yer alan
Ak Parti, MHP ve Millet Ittifaki icinde yer alan CHP, IYI Parti il belediye baskan adaylarinin
sloganlar1 olusturmaktadir. Bu kapsamda AK Partinin 159, MHP’nin 85 slogani, CHP'nin
145 ve IYI Partinin 103 slogani, partilerin resmi web sitelerinden ve resmi sosyal
aglarindan elde edilmis ve degerlendirme altina alinmistir. Calismada 31 Mart 2019 Yerel
Secimlerine katilan ve ittifaklar igerisinde yer alan dort partinin sloganlarinin ele alinmasi
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bir kisithliktir. Ayrica Partilerin yalnizca il belediye baskanlig1 adaylarinin sloganlarinin
ele alinmasi bir diger kisithhiktir.

Verilerin Analiz Siireci ve Bulgular

Degerlendirilecek sloganlar adaylarin bagli olduklar1 partilerin resmi web sitelerinden
ve resmi sosyal aglarindan elde edilmis ve sonrasinda tiim sloganlar word dosyasinda
yazili bir tablo haline getirilmistir. Bu tablo, iki yazar tarafindan ayr1 ayr1 Maxqda 2018
programinda mx18 uzantili formatla farkli bilgisayarlarda kaydedilmistir. Daha sonra ayni
yazarlar tarafindan tablo igerisindeki sloganlar ayri bir sekilde teker teker incelenerek
temalar olusturulmus ve sonrasinda kategori ve kodlar belirlenmistir. Ardindan yazarlar
bir araya gelmis ve olusturduklar1 temalari, kategorileri ve kodlar1 karsilastirmislardir.
Karsilastirma sonucunda %87’lik bir uyuma ulasilmis ve c¢alismanin guvenilirligi
saglanmistir. Yazarlarin ulastig ortak sonuca gore insan, Kurum, Duygu, Sistem, Tiirkiye
ve Zaman olmak tlzere toplam alti tema saptanmis ve 908 kodlama yapilmistir. Bu
kodlamalarda insan temasinda: 206; kurum temasinda: 56; duygu temasinda: 226; sistem
temasinda: 71; Tirkiye temasinda: 253; zaman temasinda: 96 kodlama olusturulmustur.
Kodlama sonunda elde edilen modeller asagida yer almaktadir.

Her ey Daha Glizel Bir Batman Iin ¢
| Tiirkiye Gizel! Antalya Menderes Tiyel'le Daha Gilzel!
| 4

Iemleket Isi Gonil Isi ¢ |‘ ¢ Godlimdzde Gilimiz Isparta'ya Szimiz
|
[ Bilecik Icin Dyrmak Yok Yola Devam
Yapllacak ok ls, Kazamlacakﬂok Kalp Var | k \ \KEH"BH.AV"]‘“ acak
Once Millet Once Memleket ‘I \\ | / ¢
\
\ | it
Tevazu Samimiyet Gaym\ \\ | Sevdamiz s \\ ‘I MW ikt Yalogic Gonlmizce Gllimiiz Isparta'ya Sozimiz

Q \
\
A\

[ Her Sy Bolu gin~
| (A
@.‘ g

A |
| e
Tevazu Samimiyet Gayret He%ce Milet Orlce Me?ﬁekel \ | Memleket/Hemgehri Sehir  AdnBu Sefer Kazanacak A7 beledigelsi 8,\“\ si
|

SevdamizBitis — Gonil Belediyecligi ¢
Tevazu Samimiyet Gayret ile OncAMillet Once Memleket
Ortak Sevd _Z I G‘ o —Belediye lsi Gonil Igi, Memleket Igi Gondl Igi; Adiyaman
ak Sevddamiz Zolan B _ i }
$ - /" Duygu Gonu\ -.,____qliwf?ﬁu\Isund\yaman
Sevdas Denizi Olan Qsman Zolan ’ e — ¢)
¢ / // ¢ ¢ Giiniil Belediyec ligi
i /
Ortak Sevdamiz Denizli ¢ - Erkek /Erkex ¢

" Aksaray Sepinle Daha Gizel
é I Gomllden Vepwy¢an Bagkansindir

Eskisehire Yeni Heyecan
@.‘ “Erkek
—Belediye Beledijeciik 4 ”"‘“ -~
_— Pelede Belediyect .y / e
- e /

bk

e
Belediye [5i Gondl Isi e ¢ /

Belediye I Gonil g Mem ekt gi Gonil s
y/ \ - /
| IsjniGontiden Yapiyorsan Bagkan sifdir -
e @ e / ¢ rkek
= /
¢ Bele%elgi(}énu\[gi o 0 ¢ /
Goiniil Belediyeciligi Is Uzerinden Vakit iirt Vakti \
[\ \ /
/N \ Diinden Bugne \ Hizmet Uzerind
Tevazu, Tecriibe; Gon| Belediyecii /N \ /P \ Imet Czefincen
/o v AN
@y &

HinizHimetGicimiz Milg

™ Frkek
Kazanmak“'\‘_‘ \ ¢

[ ¢ man ¢
| | -
¢ | Hizmet Giclmiiz Millet \Vakit Zonguldak Vakti “~— ¢
Yaplacak Gok I, Kazanilacak Gok Kalp Var / \ |‘ - Hizmet Uzerinden
¢ Adiyaman Kazanacak Turkiye Kazanacak
0 ? ‘
in

Icraatlanmiz Teminatimizdir
Van'da Gonil Belediyeciligi Zaman! ¢

Az Zamanda GokIs
! Agn Bu Sefer Kazanacak

Vakit Sanhurfa Vakti

Sekil 1. Ak Parti Tek - Vaka Modeli

Ak Parti’nin tek vaka modelinde toplam 274 kod iizerinden degerlendirme yapilmistir.
Ak Parti'nin tek vaka modeline bakildiginda en fazla vurgunun Tirkiye (92 kod), ve
duygusal kelimeler (77 kod) olmak tizere iki baslikta toplandigi goriilmektedir. Ak
Parti'nin 74 sloganindaki Tiirkiye temasinda sehir isimleri, sehir kodlamasi ile 52 kez
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kodlanmistir. Ayni temada gecen Memleket kategorisinde ise 40 kez kodlama yapildigi
gorilmiistiir. Duygu temasinda ise en fazla vurgu “gontl” kodunda (55) yapilmistir. Bunun
nedeni Ak Parti'nin “gontl” kelimesini ana slogan icerisinde kullanmasidir. Analizde
kurum temasinda belediye/belediyecilik (17) baslig1 6nemli bir kategori olarak dikkat
cekmektedir. Ayrica Sistem (7), Zaman (7) temalarinin en az kodlanan basliklar oldugu
gorilmiistiir. Ek olarak adaylarin cinsiyetlerine bakildiginda, Insan temasinda erkek (72)
ve kadin (1) kategorilerinde, erkeklerin acik bir sekilde daha fazla oldugu saptanmistir.
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Sekil 2. Milliyetci Hareket Partisi Tek - Vaka Modeli

MHP'nin tek vaka modelinde toplam 165 kod iizerinden degerlendirme yapilmistir. En
fazla vurgunun Tirkiye (53 kod) ve duygu (6vme 28 kod, toplumsal birliktelik 16 kod)
olmak tzere iki temada yapildig1 gorilmektedir. MHP’nin 85 sloganindaki Tiirkiye
temasinda en fazla sehir kategorisi sehir isimleri ile 52 kez kodlanmistir. Toplam 63
koddan olusan duygu temasinda en fazla kodun évme (28), toplumsal birliktelik (16)
ve sevgi (11) ile ilgili oldugu goriilmektedir. 7 kodun bulundugu sistem temasinda
hizmet ve is lizerinden kodlamaya érnekler bulunmaktadir. Zaman temasinda yalnizca
5 kod sloganlarda yer alabilmistir. MHP’nin kurum temasinda kodlanacak herhangi bir
veriye rastlanmamistir. Ek olarak adaylarin cinsiyetlerine bakildiginda, Insan temasinda
yer alan erkek (35) ve kadin (2) kategorilerinde, erkeklerin acik bir sekilde daha fazla
oldugu saptanmistir.
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Sekil 4. Cumhuriyet Halk Partisi Tek - Vaka Modeli

CHP’nin tek vaka modelinde toplam 221 kod iizerinden degerlendirme yapilmistir. En
fazla vurgunun Tirkiye (53 kod), zaman (36 kod) ve sistem (30 kod) olmak iizere li¢
temada yapildig1 goriilmektedir. CHP’nin 57 sloganindaki Tiirkiye temasinda en fazla
sehir kategorisi sehir isimleri ile (52) kodlanmistir. Ek olarak yalnizca 1 tane Tirkiye
kodu bulunmaktadir. Zaman temasinda (39) ge¢mis, bugiin ve gelecek zaman kodlari
ele alinmistir. Toplam 27 koddan olusan duygu temasinda en fazla kodun genel duygu
kelimeleri ile (23) ilgili oldugu gorilmektedir. Kurum temasinda ise belediyecilik
kategorisinde 19 kodlama yapildigi ve hizmet faktoriiniin 6éne c¢ikarildig1 goriilmektedir.
Ek olarak adaylarin cinsiyetlerine bakildiginda, Insan temasinda yer alan erkek (52) ve
kadin (1) kategorilerinde, erkeklerin agik bir sekilde daha fazla oldugu saptanmistir.
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Sekil 5. [YI Parti Tek - Vaka Modeli

IYI Parti’nin tek vaka modelinde toplam 248 kod iizerinden degerlendirme yapilmistir.
IYl Parti'nin 103 sloganindaki zaman temas: c¢ercevesinde gelecek kategorisine (45)
yer verildigi gorilmektedir. Turkiye temasinda sehir (37), memleket/hemsehri (17)
kategorileri en fazla kod alan veriye sahiptir. Duygu temasinda umut (29), 6vme (12) ve
toplumsal birliktelik (19) kategorileri en fazla kod alan basliklar olmustur. Sistem temasi
icerisinde ise hizmete yonelik (16) ve degisime yonelik (8) kodlamalar en fazla deger alan
bashklardir. Y] Partinin kurum temasi ¢ercevesinde belediye/belediyecilik ile ilgili (20)
kodlarinin bulundugu da goriilmektedir. Ek olarak adaylarin cinsiyetlerine bakildiginda,

Insan temasinda yer alan erkek (41) ve kadin (2) kategorilerinde, erkeklerin agik bir
sekilde daha fazla oldugu saptanmistir.
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Tablo 1. Kod Sistemi ve Ittifaklara Yonelik Iki Vaka Modeli Kiyaslamasi

Kod Sistemi AKPARTI = MHP = CHP IYI TOPLAM
4 (©]Insan 0
(= Kadin |:| . . . 6
(@ o Erkek B N H = 200
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(=, Rekabet . . 4
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Yukaridaki kod sistemine bakildiginda tiim partilerde erkek adaylarin kadin adaylardan
cok daha fazla oldugu goriilmektedir. Kod sistemi tlizerinde en fazla yogunlugun AK
Parti’de oldugu goriilse de bu yogunlugun aday sayisiyla ilgili olabilecegi géz onilinde
bulundurulmalidir. Kurum temasinda belediye/belediyecilik kategorilerinde MHP
hari¢ diger tim partilerin benzer bir kullanim yogunlugu goriilmektedir. MHP'nin bu
durumunun aday sayisi ve 6vme kategorisindeki icerige agirlik vermesi nedeniyle oldugu
diistiniilmektedir. Duygu temasinda AK Parti'nin goniil, MHP’nin 6vme ve toplumsal
birliktelik, 1Yl Parti’nin umut kategorilerinde yogunluga sahip oldugu goriilmektedir.
CHP’'nin ise duygu kategorisinde acik bir sekilde one ¢ikan herhangi bir bashgi
bulunmamaktadir. Sistem temasinda CHP ve iYI Partinin yogunlugu goze ¢arpmaktadir.
Diger iki parti ise az sayida olmak lzere benzer yogunluktadir. Tiirkiye temasi
cercevesi Sehir ve Memleket/Hemsehri kategorilerinde en fazla AK Parti’nin yogunlugu
goriilmektedir. AK Parti, MHP ve CHP’nin sehir kategorisinde benzer yogunluga, 1Yi
Parti’nin ise bu yogunluga yaklasik bir icerige sahip oldugu goriilmektedir. Memleket/
Hemsehri kategorisinde sirasiyla AK Parti, iYI Parti ve MHP’nin yogunluga sahip oldugu
gorilmektedir. Bu kategoride CHP’nin herhangi bir yogunlugu bulunmamaktadir. Zaman
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temasinda 1Yl Parti’nin gelecek kategorisinde CHP’nin ise dogrudan zaman temasinda
yogunlugu goriilmektedir. Diger iki partinin az sayida yogunlugu saptanmistir. Ozetle
tiim partilerin erkek adaylara, AK Parti ve MHP’nin duygusal icerige, CHP ve IYI Parti'nin
hizmet ve zaman/gelecek kategorilerine agirlik verdigi goriilmektedir. Dort Partinin de
sloganlarinda sehirleri 6ne ¢ikardigi, fakat memleket/hemsehri kategorisinde en fazla AK
Parti’nin vurgu yaptig1 gorilmektedir.

/ Kazanm ak \ e
\\ ‘\\ Sehir

N
NN
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Sekil 6. Cumhur ve Millet Ittifakina Yonelik Iki - Vaka Modeli

Cumbhur ve Millet ittifaklarina yonelik iki vaka modeline bakildiginda Cumhur ittifakinin
sloganlarinda; yapilan is, sevgi, toplumsal birliktelik, 6vme kategorilerinin 6ne ¢iktig
gorilmektedir. Millet ittifakinin sloganlarinda ise degisim, zaman, duygu, hizmet, gelecek
ve belediye/ belediyecilik kategorilerinde acik bir sekilde daha fazla kavram igerigine
yer verdigi gorilmektedir. Turkiye, verilen s6z, kazanmak, kadin, duygu kategorilerinde
ise ittifaklarin birbirlerine dikkate deger bir ustiinliikleri bulunmamaktadir. Ayrica
Cumbhur ittifakinin duygusal uyarida farkh bir kategoriye sahip oldugu, Millet ittifakinda
sistemle ilgili ve bu sistemin belediye/belediyecilik, degisim alt basliklarinda Cumhur
ittifaki ile ayr1 bir baglantis1 oldugu goriilmektedir. Bu baglanti farkli kategorilerin
de alt basliklarda diger kategorilerle agiklanabilecegini gostermektedir. Ayrica Millet
Ittifakindaki sistem baslig1 icerisinde bulunan “sehir” kategorisinin ayrica acilmis olmasi,
“Ureten Denizli I¢in” sloganiyla bu kategoriye Cumhur ittifakindan daha farkh bir vurgu
yapildigini gostermektedir.

Tartisma ve Sonug

Sloganlarin, siyasal iletisim stirecinde islerligi ve ideolojik bir sdylem olarak basari
saglama noktasindaki aktarimi bir¢ok akademik c¢alismada incelenmis ve o6nemli
noktalar saptanmusti. Ornegin, Brandi, (2007) Irlanda 6zelinde ele aldig1 ideolojik
coziimlemesinde; ideolojinin hem sosyolojik hem de politik anlamda kullanilan ve sosyal
hayatta farkl algilama bigimleriyle ele alinan bir kavram oldugunu dile getirmektedir.
Bununla birlikte bir sosyal yapidaki kiiltiirel ve siyasi anlamda kabul géorme niteligi de
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tasidigini; sadece baski kelimesinin bir karsilig1 olmadigini, ayn1 zamanda baska gozle
bakabilme, farkh tiirden algiya sahip olma ve insan iradesi dogrultusunda algilanan bir
olgu oldugunu vurgulamistir. Damlapinar ve Balc1 (2014) siyasal iletisim stireciyle ilgili
calismalarinda, politik sloganlarin insanlarin zihinlerinde belirli algilar yaratarak onlari
istenen yonde davranisa yonlendirdigini tespit etmistir. Ahlers ve Schubert (2009)
politik slogan kavrami lizerine odaklandiklar ¢alismalarinda; politik sloganlarin se¢im
donemlerindeki etkisinin fazla oldugunu ve insanlar belirli ideolojiler dogrultusunda
hareket ettirmede etkili olduklarini belirtmistir. Bunun yani sira Bartenstein (2010)
slogan kullanimin1 derinlemesine ele aldig1 ¢alismasinda; sloganlarin i¢cinde bulunulan
mevcut durumlarla iliskilendirilerek hazirlandigini, bu dogrultuda se¢im sloganlar:
hazirlanirken akla uygun olmasina ve kullanim olanagr saglamasina bakildigini
vurgulamaktadir. Ayn1 zamanda Leith (2004) gizlilik degerlendirmesi baglaminda 6zel
bir olgu olarak slogan kavramini degerlendirdigi calismasinda; siyasi arenada kullanilan
sloganlarin giintlin sartlarina uygun olarak hazirlanmasi gerektigini savunmakla birlikte;
bu cercevede sosyal mecrada sergilenen sloganlarin icerik olarak 6zellikle beklentilere
seslendigini belirtmektedir. Bununla birlikte Temel (2020) 31 Mart 2019 secimlerine
yonelik, Turkiye’deki genc¢ niifusun medya kullanim pratiklerine iliskin gerceklestirdigi
calismasinda; 0Ozellikle internet odaginda hazirlanan mesajlarin genclerin siyasal
katilim davranisini belirlemede daha basarii oldugunu, politik aktorlerin yeni medya
cercevesindeki basarili siyasal iletisim calismalarinin 6nemli getirileri olabilecegini
tespit etmistir.

31 Mart 2019 yerel secimlerinde siyasi parti ve adaylar, farkl igeriklerle hazirladiklari
sloganlarin1 se¢menlere farkll kanallarla aktarmislardir. Bununla birlikte, Ttrkiye'de
secimlere ittifaklar icerisinde gidilerek siyasi partilerin ve adaylarin degisik stratejilerle
secmenlere seslendigi goriilmiistiir. Bu dogrultuda Cumhur ittifaki icerisinde yer alan
Ak Parti ve Milliyetci Hareket Partisi, Millet ittifaki icerisinde yer alan Cumhuriyet Halk
Partisi ve lyi Parti kendi ideolojilerindeki séylemlerini, adaylara sunulan sloganlarla
biitiinlestirerek se¢mene sunmustur. Ayni zamanda siyasi partiler ve adaylar se¢im
donemi boyunca ideolojik sdylemleri dahilinde hazirladiklar1 sloganlarini her tirli
platformda yayinlayarak etki yaratmaya c¢alismistir. Secim doénemlerinde ideolojik
sloganlardan, se¢menlerin algilarinda etki birakmak amaciyla yararlanilmaktadir.
Ittifaklarin sloganlar lizerine yogunlasan bu calismada partilerin sloganlarinin insan
zihnine hitap edecek sekilde hazirlandigi, uzunlugu ya da kisalig1 noktasinda ise adaylarin
kisisel tercihlerinin belirleyici oldugu saptanmistir. Sloganlarin sunumlarinin basit ve
islevsel oldugu, iceriklerinde ise yapilan ya da yapilacak projelerle ilgili bildirimlerin yer
aldig1 goriilmektedir. Sloganlarin sadece ag¢ik hava platformlari, basin, televizyon gibi
platformlara ara mesaj olarak sikistirllmadigini; her bir parti ve adayin dijital mecrada
icerik lrettigini ve se¢gmenlere seslendigini gormek de miimkiin olmustur.

Mart 2019 Tiirkiye yerel secimlerinde mecliste bulunan dért partinin 81 ilde yayinladiklar
sloganlarinin tek vaka ve iki vaka modellerine gore degerlendirmeleri yapildiginda
asagidaki sonuclara ulasilmistir. Ak Parti tek vaka modeli dikkate alindiginda 274 kodun
kullanildigi ve en fazla vurgunun 92 kod ile “Tiirkiye” tizerine yapildig1 goriilmektedir. En
az vurgu ise 7’ser kod ile “zaman” ve “sistem” temalar tizerinedir. MHP tek vaka modeli
incelendiginde, 165 kod kullanilmis olup, Ak Parti gibi en fazla vurgunun 53 kod ile
“Turkiye” temasinda ve en az vurgunun ise 5 kod ile “zaman” temasinda oldugu ortaya
koyulmustur. CHP tek vaka modelinde ise 221 kod kullanilmis olup en fazla vurgunun
“Tirkiye”nin (53 kod) yani sira (Ak Parti ve MHP'nin tersine) “zaman” (36 kod) ve
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“sistem” (30 kod) temalar iizerine oldugu belirtilmistir. Son olarak, IYI Parti tek vaka
modeli degerlendirildiginde 248 kod lizerinden ele alindig1 ve en fazla vurgunun “zaman
temas1” tizerinde oldugu saptanmistir. Partilerin tek vaka modellerinde “insan” temasinda
“adaylarin cinsiyetleri” dikkate alindiginda dort partide de erkek adaylarin kadin
adaylara gore sayica ¢ok fazla oldugu goriulmistiir. Cumhur ve Millet ittifakina yonelik
iki vaka modeline bakildiginda; Cumhur [ttifakinin sloganlarinda “is”, “sevgi”, “toplumsal
birliktelik”, “6vme” kategorilerine yer verdigi gorilmektedir. Millet ittifakinin ise
“degisim”, “zaman”, “duygu”, “hizmet”, “gelecek” ve “belediye/belediyecilik” kategorilerini
one cikardig1 anlasilmaktadir. Ayrica “Turkiye”, “verilen s6z”, “kazanmak”, “kadin”,
“duygu” kategorilerinde ise ittifaklarin birbirlerine yonelik dikkate deger bir farkliliklar
bulunmamaktadir. Cumhur ve Millet ittifakinin kesisen tema ve kodlarina bakildiginda
Tirkiye, Verilen S6z, Kazanmak, Kadin, Degisim, ig, Sevgi, Toplumsal Birliktelik, Umut,
Ovme, Zaman, Duygu, Hizmet, Gelecek kavramlar ile karsilasilmaktadir. Bu kavramlarin
genel olarak birliktelik, duygusal icerik ve zaman ile ilgili oldugu goriilmektedir.

Dolayisiyla taraflarda bu stratejik tabanda igerik tiretildigi soylenebilir.

Secime giren ittifaklarin ideolojik sodylemlerinde bazi farkli igerikler oldugu ve
her bir siyasi parti ve adayin belirli temalarda birlestigi tespit edilmistir. Parti ve
adaylarin o6zellikle iizerinde durduklar1 temalarin kendi ideolojilerini temsil ettigi
soylenebilir. Bu dogrultuda her bir parti sahip oldugu ideolojiyi segmenlere yansitmistir.
Se¢menlerin algisina, kendilerinin belirledikleri sdylem odaginda seslenilerek basarinin
hedeflendigi gorilmektedir.
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Extended Abstract

The explanation and use of ideology in terms of countries and nations and its reflection
to the public are dated back to old times. However, it can be said that the emergence
of ideology is in parallel with the cooperation efforts of people and their management
activities. The ideology with the fact of perceptual persuasion constitutes the basis
and reason for the cooperation of people with common view, the mechanism of their
mobilization and the exhibition of desired behaviors. In other words, the term of ideology,
which the political party, leader and candidate in the election race effectively uses during
the election, is the main reason for the perceptual movement and voting behavior in the
minds of the voters.

It is possible to say that political parties conduct campaigns in parallel with their
ideologies during the election, and candidates act by creating different types of political
communication contents with the ideology of the party leaders. Political parties, leaders
and candidates use different strategies and tactics to adopt their ideology to voters and
lead them to vote in the desired direction throughout the campaign. The use of slogans,
emphasizing these slogans continuously with their political advertising contents and
using different promotion and message transfer platforms as a means of persuasion are
some of them.

Slogans, which are of great importance in the elections, are a style of discourse that is used
to spread ideology from the past to the present. At the starting point of this discourse is
the idea to mobilize the electorate and win the elections. Each slogan is created in parallel
with the current position, ideology and stance of the political party, leader and candidate.
The exhibition of slogans is made possible by using open air, social media advertisements
and different mass media. The political party, leader and candidate, effectively using these
platforms, manage to be permanent in the minds of the voters.

The idea of achieving the current power, gaining a large number of municipalities or
having a large number of deputies in the Turkish Grand National Assembly constitute
the basis of the political communication activities of the political party, leaders and
candidates. In this context, several activities are conveyed with discourses and supported
by slogans, and it is possible with the effective reflection of the ideology. When the success
of the messages reaching to electorate will be more than the messages reaching them
less, it is important to note that the highly conveyed ideological discourses are one of the
key points of success.

Several political parties and candidates competed in the Turkish local elections of 2019 that
were held on Sunday 31 March 2019. The competing parties were not just political parties
and candidates in the Turkish Grand National Assembly. Particularly in this election, it
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is noteworthy that an election race occurred in the focus of alliances. In this election,
alliances are grouped as People’s Alliance and Nation Alliance. While People’s Alliance
included the Justice and Development Party (AKP) and the Nationalist Movement Party
(MHP), Nation Alliance included the Republican People’s Party (CHP) and the Good Party
(IYI). Each political party entered the election race in the specific provinces by taking the
opinions of its leaders. With the alliances between the parties, a single party competed
in specific provinces, whereas each party showed its own candidate in other provinces.
This research is prepared for the analysis of slogans used by the political parties, leaders
and candidates of Nation Alliance and People’s Alliance during the election on Sunday 31
March 2019 that was the competition of alliances. In this context, content analysis and
descriptive analysis were used for the slogans of each political party, leader and candidate
in the alliance in parallel with their current ideologies. In the analyses, it was determined
as a basic problematic to reveal which concepts become similar and differ in the slogans
used by candidates of the alliances to persuade the voters. As a result of the analyses, it
was determined that the parties of the alliances put different codes during the election
and called the voters with these discourses. As a result of the analysis, the codes of heart
and hope were determined as the main codes that became prominent in slogans. Also,
it was observed that the system is explained over the provided service, the city was
frequently emphasized and the future became prominent in slogans. In addition, it was
determined that the alliances called the perception of the voters with different discourses
from other parties and in parallel with the ideologies of their parties.

Keywords: Public Relations, Ideology, Election Slogan, People’s Alliance, Nation Alliance.
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