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ABSTRACT:

Interest in sea, sand and sun-themed holiday concept has been replaced by interest in alternative tourism. People have
begun to wonder about the cultural texture of different regions and to make their holiday plans in this direction. The
development of destination centers, reaching a sufficient number of demands and ensuring sustainability are
developing in parallel with how much they benefit from marketing opportunities. The concept of destination
marketing has become important to the extent that can not be ignored. In order for the destination marketing to be
successful, it is important to protect these places, to contribute to their development and to ensure that they see the
value they deserve in terms of tourism. This, in turn, is only possible through the implementation of effective
marketing activities. The aim of the study is to examine how Cigdemli village, which is a cultural heritage with
approximately 1000 years of history in Divrigi District of Sivas, should be used in the perspective of Destination
Marketing. Exploring the village as an important destination, making it known to people, raising awareness and
bringing the tourism potential to the literature are also among the aims of the study. In this context, information was
gathered from Divrigi municipality and Cigdemli village association on the activities carried out and planned to take
the village under protection as a protected area and contribute to the tourism of the district. In addition, the village was
visited and its unique cultural texture was observed. As a result of the research, it was determined that the village is a
destination place as a cultural heritage and that the necessary activities are continued to be carried out to become a
tourist attraction center.
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Deniz, kum ve giines temali tatil anlayisina olan ilginin yerini alternatif turizme olan ilgi almaya baslamustir. insanlar
farkli bolgelerin sahip olduklari kiiltiirel dokuyu merak etmeye ve tatil planlarini bu dogrultuda yapmaya
baslamiglardir. Destinasyon merkezlerinin gelismesi, yeterli sayida talebe ulasabilmesi ve siirdiiriilebilirligin
saglanabilmesi pazarlamanin imkanlarindan ne kadar yararlandigina paralel olarak gelisim gostermektedir.
Destinasyon pazarlamasi kavrami goz ardi edilemeyecek olglide dnemli hale gelmistir. Destinasyon pazarlamasinin
basariya ulasmasi icin s6z konusu mekanlarin koruma altina alimmasi, gelisimine katki saglanmasi ve turizm
anlaminda hak ettigi degeri gorebilmesinin saglanmasi onemlidir. Bu da ancak etkili pazarlama faaliyetlerinin
uygulanmasi ile miimkiin olmaktadir. Yapilan ¢aligmanin amacini, Sivas’in Divrigi ilgesinde bulunan ve yaklasik
1000 yillik tarihe sahip kiiltiirel miras olan Cigdemli Kdoyilinliin destinasyon pazarlamasi perspektifinde nasil
kullanilmas1 gerektiginin incelenmesi olusturmaktadir. Koylin 6nemli bir destinasyon mekéani olarak kesfedilmesi,
insanlara duyurulmasi, farkindalik yaratilmasi ve turizm potansiyelinin varliginin literatiire kazandirilmasi da
¢aligmanin amagclart arasindadir. Bu baglamda kdyiin sit alani olarak koruma altina alinmasi, ilgenin turizmine katki
saglamas1 i¢in yapilan ve yapilmasi planlanan faaliyetler konusunda Divrigi belediyesi ve Cigdemli Koyt
derneginden bilgiler toplanmustir. Ayrica kdye ziyaret gerceklestirilerek, essiz kiiltiirel doku goézlemlenmistir.
Aragtirma sonucunda koyiin bir kiiltiire]l miras olarak destinasyon mekani oldugu, turistik ¢ekim merkezi haline
gelmesi i¢in gerekli faaliyetlerin yapilmasina devam edildigi belirlenmistir.

ANAHTAR KELIMELER: Destinasyon Pazarlamasi, Kiiltiirel Miras, Divrigi, Cigdemli Koyii

“Destinasyon Pazarlamasi Perspektifinde Kiiltiirel Miras. Divrigi Cigdemli Koyiiniin Kesfi”
GIRIS:

Bir sehre ait tarihi ve kiiltiirel miras, dogal giizellikler gibi degerler kimlik olusturulmasi ve destinasyonlarin
pazarlamasi agisindan olduk¢a Onem tagimaktadir. Giiniimiizde hizla artan bir ivmeyle gelisen turizm sektorii
icerisinde bulunan bu degerlerin sahip oldugu c¢ekicilikler destinasyonlara biiylik katkilar saglamaktadir. Diinyada
cesitli cekiciliklere sahip birgok destinasyon mekani bulunmaktadir. Bu destinasyon mekanlarinin benzerleri
icerisinde farklilagmasini saglamak i¢in etkin destinasyon pazarlamasi planlarinin yapilmasi gerektirmektedir.
Boylelikle turistlere o mekana 6zgii deneyimler yasatilabilmektedir. Ciinkii destinasyon mekanlarinda turistlere
sunulan farkli hizmetler ile turizm pazari i¢in pay almak amaglanmaktadir. Ayrica destinasyon pazarlamasinin etkin
yapilmasi ile bélge igin ekonomik katki da saglanmig olmaktadir.

Bir yerin destinasyon mekani olarak adlandirilabilmesi i¢in dogal ve kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi, bolgeyi
ziyaret edecek insanlar igin bolgeye 6zgii aktiviteler olusturulmasi, konaklama yerlerinin varligi ve yeterliligi, bolgeye
ulasimin kolaylikla saglanabilir olmasi, kamusal olanaklarin olmasi, belirli bir marka imajina sahip olmasi gibi
ozellikler gerekmekte ve sinirlar belli bir cografi alan olarak destinasyon alaninin belirtilmesi 6nem tasimaktadir
(Bahar ve Kozak, 2005:78). Destinasyon mekanlarinin cografi simirlart Kiiltir ve Turizm Bakanligi tarafindan
olusturulmaktadir.

Giliniimiizde destinasyon mekéanlaria talep olusturulmasi pazarlama faaliyetlerinin gergeklestirilmesi ile miimkiin
olmaktadir. Destinasyona ait marka kimligi olusturmak, onu benzerlerinden ayiran &zellikleri ortaya g¢ikarmak,
yapilan pazarlama faaliyetlerini gergeklestirirken ortaya ¢ikarilan bu ozelliklere vurgu yapmak sdz konusu
destinasyonun rekabetci turizm pazarinda yer edinmesini saglayacak 6nemli 6gelerdir. Ayrica destinasyon mekanimi
yoneten kisiler kadar burada yasayan insanlar da destinasyon pazarlamasi konusunda biiyiik sorumluluk tagimaktadir.
Ciinkii burada yasamini siirdiiren insanlar s6z konusu destinasyonun en ¢ok 6neme sahip pazarlama elemanlaridir.
Dolayisiyla destinasyon pazarlamasinin basariya ulagsmasi ve uzun vadede bu basariy1 elde tutabilmesi i¢in halkin da
destinasyona yerlestirilmesi ve bilinglendirilmesi i¢in gerekli ve yeterli ¢aligmalarin yapilmasi gerekmektedir.

Kiiltiirel miras degerlerinin farkindaliginin olusturulmast ve turistik ¢ekim merkezi olarak deger gdérmesinin
saglanmasi konusunda destinasyon pazarlamasi bilyiik dneme sahiptir. Sivas’in Divrigi ilgesinde bulunan ve yaklasik
Kategorik ayrimlarin 6neminin arttig1 zorunlu durumlar haricinde baslik diizey sayisi ¢ ile sinirlt tutulmalidir.

1000 yillik tarihe sahip kiiltiirel miras olan ve sit alani olarak koruma altina alinan Cigdemli Koyii destinasyon

pazarlamasi perspektifinden incelenmistir. Cigdemli Koyiiniin turizm potansiyeli hakkinda bilgiler elde edilmistir.
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Destinasyon pazarlamasi kapsaminda kdy ile ilgili yapilmasi gerekenlerin neler olmasi gerektigi konusunda onerilerde
bulunulmustur. Destinasyon pazarlamasinin dogru dogru stratejiler gelistirilerek uygulandiginda koyiin il¢e turizmine
ciddi katkilar saglayacagi aciktir. Ayrica kdye ait ¢ekilmis resimler de Divrigi Belediyesi’nden temin edilmis ve
calismaya eklenmistir.

1. Destinasyon Pazarlamasi

Destinasyon kelimesini Tiirk Dil Kurumu “varilacak yer” olarak tanimlamistir. "Yer" terimi gehirler, sehir bolgeleri,
bolgeler, topluluklar, alanlar, eyaletler ve uluslar gibi her tiirlii yeri ifade etmek icin kullanilir. Yer bir ulus devlettir,
jeopolitik bir fiziksel mekandir; bir bolge veya eyalet; kiiltiirel, tarihi veya etik agidan sinirlanmis bir bolge; merkezi
bir sehir ve ¢evresindeki niifus; ¢esitli tanimlanabilir 6zelliklere sahip bir piyasa; bir endiistrinin ana iissii ve benzer
endiistriler ve tedarikgilerin kiimelendigi; insanlar arasindaki iligkilerin psikolojik bir niteligidir (Kotler, Hamlin, Rein
ve Haider, 2002:4). Insanlar destinasyonlara bir ugrak yeri ya da mola noktasi olarak degil tatil, gezip gérme gibi
belirli bir amag i¢in gelmektedirler. Yani destinasyon mekanlarini segcmektedirler. S6z konusu destinasyon mekanlari
bir kdy, kasaba, ilge olabilecegi gibi sehir, bdlge, eyalet, {ilke gibi daha biiyikk 6l¢ekli yerlesim yerleri de
olabilmektedir.

Destinasyon mekanlar1 da tipki isletmeler gibi insanlari ¢ekebilmek icin pazarlama stratejilerinden yararlanilarak
yonetilmelidir. Destinasyonlar, ziyaretgilerin ve yatirimeilarin beklentileri karsilandiginda basarili olmaktadir. Bu
basarinin temelini destinasyonlarin etkin bir sekilde pazarlanabilmesi olusturmaktadir. Destinasyon pazarlamasi;
hedef pazarlarin ihtiyaglarimi karsilayacak bir yer tasarlamak anlamina gelmektedir. (Kotler vd., 2002:183).
Giliniimiizde destinasyon mekanlarmin turistleri, fabrikalari, sirketleri ve yetenekli insanlar1 gekmesi ve ayni zamanda
bu yerlerin yonetimi igin stratejik pazarlama yonetimi araglart ve bilingli markalagmanin benimsenmesi
gerekmektedir. Dolayisiyla destinasyon pazarlamasi; yer i¢in olumlu bir imaj olusturmak ve isletmeleri, turistleri,
kurumlart, etkinlikleri o yeri ¢ekici kilmak seklinde amaglar i¢in kullanilmaktadir (Kotler ve Gertner, 2002:253).

Destinasyon pazarlamasi siireclerden olugmaktadir. Bu siiregler; pazarlama firsatlarinin analiz edilmesi, pazarlama
stratejilerinin  gelistirilmesi, pazarlama programlarinin planlanmasi ve pazarlama c¢abasinin yonetilmesinden
olusmaktadir (Kotler, 1997:90). Sekil 1’de, “bir destinasyon pazarlama siirecindeki unsurlar” ii¢ perspektifte ele
almmigtir. Bunlar; treticiler, pazar ve tiiketicilerdir. Siire¢ O6geleri ise; kaynaklar, iiriin, pazarlama stratejileri ve
Olgtimleri, miisteri popiilasyonlari, boliimleme ve stratejilerden olugsmaktadir (Ashworth ve Voogd, 1994:43).
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Sekil 1. Bir Destinasyon Pazarlama Siirecindeki Unsurlar (Kaynak: Ashworth ve Voogd, 1994:43)

Ogelerin her biri geleneksel pazarlamadakilerden farklidir. Bu farklhiliklar, basit bir yontem aktarmasindan daha
fazlas1 olan destinasyon pazarlamasinin ayirt edici karakterini belirlemektedir (Ashworth ve Voogd, 1994:43).
Destinasyon pazarlamasi, segilen bir tesis paketinin satigini veya tiim yerin onunla iligkili resimler araciligiyla satigim
icerebilmektedir. Destinasyonlar, farkli amaglara yonelik bir¢ok farkl: tiiketici grubuna {iriin olarak pazarlanmaktadir.
Kamu, yar1 kamu ve 6zel kuruluslar bir destinasyon iiriiniin ireticileri olabilmektedirler. Misteriler destinasyonlar
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arasindan segim yapmakta 6zgiirdiirler. Destinasyonlarin fiyatlandirilmasi genellikle dolaylidir, soyuttur ve genellikle
parasal olmamaktadir. Reklam ve tanitim, bircok olasi pazarlama 6nlemlerinden yalnizca biridir. Olgiilerin segimi,
kurulusun pazarlama stratejileri ve hedeflerinin se¢imine bagli olmaktadir. Her strateji, farkli pazarlama faaliyetleri
karisimi gerektirebilmekte ve ¢ok sayida strateji ayni anda olusturulabilmektedir (Porter, 2001:155-156; Kotler ve
Gertner, 2002:253).

Destinasyon pazarlamasinin seviyeleri; hedef pazarlari, pazarlama faktorlerini ve planlama grubunu igermektedir. Bu
seviyeler arasindaki iligski Sekil 2'de, 6zetlenmistir (Kotler vd., 2002:46):

Hedef Pazarlar

Thracatcilar

Pazarlama Faktorleri

Altyapt tesisleri

Turistler ve

Planlama Grubu

kongre tiyeleri

Ikamet eden insanlar

Destinasyon Pazarlama

Plani: Teshis,Vizyon, Eylem

Is Toplulugu «—— Yerel/bdlgesel
Hiikiimet

Imaj ve yasam kalitesi

Ureticiler

Yeni yerlesimciler

Sirket merkezi

Sekil 2. Destinasyon Pazarlamasinin Seviyeleri( Kaynak: (Kotler vd., 2002:46)

Hedef pazarlar, bir yerin pazarlama mesajlar1 gondermeyi segtigi se¢ilmis segmentler ve miisteriler anlamina
gelmektedir. Hedef pazarlar; ihracatcilar, turistler ve kongre iiyeleri, yeni yerlesimciler, iireticiler, sirket merkezi ve
yatirimcilardan olugmaktadir. Pazarlama faktorleri, yerin ¢ekiciligi ve altyapisi, insanlari, imaj1 ve yagam kalitesidir.
Planlama grubu ise destinasyon pazarlamasmin planlama ve kontrol siirecinden sorumludur. Bir destinasyonun
pazarlamas: yapilirken hedef kitlenin zihninde o yer hakkinda olumlu bir konumlandirma yapilmalidir. Yani
insanlarin s6z konusu yeri ziyaret etmelerinin gerekliligi konusunda bir alg1 olusturulmalidir. Bu alg1 olusturulurken
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destinasyonu ¢ekici kilan tiim unsurlar kullanilmalidir. Destinasyonun sahip oldugu imaj da, insanlarin ziyaret etme
nedeni olabilmektedir. Iyi bir imaja sahip olan destinasyon, tipki iiriinlerde oldugu gibi tavsiye edilmekte ve ziyaret
edilen bir mekan haline gelmektedir. Tiim bunlarin yaninda sik¢a ziyaret edilen ve tercih edilen bir destinasyonun
marka haline gelmesi de kacinilmaz olmaktadir.

Bir destinasyonun yasanabilirligini, yatirim yapilabilirligini ve ziyaret edilebilirligini iyilestirmek igin gesitli
diizenlemeler yapilabilir. Bunlar (Kotler, Asplund, Rein ve Haider, 1999:125);

1) Karakter olarak yerlestirin: Estetik kentsel tasarim, gelisimi etkileyen konularda degerlerin ve karar almanin nasil
bir araya geldigini yansittig1 icin, “yerin hissini” biiylik 6l¢iide ortaya ¢ikarmakta ve bir yer hakkinda bir agiklama
yapmaktadir.

2) Sabit bir ortam olarak yerlestirin: Dogal ¢evre ile uyumlu bir temel altyapi, kentsel tasarimi miimkiin kilmaktadir,
ancak bir yerin biiyiimesini garanti edemez, ancak yoklugu ciddi bir sorumluluktur. Stratejik pazar planlamasi, ¢esitli
altyapili teklifleri akillica ve yaratict bir sekilde ele almalidir. Ayrica, altyapi gelistirmenin genel yer gelistirme
onceliklerine gore ayarlanmasi gerekir.

3) Servis saglayici olarak yerlestirin: Destinasyon tasarimi ve altyap: gibi, basarilt yerler de bir destinasyonun birincil
cazibesi ve Uriinii olarak pazarlanabilen iyi kamu hizmetleri gerektirmektedir. Giivenligi, egitimi ve cazibe
merkezlerini iyilestirmeye yonelik programlar gelistirilmelidir.

4) Eglence ve rekreasyon olarak yerlestirin: Bu islevi yerine getiren geleneksel kurumlar restoranlar, parklar, hayvanat
bahgeleri, spor sahalar1 ve daha kapsamli cazibe merkezleri kombinasyonlari ortaya ¢ikmaktadir.

2. Kiiltiirel Miras ve Cigdemli Koyii

Kiltiir kavrami Tiirk Dil Kurumu tarafindan 6 farkl sekilde tanimlanmistir. Buna gore kiiltiir; “tarihsel, toplumsal
gelisme siireci iginde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede
kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin 6l¢iisiinii gdsteren araglarin biitiinii, hars, ekin’dir”.
Bir bagka tanima gore ise kiiltiir; “Bir topluma veya halk topluluguna 6zgii diisiince ve sanat eserlerinin biitiiniidiir”
(URL 9). Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin yaptig1 tanima gore; “Kiiltiir, bir toplumu diger toplumlardan farkli kilan,
gegmisten beri degiserek devam eden, kendine 6zgii, sanati, inanglari, 6rf ve adetleri, anlayis ve davraniglari ile onun
kimligini olusturan yasayis ve diisiiniis tarzidir. Topluma bir kimlik kazandiran, dayanisma ve birlik duygusu verdigi
toplumda diizeni de saglayan maddi ve manevi degerlerin biitiiniidiir” (URL 3).

1964 tarihinde imzalanan Venedik Tuzugi icerisinde yer alan “tarihi amt” kavramimin tanimi kiiltiirel miras
kavraminin tanimlanmasi i¢in yol gosterici olmustur. Nitekim tiiziiglin ilk maddesinde konu edilen “Tarihi anit
kavrami sadece bir mimari eseri igine almaz, bunun yaninda belli bir uygarligin, 6nemli bir geligmenin, tarihi bir
olayn tanikligimi yapan kentsel ya da kirsal bir yerlesmeyi de kapsamaktadir. Bu kavram yalnizca biiyiik sanat
eserlerini degil, ayrica zamanla kiiltiirel anlam kazanmig daha basit eserleri de kapsar” (URL 11) tanimu ile kiiltiirel
mirasin yalnizca somut varliklardan olugmadigi, bununla birlikte soyut kiiltiirel varliklar1 da i¢inde barindiran bir
yaklagimla bakilmasi ger¢ekligini ortaya ¢ikarmistir. Kiiltiirel miras; “Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir
Orgiitii Genel Konferansi 17 Ekim-21 Kasim 1972 tarihleri arasinda Paris'te toplanan on yedinci oturumunda, “Diinya
Kiiltiirel ve Dogal Mirasinin Korunmasina Dair S6zlesme” (URL 8) ile tanimlanmistir. “Bu sézlesmenin amaglari
bakimindan asagidakiler "kiiltiire]l miras" sayilmasina karar verilmistir (URL 8) :

“Anitlar: Tarih, sanat veya bilim agisindan istisnai evrensel degerdeki mimari eserler, heykel ve resim alanindaki
saheserler, arkeolojik nitelikte eleman veya yapilar, kitabeler, magaralar ve eleman birlesimleri.

Yap1 topluluklari: Mimarileri, uyumluluklar1 veya arazi iizerindeki yerleri nedeniyle tarih, sanat veya bilim ag¢isindan
istisnai evrensel degere sahip ayr veya birlesik yapi topluluklari.

Sitler: Tarihsel, estetik, etnolojik veya antropolojik bakimlardan istisnal evrensel degeri olan insan iiriinii eserler veya
doga ve insanin ortak eserleri ve arkeolojik sitleri kapsayan alanlar”
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Ayrica imzalanan sozlesme ile anlagmanin taraflari olan devletlerin sahip olduklar kiiltiirel ve dogal miraslarin
yeniden tanimini yapma, koruma, restorasyon caligmalarini yapma ve gelecek kusaklara en iyi sekilde devretmeleri
konusunda yiikiimliiliikkler getirilmistir. Bununla birlikte kiiltiirel miras sadece fiziki 6zelliklere sahip olan miras degil;
gelenek- gorenek, inanglar, sanat, bir yere ait fiziki atmosfer, mistik hava gibi somut olmayan unsurlar1 da igine
almaktadir (Aksoy vd., 2012:5). 2003 yilinda UNESCO 32. toplantis1 gergeklestirilmis ve bu toplantida “Somut
Olmayan Kiiltiirel Miras’in Korunmas: S6zlesmesi” imzalanarak kiiltiirel mirasin somut ve somut olmayan seklinde
iki yonlii ele alinmasina karar verilmistir. Somut olmayan kiiltiirel miras tanimlamasi su sekilde yapilmistir: “Somut
olmayan kiiltiirel miras” topluluklarin, gruplarin ve kimi durumlarda bireylerin, kiiltiirel miraslariin bir pargasi olarak
tanimladiklart uygulamalar, temsiller, anlatimlar, bilgiler, beceriler ve bunlara iliskin araglar, gerecler ve kiiltiirel
mekanlar- anlamina gelir. Kugaktan kusaga aktarilan bu somut olmayan kiiltiirel miras, topluluklarin ve gruplarin
cevreleriyle, dogayla ve tarihleriyle etkilesimlerine bagli olarak, siirekli bigimde yeniden yaratilir ve bu onlara kimlik
ve devamlilik duygusu verir; bdylece kiiltiirel gesitlilige ve insan yaraticiligina duyulan saygiya katkida bulunur. Isbu
Sozlesme baglaminda, sadece, uluslararasi insan haklar1 belgeleri esaslarina uyan ve topluluklarin, gruplarin ve
bireylerin karsilikl1 sayg1 gereklerine ve siirdiiriilebilir kalkinma ilkelerine uygun olan somut olmayan kiiltiirel miras
g6z Ontinde tutulacaktir” (URL 8).

Ulkemizin sahip oldugu somut kiiltiirel miraslar; kaz1 arastirmalari, miizecilik faaliyetlerini kapsamaktadir. Aralik
2019 itibariyle UNESCO’ya kaydedilen somut olmayan kiiltiirel miraslar1 ise soyledir (URL 12) :

1. Meddahlik Gelenegi (2008)

2. Mevlevi Sema Torenleri (2008)

3. Asiklik Gelenegi (2009)

4. Karagdz (2009)

5. Nevruz (Azerbaycan, Hindistan, Iran, Kirgizistan, Ozbekistan ve Pakistan ile ortak dosya (2009) (2016 yilinda
dosya Afganistan, Azerbaycan, Hindistan, Irak, Iran, Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan, Pakistan, Tacikistan ve
Tiirkmenistan katilimi ile genisletilmistir)

6. Geleneksel Sohbet Toplantilar1 (Yaren, Barana, Sira Geceleri ve diger, 2010)

7. Alevi-Bektasi Ritiieli Semah (2010)

8. Kirkpinar Yaglh Giires Festivali (2010)

9. Geleneksel Toren Kesgkegi (2011)

10. Mesir Macunu Festivali (2012)

11. Tirk Kahvesi ve Gelenegi (2013)

12. Ebru: Tiirk Kagit Siisleme Sanat1 (2014)

13. Ince Ekmek Yapimu ve Paylasimi Gelenegi: Lavas, Katrima, Jupka, Yufka (Azerbaycan, Iran, Kazakistan,
Kirgizistan ve Tiirkiye ile ortak dosya) (2016)

14. Geleneksel Cini Sanat1 (2016)

15. Bahar Bayrami Hidirellez (Makedonya ile ortak dosya) (2017)

16. Dede Korkut-Korkut Ata Mirasi: Kiiltiirii, Efsaneleri ve Muizigi (Azerbaycan ve Kazakistan ile Ortak Dosya,
2018)

17. Geleneksel Tiirk Okgulugu (2019)

Acil Koruma Gerektiren Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi
18. Islik Dili (2017)

Ulkemizde kiiltiirel miras olarak koruma altina alinan sit alanlarindan birisi de Sivas’in Divrigi ilgesinde bulunan ve
yaklagik 1000 yillik tarihi gegmise sahip Cigdemli Koylidiir. Koy; Tirklerin Orta Asya’dan Anadolu’ya go¢ ettikleri
sirada ugradiklar yerlerden biri olmakla birlikte, benzersiz mimarisi ile kesfedilmeyi beklemektedir. “Divrigi’nin
giintimiize kadar ismi degismeden gelen nadir kdylerimizden biridir. Son otuz, kirk yil i¢inde 6nceleri Agilcik, daha
sonra da Cigdemli ismini almasina ragmen halk tarafindan Tugut (Togut) olarak bilinmektedir. Evliya Celebi
Seyahatnamesi’nin iigiincii cildinin 274. sayfasinda (Dersaadette Ikdam Matbaasi Rumi 1314 Ceviri Ahmet Cevdet)
Evliya Celebi’nin Sivas Diyarbakir seyahatinde Tugut’taki handa da konakladiklarin1 yazmig ve buranin 150 haneli
bagl bahgeli mamur bir kdy oldugu vurgulanmistir. Ozellikle de isminin Tugut olmasi dikkati ¢ekmektedir.
Divrigi’nin en genis arazisine sahip olmalar1 buradaki halki ¢cok yonlii imalata gotiirmistiir. Bugiin dahi yogurt, peynir
ve kaymak ambaridir. Hristiyan olan bu belde dokuzuncu yiizyilda Islamiyet’le tanisnus, Mengiicekler déneminde
gelismis ve Yunus Emre’nin Timisi kdyiinde ii¢ y1l kalmasi diger kdyler gibi buradaki halkinda irgat olmasina sebep
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olmustur. Tugut kSyiiniin mamur olmasi zamanla ege tarafindan gelen goglerle (Dulkadir ogullarindan bir boy) daha
da gelismigstir. 19. yiizyilda egitimini tamamlayarak Istanbul’dan geri gelen sahislar ise kdylerine esine rastlanmayan
binalar, hanlar ve mahsenler yapip kdylerini zirveye ¢ikartmiglardir” (URL 1).

3. Arastirmanin Amaci

Destinasyonlarin sahip oldugu degerler onlara farkindalik kazandirmaktadir. Dolayisiyla dogal ve kiiltiirel
cekiciliklere sahip destinasyonlar i¢in bilinilirlik saglamak, buralara turistleri ¢cekmek ve bunun siirdiiriilebilirligini
saglamak icin dogru olusturulacak destinasyon pazarlamasi stratejilerine ihtiyag vardir. Bu stratejiler;
konumlandirmanin yapilmasi, destinasyon imajinin olusturulmasi ve markalagtirmanin saglanmasi seklinde
olusturulabilmektedir. Bu stratejilerin olusturulmasi igin ise mevcut degerlerin farkinda olmak ve bu degerlerin
korunmasini saglamak biiylik 6nem arz etmektedir. Bu agidan bakildiginda turizm, dogal ve kiiltiirel mirasin
korunmasi i¢in dnemli bir dayanaktir.

Her y1l milyonlarca turisti agirlayan Tiirkiye, Diinya Turizm Orgiitii’niin 2019 yilinda belirlenen rakamlarina gére en
fazla ziyaret edilen iilkeler siralamasinda 6. iilke olmustur. Ulkemizde deniz, kum, giines iicliisiiniin yer aldig1 dogal
giizelliklere sahip pek ¢ok destinasyon bulunmaktadir. Bunun yaninda tarihi ve kiiltiirel anlamda da iilkemiz ¢ok
sayida medeniyete ev sahipligi yapmis olup kiiltiirel ve tarihi miras acisindan da oldukca zengin degerlere sahiptir.
Bunlardan birisi de kiiltiirel miras olarak ¢ekicilige sahip bir destinasyon olan Divrigi’nin Cigdemli Koytidiir. Bu kdy
turizm anlaminda insanlarin zihinlerinde heniiz yer edinememistir. Cigdemli Koyii sahip oldugu essiz mimari ve
asirlik geemisi ile turizme mutlaka kazandirilmasi gereken ender kiiltiirel miraslardan birisidir. Bu sebeple bu
arastirma ile sit alan1 olarak koruma altina alinan Sivas’in Divrigi ilgesinde bulunan ve yaklagik 1000 yillik tarihe
sahip kiiltiirel miras olan Cigdemli Koyiiniin destinasyon pazarlamasi perspektifi ile incelenmesi amaglanmustir.
Koyiin 6nemli bir destinasyon mekani oldugunun kesfedilmesi, insanlara duyurulmasi, farkindalik yaratilmasi ve
turizm potansiyelinin varliginin literatiire kazandirilmasi da ¢alismanin amaglar arasindadir.

4. Verilerin Toplanmasi Ve Degerlendirilmesi

Calisma igin nitel arastirma i¢erisinde bulunan dokiiman incelemesi ve gdzlem teknikleri kullanilmistir. Bu baglamda;
Divrigi Belediyesi ve Cigdemli Kdyii derneginden elde edilen bilgi ve dokiimanlarin incelemesinin yani sira koy
ziyaret edilmis ve kiiltiirel dokusu yerinde gozlemlenmistir. Ayrica Cigdemli Koyt ile ilgili basinda ¢ikan haberler
taranmig, ¢aligmaya dahil edilmistir. KOyiin tarihi ve sahip oldugu degerleri, sit alan1 olarak koruma altina alinma
stireci, turizme kazandirilmasi igin destinasyon pazarlamasi c¢ergevesinde neler yapildigt ve yapilabilecegi, kdyiin
dernek ¢aligmalarinin neler oldugu konularinda bilgiler toplanmistir. Toplanan bu bilgiler 1s18inda Cigdemli Koyiiniin
mevcut potansiyeli gdz oniline alinarak daha etkin bir sekilde nasil pazarlanabilecegi, kdyiin taninir olmasina katki
saglamak ve turistlerin dikkatlerinin ¢ekilmesi igin gerekli destinasyon pazarlama faaliyetlerinin neler olabilecegi
konusunda onerilerde bulunulmustur. Arastirma zaman kisiti nedeniyle dokiiman incelemesi ve gozlem sonucu elde
edilmeye calisilan bilgiler 1s181nda yapilmigtir. Daha sonraki ¢aligmalar igin gerek ilge yonetimindeki kisiler, gerekse
ilce ve kdy halki ile yiiz yiize goriismeler yapilmak suretiyle Cigdemli Koyt ile ilgili genis bir veri setine ulagsma
imkani elde edilebilecektir.

Cigdemli Koyliniin koruma altina alinmasi i¢in bagvuru yapilmis ve gerekli degerlendirmeler yapildiktan sonra,
22.06.2020 tarihinde, 6080 sayili karar1 ile Kiiltir ve Turizm Bakanligi Kiiltir Varliklart ve Miizeler Genel
Miidiirliigii tarafindan kiiltiirel miras olarak sit alan1 seklinde koruma altna alinmistir. Bu koruma karari; Sivas il
Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigliniin sosyal medya hesaplari iizerinden duyurulmustur. Bu duyurum su sekildedir: Koyiin
yoresel kdy mimarisi 6zellikleri tagiyarak goriillmeye deger farklt mimariye sahip oldugu ve kdyde yer alan muhtelif
yapilarin (konut, koprii, cami, ¢gesme, mahzen gibi) mimari, mahalli, tarihsel, estetik ve sanat 6zellikleri agisindan
sahip oldugu degerler bakimindan 2863 sayili kanun kapsaminda “Korunmasi Gerekli Taginmaz Kiiltiir Varlig1”
olarak tescil edilip kentsel sit alan1 ilan edilmistir. Kdyiin sit alan1 olarak koruma altina alindig1 hakkindaki belge
Divrigi Belediyesinden c¢alismaya dahil edilmek iizere temin edilmistir. Cigdemli Koyli'niin diger adi olan Agilcik
Koyii olarak anildig1 bu belgede kdyde yer alan evlerin mimari iislubunun Osmanli dénemine ait oldugu, gozlemler
sonucunda evlerin tahrip oldugu tespit edilmistir. Cigdemli Koyii ile ilgili ayrintili bir tanim yapilmis olmakla birlikte
bu tanim su sekilde metin haline getirilmistir: Yaklasik kare planli olarak ydreye 6zgili diiz ve yassi sal tas
malzemeden dogu cepheden zemin+ara kat+1 kath olarak, bat1 cepheden ise Z+1 kath olarak tek yone egimli gatili
galvanizli sac ile insa edilmistir. Konuta giris bati cephede yer alan ahsap malzemeden tek kanatli bir kapi ile
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saglanmaktadir. Konutun dogu-bati cephesi egimli araziye gore yerlestirilmistir. Dogu cephesinde birinci kat
hizasinda cephe boyunca ¢ikma goriilmekte olup, ¢ikmanin merkezinde ahsap ¢italarla desteklenmis ahsap malzeme
ile yapilmig bir balkon bulunmaktadir. Balkonun her iki tarafinda pencereler goriilmekle birlikte sol cephede 4 adet
dikdortgen formda pencerenin oldugu, sag cephede ise bulunan pencerelerin oldukga tahrip oldugu goriilmiistiir. Bu
pencerelerin hemen iistiine kare formda kiiciik bir agiklik yerlestirilmistir. Konut giiniimiizde tahrip olmustur. Dogu
cephesi Oniinde bir patika yol bulunmakta olup, bati cephesi oniinden dar bir toprak yol ge¢mektedir. Koyiin
bakimindan sorumlu olmas: gereken kisi/kuruluslarin 6zel miilkiyet olmas1 gerektigi goriigiine varilmistir. Ayrica
Cigdemli Koyiiniin sahip oldugu kiiltiirel dokunun gosterildigi baz1 fotograflar Sekil 3. Basligi altinda sunulmustur
(Divrigi Belediyesi).

Evlerin tahribat diizeyinin yiiksek olmasina ragmen yilda yaklasik 2000 kisinin ziyaret ettigi destinasyon olan
Cigdemli Koyii’niin alt yap1 calismalar: biiyiik ¢ogunlukla tamamlanmis olup, iist yap1 caligmalarina da baslanmustir.
Koyde bulunan evlerin sahip oldugu tarihi doku korunarak iyilestirme faaliyetleri yapilmaktadir. Ayrica koye
ulagimin kolay hale getirilmesi i¢in koy yolu ¢alismalart devam etmektedir. Divrigi Ulu Cami ve Dariissifasi ile diger
tarihi yerlerin gezilmesi amaciyla turist tagiyan tur sirketlerinin gezi rotalarina Cigdemli Koyii’niin de eklenmesi
amaglanmaktadir. Tanitim faaliyetlerine yonelik hali hazirda ¢aligma sayist azdir. Fakat koyiin koruma altina alinmasi
ile birlikte sahip oldugu gekiciligin turistik talebi artiracagi goriisiinden hareketle tanitim ve pazarlama faaliyetleri
konusunda ihtiyacin ortaya ¢ikacagi diisiincesiyle, turistlerin zihinlerinde konumlandirma yapilmasi igin yerel ve
ulusal kanallarda yayinlatilmak iizere genis kapsamli belgesel ¢ekilmesi giindemdedir. Koy ile ilgili basin yayin
organlarinda ¢ikan haberlerin tanitim faaliyetleri agisindan énemli oldugu goriisii de benimsenmis ve bununla ilgili
caligmalar yapilmasi planlanmaktadir.

Tanitim ve pazarlama faaliyetleri konusunda yapilacak olan etkinliklerin artmasiyla birlikte ilce ekonomisinin de ciddi
katk1 elde edecegi diisiiniilmektedir. Cok kiiltiirliiliigiin ¢ekicilik saglamasinin yani sira sahip oldugu birgok tarihi ve
kiiltiirel degerler ile turizm anlaminda Divrigi ilgesi ekonomik getirisi iyi olan bir ilge konumundadir. Ayrica yerel
halkin ve yerel yoneticilerin turizme bakis agis1 oldukga olumludur. ilge halki gelen yerli ya da yabancr turistlere karst
son derece hosgoriilii davranmaktadir. Dolayisiyla Cigdemli Kdyiiniin ilge turizmine kazandirilmasi i¢in gerek Sivas
Valiligi ve ilge yonetimi, gerekse ilce halki tarafindan destekler devam etmektedir. Koyiin sahip oldugu turizm
potansiyelinin kullanilmasi i¢in valilik ve belediye biinyesinde ¢alismalar yiiriitilmektedir. Bununla birlikte 6zellikle
sit alan1 olarak koruma altina alinmastyla turizm merkezi haline doniistiiriilmesi i¢in yapilacak faaliyetlerin hiz
kazanmasi beklenmektedir.

Cigdemli Koyt ile ilgili Divrigi Belediyesinden ve Cigdemli Koyl derneginden toplanan bilgi ve belgelerin yani sira
yapilan taramalar sonucunda pek ¢ok yayin organinda Cigdemli Koyii hakkinda haberler yapildigi goriilmistiir. Bu
yayin organlarindan bazilari su baslik ve igerikler ile Cigdemli K&yiini haber yapmuslardir:

- “Orta Cag seti degil, Sivas'in Cigdemli Kdyii: Orta Asya’dan Anadolu’ya gogen Tiirklerin ilk ugrak yerlerinden biri
olan Sivas’m Divrigi ilgesindeki eski ad1 ile Tugut, yeni adi ile Cigdemli K&yii benzersiz mimarisi ile ne gikiyordu.
Evliya Celebi'nin Seyahatname isimli eserinde “150 haneli, bagli-bahgeli, mamur bir kdy” sozleri ile bahsettigi koy,
Sivas Valiligi'nin girisimleriyle SIT alani ilan edilerek koruma altina alindi. Yaklasik bin yillik oldugu diisiiniilen
koydeki evler bitisik yapilar1 ile Mardin evlerini de andiriyor. Evler arasinda birbirine baglanan tiineller, kopriiler
bulundugu gibi baz1 evlerin altinda tiinellerden ulagilan mahzenler yer aliyor. K&y dar sokaklari, tag duvarlari, tavan
islemeleri ve tarihi kaldirimlar ile adeta bir Orta Cag filmi setini andirtyor. Nizami mimarisi ile de giiniimiiz
mimarlari i¢in bulunmaz bir 6rnek teskil ediyor” (URL 4).

- “Sal tagindan yapilan evleriyle Cigdemli Koyii: Kdyiin dar ve egimli araziye yerlesmis dik sokaklar1 tagtan dosenmis
ve yapilarin eteklerinde tastan kaldirimlar bulunuyor. Yaklagik 800 yillik tarihi ile Tiirklerin civardaki en eski
yerlesim yerlerinden biri olarak bilinen kdyde bulunan evler, gérenleri kendisine hayran birakiyor. Yiizyillar 6nce tas
ocaklarindan toplanarak kdye getirilen yoreye 6zgii diiz ve yassi sal tasi ile yapilan evler dikkat ¢ekiyor. Bircok eski
binanin bulundugu kdydeki evler yoreye 6zgii 'kirlangic kanadi' 6rgii sistemi ile yapiliyor. Evlerde tas ve ahsabin
birlikte kullanilmasiyla olusan etkileyici cephe diizeni, evlerin tasarim cesitliligiyle birlikte biitiinlesen bir mimari
denge olusturuyor. Erzincan depremi sirasinda kdyde siddetli sarsinti yasandigi, fakat evlerin saglam olmasindan
kaynakli tagin tas tistiine diismedigi ifade edilmistir” (URL 6).
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-“Sivas'ta 800 yillik kdy: Sal tasindan evler hayranlik uyandirtyor: Divrigi ilge merkezine 20 kilometre uzaklikta
bulunan eski adi "Tugut' olan Cigdemli Koy, bir donem Erzincan't Malatya'ya baglayan eski yol tizerinde yer aliyor.
Koylin dar ve egimli araziye yerlesmis dik sokaklar1 tastan dosenmis ve yapilarin eteklerinde tastan kaldirimlar
bulunuyor. Yiizyillar 6nce tas ocaklarindan toplanarak kdye getirilen yoreye 6zgii diiz ve yasst sal tasi ile yapilan
evler dikkat ¢ekiyor. Evlerde tas ve ahsabin birlikte kullanilmasiyla olusan etkileyici cephe diizeni, evlerin tasarim
cesitliligiyle birlikte biitiinlesen bir mimari denge olusturuyor” (URL 7).

- “Orta Cag film setlerini andiran Cigdemli Koyii SIT alani ilan edildi: Orta Asya’dan Anadolu’ya gocen Tiirklerin ilk
ugrak yerlerinden biri olan Sivas’in Divrigi il¢esindeki eski adi ile Tugut, yeni adi ile Cigdemli Koyl benzersiz
mimarisi ile kesfedilmeyi bekliyordu. Evliye Celebi’nin Seyahatname isimli eserinde konu ettigi kdy, yaklasik 150
haneden olusuyor. Kdydeki evler kendine 6zgii ilging mimarileri ile dikkat c¢ekiyor. Yaklasik bin yillik oldugu
diisiintilen koydeki evler bitigik yapilart ile Mardin evlerini de andiriyor. Evler arasinda birbirine baglanan tiineller,
kopriiler bulundugu gibi bazi evlerin altinda tiinellerden ulasilan mahzenler yer aliyor. K&y dar sokaklari, tas
duvarlari, tavan islemeleri ve tarihi kaldirimlari ile adeta bir Orta Cag filmi setini andirtyor. Nizami mimarisi ile de
glinliimilz mimarlari i¢in bulunmaz bir 6rnek teskil ediyor” (URL 5).

- “Esi benzeri yoktu, koruma altina alindi: Gegmisi ¢ok eskilere dayanan Divrigi ilgesindeki eski adiyla Tugut, yeni
adiyla Cigdemli K&yii olarak bilinen yerlesim yeri SIT alam ilan edildi. Sivas Valiligi tarafindan yapilan girisim
sonucu Divrigi ilgesinin Cigdemli K&yii SIT alani ilan edildi ve koruma altia alindi. Evliya Celebi tarafindan kaleme
alian meshur Seyahatname eserinde de bahsedilen kdydeki yapilarin giiniimiizde esi benzeri yok. Goriilmeye deger
mimarisiyle ¢ok sayida vatandasin her yil ilgisini ¢ceken ve ziyaret¢i akinina ugrayan bolge artik 2863 sayili Kanun
kapsaminda Korunmasi Gerekli Taginmaz Kiiltlir Varligi olarak tescil edilmis durumda bulunuyor. Mardin evlerini de
andiran bitisik ve kendine has mimarisi ile ilgi ¢eken Cigdemli Kdyiinde ilk yasayan toplulugun Romalilar oldugu
diistiniiliyor” (URL 2).

Goruldiugi lizere Cigdemli Koyii tarih sahnesinde yaklasik bin yildir yikilmadan ayakta kalmayr basarabilmis ender
destinasyon mekanlarindan birisidir. Turizm alaninda iilkeye kazandirilmas: uygun goriilmiis olup bu konudaki
hassasiyet koruma altina alinmasi ile devam etmektedir.

Sekil 3. Cigdemli Koyii’'nden Manzaralar 1
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Sekil 3. Cigdemli K6yii’'nden Manzaralar 2

SONUC:

Divrigi ilgesi ¢ok kiiltiirlii yasamin devam ettigi bir ilge olarak, bir¢ok tarihi ve kiiltiirel ¢ekicilikleri olan yiiksek
turizm potansiyeline sahip bir destinasyondur. Dogal yapisi ve beseri yetenekleriyle dogal ve tarihi acik hava miizesi
niteliginde olmakla birlikte her yil binlerce turisti agirlamaktadir. Giiniimiizde demiryolu, karayolu gibi ulagim
araglartyla ilgeye ve kdylerine ulasim biiyiik 6lciide miimkiin olmaktadir. flgenin merkeze ve biiyiik sehirlere olan
uzakligi, sahip oldugu tarihi ve kiiltiirel degerlerin tam olarak farkinda olamama, turizm hizmetleri konusundaki
yetersizlikler gibi olumsuzluklara ragmen turizm anlaminda farkindalik kazanmus bir yerlesim yeridir. Ozellikle
Divrigi Ulu Cami ve Dariissifast basta olmak {izere konaklari, hanlari, hamamlart ile de turistik ¢ekim merkezi olmayi
basarmis bir ilgedir.
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Divrigi ilgesinde yer alan Cigdemli Koyli de essiz tarihi dokudaki evleri ile turizme yeni bir bakis agisi
kazandirilmasii saglayacak potansiyele sahiptir. Kdyiin tarihi dokusunun korunabilmesi amaciyla koruma altina
alinmig, bununla birlikte farkindalik yaratilarak, insanlar tarafindan kesfedilmesinin yolu ag¢ilmis olmaktadir.
22.06.2020 tarihinde, 6080 sayili karari ile Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Kiiltiir Varliklar1 ve Miizeler Genel
Miidiirligii tarafindan kiiltiirel miras olarak sit alani seklinde koruma altina alinan Cigdemli Koyii ge¢misten
giinlimiize gelinceye kadar pek ¢ok medeniyete ev sahipligi yapmis bir destinasyon mekanidir. Bununla birlikte koyde
yer alan yapilar biiyiik 6l¢iide tahrip olmus olup, bununla ilgili gerekli ¢aligmalar devam etmektedir.

Koyiin kesfedilmesine katki saglamak ve daha fazla sayida yerli ve yabanci turistin koyil ziyaret etmesini saglamak
amaciyla yapilan bu aragtirma sonucunda toplanan belge ve bilgiler neticesinde sunlar tespit edilmistir:

- Cigdemli Koytintin bir kiiltiirel miras olarak destinasyon mekan1 oldugu,

- Cigdemli Kdyiiniin koruma altina alinmasinin gerekliligi sonucu Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan 22.06.2020
tarih ve 6080 sayil1 karar ile sit alan1 olarak koruma altina alindigs,

- Cigdemli Koytintin alt yap1 ¢alismalarimin biiyiik 6l¢tide tamamlandig,
- Cigdemli Kdyiine ulagimin rahatlikla saglanmasina imkan taniyacak iist yap1 ¢aligmalarina hiz verildigi,

- Cigdemli Koyiinde bulunan evlerin sahip oldugu tarihi doku korunarak iyilestirme faaliyetleri kapsaminda yapilan
¢aligmalara devam edildigi,

- Cigdemli Koyiinlin turistik ¢ekim merkezi haline gelmesi igin gerekli tanitim faaliyetlerinin yapilmaya devam
edildigi,

- Cigdemli Koyiiniin tanitimina iligkin pazarlama faaliyetlerinin heniiz istenilen diizeyde olmamasina ve gerekli fiziki
iyilestirmelerin tam olarak bitirilmemesine ragmen yilda yaklasik 2000 kisinin koyii ziyaret ettigi,

- Cigdemli Koyii ile ilgili birgok basin yayin organinda haberlerin yapilarak farkindalik saglanmaya calisiimasi,
- Divrigi ilge halkinin oldugu kadar Cigdemli K&yii halkinin da gelen turistlere kars1 yaklasiminin hoggoriilii oldugu,

- Divrigi Ulu Cami ve Dariigsifas: ile diger tarihi yerlerin gezilmesi amaciyla turist tasiyan tur sirketlerinin gezi
rotalarina Cigdemli K6yiiniin de eklenmesinin amaglandigi,

- Cigdemli Koyii ile ilgili olarak yerli ya da yabanci turistlerin zihinlerinde konumlandirma yapilmasi amaciyla yerel
ve ulusal kanallarda yaymlatilmak iizere genis kapsamli belgesel cekilmesinin giindemde oldugu sonuglarina

varilmgtir.

Bununla birlikte Cigdemli Koyiiniin mevcut potansiyeli de goz oniine alinarak bir destinasyon mekani olarak daha
etkin bir sekilde nasil pazarlanmasi gerektigi hakkinda su 6nerilerde bulunulabilir:

- K&yiin destinasyon pazarlamasi unsurlar1 kapsaminda konumlandirmasinin yapilmas,

- Destinasyon imajimin olusturulmasi i¢in gerekli tanitim faaliyetlerine hiz kazandirilmasi,

- Markalagma konusunun dnemine dikkat ¢ekilmesi,

- Yerel halkin daha fazla bilinglenmesini saglamak amaciyla gerekli bilgilendirme ¢aligmalarina hiz verilmesi,

- Arastirma zaman kisit1 nedeniyle toplanan dokiimanlarin incelemesi ve gézlem sonucu elde edilen bilgiler 1s1ginda

yapilmigtir. Daha sonraki ¢aligmalar i¢in gerek ilge yonetimindeki kisiler, gerekse ilge ve kdy halk ile yiiz yiize
goriismeler yapilmak suretiyle Cigdemli Koyii ile ilgili genis bir veri setine ulasma imkani elde edilebilecektir.
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Etik Standart ile Uyumluluk
Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢catismasinin olmadigini beyan ederim.
Etik Kurul izni: Bu ¢alisma icin etik kurul iznine gerek yoktur.

Finansal Destek: Yoktur
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