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Oz

Bu arastirmanin amaci, post-modern tilketime karsi, bireysel ya da grupsal aktivist séylemler
etrafinda gelisen tuketim karsiti gorislerle birlikte sekil alan sanat fikirleri izerine odaklanarak,
post-modern tiketime karsi sanatin yikici dilini konusan sanat formlarini tiketim kargiti gérisler
etrafinda c¢ozumlemektir. GUnumiz c¢agdas toplumlarinda, sosyo-kilttrel bir ifade bigimine
dénlsen post-modern tiketim olgusu, ¢ok uluslu sirketlerin pazarlama stratejileri Gizerine kurulu
sosyo-politik ideolojiler tarafindan denetim altinda tutulan tiketici davraniglarindan meydana
gelmektedir. ideoloji yayma kanallari olan kitle iletisim araglarinin birey, kitle psikolojisi ve
davraniglari tGizerindeki bilincli tahakkimuyle, tiketim zorunlu bir eyleme dénismektedir. Tiketimi
yayginlastiran ideolojilere, ihtiyacin disinda asiri meta tiketilmesine karsi, genel olarak anti-
tuketim/tiketim karsithgi c¢atisi altinda toplanan gérisler, asin ve bilingsiz tiketimin bireysel,
toplumsal, cevresel global sonuglarina yonelik post-modern tiketim klttrini elestiri altina alarak
bireysel ve toplumsal bilinci harekete gecirmeyi hedeflemektedir. Bu baglamda tuketim kargiti
fikirlerin viicut buldugu, bir diger ifade ve eylem sahasinin da sanat oldugu goértlmektedir.
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Abstract

The aim of this study is to focus on art ideas that take shape with anti-consumerist views
developed around an individual or group, activist discourses against post-modern consumption,
and to analyze art forms that speak the destructive language of art aimed at post-modern
consumption around anti-consumerist views. In contemporary societies, the phenomenon of post-
modern consumption, which has turned into a socio-cultural form of expression, consists of
consumer behaviors controlled by socio-political ideologies based on the marketing strategies of
multinational companies. With the conscious domination of the mass media, which are channels
to spread ideology over the individual, mass psychology, and their behavior, consumption turns
into necessary action. The views gathered under the umbrella of anti-consumption, be it against
ideologies that popularize consumption or against excessive consumption of commodities out of
need, aim to mobilize individual and social awareness by criticizing the post-modern consumption
culture towards the individual as well as social and environmental, and global consequences of
excessive and unconscious consumption. In this context, a different field of expression and action
where anti-consumption ideas are embodied can be seen, namely art.
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Giris

Kitlesel olarak dolagsimda olan tiiketim géruntilerinden, endustri metalarindan ilham alan
Marcel Duchamp ve benzer Dadaist yaklasimlarin (Hannah Héch’in kolajlari, Raoul
Hausmann’in heykelleri ve kolajlari, Man Ray’in ve Elsa von Freytag’in heykel-vari
formlar vb.) tiketim nesnelerini sanat icerisinde konumlandirmalari ve yenilik¢i anti-
sanat hareketlerine éncllik etmeleri, ardindan basta Andy Warhol olmak izere, Pop-Art
sanatgilarinin tiketim nesnelerini ve popller kultir 6gelerini (Roy Lichtenstein’in reklam,
¢izgi roman ikonlarini, James Rosenquist’in sinematografi ve reklamcilik imgelerini done
olarak almasi, Peter Blake'in reklam 6gelerini kolajlarinda kullanmasi vb.) sanatin bir
formu halinde ele aliglari, tiketim kualturi seyrinde ilerleyen sanata yonelik farkli
goruslerin dogmasina neden olmustur. Genel kani, Duchamp’nin ready-made’leri ve
ingiltere’de Richard Hamilton, Amerika’da Andy Warhol, gibi simgelesen isimlerle Pop
Art'in avant-garde adina etkili sanat cikislari oldugudur. Ozellikle Pop Art, déneme ait
sosyal ve kultirel dinya géruslerinin basarili bir sanat yansimasi seklinde okunabilir ve
bu anlamda Pop Art sanatcilarinin da var olduklari kilttire, kilttiir metalarinin temsillerine
deger veren sanatgilar oldugu disunulebilir. Ancak, Jean Baudrillard’a gore, populer
kaltdrin bir uzantisi bigciminde, tuketimciligin degerlerini, kodlarini benimseyerek
“siradanin sanati olmak isteyen” (Baudrillard, 2015:148), Pop Art'in tek basarisi;
gOstergelerin gudimiindeki cagdas nesnenin gergekliginin ise yaramak degil gdstermek
oldugunu yansitan bir sanat olmasidir.?

Tuketimcilikten etkilenerek, glnlik, tanidik tiketim imgeleri etrafinda insa edilen sanat
nesneleri, sanatin dodasi geregi, sosyo-kultirel yasami, yasanilan ¢agin deger ve
gOrisglerini yansitan, zamanin ruhuna dair saptamalar yapan eserler olarak okunabilir.
Ote taraftan bu eserlerin, izleyicisine, tiiketime yodnelik sundugu baglamlar disinda bir
yorumlama 6zgurligu tanimadigi soylenebilir. Dolayisiyla izleyicisini belirsiz bir alana
surukleyen tuketimle iligkili sanat nesnelerinin, tiketimin bir 6vgust mi yoksa ironik bir
elestirisi mi oldugu durumu muglaktir. Ornegin, gercekte kendisini bir makine,
Baudrillard’in deyigiyle imge (Ureticisi olarak hikimsizlesen bir makine?, olarak
tanimlayan Warhol'un tiketim dinyasina karsi tutumu g6z 6ntne alindiginda; Warhol
gercekten populer kultirin kaygisiz bir imge makinesi midir? Yoksa post-modern
tiketimle sekillenen dinyanin gidisatini 6nceden sezinleyen ve bu duruma Kkargi
alaycihgini ilelebet koruyacak olan bir sanatci midir? Belirsizligini korumaktadir. Bu
baglamda, tuketim kodlarini benimseyen sanatgilarin, sanat bicimlerinin muglakligina
karsin, tiketim karsiti sanat yaklasimlari tavrinin ¢ok daha ag¢ik ve net oldugu
soylenebilir. Sanat icerisinde tuketim yanlisi tavirlar ile post-modern tiketim karsiti
tutumlar arasindaki belirgin ayrim, Duane Hanson’in Supermarket Lady (1971), Barbara
Kruger'in | shop therefore | am (1987), Maurizio Cattelan’in Less Than Ten Items (1997)
ya da gunumuze daha yakin bir 6rnek olarak Banksy'nin Christ with Shopping
Bags/Consumer Jesus (2004) gibi ikonik eserlerinde de gorulebildigi tzere, tluketim
karsiti sanatgilarin yaratim sdrecleri, ele alinan formlar ve tiketimcilige karsi
olusturduklari baglamlar ile kendini gostermektedir. Oyle ki, tiketimi adeta kutsayan ya
da tuketime karsi tavr belirsiz sanat bigimlerinin aksine, yasanilan tiketim caginin
gercekligini sanat araciligi ile izleyicinin gézleri 6ntine seren bu ikonik eserler, tiketime
dayal bir kultirin tutarsiz ya da Ustlinkori elestirisini yapmak yerine, post-modern

1 Ayrintili okuma igin Bkz. Jean Baudrillard, Tiketim Toplumu.

2 Ayrintili okuma igin Bkz. Jean Baudrillard’in Sanat Komplosu kitabinda Warhol: Fetisizm’e Girig bolimu ve
Andy Warhol’'dan Yola Cikmak bashkl Séylesisi; Tiketim Toplumu kitabinda- Pop Bir Tiketim Sanati mi?
Boluma; Kétiligin Seffaflig kitabinda Trans-estetik bélimda.
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tiketimin meta ve kitle mantigini dolaysiz olarak reddetmekte, post-modern tuketimin
sonuglarini, kitlesel ve bireysel ¢ikmazlarini agikga sorgulamaktadir. Post-modern
tiketime kargi tavir sergileyen sanatgilar post-modern tiketimi sanatin bir problematigi
haline getirerek, birbirinden bagimsiz gibi gériinen; sanat, anti-tiketim, aktivizm, reklam,
marka, kapitalist ideolojiler vb. olgular bir arada ele almaktadir. Burada asil hedef,
tiketime yonelik kabul gdérmis gerceklere karsi, tiketim, sanat imgesi ve izleyici
arasindaki dili yeniden yapilandirmak, elde edilen bulgular dahilinde tiketime karsi
sosyo-ideolojik hareket alanlari yaratan yaklasimlar sergilemektir.

Bu dogrultuda Anti-tiketimci fikirlerin olusmasinda rol oynayan post-modernite
mantiginin ve bu mantikta ilerleyen post-modern tiuketimin ne sekilde gelistigine kisaca
deginmek, sanat icerisinde varlik alani bulan tlketim karsiti goérUslerin ve sanat
bicimlerinin degerlendiriimesi agisindan énem arz etmektedir.

2. Post-Modern Tiiketime Karsi Bir Tavir: Anti-Tuketimcilik/Anti Consumerism

Gunimuz enformasyon ¢aginin ortaya ¢ikigi ile iligkili olarak; moderniteyi meydana
getiren sanayi ¢aginin sonu, modernizmden kopusla, yagsamin her alaninda, her
disiplinde, kultirel formasyonda, degerlerin kdkten degisim/dénlsim yasadigi bir slreci
ifade eden post-modernite genel olarak modernin sonu olarak karsilik bulan bir
kavramdir. Bununla birlikte, modernitenin muhakeme edildidi, sorgulandigi, modernizmin
devami bir slre¢ olarak da ele alinabiliyor olusuyla, farkli disiplinlerde, uygulama
alanlarinda ortaya ¢ikan ¢ok yonll bir kavram olmasi, post-modernitenin tanimini ve
tarihsel orijinini belirlemeyi zorlastirmaktadir. Ancak, post-modernitenin etkili analizlerini
yapan, 6zellikle, Jean Baudrillard, Fredric Jameson, Jean-Frangois Lyotard, gibi 6énci
disundrlerin kesistigi ortak payda olarak, post-modernizmin; modernizmin geleneksel
dogmalarindan, normlarindan ve degerlerinden ayrisarak, ekonomi, siyasi, kurumsal,
kilttrel, sosyal ve bireysel yasamda, bireysel 6znenin yok edilmesiyle, tim deger ve
davraniglarin kademeli olarak erozyona ugratildi§i kapitalist ideolojiler, stratejiler
batindnd ifade ettigi sdylenebilir. Bu anlamda Jameson, modernle iligkili olanin gézden
kaybolmasi nosyonlarina -ya da ideolojik veya estetik yénden reddine- (2008:29) iligkin
olarak post-modernizmi; kiltlrel alanlarin her biri Gzerinde etkili olan, kapitalizmin kaltar
politikasina yonelik isleyen bir asamasi, mantigi olarak degerlendirmektedir. Jameson'a
gOre post-modernizm; kilttrel Gretim ve tiketimin tim alanlarina nifuz eden, modernite
tarihindeki belirleyici bir degisimi, tarihsel bir dénemi yansitmaktadir. Kendini post-
modern bir distnir olarak adlandirmayan Baudrillard ise yasanilan bu ¢agin, gergekligin
gostergeler araciligiyla simule? edildigi, yasama ait tim gergekligin, tim degerlerin yerini
simulakrlarin aldigi, ilerleme dusuncesinin yok olmasina kargin ironik bir bicimde
ilerlemenin devam ettigi bir sire¢ olarak ele alir. Lyotard ise post-moderni; insan irkinin
gecmisten gelen hedeflerine, tarihe, kdiltire yonelik bilgileri temel alan
metanarrative’lere/Ust-anlatilara  karsi  derin  bir inangsizlk durumu olarak
tanimlamaktadir. Post-modernite; metanarrative’lerin  reddedildigi, Ust anlatilari
mesrulastiran modernitenin sonudur. “Asin basitlestiriimis bir ifadeyle diyebiliriz ki,
postmodern sayilan tutum, Ust-anlatilara kargi inangsizliktir. Bu kuskusuz bilimlerdeki
ilerlemenin bir sonucudur; ancak s6z konusu ilerleme de zaten bunu varsayiyor” (Lyotard,

3 Baudrillard’a gére “Bir koken ya da bir gerceklikten yoksun gercegin modeller araciligiyla tiretiimesine
hipergercek yani similasyon denilmektedir’ (2014:13). Bu baglamda gergegin izleri ortadan silinir ve gergegin
tum degerleri ile gercek gibi davranan ayrimsanamadigi, simulasyonun gercekle karistinldigi bir evren
meydana gelir.
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2013:8). Bu baglamlarda post-moderniteyi; bilgi ve bilgi edinme bigimlerinin, kalttr Gretme
bicimlerinin, glnlik yasama dair deneyimlerin, bireysel kimligin, kitlesel ydnelimlerin
onemli dlgtide dénisime ugradigi bir sireg olarak ifade etmek mumkuinddr.

Kuskusuz modernite ve 6ncesine dair her ideolojinin, her degerin yikima ugradigi post-
modern suregte, tiketim yaklasimlarinin degistigi, tiketime yonelik fikir ve davranis
bicimlerinin yeniden 6rgltlendigi, tiketim kaltGrindn post-modern ekonomik ve siyasi
ideolojilerin yayillmasinda belki de en 6nemli unsur haline geldigi sdylenebilir. Bu slrecte
post-endustriyel ekonominin tuketimi; yasamin devamhhdini saglamak amagl ihtiyag
olanin elde edilmesinden O&te, guvenlik, kimlik, prestij vb. gibi sosyal durumlar
belirlemede, toplumsal aidiyet yaratmada bir gereklilik gibi gostererek yayginlagtirdig,
meta talebinin artiriimasi hedefiyle, nesnenin kullanim degerinin gésterge degeri ile yok
edilerek kitle iletisim araclariyla dolagima sokuldugu bir olguya dénUstirdigu ifade
edilebilir. Guy Debord gdsteri Gizerinden bu durumu; “metanin toplumsal yasami timduyle
isgal etmeyi bagsarmasi”, metayla kurulan iligkiler diginda geride goérulebilir hicbir seyin
kalmamasi, (2014: 50) seklinde ifade eder. Bu anlamda, Post-modernist olgu olarak
tiketim, bir yikim mantigini temsil etmektedir. Clnkl post-endistriyel ekonomi, neyin
eski neyin yeni/moda oldugunu pesinen belirler, eskinin ve hatta yeninin tuketiimesine
karsilik daha yeni olanin dolagima girmesiyle devamhiligini sirdurebilir. Post-endistriyel
ekonomi, meta gercekligini (intiyag, kullanim, maddi, degis tokus degerleri) gdstergelerce
simule etmek, diger bir degisle tlketiciden uzak tutmak zorundadir. Bu dogrultuda
tuketicide, satin al, kullan -hatta kullanmadan- yok et, yenisini al mantigiyla bilingsiz, agiri
tiketime yonelmekte ve tiketim de sonsuz yok etmeye dayal bir varolus bigimine
evrilmektedir. “TUketim toplumu var olmak i¢in nesnelerine ihtiya¢ duyar daha dogrusu
onlari yok etmeye ihtiya¢c duyar” (Baudrillard, 2015:47). Sonug olarak, “(...)toplum gibi
bireyde sadece var olmadidini, ama yasadigini asiri, geredinden fazla bir tiiketimle
hisseder, (...) bu tiketim (...) salt ve basit yok etmeye kadar vardinhr’ (Baudrillard,
2015:41).

Kapitalist sistemin tretiminin devamhhgdini saglamak amaciyla, her insani etkin ve surekli
halde tiketime dahil etme girisimi, sirketlerin reklam, moda, haber, magazin gibi populer
kultire hizmet eden araclarn kullanarak gdstergelerin maniplle edilmesi yoluyla
kolaylasmakta ve yayginlasmaktadir. Baudrillard tiketimin, goOstergelerin sistematik
olarak kitlelere zorla benimsetildigi ve Uretim dizeniyle birbirine kenetlenmis bir dizen
oldugunu dile getirmekte ve tlketim dizenin “gdstergelerle beslenerek, gdstergelere
siginarak sirekliligini” sagladigini ifade etmektedir (2015:25). Slavoj Zizek’e (2014) gore
ise, post-modern tiketimde “bugin tanik oldugumuz sey, deneyimlerimizin dogrudan
metalastirimasidir”. Yani satin alinan meta, tiketimi; bir iletisim deneyimi, kulttrel bir
tiiketme bigimi, sosyal yasama katilma sekline evirir. Zizek'in bu saptamasi, Baudrillardci
mantikta gostergelerin pazarlanmasina karsilik gelen bir tiketim dilinin olusmasina
yoneliktir. Nesne, ihtiya¢ diginda, gosterge araciligiyla yuklendigi degeri tuketiciye iletir,
tuketici alimladigi bu degeri kendi Uzerinde deneyimler ve boylece bir tiketim dili
olugturur. Tuketim dilinde, gosterge degeri ile tanimlanan nesnenin yeni islevi; tuketiciyle
ihtiyag/kullanim degerinin 6nemsenmedigi bir diyalogla etkilesime girmek ve tliketicinin
bu yeni deger/islev ile meta edinimini; kimlik belirleme, sosyal yagamda prestij, konum
olusturma unsuru haline getirmesini saglamaktir. Dolayisiyla post-modern toplumlarda
kitle ve birey davraniglarinin yonlendiriimesinde denetimli bir mekanizma haline gelen
tiketimin; metalarin, Kkitleleri sosyo-ekonomik, sosyo-politik sistem icerisine
konumlandirmak hedefiyle, ideolojik amaclarla dolasima sokuldugu bir sistemler
batinune donismesi kaginiimazdir. Nesnenin ideolojik donusumuyle, gergekte ihtiyag
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Uzerine odaklanmasi gereken tlketim ilgisi/algisi, gdstergelerle ayartiimis surece
doénismekte ve tuketim bir zorunluluk, bir dayatma haline gelmektedir. Tiketimin zorunlu
oldugu dayatmasiyla, gdstergeler fetiglesir, nesne sahte hazza hizmet eden arzu
nesnesine donusur, ihtiyaclarin doyumu kosulunda gelismesi gereken tuketim eylemi
yerini post-modern bir tiketim psikolojisine; sey edinmenin sahte mutluluguna birakir®.
Bu anlamda kudlturin kapitalist ekonomilere gore belirlenen bir gdsteriye
donistaruldagini belirten Debord, goésteri toplumunda yaratilan nesne fetisizminin
islevini; “hem duyumsal seyler hem duyumistl seyler tarafindan toplumun tahakkim
altina alinmasi” (2014:47) olarak tanimlamaktadir.

Bu durumda, post-modernist tiiketimin; gercekte aklin, 6zgurligin, yasamin, psikolojinin
ve davranis bigimlerinin istismar edildi§i bir stratejiye, propagandaya donustugunu
soylemek mumkunddr. Boylesi bir tiketim anlayisinin alicilari/savunucular oldugu gibi,
tiketimciligin olumsuzlasan yoénlerine, sonuglarina dair karsit gértis ve eylem bigimlerinin
olusmasi da kaginilmazdir. Bu bagdlamda, tiketimciligin yeni bigimlerine karsi gelisen
anti-consumerism/tiketim karsithigi; post-modern toplumlarda dogal bir davranis seklini
almis, bilingsiz, asin meta alimina, tiketilmesine kargi ortaya ¢ikan sosyo-politik bir
ideoloji olarak tanimlanabilir. “Zavestoski (2002:121) anti-tuketimciligi, genel olarak
tiketime karsi direng, hosnutsuzluk ve hatta kizginlk olarak tanimlarken, Penaloza ve
Price (2003:123) tuketim kuiltiriine ve kitlesel Uretilen anlamlarin pazarlanmasina karsi
direnis olarak ifade etmektedirler” (Hansson, 2018:10). Anti-TUketimci ideolojilerin temel
mantigi doganin, insanin, hayvanlarin kapitalist tuketim stratejileriyle zarar gérmesinin,
istismar edilmesinin 6ntiine ge¢cmektir. “Tuketim karsithginin nedenleri; politik, cevresel
veya kigisel olmak Uzere ¢ok sayida olabilir. (...) Post-modern dunyanin bir tuketicisini
anlamanin hayati bir yonu, tiketicilerin neden tiiketmemeyi sectiklerinin ardindaki ¢cesitli
nedenleri tanimakla ilgilidir; bu tlketimi kisittamaktir’ (Yiksel ve Mirza, 2010:506).
Bununla birlikte, tiketim reddinin nedeni her ne olursa olsun, tiketim karsitlarinin post-
modern tiketime karsi birlesti§i sOylem acgiktir. Ginimizde c¢ok uluslu sirketlerin,
tiketimi, ekonomi ve siyaseti maniptlile ederek yaygin bir ideolojiye doénistirmesi, bu
ideolojilerin tuketiciler arasinda sahte ihtiyacglar olusturmasi, bu ihtiyaglar dogrultusunda
metalarin kitle iletisim aygitlariyla dolagima sokulmasi ve bu durumlarin gercekte
mahremiyetin diger bir ihlal sekli oldugu savindan yola c¢ikar. “Anti-tiketimcilik ayni
zamanda tuketicilerin degerlerini, fikirlerini, inanglarini ve genel kimliklerini ifade
etmelerini” sagladigindan politik/ideolojik tiketiciligin bir alt dah olarak kabul edilir"
(Cherrier ve Murray’den aktaran Basci, 2014:161). “Terim genel olarak -makro
perspektifte-, tiketime karsi olma anlaminda kavranabilirken, tiketim karsithginin daha
pratik bakis acisi -mikro perspektifte-, bireyin 6z-kimlik tasarisiyla iligkili olarak 6ne
surdlen, tuketim karsiti belirli eylemler (zerine odaklanir” (Cherrier, Black ve Lee,
2011:1578). Anti-tiketimci hareketin katilimcilari “zorunluluktan ziyade kisisel tercih ve
inan¢ dahil olmak Uzere psikolojik veya sosyal nedenlerle tiketimden kaginir veya
tiketimi reddederler” (Choi, 2011:117). Bu aciklamalar dogrultusunda genel olarak
tiketim karsithgini, bilingsiz ve asin tiketime karsi duyarsizlagsan toplumsal bilinci
harekete gecirme hedefiyle, tiketim mallarinin gereksiz satin alinmasini ve
kullaniimasini dayatan kiiltiire veya yasam tarzina bir kargi gelis, bir direnis olarak ifade
etmek mumkundur.

4 Nesne ve hazza yonelikmis gibi goriinen tiiketim davranislari aslinda tamamiyla baska amaglara yanit verir:
Arzunun metaforik ya da dolayli disavurumu, farkllastirici gostergeler izerinden toplumsal bir degerler
kodunun Uretilmesi (Baudrillard, 2015:91).
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Tiketimcilige yonelik post-modernist bir elestiri biciminde gelisen tiketim karsithgi
kaynagini siyasi, ekonomik, sosyolojik, kiltlirel ve hatta mimari, dini boyutlari olan asiri
tiketim fenomeniyle iligskilendirilen konulardan, sorunlardan alir. Bu sebeple gercekte anti
tiketimcilik gok genis capta (ekonomik, siyasi, sosyolojik; insan haklari, hayvan haklari,
ekolojik denge, kadin-erkek esitligi, gelir adaleti, temiz hava ve suya erisim, dini normlar
ve olusumlar, bireysel fikirler ve yoneligler bakimindan alt tipleri ve hareketleri olan ¢gok
yonli bir olgu olmasi bakimindan) ele alinmasi gereken bir fenomendir. Dolayisiyla
konuya bu noktada bir sinirlama getirerek, arastirmanin bir sonraki bashgdinda tiketime
karsi sanat alanlari icerisinde sekil alan yaklagsimlar ve ifade bigimleri anti-tiiketimci
gérigler baglaminda degerlendirilecektir.

3. Post-Modern Tiiketime Karsi Alternatif Bir Strateji Olarak Sanat

Tuketimle iligkili olarak hemen her alanda yasanan olumsuz durumlar karsisinda, 70’li
yillarin basindan ginimuize tiketim aliskanliklarini ve tiketim kaltdrina yapitlariyla
elestiren ¢gagdas sanatcilar, post-modernist strecte tiiketim ve tliketici olma durumlarini
cesitli disiplinler beraberinde arastirmaktadir. Ginimuz sanatgilari, toplumsal ¢ékisin
onemli bir etkeni haline gelen tiketim unsurunu/aliskanliklarini, tiketimi empoze eden
kapitalist ideolojileri sorgulama altina alarak ¢esitli gérsel, kavramsal taktikler kullanmaya
devam etmektedirler. Tiketimin toplum ve birey Gizerindeki olumsuz etkilerini kendilerine
konu olarak segen sanatgilar, tiketim kavramini, kimi zaman kamusal alana ait bir dis
olgu olarak kimi zamansa bireyin 6zel yasami ve kimligi Gzerindeki etkilerine yonelik,
psikoloji temelli bir i¢ olgu olarak sosyal, ekonomik, psikolojik vb. tim boyutlariyla ele
almaktadirlar.

Tuketim karsithgina yonelik kamusal alani isgal eden aktivist sanatgilarin, kollektif sanat
olusumlarinin kaynagi olarak, Sitliasyonist Enternasyonal fikirlerin etkili oldugu
soylenebilir. Kitlelerin sanat ile arasindaki bagi giclendirme adina kamusal alanin
tasidigi 6nemi, kamusal alanin her tirli sanat eylemine acgik oldugu/olmasi gerektigi
duslncesi Uzerinden ifade eden ve glindelik yasam icerisindeki her turli duruma
sanatcinin dogrudan midahale etmesi gerektigini savunan Sitliasyonist Enternasyonal,
kendinden sonra gelen kusaklara, sanatcilara, kuramcilara, aktivistlere 6rnek teskil eden
kolektif, kiltirel bir hareket olmustur. Bu baglamda ginimizde, 6zellikle kamusal
alanda; tlketimi, tiketime kosullayan reklamlari, bir pazarlama stratejisi olarak kitle
iletisim araclarinin tuketim metalarini ve markalari dolasima sokma mantigini elestiren,
yikan aktivist kamusal sanat pratigi olarak Culture Jamming/Kultir Bozumu da
“Sitliasyonist Enternasyonal’in mirasiyla baglantili (Kuehn’'den aktaran Lekakis, 2017) bir
hareket olarak ele alinabilir. Pop-Art’la birlikte dolaysiz ifadelerle tuketim nesnesiyle
tanisan sanatin, tlketim kultirind &ven, metayi yicelten bir tavirla seyre girdigi
sdylenebilir. Sanatin, tiketim kulttrine karsi bu muglak tutumundan farkli olarak, sonraki
kusak Kiiltiir Bozumcu ve sanatcilar, tiketime karsi sert bir tavir sergilemis, Pop Art'in
siklikla ele aldig1 ve tuketim kulturandn igleyisinde bir mekanizma olarak énemli rol
oynayan reklam, tuketimin elestirisini yapan birgok aktivist sanat¢inin siklikla degindigi
bir konu haline gelmistir. Ornegin, 70’li yillarda Billboard Liberation Front (BLF) gibi
aktivist sanatgilar, sanatgi gruplari, Kiltir Bozumu pratiklerinden yola ¢ikarak sanati,
kamusal alanda kapitalist tliketime karsi bir saldiri araci olarak kullandilar (Gérsel 1).
BLF, sirketlerin reklam sloganlarini ya da reklamlarinda kullandigi kelimeleri tahrif ederek
reklam panolarini ele gecirmistir. BLF’nin bu eylemlerdeki amaci; sirketlerin kitle iletisim
araclarini kullanarak yaydiklari kurumsal mesajlarin arka planda kalan karanhk
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gerceklerini ortaya gikarmak ve bu yolla bireyleri, tiketiciyi bilinglendirmek olmustur. “BLF
icin billboard iyilestirme, yaygin olarak ticari olan mesajlarin degistiriimesi ve kontrollintin
ele geciriimesinin yani sira, reklam panosunu kurumsal hakimiyetten kurtarmakla da
ilgilidir. Ancak bu elestiri, degistirilen ilan panolarinin mesajlarinda veya metinlerinde
nadiren disa vurulur’ (Nomai'dan aktaran Henderson, 2010:68).

I’ real sck
I only smokels

Gorsel 1. BLF, 1977-2009. I'm real sick (ele gegirilmis reklam 6rnegi).

BLF'de oldugu gibi doksanh yillarda kiltir bozumuna yonelik reklamin guglu dilini,
kapitalizm ve asin tiketim karsisinda yikici bir eylem araci olmasini kullanarak
mesaijlarini kitlelere yaymayi hedefleyen bir diger olusum Kanadali Adbusters Media
Foundation olmustur. Adbusters, kendi isminde yayinladidi dergide ve internet sitesinde,
populer kilturin tuketim aligkanliklarini sirket reklamlarini sahtelestirerek elestiri altina
almigtir. AMF’nin ¢ikig noktasi; tiiketim yetersizligi hissinin, kapitalizmin reklam araclarini
kullanarak bireylerde olusturdugu diger bir psikolojik strateji olmasi ve sonucunda
kitlelerin surekli olarak asiri tluketime yodnlendiriimesidir. Bu anlamda Adbusters,
“kurumsal hakimiyetin daha buyik bir yonine; politik kiltire meydan okuyacak sekilde”
(Lasn'dan aktaran Skopinska, 2011:23), reklami tlketimcilige yonelik tahrip edici bir
unsura donusturerek kapitalizmin bu stratejisine kargi da meydan okumustur (Gorsel 2).

Anti-Tlketimci gorisleri sahiplenen aktivist sanatcilar, reklam gostergelerinin kisisel
tercih etme 6zgurlGginin, kisisel arzu ve tatminin altini gizerek, kontroliin tiketicide
oldugu icerimlemesine karsi ¢ikarak; reklamin gercekte tlketiciyi ¢eliskiye surukleyen,
nesnelestiren ideolojik araclar oldugu iddiasi Uzerinde durur. Clnkl kitle iletisim
araclariyla dolasima sokulan reklamin temel ilkesi; metaya sahip olmanin prestiji
gelistirecegi, boylece sosyal yasamda bir statl, bir konum saglayacagidir. Bu amacla ¢cok
uluslu sirketlerin ideoloji yayma araci olarak islevsellik gosteren reklam, metayi
mutlulugun merkez kaynagi olarak iliskilendirir, gosterge ve sloganlari kullanarak sosyal
yasamla meta arasinda anlamli iliskiler yaratir, 6zdeslesim kurar. “lyi reklam dolasima
sadece enformasyon sokmaz. Kamusal zihne arzular ve inancgla nufuz eder”
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(Burnett'den® aktaran Thompson, 2018:80). Meta, tiketim, birey, prestij ve mutluluk
iliskisinde gucli baglar kuran reklam kulttr Uretimiyle girift bir yapi halinde gelisir.
Baudrillard’a gére reklamin tiketici Gzerinde yaniltici islevi; kisinin satin aldigi/alacagi
Uriinle “korunduguna ya da ddullendirilecegine inanmasi; kendisinden s6z konusu
nesneyi satin almasinin talep edilmesi ve bu konuda ikna edilebilmesi icin ne kadar ¢aba
harcandigini gérmesi” (2011:204-205) seklinde yorumlanir. Reklam, sahip olunandan
daha fazlasi olabilme egilimini dogrudan kullanir. Dolayisiyla tiketim karsithgi, reklamin
gercekleri temsil etmek yerine, nesnelerle sembolize edilmis, simile edilmis bir kultdr
yaratmasina ve bu yolla tiiketiciyi gercekdisi kagis alanlarina tasimasina karsi ¢ikar. Anti-
Tlketimci gorUsler, Baudrillard’in izlegine benzer bir disincede, post-modern
ideolojilerin yarattig1 kultirel sistemin, deger ve varsayimlarin, mutluluk gadimuyle
tiketim metalarini kitle iletisim aygitlariyla dolasima soktugunu ve bu yolla hiper-gercek®
evrenler olusturdugunu iddia eder. Dolayisiyla anti-tiketimci hareketler “gergegi geri ister
(...) hi¢c olmazsa yitirilenlerin bir bélimunu geri almak” (Lasn, 2004:181) ister.

Thinner than ever.

Gorsel 2. Adbusters, Thinner than ever (iPad igin spoof ads/sahte reklam érnegi).

Bu baglamda tlketim toplumlarinda sirketlerin, manipulasyon yoluyla gtcli bir denetim
ve kontrol araci olan reklam unsurunu ¢alismalarinda ele alan bazi tiketim karsiti aktivist
sanatgllar, reklam panolarini ele gegirerek, Billboard Liberation Front'ta oldugu gibi, kendi
mesajlarini, sanatlarini kitlelere iletmek amaciyla kullanmaktadirlar. Bu aktivist

5 “Amerika’da markalastirma ve reklamin babasi sayillan Leo Burnett” (Thompson, 2018:80), merkezi
Chicago'da bulunan, kiiresel olarak aktif bir reklam ajansidir.

6 Gundmizde tuketimin veya geg kapitalizmin hiper-gergek fikrinin bir uzantisi oldugunu ifade eden Jean
Baudrillard’a goére, gunlik yasam igindeki her sey, gercekligin yerini alan simulasyonlardan ibarettir.
Similasyon, metanin Uretimi ve tiketimi ile tamamlanir. Ayrintili okuma igin Bkz. Jean Baudrillard,
Simulakrlar ve Simulasyon.
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sanatcilardan biri olan Amerikali Jordan Seiler kamusal alandaki reklamlarin birey ve
toplum Uzerindeki manipulatif egemenligine karsi bir tavir olarak, reklam panolarini
PublicAdCampaign adli projesi i¢in kullanir. Sanatginin amaci kamusal alanlardaki
reklamlarin baskinhgina meydan okumak ve dolayisiyla kamusal alani aktive ederek,
daha demokratik ve gorsel olarak daha temiz ¢cevreler yaratmaktir (Gérsel 3). “Boylesi bir
sanatin kamusal ruhu daha c¢ok tasidigini ve kamuda bulunmaya Ucretli reklamlardan
daha fazla hakki oldugunu hisseden Seiler, reklamin egemenlidini; kamusal alanin
Ozellikleriyle dogrudan bir ¢atisma ve insanlarin cevreleriyle iliski kurma becerilerini
sinirlayan, kamu mulkinidn koétlye kullaniimasi” (Douglas, 2018:57) olarak gérmektedir.
Seiler'in galhgmalari; “Art in Ad Places, Brandalism, No Ad Day gibi kiresel aktivist
projelere ve Venice Architecture Biennale (IT), Austin Museum of Digital Art (TX, US)
International Poster Biennale (Warsaw, PL) gibi dinya ¢apindaki sergilere ilham kaynagi
olmustur™’.

BETHNAL GREEN

PUBLIC SUBWAY |

Gorsel 3. Jordan Seiler, 2016. Underground, fotograf, baski, 68.6 x 101.6 cm.

Seiler'a benzer bir bicimde, ispanyol sokak sanatcisi Vermibus’ta tekellesen markalara
yonelik tiketimi elestirdigi calismalarinda cogu zaman reklam panolarini sanati araciliyla
tahrif ederek; markalarin gtizellik ve insan estetigini tiketici merkezli bir propaganda
unsuru olarak kullanmalarini elestirir. Vermibus’un bu sekilde bir sanat anlayisina sahip
olmasinin ardinda yatan sebep; kendisinin reklam ajanslarina calisan bir fotografciyken
guzellik standartlarina uymadigi gerekgesiyle isinden kovulmus olmasi ve beraberinde
reklam endustrisine bakisinin kokten degismesidir. Boylece Vermibus, moda dlnyasinin
reklam afislerine hakim olan gulzellik diktasini ifsa etmek Uzere, teknigini kendi
olusturdugu ydntemlerle sanatini icra eder. Oyle ki; 2011 yilindan bu yana, reklam
dinyasinin belirledigi estetik standartlar ve tiketim toplumunun asiriliklariyla sanati
araciligiyla micadele eden Vermibus, Dissolving Europe (2013), Unveiling Beauty
(2015), In Absentia (2017) serilerinde “sokaklardan topladidi reklam afiglerini

7 Sanatginin https://bit.ly/3iQILPk sitesinde yer alan biyografisinden alintilanmistir.
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calismalarinin ana malzemesi olarak kullanir. Solvent kullanarak, afislerde gériinen
modellerin ve marka logolarinin ylzlerini ve etlerini firgalayarak c¢ikarir” (Lark, 2016).
Amacindan ve baglamlarindan koparilmis, tahrif edilmis afisler Ustlendigi yeni isleviyle,
baska bir sehirde, baska bir Glkede reklam panolarinda sergilenir (Gorsel 4). Bununla
birlikte “Cagdas glzellik standartlarinin elestirisi, Vermibus'un pratiginin merkezinde yer
alir. Tim ¢alismalari boyunca moda endUstrisinin dayatti§i estetik normlara, bu normlarin
en degerli yonlerini reddederek veya abartarak karsi gikar.”®

Gorsel 4. Vermibus, Unli bir markanin reklam afigini tahrif etmesine bir 6rnek.

“Adbusters, Vermibus ya da Brandalism gibi yikici-reklamcilar, tiketim toplumuna ve
kamusal alandan para kazanmaya yonelik bir elestiri sunmak amaciyla calismalari igin
konum belirler” (Young, 2017:205) ve reklamin kamusal alanda yarattigi psikolojik
baskiya, gorselkirlilige kargi kendilerini savunurlar. Benzer mantikta yol alan sanatc¢ilarda
da gbézlemlendigi Uzere; anti tuketimci hareketlerin Uzerinde durdugu diger bir temanin,
post-modern tuketimin énemli bir belirteci olan, markalasma oldudu gorulmektedir.
Baudrillard'a gore bugun satin aldigimiz seyler drtnlerin kendisi dedil, kelimenin tam
anlamiyla markalar, gostergelerdir. Post-modern tiketici evreninde (hipergerceklik)
marka; ayirt edici, tanitici, grupsallastirici isaretler seklinde, tercih belirtme, temsilde olma
unsuru olarak kullanilir. Marka araciligiyla iyi hedeflenmis temsil, ¢cok uluslu girketlerin
devamhhgini strdirmesi adina bir strateji olarak belirlenir ve kitlelerin satin alma
dartilerini harekete gecirerek, her tiketiciye neredeyse kisisellestiriimis deneyimler
seklinde hitap eder. Ancak, “Bir markanin temel amaci, bir insanin verili diinyasinin
parcalarindan biri olabilmektir. Marka daha sonra begenilse de olur. Asil gérev, urtni
tiketicinin glndelik varolusunun bir parcasi haline getirmektir” (Thompson, 2018:80).

8 Vermibus’un In Absentia (2017) serisi igin hazirlanan tanitim katalogundan alintilanmistir.
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Debord’a gore goOsterinin metasi “tamamen normal ve siradan seyleri (...) olaganisti
esyalar gibi, Ustlin ve belki de elitist bir varolusun anahtari gibi” (2014:29) sunmaktadir.
Bu baglamlarda tiketim karsitlari ve anti-tiketime dair gérUsleri sanatlarinda bir cikis
noktasi olarak alimlayan aktivist sanatcilar, metanin kendi basina degerli olarak degil de
markalasan metanin gésterisgi tiiketim® unsuru olarak bir gruba dahil olmanin, toplumun
geri kalanindan ayrilmanin sosyal isaretleriymiscesine tiketilmesine, yani markanin,
tiketicinin ait olmak istedigi sosyal yapiyla/grupla iletisim kurmasinin bir yolu olarak islev
gormesine yodnelik tim tiketim bigimlerine karsi cikar.

Gorsel 5. Ron English, 2017-19. POPaganda- McSupersized serisinden.

Ornegin; calismalarini yiiksek ve diistik kltirlerin karma bir bilesimi olarak tanimlayan
Amerikall cagdas sanat¢i Ron English McSupersized, Camel Kids, Marlboro Boy gibi
calismalarinda siklikla, ¢ok uluslu markalara yonelik brand jamming/yikici reklam
elestirileri yapar. English, tiketim kiltiriind alayci yaklagimlarla ele aldigi calismalari i¢in
“sUper kahraman mitolojisinden sanat tarihinin totemlerine kadar yiksek ve diguk kulturel
mihenk taslarinin imzasini tasiyan”® Popaganda’ (Pop Propaganda) terimini
kullanmaktadir. English, Popaganda c¢alismalarinda gergekte tluketim Kkaltirindn
anakarasi olan Amerika’nin ¢ok uluslu sirketlerin faninmis markalarini hicvetmeye
yonelik, heykelsi figlirlerinde ve yagdh boya calismalarinda, populer kiltiriin ve tiketim
kultdrinin tiketiciyi cezbeden, parlak renk stratejilerini kullanir (Gorsel 5).

9 Gosterisgi Tuketim lzerine ileri okuma igin Bkz. Aylak Sinifin Teorisi (Thorstein B. Veblen).
10 Ron English’in kisisel sayfasi, http://www.popaganda.com/ sayfasindan, About Ron English boliminden
alintilanmistir.
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Bati dunyasinin, Amerikan modern tuketim kulturiyle uyum iginde yol alarak, tiketimi
adeta yeni bir din gibi kutsamasina karsi ¢ikan English, Kiltir Bozumu’ndan yola ¢ikan
diger bir sanatgl olmasinin yaninda; ayrica, girketlerin reklamlar araciligi ile verdigi
mesaijlari bozan, toplumu ilerici bir degisime yénlendirme adina reklam panolarini, reklam
posterlerini ele gegiren bir aktivisttir. Ornegin; “English'in, yeniden yaptigi Camel
sigaralari reklam panosu olan, sigara Ureticilerinin reklamlarini ve pazarlamalarini,
gengleri sigara icmeye ikna etmek icin nasil tasarladiklarini elestiriye aldigi Camel Kids,
karikatir-deve bir c¢ocuga sigara uzatan karikatir-deve beysbol oyuncusunu
gOstermektedir’ (Hamilton, 2009:12) (Gorsel 6).

- o IS " I S N
Gorsel 6. Ron English, 1995. Camel Kids (Jersey sehri kiiltir bozumu 6rnegi).

ingiliz illistratér Steve Cutts, illiistrasyon ve kisa metrajli animasyonlarinda, tiiketim
toplumunda insan yasamina yonelik tim ahlaki degerlerin yikimini, hayvan ve doga
katliamini, atiklasmaya ve endustriyel kirlenmeye baglh c¢evresel krizi, tlketim
toplumunda tutsak hale gelen insani elestirisinin odak noktasina yerlestirir. Bununla
birlikte Cutts, insanoglunun gelecedine ydnelik bir dngdri seklinde distopik 6geler
barindiran c¢alismalarinda, gunimuz kapitalizmine dayall asiri tiketimin, reklamin,
markalarin esir aldigi insan yasamina ve insanin asiri tiketim yoluyla maddiyata dayal
mutluluk arayisini da anti-tiketimci bir bakis acisiyla géndermeler yapmaktadir. Bu
dogrultuda Cutts calismalarinda siklikla, kapitalist sistem karsisinda iradesi kirilan
insanoglunu kimi zaman zombilere kimi zamansa hemen herseyi kemirerek tiketen
farelere benzetir (Gérsel 7). ilk bakigta Cutts'in illiistrasyon ve animasyonlarinin,
baglamlarina aykiri diisen parlak renklerden olustugu goriilir. Ancak, “insanhiga dair
gorinuste kasvetli bakis acisiyla taninan Cutts, (...) izleyiciyi ¢ekmek icin kurumsal
reklam dinyasinin hilelerini onlara karsi kullanmayi tercih etmektedir” (Hale, 2019:10-
11).
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Gorsel 7. Steve Cutts, 2017. Happiness kisa/animasyonu igin bir illistrasyon ornegi.

Cutts''n Man!! (2012) adli animasyonunda da gorsellestirdigi lzere, glinimizde
endustrilesmenin ve asiri tiketimin diger bir olumsuz sonucu; dogada ve sehir yagsaminda
tahribata yol agan, modern insanoglunun izleri; nesneler yigini, endistri ¢éplaguduir.
Baudrillard, gunumuiz tiketim toplumlarini; “mallarin miktarinin ve c¢ogdalmalarinin
gereksiz yere yinelenmis bir gdstergesi” (2015:40) olarak ¢bép sepeti uygarligi olarak
adlandinr. Bu anlamda, tlketim karsiti fikirler dogrultusunda hareket eden cagdas
sanatcilar, bu endustri atiklarindan, gunlik yasamdan geri kalan ¢oplerden elde ettikleri
tiketim nesnelerini, calismalarinda hem gorsel hem de asir, bilingsiz tlketimin
baglamlarina yénelik malzemeler olarak se¢mektedirler. Bu c¢alismalarda tiketim
nesneleri, siklikla bigcimsel midahaleden kaginilarak, bulunduklari sekliyle sanat alani
icerisine dahil edilir. Bu sanatgilardan biri olan Meksikali Gabriel Kuri plastik torbalar,
madeni paralar, reklam brogsurleri, biletler vb. insanin ginlik yasamindan geriye kalan
gunlik tuketim nesnelerini ve endistriyel atiklari, heykellerinde ve enstalasyonlarinda bir
kolaj malzemesi olarak kullanmaktadir. Kuri’nin ¢alismalarinda gunlik tiketimde degerler
atfedilen nesneler “Siradan baglamlarinin disina ¢ikarilan ve beklenmedik goérinttlerle
dlzenlenmis veya yan yana getiriimis, ayni zamanda genellikle fark edilmeyen gunlik
tiketim eylemlerine yonelik, izleyicisini daha derin bir okumaya davet etmektedir”!?.
Calismalarinda tiiketim ve sona erme olgulari Gizerinden sembolik bir dil kullanan Kuri’nin
ele aldigi, gunlik yasamin izlerini tasiyan nesneler; post-modern kiltirde asirilk
derecesine varan tiketimin kanitlari olarak gérsellesir. Kiiresellesen diinyanin bugtiniine
ve gelecegine yonelik bir sorunun gorselleri olan tiiketim nesneleri, post-modern tiketim
aligkanliklarinin anormalligi hakkinda izleyicisine ipuglari vermektedir (Gorsel 8).

11 Steve Cutts’in animasyon ve illistrasyonlari igin Bkz. https://www.stevecutts.com/
12 Gabriel Kuri'nin Aspen Art Museum’da gergeklesen kisisel sergisinini katalogundan, https://bit.ly/2GPI2Rt
web adresinden alintilanmistir.

108
|Iﬂ |yMedeniyetSanat



Ars. Gor. Mert BARLAS - Post-Modern Tiketime Karsi Anti-Tuketimci Sanat Stratejileri

Gorsel 8. Gabriel Kuri, 2009-2010, Column (detay), 167x40x40 cm.

Kamusal alanda reklamin tlketici ile birebir gérsel diyalog halinde oldudu, tlketimin
surekliligine yonelik kitleleri cezbeden diger bir unsur olan magaza vitrinleri, Alman
sanat¢l Josephine Meckseper'in siklikla konu olarak ele aldidi nesneler arasinda yer
almaktadir. Meckseper, “Calismalarimdaki camekan ve vitrinler, mevcut tiketici
toplumumuzdaki sanatginin roliini yansitmakta ve kapitalist Post-Fordian®® toplumun
istikrarsizligina isaret etmektedir’'* diyerek, tiiketim olgusunu; kitle iletisim araglarini,
vitrinleri, tiketim GrUnlerinin sahte cazibelerine karsi gelisen tiketim takintilarini, politik
sistemler Uzerinden elestirel bir tavirla calismalarinda ele almaktadir (Gorsel 9).
“Meckseper, vitrin yerlestirmelerinde, blyik olgekli teshir heykellerinde ve filmlerinde,
seri uretim nesnelerini, tarihi ve politik olaylara ait gértntiler ve eserler ile birlestirerek
tiketici kultirinin paradokslarini ortaya c¢ikanr’®®. Bu noktada hazir nesneleri
yapitlarinda baglama yonelik kullanan, Josephine Meckseper, Gabriel Kuri, Gabriel
Orozco gibi cagdas sanatcilarin, Duchamp sonrasi slirecte hazir nesne kullanimindan
farkh olarak, tlketim metalarini, tiketim toplumunun atiklarini post-modern tiiketime

13 Fordizm, dar anlamiyla Henry Ford’'un Michigan'in Dearborn kentinde kurdugu fabrikasinda 1914'te
uygulamaya basladigi uretim sisteminin ilkelerini tanimlamaktadir (Taysir, 2018:48) Fordizm-sonrasi donem
icin (...) Post-Fordizm kavrami da kullaniimakla birlikte, genellikle “Fordizmin krizinden c¢ikis” ifadesi
kullaniimaktadir (Nielsen’den aktaran Taymaz, 1993:24)

14 Josephine Meckseper hakkinda, https://bit.ly/2Fncdxy web adresinden alintilanmistir.

15 Josephine Meckseper sergi katalogundan, https://bit.ly/3dgZFnT web adresinden alintilanmistir.
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yoénelik bir elestiri mahiyetinde, kapitalist tiiketime karsi tavir olarak sanatlarina dahil
ettikleri sdylenebilir.

Gorsel 9. Josephine Meckseper, 2006. Blow Up*® (Michelli), vitrin iginde karisik teknik,
208,3x243,8x68,6 cm.

Kimligini gizli tutarak kapitalizm karsiti bir tavirla calismalarina yén veren ingiliz aktivist
sanat¢l Banksy, postmodern c¢agda insanligin iginde bulundugu olumsuz durumlari
elestiri altina alan sokak sanatgisi ve film yonetmenidir. Banksy, diinyanin bir¢cok yerinde
kamusal mekéna ait binalarin dig cephelerine uyguladigi illegal duvar resimlerinde
siklikla ele aldigi konular; sermayeyi elinde bulunduran otorite ve kurumlara karsi
bagkaldiri, savas ve siddet karsithgi, tiketimcilik, populer kaltlr, cevresel kriz, hayvan
haklari vb. ginimuz toplumlarinin igine sirtklendigi distopik gelecege donik mesajlar
seklinde gelisir. “Banksy'nin ¢alismalari, tipki karikaturler gibi abartili ve ahlaki agidan
yargilayicidir, bu nedenle gogu zaman guincel siyasi ve sosyal olaylarin bilgisine baglidir”
(Blanché, 2016:190). Bu baglamda Banksy’nin kapitalist sistemin
carpikliklarina/sonuglarina dikkat cekerek, kamusal alani isgal eden g¢alismalari; “genel
olarak tim canlilar icin hayati 6nem tasiyan fiziksel ve ruhsal 6zgurligin mumkin
kilinmasinin gerekliligi Gzerinedir” (Selvi ve Koca, 2016:292). Bununla birlikte sanatin
ticarilesmesine karsi bir tavir da sergileyen Banksy'nin tliketimcilige karsi en dne ¢ikan
eseri, Hristiyanlar icin bir gelenege donismus Noel aligverigine saldiri bi¢ciminde ortaya
gikan, Peygamber Isa’nin ¢carmiha gerili ikonik imgesinin ellerinde aligveris ¢antalariyla
yeniden resmedildigi, Christ with Shopping Bags ya da yaygin olarak bilinen adiyla
Consumer Jesus calismasidir (Gorsel 10). Banksy bu ¢alismasinda; Hristiyan inanisina
gére isa Peygamberin dogum giinii olarak kabul edilen Noel'in, gercekte maddi diinyadan
uzaklasarak derin bir dusunce ve dinlenme sureci olarak gegirilmesi gerekirken,

16 © All rights reserved - Saatchi Gallery.
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insanlarin bu zamani gereksiz aligverige, asirl tuketime ve oburluga harcayarak dini bir
olguyu dahi tiketimin semboli haline getirmelerini elestirmektedir.

Gorsel 10. Banksy, 2004. Christ with shopping bags/Consumer Jesus. Kagit Gizerine serigrafi,
82 adet, 50x70 cm.

4. Sonug

Arastirmada sanatin farkl alanlarindan 6rneklenen calismalardan da anlasilacagi lizere;
gunumuzde bilingsiz tliketimin kapitalist ideolojilerin strekliligine hizmet etmesi, kitlelerin
tiketim sisteminde farkli stratejilerle tiketime yonlendiriimesi, tiketimin toplumsal
denetim mekanizmalarindan biri haline gelmesi, ¢ok uluslu sirketlerin daha fazla kar elde
etmek hedefiyle kitle iletisim araglarini kendi ¢ikarlari dogrultusunda kétliye kullanmasi,
asinliga kacan bilingsiz tliketimin kiresel capta gdzlemlenen her tirli olumsuz sonuclari
gibi, cagdas tiuketime yonelik durumlar, kuramcilar kadar tiketim karsiti aktivistler ve
cagdas sanatcilar icin de ilgi odagi haline gelen bir olgu, bir konu olma &zelligini
korumaktadir. Dolayisiyla bu arastirmada, post-modern tliketim karsithgr ve sanat
iliskisinde ele alinan sanatcilarin ve anti-tiketimci gortsleri benimseyerek benzer
baglamlarla calisan, post-modern tliketime karsi her turlli stratejiyi deneyen, tiketim
metalarini, reklamin her tirlG aracini, tiiketim kultiiriine yonelik bir elestiri dahilinde ele
alan diger sanatcilarin ortak paydalari; tiketime destek/ydn veren siyasi, sosyal,
ekonomik politikalari, kurumlari ve ticaret modellerini sorgulama altina almak, post-
modern tlketimciligin; bireysel, toplumsal kimligi, insan ve doga yasamini nasil
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olumsuzca sekillendirdigine dair sanatin gorsel gucunu kullanarak dikkat gekmektir.
Tuketime yonelik kabul géren, genelgecer gerceklere karsi, post-modern tiketim karsiti
sanatcilarin ve Kkiultir bozumcu kolektif sanat olusumlarinin asil hedefinin; sanat
imgelerini gunimiz c¢agdas tiketim anlayislarinin olumsuzluklarina yénelik etkili bir
bicimde kullanarak, tiketime karsi sosyo- ideolojik mukavemet sahalari yaratmak ve
tiketime karsi bireysel, toplumsal bilinci harekete gecirmek hedefiyle sanat ile
izleyici/tiketici arasindaki dili yeniden yapilandirmak oldudu séylenebilir. Bu anlamda
sanatgilarin, post-modern tiiketim olgusuna, tiketim anlayis ve davraniglarina, insan ve
dunya yasamini olumsuz yonde etkileyen bilingsiz meta edinme aliskanlklarina dair
yluzeysel elestiriler yapmak yerine, tliketimin karmasik yapisini ve tiiketim nesnelerinin
insan yasaminda arzu mekanizmasina donusen hallerini hem kuramsal hem de gdrsel
baglamda ele alarak ¢galismalarina yon verdikleri gérilmektedir.
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