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Abstract

Social media applications are acknowledged to be the most important means
of communication and sharing in Today when fact of globalization extremely
widespread. These user-based applications are the most popular applications of
globalization that bring together masses and people, and interact with each other.
As well as the fact that it is used in all parts of the society, these applications of the
most popular among young people it is also important how and why are used. This
study was conducted to determine how and how much Social Studies teacher
candidates use social media applications. This study was carried out in 2017 with
202 teacher candidates who have been studying in Karadeniz Technical University
Fatih Education Faculty Social Sciences Education Department. This study is a
descriptive study and a questionnaire prepared by researchers was used to collect
data in the research. The data obtained in the study were analyzed by SPSS
program and presented as frequency and percentage tables. The findings are
discussed in comparison with other researches made on the same subject. As a
result of the study, it was determined that all of the prospective teachers used social
media applications mostly via smartphones and computers at least two hours in a
day and using the mostly Instagram application. It is determined that they use these
applications most for entertainment purposes and in their educational life; they
mostly used to do the homework.

Key Words: Globalization, social studies, teacher education, social media

SOSYAL BIiLGILER OGRETMEN ADAYLARININ SOSYAL MEDYA
UYGULAMALARINI KULLANIMLARI UZERINE BiR CALISMA

Ozet

Sosyal medya uygulamalar kiiresellesme algisinin son derece yayginlastigi
giinimiizde en onemli iletisim ve paylasim araci kabul edilmektedir. Kullanici
tabanli bu uygulamalar kitleleri ve insanlar1 bir araya getiren ve aralarindaki
etkilesimi saglayan kiiresellesmenin en popiiler uygulamalaridir. Toplumun tiim
kesimlerinde kullanilmasina ragmen en fazla genglerin ragbet gosterdigi bu
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uygulamalarin nasil ve ne igin kullanildiklar1 da oOnemlidir. Sosyal Bilgiler
O0gretmen adaylarmin sosyal medya uygulamalarmi ne kadar ve nasil
kullandiklarin1 belirlemek {iizere yapilmis bu g¢alisma 2017 yilinda Karadeniz
Teknik Universitesi Fatih Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler Egitimi Anabilim
Dali’nda egitim goren 202 6gretmen adayi ile ylriitiilmiistiir. Bu ¢aligma betimsel
nitelikte bir arastirma olup, arastirmada veri toplamak i¢in arastirmacilar tarafindan
hazirlanan bir anket kullanilmigtir. Arastirmada elde edilen veriler SPSS programi
ile analiz edilip frekans ve yiizde olarak tablolar seklinde sunulmustur. Bulgular
ayni konuda yapilan diger arastirmalar ile karsilastirilarak tartisilmistir. Calisma
sonucunda Ogretmen adaylarimin tamaminin sosyal medya uygulamalarimi en ¢ok
akill telefonlar ve bilgisayarlar iizerinden kullandiklar1 bu uygulamalara giinliik en
az iki saat ayirdiklari, en ¢ok instagram uygulamasini kullandiklari, bu
uygulamalar1 en ¢ok eglence amacli kullandiklar1 ve egitim yasantilarinda en ¢ok
0dev yapmak i¢in kullandiklari tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, sosyal bilgiler, 6gretmen egitimi, sosyal medya
GIRiS

19. yiiz yilda ekonomik temelli bir kavram olarak ortaya ¢ikan globallesme kavrami daha
sonra kiiresellesme olarak yaygin bir sekilde sozliiglimiizde yer almistir (Tezcan, 1996). Zamanla
kiiresellesme, ekonomik kimliginden styrilarak sosyal, kiiltiirel, teknolojik bir¢ok etkeni icinde
barindan lilkeleri ve bdlgeleri birbirine baglayan daha genis anlamiyla sinirlart kaldiran, gesitli araglar
ve toplumsal kabuller ile kiiresel sinir ve kiiresel vatandaslik bilinci gelistirmeye ¢alisan bir olgu
haline gelmistir (Karabag, 2006).

Tarihin en eski donemlerinden giiniimiize degin diinya lizerinde bir noktada gergeklesen
gelismeler diinyanin diger noktalarini da etkilemistir. Hizlanan bu gelismeler insanlar1 yasadigi
yerlerin disindaki diger yerleri, insanlar1 ve yeni gelismeleri meraka itmistir. Bilisim teknolojisinin
gelismesiyle (telefon, bilgisayar, internet, uydu teknolojisi gibi) bilgi iiretimi ve iletiminin biiyiik
boyutlara ulasmasi, ulasim araclarimin gelismesi, sermayenin bazi Cok Ulkeli Sirketlerde (CUS)
toplanmas1 ve gelisememis iilke aydinlar1 ve halkinda asagilik duygusu ve somiirge bilincinin
yerlestirilmesi diinya tizerindeki tim toplumlart etkilemistir (Cinar, 2006).

Bu gelismeler arasinda cagimizi derinlerine kadar etkileyen en Onemli gelisme bilisim
teknolojilerinin gelismesidir. Teknolojinin gelismesi kiiresellesme siirecini hizlandirmus, bilgi tiretmek
ve bilgiye ulagsmak kolaylagmistir béylece kiiresellesmek kacinilmaz olmustur (Cinar, 2009).

20. ylizyila damgasii vuran kiiresellesmenin en 6nemli ayagi internet insanlarin birbiri ile
etkilesimini 6nemli Ol¢lide artirmis ve sundugu imkénlar ile yasantimizda bir¢cok kolayliklar
saglamistir. Sosyal medya da giiniimiizde insanlarin iletisim kurma ve bilgi paylagma bi¢imini énemli
Olciide degistirmis, insanlara kendilerini yansitmalari, topluluklar olusturmalari, isbirligi ve paylagim
ortami yaratmalari igin firsatlar sunmaktadir (Murray, 2008). Sosyal medya uygulamalari ya da sosyal
aglar olarak bildigimiz bu interaktif olusumlar insanlar tarafindan hazirlanan metin fotograf ya da
video gibi igerikleri kendi alanlarindan bagka insanlara iletebildikleri internet siteleri olarak
tanimlanmaktadir (Yagmurlu, 2011). Sosyal medya uygulamalarin basinda video izlemek ve paylasma
uygulamasi youtube, 2004 yilinda Harvard iiniversitesi 6grencileri i¢in kurulan daha sonra diinyada en
fazla katilimciya sahip sosyal ag olan Facebook, sadece yiiz altmis karakterle metin paylagim
uygulamast Twitter, ve son giinlerde hayli popiiler olan fotograf ve video paylasim uygulamasi
Instagram geliyor. Bunlar disinda anlik fotograf paylasim uygulamasi snapchat, yer bildirimi yapmak
icin kullanilan swarm, akilli telefonlar ile birlikte iletisim hayatimizda biiyiilk bir yere sahip
mesajlagma, arama ve goriintiilii arama imkan1 saglayan whatsapp ve bloger, tumblr gibi blog siteleri
onde gelen sosyal medya uygulamalaridir.
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Alanyazin incelendiginde konuyla ilgili {iniversite 6grencileri ve 6gretmen adaylar ile yapilmig

caligmalar goriilmektedir.

Deniz, L. ve Coskun, Y. (2004), Ogretmen Adaylarinin Internet Kullanimma Yonelik

Yasantilar1 adli calismada 6gretmen adaylarinin internet yasantilar1 analiz edilmistir.

Vural, Z. ve Bat, M. (2010), Ege Universitesi iletisim Fakiiltesinde okuyan 319 lisans dgrencisi
ile yaptiklart Yeni Bir Iletisim Ortam1 Olarak Sosyal Medya adli galismalarinda dgrencilerin sosyal

medya ortamini yogun olarak kullandiklar1 saptamislardir.

Karaman, M. K. (2010), Ogretmen Adaylarmin TV ve Internet Teknolojilerini Kullanma Amag
Ve Beklentilerinin Medya Okuryazarligt Baglaminda Degerlendirilmesi ¢aligmasinda 6gretmen

adaylarinin interneti en ¢ok “Bilgiye erisim” amagli olarak kullandiklarini ortaya gikarmistir.

Solmaz, B., Tekin, G., Herzem, Z. ve Demir, M. (2013), internet ve Sosyal Medya Kullanimi
Uzerine Bir Uygulama adli ¢alismalarinda Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6grencileri

ornekleminde anket uygulayarak genclerin sosyal medya kullanim aligkanliklar1 analiz etmislerdir.

Tektas, N. (2014), Universite Ogrencilerinin Sosyal Aglar1 Kullanimlarma Yonelik Bir
Arastirma adli bir ¢alisma yapmis. Calismanin sonunda 6grencilerin tamamina yakininin interneti
kullandiklar1, 6grencilerin gogunun internete baglandiginda ilk olarak sosyal ag sayfalarini ziyaret

ettikleri sonuglarina ulasmustir.

Bilisim teknolojilerinin gelismesi ile sosyal medyanin bu denli gesitlenmesi ve yayginlasmasi
gdsteriyor ki sosyal medyanin énemli olacag: alanlardan birisi de egitimdir. Ozellikle modern egitim
kapsaminda yagam boyu 0grenme anlayist sosyal medyanin 6grenme Ogretme siireci i¢indeki yerini
daha da 6nemli hale getirmektedir. Her yas grubunda ve diizeyde bireylere sundugu iicretsiz olanaklar,
igbirligini arttirma imkéni, akran destegini ve daha esnek bir 6grenme ortami sunmasi, egitim
siireglerinde daha farkli uygulamalara firsat vermesi, arastirma siirecini desteklemesi gibi 6zellikleri
sosyal medyay1 egitimde énemli bir unsur haline getirmektedir (Jones, Blackey, Fitzgibbon ve Chew,
2010). Sosyal medyanin egitimdeki bu onemli yeri diisiiniildiigiinde egitimin tiim asamalarinda
egitimcilerin de bu 6nemli etkene kayitsiz kalmalar1 disiiniilemez. Egitimin temel etkeni, 6gretim
programlarinin uygulayicisi ve egitim sistemin temel yapitagi 0gretmenlerin ¢agin sartlarina uygun
yetismesi, ¢agin getirdikleri ile siiriklenmek yerine bu gelismeleri lehine kullanip sekillendirebilmesi
gerekmektedir. Oyle ki teknolojik gelismelerin egitim siirecinde islevsel olarak kullanilmast,
Ogrencilere aktarilmasi ve Ogrencilerin etkili ve duyarli bir sekilde yetismesini saglayacak unsur
ogretmenlerdir (Hizal, 1990). Dolayisiyla bu arastirmada iilkemizin kiiresellesme siirecindeki
cabalarinda 6nemli bir 6ge olan sosyal medyay1 Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarimin kullanimina

yonelik yasantilarinin belirlenmesi amag¢lanmigtir. Calismanin 6rnekleminin Sosyal Bilgiler 6gretmen
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adaylarinin segilmesinin nedeni Sosyal Bilgiler dersinin 6zellikle gelisme ¢agi olarak bilinen ortaokul
caginda dgrenciler icin diinya ve cevre ile ilgilenen en 6nemli derslerden birisi olmasidir. Ogrencilerin
gelisen teknoloji ¢agina ayak uydurmalari, kiiresellesme ve teknoloji kavramlarinin ne demek
oldugunu bilmeleri ve bu kavramlara yon verebilecek birer birey olarak yetismelerini saglayacak en
onemli ders Sosyal Bilgiler dersidir. Gelecek nesillere bu ithal gelismelerin esiri degil hakimi olmasini
Ogretebilecek Ogretmenler ise Sosyal Bilgiler 6gretmenleridir. Ayrica alan yazinda yalnizca Sosyal

Bilgiler 6gretmen adaylar ile yapilmus yeterli bir caligmaya rast gelinmemistir.
YONTEM

Bu aragtirma, betimsel nitelikte bir arastirma olup, arastirmada veri toplamak icin anket (survey)
teknigi kullanilmistir (Cohen ve Manion, 1997). Anket kullanilmasinin nedenleri kisa siirede oldukca
fazla katilimciya ulagmasi, arastirilan grubun gizliligini korumada giiclii olmasi, sorulara yanit
vermede diislinmek i¢in yeterli zaman tanimasi ve elde edilen verilerin analiz edilmesinin daha kolay

olmasidir (Ekiz, 2013).

Bu calismada aragtirmaci tarafindan gelistirilen, gecerliligini saglamak i¢in 3 uzman goriisiine
bagvurulan bir anket formu uygulanmistir. Bu anket formu; ilk kismi 6grencilerin kimlik bilgileri ve
Ogrenim gormiis olduklar1 subelerle ilgili sorulardan ikinci kismi ise dgretmen adaylarinin sosyal
medya kullanimlar1 sorgulanan anket sorularindan olusan iki kistmdan olugmaktadir. Anket formunun
pilot ¢alismasi 1, 2, 3 ve 4. Siniflardan iicer 6grenci ile gergeklestirilmis olup bu 6grenciler daha sonra

yapilan asil ¢calismaya dahil edilmemislerdir.

Verilerin analizinde Sosyal Bilimler Istatistik Programi SPSS programi yardimiyla frekans ve
yiizdeleri bulunarak tablolar halinde sunulmustur. Tablolarin altinda bulgular hakkinda yorumlar

yapilmis, alanyazindaki diger caligmalar ile karsilastirilmig ve tartigilmusgtir,

Aragtirmanin evrenini Karadeniz Teknik Universitesi Fatih Egitim Fakiiltesi Sosyal Bilgiler
Egitimi Anabilim Dali 6grencileri olusturmaktadir. Bu evrenden 202 Ogrenciye ulasilmig ve bu

Ogrenciler arastirmanin 6rneklemini olusturmustur.

Orneklemin siniflara ve cinsiyetlere gire dagilimi

Simif Kadin Erkek Toplam

Dizeyi f % f % f %
1 23 19,7 17 20 40 19,8
2 28 23,9 21 24,7 49 24,3
3 41 35 27 31,8 68 33,7
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4 25 21,4 20 23,5 45 22,3
Toplam 117 57,9 85 42,1 22 100
BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin anket sorularina verdikleri cevaplar analiz

edilip frekans ve ylizde seklinde tablolar halinde sunulmustur.

Tablo 1. Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medya Uygulamalarim Kullandiklar1 Araglar

Simif 1. 2. 3. 4, Topla
Diizeyi m
1 ¢ 1 ( 1 ¢ 1 ¢ 1 ¢
Bilgisayar - - : ‘ : ¢ - - ¢ :
4 0
Akally ‘ ¢ : : : : ¢ ‘ ¢
Telefon 7 7,5 7 4.7 3 9,1 0 6 2,5
Tablet : ‘ : ‘ ‘ ‘ - - ¢ ‘
9 9 0
Bilg. - : ‘ : : : ! { ¢ ¢ ¢
A.Telefon 1 7,5 8 6,7 8 5,9 0 6,7 7 7,8
Hepsi : : : ‘ : : t
5 2 4,5 2 7,6 3,3 1 5,3
Toplam : ¢ : ¢ : L

40 00 9 00 8 00 5 00 202 00

Tablo1’de goriildiigii lizere 6gretmen adaylarinin %47,8’inin sosyal medya uygulamalarini hem
bilgisayardan hem de akilli telefondan kullandiklari, %32,5’inin sadece akilli telefonlardan, %2’sinin
sadece bilgisayarlardan, %2’sinin sadece tabletlerden ve araglarin hepsinden sosyal medya
uygulamalarin1 kullananlarin %15,3 oldugu tespit edilmistir. Maliyet olarak erisimi kolaylasan,

sundugu imkanlar ve yiiriitiilen pazarlama politikalar1 ile toplumun her bireyinin ihtiyaci, olmazsa
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olmazi haline gelen akilli telefonlarin yayginlasmasi ile sosyal medya uygulamalarinin en ¢ok akilli
telefon ile kullanildig1 goriilmektedir. Bu konuda Tektas, N. (2014), tarafindan yapilan ¢alismada
internetin en ¢ok kullanildig1 ara¢ cep telefonlar1 (%42,1) olarak tespit edilmistir. Bu durum

caligmamizin verileriyle paralellik gostermektedir.

Tablo 2. Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medya Uygulamalarinda Harcadiklar1 Zaman

Simif 1. 2. 3. 4. Topla
Diizeyi m
1 ( 1 ¢ 1 ¢ 1 ( 1 (
Bir Saatten : ! L { { L 1 ‘ : !
Az 2 4 2 0
1-3 Saat : { : { ‘ { 1 L !

3-5 Saat : L ‘ L : : ] : !

5-7 Saat ¢ : t : : : ¢ : ‘
0 0,2 1 6,2 3,3 6 2,9
7 Saat ve { : : ‘ t ¢ ¢ : : r
Uzeri 5 8 3,3 6 9
Toplam ¢ : ¢ ¢ ¢ : L : ‘ ¢

Ogretmen adaylarinin bir giin icinde sosyal medya uygulamalarina ayirdiklari zamani gdsteren
tablo 2 de goriildiigii lizere 0gretmen adaylarinin %37,1°1 sosyal medya uygulamalarina 3-5 saat
zaman ayiriyor ve %36,6’s1 ise giinde 1-3 saatini sosyal medya uygulamalarina ayirtyor. Kadin ve
erkek dgretmen adaylar1 arasindaki farki inceleyecek olursak 6gretmen adaylari en gok (%40,2) 3-5
saat sosyal medya uygulamalarina zaman ayirirken erkeklerin ¢ogunlukla (%49,4) 1-3 saat zaman
ayiriyorlar ki bu da giin iginde kadin Ogretmen adaylarimin erkeklere oranla sosyal medya
uygulamalarina daha fazla zaman ayirdiklarini gosteriyor. Solmaz, B., Tekin, G., Herzem, Z. ve
Demir, M. (2013), tarafindan yapilan ¢alismada 6grencilerin sosyal medya uygulamalarina giinde 1-3

saat zaman ayirdiklarini, Tektas, N. (2014), ¢alismasinda dgrencilerin %80°nin giin iginde bir saat
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veya daha fazla siirede sosyal aglarda bulunduklarmi ve kadin 6grencilerin internette gegirdikleri
zamaninin daha biiylik bir kismin1 sosyal ag-paylasim sitelerinde gegirdikleri sonucuna ulasilmustir.
Vural, Z. ve Bat, M. (2010), c¢aligmalarinda ogrencilerin %55,2’sinin sosyal aglari her giin
kullandiklarini, %28,8’inin haftada 3—4 giin kullandiklarini tespit etmislerdir. Verilerden elde edilen
bulgular diger calismalarla kiyaslandiginda sosyal medya kullanim siiresindeki artisi gozler Oniine
sermektedir. Gelisen ve ucuzlayan biligsim teknolojileri sosyal medya uygulamalarini hayatimizin her
aninda kullanilabilecek hale getirmis bu da bu uygulamalara ayrilan zamanin artmasina neden olmusg
olabilir. Ayrica internetten kullanimmin akilli telefonlar ile yayginlagsmasi ve internet paketleri gibi
telekominasyon sirketlerinin sundugu teklifler sosyal medya uygulamalarina ayrilan zamana etki etmis

olabilir.

Tablo 3. Ogretmen Adaylarmin En Fazla Zaman Ayirdiklari Sosyal Medya Uygulamalar

Simif 1. 2. 3. 4. Topla
Diizeyi m
f 0 f 0 f 0 f ] f ]
Faceboo € 1 1 z 1 z ¢ z < 1
k 5 0 0,4 4 0,6 0 9 9,3
Twitter 1 z < € K 4 Z 4 ¢ 4
9 1 4 4 5
Instagra y 3 y 3 K £ z € 1 E
m 3 75 8 7,1 4 0 8 2,2 13 5,9
Snapcha 1 z z 4 K 4 1 z y) 1
t 5 1 4 2
Swarm z £ 1 z K 4 1 z Z 1
4 2
Youtube £ 1 < € 1 1 € 1 Z 1
2,5 1 3 9,1 33 7 3,4
Diger 4 1 c € 1 1 1 , ¢ 4
0 ,1 55 52 15
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Ogretmen adaylarinin en ¢ok zaman harcadiklar1 uygulamalari gsteren tablo 3’ii inceledigimiz
zaman sirasiyla instagram (% 55,9), facebook (%19,3), youtube (%13,4) twitter (%4,5), swarm (%1)
ve snapchat (%1) oldugunu gériiyoruz. Vural, Z. ve Bat, M. (2010), ¢calismalarinda dgrencilerin sosyal
aglar igerisinde en fazla Facebook’u (%82,4) kullandiklarin tespit etmislerdir. (%82,4). Tektas, N.
(2014), calismasinda 6grencilerin % 60,2’sinin Facebook’u tercih ettiklerini sonra Facebook™u % 24
ile twitter, % 5.9 ile linkedin, % 5 ile instagram, % 4.5 ile Youtube ve % 0.5 ile myspace’ in takip
ettigini ortaya ¢ikarmistir. Solmaz, B., Tekin, G., Herzem, Z. ve Demir, M. (2013), yaptiklari
caligmada ise Ogretmen adaylarimin %79’u Facebook, %16.4’1 twitter, %4’ friendfeed ve %2’si
linkedin sosyal medya uygulamalarim kullandiklarini tespit etmislerdir. Goriildiigi tizere 2013 yilina
kadar yapilan ¢aligmalarda en fazla kullanilan sosyal medya uygulamasi facebook olmasina ragmen bu
calismada Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin en fazla kullandigi sosyal medya uygulamasi
instagram olarak tespit edilmis facebook ikinci siraya kayarken bu uygulamalar1 youtube ve twitter
takip etmistir. Instagram uygulamasmin Oncelikli olarak tercih edilmesinin sebebi basta akilli
telefonlarin yayginlasmis olmasi, uygulamanin halk arasinda popiilaritesinin artmasi ve en onemlisi
onceleri sadece fotograf paylasma uygulamasi iken program i¢i giincellemeler ile anlik fotograf ve

video paylasimina, canli yayin yapabilme ve mesajlasma imkanlarina sahip olmasi olabilir.

Tablo 4. Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medya Uygulamalarim Kullanma Nedenleri

Simif Diizeyi 1. 2. 3. 4. Topla

Egitim | | | | | | : |

Eglence

fletisim ' ‘ j ‘ j !

5 2 4,5 3 9,1 0
Bilgi Aligverisi

5 0,2 0,3 A4
Foto-Video izl. .‘ : ' ‘ !

4,3 3,2 v

Foto-Video Payl

5 4,3 4 2
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Arkadas Edinme
5 2
Arkadas Kont. E
9 1 . 4
Zaman Gegirmel ' ‘ 2 j 1 3 ‘ |
2,5 A1 9 7
Profil Giincellen
9 1 5 2
Aligveris Yapme
9 4 2
Diger
5

Veriler incelendiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medyayi kullanma nedenlerinin basinda
%35,1 eglence, %19,8 iletisim, %10,9 egitim, %10,4 fotograflara bakmak ve video izlemek, %8,4
zaman gecirmek ve %7,4 bilgi aligverisi gelmektedir. Vural, Z. ve Bat, M. (2010), ¢aligmalarinda
Ogrencilerin sosyal medya uygulamalarini en fazla %31 zaman gecirmek i¢in kullandiklarimi tespit
etmislerdir. Bir diger ¢alismada Solmaz, B., Tekin, G., Herzem, Z. ve Demir, M. (2013), 6grenciler
sosyal medya uygulamalarin1 en ¢ok arkadaslarla iletisimde bulunmak i¢in kullandiklarimi ifade
etmiglerdir. Calismada O6gretmen adaylarinin sosyal medya uygulamalarini en ¢ok eglence amagh
olarak kullanmalar1 gosteriyor ki sosyal medya uygulamalarinin misyonu arkadaglarla iletisim kurmak
ve zaman gecirmek iken giiniimiizde sosyal medya Ogrenciler i¢in onemli bir eglence kaynagi
olmustur. Sosyal medya uygulamalar1 gibi genis bir alanin 6gretmen adaylari tarafindan egitim amach
kullaniminin eglence amagh kullanimina gore daha az olmasi ise 6gretmen adaylarinin sosyal medya
uygulamalarindan yeteri kadar faydalanamadiklari sadece zaman oldiirme uygulamalar1 olarak
kullandiklarinin ~ gdstermektedir. Ogretmen adaylarnin en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya
uygulamalarindan facebooku eglence (%25,2), twitter1 bilgi aligverisi (%22,8), instagrami eglence
(%30,7) ve youtube’u ise egitim (%23,8) ve eglence (%23,8) eglence amagh olarak kullandiklar tespit
edilmistir. Bu durumda dikkat edilmesi gereken ilk husus, yalnizca youtube uygulamasi eglence
amaclh kullanilmasinin yaninda en ¢ok egitim amagli kullaniyor. Youtube uygulamasimin igeriginin
yalnizca video olmasi 6gretmen adaylar tarafindan bir avantaj ve kolaylik olarak goriiliip egitim

amach kullanimi tercih edilmis olabilir. Diger bir hususta twitter uygulamasimin bilgi aligverisi
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amaciyla kullanilmasidir. Ogretmen adaylarinin bu tercihi yine uygulamanin igerigi ile paralel olabilir
¢linkii yukarda da bahsettigimiz gibi twitter insanlarin fikirlerini bir konu hakkindaki diisiincelerini

paylastiklar bir uygulamadir.

Tablo 5. Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medya Uygulamalarinda Paylasilan Igeriklere Yorum

Yapip Yapmadiklari
Simif 1. 2. 3. 4. Topla
Diizeyi m
f a f a f a f ] f a
Evet 1 K z £ 4 € z £ 1 £
5 7,5 6 3,1 4 4,7 5 5,6 10 4,5
Hay1r z € z 4 z K 1 K € 4
5 2,5 3 6,9 4 5,3 6 5,6 8 3,6
Toplam 4 1 4 1 € 1 4 ¢ 1 ¢
0 00 9 00 8 00 1 1,1 98 8

Tablo 5’e¢ gore Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin %54,5’i yorum yaptiklarini, %43,6’s1
yorum yapmadiklarini belirtirken %2’si bu soruya yanit vermemistir. Bu sonuglar Sosyal bilgiler
Ogretmen adaylarinin takip ettikleri sayfalari yalnizca bir takipgisi degil ayn1 zamanda sayfalar
sekillendiren goriis bildiren katilimcilar oldugunu goéstermektedir. Vural, Z. ve Bat, M. (2010),
calismalarinda %69,0 kisi sosyal medyada yer alan iceriklere yorum yazdigini belirtmistir. Solmaz,
B., Tekin, G., Herzem, Z. ve Demir, M. (2013), calismalarinda ise Ogrencilerin %72,2’si sosyal
medyada yer alan igeriklere yorum yaptiklarini belirtirmislerdir. Goriildiigi lizere yorum yapma
oranlarindaki diisiis kullanicilarin daha pasif kullanicilar haline geldiklerinin bir gostergesidir. Bu
durumun nedeni sosyal medya uygulamalarimin sayisindaki, kullanicilarindaki ve islev

cesitliliklerindeki artiglar olabilir.

Ogretmen adaylarin en ok yorum yaptiklari igerikler ise eglence (%14,9), arkadaslarin fotograf,
video ve durumlari (%13,9), egitim (%9,9) bilgi aligverisi (%4,5), giincel haberler (%4) ve son olarak
siyaset (%3,5) olarak siralaniyor. Bu siralama tablo 4’te gosterilen 6gretmen adaylarinin sosyal medya

uygulamalarini kullanma nedenleri ile ortiismektedir.

Tablo 6. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Uygulamalarinda Paylasilan igerik Hakkinda
Arastirma Yapip Yapmadiklar
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Simif 1. 2. 3. 4. Topla
Diizeyi m
f C f ¢ f c f ¢ f ¢
Egitim i 1 i K 1 y 1 : £ Z
7,5 6 2,7 8 6,5 7 7,8 8 8,7
Eglence ¢ Z L ¢ i i € 1 z 1
0 2 0,3 3,3 5 2,4
Tletisim ‘ £ 1 ‘ : L ‘ L £ L
4 4
Bilgi € 1 £ 1 1 1 1 y Z 1
Aligverisi 5 0,2 2 7,6 2 4 1,9
Giincel 1 1 ¢ 1 1 1 L ¢ : 1
Haber 7,5 8,4 2 7,6 9 2 5,8
Siyaset £ 1 i ¢ 1 i ¢ 1 : 1
2,5 1 2,4 1 6,2 7,8 5 7,3
Foto e 1 ‘ y L z y 1 y € K
Video 5 | 9 2

Sosyal medya uygulamalarinda paylasilan iceriklerden hangilerinin 6gretmen adaylarin1 daha
¢ok merak ettirdigini ve 6gretmen adaylarini arastirmaya sevk ettigini gosteren tablo 6 incelendiginde
karsimiza ilk olarak 6gretmen adaylarinin sosyal medya uygulamalarini kullanma nedenlerinden farkli
olarak egitim (%28,7) icerikli paylasimlarin 6gretmen adaylarin1 daha ¢ok arastirmaya sevk ettigini
gorliyoruz. Katilimcilarin tamamina gore bu oran az olsa da diger iceriklerden daha fazla olmasi
Ogretmen adaylarimizin sosyal medyay1 kullanma bilincinde umut vaat eden bir 151k olarak kabul
edilebilir. ikinci olarak genel kullanim nedenleri ile paralellik gosteren eglence (%14,9) karsimiza
cikiyor. Bu igerigi arkadaslarin paylastig1 fotograf ve videolar (%13,9) ve iigiincii olarak egitim (%9,9)
icerikli paylagimlar takip ediyor.

Tablo 7. Ogretmen Adaylarmin Egitim Yasantilarinda Sosyal Medya Uygulamalarini Kullanip

Kullanmamalari

Simif 1. 2. 3. 4. Topla

Diizeyi m
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f ¢ f ¢ f ¢ f ¢ f ¢

Evet z ¢ L ¢ § ¢ K ¢ 1 ¢
6 5 0 1,6 1 9,7 6 0 63 0,7

Hayir 1 K ¢ 1 i i i 1 g 1
3 2,5 8,4 0,3 5,6 6 7,8

Toplam K ¢ L 1 € 1 L ¢ 1 ¢
9 7,5 9 00 8 00 3 5,6 99 8,5

Sosyal Bilgiler Ogretmen adaylarinin sosyal medya uygulamalarini egitim yasantilarinda
kullanip kullanmamalarmin analiz edildigi tablo 7°de &gretmen adaylarimin %80’ini sosyal medya
uygulamalarini egitim yasantilarinda kullandiklarini, %17,8’1 ise kullanmadiklarini ifade etmislerdir.
Ogretmen adaylarmin %1,5i ise bu soruyu yanitsiz birakmuglardir. Tablo 4’te dgretmen adaylarmin
sosyal medya uygulamalarimi en ¢ok eglence amagli kullandiklar1 tespit edilmesine ragmen 6gretmen
adaylarinin %80’inin egitim yasantilarinda sosyal medya uygulamalarini kullandiklarini ifade etmeleri
geligkili bir durum ortaya ¢ikarmistir. Buna ragmen 6gretmen adaylarinin ihtiya¢ oldugunda sosyal

medya uygulamalarini egitimleri igin de kullanmalar1 olumlu bir gelismeye isaret olabilir.

Sinif diizeyi olarak oranlar1 kontrol ettigimizde 2. 3. ve 4. siniflarin oranlar1 birbirine yakinken
(%80 - %89) 1. simf Ogrencilerinin bu amag¢ dogrultusunda iist siniflara gore sosyal medya
uygulamalarint daha az (%65) kullandiklar1 tespit edilmistir. Bu sonucun nedeni ise 1. smif

Ogrencilerin Universite egitimine heniiz adapte olamamig olmalar1 olabilir.

Tablo 8. Ogretmen Adaylarinin Egitim Yasantilarinda Sosyal Medya Uygulamalarii Kullanma

Amaglari
Simif 1. 2. 3. 4, Topla
Diizeyi m
1 ( 1 ( 1 ( 1 ( 1 (
Odev : : y ¢ : ¢ ] : ¢ ¢
2 0 6 3,1 3 8,5 7 7,8 8 3,5
Aragtirma : ‘ i : : ‘ (¢ ‘ L ‘
0 5 4,3 8 6,5 0 4 1,8
Siav ¢ : ¢ : ¢ : 1 ‘ : ¢
Hazirlig 0 0,2 1,8 ,2 8 9
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Konu : ‘ : y : : : t ¢
Tekrari 5 5 N
Ders : ‘ ! ‘ ‘ ‘ : L
Hazirhig 5 9 A4 5
Diger : ‘ - - - - - - : (
5 5

Tablo 8 Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarinin egitim yasantilarinda sosyal medya
uygulamalarim kullanma amaglarii gostermektedir. Ogretmen adaylari sosyal medya uygulamalarin
en ¢ok %43,5 ddev ve %21,8 arastirma amaglar1 igin kullandiklar1 goériilmektedir. Deniz, L. ve
Coskun, Y. (2004), calismalarinda 6gretmen adaylar1 interneti en ¢ok 6dev yapmak (%46,5) i¢in
kullandiklarin1 belirtmiglerdir. Sonuglar gosteriyor ki 6gretmen adaylar1 ihtiya¢ duyduklar takdirde
sosyal medya uygulamalarii da internet kadar kullanmaktadirlar ve bu sonuglara gore sosyal medya
uygulamalar1 6gretmen adaylar ihtiyag duyduklari takdirde egitim amacglh kullanilacak uygulamalar

olabilir.

Sinif diizeylerine gore 6gretmen adaylarinin sosyal medya uygulamalarini kullanma diizeylerini
inceleyecek olursak biitiin sinif diizeylerinde en ¢ok 6dev yapmak igin kullandiklari tespit edilmistir.
Ama 4. smif (%37,8) ve 1. siif (%30) 6grencilerinin 2. sinif (%53,1) ve 3. sinif (%48,5) dgrencilerine
gore daha az kullandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Bu sonuglarin nedeni 1. Siniflar i¢in heniiz sosyal medya
uygulamalarini nasil kullanacaklarina dair birikim ve bilince sahip olmamalari, 4. Simiflar icin ise

KPSS smavina hazirlanma siireci ve derslerinin diger siniflara gére daha az olmasinin etkisi olabilir.
SONUC VE ONERILER

Kiiresellesme riizgariin en sert estigi giiniimiizde sosyal medya uygulamalar1 da bu riizgarin bir
pargasi olmus, yagsamin her aninda kullanilabilen olmazsa olmaz araglar arasina girmistir. Hayatimizda
Oonemli etkileri olan bu uygulamalarin bilingli olarak kullanilmasi ve bu uygulamalardan
faydalanilmas1 herkes i¢in 6nemlidir ama 6zellikle gelecek nesillerin mimar1 6gretmen adaylari igin
daha da onemlidir. Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylarimin sosyal medya uygulamalarini kullanmalar

iizerine yapilmis bu ¢aligmanin elde ettigi bulgular 15181nda su sonuglara ulagilmistir.

e Ogretmen adaylarinin tamam sosyal medya uygulamalarii bilmekte ve en az bir uygulamay1
aktif olarak kullanmaktadirlar.
e Ogretmen adaylar1 en ¢ok sosyal medya uygulamalarini hem bilgisayardan hem de akilli

telefondan kullanmaktadirlar.
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e Ogretmen adaylar1 genellikle giin icerisinde 1-5 saat aras1 sosyal medya uygulamalarina
zaman ayirmaktadirlar.

e Ogretmen adaylar1 sosyal medya uygulamalarini genel olarak eglence amach kullanmaktadr.

e Ogretmen adaylar1 genellikle sosyal medya uygulamalarinda paylasilan iceriklere yorum
yapmaktadirlar ve en ¢ok yorum yaptiklar1 paylasimlar eglence igerikli paylagimlardir.

e Ogretmen adaylarinin sosyal medya uygulamalarini egitim yasantilarinda en ¢ok ddev yapmak

icin kullandiklar tespit edilmistir.
Bu sonuglar 1s181nda su 6nerilerde bulunabiliriz:

¢ Sosyal Bilgiler 6gretmen adaylar1 sosyal medya uygulamalarinin kiiresellesme olgusunun nasil
bir pargas1 oldugu ve kiiresellesme olgusuna nasil etki ettigi konusunda derslerde farkindaliklari
saglanarak oOgretilmeli ve c¢alismalarla Ggretmen adaylari sosyal medya uygulamalari hakkinda
bilinglendirilmelidirler.

e Sosyal Bilgiler &gretmen adaylarinin sosyal medya uygulamalarina ayirdiklari zamani
yonetebilmelerini saglayacak egitimler verilmelidir.

e Sosyal medya uygulamalarinin her birinin igerikleri ve kullanma amaclari hakkinda Sosyal

Bilgiler 6gretmen adaylar1 bilgilendirilmelidir.
Bundan sonra bu konuda akademik calisma yapacaklara oneriler:

¢ Diger o6gretmenlik alanlarina 6zel calismalar yapilabilir.
o Veri toplama araglari gesitlendirilerek calismanin giivenirligi artirilabilir.
e Sosyal medya uygulamalarinin 6gretmen adaylarinin egitimine etkisi tespit etmeye yonelik

caligmalar yapilabilir.
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