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OZET

Yapilan bu arastirmanin amacy; Tiirkiye'nin tanitiminda posta pullarinin
fonksiyonel onemini ortaya koyarak, Tiirkiye de yaymlanmis posta pullarinin
icerik analizini yapmaktir. Calismada 1990 ve 2016 yillar1 arasinda yayinlanan
posta pullar1 igerik analizi ile incelenmistir. 2016 yilinin Mayis ve Haziran
aylarinda Posta ve Telgraf Tegkilati (PTT)nin web sayfasi ziyaret edilerek
veriler elde edilmistir. Elde edilen veriler sonucunda ilgili aylarda 1421 adet
posta pulunun yayimnlandig: tespit edilmistir. Bu tarihler arasinda yayinlanan
posta pullarinda islenmis olan temalar 20 ana baslik altinda simiflandirilmis ve
elde edilen sonuclar frekans analizine tabi tutulmustur. incelemeler sonucunda,
PTT'nin yayinladig1 posta pullarinda en fazla kullanilan temalarin sirasiyla
yildoniimii, kutlama gibi 6nemli tarihler (%17,10), Tirk kiiltiir ve sanati
(%12,10), tarihi vyapilar ve eserler (%10,49) ve ulusal/uluslararasi
organizasyonlar ile spor organizasyonlar1 (%10,14) kapsaminda bulunan
temalar oldugu tespit edilmistir. Buna karsin yapilan bu aragtirma kapsaminda
PTT'nin yaymlamis oldugu turizm konulu posta pullarinin, en az kullanulan
temalardan birisi oldugu tespit edilmistir.
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ABSTRACT

The purpose of this study is to introduce the functional significance of
postage stamps in Turkey and analyzing the content of postage stamps
published in Turkey. In the study, postage stamps published between 1990 and
2016 were analyzed by content analysis. The web page of the Post and
Telegraph Organization (in Turkish abbreviation, PTT) was visited and data
were obtained in May and June 2016. As a result of the obtained data, it was
determined that 1421 postal stamps were published in the respective months.
The themes that were published on the postage stamps published between
these dates were classified under 20 main headings and the results obtained
were subjected to frequency analysis. As a result of the examinations, the most
used themes in postage stamps published by PTT are; important dates such as
anniversaries and celebrations (17.10%), Turkish culture and art (12.10%),
historical buildings and artifacts (10.49%) and national/international
organizations and sports organizations (10.14%). On the other hand, within the
scope of the study, it has been determined that postal stamps on tourism, which
is published by PTT, are one of the least used themes.
Keywords: Tourism, Postage Stamps, Promotion, Turkey
Jel Codes: M31, M37, L83
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GIRiS

Uluslararast  turizm endiistrisinde tamitim faaliyetleri  gittikge
yogunlasmakta ve iilkeler turizm tanitimina ayirdiklar: biitgeleri siirekli olarak
artirmaktadirlar (Kastal, 2008: 35). Diinyada turizm pazarindan biiyiik pay alan
tilkelerin, turizmdeki basarilarimi etkileyen unsurlar arasinda tanitim
faaliyetlerinin ¢ok ©nemli bir yeri oldugu bilimsel calismalarla da
kanitlanmistir. Potansiyel turistik talebi bir {ilkeye ¢ekmek, turistlerin
giidiilerinden kaynaklandigr gibi iilke hakkinda olusturulan imaj ve yapilan
tanittm ¢abalar1 olduk¢a 6nem arz etmektedir. Zira turizmde tanitma kavrami
ayni zamanda {iilke turizmine yonelik olumlu bir imaj olusturmak ve turizmi
uluslararas bir nitelige kavusturmak gibi fonksiyonlara da sahiptir (Burgucu,
2013:62). Turizm iilkelerin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel gelisimlerinde dnemli
bir rol oynamaktadir (Smith, 1995:1). Ayni zamanda turizm tanitimla beslenen
bir sektdrdiir ve bu kapsamdaki tanitim faaliyetleri ¢esitli araglarla
gerceklestirilmektedir (Demirbas Karabulut, 2006:46). Tiirkiye hakkinda
uluslararas1 kamuoyunda ¢ikan olumsuz haberler tanitim faaliyetlerinin daha
cok 6nem kazanmasina neden olmustur. Sahip oldugu potansiyele ragmen,
Tiirkiye'nin tanitim faaliyetlerinin yetersiz olmasinin yam sira iilke hakkinda
yapilan olumsuz propagandalar mevcut tanitim calismalarinin da etkisini
azaltmaktadir (Cetinel, 2001:152).

XVIIL yiizyilin sonlarinda ve XIX. yiizyilda yasanan posta {icretlerinin
karsilanmamasi konusunda bazi sorunlar yasayan Ingiltere, bu sorunlari
gidermek i¢in posta bakani Rowland Hill'in 6nerileri sonucunda, 1840 yilinda
tizerinde Kralige Victorianin portresinin yer aldig1 ilk posta pulunu
cikartmistir. O yillarda gikartilan posta pullari sayesinde halkin ve hazinenin
zarar gormesi engellenerek posta pullar1 makbuz yerine kullanilmaya
baglanmistir (Frewer, 2002:2; Diizenli ve Kavuran: 2004:192; Yazici, 2014:178 ).
Tiirkiye'de ise Cumhuriyetin ilani ile birlikte 1923 yilinin Ekim ayinda ay ve
yildizdan olusan ilk posta pulu basilmistir. Posta pullarinin énemli gelir getirici
etkisinin olmasmin yaninda, ciddi diizeyde dikkate alinmasi gereken bir
tanittm unsuru oldugu da soylenebilir (www.pttpulmuzesi.org.tr, Erisim
Tarihi:14.07.2016). Yapilan bu arastirmada posta pullarinin Tiirkiye'nin
tanitimina olan etkisi fonksiyonel olarak incelendikten sonra Tiirkiye de 1990 -
2016 yillar1 arasinda yaymnlanan posta pullarinin igerik  analizi
gerceklestirilmistir.

1. Literatiir Bilgisi
1.1.Turistik Tanitim Kavraminin Tanimi ve Onemi
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Demir (2014:102) tamitmayi, “bir tarafin bir duyguyu, diislinceyi veya
kaniy ileti haline getirerek belirlenen hedef kitleye yazili, sozlii, gorsel ve isitsel
teknik araclarla iletmesi” seklinde tanimlarken, Avcikurt (2010:15) “bir tilke ve
ya isletme hakkinda, onun menfaatlerine uygun, onun lehinde olumlu imaj
olusturmak, saygmligini artirmak amaciyla belirli bir plan, politika dahilinde ve
bir koordinasyon icinde agik, siirekli, yogun ve sistemli bir sekilde yiiriitiilen
faaliyetler” seklinde tanimlamaistir.

Tanitma, {iriin veya isletme ile ilgili bilgiler vererek, {iriintin
goriiniirliliigiinii arttirarak satis sorumlularini ve perakendecileri destekleyen
bir unsurdur. Tanitma ayn1 zamanda imaj olusturma, hedef kitleye iyi niyet ve
sempati kazandirmanin yami sira negatif algilar1  Onlemeye yonelik
calismalardir. Tanutma daha ¢ok potansiyel miisteri grubu olarak belirlenen
hedef kitleleri dikkate alarak yiiriitiilen ve dogrudan halka yonelik yapilan
kapsaml ¢alismalardir (Echtner ve Ritchie, 1991: 41; Sayim ve Sarisoy, 2010:162;
Avcikurt, 2010: 15; Sahbaz ve Keskin, 2012: 98; Burgucu, 2013;4).

Turizm destinasyonlariin turizm gelirlerini arttirmak igin birbirleri ile
yogun rekabet halinde olduklari bilinmektedir. Destinasyonlarin hem dogal
hem de yapay turizm {iriin ve hizmetleri baz1 acilardan cesitli tstiinliiklere
sahiptir. Destinasyonlarin sahip olduklar1 bu isttinliiklerden faydalanmak igin
turistik zenginliklerin tanitimi, pazarlanmasi ve uzun vadede verimli
kullanilmasi i¢in gesitli stratejiler belirlenmelidir (Kartal, 2008:2).

Turizmde tanitma kavrami, insanlarin ilgilerini {ilkede bulunan
destinasyonlar ile bu destinasyonlardaki iiriin ve hizmetlerin {izerine gekerek,
bu bolgelerde sunulan hizmetler hakkinda bilgilendirmelerde bulunarak,
insanlarin hafizalarinda olumlu bir imaj olusturmak suretiyle turistik tirtin ve
hizmetleri satin almaya yoOneltme c¢alismalardir. Yapilan bu calismalar
sonucunda kismen sosyal c¢ikarlar elde edilse de asil amag¢ ekonomik
menfaatlere ulasmak ve yapilan tanitim sonucunda daha fazla gelir elde
etmektir (Demir, 2014:103). Destinasyonlar agisindan tanitma anlayisini
yansitan bu fonksiyonun unsurlari ise sunlardir (Demirbas Karabulut, 2006: 43);

e Pazar arastirmalari,

o Turistik tiriin gelistirme,

¢ Dagitim kanallar1 olusturma,

¢ Tutundurma faaliyetleri,

e Satis sonrasi turist memnuniyetini yiikselten aktivitelerin kegfedilmesi.

Turizmde tamitim Oncelikli olarak bilgi fonksiyonunu igermektedir.
Ciinkii insanlara turistik iiriiniin varligl ve bu iiriiniin nerde oldugu ile ilgili
bilgilerin verilmesi gerekmektedir. Burada amag turistik iiriin hakkinda tiiketici
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zihninde bir seyler meydana getirmek ve turistlerin {ilkeye c¢ekilmesini
saglamaktir (Burgucu, 2013: 10). Hedef kitlenin, tanitma yaklagimlarinin
planlanmasinda {ilke ile ilgili bilinclenme yapisinin 6nemli bir belirleyicisi
olduguna dikkat edilmesi gerekmektedir. Ciinkii hedef kitlenin bilinglenmesi;
ilgi olusumu, bilinglenme ihtiyaci ve bilinglenme siireci gibi asamalardan
olugsmaktadir  (DPT, 2000:3). Ote yandan hedef kitlenin bilinclenmesi ve
kiltiirel yapisina yonelik bilgilerin elde edilmesi, turistik tanitimin basariya
ulasmasinda diger bir 6nemli etkendir (Avcikurt, 2010; 17).

1.2. Turistik Tanitma Kapsaminda Posta Pullar1 ve Islevi

Pul, posta gonderilerinin ve posta iicretinin 6dendigini gostermek amaci
ile kullanilan 6n yiiziinde gesitli resim, sekil veya motiflerin basili oldugu, arka
ylizil yapiskanli, genellikle kare ve dikdortgen seklinde olan ayrica ti¢gen, daire
ve altigen seklinde de hazirlanabilen degerli kagit etiketlerdir (Frewer, 2002:2;
Anamerig, 2006:118; Begic ve Celebilik, 2015:3 ).

Posta pullari, posta {icretinin 6dendigine yonelik islevsel gorevleri yerine
getirmesiyle birlikte, bu pullar sadece bir mektubun génderilmesi icin yapilan
0deme olmayip, pulu yaymnlayan iilkenin bir sembolii olarak; iilkenin tarihi,
kiiltiirii, gelenek-gorenekleri gibi konular hakkinda goriislerini yansitan basili
bir dildir. Buna gore, posta pullari, cagdas simgeleri en Onemli hale
getirmektedir. Bu da pullari, bagimsiz devletlerin tarihini ve yasamim
o0grenmek icin onemli bir unsur haline getirmektedir (Diizenli ve Kavuran,
2004:199; Gasimova ve Ehmedov, 2016:2). Yapilan arastirmalara gore pullar
icermis olduklar1 mesaj veya temalar acisindan farkli anlam ve igeriklere
sahiptir. Bu kapsamda posta pullarinin sahip olabilecegi anlam ve igerikler
asagidaki gibi ifade edilebilir (Brunn, 2001:318; Lebed, 2005:2);

o Bir spor dalina ait resim veya 6zgiin metin,
¢ Anma giinleri,

o Ulke kiiltiiriine ait resimler,

o Ulke tarihi,

e Ulke liderleri ve sanatgilari,

o Ulke sehirleri,

e Turizme konu olan ¢ekicilikler,

¢ Toplumsal mesajlar,

¢ Kurulus yillar1 ve yildéniimleri.

Bir iilke acisindan gergeklestirilen tanitim faaliyetleri o iilkenin turizmi
agisindan etkin bir sekilde pazarlanmasi amaci ile gerceklesmektedir. Tiirkiye
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ise oOzellikle son yillarda tarnitim biitcesini eskiye oranla belirli bir miktarda
arttirmis ve ayni zamanda tanitim faaliyetlerini de eskiye oranla daha basarili
bir sekilde gerceklestirmeye baslamistir. Ayrica son yillarda Tiirkiye'de tanitma
faaliyetleri alaninda uzman firmalar ve hedef kitle pazarlar dikkate alinarak
gerceklestirilmeye baglanmistir. Ote yandan Tiirkiye'nin turistik tanitimi
agisindan ozellikle onem verilmesi gereken bir konu vardir ki, bu da iilkemizde
kullarulan posta pullaridir. Posta pullari, gerek bir iilkenin resmi kimliginin
olusturulmasiyla, gerekse o iilkenin tamitimmin etkin bir sekilde
gerceklestirilmesi ile son derece 6nemli islevler goren basili materyallerdir
(Girgin ve Giritlioglu, 2009:97).

Sekil 1 ve Sekil 2'de Tirkiye'de kullamilan posta pullarindan baz
ornekler verilmektedir. Bu pullarda Tiirkiye acisindan yiiksek maneviyati olan
Canakkale savaslarmin yil doniimii ve Tiirk kiiltiirtinii yansitan ata
sporlarindan giires temalarin konu alinmstir.

Cunabtais :dswm}
b

Llﬂmn J KIHKPINAR YAGLI (;U%ESLERININ 650X§T.LI
Sekil 1: Canakkale Savaglarinin Sekil 2: Kirkpinar Giiresleri
100. Yil1 Anisina 2015 Yilinda 650. Y1ili Arusina 2011 yilinda
Yayinlanan Posta Pullar1 Yayimlanan Posta Pullari

Yukarida belirtilen mesaj ve temalar1 drneklerle ¢ogaltmak miimkiindiir.
Pullar boyutlar1 bakimindan kiigiik, ancak tasidigi degerler agisindan zengin
unsurlardir. Pul haberlesmedeki islevinin yami sira tamitimdaki; lobi,
propaganda, kiiltiir, egitim ve sanat tasiyicisidir. Pul yaymnlandigi donem ve
yere ait mesajlar iceren tarihsel bir kaynaktir. Pul ayn1 zamanda yayinlandig:
iilkenin sanat anlayisini, kiiltiirel Ozelliklerini, sosyal yasamini, {izerinde
tastyan bir grafik tasarim {iriin{idiir. Bununla beraber iilkelerin diger {iilkelere
vermek istedigi bir mesaji, konuyu, olay ya da hizmeti de ifade eder. Pul, adim
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tasidig: tilkenin sembolii ve kiiltiirel bir yansimasidir (Deans ve Dobson, 2005:5;
Dietz ve Foeken, 2008:32; Raento ve Brunn, 2008: 49; Begi¢ ve Celebilik,2015:4).

Posta pullari, turizm sektoriine ait cesitli gorseller icererek yayinlandig:
tilkeye ait turizm destinasyonlar1 hakkinda bilgi sunma 6zelligine de sahiptir.
Ulkeler turizm destinasyonlarinin tanitimini yaparken ayni zamanda daha fazla
kisinin bu destinasyonlar hakkinda gorselleri gormesini de amag edinmektedir.
Bu amagtan yola ¢ikarak turizm konulu posta pullar tilke turizmi ve tilkedeki
turizm destinasyonlarinin tanitiminin yapilmasi agisindan ayri bir oneme
haizdir.
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Sekil 3: 2015 Yilinda Basilan Turizm Konulu Siirekli Posta Pullari
2. Arastirmanin Metodolojisi

Yapilan bu arastirmanin amaci; Tiirkiye'nin tanitimi kapsaminda posta
pullariin fonksiyonel énemini ortaya koyarak, Tiirkiye de yayinlanmis posta
pullarmin igerik analizini yapmaktir. Calisma'da 1990 ve 2016 yillar1 arasinda
yayinlanan posta pullari igerik analizi ile incelenmistir. PTT tarafindan ilgili
tarihlerde yayinlanan posta pullarinda islenen temalar arasinda turizm konulu
posta pullarinin da oran ve igerik olarak incelenmesi, bu arastirmanin diger bir
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amacini olusturmaktadir. Bu arastirmada veri seti olarak 1990 ile 2016 yillart
arasinda yayinlanan posta pullar1 dikkate alinmstir.

PTT'nin hangi temalar1 kullandiginin tespit edilme siirecine gecilmeden
once yayimnlanan posta pullarinin sayisi belirlenmis ve 27 yil igerisinde toplam
1421 adet pulun PTT tarafindan yayinlandig1 tespit edilmistir. Bu pullar
arastirmacilar tarafindan yapilan igerik analizi sonucunda 20 ana baslik altinda
simniflandirilmistir. PTT'nin ilgili yillara gore hangi pullar1 kullandigimin tespit
edilebilmesi i¢in 2016 yilinin Mayis ve Haziran aylarinda PTT'nin web sitesi
arastirmacilar tarafindan ziyaret edilmis ve elde edilen veriler {izerinde frekans
ve ylizde analizleri gerceklestirilmistir.

3. Bulgular

Arastirmanin bulgular boliimiinde iki konu incelenmistir. Bulgular
boliimiinde incelenen ilk konu, PTT tarafindan yayinlanan pullarda islenmis
olan temalarin frekans ve yiizde dagilimlarindan olusmaktadir. Bulgular
boliimiinde incelenen ikinci konu ise PTT tarafindan yayinlanan pullar arasinda
turizm konulu posta pullarnin frekans ve yiizde dagilimlarinin ortaya
konulmasidir.

PTT tarafindan 1990 ile 2016 yillar1 arasinda yayinlanan posta pullarinda
islenen temalarin simiflandirmasina yonelik yiizde ve frekans analizleri Tablo
1’de verilmistir.

Tablo 1: 1990-2016 Yillar1 Arasinda PTT Tarafindan Yayinlanan
Pullarin islenmis Olduklar1 Temalara Gore Frekans ve Yiizde Analizleri

Kullanilan Tema n %

Y1l Déniimii, Kutlama, Onemli Giin ve Haftalar 243 17.10

Tiirk Kiiltiir ve Sanati 172 12.10

Tarihi Yapilar ve Eserler 149 10.49

Ulusal-Uluslararas1 Organizasyon ve Spor 144 10.14
Organizasyonlar1

Sosyal Sorumluluk ve Toplumsal Mesajlar 112 7.88
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Tiirkiye'nin Illeri 94 6.61
Tiirk-Diinya sanatcilar1 ve Eserleri 88 6.19
Hayvan Figiirleri ve Bitkiler 80 5.63
Atattirk 61 4.29
Resmi Baglikli Pullar 58 4.08
Tiirk Temali 35 2.46
Ulkeler ile Ikili Tliskiler 33 2.32
Dogal Giizellikler 28 1.98
Meslekler 25 1.76
Dogrudan Turizm Temal 24 1.69
Tasitlar ve Gemiler 23 1.62
PTT Konulu 22 1.55
Diger (Burglar,Saatler,Balkanlar vb.) 16 1.13
Dini Temal1 7 0.49
Cocuk Temal 7 0.49
Toplam 1421 100

Hgili tabloya gore PTT'nin posta pullarinda en fazla kullandig1 temalar,
yil doniimii, kutlama, énemli giin ve haftalar (%17.10), Tiirk kiiltiir ve sanati
(%12.10) ve tarihi yapilar ve eserler (%10,49) olurken bunlari, ulusal -
uluslararas1 organizasyon ve spor organizasyonlart (%10.14) ile sosyal
sorumluluk ve toplumsal mesaj (%7.88) kapsamli temalarin takip ettigi
goriilmektedir. Ote yandan dini (%0.49) ve ¢ocuk temal1 (%0.49) pullar ile diger
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(%1.13) kapsamina giren "burclar’, "saatler" ve "balkan iilkeleri" ile ilgili
olusturulan temal1 pullar ise, Tiirkiye'de yayinlanan posta pullarinda en az
islenen temalar oldugu tespit edilmistir. Ayn1 zamanda turizm temal1 pullara
bakildiginda ise bu temali pullarin % 1.69 oran ile 20 ana tema baglig1 arasinda
15. sirada yer aldig1 goriilmektedir.

1990-2016 yillar1 arasinda PTT tarafindan yaymnlanan turizm konulu
toplam 24 adet pulun oldugu tespit edilmistir. Bu 24 adet pulun 12'sinin (%50)
Tiirkiye'nin turistik illeri bashgiyla, 4iniin (%16.66) Tiirkiye'nin turistik
cargilar1 baglhigiyla geriye kalan 8 pulun ise her birinden 2 pul olmak {izere dag
turizmi (%8.33), alternatif turizm tiirleri (%8.33) ve inang turizmi (%8.33)
kapsaminda yayinlandig1 tespit edilmistir.

Tablo 2: PTT Tarafindan Yayinlanan Turizm Konulu Posta Pullarinda
islemis Olduklar1 Temalar

Kullanilan Tema n %
Turizm Konulu Destinasyonlar (iller) 12 50
Turistik Tarihi Carsilar 4 16.66
Diinya Turizm Yili 2 8.33
Dag Turizmi 2 8.33
Alternatif Turizm Tiirleri 2 8.33
Inang Turizmi 2 8.33
Toplam 24 99.98
SONUC VE ONERILER

Posta pullar1 iilkelerin lobi, propaganda, egitim, kiiltiir ve sanat
tastyicisidir. Bu nedenle posta pullar1 basildigi donem ve yere ait mesajlar
iceren tarihsel bir kaynaktir. Posta pullar1 fonksiyonel olarak ({ilkelerin
tanitiminda da rol oynamaktadair.
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PTT'nin 1990-2016 yillar1 arasinda toplam 1421 adet posta pulu
yayinladig1 ve bu posta pullarinda degisik temalarin isledigi tespit edilmistir.
Ote yandan yapilan bu arastirmada posta pullarinin turistik tanitim agisindan
onemi ortaya konularak Tiirkiye'de turizme yonelik ne kadar pulun
yayinlandig1 da temalara gore incelenmistir.

PTTnin yayinlamis oldugu turizm temali pullarda, inang¢ turizmi,
alternatif turizm tiirleri, dag turizmi ve tarihi ¢arsilarin islendigi goriilmektedir.
Ayrica turizm konulu pullarda illerin isimleri ve bazi tarihi yapilarin da tema
olarak iglendigi tespit edilmistir. Ote yandan yayinlanan pullarimn hig birinde
Tiirkiye'nin en fazla turist ¢eken turizm tiirii olan deniz, giines ve kum turizmi
temasimin dogrudan kullanilmadig tespit edilmistir.

Bu arastirmada en fazla yil dontimii, kutlama, 6nemli giin ve haftalar,
Tiirk kiiltiir ve sanati temali pullarin yayinladig: tespit edilirken, yayinlanan
pullarin ¢ok az bir kisminin dogrudan turistik tamitimla ilgili oldugu
gorulmiistiir.

Posta pullarinda islenen temalar arasinda dogrudan turizm konulu posta
pullarimin 27 yil icerisinde 24 adet pulun basildig: tespit edilmistir. Bu pullarin
yillara gore igerigi incelendiginde turizm temal1 pullarin yilda ortalama 1 tane
basildig1 goriiliirken, bu 24 adet pulun 12 tanesinin, son 3 yil igerisinde
yayindig1 tespit edilmistir. Buradan hareketle son yillarda posta pullarinda
turizm temasinin daha fazla dikkate alindig1 s6ylenebilir.

Brunn (2001), Avrupa ve Merkez Asya iilkelerinde posta pullarim
ikonografik  agidan  inceleyerek  pullarda  ikonografyamin = yaygin
kullarulabilecegini ifade etmistir. Tiurkiye'deki posta pullarinda daha fazla
ikonografik unsurlar kullanilabilir. Ikonografi icerisinde &zellikle taminmus
kisiler ile politik insanlar ortaya konularak yeni pul serilerinin ve ge¢misteki
Tiirk bilginlerinin pullarda yer almas1 6nerilebilir.

Frewer (2002) tarafindan yapilan ¢alismada Japonya'da yayinlanan posta
pullarimin sosyal bir unsur olarak antropolojik ge¢misine bakilmistir. Frewer
(2002) bir iilkenin antropolojik taninmighgi ya da antropolojik olarak
tanitiminda posta pullarinin énemli bir unsur oldugunu ifade etmistir. Tiirk
tarihinde ve Tiirk kiiltiirel antropolojisinin tanitiminda da posta pullarin son
derece onemli oldugu diisiiniilmektedir. Bu kapsamda Tiirk kiiltiirii {izerine
antropolojik degerlerin 6n plana konularak daha fazla ve kapsamli pullarin
yayinlanmasi Onerilebilir.
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Posta pullar1 sadece bir tilkenin tanitimi degil ayni zamanda bir iilkenin
yOnetilme yapisini, demokrasisini, tarihini ve kiiltiirel yapisimni tanitan onemli
bir unsurdur. Lebed (2005) tarafindan yapilan calismada 1950 ile 1980'1i yillar
arasindaki sosyalist kamplardaki pullar konu olarak islenerek bu pullarda
tilkenin, politik bir yapr olarak tamitilmaya calisildigi ortaya konmustur.
Tiirkiyede kendi demografik ve cografi yapisimi ortaya koyacak pul temalarina
onem vererek daha fazla pulun basilmas: saglanabilir.

Raento ve Brunn (2005) posta pullarinin aym zamanda 6nemli bir politik
mesaj icerdigini ve iilkelerin vermek istedigi politik mesajlarin posta pullari ile
verilebilecegini sOylemektedirler. Tiirkiye ise hedef kitleye yonelik politik bir
mesaj vermek istiyorsa politik tanitma kapsaminda bu temalar1 kullanarak bu
amacini gerceklestirebilir.

Raento (2008) posta pullarinin bir iilkenin tanitiminda 6nemli bir etkisi
oldugunu belirtmistir. Bu noktadan hareketle Tiirkiye de daha fazla sayida
dogrudan turizm temal1 pul gelistirilebilir. Raento ve Brunn (2008) tarafindan
yapilan bir diger calismada da Finlandiya'daki posta pullarmin cok farkh
igerige sahip oldugu ve bununla birlikte bu igeriklerin Finlandiya'nin hem tarihi
hem ekonomik hem de kiiltiirel tamitiminda Snemli bir unsur oldugunu
vurgulanmaktadir. Tirkiyenin turizm tamtiminda kiiltiirel degerlerini daha
fazla ortaya koymasi gerekmektedir. Ote yandan Tiirkiye'de yayinlanan
pullarin sadece Tiirkce olarak basildigr gozlemlenmistir. Bu goézlemler
sonucunda s6z konusu pullarin Tiirkge'nin yani sira Ingilizce, Almanca ve diger
hedef kitlelere yonelik dillerde basilmasi 6nerilebilir.

Girgin ve Giritlioglu (2009), posta pullarinin turistik tanitimda 6nemli
oldugunu vurgulamis ve Tiirkiye'nin turistik tanitimda posta pullarindan daha
yiiksek diizeyde yararlanilmasi gerektigini ortaya koymustur. Bu kapsamda
Tiirkiye, turistik tanitim agisindan alternatif turizm tiirlerine konu olacak posta
pullarinin gesitliligini arttirabilir.

Posta pullarinin diger bir fonksiyonu ise pulun egitimsel bir ara¢ olarak
kullarulabildigidir (Yazici, 2014). Bir¢ok tiilke vatandaslarina verilmek istenen
egitimsel unsurlar ya da dikkat ¢ekilmek istenen mesajlar pullar vasitas: ile
verilebilir. Tiirkiye hedefledigi ve vatandaslarina sunmak istedigi egitim
unsurlarini dikkate alarak bu kapsamda daha genis ve detayli bir pul
koleksiyonu olusturabilir. Ote yandan posta pullarimin bir koleksiyon arac
olarak kullanildig1 bilinmektedir. Bu koleksiyonlarin ¢ok uzun yillar
sergilenmesi kusaklar aras1 bilgi aktarimma katkida bulundugundan, posta
pullarinin kalici bir tanitim araci da oldugu soylenebilir.
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