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Oz:

Piyasa yogunlasmasi herhangi bir piyasadaki pazar payinin az sayidaki firma tarafindan kontrol edil-
mesi anlamina gelmektedir. Bir piyasanin tekele veya tam rekabete yakinhgi, yogunlagsma endeksleri
yardimiyla analiz edilebilir. Piyasadaki yogunlasmayi 6lgen endekslerin amaci, piyasadaki firmalar ara-
sindaki pazar payini 6lgmek ve pazardaki rekabet dUzeyini belirlemektir. Bu arastirma, en sik kullanilan
yapisal yogunlasma indekslerini incelemektedir. Piyasa yogunlasmasindaki yapisal yaklasim, piyasa-
nin yapisindan gelen rekabetin derecesiyle ilgilenmektedir.

Bilisim ve teknoloji firmalari, ekonomiler icin strdurulebilir rekabet avantajlari yaratmaktadir. Bu ¢ahg-
manin amacli, 2013-2019 yillari arasinda Turkiye bilisim sektoriindeki piyasa yogunlagsmasi ile piyasa
yapisi arasindaki baglantiy1 arastirmaktadir. Bu baglamda sektdrdeki yogunlasma seviyeleri N-firma
yogunlasma orani, Herfindahl-Hirschman Endeksi, Entropy Olgiimii, Hannah-Kay Endeksi ve Gini En-
deksi ile belirlenmistir. Yapilan analizler sonucunda Turk bilisim firmalarinin yogunlagsma oranlarinin
orta dliizeyde oldugu ve rekabet diizeyinin tekelci rekabet piyasasina yakin oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Piyasa Yogunlagmasi, Bilisim ve Teknoloji, Yogunlagma Endeksleri.

| Abstract:

Market concentration means that controlled by a small number of firms the market share in any market.
The closeness of a market to a monopoly or perfect competition can be analyzed with the help of
concentration indexes. The aim of the indexes that measure concentration in the market is to measure
market share among firms in the market and to determine the level of competition in the market. This
study reviews the most frequently-used structural indexes of concentration. The structural approach in
market concentration concern to the degree of competition from the structure of the market.

Informatics and technology firms are creating sustained competitive advantages for economies. The
aim of this study investigates the link between market concentration and market structure in the Turkish
informatics sector between 2013 and 2019. In this context concentration levels in the sector were
determined by the N-firm concentration ratio, Herfindahl-Hirschman Index, Entropy Index, Hannah-Kay
Index and Gini Index. As a result of the analyzes, it is determined that the concentration rate of the
Turkish informatics firms is moderate and it is determined that the level of competition is close to the
monopolistic competition market.
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GiRiS

Piyasa yogunlagsma seviyesi, piyasanin belirli sayida firma tarafindan kontrol edile-
bilme derecesini ortaya koymaktadir. Tam rekabet piyasasinda ¢ok sayida satici firma yer
alirken, Monopol piyasada tek bir firma satic1 olarak yer almaktadir. Ayrica bu iki zit piyasa
arasinda tam rekabete yakin monolpolcii rekabet piyasasi ve monopole yakin oligopol pi-
yasasi yer almaktadir. Tam rekabet kosullarinda, her firmanin piyasa fiyati iizerinde ihmal
edilebilir bir etkiye sahip olduguna inanilmaktadir. Monopol altinda ise, firmanin ¢ikt1 kara-
11 piyasa fiyatinin temel belirleyicisidir.

Piyasa yogunlagsmasina bagli olarak sekillenen rekabetin dl¢lilmesine iliskin iki genel
yaklagim ileri stiriilmiistiir. Yapisalci yaklasim rekabetin derecesini piyasanin tiirii ile ilig-
kilendirirken, yapisal olmayan yaklasim piyasada yer alan firma davraniglarina bakarak bir
sonug ortaya koymaktadir.

Yapisalci yaklagima gore, yogunlasmanin mevcut oldugu bir piyasada pareto optimili-
te' saglanamamaktadir. Bir piyasa ne kadar ¢ok tekel 6zelligi gosteriyorsa o piyasada mali-
yetlere gore daha yiiksek fiyatlar belirlenecek, kaynaklarin yanls tahsisi gerceklesecek ve
refah kayiplart o denli bilyiik olacaktir (Browning ve Zupan, 2014: 317). Sonug itibariyle
iktisadi kaynaklar ve ¢ikt1 faaliyetleri tek/az sayida satici tarafindan yonlendirildigi igin
piyasa rekabeti zarar gérecektir.

Yapisalci yaklasim ¢ergevesinde piyasa yogunlasma seviyesini ve\veya piyasa yapisini
belirlemeye yonelik en sik kullanilan yontemlerin baginda piyasa yogunlagsma endeksle-
ri gelmektedir. Piyasa yogunlagsma endeksleri, piyasa giiclinlin belirlenmesinde yararh ve
pratik gostergeler saglamaktadir. Buna karsin endeks hesaplamalarinda sadece firmalarin
piyasa satig rakamlar1 kullanildig1 i¢in maliyet, talep, arz vb. ekonomik degiskenler veya bu
degiskenlerde meydana gelen degisimlerle herhangi bir sistematik iligkisi bulunmamakta-
dir. Bu baglamda, bir firmanin pazar giicliniin belirlenmesinde, miisteri sayis1, pazar ¢evresi,
tiriin farklilagtirma gibi faktorler ile ele alindiginda ¢ok daha yararl olmaktadir (Durukan
ve Hamurcu, 2009: 76-77). Teknolojinin tiretimin her agamasinda kullanilmasi, ekonomide
daha yliksek katma deger yaratarak kiiresel pazarda rekabet ustiinliigii saglamaktadir. Bu
baglamda, Tiirkiye’de bilgi ve teknoloji gelisiminin saglanmasi amaciyla firmalara uygula-
nan tesvik ve destekler ciddi boyutlara ulasmis ve yeni firmalarin piyasaya girisi desteklen-
mistir (Saridogan, 2020: 498).

Calismanin iki temel amac1 bulunmaktadir. Birincisi Borsa Istanbul bilisim endeksine
kayitli firmalarin net satis rakamlarii kullanarak piyasa yogunlasma diizeyini cesitli en-
deksler yardimiyla belirlemektedir. ikincisi ise elde edilen piyasa yogunlasma rakamlarina
gore bilisim sektoriindeki piyasa yapisini ortaya koymaktir. Literatiirde farkli sektorlerde
piyasa yogunlagmasi diizeyini ortaya koyan ¢ok sayida ¢aligma mevcuttur ancak Tiirkiye’de

" Herhangi bir olasi degisim siirecinde, herhangi bir kiginin digerinin kaybina neden olmaksizin kendi duru-

munu iyilestirmesinin imkansiz oldugu durumlardaki kaynak tahsisidir (Browning ve Zupan, 2014: 550).
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faaliyet gosteren BIST bilisim endeksine kayitl bilisim firmalari iizerine yapilan bir calis-
maya rastlanilmamistir. Bu baglamda ilgili literatiire katki saglanacag diigiiniilmektedir.

Calismanin ilk bdliimiinde piyasa yogunlasmasi ile ilgili teorik arka plan ve yapisalci
yaklagima dayali yogunlasma endeksleri tanimlarina yer verilmistir. Ikinci béliimde konu
ile ilgili literatiir 6zetlenmistir. Uciincii boliimde ¢alismanim ydntemi-veri seti tanitilarak
yogunlagma endeksleri baglaminda elde edilen bulgular ortaya koyulmustur.

1. PIYASA YOGUNLASMA ENDEKSLERI

Piyasa yogunlagmasi, bir firmanin piyasadaki davranigini belirleyen piyasa yapisinin
onemli bir unsurudur. Piyasa yogunlagmasi, bir sektoriin veya pazarin o sektorle ilgilenen
az sayidaki onde gelen {ireticisi tarafindan kontrol edildigi durum anlamina gelmektedir
(Shughart, 2008).

Piyasa yogunlagmasinin dl¢limii ile ilgili Yapi-Davranig-Performans (SCP) yaklagimi
(yapisal) ve Yeni Ampirik Endiistriyel Organizasyon (NEIO) yaklagimi (yapisal olmayan)
olmak tizere iki genel paradigma bulunmaktadir. Mason (1939) ve Bain (1951) tarafindan
gelistirilen geleneksel endiistriyel organizasyona dayali SCP yaklagimi, firmalarin davra-
nig ve performanslarimi faaliyet gosterdikleri piyasanin yapisal 6zellikleri bakimindan ele
almaktadir. Bir piyasanin yapisal 6zellikleri ise firma sayisi, firmalarin mutlak ve goéreli bii-
yiikliikleri, piyasaya girig-¢ikis kosullar1 ve iirlin farklilagmasi gibi unsurlar1 kapsamaktadir.

SCP yaklagimina gore piyasa yapisi firma davranislarini dogrudan etkilemektedir. Fir-
malar piyasanin kendine has yapisini dikkate alarak fiyatlandirma stratejileri, gizli anlasma-
lar, tiriin kalitesi ve reklam harcamalari gibi diger stratejik kararlar1 almaktadir (Leon, 2015:
10). SCP yaklasiminin dnciilerinden Bain’e (1951) gore, piyasa yogunlagsmasinin yiiksek ol-
dugu oligopolist endiistrilerdeki firmalarin ortalama kar orani, yogunlagmanin diisiik oldugu
oligopollerden veya atomistik yapiya sahip endiistrilerdeki firmalardan daha yiiksek olma
egiliminde olacaktir. Bain’in (1951) geleneksel fiyat teorisinden hareketle gelistirdigi bu
hipoteze gore, tekelci bir firma veya agik\zimni gizli anlasma ile ¢alisan bir grup oligopolist,
uzun vadeli dengede maksimum fazla kar toplama i¢giidiisii ile hareket edecektir. Firmalarin
bu davranisi neticesinde piyasa etkinligi azalarak rekabet diizeyi zarar gorecektir.

Bain (1951), piyasa yogunlagsmasinin yani sira firmalarin yiiksek kar elde etmesinin bir
baska nedeni olarak piyasaya girig ve ¢ikis engellerini 6ne stirmiistiir. Piyasadaki firmala-
rin giris ve ¢ikig engelleriyle korunabildikleri siirece normaliistii karlarin devam edecegini,
piyasaya giris ve ¢ikiglarin serbest olmasi durumunda ise yiiksek karlarin zamanla ortadan
kalkacagimi ifade etmistir (Giindogdu, 2011: 31). Sonug olarak firmalarin piyasa hareketleri-
nin herhangi bir kisitlamaya tabi olmamasi etkin bir rekabet ortamina zemin hazirlayacaktir.

Yapisal yaklagim igerisinde yer alan ancak geleneksel SCP paradigmasina karsit bir
goriis olarak ortaya ¢ikan Etkinlik Yapisi (ES) hipotezi Dempsey (1973) tarafindan gelisti-
rilmistir. Etkinlik hipotezi, iiretimde daha yliksek verime sahip firmalarin daha fazla pazar
payina sahip olacagi ve dolayisiyla daha fazla kar elde edecegi iizerine kuruludur. Bain’in
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(1956) hipotezine gore yogunlasma, gizli anlasmalar gibi firmalar arasi is birligi sonucu
ortaya c¢ikarken, Dempsey’in hipotezine gore Ar-Ge ve yenilik ¢aligsmalar1 gibi firmalarin
etkinligini artiran faaliyetler sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Dempsey’e (1973) gore etkin fir-
malar etkin olmayan firmalara kars1 bir rekabet iistiinliigli elde ederek zamanla piyasadan
cekilmelerine neden olacak ve azalan firma sayisina bagl olarak piyasada yogunlasma se-
viyesi artacaktir.

Bain (1956) ve Dempsey (1973) hipotezlerinin eksiklerinden yola ¢ikilarak gelistirilen
Yeni Ampirik Endiistriyel Organizasyon (NEIO) yaklagimi, tliketici ve firma davraniglarini
modellemek ve analiz etmek amaciyla gelistirilmistir. Bu yaklagim piyasa giiciinii analiz
ederken, diger yaklagimlardan farkli olarak piyasa yapisini igsel olarak ele alir ve piyasa
giicliniin derecesini, piyasa fiyati ile marjinal maliyet arasindaki fark ile iliskilendirir (Ildirar
ve Kiral, 2018: 97). NEIO yaklagiminin yapisal yaklasimdan ayrildigi temel noktalardan
birisi de yogunlagmanin yiiksek oldugu piyasalarin ayni zamanda rekabetgi bir yap1 goste-
rebilmesidir.

Yapisal yaklagim ¢ercevesinde rekabet diizeyini 6lgmek ve piyasa yapisini belirlemek
amaci ile yogunlagsma endeksleri kullanilmaktadir. Calismada ele alinan Firma Yogunlasma
Orani1 (CR), Herfindahl-Hirschman endeksi, Entropy 6l¢iimii, Hannah-Kay endeksi ve Gini
endekslerine ait tanimlara asagidaki bagliklarda yer verilmistir.

1.1. Firma Yogunlagsma Orani (CR)

Firma yogunlasma oran1 basit hesaplama teknigi ve kolay elde edilebilir veri gereksi-
nimi nedeniyle en ¢ok kullanilan yogunlagsma endeksleri arasinda yer almaktadir. Bu hesap-
lama yonteminde sektdrdeki en biiyiik paya sahip ii¢, dort, bes vb. sayidaki firmanin pazar
paylarmin kiimiilatif toplami ele alinmaktadir. Firma sayis1 belirleme agamasinda kesin bir
kural bulunmamaktadir. Piyasadaki en biiyiik & kadar firmanin pazar paylarinin toplamai ile
olusturulan CR orani (1) numarali denklemdeki sekilde ifade edilmektedir (Bikker ve Haaf,
2002: 6):

k
(1)
CR, = Zsi
i=1

(1) numarali denklemde yer alan k segilen en biiyiik firmalarin sayisini, S, piyasadaki
herhangi bir firmanin belirlenen 6l¢iit bazinda piyasa paym ifade etmektedir. CR, yogun-
lasma orani, yogunlasma egrisi iizerinde bir nokta olarak kabul edilmekte ve sifir ile bir
arasinda degisen tek boyutlu bir dl¢iliyli gostermektedir. Oranin degeri bire yaklastik¢a &
adet biiyiik firmanin piyasadaki kontrol giiciiniin arttig1 sonucuna varilmaktadir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu sanayi ve hizmet sektorlerinde yogunlasma diizeyini CR,
olarak hesaplamaktadir. Yogunlagma diizeylerine gore; CR, <0,3 ise diistik derecede yogun-
lasma, 0,3 < CR, <0,5 ise orta derecede yogunlagsma, 0,5 < CR, <0,7 ise yiiksek derecede
yogunlagsma, CR, > 0,7 ise ¢ok yiiksek derecede yogunlagsma olarak belirlenmektedir. Bu
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baglamda, ¢alismada elde edilen CR oranlar1 TUIK in sistemine benzer sekilde yorumla-
nacaktir.

1.2. Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI)

Herfindahl-Hirshman endeksi (HHI) kolay hesaplama yontemi ve piyasadaki kiigiik
veya biiyiik tiim firmalarin pazar paylarim dikkate aldig: i¢in literatiirde ¢ok yaygin olarak
kullanilmaktadir. Oyle ki 1982'de, ABD Adalet Bakanlhig: sirket birlesmelerindeki anti trost
hareketleri izlemek amaciyla endeksi yonergelerine almis ve endiistriyel yogunlagmanin
standart Olciisii haline getirmistir (Singh, 2012: 106).

HHI endeksi piyasadaki tiim firmalarin pazar paylarinin karelerinin toplami kullanila-
rak hesaplanmaktadir. Endeksin en basit hali ile matematiksel formuna (2) numarali denk-
lemde yer verilmistir (Bikker ve Haaf, 2002: 7):

n
HHI = Zsf )
i=1

Denklemdeki .S'L-Z piyasadaki i’inci firmanin pazar paymin karesini ifade etmektedir.
HHI endeksinde firmalarin pazar paylarinin karelerinin alinmasi, pazar payi1 daha yiiksek
olan firmalarin daha agirlikli temsil edilmesini saglamaktadir. HH endeksi firmalarin pazar
paylarmin digbiikey bir fonksiyonudur (Shy 1995: 173) bir bagka deyisle firmalarin pazar
paylart degisimlerine karsi ayni 6lgiide tepki vermektedir. Bu baglamda endeks esit olmayan
pazar paylarina karsi son derece duyarlhdir.

HHI endeksinin CR yogunlagsma oranina goére iki énemli Ustiinliigli bulunmaktadir.
Bunlardan ilki, endeks piyasanin asimetrisine olduk¢a duyarlidir. Piyasadaki herhangi bir
sayidaki firma i¢in, firmalarin pazar paylart esit oldugunda en diisiik degerini alirken, bir
firma pazarda ¢ok biiyiik bir paya sahip oldugunda en yiiksek degerine ulasmaktadir. Ikinci
onemli Gstiinligii ise piyasadaki her firmanin pazar payimi yansitmasidir; bdylece CR’den
farkl olarak piyasa yogunlagmasinin 6l¢iilmesinde kag¢ firmanin 6nemli oldugunun 6nceden
belirlenmesine gerek yoktur (Calkins, 1983: 404-405).

ABD Adalet Bakanlig1 antitrost departmani yonergelerinde, HHI endeksi 0 ile 0,150
arasinda bir deger alirsa yogunlagsma olmayan, 0,150 ile 0,250 arasinda deger alirsa orta
derecede yogunlagma ve 0,250 lizerinde deger alirsa yliksek derecede yogunlagma oldugu
belirtilmistir (U.S. Department of Justice and the Federal Trade Commission, 2010: 18).

1.3. Entropy Olgiimii

Entropy kelimesi 1865 yilinda R.Claiusius’un termodinamik bilimi ile ilgili galismalari
strasinda literatiire kazandirilmistir. Entropy, uzun yillar fizik bilimi ile iligkilendirildikten
sonra 1948 yilinda C.E. Shannon tarafindan bilgi 6l¢iilmesi arastirmalarinda kullanilmistir
(Shu ve Tsao, 2001: 13-14). Shannon’mn belirsizlik kavrami iizerine kurdugu entropy 6l¢timii
giinlimiizde is ve finans, istatistik, ekonometri gibi bir¢ok disiplinde siklikla yer almaktadir.
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Piyasa yogunlagmasi kuraminda kullanilan entropy Ol¢timii, firmalarin pazar paylar
hakkindaki belirsizliklerinin bir 6l¢iisii olarak kabul edilmektedir. Entropy 6l¢limiinde pi-
yasadaki tiim firmalar analize dahil edilmektedir ve her bir firmanin pazar pay:1 ile bu paymn
logaritmasi ¢arpilmaktadir. Entropy 6l¢limiiniin basit matematiksel formuna (3) numarali
denklemde yer verilmistir (Curry ve George, 1983: 208).

N
E= —Zsilogsi 3)
i

Entropi katsayis1 £, 0 ile log_arasinda degerler almaktadir; £ degeri ne kadar diisiik tes-
pit edilirse yogunlagmasi seviyesi o kadar yiiksek olacaktir. Yiiksek £ degerlerinde ise yo-
gunlagma seviyesi giderek azalmaktadir. Bu durum Entropy 6l¢iimiiniin belirsizlik iizerine
kurulu yorumundan kaynaklanmaktadir. $6yle ki, katsay1 ne kadar yiiksek ise, bir firmanin
miisterilerini elinde tutmasi o kadar zor olmaktadir ¢iinkii firma paylar1 daha esit bir sekilde
dagilim gostermistir. Tam tersi durumda yani E katsayisi sifir ise maksimum yogunlasma bir
baska deyisle tek bir firma vardir. Etkin rekabetin yoklugu bu firmanin belirsizlik katsayisini
diisiirerek miisterilerini elinde tutma imkanim yiikseltmektedir.

1.4. Hannah-Kay Endeksi (HKI)

Hannah ve Kay (1977) CR yogunlasma endeksinin eksikliklerinden yola ¢ikarak bir
yogunlagsma endeksi dnermislerdir. Yazarlara gore bir yogunlasma endeksi olusturulurken
asagida belirtilen ilkeleri dikkate almak gerekmektedir:

* Endeks, yogunlasma egrileri siralamasi ile uyumlu olmalidir.

 Piyasada firmalar aras1 hasila transferi ilkesi gecerli olmalidir.

* Piyasaya giren kii¢lik firmalar da yogunlagmayi azaltmalidir.

 Firma birlesmeleri yogunlagmay1 artirmalidir.

« Tiiketicilerin zevk ve tercihlerini degistirmesi yogunlagmay1 azaltmalidir.
» Firmalarin biiyiimesinde etkili olan faktorler yogunlagsmayi artirmalidir.

* Eger s, yeni bir firmann pay1 ise, 0 zaman s'nin yogunlasma endeksi tizerindeki etkisi
zaman ilerledik¢e kiigiilmelidir.

Hannay ve Kay yukarida yer alan ilkeler dogrultusunda (4) numarali denklemde yer
alan yogunlagsma endeksini olusturmustur.

e

N 1-a
n(a) = (ZS{‘) a>0 a#1 (4)

1
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Yazarlar belirli bir miktar belirsizligin yogunlagma kavraminin 6ziinde yer aldigini id-
dia ederek, fonksiyondaki a’y1, siyaset bilimciler, sosyologlar veya iktisatcilarin alternatif
yogunlagma goriislerini yansitacak sekilde degisebilen bir parametre olarak tanimlamistir.
Hannah ve Kay’in (1977) olusturduklar1 yogunlasma endeksi firma paylarinin (S*) yani sira
a esneklik katsayisina bagli olarak degismektedir. a sifira yaklastikga endeks degeri firma
sayisina yaklasirken, o sonsuza gittik¢e bir baska deyisle biiytidikk¢e, piyasadaki en biiyiik
firmanin payinin tersine esit olacaktir. Genel olarak, a arttik¢a, pay1 en biiyiik firmalarin ro-
liine daha fazla agirlik verilirken, a diistiik¢e kii¢lik firmalarin varhigi veya yokluguna vurgu
yapilmaktadir. o sabitken endeksteki deger artis1 yogunlasmanin azaldigini, endeks degeri
azalirken ise yogunlagmanin arttig1 sdylenebilmektedir.

1.5. Gini Yogunlagma Endeksi

Gini katsayis1 bir dagilim igerisindeki esitsizligi 6l¢mek i¢in kullanilmaktadir. Kat-
say1 0 ile 1 arasinda degerler almakta ve degeri “0” ise tam esitligi, “1” ise tam esitsiz-
ligi ifade etmektedir. Gini katsayis1 ekonomi, saglik bilimi, ekoloji, kimya ve miihen-
dislik gibi c¢esitli disiplinlerdeki esitsizliklerin incelenmesinde sik¢a kullanilmaktadir
(Singh, 2012: 108).

Kumilatif Cikti Yiizdesi

Firmalarin Kiimilatif Yiizdesi

Sekil 1. Lorenz Egrisinden Gini Katsayisinin Turetilmesi

Piyasa yogunlagma seviyesini 6l¢mek amaciyla kullanilan Gini katsayist Lorenz egrisi
yardimu ile tiiretilmektedir. Sekil 1°de Lorenz egrisi ile Gini katsayis1 arasindaki iligkinin
grafiksel gosterimine yer verilmistir.

Sekil 1°de, belirli bir piyasa i¢in Lorenz egrisi goriilmekte ve firmalar piyasadaki firma
sayisiin bir yiizdesi olarak en kiigiigiinden en biiyiigiine dogru kiimelenmektedir. Lorenz
egrisi kiimiilatif ¢ikt1 ylizdesine bagli olarak degismekte ve 45 derecelik egriden ne kadar
fazla saparsa, firma biiytikliiklerindeki esitsizlik o kadar biiyilik olmaktadir.

Gini katsayisi, OBA ve OA arasindaki alanin ODA {iggenine bdliinmesi sonucu elde
edilir ve her bir Lorenz egrisi karsisinda farkli bir deger almaktadir. Ornegin, piyasadaki
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tiim firmalar esit biiyiikliikte oldugu zaman Gini katsayisi “0” degerini alir ve Lorenz egrisi
ile OA egrisi ile 6zdes olur (Ferguson ve Ferguson, 1994: 43).

Gini katsayisinin matematiksel formu ise (5) numarali denklemde gosterilmektedir
(Lipczyinski, 2017: 278).

_ M=t i1 X
0= {o.sav # 1)2{‘;1:«:1-} - ©

X, firmalar azalan biiyiiklik sirasina gore siralandiginda, 1 firmasimin biiytikltigtidiir. Biytikliik
satiglar, varhiklar, istthdam veya bagka bir uygun biiyiiklik gostergesi kullanilarak belirlenmektedir.

Asagida Tablo 1’de calismada kullanilan endekslere ait 6zet bilgilere yer verilmistir.
Tabloda goriilecegi tizere her bir endeksin kendine has avantajlari ve dezavantajlari bulun-
maktadir. SCP yapisal yaklasima bagli yogunlagma endekslerinde ilgili piyasadaki firmala-
rin satig hasilati, iretim miktari, kar oranlar1 gibi belirli 6l¢iitler kullanilarak nicel sonuglar
ortaya konulmaktadir. Bu baglamda ¢alismada firmalarin net satig rakamlar1 kullanilarak
endeks hesaplamalar gerceklestirilmistir.

Tablo 1: Yogunlagsma Endeksleri Kargilastirmalari

Endeks Aralik Avantajlar Dezavantajlari Yorum
Sektordeki firmalarin Endeks 1’e yaklastikgca
CR [0-1] Hesaplanmasi kolaydir. tamami hesaplamada piyasa Monopole
kullaniimaz. benzemektedir.
Yeni girketlerin piyasaya
Hesaplanmasi kolay, girme olasiligini hesaba
sektordeki tim firmalari katmamaktadir. Ayrica Endeks 1’e yaklastikca
HHI [0-1] kapsamakta ve basta kliglk firmalar piyasa Monopole
literatiirde yaygin olarak |olmak tzere tim firmalara benzemektedir.
kullaniimaktadir. ait verileri toplamak
zordur.

Fizik ve bilgi teorisi dahil
olmak Uzere bir¢ok
EM [0-log,] |alanda kullanilan genel bir
endekstir. Matematiksel
UstinlGga vardir.

Diger endeksler ile
karsilastirmak zordur
¢unku dizin araligi sifir ile
bir arasinda degildir.

Endeks 0’a yaklastikca
piyasa Monopole
benzemektedir

Endeks a parametresine

cok duyarlidir ancak Endeksteki deger artigi

Sektordeki firmalarin yogunlagsmanin azaldigini

HKI (1/8,, nl dagilimi énemlidir. parametreéll tIJ(ehr_Ierkr:_e bir baska deyisle rekabetin
ki?:lrgilsllj:n?an?::(rt]a dTr arttigini isaret etmektedir.
Ekonomi, saglik Katsayi 0 ise firmalar
bilimi, ekoloji, kimya Gini katsayisi arasinda tam esitik, 1
ve muhendislik gibi hesaplamalarinin . e
e . S . ise tam esitsizligi ifade
Gl [0-1] cesitli disiplinlerdeki gecerliligi, 6rneklemin etmektedir. Deger 0'a
esitsizliklerin buyuklugline bagli olarak aklastik .a rekabet
incelenmesinde sik¢a degisebilmektedir. y SUKG

artmaktadir.

kullaniimaktadir.

Kaynak: ipek ve ipek, 2018: 457

CR: Firma Yogunlagma Orani HKI: Hannah-Kay Endeksi
HHI: Herfindahl-Hirshman Endeksi Gl: Gini Endeksi
EM: Entropy Olglimii
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2. LITERATUR

Piyasa yogunlagmasina yonelik dncii ¢aligmalarda bulunan Bain (1951), Amerikan imalat
sektoriinde yer alan firmalarin 1936-1940 donemindeki kar oranlarini kullanarak bir arastirma
gerceklestirmistir. Arastirmanin sonuglart Amerikan imalat sektoriinde yogunlasma ile kar dii-
zeyleri arasinda dogrudan iliski oldugu, piyasaya hakim firmalarin karlarin biiytik bir kismini
elinde tuttugunu goéstermektedir. Bain’in (1951) 6ncii ¢alismasindan sonra farkli sektorlerde
farkli endeksler kullanilarak ulusal ve uluslararasi diizeyde ¢ok sayida aragtirma yapilmistir.
Yapilan calismalar igerisinde BIST bilisim endeksine kayitl firmalara yonelik bir uygulamaya
rastlanilmamustir. Bu baglamda ¢alismanin ilgili literatiire katki saglamasi beklenmektedir.

Tablo 2’°de, ulusal ve uluslararasi diizeyde yapilan uygulamalara ait bilgiler 6zetlenmistir.

Tablo 2: Literatir Ozeti

Yazar Donem Sektor Yontem | Sonug

1985-1997 wyillari arasi un sanayi sektérindeki
Yurdakul ve 1985- Un Sanayi CR yogunlagsma orani genel bir artis gostermekle birlikte
Aktas (2001) 1997 Sektori HHI cok duslk bir orandir. Bunun sonucu olarak bu
piyasada caligabilir bir rekabet orani vardir.

Calismada Avrupa’da yer alan 5444 banka verileri

. Avrupa kullanilmistir.  Bankalarin  geneli  monopolci
Blkkzezro\gez;ﬂaaf 11998988_ Bankacilik Pz rekabet yapisinda iken, buyik bankalarin kugik
Sektdri bankalara gére daha rekabetci bir yapiya sahip

olduklari tespit edilmistir.

1980’li yillarin basglarinda Turkiye ihracatinin Grin

Dis Ticarette cesitliliginde 6nemli degisiklikler ortaya ¢ikmigtir.

Kdésekahyaoglu | 1980- § LIcE Gumrlk Birligi Antlasmasinin 1996’da yururlige
Uriin GH . . A P 4

(2007) 2005 o girmesiyle, Turkiye ithalatinin Urin dagdihminda
Yodunlagmasi P L ;

sadece kucguk bir degisim yasanirken ihracatin

yapisinda cok énemli degisiklikler yaganmistir.

CR

HHI Banka sektoriinde yogunlasma 1995-1999 yillari

Yayla (2007) 12%%%' ng'lzf;r'ﬂk EM |arasinda azalirken, 2000-2005 yillari arasinda
CCl artmigtir.
RHTI

OECD Ulkeleri CR BIT sektériindeki yodunlasma oldukga yiiksektir,

Lechman 1998- Bilgi ve lletisim HHI ancak bu yogunlasma birgok sirketin arastirma

(2010) 2008 Sektdrii ve gelistirme harcamalarini finanse etmesine izin
ekiord Gl | vermektedir.

CR4’e gore yerli binek ve yerli hafif ticari, CR8’e

gore ise yerli hafif ticari ve ithal hafif ticari arag

sektoriinde yiksek diizeyde yogunlagsmanin oldugu

Kaynak ve Ari 2003- Otomotiv CR gorulmistur. HH endeksinde ise yerli hafif ticari

(2011) 2010 Sektori HHI ve yerli binek arag sektériinde monopolci rekabet

piyasa yapisi s6z konusu iken ithal binek ve ithal
hafif ticari ara¢ sektérinde dusik yodunlasma
oldugu tespit edilmigtir.
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Tablo 2: (Devami)

Yazar Doénem Sektor Yontem | Sonug
Herfindahl-Hirschman endeksine gobre, Litvanya
] bankacilik sektéri tarafindan farkli  ekonomik
Skridulyté 2004- Litvanya HHI faaliyetler icin saglanan kredilerin yogunlasma
ve Freitakas 2010 Bankacilik diizeyi kabul edilebilir diizeydedir. Gini katsayisinin
(2012) Sektori Gl sonuglari, kredi portfdyinin ekonomik faaliyet
sektorleri tarafindan esit olmayan bir sekilde
dagildigini géstermektedir.
. 1979- Hint imalat HHI Calismada I-_I_lnd'lstan eyaletlerl a}raslnda dénem
Singh (2012) 80/ Sektdri boyunca endustriyel faaliyetlerdeki yogunlasmanin
2006-07 Gl | giderek arttigi gériimuistir.
Turkiye’de, mobil iletisim sektdrinde rekabetgi
2004- S olmayan ve oligopol bir pazar yapisinin oldugu
Yildiz (2012) 2010 Mobil lletisim HHI gorulmis, ancak yillar icerisinde rekabet diizeyinde
yavas da olsa artiglarin oldugu tespit edilmigtir.
Sanbagve | 201 | Swikaacnk | CR | SeKOe yobuasn s ke gy e
Tekiner (2015) | 2013 Sektdrii HHI et duzeyinin oligopol ply y 9
tespit edilmistir.
CR .
Kostakoglu 2011- Internet Servis HHI Internet servis saglayicilari piyasasinda yuksek
(2015) 2014 Saglayicilari EM dlzeyde yogunlasmanin oldugu tespit edilmistir.
CR Turk ilag sektérinde CR4 ve CR8e gore
2005- ; - yogunlasma orani dusiik, HH indeksine gore ise
Kaynak (2016) 2015 llag Sektord HHI hem yerli hem de ithal ilag sektriinde yogunlasma
oraninin yuksek olmadigi tespit edilmistir.
CR
HHI Yapilan analizler sonucunda Turk Beyaz Esya
Tatl (2018) 2005- Beyaz Esya EM | Endiistrisinde yogunlasma oraninin  oldukca
2015 Sektorl RHT!I |yuksek oldugu tespit edilmistir ve rekabet diizeyi
HKI oligopol piyasalarina yakin oldugu saptanmistir.
Gl
CR4 yerli binek otomobil ve hafif ticari arag
piyasasinda yogunlasma ¢ok yuksek, ithal binek
) . CR ve ithal hafif ticari ara¢ sektodriinde ise nispeten
”d"?zr(;’%’)("a' oo Qoo gok daha disiktir. HH endeksinde yerli binek
HHI arag sektorinde tekelci rekabet, ithal binek ve ithal
hafif ticari ara¢ sektdérinde rekabetci yapi tespit
edilmigtir.
2007- Gayrimenkul CR GYO sektoriinde 2007-2011 déneminde monopol
Apan (2020) 2018 Yatirim piyasa, 2012-2018 doéneminde ise oligopol bir
Ortakliklari HHI piyasa yapisinin oldugu tespit edilmisgtir.

CCI: Kapsamli Endustriyel Yogunlagsma Endeksi
CR: Firma Yogunlagsma Orani

Gl: Gini Endeksi
HKI: Hannah-Kay Endeksi

PZ: Panzar Rooze Endeksi

EM: Entropy Olgiimii

GH: Gini-Hirschman Endeksi

HHI: Herfindahl-Hirshman Endeksi
RHTI: Rosenbluth/Hall Tideron Endeksi
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3. ARASTIRMANIN YONTEMI-VERi SETi VE BULGULAR

Calismada Borsa Istanbul Bilisim endeksine kayitli firmalarm? 2013-2019 dénemin-
deki net satis rakamlar1 kullanilarak piyasa yapisi ve yogunlagsma diizeyi incelenmistir. Bu
baglamda, Firma Yogunlasma Oranlarindan CR, ve CR,, Herfindahl-Hirschman endeksi,
Entropy 6l¢iimii, Hannah-Kay endeksi ve Gini endeksleri kullanilmistir.

Tiirkiye bilisim sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin yogunlagsma seviyelerini belir-
lemek amaci ile hesaplanan endeks degerlerinin tamami Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo 3: Yogunlagsma Endeksleri Sonuglari

Yil/

Firma CR, CR, HHI EM HKI Gl

Sayisi

2013/13 |40,28 43,61 0,202 1,66 4,929 0,847

2014/13 37,54 44,83 0,203 1,71 4,920 0,831

2015/13 | 30,66 43,02 0,220 1,64 4,544 0,832

2016 /13 | 31,11 43,62 0,218 1,70 4,573 0,820

2017 /14 | 30,26 43,36 0,217 1,73 4,604 0,822

2018 /15 | 38,09 44,43 0,186 1,91 5,368 0,797

2019/17 | 39,03 44,05 0,191 1,89 5,234 0,819
Orta Orta Orta Yogunlasma |Yogunlasma |Yogunlasma
Derecede Derecede Derecede Dalgalanarak |Dalgalanarak |Dalgalanarak
Yogunlasma | Yogunlasma | Yogunlagsma | Azalmistir. Azalmigtir. Azalmistir.

CR: Firma Yogunlasma Orani
HHI: Herfindahl-Hirshman Endeksi

HKI: Hannah-Kay Endeksi
GlI: Gini Endeksi

EM: Entropy Olgiimii

Firma Yogunlagma Oranlarindan CR, endeks sonuglarina gore, 2013 yilinda net satis
rakaminda en yiiksek paya sahip {i¢ firmanin piyasadaki tiim satiglara oran1 %40,28 olarak
hesaplanmistir. Bir bagka deyisle 2013 yilinda net satis rakamlariin %40,28’1 ilk {i¢ firma-
da yogunlagtig1 goriilmektedir. Bu oran ilerleyen yillarda dalgali bir seyir izleyerek 2019
yilinda %39,03’e gerilemistir. Bu gerilemenin arkasinda yatan en 6nemli nedenlerden birisi
sektdre yeni firmalarin girmesi ve pazardan belirli bir pay elde etmeleridir. Donem boyunca
hesaplanan degerler 0,3 < CR, <0,5 aralifinda yer aldigindan piyasanin orta derecede yo-
gunlagmis ve monopolcii rekabete yakin bir piyasa oldugu belirlenmistir.

CR, Firma Yogunlagsma Oran1 da CR, endeksine benzer sonuglar vermekle beraber pi-
yasadaki en biiyiik dort firma dikkate alindigindan oranlar bir miktar yiikselmistir. Ayrica
CR, endeksinden farkli olarak 2013 yilinda %43,61 olan oran 2019 yilinda %44,05’e yiik-
selmistir dolayisiyla piyasaya yeni firmalar girmesine ragmen yogunlagsma seviyesinin bir
miktar arttig1 tespit edilmistir. Bu durum piyasaya sonradan giren firmalarin pazardan elde

2 ALCATEL, ARENA, ARMDA, DATAGATE, DESPEC, ESCOM, FONET, INDES, KFEIN, KAREL, KRONT,
LINK, LOGO, NETAS, PAPIL, PKART, SMART
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ettikleri payin en biiyiik dordiincii firmanin pazar paymdan daha az oldugunu gostermekte-
dir. CR, endeksi izlenen donem boyunca 0,3 ile 0,5 arasinda deger aldigindan piyasanin orta
derecede yogunlasmis ve monopolcii rekabete yakin bir piyasa oldugu sdylenebilmektedir.

Piyasada faaliyet gdsteren tiim firmalarin verileri ile hesaplanan HHI endeksi en diisiik
0,186 ve en yiiksek 0,220 olmak iizere dalgali bir seyir izlemistir. 2013-2019 doneminde
elde edilen tiim oranlar 1500 ile 2500 arasinda deger almaktadir. Boylece sektoriin orta
derecede yogunlasmis ve orta diizey rekabetin goriildiigii bir piyasa oldugu tespit edilmistir.

Entropy odlctimiinde hesaplanan deger arttikca yogunlagmanin azaldig: bir baska de-
yisle rekabetin arttig1 sonucuna ulagilmaktadir. Tablo 2’deki EM oranlari incelendiginde
2013 yilinda 1,66 olan degerin 2019 yilinda 1,89’a yiikseldigi goriilmektedir. Bu baglamda
sektdrde yogunlagmanin zamanla azaldig1 ve rekabetin arttigi sonucuna ulasilmistir.

HK endeksi, Entropy 6l¢iimiine benzer sekilde endeksteki deger artisinin yogunlag-
manin azaldigini, deger azaliginin ise yogunlasmanin arttigin1 géstermektedir. HK endeks
sonuclarma gore 2013 yilinda 4,929 olan deger yaklasik ii¢ puan artarak 5,234 degerine
ulagsmistir. Boylece yogunlagma yillar itibariyla dalgalanarak azalmig ve daha etkin bir re-
kabet ortami gerceklesmistir.

Piyasa yogunlagma seviyesini 6lgmek amaciyla kullanilan bir diger gosterge Gini kat-
sayisidir. Gini katsayist yorumlanirken katsay1 ne kadar ¢ok sifira yakinsa firmalar arasi
esitligin o kadar saglanmis oldugu ifade edilmektedir. Tablo 1’in son siitununda yer alan
Gini katsayilari tiim yillarda bire daha yakin tespit edilmistir. Dolayisiyla firmalar arasinda
yiiksek oranda bir esitsizligin oldugu s6ylenebilmektedir. Ancak bu esitsizlik yillar itibari
ile diizelmis bir bagka deyisle yogunlagsma kismen azalmistir.

Tablo 3’teki endeks sonuglar1 genel olarak degerlendirildiginde Tiirkiye’deki bilisim
sektdriinlin orta derecede yogunlastigi ve monopolcii rekabet piyasasina yakin bir yapida
oldugu sonucuna ulasilmigtir.

SONUC ve DEGERLENDIRME

Bilgi ve teknoloji yogun iiretim yontemlerinin kullanilmasi tiretim maliyetlerini azaltir-
ken verimlilik artiglarinin da 6niinii agmaktadir. Teknoloji, katma degeri yiikksek mal iiretimi
ve siirdiiriilebilir rekabet iistiinliigli saglamada vazge¢ilmez bir faktordiir. Teknoloji sektorii
ekonomik etkilerinin yani sira toplumsal hayatta sagladigi kolayliklar nedeni ile iilkelerin
gelisimine en ¢ok destek verdigi sektorlerin baginda gelmektedir. Bilisim ve teknoloji fir-
malar1 bilgi toplumuna ulasma yolundaki en énemli temsilcilerdir. TUIK’in 2018 yilinda
yayimladigi aragtirma gelistirme faaliyetleri arastirmasina gore, Ar-Ge harcamalarinda mali
ve mali olmayan firmalar %60,4 ile en biiyiik paya sahipken ikinci sirada %30,3 ile yiikse-
kogretim kurumlart yer almaktadir.

Tiirkiye’nin teknoloji politikalar: 2000°1i yillarin baslarindan itibaren 6zel sektore yol
gosterici ve tesvik edici bir anlayigla {iretilmeye c¢alisilmigtir. Gergeklestirilen genis kap-
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samli tesvik uygulamalari bilisim ve teknoloji firmalarinin giiglenmelerine katkida bulunur-
ken sektoriin yapisinin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaistir.

Calismada Borsa Istanbul bilisim endeksine kayitl firmalarin net satis rakamlar1 kul-
lanilarak piyasanin yogunlagma seviyesi ve tiiri belirlenmeye calisilmistir. Bu baglamda,
Yapisalci Yaklasim ¢ergevesinde ele alinan Firma Yogunlagma Oranlar1t CR3 ve CR4, Her-
findahl-Hirschman endeksi, Entropy 6l¢iimii, Hannah-Kay endeksi ve Gini endeksleri kul-
lanilmistir. Arastirma sonuglaria gore 2013-2019 doneminde Tiirk bilisim sektoriiniin orta
derecede yogunlastigi ve monopolcii rekabet piyasasi 6zellikleri gosterdigi tespit edilmistir.

Tiirkiye’de teknoloji ve bilisim firmalarini desteklemek amaciyla, vergisel tesvikler ve
Ar-Ge proje destekleri uzun yillardir uygulanmaktadir. 90’11 yillara kadar uygulanan kamu
agirlikli Ar-Ge ve yenilik yatirimlar1 2000°1i yillardan itibaren 6zel sektor faaliyetlerine yo-
nelik yogun bir tegvik politikasina doniismiistiir. Uygulanan politikalar piyasaya yeni fir-
malarin girmesini tesvik ederken ayni zamanda sektoriin daha rekabetci bir goriiniim sergi-
lemesini saglamistir. Sonug olarak, artan firma sayisi ve etkin rekabet kosullar1 piyasadaki
yiiksek yogunlagmanin dniine gegmistir.

| Arastirma ve Yayin Etigi Beyani

Makalenin yayin siireglerinde Karadeniz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyal Bilimler
Dergisi’nin “Etik Kurallara Uygunluk” bashgi altinda belirtilen esaslara uygun olarak hareket edilmistir.
Calismanin arastirma kisminda etik kurul izni gerektirecek bir husus bulunmamaktadir.

Arastirmacilarin Katki Beyani

Tek yazarl ele alinan makale yazar tarafindan Gretilmistir.

Cikar Catismasi Beyani

Makalede yazar tarafindan beyan edilmis herhangi bir olasi ¢ikar gatismasi bulunmamaktadir. |
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