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Lise ve Universite Ogrencilerinin Medya Araclar1 Kullanimlarinin

Karsilastirmah Analizi
Ozgiir KIRAN™
Oz

Gelisen iletisim teknolojilerinin yaygin kullanimina bagli olarak hizli bir toplumsal degisim siireci
yasanmaktadir. Iletisim araglar1 kiiresel diinyanin birey ve toplumlarin géziinde giderek kiigiilmesine,
zaman ve mekan algilarimin farklilagsmasina, kendileriyle diger toplum ve kiiltiirleri kiyaslamalarina daha
fazla ve kolay olanaklar sunmaktadir. iletisim araglar1 insanlik tarihinin farkli donemlerinde bircok
degisiklige ugrayarak giiniimiize kadar olduk¢a gelismis ve gelismeye de devam etmektedir. Ancak kitle
iletigim araglarinin gelisim hizi son yiizyillik siirede tarihin hi¢bir doneminde olmadigi kadar hizli yaganmig
ve dogal olarak bu hizli degisim toplumlari da ayni yonde etkilemistir. Endiistri devriminden itibaren
teknoloji, ulasimdan haberlesmeye, sagliktan egitime hayatin hemen her alaninda ge¢mise kiyasla oldukga
hizli degisimlere yol acarken iletisim teknolojileri genel anlamdaki bu teknolojik gelismelerin en 6nemli
yansima alanlarindan birisini olusturmaktadir. Bu arastirma Sinop ilinde 2018-2019 egitim 6gretim yilinda
dgrenime devam eden iiniversite ve lise dgrencileri {izerinde yiiriitiilmiistiir. Ogrencilere geleneksel medya
araglar1 olarak televizyon ve gazete, yeni medya araglar1 olarak da internet ve sosyal medya ile ilgili
sorulardan olugan bir anket formu uygulanmistir. Aragtirma sonucuna goére her iki 6grenim diizeyindeki
gengler arasinda internet ve sosyal medya kullaniminin yaygin oldugu, gazete okuma aligkanliklarinin ise
oldukga diisiik oldugu tespit edilmistir. Her iki 6grenim tiiriindeki gengler arasinda sosyal medya kullanim
orani yiikksek bulunmustur. Medyanin hem teknolojik hem de igerik olarak kendisini hizli gelistirdigi
giinlimiizde bireyler lizerindeki her tiirlii etkisi ayn1 oranda siklikla takip edilmelidir. Bu kapsamda geng
kitlenin diginda aileler, yetiskinler hatta yaslilar lizerinde de medya kullanimlarina iligkin arastirmalarla
konunun genisletilmesi 6nem arz etmektedir.
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Comparative Analysis of Media Tools Usage of High School and

University Students
Abstract

Due to the widespread use of developing communication technologies, there is a rapid process of social
change. Communication tools are increasingly shrinking the global world in the eyes of individuals and
societies and differentiating perceptions of time and space. This situation offers more and easier
opportunities to compare themselves with other societies and cultures. Communication tools have
undergone many changes in different periods of human history and have improved considerably. However,
the speed of development of mass media has reached its highest level in the last century. This rapid change
has affected societies in the same direction. Since the industrial revolution, technology has caused rapid
changes in almost every field of life from transportation to communication, from health to education, while
communication technologies generally constitute one of the most important reflection areas of these
technological developments. This research was carried out on university and high school students who
continue to study in the 2018-2019 academic year in Sinop city center. Students were implemented a survey
of questions about traditional media tools and new media tools. According to the results of the research,
have been found that the use of the internet and social media is widespread among young people at both
levels of education, while the habits of reading newspapers are quite low. The rate of social media usage
has been found to be high among young people in both education types. Today, when the media is
developing itself both technologically and in terms of content, its effects on individuals should be followed
closely. In this context, it is important to broaden the subject with researches on the use of media on
families, adults and even the elderly, just like young people.
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Giris
Yiizyillar boyunca icat edilmis tiim ara¢ geregler mevcut sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve
siyasal yapilar iizerinde az ya da cok etkili olmus, bu anlamda bireysel ve toplumsal tutum ve
davranislarda da degisiklige yol agmustir (Aksaclioglu ve Yilmaz, 2007: 7). Iletisim araglar1 da
tarihsel siirecte bir onceki donemine gore giderek artan hizda gelistirilmis ancak tarihin higbir
doneminde oOzellikle son yiizyillik siirede oldugu kadar hizli bir degisme ve gelisme
gostermemistir. Dogal olarak bu hizli degisim ve gelisim ayni dogrultuda toplumlart da

etkilemistir.

Endiistri devriminden itibaren teknoloji ulasimdan haberlesmeye, sagliktan egitime
hayatin hemen her alaninda gegmise kiyasla oldukca hizli degisimlere yol agarken kitle iletisim
teknolojileri, bu degisimlerin en 6nemli yansima alanlarindan birisini olusturmustur. Iletisim
teknolojileri igerisindeki her yeni ara¢ 6nceki versiyonlarindan daha kisa siirede yerini almaktadir.
Bu durum teknolojik araglarin sadece maddi yonlerindeki degisimleri icin degil islevsel
yonlerindeki degisimler icin de gecerlidir. Ornegin televizyon teknolojisi gelisirken giderek kanal
cesitliligi de artmis, bu artigla birlikte program icerikleri de ¢esitlenmis hatta tematik yayin yapan
kanallar ortaya ¢ikmistir. Ayni 6rnek, haberlesmede kullandigimiz telefonlar i¢in de verilebilir.
Santralli, kablolu, manyetolu telefon teknolojisinden giiniimiiz akilli telefon teknolojisine gelene
kadar bircok ara teknolojik sistemler gelistirilmis ve her biri dncekinden daha kisa siire de
gelistirilmistir. Telefon baslangicta bir alet olarak yalnizca haberlesme amaciyla kullanilirken,
glinimiizde bunun cok oOtesine gecerek haberlesme disinda gerek duyabilecegimiz birgok

teknolojik aletin 6zelligini de iginde baridirir hale gelmistir.

Bireyler medya igeriklerinin tiikketiminde bilingli tercihler yaptiklarinda gereksinimlerini
karsilayabilirler. Fakat tersi durumlarda medyanin zararl igeriklerine maruz kalma olasiliklar: da
artacaktir. Bu anlamda gerek birey gerekse ailesi bakimindan hangi kitle iletisim aracini ne igin
ve ne siireyle kullanmalar1 gerektigi olduk¢a dnemlidir (Aytemiz, 2011: 11-12). internetin saglikls
kullaniminda birey igin, belli bir hedef dogrultusunda, uygun kosullar altinda ve zamanin dogru
kullanimi 6nemlidir. Sagliksiz internet kullaniminda ise hem bireyin kendisinin hem de ¢evresinin
yasaminda psiko-sosyal ve biligsel giicliikler ortaya ¢ikmasi s6z konusudur (Cetin Dagli ve
Giindiiz, 2017: 340). Saglikli internet kullanimyi; istedigi hedefe ulagsmak isteyen bireyin, herhangi
bir bicimde ve herhangi bir rahatsizlik duymadan birey i¢in uygun zamanda interneti kullanmasidi
(Davis, 2001). Bunun tersi olan sagliksiz internet kullanimu ise, internet kullaniminin bireyin 6nce
kendi ve daha sonra c¢evresinin yasaminda psikolojik, sosyal ve biligsel alanlarda giigliikler
olusturmasidir. Baska bir ifadeyle, sorun, internetin ebeveynlerin, akranlarin, komsularin ve

akrabalarin kisacasi var olan sosyal ¢evrenin yerini almasidir.

94



Karadeniz Sosyal Bilimler Dergisi, Ilkbahar 2021, Y. 13, S. 24, s. 93-115

Medya alaninda iki 6nemli diigiiniir olarak kabul edilen McLuhan ve Baudrillard
kuramsal anlamda birbirlerinden farkli diisiiniirlerken’ birlestikleri en énemli nokta “teknolojik
determinizm”dir. Yani toplumsal gercekligin teknolojik gelismeler temel alinarak agiklanmasidir.
Bu anlamda teknoloji toplum iistii bir unsurdur ve teknolojik gelismeler karsisinda insan pasif
durumdadir (Baban, 2012: 60-61). Giiniimiiziin iletisim kiiltiiriinde nesnel diinyaya ait sayisiz
kaynak bulmak miimkiindiir. Bu anlamda 6nemli olan bize sunulan mesajlarin fikirlerimizi hangi
yonde etkileyecegini tespit etmek veya mesajlarda sunulan bilginin igeriginin dogru olup

olmadigim saptamaktir (Jols ve Thoman, 2008: 12).

Medya
Medya siipheye yer vermeyecek derecede hayata bakisimizda, anlayis ve
davraniglarimizda son derece etkili olan bir giictiir. Hem geleneksel hem de yeni medya araglari
acisindan bakildiginda maruz kaldigimiz medya mesajlar1 bizden oncekilerle kiyaslanmayacak
derecede yogundur (Jols ve Thoman, 2008: 14). Medyadaki bu yogun mesaj bombardimanindan

bireylerin —6zellikle ¢ocuk ve genglerin- etkilenmeleri kaginilmazdir.

Medya o6zellikle geng bireylerin bilgi, eglence, moda, arkadaslik, cinsellik, evlilik, yagsam
tarz1 vb. konularina bakis tarzlarini sekillendirmede 6n plandadir. Tiim diinyada oldugu gibi
iilkemizdeki bireylerin de Onemli bir kismi geleneksel veya yeni medya araglarindan
birini/birkacini kullanarak habere, bilgiye ulagma, egitim ve eglence gibi birtakim ihtiyaglarin
gidermektedirler. Ustelik bu siirecte dijital medya bu imkanlara erisim kolayhi@: saglarken daha
ekonomiktir ve yayilma hizi da oldukga fazladir (Bilici, 2017: 2-8). Medyanin insanlar tizerindeki
etkisi oldukca gizli, yavas ve farkinda olmadan islemektedir (Sahin, 2018: 19). Benligimizi
tiimiiyle esir alan medya 6zel yasantimizi her yoniiyle kapsamli bir sekilde etkilemektedir. Bu
anlamda medyanin, bireyler olarak ortamlarimizi hangi yollarla ve ne sekilde meydana getirdigini
incelemeden sosyo-kiiltiirel degisimin higbir tarafin1 kavrayamayiz (Fiore, 2019: 26). Giiniimiiz
gengliginin maruz kaldig1 yabancilasma, siddet, cinsel tutkuya asirt yonelim, zararli madde
kullanimu, ilgisizlik ve amagsizlik igeren davraniglarinin altinda medya araglarinin etkisi oldukca

fazladir (Can, 2015: 238).
Geleneksel Medya

Geleneksel medyanin mesaj akisi, yayinci bir kurulustan genis kitlelere yayilacak sekilde
ve tek yonliidiir (Bilici, 2017: 8). Geleneksel medya araglar1 olarak kabul edilen araglarin baginda
radyo ve televizyon gelmektedir. 1900°1i yillarin basinda radyo son derece giiglii bir propaganda
aract olarak kullanilmistir. Onu takip eden televizyon ise gorsellik niteliginin eklenmesiyle

birlikte toplumlarin yasaminda daha hizli degisimleri beraberinde getirmistir. Hem uzaklar1 yakin

T McLuhan medyay giilii, belirleyici, zerk ve aktif bir 5zne kabul ederken, Baudrillard medyay1 bir nesne olarak ele almakta ve
medyanin bir kullanim degeri olmadigini ifade etmektedir (Baban, 2012: 60).
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ederken hem de farkli kiiltiirlerin birbirini tanimasini, benzerlik ve farkliliklarini ortaya
koymustur. Toplumdaki her yas kategorisini etkileme 6zelligi olmasinin yani sira ¢ocuk ve
gencler iizerindeki etkisinin daha fazla oldugu sdylenebilir. Arslan’a gore (2006) televizyon,
hedef kitlesinde en fazla ¢ocuklara etkide bulunurken bu etkilerinin baginda genel olarak dersleri,

sosyal gelisimleri, fizyolojik gelisimleri, psikolojik gelisimleri ve cinsel gelisimleri gelmektedir.
Yeni Medya

Giliniimiizde kullanim yogunlugunun gitgide artmasi ve adeta bedenin bir uzvu durumuna
gelmesiyle beraber bilgisayarlar, oyun konsollari, mobil cep telefonlari, dijital kameralar, internet
uygulamalari, MP3 calarlar, dijital televizyonlar ve benzerleri yeni medya olarak nitelendirilebilir
(Binark, 2007: 21; Laughey, 2010: 158). internette sosyal paylasim imkani veren sitelerin
cogalmasiyla bunun bireysel katilima da uygun olmasi yeni medyanin ayni zamanda sosyal
medya olarak ifade edilmesini saglanmistir (Uniir, 2016: 156). Icerik olusumunda izleyici
katkisinin olmasi yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran en onemli 6zelliklerden birisidir.
Geleneksel medya tek yonlii bir iletisim olanagi sunarken internet temelli yeni medya iletisimi
cift yonli hale getirerek iletisim olgusuna yepyeni bir boyut kazandirmistir. Frechette’e gore
internet giindelik hayatta birgok kolaylik saglarken ayni zamanda kimlik hirsizliginin,
pornografinin, rk¢iligin, dilin kotii kullaniminin ve benzeri bir¢ok risk ve sorunlarin da ortaya

cikmasina yol agmistir (Frechette’den aktaran; Bilici, 2017: 17).
Sosyal Medya

3G teknolojisi sayesinde iletisimin hizinin saliselere inmesi ve geleneksel medyanin
temel islevlerine birde “igbirligi” kavraminin eklenmesiyle karsimiza yeni bir medya ¢ikti: Sosyal
medya (Peltekoglu, 2012: 4). Sosyal medya bireysel ve toplumsal yasamda yogun sekilde yer
edinirken zamanla daha fazla ve karmagik bir bigim alarak popiilaritesini artirmistir. Ayni
zamanda sosyal medyanin agirligimi her gegen giin artirmasinda bireylerin psiko-sosyal

ihtiyaglarini da karsilayan bir mecra olmasi 6nemli bir etkendir (Babacan, 2019: 210).

Sosyal ag uygulamalarinin Onciileri olan gengler arasinda benligin sunumu 6nemli bir
yere sahiptir (Livingstone, 2016: 86). Sosyal medya ortamindaki arkadaslik iliskileri ile gercek
ortamdaki arkadaslik iligkileri nitelik yoniinden oldukga farklidir. Gergek ortamlarda kurulan ve
yiriitiilen arkadaglik iliskileri bir mahremiyet sinirina sahipken, sosyal medyadaki arkadaslik
iligkilerinin mahremiyet sinir1 oldukca genistir. Yani sosyal medyada yiizlerce arkadasa sahip
Olunabilirken bu ortamda kurulan iligkiler ve yapilan paylagimlar en yakin akrabalardan
(ebeveynlerden) baslayarak uzak tanidiklara kadar herkesin bir arada oldugu ve gorebildigi bir

diizlemde gerceklesmektedir.
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2019 itibariyla diinyada yaklasik {i¢ buguk milyar insan sosyal medyay1 kullanmaktadir
ve bunlarin da %98’i sosyal medyaya mobil cihazlar iizerinden baglanmaktadirlar (BTIK, 2019).
Sosyal medyanin genis kitleler tarafindan kabul gérmesindeki en onemli faktdrlerden birisi
geleneksel medyanin tek yonlii buyurgan niteligini kirmas1 ve ¢ift yonlii etkilesime olanak
tanimasidir. BOylece daha genis Ozgiirlik alani saglayan sosyal medya sayesinde bireyler
ozellikle geleneksel medya araglarinin birer propaganda alicist olma durumundan da kendilerini

kurtarmislardir (Uniir, 2016: 154).

Sosyal medya ortaminin kullanim pratigi ve dogasi geregi, bu ortamda kurulan iliskiler
uzun siireli bir baglamdan yoksun gerceklesmektedir. Gergek hayatta arkadaslik iligkileri daha
cok sabir, tahammiil, fedakarlik, empati gibi duygusal bir zeminde uzun siirede kurulurken, tam
tersine sosyal medyada hizli ve kompleks bicimde kurulmaktadir (Babacan, 2017: 163). Sosyal
medya bireylere 6zglir oldugu hissini verirken 6te yandan birey gozetlendigini diisiinmeksizin bu

yanilsamayla istedigini yapabilmektedir (Karaboga, 2018: 932).
Yontem

Aragtirmada nicel veri toplama teknigi olarak anket kullanilmigtir. Tarama
arastirmalarinda yanitlayicilara tek seferde pek ¢ok sey hakkinda sorular sorularak degiskenler
olgiiliir ve tek bir taramada birgok hipotez test edilir (Neuman, 2016: 395). Arastirmanin evreni
Sinop kent merkezinde 6grenim goren lise ve iiniversite 0grencileridir. Her iki 6grenim tiiriine ait
evrenin genel toplami ({iniversite 6grencisi 3556, lise 6grencisi 5940 (Sinop Valiligi, 2019) olmak
tizere) yaklasik 10 bin 6grencidir. Bu sayidaki evrenden segilen 6rneklem sayist %95 giiven ve
+/- 5 hata payiyla 370°dir (Bilici, 2019: 61). Ancak arastirmada hata payim diigsiirmek ve giiven
diizeyini yiikseltmek amaciyla 6rneklem sayist 700 olarak belirlenmistir. Uygulamadan sonra
hatal1 anket formlarmnin elenmesiyle 611 form degerlendirmeye alinmistir. Orneklem sayilari (n)
belirlenirken, Sinop Universitesi’nin merkez kampiisiindeki fakiilte ve yiiksekokullar ile kent
merkezindeki ortadgretim kurumlarinin her bir tiiriinde 6grenim goéren genel 6grenci yogunlugu
ve cinsiyet dagilimi goz 6ziinline alinmis ve orantisiz tabakali 6rnekleme (her tabakadan farkli
oranlarda 6rnek) yontemi kullanilmistir. Arastirma 2018-2019 egitim 6gretim yilinda ilgili

kurumlardan etik kurul izinleri alinarak yiiriitiilmiistiir.

Arastirmada temel olarak “medya kullanim aligkanliklar1 bakimindan lise ve {iniversite
Ogrencileri arasinda fark var midir?” sorusuna cevap aranmistir. Buna bagli olarak alt sorular su

sekilde olusturulmustur;

1 Ogrencilerin cinsiyeti ile medya kullanim siireleri arasinda bir iliski var midir?

2 Ogrencilerin cinsiyeti ile medya kullanim amaglar arasinda bir iliski var midir?
3. Ogrencilerin okul tiirleri ile medya kullanim siireleri arasinda bir iliski var midir?
4

Ogrencilerin okul tiirleri ile medya kullanim amaglar1 arasinda bir iliski var nudir?
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Arastirmaya 339 kiz, 272 erkek olmak iizere toplam 611 &grenci katilmistir. Bu
ogrencilerin 293" (% 48) lise 6grencisi ve 317'si (% 52) iiniversite 6grencisidir. Anket sorulart
olusturulurken Oncelikle Ogrencilerin sosyo demografik oOzelliklerini betimleyici sorulara
ardindan da geleneksel ve yeni medya araglarimi kullanim tarzlarini belirleyen sorulara yer
verilmistir. Arastirma evrenini olugturan lise ve {iniversite &grencilerinin sosyo demografik
Ozelliklerini tamimlayan frekans ve yiizde dagilimlar1 verilerek ilgili degiskenler arasindaki
iliskiler capraz tablolarla gdsterilmistir. Verilerin istatistiki anlamlilik diizeyi ,05 olarak

belirlenmistir.
Bulgular

Bu bolimde aragtirma sorularina bagli olarak ortaya ¢ikan sonuglardan, sosyo-
demografik icerikliler temel frekans tablolar1 seklinde, degiskenler arasindaki iliskileri ortaya

koyanlar ise ¢apraz tablolar seklinde gosterilmistir.

Tablo 1: Ogrencilerin sosyo-demografik durumlari

Sayi Gegerli %
Cinsiyet Kiz 339 55,5
Erkek 272 44,5
- Lise 293 48,0
Okul Tard Universite 318 52,0
15-17 265 43,5
18-20 160 26,2
Yas Grubu 2123 164 26,9
24 ve Gzeri 22 3,5
Koy/Kasaba 123 20,1
. ilce 172 28,1
Yasadigi Yer il/Bayiksehir 313 51,1
Yurt disi 4 0,7
0-1000 TL. 34 5,7
1001-2000 TL. 117 19,6
Ortalama Aile 2001-3500 TL. 179 29,9
Geliri (ayhk) 3501-5000 TL. 145 24,2
5001-7000 TL. 83 13,9
7001 TL. ve Uzeri 40 6,7
Toplam 611 100,0

Arastirmaya 339°u kiz 6grenci (%55,5), 272’si de erkek ogrenci (%44,5) olmak lizere
toplam 611 6grenci katilmistir. Bunlarin 293’1 (%48) Lise 6grenimi gorenlerden, 317’si (%52)
ise Universite 6grenimi gorenlerden olugmaktadir. Ogrencilerin yas grubu incelendiginde; 15-17
yas grubunun %43,5; 18-20 yas grubunun %26,2; 21-23 yas grubunun %26,9; 24 yas ve iizerinin
%3,5 oldugu goriilmektedir. Yas grubu dagiliminin 6rneklem dagilimia da uygun oldugu

goriilmektedir. Ogrencilerin  yasamlarimn ¢ogunu gegirdikleri yer agisindan; %48,2’si
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(koy/kasaba/ilge olarak) kirsal bolge; %51,8’1 ise il/biliyliksehir dagilimi gdstermektedir. Kirsal
ve kentsel bdlge acisindan dengeli bir dagilim gosterdigi sdylenebilir. Ogrencilerin ailelerinin
aylik ortalama gelir durumlarn agisindan, %29,9’unun 2001-3500 TL.; %24,2’sinin 3501-5000
TL.; %19,6’smin 1001-2000 TL.; %13,9’unun 5001-7000 TL.; %6,7’sinin 7001 TL. ve iizerinde;
%3,7’sinin ise 0-1000 TL. arasinda ortalama gelire sahip olduklar1 tespit edilmistir. Ogrencilerin
ailelerinin biiyiik ¢ogunlugunun alt ve orta gelir grubunda yer aldiklari sdylenebilir. Anket
formunda aile geliri secenekleri belirlenirken 2019 itibariyla, giincel asgari iicret 2000 TL. olarak

kabul edilmistir.

Tablo 2: Arastirma kapsaminda yer alan okul tiirleri

Lise Say1 % Universite Say1 %
Anadolu Lisesi 78 12,8 | Fen-Edebiyat Fakiiltesi 93 15,2
Fen Lisesi 51 8,3 | Egitim Fakiiltesi 84 13,7
Giizel Sanatlar Lisesi 21 3,4 | llahiyat Fakiiltesi 92 15,1
Spor Lisesi 22 3,6 Saglik Yiiksekokulu 48 79
fmam Hatip Lisesi 50 8,2
Meslek Lisesi 72 11,8
Toplam (Lise) 294 48,1 Toplam (Universite) 317 51,9
Genel Toplam 611 100,0

Arastirma kapsaminda yer alan okul tiirleri incelendiginde; Ortadgretim kurumlarinin
(Lise) orani %48,1; Universite biinyesindeki fakiilte/yiiksekokullarin orami ise %51,9 dur.
Orneklem sayilar1 belirlenirken Ogrenim gordiikleri okul tiirlerinin oranma paralel olarak
hesaplanmigtir. Buna gore lise 6grencileri arasinda %12,8 Anadolu Lisesi, %11,8 Meslek Lisesi,
%8,3 Fen Lisesi 6grencisi, %8,2 iImam Hatip Lisesi, %3,6 Spor Lisesi, %3,4 Giizel Sanatlar Lisesi
ogrencileri temsil edilmektedir. Universite dgrencilerinin 6rneklemi ise %15,2 Fen-Edebiyat
Fakiiltesi, %15,1 Ilahiyat Fakiiltesi, %13,7 Egitim Fakiiltesi ve %7,9 Saglik Yiiksek Okulu

ogrencilerinden olusmaktadir.

Tablo 3: Ogrencilerin en gok izledikleri televizyon programlari

Say1 % Gegerli %
Eglence/ Magazin/ Yarigma 55 9,0 9,6
Dizi/Film 288 47,1 50,3
Haber/Belgesel/Tartigma 99 16,2 17,3
Dini igerikli programlar 16 2,6 2,8
Spor programlari 35 5,7 6,1
Ilgimi ¢eken her program 78 12,8 13,6
Diger 2 0,3 0,3
Toplam 573 93,8 100,0
Kayip 38 6,2
Toplam 611 100,0

Ogrencilerin geneli tarafindan en ¢ok izlenen televizyon programlari incelendiginde;
%50,3’1liniin “dizi/film”; %17,3 iinlin “haber/belgesel/tartigma” programi izledikleri goriiliirken,
%13,6’s1 ise “ilgimi ¢eken her programi izlerim” seklinde cevaplamistir. Televizyonun genellikle

bos zaman degerlendirmeye yonelik bir ara¢ oldugu sdylenebilir.
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Tablo 4: Ogrencilerin internet kullanma amac1

Say1 % Gecerli %
Haber / e posta 43 7,0 7,1
Dizi ya da film izlemek 59 9,7 9,7
Sosyal aglara baglanmak 377 61,7 62,2
Arastirma/Bilgi edinmek 57 9,3 9,4
Eglence/ Aligveris 66 10,8 10,9
Diger 4 0,7 0,7
Toplam 606 99,2 100,0
Kayip 5 0,8
Toplam 611 100,0

Ogrencilerin internet kullanma amaglari genel olarak incelendiginde; %62,2’lik biiyiik

¢ogunlugunun “sosyal aglara baglanmak™ amagli kullandiklar goriilmektedir. %10,9°u eglenmek

ya da aligveris yapmak amacl kullanirken; %9,7’si ise “dizi ya da film” izlemek amagl1 internet

kullanmaktadirlar.

Tablo 5: Ogrencilerin sosyal medya kullanim sikl1g1

Say1 % Gecerli %
Giinliik 1 saatten az 124 20,3 20,5
Giinliik 1-2 saat 219 35,8 36,3
Giinliik 3-4 saat 107 17,5 17,7
Giinliik 5 saat ve tizeri 103 16,9 17,1
Haftada birkag giin 27 4.4 45
Hig kullanmam 23 3,8 3,8
Diger 1 0,2 0,2
Toplam 604 98,9 100,0
Kayip 7 1,1
Toplam 611 100,0

Ogrencilerin sosyal medya kullanim sikligi incelendiginde; %36,3’iiniin “giinde 1-2

saat”, %20,5’inin giinde 1 saatten az kullandiklar1 goriilirken, %17,7’sinin giinde 3-4 saat,

%17,1’1ni ise giinde 5 saat ve iizerinde sosyal medya kullandiklar1 anlagilmistir. Sosyal medya

kullanmayanlarm orant %3,8 dir. Bu anlamda 6grencilerin %91,5’i sosyal medyay1 her giin

kullanmaktadirlar.

Tablo 6: Ogrencilerin sosyal medya kullanma amaglari

Say1 % Gegerli %
Giincel olaylar1 takip etmek 177 29,0 30,3
Sohbet etmek/ Eglence 165 27,0 28,3
Zaman gegirmek 212 34,7 36,3
Yeni arkadaglar bulmak 29 4,7 5,0
Diger 1 0,2 0,2
Toplam 584 95,6 100,0
Kayip 27 4.4
Toplam 611 100,0

Ogrencilerin sosyal medya kullanim amagclar1 incelendiginde; %36,3’iiniin “zaman

gecirmek”, %30,3’linlin “glincel olaylar1 takip etmek”, %28,3’iliniin “sohbet etmek/ eglence”

amagli, %5’inin ise “yeni arkadaglar bulmak” seklinde cevap verdikleri goriillmektedir. Genglerin
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giinliik olaylar televizyon ya da gazetelerden takip etmek yerine internet tabanli sosyal medyaya

yoneldikleri soylenebilir.

Tablo 7: Ogrencilerin en ¢ok kullandiklar1 sosyal mecra

Say1 % Gecerli %
Facebook 34 5,6 6,0
Twetter 22 3,6 3,9
Instagram 380 62,2 66,5
Whatsapp 94 15,4 16,5
Youtube 33 54 5,8
Diger 8 1,3 1,4
Toplam 571 93,5 100,0
Kayip 40 6,5
Toplam 611 100,0

Ogrencilerin sosyal medyada en ¢ok kullandiklar1 mecra incelendiginde; %66,5 inin
Instagram, %16,5’inin Whatsapp, %6’sinin Facebook, %5,8’inin Youtube ve %3,9’unun ise

Twetter kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 8: Ogrencilerin internete iliskin degerlendirmeleri

Internet Her Cogu Ara Cok Higcbir

Zzaman Zzaman sira nadir Zzaman
Bos zamanlarda internete girerim %0& % 124;9 %24?;3 0/102% %:)Lil W:fﬁ
Internete girdigim zaman keyif alirrm %0& %1255“:2 %2:’:34 ;;;4 %:)332 %111,8
Cep telefonumdan internete girerim %ZL 0/:)5?(?4 0/02;';)3 O/:';O %11 %11
Interneti faydali bulurum %0& ;052% 0/02;'9{4 %12783,3 %247,4 %111,8
Gilindemi internetten takip ederim %O& %2 :,? 21, 9 0/02;';" 9 %1:??’8 ;56,9 %23174

Ogrencilerin internete iliskin genel degerlendirmeleri incelendiginde; “Bos zamanlarda

internete girme” oranlarinda %46,3’tinlin ¢ogu zaman, %25’inin ara sira, %23,9’unun her zaman,

%3,1’inin nadiren internete girdigi goriiliirken, %1,6’sinin ise higbir zaman internete girmedigi

gorlilmektedir. “Internetten keyif alma” durumlarinda; %41,4%i ¢ogu zaman, %25,4’linlin ara
sira, %25,2’sinin her zaman, %6,2’sinin nadiren keyif aldigi, buna karsin %1,8’inin ise hicbir

zaman keyif almadig1 gortilmektedir. “Cep telefonundan internete baglanabilme” durumlarinda;

%50,4’tliniin her zaman, %39,3’linlin ¢gogu zaman, %8’inin ara sira, %]1,1’inin nadiren cep
telefonunda internete baglandig1r goriiliirken, %1,1’inin ise hi¢bir zaman cep telefonundan
internete baglanmadigr gorilmektedir. Babacan’in (2017) arastirmasinda da iiniversite
Ogrencilerinin  %47,2’sinin cep telefonlarindan internete girmeleri arastirmamizla biiyiik

benzerlik tasimaktadir. “Interneti faydali bulma” durumlari incelendiginde; %39,4’ii ¢ogu zaman,

%28,3’1 ara sira, %26’s1 her zaman, %4,4’{i ise nadiren faydali buldugunu belirtirken, %1,8’1

higbir zaman faydali bulmadigimi belirtmistir. “Giindemi internetten takip etme” durumlari
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LI

incelendiginde; %39,9’u “cogu zaman”, %%32,9°u “her zaman”, %17,8’1 ara sira, %5,9’u nadiren
giindemi internetten takip ederken, %3,4’ti ise giindemi internetten takip etmediklerini
belirtmislerdir. Buna gore 6grenciler bos vakitlerini genellikle internete girerek degerlendirmekte
ve ¢ogunlugu internete cep telefonlarindan girmektedir. Internete girmek onlar igin keyifli ve

faydali bir faaliyet olarak algilanmakta, giindemi de yine internet iizerinden takip etmektedirler.

Tablo 9: Ogrencilerin televizyona iliskin degerlendirmeleri

Televizyon Her Cogu Ara Cok Hicbir
Zaman | zaman sira nadir | zaman
Sadece zaman gegirmek i¢in televizyon Say1 45 126 176 169 95
izlerim % %7.,4 %20,6 | %28,8 | %27,7 | %15,5
. . . Say1 55 122 228 140 66
Televizyon izlemekten keyif alirim % %90 9620.0 %37.3 9622.9 %108
Televizyonda istedigim programi Say1 34 56 195 230 95
bulabilirim % %5,6 %9,2 %32,0 | %37,7 | %15,6
. Say1 28 90 237 171 85
Televizyonu faydali bulurum % %4.6 %147 938.8 9628.0 %13.9
.. . . . . Say1 36 83 223 196 73
Giindemi televizyondan takip ederim % %5.9 %13.6 %36.5 9%32,1 %11.9

Ogrencilerin televizyona iliskin degerlendirmeleri incelendiginde; “Sadece zaman

gecirmek icin televizyon izleyenlerin”, %28,8’1 ara sira, %27,7’si nadiren, %20,6’s1 gogu zaman,

%7,4’1i her zaman cevabi verirken %15,5°1 higbir zaman, zaman gegirmek igin televizyon
izlemedigini belirtmistir. Buna gore 6grenciler arasinda televizyon, internet kadar yaygin bir

zaman gegirme araci olarak kullanilmamaktadir. “Televizyon izlemekten keyif alma” durumlari

incelendiginde; 6grencilerin %37,3’1 ara sira, %22,9’u nadiren, %20’si ¢cogu zaman, %9’u her
zaman keyif aldigini belirtirken, %10,8’1 hi¢bir zaman keyif almadigim belirtmistir. Buna goére

televizyon, Ogrenciler arasinda internet kadar keyifli goriinmemektedir. “Televizyonda her

istedigi programi bulabilme” durumlar incelendiginde; 6grencilerin %37,7’si nadiren, %32’si

ara sira, %9,2’si “cogu zaman”, %5,6’s1 “her zaman” cevabi1 verirken %15,6’s1 hicbir zaman

cevabin1 vermislerdir. “Televizyonu faydali bulma™ durumlar incelendiginde; %38,8’1 ara sira,

%281 nadiren, %14,7’si “cogu zaman”, %4,6’s1 “her zaman” faydali bulurken, %13,9’u hicbir

zaman faydali bulmamaktadir. Ogrenciler arasinda genel kam televizyonun faydali bir arag

olmadig1 yoniindedir. “Giindemi televizyondan takip etme” durumlari incelendiginde; %36,5°1 ara
sira, %32,1°1 nadiren, %13,6’s1 ¢ogu zaman, %5,9’u her zaman cevabi verirken, %11,9’u hicbir
zaman giindemi internetten takip etmediklerini belirtmiglerdir. Ogrenciler arasinda giindemi
televizyondan takip etme durumu diisiiktiir. Tablo 8’den de anlasilacagi tizere giindemi

internetten takip etmektedirler.
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Tablo 10: Ogrencilerin gazete okumaya iliskin degerlendirmeleri

Gazete Her Cogu Ara Col_( Hicbir
zaman | zaman sira nadir | zaman
Basili gazete okurum Say1 18 36 165 220 172
% %2,9 %5,9 %27 %36 %28,2
. . . Sayi 66 144 133 128 140
Gazeteleri internetten takip ederim % %10.8 | %236 | %218 | %209 | %229

Ogrencilerin gazete okumaya iliskin goriisleri incelendiginde; “Basili gazete okuma”

oranlarinda %36’s1 nadiren, , %27’si ara sira, %5,9’u “¢cogu zaman”, %2,9’u “her zaman” basilt

gazete okurken, %28,2’si hicbir zaman basili gazete okumadigini belirtmistir. “Gazeteleri

internetten takip etme” durumlarinda ise; %23,6’s1 ¢ogu zaman, %21,8’i ara sira, %209’u nadiren
ve %10,8” her zaman internetten takip ederken, %22,9’u higbir zaman cevabini vermistir. Bu
sonuclara gore 6grencilerin basili gazete okuma aligkanligi olmadigi hatta internet iizerinden bile

gazete okuma aliskanligina sahip olmadiklari belirtilebilir.

Tablo 11: Ogrencilerin cinsiyet ve okul degiskenine gore en ¢ok izledikleri televizyon program tiirleri

En Cok izlenen Cinsiyet Okul Tiirii
Televizyon Program Kiz Erkek Toplam Lise Universite Toplam
Tiirleri
Eglence/ Say1 38 17 55 27 28 95
Magazin/ Satir %69,1 %30,9 %100 %49,1 %50,9 %100
Yarisma Siitun %11,8 %6,7 %9,6 %10 %9,3 %9,6
Say1 176 112 288 150 138 288
Dizi/ Film Satir %61,1 %38,9 %100 %52,1 %47,9 %100
Siitun %54,8 %44,4 %50,3 %55,4 %45,7 %50,3
Haber/ Say1 46 53 99 40 59 99
Belgesel/ Satir %46,5 %53,5 %100 %40,4 %59,6 %100
Tartisma Siitun | %143 %21 %17,3 %148 %19,5 %17,3
S Say1 48 30 78 34 46 80
lgimi geken =gt 71 04615 | 9385 %100 | %425 | %575 %100
her program Situn | %15 %11,9 %136 | %125 | %152 %14,0
o Say1 7 9 16 3 13 16
Dini igerikli Satir %43,8 %56,3 %100 %18,8 %81,3 %100
programlar Situn | %2,2 %3,6 %2,8 %1,1 %4,3 %2,8
Say1 6 29 35 17 18 35
Spor | Satir | %171 | %829 %100 | %486 | %514 %100
programiart Situm | %19 | %I15 96,1 %6,3 %6 %6,1
Say1 0 2 2 0 0 0
Diger Satir %0,0 %100 %100 %0,0 %100 %100
Siitun %0,0 %0,8 %0,3 %0,0 %0,0 %0,0
Say1 321 252 573 271 302 573
Toplam Satir %056,0 %44,0 %100 %A47,3 %52,7 %100
Siitun %100 %100 %100 %100 %100 %100
x? = 36473 df=6 P=0,000 (P<0,05) x 2 =10,59df=5 P=0,060 (P> 0,05)

Cinsiyete gore en ¢ok tercih edilen televizyon programlar incelendiginde istatistiki

yonden anlamli oldugu (P= 0,000. P< 0,05) goriilmiistiir. Her iki cinsiyette de (kizlarda %54,8,
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erkeklerde %44,4) en ¢ok dizi/film/miizik programlari tercih edilirken; eglence/ magazin/yarisma
programlarinin  izlenme orani kiz Ogrencilerde 9%69,1, erkek &grencilerde %30.9;
Dizi/Film/Miizik programlart kiz Ogrencilerde %61,1; erkek ogrencilerde %38.9;
Haber/Belgesel/Tartisma programlar kiz 6grenciler arasinda %46,5, erkek dgrenciler arasinda
%53,5; Ilgimi ¢eken her programu izlerim diyenlerin oran1 kiz 6grenciler arasinda %61,5, erkek
Ogrenciler arasinda %38,5; dini programlarin izlenme orani ise kiz 6grencilerde %43,8, erkek
ogrencilerde %56,3 diir. Yine spor programlarinin izlenme oraninda erkek 6grencilerin orant
(%82,9) yiiksektir. Buna gore kiz 6grenciler agirlikli olarak “eglence/magazin/ yarigma” ve
“dizi/film/miizik” programlarini tercih ederken; erkek 6grenciler ise haber/belgesel/tartisma, dini

programlar ve spor programlarini tercih etmektedirler.

Tablo 12: Ogrencilerin cinsiyet ve okul degiskenine gore televizyon izleme durumlari

Televizyon izleme Cinsiyet Okul Tiirii Toplam
y Toplam - =
Sikhig Kiz Erkek Lise Universite
Giinde Say1 76 52 128 50 78 128
Lsaatten az ST %59,4 %40,6 %100 %39,1 %60,9 %100
Siitun %22,5 %19,1 %21 %17,1 %24,5 %21,0
Giind Say1 83 80 163 86 77 163
L9 saut Satir %50,9 | %491 %100 %52,8 %47,2 %2100
Siitun %24,6 %29,4 %26,7 %29,5 %24,2 %26,7
Giind Say1 23 26 49 29 20 49
3 Zn c ) Satir %46,9 | 9%53,1 %100 9%59,2 %40,8 %100
“saa Siitun %68 | 99,6 %8 %9,9 %6,3 %8
Giind Say1 2 8 10 S S 10
5 ‘S‘:ate g At %20 %80 %100 %50 %50 %100
VeUSH TSiitun %0,6 %2,9 %1.6 %1,7 %1,6 %1,6
Haftada Say1 130 76 206 88 118 206
birkac giin Satir %63,1 %36,9 %100 %42,7 %57,3 %100
¢ Siitun %385 | %279 %338 %30,1 %37,1 %33,8
Say1 23 28 51 31 20 51
Hic izlemem  Satir %451 | %54,9 %100 %60,8 %39,2 %100
Siitun %6,8 %10,3 %8,4 %10,6 %6,3 %8,4
Say1 1 2 3 3 0 3
Diger Satir %33,3 %66,7 %100 %100 %0,0 %100
Siitun %0,3 %0,7 %0,5 %1,0 90,0 9%0,5
Say1 338 272 610 292 318 610
Toplam Satir %55,4 %44,6 %100 %47,9 %52,1 %100
Siitun %100 %100 %100 %100 %100 %100
x? =16,368 df=6 x?=16,939 df=6
P=0,012 (P<0,05) P=0,010 (P<0,05)

Ogrencilerin televizyon izleme sikliklar1 incelendiginde; %33,8’inin (206 kisi) haftada
birkag giin, %26,7’sinin (163 kisi) giinde 1-2 saat, %21’inin (128 kisi) giinde 1 saatten az, %8’inin

ise glinde 3-4 saat izledikleri goriiliirken, hi¢ izlemeyenlerin oran1 %8,4 diir.
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Ogrencilerin televizyon izleme durumlari, cinsiyet degiskenine gére incelendiginde;
giinde 1 saatten az izleyenlerde kiz 6grenciler %59,4, erkek 6grenciler %40,6; giinde 1-2 saat
izleyenlerde kiz 6grenciler %50,9, erkek 6grenciler %49,1; giinde 3-4 saat izleyenlerde kiz
ogrenciler %46,9, erkek o6grenciler %53,1; giinde 5 saat ve Ustiinde izleyenlerde kiz 6grenciler
%20, erkek Ogrenciler %80; Haftada birka¢ giin izleyenlerde kiz 6grenciler %63,1, erkek
ogrenciler %36,9 orana sahipken, hi¢ televizyon izlemeyenlerde kiz dgrenciler %45,1, erkek

ogrenciler %54,9 orana sahiptir.

Ogrencilerin televizyon izleme durumlari, okul tiirii degiskenine gére incelendiginde ise;
cinsiyet degiskeninde oldugu gibi her iki 6grenim diizeyinde de ¢ogunluk %33,6 (206 kisi)
haftada birka¢ giin televizyon izlediklerini belirtmislerdir. Cinsiyete gore kiz Ogrencilerin
cogunlugu goze carparken okul tiiriinde iiniversite 6grencilerinin cogunlugu goze ¢arpmaktadir.
Bu sonuglara gore Ogrencilerin giinliikk internet kullanim siireleri (%32,6 giinlik 3-4 saat),

televizyon izleme siirelerinden (%26,7 giinliik 1-2 saat) yliksek bulunmustur.

Tablo 13: Ogrencilerin cinsiyet ve okul degiskenine gore internet kullanim sikliklar

. g Cinsiyet OKul Tiirii Toplam
Internet Kullanim Sikhgi Kiz Erkek Toplam ise Universite
] Say1 24 23 47 32 15 47
Gimde Satr | %511 | %489 %100 | %681 %31,9 %100
1 saatten az Sin | %71 | %85 %7,7 %10,9 %4,7 %7,7
] Say1 90 104 194 111 83 194
Giinde Satr | %468 | %53,2 %100 | %572 %42,8 %100
1-Zsaat Situn | %265 | %38,2 %31,8 %37,9 %26,1 %31,8
) Say1 | 119 72 191 84 107 191
Ginde Saur | %623 | %377 | %100 | %44 %56 %100
3-4 saat Situn | %351 | %265 %31,3 %28,7 %33,6 %31,3
) Say1 91 57 148 40 108 148
Glnde Satr | %615 | %385 %100 %27 %73 %100
> saat ve Usti Siin | %268 | %21 %242 | %137 %34 %24,2
Say1 12 13 25 23 2 25
Haftada Satr | %48 9652 9100 9692 %8 9100
birkag giin Sitn | %35 | %48 %4,1 %7,8 %0,6 %4,1
Say1 3 2 5 3 2 5
Hic kullanmam  Satr | %660 %40 %100 %60 %40 %100
Siin | %0,9 | %0,7 %0,8 %1 %0,6 %0,8
Say1 0 1 1 0 1 1
Diger Satr | %00 | 9100 %100 %0,0 %100 %100
Siitun | %0,0 |  %0,4 %0,2 %0,0 %0,3 %0,2
Sayi | 339 272 611 293 318 611
Toplam Satir | %555 | %644,5 %100 %48 %52 %100
Siitun | %100 | %100 %100 %100 %100 %100
x? =14,475 df=6 x*=62,124 df=6
P=0,025 (P<0,05) P=0,000 (P< 0,05)

Ogrencilerin Internet kullanim sikliklar1 incelendiginde; %31,8’inin “giinliik 1-2 saat”,

%31,3’lintin “gilinliik 3-4 saat”, %24,2’sinin “giinlik 5 saat ve lsti”’nde internet kullandiklari
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goriiliirken, giinde 1 saatten az kullananlarin oran1 %7,7; haftada birkag¢ giin kullananlarin oram

ise %4,1 dir.

Ogrencilerin internet kullanma durumlar ile “cinsivet” degiskeni arasinda anlamli bir
iliski goriilmiistiir (P<0,05); giinde 1 saatten az kullananlarda kiz &grenciler %51,1, erkek
ogrenciler %48,9; giinde 1-2 saat kullananlarda kiz 6grenciler %46,8, erkek 6grenciler %53,2;
giinde 3-4 saat kullananlarda kiz 6grenciler %61,3, erkek 0grenciler %38,7; giinde 5 saat ve
iistlinde kullananlarda kiz 6grenciler %61,5, erkek Ogrenciler %38,5; Haftada birka¢ giin
kullananlarda kiz Ogrenciler %48, erkek Ogrenciler %52 orana sahipken, hi¢ internet
kullanmayanlarda kiz 6grenciler %60, erkek 6grenciler %40 orana sahiptir. Cinsiyet degiskenine

gore kiz 6grencilerin internet kullanma siireleri erkek 6grencilerden daha fazladir.

Ogrencilerin internet kullanma durumlari ile okul tiirii degiskeni arasinda da anlamli bir
iliski gorillmistiir (P<0,05); Lise 6grencileri arasinda ¢ogunluk (%37) giinde 1-2 saat kullanirken,
iiniversite O0grencileri arasinda ¢ogunluk (%34) 5 saat ve {izerinde kullandiklarini belirtmistir.
Cinsiyete gore kiz 6grencilerin internet kullanim siiresinin yiiksek oldugu goéze carparken okul

tiirlinde ise liniversite 6grencilerinin ¢ogunlugu goze carpmaktadir.

Tablo 14: Ogrencilerin cinsiyet ve okul degiskenine gore internet kullanim amaglari

internet Kullanim Cinsiyet Okul Tiirii Toplam
Toplam - =
Amaci Kiz Erkek Lise Universite
Say1 11 32 43 19 24 43
Haber /e posta  Satir %25,6 | %744 %100 %44,2 %55,8 %100
“Sitn | %3,3 %11,9 %7,1 %6,6 %7,6 %7,1
Dizi va da Say1 34 25 59 31 28 59
DEAYESA | Tsaur | %576 | %424 | %100 | %525 %475 %100
Siitun %10,1 %9,3 %9,7 %10,7 %8,9 %9,7
{ 2zl Say1 231 146 377 166 211 377
E"?lya aglara g %613 | %387 | %100 | %440 %56 %100
agianma Situn | %688 | %541 | %622 | %572 %66,8 %62,2
Arastirmas Say1 42 15 57 23 34 57
B“ai 5 dif“me Satir %73,7 | %263 %100 %40,4 %59,6 %100
g Siian | %125 | %56 %69.4 %7,9 %10,8 %9.4
Oyun/ Say1 17 49 66 49 17 66
Miizik/ Satir %25,8 | %74,2 %100 %74,2 %25,8 %100
Aligveris Siitun %5,1 %18,1 %10,9 %16,9 %5,4 %10,9
Say1 1 3 4 2 2 4
Diger Satir %25 %75 %100 50,0% %50 %100
Siitun %0,3 %1,1 %0,7 0,7% %0,6 %0,7
Say1 336 270 606 290 316 606
Toplam Satir %55,4 | %44,6 %100 %47,9 %52,1 %100
Siitun %100 %100 %100 %100 %100 %100
X2 =53,545 df=5 X2 =22,669 df=6
P= 0,000 (P<0,05) P= 0,000 (P<0,05)
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Ogrencilerin internet kullanim amaglari ile cinsiyet degiskeni incelendiginde anlaml bir
iliskiye rastlanmstir (P< 0,05). Oncelikle her iki cinsiyette de biiyiik cogunluk (%62,2) sosyal
aglara baglanma amacli kullandiklarim belirtmislerdir. ikinci sirada ise oyun, miizik/ aligveris
amacl kullanim (%10,9) gelmektedir. Daha sonra %9,7 ile dizi ya da film izleme, %7,1 ile de

haber/ e posta amach kullanim gelmektedir.

Cinsiyete gore; “haber/ e posta” amagli kullanimda kiz 6grenciler %25,6, erkek 6grenciler
%74,4; “dizi ya da film izleme” amagh kullanimda kiz 6grenciler %57,6; erkek 6grenciler %42,4;
“sosyal aglara baglanma” amach kullanimda kiz 6grenciler % 61,3; erkek ogrenciler %38,7;
“arastirma bilgi edinme” amagl kullanimda kiz 6grenciler %73,7; erkek 6grenciler %26,3; “oyun/
miizik/ aligveris” amagh kullanimda kiz 6grenciler %25,8; erkek Ogrenciler %74,2 orana
sahiptirler. Buna gore kiz 6grenciler dizi ya da film izleme, sosyal aglara baglanma ve arastirma
ve bilgi edinme amach kullanimda erkek Ogrencilerden daha yiiksek orana sahipken, erkek
ogrenciler ise haber/ e posta amacli ve oyun/ miizik/ aligveris amagl kullanimda kiz 6grencilerden

daha yiiksek orana sahiptirler.

Ogrencilerin internet kullanim amaclar ile okul tiirii degiskeni arasinda da anlamli bir
iliskiye rastlanmstir (P< 0,05). Oncelikle her iki egitim seviyesinde de biiyiik cogunluk (%62,2)

sosyal aglara baglanma amacl kullandiklarini belirtmislerdir.

Okul tiiriine gore; “haber/ e posta” amagl kullanimda lise 6grencileri %44,2; tiniversite
ogrencileri %55,8; “dizi ya da film izleme” amagh kullanimda lise 6grencileri %52,5; {iniversite
ogrencileri %47,5; “sosyal aglara baglanma” amacli kullanimda lise 6grencileri %44; {iniversite
ogrencileri %56; “arastirma bilgi edinme” amacli kullanimda lise d6grencileri %40,4; {iniversite
ogrencileri %59,6; “oyun/ miizik/ aligveris” amagli kullanimda lise 6grencileri %74,2; liniversite
ogrencileri %25,8 orana sahiptirler. Buna gore lise 6grencileri “dizi ya da film izleme” ve “oyun/
mizik/ aligveris” amaglh kullanimda tiniversite dgrencilerinden daha yiiksek orana sahipken,

tiniversite dgrencileri ise “haber/ e posta”, “sosyal aglara baglanma” ve “arastirma ve bilgi

edinme” amagh kullanimda lise 6grencilerinden daha yiiksek orana sahiptirler.

Tablo 15: Ogrencilerin cinsiyet ve okul degiskenine gore sosyal medya kullanma amaglart

Cinsiyet Okul Tiirii Toplam
Sosyal Medya Kullanma Amaci Kiz Erkek Toplam Lise | Universite
Say1 84 93 177 67 110 177

Giincel olaylari takip etmek Satir | %47,5 | %52,5 | %100 | %379 | %621 %100
Siitun | %26,3 | %35,2 | %30,3 | %241 | %359 %30,3

Say1 89 76 165 94 71 165
Sohbet etmek / Eglence/ Oyun ~ Satir | %53,9 | %46,1 | %100 | %57,0 | %430 %100
Siitun | %27,8 | %28,8 | %28,3 | %33,8 | %232 %28,3

Say1 134 78 212 103 109 212
Zaman gecirmek Satir | %63,2 | %36,8 | %100 | %48,6 %51,4 %100

Siitun | %41,9 | %29,5 | %36,3 | %37.1 | %35,6 %36,3
Yeni arkadaslar bulmak Say1 13 16 29 14 15 29
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Satir | %44,8 | %55,2 | %100 | %483 | %51,7 %100
Siitun | %4,1 | %6,1 %5 %5 %4,9 %5
Say1 0 1 1 0 1 1
Diger Satir | %0,0 | %100 | %100 | %0,0 %100 %100
Siitun | %0,0 | %04 | %0,2 | %0, %0,3 %0,2
Say1 320 264 584 278 306 584
Toplam Satir | 9%54,8 | %45,2 | %100 | %47,6 | %524 %100
Siitun | %100 | %100 | %2100 | %100 %100 %100
x? =12,328 df=4 x?2=13,545 df=4
P=0,015 (P<0,05) P= 0,009 (P< 0,05)

Ogrencilerin sosyal medya kullanim amaglar1 incelendiginde hem cinsiyet hem de okul
tiirti degiskeni arasinda anlamli bir iliskiye rastlanmistir (P< 0,05); Oncelikle her iki cinsiyette de
cogunluk (%36,3) sosyal medyay1 “zaman ge¢irmek’ amagli kullanmaktadir. Daha sonra “giincel

olaylar takip etmek” (%30,3) amagh kullanim gelmektedir.

Cinsiyete gore incelendiginde; “Gilincel olaylar1 takip etmek” amagli kullanim kiz
ogrencilerde %47,5; erkek dgrencilerde %52,5; “sohbet etmek/ eglence/ oyun” amagli kullanim
kiz ogrencilerde %53,9; erkek oOgrencilerde %46,1; “zaman gecirmek” amaclt kullanim kiz
ogrencilerde %63,2; erkek dgrencilerde %36,8; “arkadaslarimin ne yaptigini kontrol etmek/ yeni
arkadaslar bulmak” amacli kullanim kiz 6grencilerde %44,8; erkek 6grencilerde %55,2 oranina
sahiptir. Buna gore kiz 6grenciler sosyal medyay1 daha ¢ok sohbet, oyun, eglence ve zaman
gecirmek amacli kullanirken, erkek 6grenciler ise giincel olaylar takip etmek ve yeni arkadaglar

bulmak amacli kullanmaktadir.

Okul tiiriine gore incelendiginde; “Giincel olaylar1 takip etmek” amagl kullamim lise
ogrencilerinde %37,9; liniversite 0grencilerinde %62,1; Sohbet etmek / eglence / oyun amach
kullanim lise 6grencilerinde %57, iniversite Ogrencilerinde %43; zaman gecirmek amacgh
kullanim lise 6grencilerinde %48,6, tiniversite 6grencilerinde %51,4; yeni arkadaglar bulmak lise
ogrencilerinde %48,3, tiniversite dgrencilerinde %51,7 oranina sahiptir. Buna gore iiniversite
ogrencileri sosyal medyada giincel olaylar1 daha fazla takip ederken lise 6grencileri daha gok

sohbet, oyun, eglence amagli kullanmaktadir.

Tablo 16: Ogrencilerin sosyal medya kullanma siklig1 ve cinsiyet iligkisi

. Cinsiyet
Sosyal Medya Kullanma Sikhgi Kiz Erkek Toplam
Giind Say1 60 64 124
L saatten az Satir %484 | %516 %2100
Siitun %17,9 %23,8 %20,5
Giind Say1 117 102 219
L oeast Satir %534 | 9%46,6 %100
Siitun %34,9 %37,9 %36,3
Giinde Say1 62 45 107
3-4 saat Satir %57,9 %42,1 %100
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Siitun %18,5 %16,7 %17,7
Giind Say1 65 38 103
s ‘S‘aateve st Satir %63,1 %36,9 %100
Siitun %19,4 %14,1 %17,1
Say1 14 13 27
E";‘f{fdaﬁn Satir %51,9 %48,1 %100
& Stitun %4,2 %4,8 %45
Say1 17 6 23
Hig kullanmam Satir %73,9 9026,1 %100
Siitun %5,1 %2,2 %3,8
Say1 0 2 2
Diger Satir %0,0 %100 %100
Siitun %0,0 %0,4 %0,2
Say1 335 269 604
Toplam Satir %55,5 %445 %100
Siitun %100 %100 %100
x? = 10,142 df=6 P=0,119 (P> 0,05)

Ogrencilerin sosyal medya kullanma siklig1 ile cinsiyet iliskisi incelendiginde istatistiki
olarak anlamli bir iliski olmadigi goériilmektedir. Ancak tablo incelendiginde her iki cinsiyetinde
genel olarak %36,3’li glinde 1-2 saat kullandiklarini belirtmiglerdir. Gilinde 1 saatten az
kullananlar; kiz 6grencilerde %48,4, erkek 6grencilerde %51,6; giinde 1-2 saat kullananlarda kiz
ogrenciler %53,4, erkek 6grenciler %46,6; giinde 3-4 saat kullananlarda kiz 6grenciler %57,9,
erkek Ogrenciler %42,1; giinde 5 saat ve lizerinde kullananlarda kiz 6grenciler %63,1, erkek
ogrenciler %36,9; haftada birkag giin kullananlarda kiz 6grenciler %51,9, erkek 6grenciler %48,1
oranina sahiptir. Hi¢ sosyal medya kullanmayanlarin oram ise kiz 6grencilerde %73,9 erkek
ogrencilerde 26,1°dir. Buna gore giinde 3-4 saat ve giinde 5 saat ve {izerinde kullananlarda kiz
ogrencilerin orani erkek 6grencilerden daha yiiksektir. Kiran ve Ery1lmaz’in (2017: 95) {iniversite
ogrencilerine yaptiklar1 arastirmalarinda da kadin ogrencilerin sosyal medyay1r erkek

ogrencilerden daha fazla kullandiklar1 saptanmastir.
Sonug¢ ve Tartisma

Medya araglart kullanimi agisindan lise ve iiniversite Ogrencileri arasinda fark olup
olmadiginin arastirildigi bu ¢aligmada genel anlamda her iki 6grenim tiiriindeki gengler arasinda
medya kullaniminin yogun oldugu tespit edilmistir. Buna gore her iki 6grenim tiiriinde
ogrencilerin internet kullanim aligkanliklar televizyon kullanimlarindan yiiksek bulunmustur.
Lise ve {iniversite 6grencilerinin yarisinin geleneksel medya araci olan televizyonu ¢ogunlukla
dizi/film izlemek amaciyla kullandiklar1 goriilmistiir. Cinsiyete gore en ¢ok tercih edilen
televizyon programlarinda; kiz 6grenciler agirlikli olarak eglence/magazin/yarigma ve dizi/film
programlarini tercih ederken; erkek Ogrenciler ise haber/belgesel/tartisma, dini programlar ve

spor programlarin1 tercih etmektedirler. Cinsiyete gore televizyon izleme sikliklar
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incelendiginde; kiz 6grenciler cogunlukla haftada birkag giin, erkek 6grenciler ise giinliik 1-2 saat
izledikleri seklinde goriis belirtmislerdir. Okul tiiriine gore televizyon izleme sikliklarinda, her iki
O0grenim diizeyindeki genglerin ¢ogunlugu haftada birkag giin izlediklerini belirtmiglerdir.
Aksaglioglu ve Yilmaz (2007:15) arastirmalarinda ogrenciler icin Ozellikle hafta sonlar
televizyona bagimlilik diizeylerinin yiiksek oldugu, televizyonu 2 -3 saat izlemenin de fazla
bulundugu goriilmektedir. Eryillmaz ve Cukurludz (2018: 901) lise dgrencilerine yonelik dijital
bagimlilik konulu arastirmalarinda; 6grencilerin sosyal medya basta olmak {izere internet ve

mobil telefonlarina bagimli olduklarini ortaya koymuslardir.

Ogrencilerin basil1 gazeteleri takip etme aliskanliginin neredeyse hi¢ olmadig1 ve internet
iizerinden dahi gazete okuma aligkanliklarinin oldukga diisiik oldugu sdylenebilir. Televizyonun
da bir nevi bog zaman gecirme aract oldugu belirtilebilir. Gliniimiiz gengleri diinyaya gozlerini
actiklarinda yeni medya teknolojisiyle karsilagmislardir. Bu anlamda hiz, hareket ve cesitlilik
icinde belli bir akiciliga sahip olan yeni medya araclar1 karsisinda gazete, gengler acisindan cazip
bir medya araci olarak goriilmemektedir. Sosyal medyanin bireylerin haber edinme ihtiyacina da
cevap verdigi dusiiniildiigiinde gencler i¢in gazetelerin internet sayfalarindan takibi
onemsizlesmektedir. Aksaclioglu ve Yilmaz (2007: 23) 6grencilerin bos zamanlarinda, “kitap
okumak”, “televizyon izlemek”, “bilgisayar kullanmak™ faaliyetleri i¢inde kitap okumak en son
tercih edilirken, ilk siralarda “bilgisayar kullanma” ile “televizyon izleme™yi tercih ettikleri
saptanmustir. Adler’e gore, bugiin dijital diinyada biiyiiyen genglerin birgogu cep telefonsuz bir
yasam diislinememektedirler ve hi¢cbir zaman basili gazete okumayabilirler. Bugiiniin okuyuculari
daha kisa metinler okumayi istiyorlar. Giiniimiizde haberlerin hiz1 da ge¢mistekinden ¢ok daha

hizlidir (Adler, 2008: 49-52).

Internet kullanim amacina gére 6grencilerin yaridan fazlasinin yeni medya araci olarak
degerlendirilen sosyal aglara baglanmayi tercih ettikleri tespit edilmistir. Geng ve arkadaslarinin
iiniversite dgrencileri iizerine yaptiklar1 arastirmaya gore katilmcilarin yaklagik dortte iicii
interneti sohbet etmek, oyun oynamak, film izlemek ve sosyal aglarda gezinmek amaciyla
kullanmaktadirlar (Geng, vd., 2018: 330). Sosyal medya kullanim siklig1 incelendiginde ise,
¢ogunlugu “giinde 1-2 saat” kullandiklarini belirtmistir. Babacan’in (2017) arastirmasinda %80;
Demir’in (2016) yaptig1 arastirmada da %66 oranlariyla 6grencilerin sosyal medya kullanim
sikliklart aragtirmamizla benzerlik tasimaktadir. Kog ve Tatli’nin (2017: 75-76) arastirmalarina
gore Ogrenciler ¢ogunlukla sosyal mecralart giinlik 2-3 saat kullanmaktadirlar. Akyazi ve
Tutkun’un (2013), tiniversite 6grencilerinin sosyal aglar1 kullanim aligkanliklaria gore sosyal
mecralarin giindelik kullanim stirelerini inceledikleri arastirmada, dgrencilerin tiniversite tiiriine

gore farklilagmadiklar1 saptanmistir. Devlet iiniversitelerindeki genclerin yartya yakinimin
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(%47,2), giinliik “1-3 saat aras1” sosyal mecralara baglandiklari, %30,7’sinin ise, “1 saatten az”
baglandiklar1 saptanmistir. Ote yandan, genclerin giinliik anlamda, %14,7’si “3-5 saat aras1”,
%5,5 gibi az oranda da “5 saatten fazla” sosyal mecralara baglandiklar1 goriilmiistiir. Vakif
uiniversitelerinde de (%38,4’1 1-3 saat, %35,3’1i 1 saatten az, %16,8’1 3-5 saat arasi, %6,8’1 ise 5
saatten fazla) benzer sonuglarla karsilagilmaktadir. Aksaglioglu ve Yilmaz (2007: 15)
aragtirmalarinda bilgisayar1 kullanmada ilk amag¢ “oyun oynamak”™ seklinde ortaya ¢ikmustir.
Laura & Richard (2004) hem ergen hem de yetiskin bireylerin sosyal medya iizerinden paylasim
yapmadiklarinda kendilerinde eksiklik hissettiklerini belirtmislerdir.

Ogrencilerin  yine c¢ogunlugu sosyal medyayr “zaman gecirmek” amach
kullanmaktadirlar. Benzer arastirmalardan Demir’e (2016: 33) gore dgrenciler sosyal medyay1
cogunlukla (%51,7) “zaman geg¢irme” amagli kullanirlarken bunu “online sohbet” (%18,5) ile
“arkadas takibi” (%10,9) izlemektedir. Ko¢ ve Tatli’ya (2017: 75-76) gore 6grencilerin %311
sosyal medyay1 sohbet etmek, yeni arkadaslar bulmak ve eglenmek amaciyla kullanmaktadirlar.
Ince ve Kogak’in (2017: 743-744) arastirmasma katilanlarin ¢ogunlugu da “eglenmek ve
rahatlamak i¢in” cevabini verirken, ikinci sirada, “arkadaslarimla iletisimde bulunmak”, tigiincii
sirada ise “cesitli konularda bilgi sahibi olmak i¢in” yer almaktadir. Karaboga’nin (2018)
arastirmasinda ise yine katilimcilarin %89’u sosyal medyay1 arkadas ¢evresiyle iletisime gecmek,
%84’1i sohbet etmek, %71’1 “oyun oynamak, eglenmek ve zaman gecirmek” amaciyla

kullandiklarini ifade etmislerdir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanimlar ile cinsiyet degiskeni arasindaki iliskide, kiz
ogrenciler sosyal medyay1 daha ¢ok sohbet, oyun, eglence ve zaman gegirmek amagli kullanirken,
erkek 6grenciler ise giincel olaylari takip etmek ve yeni arkadaglar bulmak amacl kullanmaktadir.
Okul tiirti degiskeninde ise, iiniversite 6grencileri sosyal medyada giincel olaylari daha fazla takip
ederken lise 6grencileri daha cok sohbet, oyun, eglence amagli kullanmaktadir. Ince ve Kogak’in
(2017: 743-744) arastirmasina katilanlarin cinsiyetine gore; kadinlar erkeklere oranla bir
oturumda daha uzun siire sosyal medya kullanmaktadir. Karaboga’ya (2018: 923) gore,
iiniversiteli genclerin giinliik sosyal medya kullanim siireleri ise ortalama 4 saat 15 dk. dir. Yine
iiniversite Ogrenimi gdren kadinlar erkeklere gdre sosyal mecralarda daha fazla zaman
gecirmektedirler. Tanriverdi ve Sagir (2014: 807), liseli erkek grencilerin kiz 6grencilere gore

sosyal medyay1 daha fazla benimsediklerini buna karsin daha az basarili olduklarini belirtmistir.

Sosyal medyada en fazla kullanilan mecralarin baginda Instagram gelirken bunu
Whatsapp, Facebook, Youtube ve Twitter takip etmektedir. Karaboga’ya (2018) gére, liniversite
Ogrencilerinin ¢ogunlugu sirasiyla Instagram, Whatsapp, Youtube, Twitter ve Facebook
kullanmaktadirlar. Ince ve Kogak’in (2017: 743-744) arastirmasina katilanlarin yartya yakini en

fazla Facebook’da zaman harcadiklarini belirtmislerdir. Bunu sirastyla Twitter ve Instagram
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izlemektedir. Ko¢ ve Tatli'nin (2017: 81) arastirmalarina gore kadin 6grencilerin Facebook ve
Twitter kullandiklarinda erkek 6grencilere gore cevreleriyle iletisimlerini daha fazla kestikleri

belirlenmistir.

Arastirmamiza gore Ogrencilerin ¢ogunlugu bos vakitlerini internetle gegirdiklerini,
internete girerken genellikle cep telefonu kullandiklarini, internet kullanmaktan hem keyif
aldiklari1 hem de faydali bulduklarini, yine giindeme dair haberleri internet {izerinden takip
ettiklerini belirtmektedirler. Babacan’in da (2017: 151) f{niversite O6grencileri ile yaptigi
aragtirmada ogrencilerin yaridan fazlasinin (%57,1) “her an” internete bagli durumda olduklar
sonucuna ulagmasi aragtirmamizla benzerlik tasimaktadir. Cinsiyete gore kiz 6grencilerin internet
kullanim siiresinin yiiksek olusu dikkat ¢ekerken, okul tiiriinde ise iiniversite Ggrencilerinin
cogunlugu goze carpmaktadir. Oner ve Cakir’in (2019) arastirmalarinda, internet bagimlilig
durumu cinsiyet ile karsilastirildiginda erkek 6grencilerde bagimlilik diizeyinin kiz 6grencilerden
daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu anlamda internet ve sosyal medya kullanimi arasinda bir
iliski oldugu ortadadir. Ogrencilerin sosyal medya kullanimlari ile internet bagimhiliklar1 arasinda
diisiik fakat pozitif yonde anlaml bir iligki saptanmistir. Bu sonuca gore 6grencilerin internet

kullanimlarinda 6nemli bir etkeninde sosyal medya oldugu sdylenebilir.

Ogrencilerin internet kullamm amaglar ile cinsiyet degiskeni incelendiginde kiz
ogrenciler dizi ya da film izleme, sosyal aglara baglanma ve arastirma/bilgi edinme amacl
kullanimda erkek 6grencilerden daha yiiksek orana sahipken, erkek 6grenciler ise haber/ e posta
amacgh ve oyun/ miizik/ aligveris amacgh kullanimda kiz 6grencilerden daha yiiksek orana
sahiptirler. Ogrencilerin internet kullanim amaclari ile okul tiirii degiskeni arasinda da her iki
egitim seviyesinde biiyik ¢ogunluk (%62,2) sosyal aglara baglanma amacli kullandiklarini
belirtmislerdir. Fakat lise 6grencileri “dizi ya da film izleme” ve “oyun/ miizik/ aligveris” amagh
kullanimda iiniversite dgrencilerinden daha yiiksek orana sahipken, iiniversite dgrencileri ise
“haber/ e posta” ve “aragtirma ve bilgi edinme” amagh kullanimda lise dgrencilerinden daha
yiiksek orana sahiptitler. internetin kontrolsiizce ¢ok fazla kullanilmasiyla bireylerde iletisim
sorunlart basta olmak iizere yeme-igme, uyku ve durus bozukluklari, siddet gibi bir takim

psikososyal ve biyolojik sorunlar goriilebilmektedir (Ertugrul ve Keskin, 2012: 86).

Arastirma sonucundan hareketle su Onerilerde bulunulabilir; kullanim yayginligini her
gegen gilin artiran, maruz kalma yasimi dogum sonrasindaki ilk yillara indiren medya araglan
konusunda benzer arastirmalar siklikla ve farkli yas kategorilerine yayilarak yapilmalidir. Buna
bagh olarak 6zellikle cocuk ve genglerin medyanin zararli etkilerine karsi bilinglendirilmesi
konusunda bilingli medya okuryazarligi egitimine nitelik yoniinden agirlik verilmesi de son

derece énemlidir. Oyle ki medya kullaniminda yasaklayici tutum bir ¢dziim olarak giiniimiizde
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anlamli goriilmemekte, bunun yerine hangi medya aracini hangi amaglarla ne kadar kullanacagin
bilen bireyler yetistirilmesi yoniinde ¢aba gosterilmesi daha faydali olacaktir. Sorumlulugun
yalnmizca egitim kurumlarma birakilmamasi, ilk sosyallesme ortami olan ailenin bu konuda
oncelikli sorumlu toplumsal kurum oldugu g6z 6niinde bulundurularak ebeveynlerin de bilingli
medya okuryazarligi konusunda bilgi ve farkindaliklarini artirict gesitli egitim programlari

diizenlenmesi uygun olacaktir.
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