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Arastirma Makalesi

TOPLUMSAL GERCEKLIKTEN KACIS: COVID-19 SURECINDE
INTERNET MAGAZIN HABERLERININ GUNDEMI

Biinyamin AYHAN"
Yavuz DEMIR™
0z

Kitle iletisim araglarimin en 6nemli ozelliklerinden biri de giindem belirlemeye olan
katkisidir. Bu katkyyr saglarken kullandigr etmen ise haberdir. Haber aym zamanda farkl
kamuoylarimn olusturulmasinda etkili olur. Ozellikle haberin bilgilendirme boyutu tiim
diinyayr etkisi altina alan COVID-19 pandemi salginiyla birlikte daha da artmistir. Bu
dénemde haberler kitleleri bilgilendirici, yonlendirici ve giindem belirleyici 6nemli bir unsur
haline gelmistir. Diger taraftan ciddi habercilik anlayisi yerine daha soft olarak adlandirilan
ve genellikle tinliilerin yagami iizerine odaklanan magazin haberleri, salgin doneminde
énemli bir toplumsal gerceklikten kagis araci olarak én plana ¢ikmistir. Bu ¢alismada,
COVID-19 pandemi salgininda Tiirkiye 'de geleneksel gazetelerin en ¢ok ziyaret edilen ilk 3
haber sitesi olan hurriyet.com.tr, sabah.com.tr, sozcu.com.tr, sokaga ¢itkma yasaklarinin
basladigi 11 Nisan 2020 tarihinden 11 Mayis’a kadar olan siire¢ kapsaminda igerik analizi
yontemiyle incelenmigtiv. Elde edilen veriler, istatistiki analizlerle degerlendirilmis,
degerlendirme sonucunda magazin haberlerinin ger¢ek ile kurgu arasinda simirlar agtigi ve
1607 magazin haberinden sadece 143’tiniin COVID-19'la ilgili oldugundan okuyucuyu
toplumsal gerceklikten uzaklastirict haber yapildigi tespit edilmigtir. Ayrica incelenen
haberlerde, séylem ve gerceklik arasindaki iligkinin saglanamadigi ve magazin haberlerinin

ciddi konular yiizeysel ortaya koydugu tespit edilmistir.
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ESCAPE FROM SOCIAL REALITY: AGENDA OF INTERNET
MAGAZINE NEWS DURING COVID-19 PROCESS

Abstract

One of the most important features of mass media is its contribution to agenda
setting. The factor it uses while making this contribution is news. The news also influences
the formation of different public opinions. In particular, the informative dimension of the
news has increased even more with the COVID-19 pandemic that has affected the whole
world. In this period, the news has become an important element that informs, guides and
sets the agenda. On the other hand, magazine news that is softer rather than serious
reporting, and generally focuses on the lives of celebrities, has come to the fore as an
important means of escape from social reality in the pandemic period. In this study, the
contents of magazine news in Turkey were examined during COVID-19 pandemic. In the
study, the websites of hurriyet.com.tr, sabah.com.tr, sozcu.com.tr, and sampled during the
period from April 11, when the curfews began, to May 11, were analyzed using content
analysis. The obtained data were evaluated with statistical analysis. The data obtained were
evaluated with statistical analysis, and as a result of the evaluation, it was observed that the
magazine news crossed the boundaries between reality and fiction and that only 143 of the
1607 magazine news were related to COVID-19, which distanced the reader from social
reality. In addition, in the analyzed news, it was determined that the relationship between
discourse and reality could not be established and that the magazine news revealed serious
issues superficially.

Keywords: News, Magazine, Agenda, Agenda Setting Theory, COVID-19

GIRIS

Cin’in Wuhan kentinde ortaya c¢ikan ve tiim diinyaya yayilan COVID-19
salgini, kamu, politika ve medyanin en énemli giindem maddesi haline gelmistir.
Gilindelik yasamin yeni normallesme siireclerine gore uygulanmaya basladigi
giiniimiizde bu salgiin farkli giindem maddeleri arasindaki iliskiyi tespit etmek de
zaruri olmustur. Bu dogrultuda Gilindem Belirleme Kurami’nin temel
varsayimlarindan hareketle bir inceleme yapilmistir. Giindem Belirleme Kurami’nin
temel varsayimi, kitle iletisim araglarinda daha fazla yer alan konularin, belirli bir
siire sonra kamu giindemini de etkileyecegi ve kamu giindeminde 6neminin artacagi,
kitle iletisim araclarinin daha az yer verdigi konularin ise kamu gilindemi tarafindan
Ooneminin azalacagl yoniindedir (McQuail ve Windahl, 2010, s.133). Giindem
belirleme siireci basit gibi goziikse de karmasik bir siireci icermektedir. Glindem
belirleme siireci tizerinde ¢esitli faktorler etkili olmaktadir. Bu faktorlerin arasinda
egitim ve gelir seviyesinin yani sira (Giiz, vd., 2018, s. 5) ortam da etkili olmaktadir
(McLeod vd. 1974, s. 137).
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Gilindem Belirleme Kurami, 6zellikle bireylerin tutum degisikligi konusunda
alternatif bir yaklasim olarak kitle iletisim araglarini 6n plana ¢ikarmasi nedeniyle
onemlidir. Bu tutum degisikliginin anlamli olabilecegine dair kitle iletigim
araclarmin insanlarin maruz kaldigi ana sorunlara karsi bakig agilarini
degistirmesinde etkili olduguna ve kitle iletisim araclarinda yer alan bu sorunlarin
aslinda gercek baskin sorunlar olmadigma dair kanitlar bulunmustur. Bu da kitle
iletisim araglarinin giindemi belirlemedeki roliinii ortaya koyarken; ayni zamanda da
kitle iletisim araglarinin giindemi degistirme ve algiyr baska yodnlere ¢ekme
konusundaki etkilerini de gostermektedir (Severin ve Tankard, 1994, s. 339).

Kitle iletisim araglarinin giindemi degistirme veya algiyr degistirmede
kullandig1 en 6nemli unsurlarin baginda ise haber gelmektedir. Bu konuda 6zellikle
magazin haberleri, bireylerin toplumsal gergeklikten uzaklasarak sorunlarin
unutuldugu bir yap1 ortaya ¢ikarmaktadir. Magazin haberleri, bireylerin hos zaman
gecirerek Onemli veya ciddi olarak adlandirilabilecek olaylarin gérmezden
gelinmesini yahut bir nebze de olsa unutulmasi i¢in aract islev gérmektedir.
Ozellikle tiim diinyay: etkisi altina alan COVID-19 salgim siirecinde, magazin
haberlerinin bu énemli islevi yine giin yiiziine ¢gitkmustir. Bu ¢alismada oncelikle,
Gilindem Belirleme Kurami lizerinden yiiritiilen tartismalara yer verildikten sonra
magazin haberlerinin giindem belirleme giicii iizerine odaklanilacaktir.

GUNDEM BELIiRLEME KURAMI

Gilindem belirleme ile ilgili ilk c¢alismalar yapilana denk baskin olan
yaklasim, medya mesajlarinin bireylerin tutumlarini degistirmedeki dogrudan
etkilerini arastirmak {izerine kurulmustur. Yapilan bu arastirmalarin ¢ogu, kitle
iletisim araglarinin halki etkiledigine inanilmasina ragmen elde edilen bulgular
minimal medya etkilerini ortaya koyan ve kisisel yargilar1 icermeyen bir yapiya
sahiptir. Bu durum, alanda yeni bir paradigma arayisinin dogmasina neden olmus ve
1972 yilinda McCombs ve Shaw’un yaptiklari ilk calismayla ortaya ¢ikan Giindem
Belirleme Kurami, kitle iletisim araclarinin giicii hakkinda diistinmek icin
aragtirmacilara yeni bir yol sunmustur (Dearing ve Rogers, 1996, s. 12).

McCombs ve Shaw (1972) tarafindan 1968 ABD baskanhigi se¢im
kampanyalar1 sirasinda Kuzey Carolina'daki Chapel Hill'de gergeklestirilen ilk
giindem belirleme ¢alismasi, segmenlerin yani kamu giindemi ile medya giindemi
arasidaki iliskiyi tespit etmeye yonelik gergeklestirilmistir. Calismada, televizyon,
dergi ve gazete haberleri ile kamu giindemi arasinda paralellik tespit edilmistir.
Se¢menlerin glindeminde yer alan konularin 6nem derecesiyle, kitle iletisim
araglarinda yer alan haberlerin 6nem derecesi arasinda da benzerlik bulunmaktadir.

McCombs ve Shaw’in 1972 yilinda yayimlanan ¢aligmasindan sonra 1973
yilinda Funkhouser, medyada yer alan haberlerin kapsami ve &neminin kamu
tarafindan algilanmasi {izerine bir ¢aligma yapmustir. Funkhouser (1973, s. 74)
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caligmasimi, 1960’lar boyunca giindemin olduk¢a yogun oldugu bir dénemi
inceleyerek gerceklestirmis ve belirtilen donemde en 6nemli konularin enflasyon,
uyusturucu madde, iiniversite hareketleri ve su¢ oldugunu tespit etmistir. Caligma
sonucunda bir konuya medya tarafindan gosterilen ilginin kamu giindeminde de
karsiliginin bulundugu ortaya ¢ikmis fakat medyanin konulara géstermis oldugu
ilginin ve tutumlarm kamunun tutumlariyla yakindan bir iligkisi tespit edilememistir.

Gilindem Belirleme Kurami’nin temellerinin atilmasiyla birlikte bu konuda
ardi ardina ¢alismalar yapilmaya baslanmustir. McLeod vd. (1974, s. 131) gazetelerin
1972 baskanlik se¢imi sirasinda giindem tizerinde etkilerini incelemis, sonug olarak
da gazetelerin giindem belirleme siirecinde orta diizeyde etkileri oldugunu tespit
etmistir. Weaver vd. (1975, s. 471) Watergate olayini inceledikleri ¢aligma ise
medyanin uzun dénemler igerisinde de etkili birer giindem belirleyicisi oldugunu
ortaya koymustur. Palmgreen ve Clarke (1977, s. 435) ise kitle iletisim araglarinin
tiirline baglh olarak ulusal ve yerel politik diizeyde giindem belirleme siireci {izerinde
etkilerinin farkli olacagi varsayimi lizerinden bir ¢alisma gergeklestirmistir. Caligma
sonucunda, televizyon ulusal diizeyde daha etkin bir giindem belirleyici iken, gazete
yerel diizeyde daha etkili bir gliindem belirleyici konumundadir.

Ik dénem giindem belirleme arastirmalari, kitle iletisim araglarinda yer alan
iceriklerinden hangisinin bireylerin dikkatini ¢ektigini, kimin aklinda nelerin kaldig1
sorusuyla ilgilenmistir. ikinci dénem giindem belirleme arastirmalar1 ise kitle
iletisim araglarinin bireylerin haber ve kisilerle ilgili diisiincelerini nasil etkiledigini
tespit etmeye galismistir (McCombs vd., 1997, s. 703). Yani kitle iletisim araglarimin
halkin yalnizca neyi diisiinecegini degil, bunun hakkinda nasil diisiinecegini de
belirlemesi temel ilkesinden yola ¢ikan ikinci asama giindem belirleme ¢aligmalari;
medya ve kamu giindeminde konuyla ilgi 6nemli bir ek unsur olarak “nitelikleri”
gormektedir. Birinci asama giindem belirleme, nesneleri medyadan kamuya
aktarimin ana bileseni olarak gérmektedir. Oysa ikinci asama giindem belirleme,
nesnelerin medyadan kamuya aktarilirken bir anlam ifade etmeleri halinde
tanimlayicilar1 olmalar1 gerektigini ifade etmektedir. Yani nesnelerin, medyadan
kamuya nasil aktarildigi, nitelikleri ve nasil tanimlandigi nesnenin kendisi kadar
onemlidir (Kensicki, 2000, s. 89). McCombs vd. (1997, s. 703) yaptigi ¢calisma ise
ikinci asama giindem belirleme aragtirmalarinin baslangicini olusturmaktadir.
Calismada, Ispanya’daki 1995 secimler sirasinda, kitle iletisim araglarmin insanlarin
haber ve kisilerle ilgili diisiincelerini nasil etkiledigiyle ilgili sonuglar ortaya
konulmustur. Gazete ve televizyon haberlerinin yan sira gazete ve televizyonda yer
alan politikacilarla ilgili reklamlarin tutum degisimi olusturmada etkili oldugu
gozlemlenmistir.

Geleneksel giindem belirleme arastirmalarinin zaman igerisinde medyada
yasanan “yeni” ve “sosyal” degisikliklerle birlikte odaklandigi aracglarda da
degisiklikler yasanmaya baslamistir (Ergen, 2018, s. 502). internet ve beraberinde
getirdigi sosyal medya aglari, geleneksel kitle iletisim araglarinin giindem belirleme
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ve yonetme konusundaki giiciinii kaybetmesine neden olmustur. Geleneksel kitle
iletisim araglarmnin elinde olan giindemi belirleme giicii, bloglar, internet haber
siteleri, bagimsiz kaynaklardan olugan habercilik mecralar1 ve sosyal medya aglari
giindem belirleme noktasindaki giiciinii giin gectikge arttirmaktadir (Meraz, 2009, s.
701). Demir ve Ayhan’a (2020, s. 4) gore; “Bireyin aktif olmasi, standartlagtirilmus,
armdirilmig ya da tekdiize indirgenmis bir giindemden 6te ¢ogulculuk, parcalarin
biitiine dahil olmas1 ve 6tekilerin dahil oldugu bir sistem sunan sosyal medya, yeni
bilesenlerin de giindeme katilabilmesini saglamigtir. Dinamiklesen sosyal medya,
kendi giindemini de olusturmaya baslamigtir.”

Deniz ve Ozel de (2018, s. 916) geleneksel kitle iletisim araglarmin giindem
belirleme gilicliniin internette yoOnlendirilmis giindem maddeleri tarafindan
olusturuldugunu ifade etmektedir. Yaptiklar1 ¢aligmaya katilan internet editorleri,
haber karar verme siirecinde tiklanma rakamlari, Google gibi arama motorlarinin
sonuclar1 ve sosyal medya giindeminde yer alan konularin karar verme siirecinde
etkili oldugunu ifade etmektedir. Bu da internet haber sitelerinin, geleneksel
muadillerine goére giindem belirlerken; bu mecranin ihtiyaglarina gére hareket
ettigini gostermektedir.

Geleneksel giindem belirleme kuramu, ilk asamada kitlelerin ne diisiinecegi,
ikinci asamada nasil diislinecegi iizerine odaklanmis ve sosyal medya aglarmin
yiikselisiyle birlikte {i¢iincii asamaya girilmistir. Ugiincii asama giindem belirleme,
ag toplumunun ihtiyaglarmma karsilik olarak dogmus ve karmasik ag yapilarmin
karsilikl1 etkisi tizerine odaklanmaktadir (Demir ve Ayhan, 2020, s. 1). Geleneksel
giindem belirleme kuraminin ag toplumunun ihtiyag¢larmi karsilamada eksik kalmas1
nedeniyle, Guo (2012) ii¢iincii asama giindem belirleme arastirmalarimin yoniinii
belirleyen Ag Giindem Belirleme Modeli’ni ortaya koymustur. Bu model toplanan
veriler araciligryla; kamu glindeminin yeni medya giindemini nasil etkiledigini tespit
etmeye yardimci oldugu gibi yeni medya araglarmin giindem belirleme noktasindaki
giiciinii de ortaya koymaktadir. Ayrica bu modelle, yeni medyada yer alan ag
iligkilerinin kamu giindemini nasil temsil ettiginin de incelenmesini saglamaktadir
(Guo, 2012, s. 628).

Ukgiincii asama giindem belirleme, dzellikle internet haber siteleri ve kamu
giindemi arasindaki baglantry1 ortaya koymas1 bakimindan énemlidir. Ugiincii asama
giindem belirleme siirecinde de tipki geleneksel giindem belirleme siirecinde oldugu
gibi kamu giindeminin birebir deneyimledigi konularda yeni medyadan daha az
etkilenmektedir. Ozellikle farkli konu maddelerinde yeni medya giindemi ile kamu
giindemi arasindaki yakinlik olabilirken; tamamen farkliliklar da ortaya
cikabilmektedir (Dingin, 2020, s. 151).

Tiirkiye’de Giindem Belirleme Arastirmalari ve Basin

Tiirkiye’de Gilindem Belirleme Kurami’yla yapilan caligmalarm 90’k
yillardan itibaren basladigi gozlenmektedir. Akdemir (1991, s. 189) yaptigi
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calismada c¢evre sorunlarinin giindem olusturma siireci ile basin arasindaki
baglantiyr incelemis, kamu giindeminin ¢evre sorunlarindan olugmasi politika
glindemini etkiledigi ve az da olsa medya giindemini de etkiledigi tespit edilmistir.
Gliz’lin (1996, s. 995) medya glindemi ile kamu giindemini karsilastirdigi ¢aligmada
ise medya giindemi ile kamu giindemi arasinda benzerlik tespit edilemezken; medya
giindeminin sanildigi kadar kamu giindemi iizerinde etkili olmadigi sonucuna
ulagilmustir.

Gilindem belirleme arastirmalarmin Tiirkiye’de kendine yavasga yer
bulmaya baslamasiyla birlikte, bu konuyla ilgili tez caligmalar1 da yapilmaya
baslanmugtir. 1997°de Atabek doktora tezinde, giindem belirleme modeli esas alarak,
enflasyon, trafik ve sosyal giivenlik konularmndaki gerceklerle medya ve kamu
giindemlerini karsilastirnus, ayni yil irvan da doktora tezinde, Tiirk basmnda yer
alan dig politika haberlerini glindem belirleme yaklasimiyla incelemistir. 1999
yilinda da Yiiksel doktora tezinde Tiirkiye’de ekonomi basini giindemi ile siyasal
giindem arasimdaki iliskiyi 6zellestirmeler baglaminda incelemistir.

2000°li yillarindan itibaren Tiirkiye’de giindem belirleme arastirmalarinin
yogunlastigi goriilmektedir. McCombs ve Yiksel’in (2001, s. 158) Tiirkiye’deki
Ozellestirme sorunlarini, medya, politika, kamu ve gercek diinya gostergeleri
acisindan incelemistir. Terkan (2005) yaptig1 ¢alismada, medya giindemi ile politika
giindemi arasindaki iliskiye odaklanmis, konularin dzelligine bagl olarak giindemler
arasi baglantinin sekillendigi, 6zellikle politik krizler ve se¢im gibi konularda medya
giindeminin politika odakli habercilik yaptig1 tespit edilmistir. Toker (2012) ise
yaptig1 ¢alismada, yerel basinin Avrupa Birligine bakis agisini giindem belirleme
kurami ¢ercevesinde incelmistir.

Yegen (2014, s. 43) calismasinda Tiirkiye’de oldiiriilen Sarai Sierra’yla ilgili
haberlerin, gazetelerin yanh bir tutumla haberlestirildigini ve medyanin kamuoyu
iizerinde yapay bir giindem olusturmak i¢in ¢aba sarf ettigini tespit etmistir. Algiil’iin
(2016, s. 284) koalisyon goriismeleri sirasinda gazeteler arasi giindemi tespit etmek
icin yaptig1 calismada ise gazetelerin konuya yaklasimlariin, yer ayirmalarinin,
yorumda bulunmalarinin farkli oldugu belirlenmis ve her gazetenin kendi giindemini
olusturmak ve kendi okuyucusunun glindemini belirlemek icin caba sarf ettigi
goriilmiistiir. Giiz vd. (2018) yaptig1 calismada, medyanin giindem kurma etkisi
incelenmistir. Yapilan calismada, medya ve kamu gilindeminin genelde aym
olmadigi, dzellikle fotograflar konusunda 6nemli farklarin oldugu belirlenmistir.
Kamu ve medya glindemi birbirinden bagimsiz bir sekilde islerken; medyanin
glindem belirleme etkisinin zayif kaldigi sonucuna ulagilmistir. Dingil (2019, s.
1085) gazetelerde yer alan manget haberlerinin konu yoniinden benzerlik olup
olmadigini ag analiziyle inceledigi calismasinda, orneklem dahilinde yer alan
gazeteler arasinda konu baglantilar1 arasinda benzerlik oldugu tespit etmistir.
Vatandas (2020, s. 91) ise yaptig1 calismada, COVID-19 pandemi siirecinde 11
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ulusal gazetenin mangetlerini giindem belirleme islevlerini tespit etmek amaciyla
incelemistir.

Gelencksel giindem belirleme kuramma gore, kamu giindemi medya
giindemi iizerinde, medya giindemi de kamu giindemi iizerinde etkili olmaktadir.
Geleneksel kitle iletisim araglarinin iistlendigi giindem belirleme yonetme islevini
gliniimiizde sosyal medya aglari yerine getirmektedir. “Her ne kadar geleneksel kitle
iletisim araglarinin giindem tizerindeki etkisi yadsinamaz bir gergek olsa da sosyal
medya aglarinin sundugu etkilesimsel yapiyla birlikte, bireylerin kendi giindemini
olusturdugu ve yonettigi yeni bir doneme girilmistir” (Demir ve Ayhan, 2020, s. 2).
Sosyal medya aglar1 arasinda Twitter’in hem habercilik hem de giindem belirleme
yoniindeki rolii ise olduk¢a onemlidir. Twitter’in bu énemi yapilan ¢aligmalara da
yansimistir.

Cetin ve Bel’in (2014, s. 57) geleneksel medyamin giindemi iizerinde sosyal
medyanin roliinii 6l¢tiikleri ¢alismada su sonuca ulagilmustir: “Caligmanin yapildigi
donemde sosyal medyanin geleneksel medya giindemini belirlemedigi, geleneksel
medya tarafindan belirlenen giindemin konusuldugu bir alan oldugu goriilmiistiir.”
Giidekli’nin (2016, s. 162) caligmasinda ise, Twitter giindemi ile medya giindemi
karsilastirilmustir. Yapilan ¢alismada, Twitter giindemi ile medya giindemi arasinda
es zamanli bir baglant1 tespit edilirken; ekonomi-politik sebeplerden kaynaklanan
bazi farklar da belirlenmistir. Twitter giindemi ile medya giindemi her zaman ayni
konular tizerine odaklanmazken, bazi durumlarda bir giindem maddesi her iki
mecrada da digerine gore daha uzun siire kalabilmektedir.

Melek (2017, s. 123) farkli medyalar arasinda giindem belirleme
arastrmalarinda bir yontem uygulamasi gerceklestirmis ve iki online medyanin
(Hiirriyet Online ve Twitter) giindemleri arasindaki iliskiyi incelemistir. Medyalar
arasi giindem belirleme iliskisine odaklanan Barig (2019, s. 169) Fox TV ve ATV
Ana Haber biilteni ile Twitter giindemini karsilastirmis, geleneksel medya ile sosyal
medya glindemi arasinda % 6,54 uyumluluk tespit edilmistir. Bu da geleneksel
medyanin, sosyal medya giindemi {izerinde fazla etkili olmadigin1 géstermektedir.
Kilig (2020, s. 91) glindem belirleme kurami baglaminda yaptig1 calismada, Twitter
gindemi ile gazete mansetleri arasindaki iliskiyi incelmis ve Twitter Tirkiye
giindeminde yer alan konular ile gazete mansetleri arasinda biiyiik 6l¢iide farklilik
tespit etmistir.

Magazin Haberlerinin Dijitallesmesi ve Giindem

Toplumsal etkileriyle 6nemli bir gazetecilik tiiri olan magazin haberini en
genel haliyle, okumasi kolay, hafif i¢erikli, eglence yoniinii 6n plana ¢ikaran, okuru
bilgilendirmenin yani sira merak duygusunu da uyandiran, bireylerin eglenceli
zaman gecirmesini ve toplumsal sorunlardan uzaklagmasimi saglayan habercilik tiirii
olarak tanimlanabilir (Begtimur ve Mazici, 2019, s. 103). Degisen toplumsal
dinamiklerle birlikte bireylerin ihtiya¢ duydugu ve ilgi gosterdigi haberlerin tiiriiniin
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de degismesiyle birlikte giindelik hayatin stresinden uzaklagmaya yardimci olan
renkli yani magazin haberlerinin gazetelerde yer bulmaya baslamasi, magazin
haberlerinin 0neminin artmasini saglamigtir. Toplum igerisinde {inlii olarak
adlandirilan kisilerin hayatlarinin  6n plana c¢ikarilmasiyla birlikte magazin
haberciligi, az metin ve dikkat gekici gorsel kullanimlariyla en ¢ok okunan haber
tiirlerinin baginda gelmeye baslamistir (Cetinkaya, 2020, s. 104).

Magazin haberciligi kendisine yiiklenen “daha az ciddi” habercilik
misyonunu benimsemis ve bunu yerine getiriyor olsa da atfedilen bu durum
haberlerin ciddi ve bilgilendirici olmasiyla ilgilidir. Magazin haberciligine yiiklenen
bu diigiik statii, haber igeriklerinde yer alan bilgilendirici, ekonomik ve politik
yoniiniin olduke¢a diisiikk olmasiyla alakalidir. Magazin haberciligi her ne kadar
kiiltiirel talepleri ¢ogu zaman yerine getirse ve igerik-kiiltiirel 6ge agisindan uyum
saglansa da geleneksel gazetecilik misyonuna yiiklenen bilgilendirici roliinden ise
oldukea uzaktir (Turner, 2014, s. 151-152).

Magazin haberleri her ne kadar bilgilendirici misyonunu yerine getirmese de
kitle iletisim araglarinda kapladigi yer ve zaman ile gazetecilik bilimindeki yerini
hak etmektedir. Bu noktada sosyolojik bir bakis agisiyla magazin haberlerini,
gazeteciligin modern toplumlarda meydana gelen temel degisikliklere tepkisi olarak
gormek miimkiindiir. Gazetecilik toplumun norm ve degerlerine ayak uydururken,
bunu yaparken ¢aga da ayak uydurmak zorundadir. Magazin haberciliginin ortaya
¢ikmasimda etkili olan modern toplumlardaki en 6nemli degisiklikler ise sunlardir:
Bireysellesme, sosyal degerlerde yasanan degisimler ve medyatiklesmedir (Dubied
ve Hanitzsch, 2014, s. 139).

Magazin haberciliginin ortaya ¢ikis noktasinda ilk faktor bireysellesmedir.
Bauman’a (2005, s. 61) gore, “modern toplum bireylerin toplum denilen karsilikli
karmagikliklar sebekesinden her giin yeniden bigimlenmesinden ve yeniden
miizakere edilmesinden ibaret olan etkinlikler kadar, bireysellesme etkinliginden de
var olmaktadir.” Modern toplumlarda bireysellesme arttik¢a insanlarin ihtiyaglar1 da
degismis ve bu baglamda magazin haberciliginin ortaya ¢ikisi ve yiikselisi de
hizlanmustir.

Magazin haberciliginin yiikselisinde etkili olan ikinci faktor ise sosyal deger
degisimidir. Degerler, sosyal degisimler biitiinsel olarak baglantilidir. Toplumsal
hedeflerin bireysel temsilleri olarak, insanlar yasamlarinda farkli roller iistlendikge
ve toplum degistikce bireysel degerler gibi sosyal degerler de zamanla degisir
(Kahle vd. 1988; Kahle ve Timmer, 1983; Gurel-Atay vd. 2010, s. 10).
Bireysellesmenin beraberinde getirdigi sosyal deger degisimi ve bunun sonucu
olarak ortaya cikan yeni degerler, magazin haberciliginin toplum igerinde belirli bir
misyonu yerine getirmesi i¢in firsat bulmustur.

Magazin haberciliginin yiikselisinde etkili olan son halkay1 ise
medyatiklesme olusturmaktadir. Medyatiklesme oncelikle, medyanin diger sosyal
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kurumlarin uyum saglamak zorunda oldugu ve kendi i¢ dinamikleri igerisinde
bagimsiz olarak ortaya ciktig1 kabul edilen, ¢ift tarafli bir yiiksek modernite siireci
olarak kabul edilmelidir. Diger taraftan medya ayn1 anda politika, is, aile ve din gibi
diger kurumlarin entegre bir parcasi haline gelmektedir. Ciinkii bu kurumsal
faaliyetlerin ¢ogu hem interaktif hem de kitle iletisim araglar1 araciligiyla
gerceklesmektedir. Bu yapi igerisinde medyanin, resmi ve gayri resmi kurallari
kullanarak maddi ve sembolik kaynaklar1 dagitmasi, medyanin kurumsal ve
teknolojik isleyis tarziyla iligkilidir (Hjarvard, 2008, s. 105).

Magazin haberleri, bir toplum igerisinde tist yap1 igerisinde olusan degerleri
irdeleyebilmekte, toplumlarin dnemli gecis donemlerinde ise eski degerlerin, yasam
tarzlarimin, tiiketim kaliplarimin yerini yenilerinin almasini saglayabilmektedir
(Biiylikbaykal ve Biiyiikbaykal, 2007, s. 51). Magazin haberleri yerine getirdigi bu
islevleri ise Tiirkiye’de ozellikle 1980’lerden itibaren uygulanmaya baslayan neo-
liberal politikalar sonucunda yeni orta smif ekseninde kendisini hissettirmistir.
Olusan yeni orta smifa ise magazin basini/haberleri ile seslenilmeye baglanmis ve bu
haberler araciliftyla yeni tiiketim alternatifleri yaratilirken ayn1 zamanda bu yeni
orta smif diinyanin diger bolgelerindeki yeni orta siniflarla aym tiiketim kaliplarina
sahip olunmasi saglanmigtir. Toplumsal bir kurum olarak magazin basini araciligiyla
benzer yasam tarzlarimin benimsetilmesi hizlanmistir (Dagtas, 2006, s. 62).

Magazin haberleri, kitlelere yeni yasam tarzlarinin ve tiiketim kaliplarinin
benimsetilmesinde rol oynamasmnin yani sira bireylerin toplumsal gergeklikten
uzaklasmasini da saglamaktadir (Oskay, 2000, s. 149). Magazin haberlerinde gegen
olay orgiisiiniin neden-sonug iliskisinden Gte gorsellik ve gosteri merkezli bir anlayis
sergilemesi, kitlelerin onemli toplumsal olaylar1 geri planda birakmasma neden
olmaktadir. Ozellikle tiim diinyay1 etkisi altina alan COVID-19 pandemi salgimi
siirecinde magazin haberi ve iceriklerinin incelenmesi bu ag¢idan 6nem kazanmustir.
Magazin basmni bu donemde yaptig1r haberlerle bireyleri toplumsal gerceklikten
uzaklastirmaya yonelik bir tutum sergilemistir. Magazin haberlerinin, soft iceriklere
odaklanmasi1 ve bilgilendirici/egitici rolden ¢ok eglendirici yonlere odaklanmasi,
bireyleri toplumsal gerceklestirmekten uzaklastirmaktadir.

Bu yonleriyle magazin haberleri kitlelerin giindelik yasamdan bir kagis araci
olarak kullandig1 ve eglenmek, hos vakit gecirmek icin tiiketildigi sOylenebilir.
Ozellikle haberlerin neden sonug iliskisinin geri planda birakilarak olaylarm ilging
ve dikkat cekici yerlerine odaklanmasi bireylerin haberlerin daha heyecanl
tilketmesi ve toplumsal yasamin gercekliklerinden kopmasini sagladigi
goriilmektedir (Kuyucu, 2015, s. 449).

Internet ve sosyal medya aglarinin etkisiyle birlikte, magazin haberlerinin
iceriklerini olusturan “yildizlarin” tanimlamasi da genislemistir. Geleneksel kitle
iletisim araglarinin yarattig1 yildizlarin, tinlilerin yerini giiniimiizde sosyal medya
fenomeni olarak adlandirilan ve milyonlarca kisiyi etkileyen gliniimiiziin yildizlari
almustir. Sosyal medya fenomenleri, tipki “eskinin” {inliilerinin yaptig1 gibi cesitli
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yasam tarzlarmi ve toplumun kavrayis tarzlarmi canlandirmak igin vardir (Debord,
2017, s. 60). Dijitallesmeyle birlikte gelisen medya araglar1 sanal uzamda yeni
kimliklerin yaratilmasi noktasinda geleneksel ve modern inga siirecinin dtesinde
gelisim gostererek; sanal uzamin yeni kimlikleri sosyal aglar ve gosteri toplumu
tizerinde sunulmaktadir (Ayhan, Baloglu ve Demir, 2018, s. 129). “Micro-celebrity”
olarak adlandirilan bu kimlikler, 6zellikle Twitter gibi 6nemli bir giindem belirleme
ve yonetme aracinda oldukc¢a etkin durumdadir. Binlerce takipgisi olan bu kisiler,
yaptiklar1 paylagimlar, attiklar1 tweetler ve giindemi belirleme veya ydnetme
konusunda oldukga etkindir. Bu da onlarin sosyal medyanin giindem belirleyicisi ve
kanaat onderi olma noktasindaki rollerini kuvvetlendirmektedir (Sabuncuoglu ve
Giilay, 2014, s. 2). Sosyal medya fenomenleri, sanal uzamda yarattiklar1 sanal
kimlikleri, kitleleri etkileme ve yonlendirme giicii, ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal
dinamikleriyle magazin basiinin ve haberlerinin yeni 6znesi haline gelmistir.
Bunun disinda sosyal medya yeni yasam tarzlarimin ve kaliplarinin
benimsetilmesinde ve satin alma davramslari tizerinde gii¢lii etkileri nedeniyle de
magazin basininda kendisine yer bulmaktadir.

Diger taraftan dijitallesme siirecinin beraberinde getirdigi 6nemli bir olgu
olan bireysellesme, gliniimiiz toplumunun en o&nemli Ozelliklerinden birini
olusturmaktadir. Giiniimiiz toplumlarinda, bireylerin topluluk halinde yagamak
yerine bireysellesmeyi tercih etmesi, bireylerin giindelik hayatlarini dijital ortamlar
iizerinden olusturmasina neden olmaktadir. Dijitallesmeyle birlikte bireysellesen
bireylerin tiiketim aligkanliklari, 6zel ve is hayatlari, yasam tarzlar1 ve en 6nemlisi
de iletisim yontemlerini degismistir (Deniz, 2019, s. 103). Yeni medyanin bireylere
sundugu olanaklar, medyanin da bireysellesmesini saglamustir. Artik glindem
armndirilmis ya da tekdiize degildir. Yeni medyanin sahip oldugu alanla ilgili de
tartismalar bulunmaktadir. Bir olayin ortaya ¢ikmasi i¢in gerekli goriilen bilesenler
yeni medya ortaminda olabilir veya olmayabilir. Gazete, televizyon ve radyonun tek
kaynak oldugu donem artik geride kalmistir. Yeni medya, insanlarin aradigi her seyi
bulabilmesi i¢in ¢ok sayida kaynak nedeniyle parcalanmis bir yapiya sahiptir.
Geleneksel kitle iletisim araglarinin yarattigi pasiflestirilmis bireyler, yeni medya ile
farkli kaynaklar1 kullanabilen aktif bireylere doniismiistiir (Berger ve Freeman,
2011, s. 3). Dijitallesmeyle birlikte bireysellesmeye baglayan bireylerin yeni yasam
tarzlarini, tiketim aliskanliklarini, toplumsal gerceklikle olan baglantilarini
koparmasina yardimci bir ara¢ olarak ortaya c¢ikan dijital magazin haberleri,
geleneksel islevlerini dijital olarak da siirdiirmeye devam etmektedir.

Tirkiye 6zelinde o6zellikle 2000°1li yillarinda basinda yasanan ekonomik
kriz, internet gazeteciliginin yiikselisini hizlandirmistir. Bu donemde igsiz kalan
bircok gazeteci, bagimsiz veya kurumsal olarak internet iizerinden habercilik
yapmaya baslamis ve bu durum da internet haber sitelerinin ¢ogalmasina yol agmistir
(Taskiran, 2018, s. 223). Internet haber sitelerinin cogalmaya baslamasi, magazin
icerikli haber sitelerinin de artmasina neden olmustur. Internet gibi 6nemli bir
ekonomik gelir kapismin ihtiyaglarini karsilamak i¢in sansasyonel haberciligin
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O6nemi artmis ve magazin haberciligi de bu mecranm ihtiyaglarim karsilayan en
onemli habercilik tlirlerinden biri olmay1 basarmistir.

Magazin haberciliginin geleneksel dogasinin bir pargasi olan sansasyonel
basliklar ve fotograf kullanimi, bu habercilik tiiriiniin internete hizli bir sekilde ayak
uydurmasina yardime1 olmustur. internet haber sitelerinin ana misyonunu tik odakli
haberciligin olusturdugu giiniimiizde, tiklama eylemini hareket gegirebilmek igin ilgi
¢ekici haber bagliklar1 kullanilmaktadir. Bu ilgi ¢ekici bagliklarla kullanicilar igerige
yonlendirilmekte ve bashigin arkasinda gizlenmis olan igerie merak duygusunu
gidermek icin ulasmaya c¢ahsmaktadir (Ozyal, 2016, s. 273). internet haber
sitelerinin ekonomik kaygilar1 on planda tutarak olusturdugu bu habercilik
anlayisinda, magazin haberleri geleneksel dogasinda bulunan ilgi gekici basliklar,
icerikler ve fotograf kullanimini siirdiirmeye devam etmis ve bu mecraya en uygun
habercilik tiirlerinden biri olmay1 basarmustir.

Bu tartigmalar igerisinde magazin haberleri eglendirici ve degerli bir
gazetecilik tiirli olmasina ragmen gazetecilik alaminda tartigmalar1 da beraberinde
getirmektedir. Bu tartismalar Oncelikle, magazin haberlerinin igeriklerinin
iinlillerden olusmasi ve gercek ile kurgu arasindaki simirlarin agilarak genellikle
reklamcilik ve halkla iligkiler faaliyeti olarak degerlendirilmesidir. ikinci olarak
magazin haberleri, habercilik kurallarma ve profesyonel gazetecilik degerlerine
ciddi bir meydan okuma igerisindedir. Gazetecilik etiginin asildigi, mahremiyetin
neredeyse yok sayildigi bir alan olarak kabul edilmesi tartismalar1 beraberinde
getirmektedir. Ugiincii ise geleneksel gazetecilik normlarindan uzaklasildigi bir alan
olarak goriilmesinden kaynaklanmaktadir. Diger gazetecilik meslek normlarindan
uzaklasilmaya miisait bir alan olmasi, magazin gazetecilerinin kaynaklarmnin tinliiler
olmasi, kaynaklara erisim, halkla iliskiler ve reklamcilik faaliyetlerinin bir tirtinii
olarak haberlerin sunumu geleneksel gazetecilik anlayisina ters diismekte ve tartigsma
yaratmaktadir (Dubied ve Hanitzsch, 2014, s. 141).

Olumlu ve olumsuz yonleriyle magazin haberlerinde algilanan farkl
degerlerin yaygin miizakeresinin bir degisim ve yeniden degerlendirme ¢aginin bir
gostergesi olarak kabul edildigi gercekliginden yola ¢ikilarak, magazin haberlerinin
farkli boyutlar {izerinden degerlendirilmesi bu ve bunun benzeri ¢alismalarin
Ozgiinliigli acisindan oldukc¢a 6nemlidir (Gorin ve Dubied, 2011, s. 599).

YONTEM

Kamuoyu arastirmalarinda bireylerin medya igerigi ile olan iliskisini 6lgmek
icin anket ve panel uygulanirken; medyanin nasil bir i¢erikle kamuoyu olusturdugu
ve i¢erik se¢iminde 6ne ¢ikan unsurlarin incelendigi noktada icerik analizi yontemi
kullanilmaktadir. Caligmada medya i¢eriginin yani internet haber sitelerinde yer alan
haberler veri sekline doniistiiriildiikten sonra igerik analizi ile degerlendirilmistir.
Icerik analizi yapilabilmesi i¢in Oncelikle metnin ortak &zelliklerinin iizerinde
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durulmas1 gerekmektedir. Evreni nitel ve nicel olarak temsil etme amaci tasiyan
orneklemin ayni evrenin igerisinden yani metinlerin aym bi¢imde iretildiginin
varsaylilarak segilmesi gerekmektedir. Bu agidan metnin bigim, i¢erik ve vurguladigi
noktalar da aym unsurlar1 tasimalidir (Yildirim ve Simsek, 2005, s. 227) Nesnellik
asamas1 olarak degerlendirilebilecek bu durum metinden elde edilen bilgileri
nicellestirebilmek i¢in yapilan kodlama cetveli de ayni noktada sayisallastirmaya
uygun ve kategorilendirilme agisindan uygun olmalidir. Kodlama cetvelinde
kavramsallastirma ve daha dnce olugturulmus literatiir takip edilmesinin yani sira her
aragtirma da uzman goriisiine basvurulmalidir. Ortak noktalarm durumu dikkate
alinarak yapilan kodlama cetveli metne uygulanmakta elde edilen veriler kategorik
istatistiksel yontemlerle analiz edilmektedir. Kisaca igerik analizi mevcut olandan
mevcut olmayan sosyal gercekligi ortaya koymak igin yapilmaktadir (Yildirim,
2015, ss. 138-148; Gokee, 2006, ss. 19-20).

Cahismanin kodlama cetvelinde haberler on doért kategori igerisinde
degerlendirilmistir. Bu kategoriler; internet haber sitesi bilgileri, aktorle ilgili
bilgiler, haberin niteligi, haberin igerigi, haberde gorsellik, haberde objektiflik
(haberde objektiflik, haberde yorum unsurlarina yer verilmemesi anlamina
gelmektedir. Bu kategoride olumlu ve olumsuz kodlar objektiflikten uzaklasildigi
gostermektedir) ve COVID-19 ile ilgili olan kategorilerdir. Bu kategorilerden
bazilar1 birden fazla degisken fiizerinden olgtilmistir. Veriler bu kategoriler
cergevesinde internet haber sitelerinde yer alan haberler ve sunulan gorsellikler,
haber metni iizerinden analiz edilmistir. Haberler arastirmacilar tarafindan
kodlanmustir. iki kodlayicinin uzmanhk alanmin gazetecilik olmas1 kodlamada yer
alan kategorilerin ayrimlastirmasini, nesnelligini ve bireysel giivenirliligini de
saglamistir. On test yapilan kodlamalar ile kodlamalarm tutarligi test edilmis ve daha
sonra internet haber sitelerinde yer alan haberlere uygulanmustir. Calismada,
giivenirligin simanmast i¢in olusturulan kodlama sistemleri bir diger kodlayici
tarafindan kodlanmis ve iki kodlayici arasinda giivenirlik katsayisi =,85 tespit
edilmigtir. Bu da elde edilen verilerin biiyilk oranda uyumlu oldugunu
gostermektedir.

Orneklem olarak secilen internet haber sitelerinin haber verme bicimi
iizerinden sekillenen degiskenler olgunun sunumu ve haberlestirme agisindan nasil
bir yaklasim sergilendigini ortaya koymaktadir. Ciinkii haber ve haber unsurlari
kadar haberin yazilis1 ve 6ne ¢ikarilan unsurlar da haber kadar degerli olmakta hatta
bazi olgular da haberin 6niine gegmektedir. SimilarWeb’in (2020) Mayis ay1
verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen internet haber sitelerini sirasiyla
hurriyet.com.tr, sabah.com.tr ve sozcu.com.tr olusturmaktadir. Orneklem
olusturulurken bu veri dikkate alinmis ve 6rneklem en ¢ok ziyaret edilen bu ii¢ haber
sitesinden olusturulmustur. Zaman dilimi olarak ise ilk sokaga ¢ikma yasaginin
basladigi 11 Nisan ile 11 Mayzs tarihleri aras1 6rneklem internet haber sitelerinde yer
alan magazin haberlerinden derlenmistir. incelenen siire zarfi icerisinde 1607
haberden COVID-19 ile ilgili oldugu tespit edilen 143 haber igerik analizine tabi
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tutulmustur. Boylece degiskenler kategorik olarak frekans analizi (Bilgin, 2006, s.
18), degiskenler arasi iligkiler ise ki-kare analizi ile degerlendirilmistir.

Bulgular ve Yorum
Tablo 1: Internet Haber Sitelerinin Frekans Analizi

Gazetenin Ad1 Haber Sayisi Yiizde Gecerli Yiizde
Sabah.com.tr 52 36,4 39,7
Sozcu.com.tr 41 28,7 27,9
Hurriyet.com.tr 50 350 304
Toplam 123 100,0 100,0

Internet haber sitelerinde yer alan COVID-19 salginiyla ilgili haber dagilimi
incelendiginde, bu siiregte en fazla haberin sabah.com.tr internet sitesinde oldugu
dikkat gekmektedir. hurriyet.com.tr de yiizdelik dilim olarak ayni sayiya yaklagmig
bulunmaktadir. sozcu.com.tr ise daha az yer vermektedir. Bu durum internet haber
sitelerinin ekonomi politik durumu ve hedef okuyucu Kitlesi ile verilen haberler
arasinda bir iligki olarak okunabilir. Ancak bu haberlerin icerigi incelendiginde
¢ogunun ayni1 oldugu goriilmektedir. Cilinkii habercilik sektdriinde magazin haberleri
kitle iletisim araglarimin tek tiplesmesinin en ¢arpict drnegidir. Magazin haberlerinin
hemen hemen hepsinin iiretim, igerik, tiiketim, kullanilan dil ve iislup agisindan ayni
olmasi bu durumun en belirgin 6zellikleri arasinda yer almaktadir (Erdogan, 2020,
s. 30).

Tablo 2: Habere Konu Olan Aktorlerin Cinsiyeti

Habere Konu Olan Aktorlerin Cinsiyeti Haber Sayisi Yiizde Gecgerli Yiizde
Kadin 62 43,4 49,7
Erkek 81 56,6 50,3
Toplam 143 100,0 100,0

Haberlere konu olan aktérlerin cinsiyeti incelendiginde, erkeklerin 6ne
ciktig1 gozlenmektedir. hurriyet.com.tr aktorlerin cinsiyet bakimindan oranlar
birbirine yakinken; sabah.com.tr ve sozcu.com.tr sitesinde erkek aktor daha fazladir.
Haberde yer alan iinliiniin cinsiyeti agisindan gazeteler arasinda anlamli bir
farklilasma bulunmamaktadir (x> = 1,908, df 2, p> 0.05). Bu sonu¢ Van den Bulck,
vd. (2017) yaptig1 ¢aligmayla benzerlik gostermektedir. Magazin haberlerinde
erkeklerin ¢ok az da olsa yogunlukta olmasi toplumsal ve kiiltiirel degerlerle
aciklanabilir. Erkeklerin daha baskin oldugu toplumlarin genel 6zellikleri magazin
haberlerinde de kendisine yer bulmakta ve magazin haberlerinde erkeklerin 6n
planda oldugu bir diinya sunmaktadir (Van den Bulck, vd. 2017, s. 59).

Tablo 3: Haberlerin Sunum Sekli

Haberin Sunum Sekli Haber Sayisi Yiizde Gecgerli Yiizde
Haber 97 67,8 67,8
Réportaj 36 25,2 25,2
Arastirma-inceleme 6 22 22
Kose Yazisi 2 2.8 2.8
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Toplam 143 100,0 100,0

Internet gazetelerinin magazin sayfalari incelendiginde iinliilerin yasamiyla
ilgili bilgilerin haberlestirildigi, bunu rdportajin takip ettigi bulgulanmistir.
Aragtirma inceleme ve kose yazisi olarak ise olduk¢a azdir. Bu da haber konusu olan
olgunun yani magazinin genel durumu ve bunun haberlestirme siireci ile ilgilidir.
Haberde sunus sekli olarak gazeteler arasinda anlamli farklilagmalar bulunmaktadir.
sozcu.com.tr tinliileri haberlestirirken, hurriyet.com.tr ise réportaj da 6ne ¢ikmakta,
sabah.com.tr ise diger haber ve roportaj konusunda yiizdelik olarak ikinci
durumdadir (x* = 25,746, df=6, p< 0.05). Cinsiyet ile haber sunumu arasinda
farklilasma bulunmamaktadir (x2 = 3,298, df=3, p> 0.05).

Tablo 4: Haberde Kullanilan Gorsel Malzemeler

Haberde Gorsel Malzeme Haber Sayisi Yiizde Gecgerli Yiizde
Fotograf 137 95,8 95,8
Video 3 2,1 21
Kullanilmamis 2 14 1.4
Grafik 1 7 7
Toplam

143 100,0 100,0

Magazin haberleri agisindan 6nemli bir olgu olan gorselligin haberde
kullanimina bakildiginda % 95,8 oraninda gorselligin kullanildigi tespit edilmistir.
Magazin haberlerinde biiylik ve ¢ok sayida fotograf kullanimi magazinin dogasi
olarak goriiliirken (Dagtas, 2005, s. 162) internet sayfalarinda da devam etmektedir.
Ozellikle habercilerin, internet sayfalar1 ve sosyal medya aglarma kadar genis bir
yelpazede calismasi ve bunun beraberinde getirdigi rekabet¢i medya pazarinda
gorselin 6nemi gittikge artmustir (Turner, 2014, s. 144). Bu rekabetci pazar ortaminda
internet haber sitelerinin 6zellikle gelecek donemde video igeriklere daha fazla 6nem
gbstermesi ise kaginilmazdir. Internet gazeteciliginde magazin haberleri ve gorsel
kullaniminin olduk¢a 6nemli olmasi, {inli olmak ve bu durumun beraberinde
getirdigi goriiniir olmakla ilgilidir. Bu durum da dogal olarak magazin haberlerinde
bol gorselli dgelerin olmasina yol agmaktadir. Gazeteler ve haberde fotograf ve
video kullanimi arasinda anlamli bir farklilagsma gozlenmemistir (x> = 8,886, df=4,
p> 0.05).

Tablo 5: Habere Konu Olan Icerikler

Haber icerigi Haber Sayisi Yiizde Gecerli Yiizde

Unliilerin Yasami 56 39,2 39,2
Covid 19 Ile Tlgili Tedbirler 48 33,6 33,6
Kullamlan Uriinlerin Fiyati 6 42 42
Alinan Tedbirlerin Yetersizligi 8 56 56
Covid 19 Vakast

10 7,0 7,0
Tedavi

11 7,7 7.7
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Oliim 4 2,8 2,8

Toplam 143 100,0 100,0

Bir bagka haberlesme kategorisinde ise iinliilerin yasaminin (% 39,2) 6ne
ciktigi ve COVID 19 ile ilgili olarak haber igeriginde tedbirlerin (% 33,6), takip ettigi
gozlenmektedir. Karantina giinlerinde dahi basin tinliilerin yagsamini haberlestirmeyi
tercih etmektedir. Ciinkii magazin gazetecilerine gore magazin haberlerinin konusu
“{inliiler ve iinliilerin yasamudir” (ilhan ve Gérgiilii, 2017, s. 1578). Bu noktada
kullanilan dil olumlu ve kamunun igerisinde {lnliilerin de karantinaya dahil oldugu
vurgulanan bir yapi sergilenmektedir. Yine internet haber siteleri arasinda haber
sunumu agisindan anlaml bir farklilagma bulunmamaktadir (x> = 20,514, df=12, p>
0.05).

Tablo 6: Haber igeriklerinin Tonlamasi

Haber iceriginin Tonu Haber Sayisi Yiizde Gecerli Yiizde
Olumlu 32 22,4 22,4
Olumsuz 27 18,9 18,9
Tarafsiz 84 58,7 58,7
Toplam 143 100,0 100,0

Internet haber sitelerinde tarafsizligin % 58,7 olarak yer aldig1, % 22,4’sinde
ise olumlu ve % 18,9’unda ise olumsuz olarak deger yargisinda bulundugu
bulunmustur. Internet siteleri agisindan farklilasmanin gozlendigi (x2 = 9,963, df=4,
p< 0.05) verilerde hurriyet.com.tr magazinle ilgili haberlerde tarafsiz haber
olgusunda 6ne ¢ikmaktadir. Olumsuz tonlama da ise sozcu.com.tr, oran olarak daha
yiiksektir.

Tablo 7: Habere Konu Olan Aktorlerden Bahsedilme Bigimleri

Haberde
Aktorlerin

Bahsedilis Bicimi Haber Sayisi Yiizde Gegerli Yiizde
Unlii 17 11,9 11,9
Oyuncu 71 49,7 49,7
Sarkict 12 8,4 8,4
Ad-Soyad 9 6,3 6,3
Komedyen 4 2,8 2,8
Fenomen 3 2,1 2,1
Sunucu 6 4,2 4,2
Diger 21 147 147
Toplam 143 100,0 100,0

Magazin haberleri, dinamik, gelisen ve anlati merkezli ikonlar olarak toplum
icerisinde hareket eden insanlara yani yildiz, {inlii gibi sifatlarla nitelendirilen
kisilerin kendilerine odaklanmaktadir (Gorin ve Dubied, 2011, s. 600). Haberlerde
oyuncu kimligi ve bu kimlikle taninan bireylerin 6ne c¢iktig1 gozlenmektedir.
Gorsellik olgusu ve sinema ve televizyon gibi kitle iletisim araglarinda yer alan
aktorlerin internet gazetelerinde yer almasi, toplumsal yapinin gorsellige verdigi
anlamla baglantili olarak okunabilir. Diger taraftan bu genel bir durum olarak
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internet gazeteciligine yansimakta ve internet haber siteleri agisindan farklilik
gostermemektedir (x2= 15,084, df=14, p> 0.05).

Tablo 8: Habere Konu Olan Aktorlerin Unii

Habere Konu Olan Aktériin Unii Haber Sayisi Yiizde Gecerli Yiizde
Oyuncu 84 58,7 58,7
Sporcu 7 4,9 4,9
Fenomen 3 21 21
SisE 20 140 140
Komedyen
Sunucu 2 1.4 1.4
Diger 7/ 4,9 4,9
Toplam 20 14,0 14,0

143 100,0 100,0

Haberlerde bir iist veri de oldugu gibi oyuncular éne ¢ikmaktadir. Internet
haber sitelerinde de oyuncular % 58,7 ile oyuncular dikkat ¢ekmekte ve bunu % 14
ile sarkicilar takip etmektedir. Dikkati ¢eken nokta ise diger kategorisinde yer alan
tnliilerin internet gazetelerinin magazin haberlerinde yer almaya baglamasidir.
Ozellikle sosyal medya iinliilerinin olusturdugu bu kategori sarkicilar ile yiizdelik
oran olarak ayni diizeydedir.

Tablo 9: Unliilerin Tedbirler Konusunda Ornek Kisi Olusumu

Almman Tedbirler Konusunda Unliiler Ornek Kisi

Olarak Sunulmus mu? Haber Sayisi Yiizde Gegerli Yiizde
Evet 94 65,7 65,7
Hayir 49 343 34,3
Ul 143 100,0 100,0

Veri analizinden hareketle tinliileri, kamuoyundaki taninma ve etkileme
acgisindan topluma kanaat olusturma ve yonlendirme yapmasi agisindan ele
alindiginda % 34,3 oraninda bdyle bir durum olmadig1 gozlenmistir. Bu durum ayn1
zamanda iinlilerin baska sorunlar iizerinden kamuoyunda ele alindig1 sonucuna
ulastirmaktadir. Diger taraftan bu veriyle ilgili internet haber siteleri arasinda
farklilasma bulunmamaktadir (x*= 10,863, df=7, p> 0.05). Bu noktada 6rnek olma
ve linlli olma arasinda baglantili haberler yapilirken farkli unsurlarin devreye girdigi
ifade edilebilir.

Tablo 10: Haberlerin Bilinclendirme Islevi

Haber Uzerinden Toplum

Bilin¢lendirilmesi Haber Sayisi Yiizde Gecerli Yiizde
Evet 107 74,8 74,8
Hayir 36 25,2 25,2
Toplam 143 100,0 100,0

Haberlerde 6ne ¢ikan bir bagka olgu, toplumsal bilinglendirme yapilmasidir.

Ornek olarak alan internet gazete haberlerinin % 74,8 oraminda bu konuda yani

bilinglendirme noktasinda katki saglamaya ¢alismaktadir. Gazeteler arasinda anlamh

farklilagma olmamasina ragmen (x2 = 1,160, df=2, p> 0.05) sabah.com.tr bu konuda

haberlerinde bu konuyu farkli sekilde degerlendirmektedir. Hayir kategorisi
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icerisinde yer alan haber yiizdelerinin % 38,9’u sabah.com.tr’ye aittir. Sonug her ne
kadar sasirtici olarak goriilse de bu durum magazin haberlerinin algilanis ve sunum
bigimiyle olusmaktadir. Diger taraftan Tiirkiye’de magazin haberleri ciddiyetsiz
haberler olarak gosterilse de COVID-19 6rneginde oldugu gibi ciddi haberlerin de
magazin yonii bulunabilmektedir (Biiyiikbaykal ve Biiylikbaykal, 2007, s. 58).
Calismanin bulgulart Ayaz’in (2019, s. 47) calismasi ile ortlismektedir. Bu
caligmada online saglik haberlerinin magazinsel boyutu hemen hemen yarisi
bilgilendirici rol oynamaktadir. Haberciligin en dnemli islevi olan bilgilendirme
boyutu bdylece oldukga geride kalmaktadir. Bu durum rekabetci pazar ortaminin
genislemesi ve cogu haber kurulusunun artik bilgi merkezli habercilik anlayis1 yerine
eglence temelli bir yaklagimi benimsemesi ve bu dogrultuda rekabet etmeyi tercih
etmesiyle ag¢iklanabilir (Turner, 2014, s. 144).

Tablo 11: Haber Icerigi ve Gorsel Uyumu

Haberde Kullanmilan Goérseller Alinan

Tedbirleri Destekliyor mu? Haber Sayisi Yiizde Gecerli Yiizde
Evet 54 37,8 37,8
Hayir 89 62,2 62,2
Toplam 143 100,0 100,0

Séylem ve gerceklik arasinda iligkinin sorgulandigi bu veride haberde
iceriklerin destekleme konusunda aym pratiklere sahip olmadigini gostermektedir.
Bu agidan internet haber siteleri agisindan anlamli farklilasma bulunmaktadir (x2 =
13,663, df= 2, p < 0.05). sabah.com.tr ve hurriyet.com.tr haber gorsellerinde bunu
desteklemezken, sozcu.com.tr ise bu oran olduk¢a diisiiktiir. Yapilan haberlerde
kullanilan gorsellerin gegmise doniik olmasi ve Unlilerle ilgili segilen gorsellerin
seciminde gosterilen dikkat/sizlik olagantistii durumlarda da varhigim siirdiirdiigiini
gostermektedir.

Tablo 12: Haberde Istatistik Bilgisi
Haberde Covid 19 ile ilgili

istatistiklere yer verilmis mi? Haber Sayisi Yiizde Gecgerli Yiizde
Evet 11 7,7 7,7
Hayir 130 92,3 92,3
Toplam 143 100,0 100,0

Haberlerde istatistik kullanimi genellikle haberlerde giivenirligi ve olgunun
sayisallastirilarak normallestirilmesini saglar. Bu baglamda {inliilerle ilgili
haberlerde genel olarak istatistige yer verilmedigi gozlenmektedir. Ayn1 zamanda
haberlerde kanit ve gereklilikle ilgili somut veriler yerine iinliiler {izerinden bilgi
verilmesi olgunun {inliiler iizerinden tanimlandigim1 gostermektedir. Internet haber
siteleri acisindan haberde istatistik acisindan anlamli farklilasma bulunmamaktadir
(x2=5,247, df= 2, p> 0.05).

Tablo 13: Haberde Uzman Goriisii

Haberde uzman goriisiine yer verilmis
mi? Haber Sayisi Yiizde Gegerli Yiizde
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Evet 13 9,1 9,1
Hayr 130 90,9 90,0
Toplam 143 100,0 100,0

Bir dnceki kategoride oldugu gibi bu kategoride de haberde uzman goriisiine
yer vermede oldukca ¢ekimser davramildigi gozlenmektedir. Ozellikle saglk ve
salgin gibi temel uzmanlik gerektiren konularda dahi 6ne ¢ikan iinlii olgusu;
gergeklik, haber ve bilgi vermenin 6niine gegmektedir.

Tablo 14: Haberde Giivenlik Tedbirlerine Yer Verilisi

Haberde giivenlik tedbirlerinden

bahsedilmis mi? Haber Sayisi Yiizde Gecerli Yiizde
Evet 94 65,7 65,7
Hayir 49 34,3 34,3
Toplam 143 100,0 100,0

Orneklem agisindan degerlendirildiginde haberlerde ve kamuoyunda
tedbirlerin 6ne c¢iktigi bir donemdir. Hatta ulusal karantina giinleri dikkate
alindiginda saglik agisindan korunma tedbirleri olgusunun oncelikli bir alan olmasi
gerekmektedir. Fakat tinliilerle ilgili haberlerin % 34,3’tinde yaklasik tigte birinde
glivenlik tedbirlerinden bahsedilmedigi bulgulanmistir. Bu durum magazin olgusu
tizerinden hangi olgu islenirse iglensin 6nceligin {inliiler oldugunu géstermektedir.

Tablo 15: Habere Konu Olan Yer

Habere konu olan yer Haber Sayisi Yiizde Gecgerli Yiizde
Ev 86 60,1 60,1
Alisveris Merkezi 2 1,4 1,4
Sokak 29 20,3 20,3
Set 4 2,8 2,8
Diger 22 15,4 15,4
Toplam 143 100,0 100,0

Kategorilerden biri de habere konu olan yerdir. Karantina giinlerinde dogal
olarak {inliilerin de yasaklar ve mekéansal sinirlamalar iizerinden bir yapiya dahil
olmasi gerekmektedir. Fakat yapilan haberlerde tinliilerin % 39,9’unun evlerinin
disinda bir mekanda haberlestirildigi ve bunun iizerinde mesaj verildigi
gozlenmektedir. Olgu agisindan internet haber sitelerinde farkliliklarin bulunmadig:
gibi (x2 = 12.469, df=8, p> 0.05) igeriklerde de bununla ilgili net bir bakis agis1
sergilenmemektedir. Dikkati geken nokta tinliilerin yukaridaki kategorilerde dikkate
alindiginda, oyuncu haberlerinin 6ne ¢iktig fakat setle ilgili mekanlarin ise oldukg¢a
diistik oldugu bulunmustur.

SONUC

COVID-19 pandemi salgini tiim diinyay1 oldugu gibi Tiirkiye’yi de etkisi
altina almig, yeni normallesme adimlartyla birlikte bireylerin eski aligkanliklarimin
yerini yeni kaliplar almistir. Ozellikle bu dénemde kitle iletisim araglarimn
bilgilendirme giicii oldukga 6n plana ¢ikarken; magazin haberlerinin i¢eriklerinin ise
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degismedigi gozlenmistir. Tiirkiye’de sokaga ¢ikma yasaklarinin basladigi 11
Nisan’dan 11 Mayis’a kadar gecen 1 aylik siirecte, Tiirkiye’nin giinliik en ¢ok takip
edilen internet sitelerinden hurriyet.com.tr, sabah.com.tr, ve sozcu.com.tr internet
haber sitelerinde magazin ile ilgili 1607 haberden COVID-19 salginiyla ilgili sadece
143 haber tespit edilmistir. Bu haberler de yine magazinsel olaylar olarak
adlandirilan soft igeriklerin arasinda yer alan bilgilerden olusturulmustur. Bu
donemde magazin haberlerinin olaylar1 baglamindan kopararak yeni bir neden-sonug
iligkisi yarattig1 ve yonlendirici bir giindem yarattigi sdylenebilir. Ciinkii internet
haber sitelerinde yer alan 1607 magazin haberinin sadece 143’i COVID-19’la
ilgilidir. incelenen haber sitelerinde yer alan magazin haberlerinin cogunlugunu ise
gorselligin 6n planda oldugu ve magazin haberciligini en iyi temsil edebilecek
platformlardan biri olan Instagram igerikleri olusturmaktadir. Bu haberler arasinda,
iinliilerin Instagram paylagimlar1 magazin haberlerinde oldukga sik kendisine yer
bulmaktadir.

Ulusal karantina gilinlerinde halki bilinglendirici ve alinan tedbirlere karsi
tesvik edici bir ara¢ olarak on plana ¢ikmasi gereken magazin haberlerinde, giivenlik
tedbirlerinden bahsedilmedigi ve bu baglamda halki bilin¢lendirici bir goérev
gormedigi gozlemlenmektedir. Bu veriyi yine haberlerde uzman goriisiine oldukga
az yer verilmesi de desteklemektedir. Giivenlik tedbirlerinden eksik veya az
bahsedildigi, halki bu donemde bilinglendirici uzman gorislerine yer verilmedigi
haberlerde, yogun olarak {inlii olarak sifatlandirilan kisilerin giinliik rutin isleri
islenmistir. Bu da magazin basminin olaganiistii toplumsal olaylarda dahi rutin
¢izgisini bozmadigin1 géstermektedir.

Soylem ve gergeklik arasmdaki iliskiyi olusturan haberin gorsel
kullanimlarinda  ger¢eklik iliskisinden uzaklasildigi goriilmektedir. Haber
iceriklerinde her ne kadar salgin ile ilgili 6nlemlere yer verilse de bu durum
gorsellerle desteklenmedigi siirece sdylem ve gergek arasinda iliskinin kurulmasin
engellemektedir. Haberlerde tnliilerin toplumu bilgilendirici ve alinan tedbirlere
kars1 6rnek kisiler oldugu gosterilse dahi haberlerin biiytik bir boliimiinde béyle bir
durum s6z konusu degildir. Magazin haberlerinin bu dénemde de kurgusu, ge¢cmiste
inga edilen ve genel ¢izgi igerisinde gozlemlenen igerik ve gorsel yapilar {izerinden
haberlestirilmistir. Bu da magazin haberlerinin halk: bilinglendirmekten 6te var olan
durumdan kacisin siireklilik icinde insasini, olaganiisti durumun normal
gosterilmesini ve magazin lehine haberlerin yapisinin degistigini gostermektedir.
Calisma sonucunda, magazin haberlerinin COVID-19 pandemi salgin1 déneminde,
ozellikle ulusal karantina giinlerinin basladigi donemde Oskay (2000) ve
Kuyucu’nun da (2015) wvurguladigi gibi medyanin bireyleri bilinglendirmesi
gerekirken aksine toplumsal gergeklikten uzaklagtiran habercilik anlayigini
desteklediklerini sdylemek miimkiindiir.
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