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Ozet

GAP Bolgesi, tarim ve hayvanciligin yani sira turizm ve gastronomi alaninda 6n plana ¢ikan
illerden olugmaktadir. Bolgede gerceklesen turistik seyahatlerde sdz konusu zenginliklerin yer
almasi ile bolgenin geligsmislik diizeyini artirabilmek, yerel halka ekonomik kazang elde etmesini
saglamak, yerel lezzetlerin tanitimin1 saglamak gibi birgok avantajlara ulasabilmek miimkiin
olacaktir. Bu kapsamda GAP bélgesinde bulunan cografi isaretli gastronomik degerlerin de
kullanilmasiyla da kiiltiir aktarimu ve pazarlama gibi birgok agidan avantajlar saglanacaktir. Ayni
dogrultuda GAP turlarinda yer alan cografi isaretli gastronomik degerlerin kullanimina iliskin
incelemeler yapmak amacglanmistir. Calisma amacina ulasabilmek i¢in, GAP bdlgesine tur
gerceklestiren ve kurumsal bir web sitesi agina sahip olan 8 adet seyahat acentesinin 203 GAP
turu incelenerek birtakim ¢ikarimlarda bulunulmustur. Elde edilen bulgulara gore, baklava,
katmer ve dondurma gibi tatli gidalar; hashas kebabi, patlicanli kebap, lahmacun, ¢igkofte,
iclikofte gibi yiyecekler turlarda en ¢ok kullanilan cografi isaretli iiriinler olmustur. Ancak bazi
iirlinlerin isaretli olduklar illere gidilmesine ragmen baska yerlerde tiiketildigi goriilmiistiir. Bu
cergevede, tur planlayicilar: ve rehberlere cografi isaretli {irinleri yerinde tattirmalar1 ve bolgede
yer alan diger cografi isaretli tiriinlerin de tur kapsamina alinmasi onerilmistir.

Anahtar kelimeler: GAP, Tur, Cografi Isaret, Planlama.
Content Analysis for the Use of Products with Geographical Indication in SAP Tours
Abstract

The SAP Region consists of provinces that stand out in tourism and gastronomy, as well as
agriculture and animal husbandry. It will be possible to obtain many advantages such as increasing
the development level of the region, providing economic gain to the local people, and promoting
local delicacies by including the aforementioned richness in touristic travels in the region. The
use of gastronomic products with a geographical indication in the SAP region will provide
advantages in terms of many aspects such as culture transfer and marketing. In this context, it was
aimed to make examinations on the use of gastronomic values with a geographical indication in
SAP tours. For this purpose, some conclusions were reached by examining 203 GAP tours of 8
travel agencies that organized the most tours to the GAP region. According to the findings
obtained, sweet foods such as baklava, katmer, and ice cream, foods such as poppy kebab,
eggplant kebab, lahmacun, ¢igkofte, and kibbeh were the most used products with geographical
indication on tours. However, it was observed that some products were in the destinations of
provinces other than their geographically indicated provinces. In this context, tour planners and
guides were recommended to get products with geographical indication tasted on-site and to
include other products with a geographical indication in the region within the scope of the tour.

Keywords: SAP, Tour, Geographical Indication, Planning.
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GIRIS

Gliniimiizde yiyecek ve igecekler, gezilen destinasyonlarin kiiltiiriinii kesfetmek i¢in 6nemli bir
motivasyon unsuru olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Medina-Viruel vd., 2019: 1758). Tatil
memnuniyetini saglamak i¢in turistlerin en ¢ok aksam yemegine 6énem verdigi, bunu kahvaltinin
takip ettigi goz Oniine alindiginda (Bjork ve Kauppinen-Réisénen, 2017: 1578), yoreye 6zgii
tirinlerden olusan cografi isaretli triinlerin yiiksek potansiyeli dikkati ¢ekmektedir. Yerel
kalkinma ve milli geliri artirma gibi birgok avantaja sahip olan cografi isaretli iirlinler lilke
ekonomisine katki saglamaktadir (Dogan, 2015: 71).

Cografi isaretlerin iilkemizdeki kullaniminda, her gecen giin tescil edilen {iriin sayisinin artig
gistermesine ragmen, mevcut potansiyelin istenilen oranda isaretlemeye sahip olmadigi
goriilmektedir (Karaca, 2016: 31). Ozellikle yoresel yiyecekleri tadabilmek igin bélgeye seyahat
eden turistler agisindan 6nemli hale gelen yiyecek icecek sektor, turistlerin yeniden ziyaret
etmelerini saglayan ve bolgelerin gelisimini destekleyen bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Sert, 2019:1621). Bolgelere tekrar ziyaret ederek sadik miisteri olusturmak (Arikan, Cilesiz ve
Arman, 2017: 5) amaciyla turistik deneyim aract olarak bolgenin gastronomi potansiyelinin
kullanilmas1 gerekmektedir (Jong vd., 2018: 144).

Bazi Avrupa iilkelerinde gastronomi bolgesi olarak anilan destinasyonlara yonelik turist
akiglarindaki hizli artis (Sorcaru, 2019: 103), gastronominin gelismesi ile turizm imajinin pozitif
iligki icerisinde oldugunun gostergesidir (Wang, 2015: 67). Farkli kiiltiirlerin siirdiiriilebilir
olmasi ve turistik gelisimin anahtari olan gastronomi, tatil seciminde motive edici bir unsur olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel yiyecek ve i¢eceklerin tiiketilmesiyle turistler kisa siireli de olsa
yerellikle biitiinlesebilmek adma (Westering, 1999: 75) yiiksek kalitede yerel {iriinlerin
bulundugu destinasyonlar1 tercih etmektedir (Gheorghe, Tudorache ve Nistoreanu, 2014: 12).
Essiz lezzetleri tekrar deneyimlemek i¢in ayni destinasyonlara geri doniisiin yasandigi (Kivela ve
Crotts, 2006: 354) goz 6niine alindiginda, turist memnuniyetini artirabilmek i¢in tur rotalarmi iyi
bir sekilde planlamak gerekmektedir (Wu vd., 2017: 1). Yol boyunca 6nemli turistik ve tarihi
yerleri 6n plana koymanin yan sira (Koorey, 2001: 3), turistik destinasyonlarda rekabet giicli
olusturan gastronomi unsuruna da yer verilmesi Onem arz etmektedir (Lopez-Guzman ve
Sanchez-Canizares, 2011: 63).

LITERATUR
Giineydogu Anadolu Projesi (GAP) Bolgesi

Adiyaman, Batman Diyarbakir, Gaziantep, Kilis, Mardin, Siirt, Sanlmrfa, Sirnak illerini
biinyesinde barindiran Gilineydogu Anadolu Bolgesi Projesi (Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Yatirim
ve Isletmeler Genel Miidiirliigii), en biiyiik kalkinma ve sulama projesi olarak yer almaktadir
(Cakmak ve Akder, 2012: 1). Bolgeler arasindaki gelismislik farkini azaltmak amaciyla
olusturulan GAP projesi, 1989 yilinda baglatilmistir. 75.193 km?’lik alani kapsayan illere elektrik
iiretimi ve sulama konusunda iyilestirmeler yaparak hayvancilik ve buna dayali sanayinin
gelistirilmesi planlanan bolge (Sahin ve Tashgil, 2013: 1), yerli ve yabanci bir¢ok turisti
cekebilecek giizelliklere sahiptir. Mimari, arkeoloji, kiiltiir ve dogal giizellikleri ile (Istanbullu
Dinger, 1999: 28) turizm kapsaminda da kalkinmaya hiz kazandirabilecek niteliktedir. Ulusal ve
uluslararasi platformlarda dikkat g¢ekici niteliklikleriyle (Aksoy ve Sezgi, 2015: 87), 2010
yillarinda yaklasik 70.000 turist ¢ceken bolgede (GAP Bolgesi Turizm Master Plam, 2010: 52)
2020 yilinda gerceklesmesi ongoriilen geceleme tahminleri su sekildedir;

Tablo 1. GAP Bolgesi 2020 Yili Toplam Geceleme Tahminleri

TURIZM TURU GECELEME SAYISI
Is Amacli Gecelemeler 1.900.000

Yerli Turist Gecelemesi 250.000

Iran Inang Turizmi Gecelemesi 400.000

Yurt Icinden Gelen Yabancilar 400.000
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Yurt Disindan Gelen Yabancilar 30.000
Saglik Turizmi 1.506.720
Su Sporlar1 Turizmi 45.000
Eko Turizm 60.000
Siiryani Inang Turizmi 210.000
Inang Turizmi 200.000
TOPLAM 5.001.720

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii.

GAP bolgesine 2020 yilinda is amagli, saglik, su sporlari, ekoturizm ve inang turizm kapsaminda
ziyaret¢i gelmesi Ongorilmektedir. Yurt i¢i ve yurtdisi ziyaretler sonrasinda 2020 yilinda
5.001.720 gecelemenin gergeklesecegi disiiniilmektedir.

Cografi Isaret

Cografi isaret, yerel tirlinlerin veya yerel degerlerin belirli yasalarla koruma altina alinmasi olarak
tamimlanmaktadir (Sahin, 2013: 23). Bagka calismada, dogal ortamda olusan o6zellikleri,
geleneksel {iretim stratejileri, kiiltiirel degerleri gibi unsurlarla ortaya ¢ikan geleneksel/ yerel
tiriinleri ticari bakimdan korumak ve desteklemek amaciyla kullamlan bir yontem olarak ifade
edilmektedir (Caliskan ve Kog, 2012: 193).

Yoresel iriinleri korumak ve gelecek nesillere aktarmak, yerel degerlerin diinya ile bulusmasi
olarak on plana ¢ikan cografi isaret (Hazarhun ve Tepeci, 2018: 371), bir iirline ve iiriiniin ait
oldugu yere deger kazandiran, {iriiniin kokenini korumakta diinyada kabul goren basarili bir
yontemdir (Suna ve Uguk, 2018: 100). Bu yontemle bélgede yer alan {irlinii tamamlayan veya
kalitesi, iinlii olmasi gibi karakteristik 6zellikleriyle bolgeye atfedilerek bolgeyi temsil eden sinai
miilkiyet haklarindan olugsmaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2008: 57).

Cografi isaretli lirlinler mense ve mahreg olmak tizere iki gruba ayrilmaktadir. Bir yoreye, bolgeye
veya istisnai suruma 6zgl tiretim, islenme ve diger islemlerin yapilmasi i¢in sadece cografi alan
smirlarmda gergeklesmesi mense olarak adlandirilirken, bu unsurlarin en az birini yoreye ait
olmas1 ve baska yerlerde de iiretilebiliyor olmasi mahreg olarak ifade edilmektedir (Tiirk Patent
ve Marka Kurumu, 2020).

Yoresel iiriinlerin ve Uriin degerlerinin turistik imaj halini almasinda 6nemli yer tutan cografi
isaret, yerel ekonomiye katki saglamasi bakimindan 6nem arz etmektedir (Polat, 2017: 17).
Uriinlerin ayirt edici unsurlar1 vasitastyla yerel ekonomiyi canlandirma (Kan, Giilgubuk ve
Kiigiikgongar, 2012: 93), yorede bulunan iriinlerin kalitesinin korunmasinda, {iretici ve
tilketicinin haklarinin korunmasinda tercih edilmektedir. Boylece iiriine ve destinasyona olan ilgi
ve talep artmakta, milli ve kiiltiirel degerlerin tanitirak korunmasini saglamak, tarimsal {iretimde
artty, yerel kalkinma ve istihdam saglamamn (Polat Uziimcii, Alyakut ve Akpulat, 2017: 138)
yani sira {riinlerde kirsal kalkinma, yore adiyla markalasma ve kalitenin korunmasi gibi bir¢cok
avantaj elde edilmektedir (Sahin, 2013: 35). Korunan iiriin kalitesi sayesinde {iriine sadik talep
olusturulmasi, yorede mahsullerin telef olmasinin engellenmesi ve sagladigi istihdam ile koyden
kente gociin engellenmesinde faydali olmaktadir (Gokovali, 2007: 156). Buna ek olarak
geleneksel Ozelligi bulunan {rtnlerin siirekliligi saglanarak yanls {retimlerin ve haksiz
kazanglarin da 6niine gegilebilmektedir (Dogan, 2015: 70).

Uriinlerin haksiz rekabete kars1 korunmasi, kiiltiir ve ekonomik acidan zengin olan unsurlarin
desteklenmesinde ve iirtinlerin kalite ve standartlarinin korunmasinda dnemli bir rolii olan cografi
isaret (Caliskan ve Kog, 2012: 210), Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescillenmektedir (Hazarhun
ve Tepeci, 2018: 383). Bu kapsamda ¢aligmada ele alinan GAP Bolgesi’ nde yer alan Cografi
Isarete sahip gastronomik iiriinler Tablo 2’deki gibidir;
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Tablo 2. GAP Bélgesinde Yer Alan Cografi Isaretli Uriinler

: COGRAFI ISARET
ILLER MENSE MAHREC
Besni {iziimii
Adiyaman Golbagi Peygamber iiziimil Etsiz ¢igkofte
Tut dutu
Tut dut pekmezi
Batman Sason ¢ilegi Sam boregi
Karpuz Burma kadayif
Bogazkere liziimil
Diyarbakir NN Ciger kebab1
' Karacadag pirinci Perdeli ciger kebab1
Orgii peyniri
Antep fistig1 Alaca corba
Antep dolmalik biber Antep baklavasi
Antep firigi Antep beyran
Antep haylan kabag1 ve kurusu Antep bulguru
Antep karasi iiziimii Antep fistik ezmesi
Antep melengic kahvesi Antep katmeri
Antep kuruluk patlican Antep koy kahkesi
Antep pekmezi Antep kurabiyesi
Antep sikma peyniri Antep meyan serbeti
Gaziantep Islahiye biberi Antep muskasi
Antep sumagi Antep siveydizi
Antep biber salcasi Antep tirnak pidesi
Antep urmu dut surubu Antep yuvarlamasi
Araban sarimsagt Antep lahmacunu
Oguzeli nari Antep yesil zeytin boregi
Urmu dut suyu Nizip zeytinyagi
Nizip nanesi Nizip kaparisi
Nizip patlicani Sarimsak as1
gf}lll tze erli):ﬁr cksisi Sarimsak kebabi1
- Cennet camuru
Kilis i Kilis katmeri
Derik halhali zeytin yag Mardin ikbebeti
Mardin bulguru Mardin kaburga dolmasi
Mardin Mardin kibe
Mardin karfoki tiziimii Mardin sembusek
Mardin badem sekeri
Siirt Pervari bali Biiryan kebabi
Zivzik nar1 Siirt perde pilavi
Birecik patlicani Sanlurfa agik ekmegi
Karakoprii nart Urfa Frenk ¢omlegi
Sanliurfa biberi Urfa kiiltingesi
Sanlurfa ¢ig kofte
Sanliurfa tirnak pide
Urfa ciger kebabi
Urfa eskili
Urfa hashas kebab1
Urfa i¢li koftesi
Sanhurfa Urfa kazan kebabi

Sanlurfa sade yagi

Urfa keme boranisi

Urfa kiymali s6giirme

Urfa lebenisi

Urfa meyan serbeti

Urfa sac kavurmast

Urfa sogan kebabi

Urfa Frenk ¢comlegi

Urfa isot ¢comlegi
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Urfa kiiliingesi

Urfa lahmacunu
Urfa patlicanli kebap
Urfa pazi boranisi
Urfa su kabagi yemegi
Urfa iizlemeli pilavi
Sillik tatlist

Urfa tiriti

Urfa yumurtali kofte
Urfa zerdesi

Sirnak - Simsipe

Kaynak: Cografi Isaretler Portali’ ndan olusturulmustur.

Tablo 2’ye gore, Adiyaman ilinde besni lziimii ve etsiz ¢igkofte ile tescilleme yapilirken
Batman’da Sam boregin listelendigi goriilmektedir. Diyarbakir’ da karpuz, Karacadag pirinci,
burma kadayif ve orgii peyniri tescillenmistir. Gaziantep’te Antep fistigi, Antep firigi, Antep
pekmezi gibi birgok mense iirline ek olarak Antep tirnak pidesi, Antep yuvarlamasi, Antep
lahmacunu ve Antep yesil zeytin boregi gibi mahreg triinler de cografi isaretleme kapsaminda
yer almaktadir.

Kilis’te cennet ¢amuru ve katmer; Mardin’ de ikbebet, kaburga dolmasi, kibe, sembusel vb.;
Siirt’te biiryan kebab1, perde pilavi, bal 6n plana ¢ikarken Sanliurfa’ da haghas kebabi, i¢li kofte,
lahmacun, patlicanli kebap, tizmeli pilav, sillik tathis1 gibi birgok {iriin yer almaktadir. Sirnak
ilinde ise simsipenin tescillendigi gorilmektedir.

YONTEM

Bu ¢alismanin amaci1 GAP turlarinda yer alan sabah kahvaltisi, 6gle yemegi, aksam yemegi ve
ara atistirmalarda tur detaylarinda yer alan cografi isaretli tirtinlerin tespit edilmesini saglayarak
iilkemizdeki gastronomik degerlerin turlardaki kullanim durumlarimi saptamaktir. Bu kapsamda
GAP bolgesinde diizenlenmesi planlanan turlarda yer alan yiyecek ve i¢eceklerin, Tiirk Patent ve
Marka Kurumu’ nun sitesinde yer alan cografi isaretli iiriinler listesinde yer alma durumlari
incelenmistir. Turlarda yer alan cografi isaretli iriinlerin tiiketildigi yerler ve isaretli oldugu yerler
kiyaslama yapilarak turlarda gastronomik degerlerin kullanimi hakkinda ¢ikarimlarda
bulunulmustur.

Calismanin i¢ gegerliligini saglamak icin Yiiksek ve Yiiksel (2004)’i n ¢alismasinda yer aldig1
iizere, yanli tutum sergilenmemesi adina nitel veriler sayisallastirarak calismanin giivenirligi
artirtlmigtir. Bu dogrultuda ¢alismada ulasilan veriler sayisallastirilarak giivenilirligin artirildigi
sOylenebilir. Baskale (2006), nitel aragtirmalarda kabul edilebilirligin artirilmasi ve sonuglarin
inandiriciliginin  kanitlanabilir olmasi1 amaci ile sayisallastirma yonteminin kullanilmasini
gerektigini ifade etmistir.

Caligma verilerine ulagmak i¢in 01 Agustos 2020-30 Eyliil 2020 tarihleri arasinda seyahat
acentelerinin GAP turu igerikleri incelenerek kodlamalar yapilmistir. S6z konusu dénemde
yasanan COVID-19 etkisinin tur i¢erigine yansimadig1 varsayilmaktadir.

Veri Toplama Araclari

Caligma gergevesinde 8 adet seyahat acentesine ait turlar incelenmis olup Ekim, Kasim ve Aralik
(2020) aylarinda yer alan 203 adet GAP turu tespit edilmistir. COVID-19 nedeniyle baz1 seyahat
acentelerinin tur diizenlememesi, bazilarmin ise az sayida tur diizenlemesi g¢alismanin
kisithiliklarindandir.

Caligma kapsaminda ¢alisma evreni, GAP Bolgesi’ne tur diizenleyen seyahat acenteleri olurken,
orneklem ise, GAP turu gergeklestiren, kolayda orneklem yontemiyle secilen 8 seyahat acentesi
olarak belirlenmistir. Bu ger¢evede “Google” arama motoruna “GAP turu”, “GAP bolgesi tur”,
“GAP bolgesini kapsayan turlar” “GAP turizm seyahati” ve “GAP turizm turlar1’” anahtar

December-2020 Vol:5 No:2 International Journal of Turkic World Tourism Studies

250



Aralik-2020 Cilt:5 No:2 Uluslararast Tiirk Diinyast Turizm Arastirmalart Dergisi

kelimeleri ile aramalar ger¢ekleserek listelenen sonuglardan kurumsal web sitesi bilgilerine
ulagilabilen 8 adet seyahat acentesi ¢alismaya dahil edilerek veri kaynagi olarak kullanilmustir.

BULGULAR

Calismada veri toplanilan 8 seyahat acentesi sirasiz bir sekilde A kodu ile Al, A2, A3, A4, A5,
A6, A7 ve A8 olarak kodlanmistir. S6z konusu seyahat acentelerinde goriilen 203 GAP turun
diizenlendigi iller, kullanilan ulagtirma araci, fiyat araligi ve uygulandigi aylara iliskin genel
bilgiler su sekildedir;

Tablo 3. GAP Turlarma iliskin Genel Bilgiler

. . = AYLAR Toplam
ILLER ARAC FIYAT ARALIGI EKIM KASIM ARALIK

Adana Otobiis 479-2339 TL 10 4 1 15
Afyon Otobiis 1350-1990 TL 6 4 - 10
Ankara Otobiis 999-2679 TL 28 6 2 36
Ugak 1950-2269 TL 3 2 1 6
Antalya Otobiis 1250-1990 TL 6 3 - 9
Ugak 2159-2269 TL 2 2 1 5
Aydin Otobiis 1350-1990 TL 7 5 2 14
Bolu Otobiis 999-1650 TL 4 3 1 8
Bursa Otobiis 999-2649 TL 9 7 4 20
Denizli Otobiis 1519-1990 TL 5 3 1 9
Diizce Otobiis 999-1650 TL 4 3 1 8
Eskisehir Otobiis 999-2649 TL 8 7 4 19
Gaziantep Otobiis 2319 TL 1 - - 1
istanbul Otobiis 999-2751 TL 26 13 8 47
Ugak 859-2859 TL 35 21 9 65
izmir Otobiis 1350-2689 TL 12 9 2 23
Ugak 1849-2269 TL 8 4 3 15
Kayseri Otobiis 1350-1990 TL 4 3 - 7
Kocaeli Otobiis 999-1650 TL 4 3 1 8
Konya Otobiis 1350-1990 TL 5 - - 5
Manisa Otobiis 1350-1990 TL 4 3 - 7
Mardin Otobiis 1289 TL 1 1 1 3
Sivas Ugak 1980 TL 1 1 1 3
Usak Otobiis 1519-1990 TL 5 3 1 9

GAP bolgesine gerceklesen 203 turun kalkis noktalarma bakildiginda, 20 farkli kalkis
destinasyonu oldugu goriilmektedir. Ankara, Istanbul, Izmir ve Sivas’m otobiis ve ugakla tura
katilim sagladiklari, diger illerin ise sadece otobiis ile turlarin gerceklestigi ifade edilebilir. Giin
sayisina gore fiyatlar degismekle birlikte en diisiik ticretin Adana’nin 479 TL, en yiiksek iicretin
ise 2859 TL ile istanbul’ dan gerceklesmektedir. Turlarin aylara gore dagilimina bakildiginda,
turlarm uygulanma zamani Ekim ayinda yogunlagmakta, bunu Kasim ve Aralik aylarini takip
etmektedir. Aralik aymnda Istanbul ve Izmir illerinden kalkislarin yapildigi sdylenebilir. Buna ek
olarak 203 turun cesitli zamanlarda tekrarlandigim1 ve en ¢ok turun Istanbul’dan ucak ile
gerceklestigi ifade edilebilir.

Tablo 4. Acentelere Gére GAP Turlarinin Giin Sayisina Iliskin Bulgular

Giin Sayis1
6 7 8 9 10 Top.

Cikas yeri

Adana
Bursa
Istanbul 3 3 3
Izmir
Ankara
A2 Is_tanbul 2 4
Izmir 1
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A4

Adana
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N
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Denizli
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N
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Manisa
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Usak
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N

Ankara

Istanbul

A6

Afyon

Ankara

Antalya

Aydin

Bursa

Denizli

Eskisehir

YIS SN F IS 'S

N[N

Gaziantep

47

Istanbul

(63

N

Izmir

Konya

Mardin

Sivas

Usak

A7

Adana

Ankara

18

Istanbul

1 3

7 3

39

Izmir

5

A8

Istanbul

2

2 2

6

Toplam

4 12

12

23 49

33 40 30

1 203

Acentelerin GAP turlarinda kullanmay1 tercih ettikleri giin sayisina bakildiginda, Al ve A2
acentelerinin 5 ve 6 giinii tercih ettigi goriilmektedir. A3 acentesi tek turunun 8 giinliik yaparken
A4 acentesinin 7, 8 ve 9 giinliik turlar1 gerceklestirme egilimi gosterdigi sdylenebilir. AS acentesi
6 ve 7 giinliik; A6 acentesi 7 ve 8 giinliik; A7 acentesi 6 giinliik ve A8 acentesi 3, 5 ve 6 giinliik
tur gerceklestirmeyi planlamaktadir. Gergeklestirilmesi diisliniilen tur sayilar1 agisindan
bakildiginda ise, 76 tur ile A4 acentesi en fazla turu gergeklestirirken bunu 47 turla A6 ve 39 turla
AT acentesi takip etmektedir.

Tablo 5. GAP Turlarinda Kullanilan Cografi Isaretli Uriinlere iliskin Veriler

CIKIS COGR/ ‘IUII“!-J?\JARETLI ISARETLENDIGI | KULLANILDIGI | KULLANILDIGI
YERI MENSE | MAHREC IL IL TUR SAYISI
. Kiinefe Hatay Hatay 2
AL | Istanbul i Humus Mersin -Tarsus Tarsus 1
A2 | Izmir Sillik tathist | Sanlurfa Sanliurfa 1
A3 | Istanbul - - - - B
Adana, Haghas
A4 Afyon, - Kkebabi Sanliurfa Sanliurfa 1
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Antalya, - Biiryan Siirt Batman 2
Aydin, Abdigor - <
Konya, ) kifte Agn Agn !
Manisa Ciger Sanlurfa,
i kebabi Diyarbakir Sanhurfa 3
Kayseri . .
- mantt Kayseri Kayseri 1
- Cig kofte Sanliurfa Sanlurfa 3
- Lebeni Sanliurfa Sanlurfa 3
- Déner Ankara-Sivas Erzincan 1
Hashas
- kebabi Sanliurfa Sanlrurfa 1
- Biiryan Siirt Batman 2
Ankara, - A.l.)dlgor Agr1 Agri 1
. kofte
Bursa, [zmir —
) Ciger Sanliurfa, Sanlurf: 5
kebabi Diyarbakir anfurta
- Cig kofte Sanlurfa Sanliurfa 4
- Lebeni Sanlurfa Sanlurfa 4
- Biiryan Siirt Batman 2
Abdigor . -
- Kofic Agri Agri 1
. Ciger Sanlwurfa,
Bolu, Diizce, | - Kkebabi Diyarbakir Sanliurfa 2
- Cig kofte Sanlurfa Sanlurfa 3
- Lebeni Sanlurfa Sanlurfa 3
- Déner Ankara-Sivas Erzincan 1
- Biiryan Siirt Batman 2
Abdigor - <
Ko fte Agr1 Agr1 1
Denizli, ) Ciger Sanlurfa,
Kayseri, kebabi Diyarbakir Sanhurfa 2
Kocaeli, Kayseri . .
Usak - mant: Kayseri Kayseri 1
- Cig kofte Sanliurfa Sanliurfa 2
- Lebeni Sanliurfa Sanliurfa 2
- Déner Ankara-Sivas Erzincan 1
Hashag
- kebabi Sanlurfa Sanlurfa 1
- Biiryan Siirt Batman 2
Abdigor - <
Kofte Agr1 Agr1 1
L ) Ciger Sanlwurfa,
Eskisehir Kkebabi Diyarbakir Sanliurfa 3
Kayseri . .
- mant1 Kayseri Kayseri 1
- Cig kofte Sanliurfa Sanliurfa 4
- Lebeni Sanliurfa Sanliurfa 4
- Déner Ankara-Sivas Erzincan 1
Hashag
- kebabi Sanlurfa Sanliurfa 1
- Biiryan Siirt Batman 4
Abdigor - <
Kofic Agn Agn 1
. ) Ciger Sanlurfa,
Istanbul Kkebabi Diyarbakir Sanliurfa 7
Kayseri . .
- manti Kayserl Kayserl 1
- Cig kofte Sanliurfa Sanliurfa 7
- Lebeni Sanliurfa Sanliurfa 7
- Déner Ankara-Sivas Erzincan 1

December-2020 Vol:5 No:2 International Journal of Turkic World Tourism Studies

253



Aralik-2020 Cilt:5 No:2 Uluslararast Tiirk Diinyast Turizm Arastirmalart Dergisi

- Sillik tathis1 | Sanlurfa Sanlurfa 1
Afyon, - Baklava Gaziantep Gaziantep 2
Denizli, - Cig kofte Sanliurfa Sanlurfa 2
Usak - -
3 - Katmer gié\l;l:ntep, Kilis, Sanlrurfa 2
- Sillik tatlis1 | Sanlurfa Sanlurfa 2
- Baklava Gaziantep Gaziantep 4
Ankara, —
Antalya - Cig kofte Sanliurfa Sanlurfa 4
K Gaziantep, Kilis,
- atmer Sivas Sanlrurfa 4
- Sillik tathis1 | Sanlurfa Sanlurfa 1
Aydin, - Baklava Gaziantep Gaziantep 3
Bursa, - Cig kofte Sanlurfa Sanlurfa 3
Eskisehi i ili
sKisentr - Katmer gie\lzsntep, Kilis, Sanlrurfa 3
. - Sillik tathist | Sanlwrfa Sanlurfa 1
A6 Gaziantep - Cig kofte Sanlurfa Sanlurfa 1
- Kiinefe Hatay Hatay 1
- Baklava Gaziantep Gaziantep 6
istanbul - Cig kofte Sanl_lurfa _ Sanlurfa 9
) Katmer G_a2|antep, Kilis, hurf: 7
a Sivas Sanlurfa
- Antep fistig1 | Gaziantep Gaziantep 1
- Sillik tathist | Sanlwrfa Sanlurfa 1
- Baklava Gaziantep Gaziantep 6
Izmir - Cig kofte Sanhurfa Sanlurfa 6
- Katmer Sﬁ/ﬂ:nwp’ Kilis, Sanlrurfa 6
- Baklava Gaziantep Gaziantep 1
Konya - Cig kofte Sanl_lurfa _ Sanliurfa 1
Gaziantep, Kilis,
- Katmer Sivas Sanlurfa 1
Mardin, ) ) _ ) )
Sivas
Adana - Maras Kahramanmaras Kahramanmaras 1
dondurmast
Ankara - Maras Kahramanmaras Kahramanmaras 18
A7 dondurmasi
Istanbul - Maras Kahramanmaras Kahramanmaras 15
dondurmasi
[zmir - Maras Kahramanmaras Kahramanmaras 3
dondurmasi
- Humus Mersin -Tarsus Hatay 2
- Baklava Gaziantep Gaziantep 3
- Icli kofte Sanlurfa Mardin 1
A8 | istanbul - Lahmacun Gaziantep Sanlurfa 3
Patlicanlt
- kebap Sanlurfa Sanliurfa 1
Antep : .
fistign - Gaziantep Gaziantep 1

GAP turlarinda kullanilan cografi isaretli iiriin kullanimina bakildiginda, A1 acentesinin sadece
Istanbul ¢ikish turunda mahreg isaretlemesi olan kiinefeyi ve humusu tur kapsamna aldig
goriilmektedir. Kiinefeyi ve humusu isaretli olduklar1 Hatay ve Mersin-Tarsus illerinde kullandig:
goriilmektedir. A2 acentesi, Izmir ¢ikish turunda sadece sillik tatlisini isaret yeri olan Sanlurfa’da
kullanirken, A3 ve A5 acenteleri hi¢bir turunda cografi isaretli tirtiin kullanimini belirtmemistir.
A4 acentesi, belirli tirtinlere birgok turunda yer vererek hashas kebabi, ciger kebabi, ¢igkofte ve
lebeniyi Sanlurfa’ da, Abdigor kofteyi Agri’da, Kayseri mantisini Kayseri’ de kullanmistir.
Ancak, biiryan kebab1 Siirt’e ait olmasina ragmen Batman’da; doneri ise Ankara ve Sivas’ta
isaretli olmasina ragmen Erzincan’da yer almaktadir.
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A6 acentesi, belirli meniileri bir¢ok turlarda uygulayarak sillik tatlis1 ve ¢igkofte Sanlurfa’da,
baklava ve fistik Gaziantep’te, kiinefe Hatay’da kullanilmigtir. Ancak, katmer Gaziantep, Kilis ve
Sivas’ta cografi igsaretlemeye sahip olmasina ragmen Sanlwrfa’da goériilmiigtiir. A7 acentesi,
turlarinda sadece Maras dondurmasini Kahramanmaras’ta yer verirken, A8 acentesi baklava ve
fistig1 Gaziantep’te, patlican kebabini Sanlurfa’da kullanmustir. Ayrica, Mersin-Tarsus’a ait
humusu Hatay’da, Sanhurfa’ya ait i¢li kofteyi Mardin’de, Gaziantep’e ait lahmacunu Sanlhurfa’da
yer aldig1 goriilmektedir.

Cografi isaretli iiriinlerin GAP turlarinda yer alma durumlarimin sayisal kodlanmasi ile beraber,
en fazla kullanilan gastronomik unsurun 49 defa “cigkdfte” oldugu gorilmiistiir. Bunu 37
kullanim ile “Maras dondurmasi”, 25 kullanim ile “baklava”, 23 kullanim ile katmer ve 22
kullamm ile “ciger kebabi1” takip etmektedir.

SONUC VE ONERILER

GAP bolgesine yapilmasi planlanan turlardaki cografi isaretli liriinlere iliskin yapilan ¢aligma
kapsaminda 203 tur incelenmis olup en ¢ok tercih edilen ulastirma tiiriiniin otobiis oldugu
goriilmektedir. Ankara, Istanbul ve izmir gibi biiyiik sehirlerden kalkis planlanan turlarda ugak
seceneginin eklendigi ve bunun zamani kisith olan Kkisilere alternatif olusturmak amaci ile
planlandig1 s6ylenebilir. S6z konusu turlarin ticretlerine bakildiginda (giin sayisina gore iicret
diizeyi degismekte) en diisiik iicretin 479 TL ile Adana’dan gerg¢eklesmekte olup bunu Adana
ilinin GAP Bolgesi’ ne olan yakinlig: ile iligkili oldugu disiiniilmektedir. En yiiksek {icret
diizeyine bakildiginda ise, 2859 TL ile Istanbul kalkisli turun ugak ile gergeklestigi ifade
edilebilir.

Tespit edilen 203 adet turun Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda belirli donemlerde
tekrarlamasindan dolayi tur sayisinin 350° ye ¢iktigi goriilmektedir. Tekrarl turlar kapsamina
bakildiginda en biiyiik yogunlugun Istanbul’dan kalkisli ugakli turlarin oldugu soylenebilir.
Metropol kent Istanbul’un kalabalik olmas1 ve GAP bélgesine olan uzakligi dikkate alindiginda,
kisileri seyahate katilmayi tesvik edici olmaya yonelik planlama yapildig: ifade edilebilir.

Ekim, Kasin ve Aralik aylarinda diizenlenmesi planlanan turlarin en ¢ok tercih edildigi aylara
iliskin yapilan incelemelerde, Ekim ayimn 6n plana ¢iktigi, bunu Kasim aymni takip ettigi
goriilmektedir. Aralik ayinda havalarin sogumasindan dolayi tur arzmmin geri planda kaldigi
diisliniilmektedir.

Acentelerin GAP turlarinda tercih ettikleri giin sayisinda en fazla 7 giiniin tercih edildigi, bunu 8,
7 ve 10 giinliik turlarin takip ettigini sdylemek miimkiindiir. Bu kapsamda GAP turlarinda uzun
siireli konaklamalarm tercih edildigi ifade edilebilir. Ayrica gerceklesen tur sayisi agisindan
bakildiginda, en ¢ok A4 ve A6 acentelerinin tur sayisinin fazla olmasi ve bazi acentelerin tur
sayisinin az oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda aragtirmanin yapildigi Agustos-Eyliil 2020
siirecinde yasanan COVID-19 salginmnin etkisi ile tur sayisinda azaltmalara gidilmesinin
olusturdugu bir sonug olarak diisiiniilmektedir.

GAP turlarinda yer alan cografi isaretli iiriin incelemesinde iki acentenin herhangi bir iiriin
kullanmadig1 goriilirken, bazi acentelerin ise mense veya mahreg¢ olarak isaretli olan illere
gidilmesine ragmen tirlinlerin bagka illerde yer aldig1 goriilmektedir. Calisma kapsaminda yapilan
sayisallastirma ile en fazla kullanilan gastronomik unsurun ¢igkofte oldugu sonucuna ulagilmustir.
Bunu Maras dondurmasi, baklava, katmer ve ciger kebabi takip etmektedir. Buna ek olarak
lahmacun, patlicanli kebap, humus, lebeni, hashas kebabi, biiryan, Abdigor kofte, sillik tathsi,
gibi yiyecekler sik¢a kullanilmaktir.

Literatiir kapsaminda yer aldig1 iizere, GAP Boélgesi’nde bir¢ok mense ve mahreg iiriin yer
almasina ragmen bunlarin tur programlarma yeterince yansitilmadigi gériilmektedir. Buna ek
olarak bazi turlarda “yoresel menii” seklinde ifade edilerek detayli bilgi verilmemis olmasindan
dolayr GAP Bolgesi turlarinda cografi isaretli {riinlerin kullanimina yeterli diizeyde 6nem
verilmedigi ve bu {iriinlerin pazarlama amaci ile kullanilmadigi sonucuna ulasilmistir. Bu
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kapsamda GAP Bolgesi’ne tur diizenleyen ve tur planlamasi yapan acentelerin yoéresel meni
bashigini detaylandirarak ve cografi isaretli tiriinleri turlarma dahil ederek bu iiriinlerin tadilmasini
saglanmalidir. Literatlire bakildiginda Kizilirmak, Ofluoglu ve Sisik (2016) calismasinda gizli
kalmig mutfak kiiltliri ve lezzetlerin tur giizergahlarinda yer almasinin destinasyonlarin ulusal ve
uluslararast tanittminin - yapilmasinda etkili bir unsur oldugu ifade edildigi i¢in tur
planlayicilarinin tur igeriklerini revize etmeleri Onerilmistir.

Tura katilan kisilerin tatil memnuniyetini artirmak i¢in yoresel ¢esit gesit tirlinlerin turlarda yer
almasiin 6neminin bahsedildigi baska bir arastirmada ise az az gesitli bir¢ok yiyecegin turlarda
yer almasi (Ersahin ve Kizilirmak, 2019: 2475) gerekliligi goz 6niine alindiginda, GAP Bolgesi
kapsaminda cografi isarete sahip birg¢ok {iriiniin yer almasidan dolayi tur planlayicilarinin ve tur
rehberlerinin bircok meze, kebap,tathh gibi gastronomik unsurlar1 6n planda tutmasi
gerekmektedir. Seyahat acentelerinin de cografi isaretlemeye sahip iirlinlerin pazarlama unsuru
olarak turlarinda 6n plana c¢ikartmalar1 Onerilmektedir. Buna ek olarak incelenen turlara
bakildiginda, ayn igerikli turlarin farkli kalkis noktasina sahip baska turlarda da kullanildigi
goriilmiistiir. Bu gergevede turlara katilan kisi sayisini artirmak ve tatil doyumunu artirmak amaci
ile seyahat acentelerinin farkli igerikli alternatif turlar sunmalar1 ve hedef kitlelere gore pazarlama
faaliyetleri planlamalar1 6nerilmektedir.
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