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OZET

Internet bireylerin daha sosyal olmalari konusunda dijital bir mecra sunmaktadir.
Bireylerin giinliikk yasayiglart igerisinde akilli cihazlarin kullanimi ve sosyal medya
uygulamalar1 biiyiik bir oran kapsamaktadir. Bu durum bireylerin bilisim teknolojileri
konusundaki farkindaliklarin1 da arttirmaktadir. Bu ¢alismada sosyal medya uygulamalarinin
kullanilmasinin 6grencilerin bilgisayarli muhasebe derslerindeki basarilari lizerindeki etkileri

arastirilmis ve sonuclar degerlendirilmistir.
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Effects of Social Media Usage Habits On Success At Computational
Accounting Lesson

ABSTRACT

Internet provides a digital channel for people to get more social. Usage of smart
devices and social media apps covers a huge proportion at Daily way of living of people. This
conditon imporves awareness of people about information technologies. In this study, effects
of social media usage of students’ on the success of computational accounting lesson were

researched and results were reviewed.
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1. GIRIS

Internet olgusunun ortaya ¢ikisiyla birlikte tiim is kollar1, is modelleri ve kitle iletisim
yontemleri onemli degisimler gecirmis ve gecirmektedir. Bu degisimlerde sadece yazilim ve
altyapr tarafi degil ayn1 zamanda donanim tarafi da biiyiikk Ol¢lide 6nem arz etmistir. 29
Haziran 2007 tarihinde Apple firmasinin telefon ve bilgisayar1 birlestiren ilk akilli telefon
cihazini piyasaya siirmesi de alternatif iletisim kanallarinin ¢ok hizli bir sekilde gelismesini ve
yayginlagmasini saglamistir (Habertiirk, 2018). Akilli cihaz veya akilli telefonlar bireylerin
bilgisayar ve telefon ile yapabilecekleri tiim siiregleri bireysel olarak ve gok hizli bir sekilde
yapabilmelerine imkan saglamistir. Bu gelisme sadece bireylerin tekil olarak iletisim
kurmalarindan ibaret olmayip ayni zamanda onlarin gercek hayattakine benzer sekilde
organize topluluklar olusturmalari, bilgi aligverisini hizli bir sekilde yiirlitmeleri, fiziksel
ortamlardan uzak sekilde egitim alabilmeleri, iletisim anlik olmasi ve daha Oncesinde
bilgisayardan yapilabilen tiim finansal islemlerin de yapilabilmesi gibi 6nemli degisimler

yasanmigtir.

Internet ve akilli cihaz fenomenlerinin en fazla etkiledigi alanlardan bir digeri de
sosyal medyadir. Sosyal medya genel olarak bireylerin tanigsma ve iletisim kurma
faaliyetlerini internet ortaminda yapmalar1 olarak algilansa da gelinen nokta sosyal medyanin
iletisimde vazge¢ilmez bir noktada oldugunu gostermektedir. Diger taraftan iilkeler agisindan

da sosyal medya 6nemli toplumsal hareketleri beraberinde getiren bir uygulamadir.

Bu calismada sosyal medya kavrami agiklanarak Mehmet Akif Ersoy
Universitesi 6zelinde sosyal medya kullanimmin 6grenme iizerine etkileri aragtirilmis ve

sonuglar tartisilmistir.
2. SOSYAL MEDYA

Sosyal medya, internet teknolojileri kullanilmasi yoluyla kullanicilarin iletisim
kurmalarin1 ve etkilesim olusturmalarin1 saglayan ara¢ ve teknolojiler biitiinii olarak
tanimlanmaktadir. Diger bir tanimlamaya gore ise sosyal medya ¢ok cesitli uygulamalar ve
driinler ile kullanicilara etkilesim ve isbirligi imkani veren uygulamalar1 kapsayan bir
kavramdir. Sosyal medyanin giinliik yazilarin yazilabildigi platformlar (blog, mikroblog),
sosyal aglar, medya etkilesimi saglayan siteler, sosyal etiketleme ve bilgi kaynag: siteler
(wiki) ve oyunlar olmak tiizere farkl tiirleri bulunmaktadir. Sosyal medya icerisinde siklikla
kullanilmakta olan sosyal aglar bireylerin kendilerine ait resim, fotograf, video ve yazilari ile

diger kullanicilar ile etkilesim saglamasina yardimci olan ve en sik kullanilan uygulamadir.
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Facebook, Twitter, LinkedIn teknolojik altyapi icerisinde en fazla kullanilan ve etkilesim
saglayan aglardir (Eren, 2014, s. 231). Sosyal medya, insanlarin diisiince, goriis ve iliskilerini

internet {izerinden paylastiklari bir ortam sunmaktadir (Yagmurlu, 2011, s. 5-6).

Sosyal medya en yliksek derecede paylasimin gergeklestigi, online medyanin yeni bir
tirti olarak firsatlar sundugu en yeni fikirlerden biridir ve asagidaki 6zellikleri igerir (Solmaz,

Tekin, Herzem, ve Demir, 2013, s. 25):

Katilimcilar: Sosyal medya katilimcilara cesaret verir ve geri bildirim vermelerine

yardimei olur.

Aciklik: Sosyal medya mecralart kullanicilar tarafindan yapilan yorum, oylama ve

degerlendirmelere agiktirlar ve nadiren engellemeler oldugu i¢in seffaf olarak kabul edilirler.

Konusma: Konvansiyonel kaynaklarda iletisim tek yonlii ike sosyal medyada iki yonlii

bir iletisim akis1 bulunmaktadir.

Toplum: Sosyal medya benzer duygu, diisiince, goriis, yasam tarzi i¢erisinde yer alan

bireylerin bir araya gelerek kendi iglerinde bir topluluk olugturmalarina imkan saglamaktadir.

Baglantililik: Sosyal medyanin ¢ogu tiirii, baglantili isler gerceklestirir; diger siteler,

arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link verilmesine olanak tanir.

Sosyal medyanin giliniimiizde ve gelecekte en fazla etkilemesi beklenen alan ise
ogretim ve 6grenme olarak degerlendirilmektedir. Sosyal medya bireylerin bilgi ve deneyim
paylasimlarini hizli bir sekilde yapabilmeleri bireylere etkinlik saglamaktadir. Sosyal medya
genc kullanicilar tarafindan da etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Calismada sosyal medya

kullaniminin 68renme iizerindeki etkileri arastirilacaktir.
3. ARASTIRMANIN AMACI

Bilgi ve iletisim teknolojileri egitim sisteminin en Onemli unsurlaridir. Bilginin
iletisim teknolojisindeki hizli ilerlemesi birgok degisimi de beraberinde getirmistir. Bu
degisim yeni egitim yontemlerini ve araglarini ortaya ¢ikararak egitim sisteminin yeniden
sekillenmesine neden olmustur. Bireylerin internet aracilifiyla yaptigi paylasimlar iginde
bulunduran ve dijital bir iletisim araci olan sosyal medya da yeni egitim araclarindan birisi
olmustur. Sosyal medyanin yiiksekdgretim de kullanilmasinin farkli avantajlar sagladigi
goriilmektedir. Bu avantajlar 6grenme motivasyonunun yiikseltilmesi is birligine dayanan
yeteneklerin gelistirilmesi ve ders materyallerinin kullanilmasi1 olarak siralanabilmektedir

(Banar ve Zeytinoglu, 2014).
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Bu dogrultuda gergeklestirmis oldugumuz c¢alisma, sosyal medyanin bilgisayarli
muhasebe egitiminde kullanimi ve bilgisayarli muhasebe dersi alan Ogrencilerin basarisi

tizerindeki etkisini 6lgmeyi amaglamaktadir.

3.1. Arastirmanin Kapsami ve Yontemi

Arastirmanin evrenini, Mehmet Akif Ersoy Universitesi Bucak Zeliha Tolunay
Uygulamali Teknoloji ve Isletmecilik Yiiksekokulu Muhasebe Béliimii’nde 3. ve 4. smifta
ogrenim goren 300 6grenci olusturmaktadir. Arastirmamizda evrenin tamamina ulagilmak

hedeflenmis, ancak toplamda 215 6grenciye ulasilabilmistir.

Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi kullanilmistir. Anket formu ii¢
boliimden olugsmaktadir. Birinci boliimde, ankete katilan 6grencilerin demografik 6zelliklerini
belirleyecek sorulara yer verilmistir. Ikinci béliimde internet ve sosyal medya kullanimina
iliskin temel 6zellikler aragtirilmistir. S6z konusu anket uygulamasinin ikinci boliimiinde yer
alan sorularin bazilarimi Bedir (2016) tarafindan yapilan calismalardan almmustir. Ugiincii
bolimde ise sosyal medya kullaniminin 6grencilerin bilgisayarli muhasebe dersi basarisi
iizerinde etki diizeyini ve 5’11 likert 6l¢eginde tanimlanan on {i¢ adet soru yer almaktadir. S6z
konusu anket uygulamasini {iglincii boliimiinde yer alan sorularin bazilarini Banar ve

Zeytinoglu (2013) tarafindan yapilan ¢aligmalardan alinmistir.
3.2. Veri Hazirlama

Arastirma neticesinde elde edilen veriler SPSS 20.0 paket programina yiiklendikten
sonra veri dosyasini hazirlamak i¢in; kayip veri, u¢ deger, giivenilirlik, homojenlik test

edilmistir.

Kayp veri: Her bir ankette cevabi bos birakilan maddelerin toplam maddelere orani
%15 ve yukarist olup olmadigina bakilmis. Boyle bir anket olmadig: i¢in kayip veriye atama

islemi yapilmamagtir.

Homojenlik: Yapiulan “homogenity test” sonucunda sig. degeri 0.05’ten biiyiik ¢iktig

icin verilerin homojen olduguna karar verilmistir
Ug Deger: “Z” ve “T” puanlar1 + 3 ve — 3 iizerinde olan ankete rastlanmamastir.

Giivenilirlik: Giivenilirlik analizi 6lgmede kullanilan testlerin, anketlerin ya da
olgeklerin Ozelliklerini ve giivenilirliklerini degerlendirmek tizere gelistirilmis bir yontemdir
(Kalayci, 2008: 403). Ankette yer alan tiim ifadelerin giivenilirlik analizi sonucunda
Cronbach’s Alpha degeri 0,613 olarak hesaplanmistir. Bu alfa degeri muhasebe meslek
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mensuplarinin gelecek ilgili diisiincelerinin 6l¢iilmesine yonelik anketin kendi i¢inde oldukca

giivenilir oldugunu gostermektedir.

3.3. Bulgularin Degerlendirilmesi

Aragtirma bulgularmin degerlendirilmesinde ilk olarak demografik bulgular ele

alinmustr.

Tablo 1. Demografik bilgiler
Yas Kisi Sayis1 (N) Yiizde (%)
18-21 arasi 102 47,4
22-24 arasi 103 47,9
24-26 arast 7 3,3
26 ve uzeri 3 1,4
Cinsiyet Kisi Sayis1 (N) Yiizde (%)
Kadin 121 56,3
Erkek 94 43,7
Simif Kisi Sayis1 (N) Yiizde (%)
3. Smf 128 59,5
4. Smf 87 40,5
Ogrenim Tiirii Kisi Sayis1 (N) | Yiizde (%)
1.0gretim 90 41,9
2.0g8retim 125 58,1
Mezun Oldugu Lise | Kisi Sayisi (N) Yiizde (%)
Meslek Lisesi 165 76,7
Diiz Lise 50 23,3

Ankete katilan 6grencilerin %47,9 (103 kisi)’sinin 22-24 yas araliginda, %47,4 (102

kisi)’lintin 18-21 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Anketi yanitlayan 6grencilerin %56,3

(121 kisi)’ti bayan Ogrenciler olusturmakta ve %59,5 (128 kisi)’ini 3. Smf 6grencileri

olusturmaktadir. Mezun olunan lise tiiriine bakildiginda ise %76,7 (165 kisi)’sinin meslek

lisesi mezunu oldugu goriilmektedir.

Ankete katilan 6grencilerin demografik 6zelliklerini inceledikten sonra sosyal medya

kullanim iliskin temel 6zellikleri belirlemeye yonelik sorularin yanitlarina bakildiginda;

Ogrencilerin %93 (200 kisi)’ii bir sosyal medya hesabinin bulundugunu, %7 (15 kisi)’si ise

herhangi bir sosyal medya hesab1 bulunmadigint séylemislerdir. Sahip olunan sosyal medya

hesaplarini tiirler itibari ile sorguladigimizda ise;
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Tablo 2. En sik kullandiginiz sosyal medya araci

Sosyal Medya Hesaplari Say1 Yiizde

Facebook 104 48,4
Instagram 35 16,3
Youtube 63 29,3
Wikipedia 9 4,2
Linkedin 3 14
Secondlife 1 5
Toplam 215 100,0

Ogrencilerin sahip olduklari sosyal medya hesaplari incelendiginde, %48,4 (104
kisi)’inlin Facebook hesab1 oldugu, bunun yanisira Youtube {iyelikleri ve Instagram

hesaplarinin bulundugu goriilmektedir.

Tablo 3. Sosyal medya kullanim siklig1

Kullanim Sikhgi Sayl Yiizde

1 saatten az 23 10,7
1-3 saat arasi 105 48,8
4-6 saat arasi 60 27,9
6 saat ve lzeri 26 12,1
Hi¢ Kullanmiyorum 1 5
Toplam 215 100,0

Ankete katilan Ogrencilerin  sosyal medya hesaplarin1 kullanma sikliklaria
bakildiginda, %48,8 (105 kisi)’nin giinde 1-3 saat arasi sosyal medya hesaplarina zaman

harcadig1 goriilmektedir.

Ogrencilerin muhasebe egitiminde sosyal medya kullanim amaglar1 incelediginde,
%35,2 (76 kisi)’sinin yeni bilgiler edinmek amactyla, %30,2 (65 kisi)’sinin proje ya da ddev

hazirlamak amaciyla sosyal medya hesaplarini kullandig: goriilmektedir.

Tablo 4. Muhasebe egitimi i¢in sosyal medyay1 kullanmanizin temel amaci

Amac Say1 Yiizde

Ogretim Uyeleriyle Iletisim Kurabilmek 15} 7,0
Proje ya da Odev Hazirlamak 65| 30,2
Yeni Bilgiler Edinmek 76 35,3
Derste Ogrendiklerimi Pekistirmek 15] 7,0
Odev Paylasimi Yapmak 10, 4.7
Derslerle Ilgili Bilgilendirme Paylagimlari 34 15,8
Toplam 215] 100,0

Ankete katilan Ogrencilerin muhasebe egitiminde en sik kullandigi sosyal medya

hesaplarinin neler olduguna dair sorulan soruya vermis olduklar1 yanitlara bakildiginda %33
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(71 kisi)’niin youtube kanallar1 {iyelikleri ile muhasebe egitim videolar1 izlediklerini
sOylemislerdir. Ayni sekilde ogrencilerin %73 (157 kisi)’ii sosyal medya kullaniminin
muhasebe egitimine olumlu etkisi oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 5.Almis oldugunuz muhasebe egitimini bilgisayar uygulamalarinda kolaylikla
yapabiliyor musunuz?

Say1 Yiizde
Evet 208 96,7
Hay1r 7 3,3
Toplam 215 100,0

Ankete katilan 6grencilerin  %96,7 (208 kisi)’si Almis olduklari muhasebe egitiminin
bilgisayar uygulamalarini kolaylikla yapabildiklerini belirtmislerdir.

Tablo 6. Tablo muhasebe paket programlari dersinde hangi program egitimini aldiniz?

Program Say1 Yiizde
Eta 58 27,0
Logo 146 67,9
Zirve 4 1,9
Mikro 6 2,8
Datasoft 1 5
Toplam 215 100,0

Derslerde alman Paket program egitiminde kullanilan program tiiriine bakildiginda

%67,9 (146 kisi)’niin logo programini kullandig1 goriilmektedir.

Ankete katilan 6grencilerin demografik 6zelliklerini inceledikten sonra sosyal medya
kullaniminin 6grencilerin bilgisayarli muhasebe dersi basarisi iizerinde etki diizeyini 6lgen

likert tiirli sorulara vermis olduklar1 yanitlari inceleyecek olursak;
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Tablo 7. Sosyal medya kullaniminin 6grencilerin bilgisayarli muhasebe dersi basarisi
iizerinde etki diizeyini 6l¢en sorulara vermis olduklar1 yanitlarin ortalamalari

ifadeler Say1 | Ortalama | Standart
Sapma
Sosyal Medyay1 Kullanmam Ogretim Uyeleriyle 215 323 1085

Etkilesimimi Kolaylastirdigini Diisliniiyorum

Sosyal Medyay1 Kullanmam Ogretim Uyeleriyle iletisimimi
Kolaylastirdigini Diigiiniiyorum

Sosyal Medyanin Bilgisayarli Muhasebe Dersi Egitimime 215

215 3,30 1,017

Katkis1 Oldugunu Diisiiniiyorum 3,38 1133
Sosyal Medya da Bilgisayarli Muhasebe ile Ilgili Arastirma 215 358 982
Yapmam Bana Katki Sagladigini Diisiinliyorum ' '
Bilgisayarli Muhasebe de Karsilagtigim Sorunlar1 Sosyal

Medya Araciligi ile Giderebiliyorum 215 3,37 1,090
Sosyal Medyay1 Muhasebe Paket Programlari Indirmek I¢in 215 2,02 1141
Kullaniyorum

Sosyal Medyadan Muhasebe Paket Programlari ile ilgili

Degisiklikleri Takip Ediyorum 215 3,01 1,150
Bilgisayarli Muhasebe Dersinde Ogrendigim Paket 215 325 1132
Programlar1 Hakkinda Sosyal Medyadan Bilgi Ediniyorum ' '
Sosyal Medyay1 Kullanmam Akademik Faaliyetlerimi ve

Arkadaslarimla Koordinasyonumu Kolaylastirdigini 215 3,66 ,958
Diistiniiyorum

Sosyal Medya Uzerinden Kurulan Ogrenci-Ogretim Uyesi 215 3,30 084

Iliskisi Akademik Performansim Arttirdigini Diisiiniiyorum
Kullandigimiz Paket Progranin Biitiinlesmis Olmasi Ileride
Yapacagimiz Islemleri Kolaylastirdigini ve Zaman 215 3,80 ,927
Kazandirdigini Dijsliniiyorum

Okulumuzda Almis Oldugumuz Paket Programinin

Kullanim kolaydir 215 3,71 1,069
Kullandigimiz Iiaket programi Uygulamada Thtiyacimizi 215 332 1,201
Karsilayacak Diizeydedir

Toplam 215

Tabloyu inceledigimizde, ankete katilanlarin sosyal medya kullaniminin bilgisayarl
muhasebe dersi basarisi etkisi ile diisiincelerinde en yliksek ortalamaya (3,80) “Kullandigimiz
paket programin biitiinlesmis olmasi ileri yapacagimiz islemeleri kolaylastirdigint ve zaman
kazandirdigimi diisiiniiyorum” ifadesinin yer aldig1 goriilmektedir. En diisiik ortalamaya ise,
(2,92) "Sosyal medyayr muhasebe paket program indirmek igin kullaniyorum” ifadesi yer
almaktadir. Ogrenciler bilgisayarli muhasebe dersinin gerekliligi inanmak ile birlikte sdz
konusu dersin muhasebe islemlerini kolaylagtirdigini ve hizlandirdigim1 diistinmektedir.
Bununla birlikte her ne kadar ankete katilan 6grenciler sosyal medya yogun bir sekilde
kullaniyor olsalar da sosyal medya hesaplarin1 paket programi indirmek veya yiiklemekten
ziyade daha c¢ok yeni gelismelerden bilgi sahibi olmak amaciyla kullandiklarimi beyan

etmektedirler.
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Aragtirma kapsaminda demografik bulgular1 ve ortalamalar1 inceledikten sonra,;

aragtirma kapsaminda yer alan sorular ¢apraz tablo ve ki kare analizi yapilmustir.

HO: Sosyal medya hesabiniz var mu ifadesi ile sosyal medyanin bilgisayarli muhasebe dersi

egitimine katkist oldugu ifadesi arasinda anlaml iliski bulunmaktadir.

Tablo 8. Sosyal medya sitelerinde (facebook,twitter..vb.) hesabiniz var mi ifadesi ile sosyal
medyanin bilgisayarli muhasebe dersi egitimime katkis1 oldugunu diisiiniiyorum ifadesi
arasindaki ¢apraz tablo ve ki kare analiz sonuglari

Sosyal Medyanin Bilgisayarlt Muhasebe Dersi Egitimime Katkis1 Toplam
Oldugunu Diigiiniiyorum
Kesinlikle | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Kesinlikle
Katilmiyoru Katiltyorum
m
Sosyal Evet 15 29 47 84 25 200
Medya
Sitelerinde(f
acebook,twit
ter..vb) Hayir 2 3 1 5 4 15
Hesabiniz
Var m1?
Toplamf 17 32 48 89 29 215
Deger Df Asymp.Sig (2-sided)
Ki Kare iliski 4,984a 4 ,289
Katsayisi 5,082 4 ,279
Olasilik Oram ,007 1 ,934
Dogrusal Olarak
Birlesme

Yapilan ¢alismada s6z konusu iki degiskene ait sonuca goére HO hipotezi red

edilmektedir. Bu durum Ki-Kare iligki katsayist sonucunun 0,05’ten biiyiik olmasiyla 0.289

orant ile agiklamak miimkiindiir. Capraz tablo sonucuna bakildiginda Sosyal medya hesaplari

bulunan 84 kisi ayn1 zamanda sosyal medyanin bilgisayarlt muhasebe dersi egitimine katkisi

oldugunu diisiincesine katiliyorum seklinde yanit vermislerdir.

H1: Sosyal medyayr kullanmanin muhasebe egitimine olumlu etkisi var mudir ifadesi ile

sosyal medya da bilgisayarli muhasebe ile ilgili arastirma yapmam bana katki sagladigini

diigiiniiyorum ifadesi arasinda anlaml iligki bulunmaktadir.

252



Akin, O., Onat, O. K.

Tablo 9. Sosyal medyay1 kullanmanin muhasebe egitimine olumlu etkisi var midir ifadesi ile
sosyal medya da bilgisayarli muhasebe ile ilgili arastirma yapmam bana katki sagladigini
diistinliyorum ifadeleri arasindaki ¢apraz tablo ve ki kare analiz sonuglari

Sosyal Medya da Bilgisayarli Muhasebe ile ilgili Arastirma Yapmam Bana | Toplam
Katki Sagladigini1 Diigiiniiyorum.
Kesinlikle | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum Kesinlikle

Katilmiyorum Katiliyorum
Sosyal Evet 6 15 22 90 24 157
Medyay1
Kullanmanin
Muhasebe
Egitimine Hayir 4 7 20 26 1 58
Olumlu
Etkisi Var
mudir?

Toplam 17 22 42 116 25 215
Deger Df Asymp.Sig (2-sided)

Ki Kare lliski 18,133a 4 ,001
Katsayisi 19,747 4 ,001
Olasilik Orani 10,235 1 ,001
Dogrusal Olarak
Birlesme

Yapilan ¢alismada s6z konusu iki degiskene ait sonuca gore H1 hipotezi kabul

edilmektedir. Bu durumda Ki-Kare iligki katsayisi sonucunun 0,05’ten kii¢iik olmasiyla 0.001

orani ile agiklamak miimkiindiir. Capraz tablo sonucu incelendiginde sosyal medya

kullanmanin muhasebe egitimine olumlu etkisi oldugunu diistinenler (90 kisi), sosyal

medyada bilgisayarli muhasebe ile ilgili arastirma yapmam bana katki saglar ifadesine

katildiklar1 goriilmektedir.

H2: Sosyal medyay1 kullanma sikligy ile sosyal medyadan muhasebe paket programlari ile

ilgili degisiklikleri takip ediyorum ifadesi arasinda anlaml iligki vardir.
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Tablo 10. Sosyal Medya Kullanim Siklig1 Ile Sosyal Medyadan Muhasebe Paket Programlari ile
Ilgili Degisiklikleri Takip Ediyorum Ifadeleri Arasindaki Capraz Tablo ve Ki Kare Analiz

Sonuglari
Sosyal Medyadan Muhasebe Paket Programlar ile Ilgili Degisiklikleri | Toplam
Takip Ediyorum.
Kesinlikle | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
1 saatten az 3 7 2 7 4 23
Sosyal 1-3 saat arast 7 30 27 32 9 105
pedya 4-6 saat aras1 7 12 16 21 4 60
m 6 saat ve lizeri, 4 8 6 6 2 26
Siklig1 Hig¢ kullanmiyorum 0 0 1 0 0 1
Toplam 21 58 52 65 19 215
Deger Df Asymp.Sig (2-sided)
Ki Kare Iliski Katsayisi 12,788a 16 ,688
Olasihik Oram 12,920 16 ,679
Dogrusal Olarak Birlesme 729 1 ,393

Tabloyu incelendiginde H2 hipotezinin red edildigi goriilmektedir. Bu durumda Ki-

Kare iliski katsayist1 sonucunun 0,05’ten biiyilk olmasiyla 0.688 orani ile agiklamak

miimkiindiir. Capraz tablo sonuglarmma baktigimizda, sosyal medyayr 1-3 saat arasinda

kullanan 6grenciler sosyal medyadan muhasebe paket programlari ile ilgili degisikleri takip

ediyorum ifadesine katildiklar1 goriilmektedir.

H3: Sosyal medya iizerinden muhasebe alaninda edinilen bilginin faydali midwr ifadesi ile

bilgisayarli muhasebe de karsilastigim sorunlar: sosyal medya araciligu ile giderebiliyorum

ifadesi arasinda anlaml iliski bulunmaktadir.

Tablo 11. Sosyal medya lizerinden muhasebe alaninda edinilen bilgi faydali midir ifadesi ile
bilgisayarlt muhasebe de karsilagtigim sorunlar1 sosyal medya araciligr ile giderebiliyorum
ifadeleri arasindaki ¢apraz tablo ve ki kare analiz sonuglari

Bilgisayarli Muhasebe de Karsilastigim Sorunlari Sosyal Medya Araciligi | Toplam
Ile Giderebiliyorum.
Kesinlikle Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum

Sosyal Evet 9 22 37 75 25 168
Medya
Uzerinden
Muhasebe
Alaninda Hayir 5 11 17 12 2 47
Edinilen
Bilgi Faydali
midir?

14 33 54 87 27 215

Toplam
Deger Df Asymp.Sig (2-sided)

Ki Kare iliski 13,659 4 ,004
Katsayisi 14,211 4 ,003
Olasilik Orani 11,591 1 ,001
Dogrusal Olarak
Birlesme
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Tablo 11’1 inceledigimizde H3 hipotezinin kabul edildigi goriilmektedir. Bu durumda
Ki-Kare iligki katsayisi sonucunun 0,05’ten kiiciik olmasiyla 0.001 orami ile agiklamak
miimkiindiir. Capraz tablo sonuglarina bakildiginda sosyal medya iizerinden muhasebe
alanindan edinilen bilginin faydali oldugunu diisiinen (75 kisi), ayn1 zamanda bilgisayarl
muhasebe de karsilastigi sorunlar1 sosyal medya aracilifi ile giderebildiklerini ifade

etmektedir.

4. SONUC

Giiniimiizde teknolojik gelismeler bireyler ve toplumlar acisindan geri doniilmez bir
noktaya gelmis durumdadir. Bu yoniliyle teknolojinin is siireglerini ve faaliyetleri
hizlandirmasi, siireclerin etkin sekilde takip ve denetimi de sagladig: ifade edilebilir. Sosyal
medya da giiniimiizdeki bu bozucu teknolojik degisimlerin en énemli fenomenlerindendir.
Sosyal medya bireylerin iletisim kurma, hareket ve toplanma davranislarini biiylik dlgiide
degistirmistir.

Calisgmamiz sosyal medya kullanimmin muhasebe egitimi konusundaki etkinligi
aragtirllmistir. Arastirma sonucunda muhasebe egitimi alan Ogrencilerin sosyal medyay1
muhasebe egitimi konusundaki bilgi paylasiminda kullandiklar1 goriilmektedir ki sosyal

medyanin bilgi paylasim siireclerini hizlandirarak etkinlestirdikleri gortiilmektedir.

Diger taraftan kullanicilarin bircogu sosyal medyanin egitim siireclerinde etkin
olduklar1 goriilmektedir. Calismamizda elde edilen sonuclara gore sosyal medya kullanimi
muhasebe 6grenim siireclerine olumlu etki etmekte ve kullanicilarin 6grenme siireglerine

olumu etki etmektedir.
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