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oz
GlUnUmuzdeki anaakim/yaygin/ticari medya atmosferine bakildiginda, gesitli ekonomi politik ve yapisal sorunlardan hareketle,
tekel konumda bulunan medya sirketlerinin kamusalin temsiliyetinden uzak, teksesli bir yayin politikasi izledigi goriilmektedir.
Bunun yaninda anaakim medyadaki var olan yapisal sorunlar, bagimsiz gazetecilerin alternatif alanlara yonelimini hizlandirmis,
yeni alternatif medya platformlari ve alternatif medya yayincilari ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda, giinimiizde medya atmosfe-
rinde alternatif medyanin anaakim medya karsisinda nasil bir yayincilik pratigi gerceklestirdiginin sorgulanmasi 6nem tasi-
maktadir. Bu calismada kendi bagimsiz alternatif medya yayinciligini gerceklestiren Unsal Unli’niin elestirel ekonomi politik
baglamda nasil bir yayincilik sergilediginin anlasiimasi amaglanmistir. Nitel g6ziimleme yonteminin benimsendigi bu calismada
yari yapilandirilmis derinlemesine goriisme tekniginden yararlaniimistir. Calismanin sonunda Unsal Unli’niin gerceklestirmis
oldugu alternatif medya yayinciliginin bulgulari “programin sahiplik yapisi ve ekonomik gelir modeli”, “haber tiretim pratikleri”,

”ou

“habercilik anlayisi”, “program igerikleri ve takipgiler” seklinde kategorilere ayrilarak verilmistir.
Anahtar Kelimeler: Anaakim Medya, Alternatif Medya, Elestirel Ekonomi Politik Yaklasim, Unsal Unlii
Extended Abstract: Considering today’s mainstream / mainstream / commercial media atmosphere, it is seen that monopo-

lized media companies follow a broadcasting policy that is far from the representation of the public and polyphony, due to

various political economy and structural problems. In addition, the existing structural problems in mainstream media have ac-
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celerated the orientation of independent journalists to alternative field and new alternative media platforms and alternative
media broadcasters have emerged. In this context, it is important to question what kind of broadcasting practice alternative
media carry out against mainstream media in today’s media atmosphere. In this study, it is aimed to understand what kind
of broadcasting Unsal Unlii, who carries out his own independent alternative media broadcasting, performs in the critical
political economy context. In this study that qualitative analysis method was adopted, semi-structured in-depth interview
techniques were used. At the end of the study, the findings of the alternative media broadcasting realized by Unsal Unlii were

”n ou

divided into categories as “ownership structure and economic income model of the program”, “news production practices”,

” o«

“journalism understanding”, “program contents and followers”.

Mainstream media broadcasting in the World and in Turkey has undergone a change with the new right-wing po-
licies implemented after 1980. This change has led to an increase in concentration, convergence and cross-monopolization
tendencies in the field of mainstream media. Defined as the “fourth power” in the liberal pluralist approach, the media can-
not fulfill its public function due to political economy obstacles. In this context, the media acts through the representation
of the elite, not the citizens. At this point, it is important that alternative media provide a space for independent journalists
and citizens to express themselves. “Alternative media” areas created by using some advantages of new media; it is of great
importance in terms of access to accurate information, democratic participation and free broadcasting by getting rid of the

ownership structure of the media.

The theoretical roots of alternative media go back to the critical media studies initiated by the Frankfurt School. La-
ter, the propaganda model conceptualized by Edward S. Herman and Noam Chomsky was used in mainstream media criticism
of alternative media. Thanks to alternative media, people can become media producers against to mainstream media. In this

respect, alternative media are more democratic than mainstream media.

Taking into account the mainstream media atmosphere as ownership structure and media contents in Turkey, it is
possible to say that alternative media platforms and publishers have emerged by necessity. Independent journalists who do
not work in any media outlet but continue to broadcast on their personal social media accounts can express themselves only
in this way. These publishers transform their personal social media accounts into “their own alternative media platforms” and
conduct their own independent broadcasts. It can be said that Unsal Unlii is one of the most successful examples of this issue

among independent journalists.

Unsal Unlii, who worked in various positions as an experienced journalist in different institutions in the mainstream
media for years, left the mainstream media completely in 2015 and decided to make his own program on the internet with the
support of her close friend, journalist Rusen Cakir. Although he states that the name of the program is “Patronsuz (Bossless /
no boss)”, Unsal Unlii uses his own name on all platforms where the program is broadcast. The slogan of the program, which
has completed its fifth year as of August 2020, is “Patron kizar mi? Demeden... (Without saying ‘Will the boss get angry?’).”
The name and slogan of the program are at an important point in terms of pointing out the problems regarding ownership

structure in mainstream media.

Considering the findings of this study, it can be seen that Unsal Unlii’s basic income model consists of donations
from the audience and grants as technical support received from international organizations. Unsal Unlii does not accept
sponsorships from brands to his program due to various political economy reasons. Since the broadcasts reach a mass level
with audience support, the dependency of the advertising revenues is eliminated to a certain extent. At the same time, the
advertising element between the broadcaster and the audience disappears, thereby moving away from the ideological produ-

ction of ads and the commodification of the audience.

Unsal Unlii defines his broadcasting as alternative media broadcasting and states that it is moving towards beco-
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ming a “mainstream” as alternative media has gained a massive dimension. Although he is an independent and solo broa-
dcaster, Unlii wanted to give his work an official and corporate identity. Unlii invoices the donations made to him, shows
these donations as income and pays the tax. This point is important in terms of evaluating the production as a “business” in
the official sense and not marginalizing alternative media. In this way, alternative media goes beyond the stereotypes of the

literature and turns into an institutional and mass broadcasting activity.

Unsal Unlii examines the backgrounds of the topics on the agenda and ties up the relationship between the topics
with the society in his program. Journalism understanding of Unsal Unlii is shaped within the framework of the principles of
neutrality and pluralism. Unlii, who works as a journalist without any commercial concerns, takes care to use a “responsible
language”. In this respect, it can be said that Unlii’s alternative media broadcasts have a perspective that is not radical but
does not break with the critical view. The program includes representations of different groups and topics that cannot be
discussed in the mainstream media. In this sense, alternative can be provided and the hegemony of mainstream media can be

exceeded “to a certain extent”.

Consequently, it can be said that alternative media broadcasting acts in a freer and pluralistic structure against to
mainstream media. When we evaluate it in a critical political economy aspect, the independence of the broadcasts also affects

the content production process and allows more original texts to emerge.
Key Words: Mainstream Media, Alternative Media, Critical Political Economy Approach, Unsal Unlii

GiRis

Yaygin medya yayinciligi, diinyada ve Tirkiye’de 1980 sonrasi uygulanan yeni sag politikalarla bir degisim yasa-
mistir. Bu degisim, yaygin medya alaninda yogunlasma, yondesme ve c¢apraz tekellesme egilimlerinin artmasina
neden olmustur (Dagtas, 2006, s. 122). Medya organlarinin sahiplik yapisindaki sorunlar, tek bir distincenin ha-
kim oldugu ve egemen yapiya hizmet eden bir medya diizenini ortaya ¢ikarmistir. Buna ek olarak, Turkiye’de kimi
medya gruplarinin siyasal iktidar(lar)in glidiimiinde olusu basin 6zglirligli konusunda anaakim medyayi icinden
cikilmasi gii¢c bir konuma siriiklemistir. iletisim ve ifade dzgiirligiiniin giiclendirilmesi icin diinya capinda calis-
malar yiriiten Sinir Tanimayan Gazeteciler Dernedi'nin yayimladigi 2018 Diinya Basin Ozgiirliigii Endeksi’nde,
Turkiye’de bagimsiz gazetecilere ve medyaya yapilan baskinin daha 6nce hi¢ gérilmemis bir seviyeye ¢iktig ve
Turkiye’nin 180 ulke arasinda 154. sirada yer aldigi belirtilmistir. Dernegin 2019 ve 2020 yilindaki raporlarindaki
siralamada Turkiye’nin yeri degismemistir (RSF, 2020). Bu anlamda, hem medya yapilanmalari hem de gazeteciler
adina cesitli sorunlar iceren gliniimiiz medya atmosferinde, bagimsiz bir anlayisi temel alan alternatif medya ya-
yincitliginin tartismaya agilmasi énem tagimaktadir.

Liberal ¢cogulcu yaklasimda “4. Glg” olarak tanimlanan medya, ekonomi politik ve kiltiirel engellerden
dolayi kamusal iglevini yerine getirememektedir. Bu baglamda medya, yurttaslarin degil segkinlerin temsili Gizerin-
denilerlemektedir. Kamusalda temsiliyet kazanamayan yurttaslar, seslerini duyurmak igin yeni yollar aramaktadir-
lar. Bu noktada, alternatif medyanin yurttaslarin kendilerini ifade etmek icin bir alan saglamasi 6nem tasimaktadir
(Demirtas, 2017, s. 95). Anaakim medyanin i¢inde bulundugu sorunlu yapi hem bagimsiz alternatif medya yapi-
lanmalarinin olusmasina hem de bireysel diizeyde bir alternatif medya yayinciligi pratigini gergeklestiren yayinci-
larin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Yeni medyanin getirdigi kimi avantajlardan yararlanilarak olusturulan
“alternatif medya” alanlari dogru bilgiye ulasma, demokratik katilim saglama ve sahiplik yapisindan bagimsiz,
Ozgir yayincilik yapabilme adina bliylik 6nem tasimaktadir. Vurgulanan noktadan hareketle bu ¢alismanin konu-
sunu, Tirkiye’deki alternatif medya yayincihginin -Unsal Unli¥'niin Patronsuz programi érnegi (izerinden- incelen-
mesi olusturmaktadir.

319
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Anaakim medyanin giincel durumu ve Unsan Unli’niin Patronsuz programindan hareketle bu calismada,
Turkiye’deki alternatif medya yayinciliginin elestirel ekonomi politik baglamda nasil bir medya yaklasimi sergiledi-
ginin arastirilmasi amaglanmistir. Bu baglamda, ¢alismanin kuramsal temelini elestirel ekonomi politik yaklagimi
olusturmaktadir. Calismanin amaglari ve kuramsal temeli dogrultusunda nitel ¢oziimleme yénteminin benimsen-
digi bu calismada, yari yapilandirilmis derinlemesine goriisme tekniginden yararlaniimistir. Calismada ilk olarak
-anaakim (ticari) medya ve alternatif medya arasindaki diyalektik iliskiyi anlama adina- 1980 sonrasindan* glinG-
miize uzanan siirecte Tirkiye’deki anaakim medyanin elestirel ekonomi politigine yer verilmistir. Buna ek olarak,
alternatif medyaya iliskin alanyazindaki tanimlamalara deginilmistir. Bu noktalardan hareketle calismanin ¢6zim-
leme béliimiinde, internet lizerinden alternatif medya yayinciligi gerceklestiren gazeteci Unsal Unlii’'niin progra-
minin sahiplik yapisi ve ekonomik durumu, haber tretim ve dagitim pratikleri, habercilik anlayisi ve programda
one ¢ikan temalar irdelenmistir. Elde edilen bulgular elestirel ekonomi politik baglamda degerlendirilmistir.

1. Turkiye’de Anaakim Medyanin Elestirel Ekonomi Politigi

Elestirel ekonomi politik yaklasim, ekonomik 6rgilitlenme ile siyasal, toplumsal ve kultlirel yasam arasindaki etki-
lesimle ilgilenmektedir (Golding & Murdock, 2002, s. 66). Bu anlamda, 1980 sonrasi yasanan yeni ekonomi politik
donlisuim, Tirkiye’deki glincel anaakim medya atmosferini anlama adina 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Tur-
kiye’de medya -dlinya genelinde oldugu gibi- 1980 sonrasinda hem yapisal hem de icerik dlizeyinde donistimler
gegirmistir. 12 Eyliil 1980 askeri darbesiyle uygun bir zemin bulan ve 1980’li yillarda 24 Ocak iktisadi Kararlari ile
uygulanmaya konulan ekonomi politik yapilanma, Turkiye’de 1980 sonrasi medyadaki yapisal déntsimiin temel
dinamigini olusturmaktadir. Medya alaninda yapisal diizeyde sirketlesme ve tekellesme egilimleri glic kazanir-
ken; icerik baglaminda kamu hizmeti anlayisinin yerini sermaye ¢ikari almis ve medya iceriklerinde magazinlesme
gorialmustir. Bu baglamda, 1980 yili getirdigi ekonomik, siyasal ve toplumsal degisimler agisindan Tiirkiye’de ka-
pitalizmin yeniden yapilanma sirecinin ilk adimi olarak kabul edilebilir (Dagtas, 2006, s. 66; Aydin, 2016, s. 37).

Bu dénem, sermayenin kurallariyla isleyen bir medya diizeni yaratmis ve devletin diizenleyici roli ikinci
planda kalmistir. 24 Ocak iktisadi Kararlar’'ndan sonra gazete kagidinin serbest piyasa fiyati (izerinden verilmeye
baglanmasiyla gazetelerin reklama olan bagimliligi artmistir. Clink(, gazete kagidini yiksek fiyatlarla satin almak
zorunda kalan gazeteler igin reklam en 6nemli gelir kaynagi haline gelmistir. Dolayisiyla, gazeteler ayakta kalabil-
mek icin reklam pastasindan pay alma miicadelesine girmisler ve gesitli promosyon kampanyalariyla tirajlarini
yikseltmeye ¢alismislardir (Kologlu, 1992, s. 86-87).

Turkiye medyasinda tekellesme egilimlerinin itici glict siyasi alan tarafindan medya destegi talep edilme-
si, promosyonla bliyiime, 6zel televizyonlara gegis, 1989-1993 ve 1995-2000 dénemlerinde gorilen hizli blylime
konjonktiirti, dagitim ve reklam alanindaki kartel anlagsmalari ve en énemlisi anti-sendikal mutabakat bir baska
deyisle, medya sektoriiniin sendikasizlastiriimasi uygulamalarindan olusmaktadir (S6nmez, 2004, s. 40). Buna ek
olarak, 12 Eylil askeri darbesi sonrasi yasanan baskici rejim déneminde, gazete yoneticileri her an gazetelerinin
kapatilacagi korkusuyla dénemin siyasal sorunlarina karsi kayitsiz kalmislardir. Bu da medyada magazin igerikleri-
nin yayginlasmasina neden olmustur (Dagtas, 2006, s. 121).

Turkiye Cumhuriyeti tarihine bakildiginda dort askeri darbe girisimi ve iki askeri darbe oldugu gorilmek-
tedir. Ancak, basin tarihi agisindan 1980 askeri darbesini digerlerinden ayiran en biiyik fark uygulanan baski ve
sanslrdir. Bu da gazeteciler arasinda bir otosansiir mekanizmasinin kurulmasina neden olmustur. Ertugrul Ma-

41980 oncesinde de anaakim medyanin cesitli yapisal sorunlari bulunmaktadir. Ancak, giiniimiizdeki medya atmosferini
sekillendiren temel gelisme, 1980 sonrasi diinyada ve Turkiye’de uygulanmaya baslanan yeni sag politikalardir. Bu baglamda,

¢alismada 1980 sonrasindaki Tirkiye’deki anaakim medyanin izdiisimlerine yer verilmistir.



Dagtas & Sirvanli / Intermedia International e-Journal, December, 2020; 7(13)

vioglu’na gore, “1980 darbesinin gazetelerini 6ncekilerden ayiran en énemli fark, giin gelip talimatlara bile gerek
kalmayacak sekilde basinda yeni bir refleksin oturmasini saglamasindadir” (2014, s. 139). Bu durum, gazetelerin
iceriklerine yansimis ve basina egemen yaplyl “rahatsiz etmeyecek” igeriklerin sunulmasi yoniinde bir refleks
yerlestirmistir.

Kuskusuz, bu durum en ¢ok medya alanina yonelen holdinglerin isine yaramistir. Bliylik sermaye sahip-
leri, medya araciligiyla kendi sirketlerinin Grlnlerini pazarlayabilmis ve 6teki sirketlerin reklam harcamalarindan
pay alabilmislerdir. Buna ek olarak, kendi sirket islerinin yiritulebilmesi icin hikimetlerle “iyi iliskiler” kura-
bilmislerdir. Bu baglamda, Tiirkiye’de medya, sermaye sahipleri icin 6nemli bir “ara¢” gorevi gormistur (Oktay,
2009, s. 383). 1990’1 yillara gelindiginde neo-liberal donlisimiin devami niteliginde adimlar atilmis ancak, siyasi
ve ekonomik yonden sikintil bir déneme girilmistir. “Bu tarihe kadar “basin” tanimina daha ¢ok uyan siire¢, 1990
baslarindan itibaren icine 6zele agilmis radyo ve TV’leri katarak “medya”ya donlismeye basladi. Boylece yazili
medya ile elektronik medyanin bitinlestigi, yani sira medya disindan sermayenin sektére, medya sahiplerinin de
medya disi yatirimlara yoneldigi bir déneme giristir 1990’lar” (S6nmez, 2014, s. 92).

Turkiye’de 2001 yilinda yasanan ekonomik kriz, her sektoéri oldugu gibi medya sektoriini de etkilemis,
buna bagh olarak 5 bin medya calisani issiz kalmistir. 3 Kasim 2002 genel se¢cimlerinden sonra Adalet ve Kalkinma
Partisi'nin (AKP) iktidara gelmesiyle Turkiye hem ekonomik hem de siyasi anlamda yeni bir doneme girmistir.
Ekonomik anlamda diinya kapitalizmiyle uyumlu neo-liberal politikalari izleyen; politik anlamda siyasal islam’in
esaslari Uzerine kurulu yeni bir toplumsal doku insa edilmistir. Bu insa slirecinde medya etkili bir rol oynamis,
icraatlari mesrulastirmis ve toplumsal riza Gretiminde etkin bir rol Gstlenmistir. Bu baglamda, hem ticari yayinci-
ligin aktorleri hem de kamu hizmeti yayinciligi yapmasi beklenen TRT ve Anadolu Ajansi gibi devlet kurumlari bu
ideolojik insa stirecinin bir parcasi olmustur (S6énmez, 2014, s. 95-96).

Gunumuzde Tarkiye medyasinin ylizde 90’a yakin bir b6limu siyasi iktidarin denetimindedir. Medya te-
kelleri arasindaki gecisler bu anlamda énemli 6rnekler olusturmaktadir. Ornegin, 1990’I yillarda sektérde yiizde
60’a varan diizeyde kontrol giicline sahip Dogan Grubu, siyasal iktidarla iyi iliskiler kuramamis ve kiiglilmeye git-
mistir. 20 Nisan 2011’de Vatan ve Milliyet gazeteleri ile Star televizyonunu 73.9 milyon dolar bedelle Demiréren
Grubu’na satmak zoruna kalmistir (Mavioglu, 2014, s. 150-151).

Turkiye medyasindaki en kokli degisim 2018 yilinda yasanmistir. Demiréren Grubu tarafindan ulke basininda
“amiral gemisi” olarak adlandirilan Hiirriyet gazetesi dahil dort gazete, alti televizyon kanali, bir dijital yayin plat-
formu, li¢ radyo, iki dagitim agi, bir haber ajansi ve “Dogan Burda” bilinyesindeki seksen dergi Dogan Grubu’ndan
satin alinmistir (S6zcii, 2018). Anaakim basin sektorl agisindan bakildiginda bu durum, Tirkiye’deki gtinlik 3,1
milyon gazete satisinin (cte birine yakin bir oraninin (ytizde 31,6) Demirdren Holding’in kontrolinde olmasi an-
lamina gelmektedir.

Bu satisin ardindan okuyucularin yonelimi degismis ve bu durum gazetenin tirajlarina yansimistir. Hiirriyet'in giin-
lik gazete satisi 2017 yilinda ortalama 316 bin iken, 2018 yilinda yuzde 9’luk diislisle 288 bin adete gerilemistir.
Bunun dogal bir sonucu olarak, gazete kiicilmeye gitmis ve satin alindiktan sonraki bir yil icinde 386 kisiyi isten
cikarmistir (Ersin, 2019). Son olarak 30 Ekim 2019’da Hiirriyet gazetesi 43 ¢alisaninin isine son vermistir. Calisanlar
isten cikarildiklarini evlerine posta yoluyla génderilen tebligatla 6grenmislerdir. isten cikarilanlar arasinda Cinar
Oskay, ipek Yezdani, Sebati Karakurt, Kenan Basaran, ibrahim Yurtbay, Onder Ondes ve Diirdane Kirguval gibi
deneyimli gazeteciler bulunmaktadir (Birgiin, 2019a). Bu son gelismelerin ardindan gazetenin Genel Yayin Yo-
netmeni Vahap Munyar ve kdse yazarlarindan Giilse Birsel istifa ettigini agiklamislardir. isten ¢ikarildiktan sonra
tazminatlarini alamayan gazeteciler, gazete binasi 6niinde eylemde bulunmus ve sendika lyesi olduklari igin isten
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cikarildiklarini belirtmislerdir (Birglin, 2019b).

Anaakim medya sahipliginin pragmatist yapisi ve konjonktirel duruma uyum gosterme ¢abasinin bir so-
nucu olarak medya alanindaki profesyonel gazetecilerin bly(k bir b6lim anaakim medyadan tasfiye edilmistir.
Dolayisiyla, giiniimiizde Tirkiye anaakim medyasinin -birkag istisnai 6érnek disinda- sermaye ve iktidarin mutlak
egemenligi altinda galisan, ¢cogulculuktan uzak, teksesli bir yapida oldugu sdylenebilir. Medya sahipligine bakildi-
ginda anaakim yayin alaninin ¢ok buyik bir boliminin Demiréren Grubu ve Turkuvaz Medya Grubu etrafinda
yogunlastigl gorilmektedir. iki grubun da baslica yatirim alanlari medya degildir. Bu baglamda, Tirkiye’de yiiksek
seviyede ¢apraz medya sahipligi yogunlagsmasi yasanmaktadir.

Baslica yatirim alanlari enerji, insaat, sanayi ve gayrimenkul olan Demiréren Holding’in yonetim kurulu
bagkani, 2004-2012 yillari arasinda Besiktas Jimnastik Kulibi ve 2012-2019 yillari arasinda Tirkiye Futbol Fede-
rasyonu Baskanhgi’'ni yapmis olan Yildirrm Demiréren’dir. Demiréren Holding, 2019 yilinda futbol bahis oyunu
olan iddaa ile Milli Piyango, On Numara, Sans Topu, Siiper Loto, Sayisal Loto ve Kazi Kazan ihalelerini de kazanmis-
tir (S6zcii, 2019). Bir baska biliylik medya grubu olan Turkuvaz Medya Grubu’nun sahibi Kalyon Grubu da insaat
alaninda faaliyet géstermektedir. Kalyon Grubu yillar icerisinde istanbul Yeni Havalimani, Erbil Duhok Su Tedarik
Projesi, Tiirkiye-Kibris Su Tedarik Projesi, istanbul Bélgesi Dogalgaz Celik Boru Hatt, istanbul D-100 Karayolu Met-
robis Hatt, Taksim Meydani Yayalastirma Projesi gibi bircok biyiik kamu ihalesini almistir (Bianet & RSF, 2019).

Gorsel 1: Turkiye Medya Sahipleri Agi
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@ 3. Kdprli ve Kuzey Marmara Otoyolu

GUnumuzde Turkiye'deki siyasal iktidarin medya Uzerindeki kontrol glicli ylizde doksanlar diizeyine ulas-
mistir. Bu ylzden Tirkiye'de siyasal iktidar -dogrudan ya da dolayli olarak- basinda kimlerin ¢ahlisip kimlerin cali-
samayacagini, gazetenin reklam pastasindan ne kadar pay alacagini, hangi televizyon kanalinin ya da gazetenin
hangi sermaye grubuna satilacagini ve hangi haberin ne sekilde yayinlanip hangisinin yayinlanamayacagini belir-
leme glciine sahiptir (Mavioglu, 2014, s. 152). Dolayisiyla, s6z konusu medya diizeni, anaakim medyayi etkiledigi
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kadar, alternatif medya adina da tehlike olusturmaktadir. Ancak, diger yandan bu durum, Tiirkiye medyasinda hig
olmadigi kadar alternatif bagimsiz yayinlara gereksinim duyulduguna da buyik 6lciide isaret etmektedir.

Turkiye’de anaakim medya -pek ¢ok kapitalist toplumda oldugu gibi- kapitalizmin mantigi ve kurallari-
na gore isleyen ticari birer isletmedir. Dolayisiyla, bu medya kuruluslari ticari isletmelerin ve endlstriyel Gretim
unsurlarinin gerektirdigi sekilde 6rgitlenmektedir (Bulut, 2009, s. 7; Cakmur, 1998, s. 118). Bu yonde isleyen bir
orgutlenme ve Uretim tarzi, sektor icinde calisan gazetecilerin, “gazeteci profilini” ideolojik olarak sekillendir-
mektedir. Bu baglamda, gliniimiizde anaakim medyanin ekonomi politiginin ¢iktilarini isaret eden cesitli 6rnekler
gorulmektedir. 15 Haziran 2020 tarihli HabertiirkTV'de yayinlanan Tiirkiye’nin Nabzi programinda siyasi partilerin
programda neden esit sekilde temsil edilmedigine iliskin tartismada programin sunucusu Didem Arslan Yilmaz
“Burasi bir kamu televizyonu degil. Ozel bir sektdriiz. Bu bir tercihtir” yorumunda bulunmustur (Habertiirk, 2020).
Dolayisiyla, anaakim medya diizeni kamusal yarar degil, “tercihler” Gzerinden ilerlemekte; haberi “meta”, yurt-
taslari da “tliketici” baglaminda konumlandirmaktadir. Bu durum, glinimiz anaakim medyasinin hem ekonomi
politik hem de ideolojik baglamda nasil 6rgiitlendigini gostermektedir.

Bltln bunlara ek olarak, anaakim medya disina itilen ya da egemen yapi icinde ayriksi bir konumda
bulunan gazetecilerin basin 6zgirliglne iliskin karsilastigi sorunlar kendisini yeniden iretmektedir. Gazetecileri
Koruma Komitesi (CPJ), 2012 ve 2013 yillarinda Turkiye'nin cezaevinde en ¢ok gazeteci bulunduran Ulkeler sira-
lamasinda (st diste birinci oldugunu agiklamistir (BBC Tiirkge, 2013). Sinir Tanimayan Gazeteciler Orgiitii (RFS)
tarafindan hazirlanmis olan 2019 ve 2020 Basin Ozgiirliigii Raporu’nda Tiirkiye, 180 Ulke arasinda 157’nci sirada
bulunmaktadir. Ayrica, raporda diinyada en ¢ok tutuklu gazetecinin Turkiye’de oldugu ifade edilmektedir (RSF,
2020).

Sahiplik yapisi ve Uretilen igerikler cercevesinde Tirkiye’deki anaakim medya atmosferine bakildiginda,
alternatif medya platformlarinin ve yayincilarinin zorunlu olarak ortaya c¢iktigi séylenebilir. Herhangi bir medya
organinda g¢alismayan ancak, kisisel sosyal medya hesaplarinda yayinlar yapmaya devam eden bagimsiz gazete-
ciler kendilerini ancak bu sekilde ifade edebilmektedir. Bu yayincilar internette kisisel hesaplarini “kendi alterna-
tif medya platformlarina” déniistiirmekte ve kendi bagimsiz yayinlarini yapmaktadir.® irfan Degirmenci, Ciineyt
Ozdemir, Siikrii Kiicliksahin, Can Atakli gibi cogu gecmiste anaakim medyada calismis tecriibeli gazeteciler kendi
YouTube hesaplari Gzerinden gesitli program denemeleri yapmistir. Birgok gazeteci yasadigi gesitli zorluklardan
hareketle programini bitirme karari alirken, bazi gazeteciler de yayinlarini sirdiirmektedir. Ancak, bagimsiz gaze-
teciler arasinda Unsal Unli¥niin bu konuda giiniimiizdeki en basarili drneklerden birisi oldugunu séylemek yanlis
olmayacaktr.

2. Alternatif Medyaya iliskin Tanimlamalar

Alternatif medyanin fikirsel olarak sekillenmesinde 6nemli disiinirlerin katkilari bulunmaktadir. Bu katkilar, ileri-
de olusacak alternatif medya kavraminin 6zelliklerinin belirlenmesinde 6nemlidir. Berthol Brecht, radyo yayinci-
liginin demokratik potansiyelini ve katilimcl iletisim ile radyonun dénisumd icin kullanilabilecegini vurgulamistir.

> Bu noktada, dijitale dogru bir yonelim gerceklesirken ilgili teknolojilerin kapitalist birer isletme oldugu da unutulmamasi
gerekmektedir. Youtube, Facebook ve Twitter gibi buyilk sirketlerin mahremiyet politikalari, somiren enformasyon
kapitalizminin bir yansimasidir. Bu baglamda, sosyal aglar kullanici verilerini reklamcilara satabilmektedir. Dolayisiyla,
kullanicinin yaraticihgi ve kullanici katilimi metalagsmaktadir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 242). Buna ek olarak, kullanicilar
sosyal medya platformlarina yorumlarda bulunmakta, fotograf ve videolar yliklemekte ve belirli sayfalari begenmektedir.
Bunlarin hepsi birer “arti deger” Uretmektedir. Clinki, s6z konusu bu veriler reklamcilara satilmakta ve bu sayede reklam
gelirleri artmaktadir (Fuchs, 2009, s. 80-82; Fuchs, 2012, s. 701-705).
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Walter Benjamin ise ayni sekilde iletisim aygitlarinin 6zgirlestirici potansiyelini belirtmektedir. Benjamin Uretici
ve tiketici arasindaki ayrimi sorgulayan “Uretici olarak yazar” fikrini savunmustur. Hans Magnus Enzensberger de
Brecht ve Benjamin’in izinden giderek yeni elektronik medyanin demokratik potansiyelini isaret etmistir (Vatiki-
otis, 2014, s. 65).

Hans Magnus Enzensberger, medyanin politik 6zglirlugtine yonelik verdigi oneriler, kavram olarak alter-
natif medyanin tanimlanmasi adina énemli bir yere sahiptir. Enzensberger, medyanin politik olarak daha 6zgir
olabilmesi icin su dnerileri getirmistir: ilk olarak, okuyucu/izleyici ve yaraticilar arasinda etkilesim olmasi gerek-
mektedir. ikinci &neri, kolektif Giretimin yapisal anlamda islemesi izerinedir. Ugilincii ve son olarak da giindelik
yasam ve insanlarin siradan gereksinimlerine 6nem vermek Enzensberger’in Onerileri arasinda bulunmaktadir
(1982, s. 55-62). Bu oneriler, alternatif medyanin kavramsal ¢ercevesini olusturmak adina 6nemlidir.

Alternatiflik kavram olarak toplumsal ve bicimsel olarak farkli anlamlari temsil etmektedir. Toplumsal ve
politik cevrede “alternatif bir diinya gorisi” gibi mevcut toplumsal ve politik konjonktiirden farkli olan fikirleri
ifade etmektedir. Estetik, sanat ve eglence alaninda ise daha ¢ok “alternatif ifade bicimleri” anlamina gelmektedir.
Ornegin, sanattaki deneysellik olgusu bir alternatif ifade bicimidir (Anderson, 2017, s. 93). Bu agidan degerlen-
dirildiginde alternatif medyanin politik yoninln “alternatif bir diinya gorisi”ni; metin diizeyinde ise “alternatif
ifade bigimleri”ni yansithgini sdylemek yanhs olmayacaktir.

Alternatif medyanin kuramsal kdkenleri Frankfurt Okulu’nun baslathigi elestirel medya ¢alismalarina ka-
dar gitmektedir. Daha sonra Edward S. Herman ve Noam Chomsky’nin kavramsallastirdiklari propaganda modeli,
alternatif medyanin anaakim medya elestirisinde kullaniimistir. Kitle medyasinin tekelci ve degismez yapisi, pek
cok medya arastirmacisinin alternatif medyaya yonelmesini saglamis, alternatif medya konusunda ortaya c¢ikacak
gorisler icin temel olusturmustur. Alternatif medya sayesinde kisiler, anaakim medya karsisinda medya Ureticisi
konumuna gelebilmektedir. Bu bakimdan alternatif medya, anaakim medyaya gére daha demokratiktir (Atton,
2008, s. 214).

Gegmisten glinlimiize alternatif medyaya yonelik farkli tanimlamalar ve yaklasimlar bulunmaktadir. Me-
tadolojik olarak alternatif medyaya doniik cesitli calismalari olan Chris Atton, alternatif medyaya iliskin alanya-
zinda 6nemli bir yerde bulunmaktadir. Bu baglamda, alternatif medyaya iliskin tanimlamalari incelerken Atton’un
metodolojisine deginmek 6nem tasimaktadir. Alternatif medyanin kavram olarak radikal medya ya da “toplumsal
degisim yayin1” olarak kullanildigi goriilmektedir. Ancak, alternatif yayinlar “anaakim olmayan” tanimindan cok
daha fazlasini kapsayabilmektedir. Ornegin, alternatif yasam tarzi dergileri, cesitli zin ve fanzinler, kiiciik matbaa-
lardan ¢ikan siir ve kurgu yayinlari da bu tanimin icinde yer alabilmektedir. Chris Atton, Alternatif Medyaya Bakis:
Kuram ve Metodoloji isimli calismasinda alternatif medyanin donlstiriici potansiyeline 6ncelik veren, siireg ve
iliski tizerine odaklanan bir modele vurgu yapmaktadir (2014, s. 21 ve s. 25). Atton ile ayni gizgide bir yaklasim
sunan John D. H. Downing vd., Radikal Medya: isyancilarin iletisimi ve Toplumsal Hareketler (2017) isimli calisma-
sinda alternatif medyay! “radikal alternatif medya” olarak tanimlamaktadir. Downing vd., radikal medyayi Antonio
Gramsci’nin hegemonya ve karsi hegemonya kavramsallastirmalarindan hareketle, varolan statiko icinde bir karsi
hegemonya alani olarak géormektedir (2017, s. 31, s. 47).

Atton, alternatif medyayi anaakim medyadan ayirmak igin su unsurlari 6ne sirmistir: Alternatif med-
yanin “gayri-profesyonellesmesi, gayri-sermayelesmesi, gayri-kurumsallagsmasi” gerekmektedir. Kisacasi, siradan
yurttaslarin profesyonel egitim ve ciddi bir sermaye harcamasi olmadan alternatif medyaya ulasabilmesi ve bu
alanlarda aktif bir sekilde rol alabilmesi gerekmektedir (Atton, 2014, s. 50). Ancak, bu durum alternatif medya
platformlarinin marjinal kalmasina ve kiiglk 6lcekli yapilardan ¢ikamayip kitlelere ulasamamasina neden olmak-
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tadir. Ticari pratikler sergilemesi ise ekonomi politik anlamda gesitli sorunlar icermektedir. Bu baglamda, alternatif
medyanin ticari ya da gayri ticari konumu siirekli olarak tartismaya acik bir noktada bulunmaktadir. Christian Fu-
chs’a gore ise, alternatif medyada katilim énemli bir kosuldur. Ancak, bir medyumu alternatif medya pratigi icinde
degerlendirmek icin asgari gerekli kosullar elestirel icerik ve elestirel Griin formu olmalidir. Eger elestirel bir Grin
ortaya koyuyorsa, “belirli kosullar altinda” anaakim medya icindeki pratikler de alternatif medya olarak kabul edi-
lebilir. Kapitalist sistem icinde reklam almama, sahiplik yapisindan bagimsiz olma gibi stiregler ¢ok zor isleyebildigi
icin tam anlamiyla bir alternatif medya yaratabilmek kolay bir is degildir. Bu baglamda, yurttas gazeteciligi, sahiplik
yapisindan bagimsiz olmak, alternatif dagitim ve elestirel alimlama alternatif medyanin arzu edilen nitelikleridir
ancak, gerekli sartlar degildir (Fuchs, 2010, s. 180).

Atton’in modeli ve Downing vd.'nin yaklasimi alternatif medya alanyazininda cok 6nemli bir yeri kaplasa
da alternatif medya, radikal medya ve azinlik medyasi gibi kavramlari homojenlestirmesi bakimindan elestiriye
aciktir. Bu ylzden gliniimiizde alternatif medya tanimlamasinin yenilenmesi 6nem tasimaktadir. Alternatif medya-
nin hem Uretim hem de alimlama sireclerine odaklanan Clemencia Rodriguez, alternatif medyayi yurttas medyasi
olarak degerlendirmektedir. Rodriguez’e gore alternatif medya deneyimleri heterojendir. Bu bakimdan topluluk,
yerel ve azinhk gibi alternatif medya tiirlerinin hepsinin baglami farklidir. Ancak, hepsinin ortak noktasi “yurttas
medyas!” olmasidir. Bu baglamda yurttas medyasi, kati tanimlardan ziyade “coksesli bir orkestra”dir (Rodriguez,
2001, s. 4-5 ve s. 164; Waltz, 2005, s. 3). Olga Guedes Bailey, Bart Cammaerts ve Nico Carpentier, Alternatif Med-
yayi Anlamak isimli calismalarinda, Rodriguez gibi alternatif medyanin heterojen yapisina dikkat ¢ekerek alterna-
tif medya tiirlerini belirlemislerdir. ilk olarak deginilen topluluk medyasi yaklasimi, yurttaslarin igerik Giretimine ve
medya organizasyonlarina katilimini alternatif medya igin merkezi bir konuma koymaktadir. ikinci yaklagim kiiciik
oOlcekli ve bagimsiz olmasi, séylem disi soylemleri tasimasi ve hiyerarsik olmamasi bakimindan anaakim medyaya
alternatif olarak alternatif medya yaklasimidir. Uclincii yaklasim, sivil toplumun bir parcasi olan devlet medyasi ile
ticari medya arasinda Ggincu bir ses olusturmayi hedefleyen karsi hegomonik medya ya da sivil toplum medyasi
olarak adlandirilan alternatif medyadir. Dordlinci ve son yaklasim ise farkli protesto gruplari ve hareketleri birbi-
rine bagladiklari, yerel ve kiiresel baglari sagladiklari, pazar ve/veya devletle farkl iliskiler kurduklarindan iliskisel
olan rizomatik medya olarak tanimlanmaktadir (2015, s. 31-58).

Richard Abel, kavram olarak alternatif medyanin esnek bir yapida oldugunu ve bu agidan tanimlama
anlaminda sorunlar yasandigini belirtmektedir. Alternatif medya kavraminin tam olarak neye karsilik geldigi ve
alternatif oldugu temel sorunlardan biridir (Abel, 1997, s. 79). Marison Sandoval ve Christian Fuchs, alternatif
kavraminin sadece anaakim medyaya karsi alternatif bir durus sergilemekle mi ilgili oldugu yoksa genel kapitalist
sistem yayinciligi karsisinda bir alternatif mi oldugu konusunda bir kavramsallastirmaya gidilmesini énermektedir.
Alternatif medya, farkli medya uzmanlarinin belirttigi Gzere katilimci yapisi, kolektif 6rgitlenme, yatay yapilar-
dan olusmasi ve ticari olmayan bir kuralla hareket etmesi gibi 6rglitsel ilkeleri bakimindan anaakim medyadan
ayrilmaktadir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 141). Yapisal diizeyde ideal tip alternatif medya, metalar yerine ticari
olmayan medya Uriinleri Gretmektedir. ideal tip alternatif medya, standartlastiriimis bicimdeki ideolojik igerik
yerine elestirel icerikler saglamaktadir. Aktor diizeyinde ise, ideal tip alternatif medya Ureticiler ve tlketiciler ara-
sindaki ayrimi ortadan kaldirmaktadir. Uretici-tiiketiciler, mevcut medya igerigini elestirel olarak yorumlamasi ve
yeni elestirel medya icerigi tretebiliyor olmasi bakimindan elestirel olmak zorundadir (Sandoval ve Fuchs, 2010,
s. 146).

Bu baglamda Sandoval ve Fuchs, alternatif medyada temel 6lgltiin elestirel olmak oldugunu vurgula-
maktadir. Yazarlar, ticari ve katilimci olmayan medyanin da elestirel medya icerigi Urettigi ve yaydigi siirece al-
ternatif olarak kabul edilebilecegini iddia etmektedir. Buradaki dnemli nokta ekonomik altyapisini temsil eden
cikarlardan en azindan igerik diizeyinde bagimsizligini korumasidir (2010, s. 147). Bu ¢alismada incelenen Unsal
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Unli’niin gerceklestirmis oldugu bireysel yayincilik deneyimi ise bagimsiz bir yayinci olarak siirdiiriilebilirligi sag-
lanmasi adina énemli bir noktada bulunmaktadir. Bu baglamda Unlii, kendi medyasini yaratarak bir alternatif
medya yayinciligi ortaya koymaktadir.

3. Calismanin Yontemi

Bu calismada, Tiirkiye’deki alternatif medya yayinciligini temsil etmesi baglaminda Unsal Unli’'niin Patronsuz ya-
yini ¢oziimlenmistir. S6z konusu arastirma nesnesi, Turkiye’deki anaakim medyadaki problemli yapiya karsi bir
alternatif Gretmesi anlaminda 6nemli bir 6rnektir. Calismada yari yapilandiriimis derinlemesine goriisme teknigi
kullamilmistir. Evindeki ¢alisma odasindan Patronsuz isimli yayinini yapan Unsal Unlii ile 25 Ocak 2020 tarihinde
Ankara’da 2 saat 48 dakika siiren bir gériisme gergeklestirilmistir. Unlii’ye programin iiretim iliskileri ve icerik-
leri baglaminda sorular yoneltilmistir. Buradan hareketle, bulgular “programin sahiplik yapisi ve ekonomik gelir

modeli”, “haber Uretim pratikleri”, “habercilik anlayisi”, “program igerikleri ve takipgiler” seklinde kategorilere
ayrilarak verilmistir.

4. Unsal Unlii ve Patronsuz Programi

Yillarca anaakim medyadaki farkli kurumlarda tecriibeli bir gazeteci olarak gesitli pozisyonlarda ¢alisan Unsal Unl(,
2015 yilinda anaakim medyadan tamamen ayrilmis ve yakin arkadasi olan gazeteci Rusen Cakir’in desteklemesiyle
internet lzerinden kendi programini yapma karari almistir. Programin isminin Patronsuz oldugunu belirtse de
programin yayinlandigi platformlarin hepsinde Unsal Unlii kendi adini kullanmaktadir. Unlii, Agustos 2020 itibariy-
le besinci yilini dolduracak olan programin sloganini Patron kizar mi? Demeden... seklinde belirlemistir. Anaakim
medyadaki sahiplik yapisina iliskin sorunlari isaret etmesi adina programin ismi ve slogani énemli bir noktada
bulunmaktadir. Bir alternatif medya yayini olmasina karsin Unsal Unli’niin programi, Caddas Gazeteciler Dernedi
tarafindan 2016 yilinin En iyi TV Programi édiiliine layik gériilmistir. Buna ek olarak, Unsal Unli'niin programi
2019 yilinda, Avrupa Birli§i ve Gazeteciler Cemiyeti'nin ortak projesi olan Demokrasi i¢in Medya, Medya i¢gin De-
mokrasi programi ¢ercevesinde drnek proje olarak segilmis ve desteklenmistir.

Patronsuz programy, ilk yayinindan itibaren hep Unsal Unli’niin kendi inisiyatifiyle ilerlemis bir program-
dir. Programin sahibi, yapimcisi, arastirmacisi, editéri Unli‘diir. Unliniin yaptigi yayincilik bagimsiz yayincilik ya
da patronsuz gazetecilik olarak tanimlanabilmektedir. Patronsuz gazetecilik, “profesyonel gazeteciler tarafindan
yeni medya mecralari araciligiyla yiritilen, hiikimet ya da patron yerine kitleler tarafindan desteklenen bir gaze-
tecilik pratigi” olarak tanimlanmaktadir (Yildiz, 2018, s. 66). Bu ¢calismada tanimlanan alternatif medya yayinciligi,
“patronsuz gazetecilik” anlayisiyla paraleldir.

Unsal Unlii, 26 Agustos 2015 tarihinde gerceklestirdigi ilk yayininda Tiirkiye’de anaakim medyadaki sa-
hiplik yapisi sorununa isaret ederek bu alana gecisin nedenlerini aciklamistir. Programa, “Turkiye’de gazeteciligin
patronaj yapisi degisti. Su an bambaska bir gazetecilik yapiliyor. O gazeteciligin icinde bazilarina yer var, bazilarina
yer yok,” sdzleriyle baslamistir. Televizyon programlarinin ve radyo programlarinin bittigini séyleyen Unli, yayin-
larini artik Periscope lzerinden yapacagini agiklamistir. Programda teknolojik yeniliklerin degil, anaakim med-
yadaki sorunlu yapinin kendisini bu alana yénelttiginin altini cizmektedir. Unlii, yayin saatini ve yayin formatini
izleyicilerine duyurmustur. ilk programi sadece 37 kisi izlemistir. Ayni zamanda, Unlii ilk programinda, Periscope
uygulamasina yabanci oldugu icin kamerayi ters tutmustur. ilk giin 37 kisiyle baslayan yayin, giiniimiizde ortalama
glinlik 100 bin kisiye seslenmektedir. Ayrica, yayinlarin teknik altyapisi da dnemli élglide gelistirilmistir.

4.1. Programin Sahiplik Yapisi ve Ekonomik Gelir Modeli
Unsal Unli’niin yayinlari 6ziinde, mecra olarak yeni medya platformlari iizerinden gergeklesen bir alternatif med-
ya yayinciligidir. Ancak, Unli'niin yayinlarini internet tizerinden yapmaya baslamasinin temel nedeni bir teknolojik
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gereklilik degildir. Yapilan derinlemesine goriismelerde Unlii, 6zellikle 1980 sonrasi uygulanmaya baslanan yeni
sag politikalara vurgu yapmaktadir. Dolayisiyla, anaakim medyadaki ticarilesme ve sahiplik yapisinin politik ¢ikar-
lara yakin olusu sadece gliniimiiz siyasal iktidariyla agiklanabilecek bir durum degildir.

“Ben 30 yildir gazetecilik yapiyorum. Bunun icinde TRT'de ¢alistigim kamu yayincihgi da olmak
Uzere pek ¢ok haber kurumunda ve Tirkiye’nin biyik patronlariyla galistim. Burada su tanimi
dogru koymak gerekiyor: Biitin patronlarin kotii oldugunu séylemek dogru degildir. Problem
surada, medya ¢ok fazla ticarilesmeye basladi. Su kolayciliga kimsenin kagmamasi lazim: “Med-
yada her sey ¢ok glizeldi, mevcut iktidar geldi ve her sey bozuldu!” Hayir, boyle degil. Medya her
zaman bozulmaya meyilli bir yapidaydi. 1980’lerin ortasinda Ozal iktidar ile Tiirkiye’de medya
teorisi ¢cok ciddi anlamda sarsinti yasadi. Biitiin diinyada da bdyleydi aslinda” (Unsal Unli ile
yapilan derinlemesine gorisme, 25.01.2020).

Unsal Unli’niin ilk programlarinin kayitlari bagimsiz bir alternatif medya platformu olan Medyascope’un
internet sitesinden yayinlanmaktaydi. Unsal Unlii, dogrudan Medyascope iginde ¢alismasa da kanal igin icerik
saglayan yayincilar arasindadir. Ancak, Medyascope kurumunun Patronsuz programi tizerinde herhangi bir bagla-
yiciligi bulunmamaktadir. Giiniimiizde hala Unsal Unli’niin giinliik yayinlari Medyascope’un internet sitesinde de
paylasiimaktadir. Bu isbirliginin temelinde, Medyascope’un kurucularindan olan Rusen Cakir ve Unsal Unli’niin
gecmise dayanan dostlugunun yani sira, ayni gazetecilik anlayisiyla hareket etmelerinin de biylk etkisi bulunmak-
tadir. iki gazeteci de alternatif medyayi “profesyonel gazetecilik ilkelerini” uygulayarak kullanma egilimindedir.
Ayni zamanda, her iki gazeteci de teknolojiyi kullanarak anaakim medyadaki yapisal sorunlardan kaginmayi hedef-
lemektedir.

Gorsel 2: Unsan Unli’niin kendi calisma odasindan yaptigi Patronsuz programindan ekran goriintiisii
(Erisim Tarihi: 22.02.2020).
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Gelir modeline bakildiginda Unsal Unli’niin ézgiin bir model benimsedigi sdylenebilir. Unlii, cesitli eko-
nomi politik gerekcelerden dolayi, yayinlarina markalardan gelen sponsorluklari kabul etmemektedir. “Bir kere
benim yaptigim is sponsorluk kaldirabilecek bir is degil. Eger zaten sponsorlugu bu ise baglarsak bizim anaakim
medyadan bir farkimiz kalmaz” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020). Bu baglamda, Unsal
Unli’niin gelir modeli izleyici bagislari ve cesitli gazetecilik sendikalarindan gelen teknik destek fonlaridir. Bireysel
bir yayinci oldugu igin STK fonlari sinirli kalmakla birlikte, izleyicilerden gelen katki Patronsuz programinin temel
gelir modelini olusturmaktadir. Bu anlamda, Unsal Unli, kitlesel fonlama uygulamalarindan Patreon’u kullanmak-
tadir. Subat 2020 itibariyle Unsal Unli’niin 576 Patreon destekgisi bulunmaktadir.

Patronsuz programinin ikinci dnemli gelir kaynagi da cesitli dernek ve sendikalardan saglanan fonlardir.
Ancak Unli, teknik destek olarak gelen fonlari kullanmaktadir. Bu anlamda, fonlarin bir yayinci olarak Unsal Unlii
icin herhangi bir baglayiciligi yoktur. Sponsorluklar yayin icin bir destektir. Ancak, igerik anlaminda bir belirle-
yiciligi bulunmamaktadir. Unsal Unlii, yayinlarinda hangi kurumdan ne tiir bir destek geldigini izleyicileriyle de
paylasmaktadir. Son olarak kendisinin de Gyesi oldugu Gazeteciler Cemiyeti’nden -Avrupa Birligi'nin de isbirligiy-
le- teknik destek almis; yenilenen yayin ekipmanlari sayesinde teknik anlamda daha akici bir yayin yapma imkani
bulmustur.

izleyici bagislar ve fonlardan gelen teknik desteklerin disinda, Unsal Unlii kendi kisisel internet sayfasina
reklam almaktadir. Ancak, Unli'niin gelistirdigi reklam modelinde markalari degil, kisisel reklamlari sitesinde ya-
yinlamaktadir. $dyle ki, Unli’niin kisisel internet sitesindeki Omuz Verenler bélimiinde, yayina destek veren kisi-
lerin isimleri tipki bir reklam gibi yayinlanmaktadir. Bu kisiler, banka hesabina dogrudan para génderen programin
destekgileridir. Unlii, bu desteklerden gelir elde edebildigi icin her seyin resmi olmasi adina bu gelirleri faturalan-
dirmakta ve vergisini de 6demektedir. Bu anlamda, Unsal Unli’niin bireysel bir yayinci olmasina ragmen yaptig
isi resmiyete dékme adina bu tarz bir yol sectigi sdylenebilir. Alternatif medya yayinciliginin marjinalize edilme-
mesi ve sadece bir yayincilik aktivitesi olarak degil, bir is olarak gériilmesi adina Unsal Unliniin bu gelir modeli
onem tasimaktadir. Boylece, ekonomik bagimsizlik kazanilarak bagimsiz yayinciligin siirdirulebilirliginin de 6ni
aciimaktadir. “Eger anaakim medyaya bir alternatif ¢ikaracaksak bunun gelir modeli ¢ok diirtist olmaliydi. Clnkd,
benim yaptigim isin vurulabilecegi ilk yer burasiydi. Kéti niyetli insanlar buradan saldiracakti. Bunlari yapmaya
basladiktan sonra bu tarz bir gazeteciligin patronsuz yiiriimesi zorunluydu” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine
gbrisme, 25.01.2020).

Alternatif medya yayinciliginda temel gelir modeli olarak yurttas destegiyle hareket edildiginde hem sa-
hiplik yapisinin hem de reklamverenlerin belirleyiciligi blyuk oranda asiimaktadir. Clinki, bdyle bir durumda ya-
yinci ve izleyici arasindaki reklam unsuru ortadan kaldiriimaktadir. Béylece, reklamlarin ideolojik Gretiminden ve
izleyicilerin metalasmasindan belirli dlciide uzaklasilmaktadir. Bu anlamda, Unsal Unld, tarafsiz yayincilik anlayisi-
ni zedeleyecegini dislindigi icin yayina yonelik markalardan gelen sponsorluk tekliflerinin bliytk bir b6lumini
reddettigini soylemektedir.

“Yayinla ilgili gok giizel sponsor teklifleri de oldu. Ama sponsorlugu agikgasi reddettim hep. Or-
negin, bilindik bir kahve firmasi hi¢ de fena olmayan bir para teklif etti. Bir yillik bir sponsorluk.
Sadece sunu istiyorlardi: Yayin boyunca onlarin markasinin yazili oldugu kahve fincani masada
ya da elimde duracakti. Yani sadece fincanin gériinmesini istiyorlardi. Ciddi miktarda bir para
teklif ettiler ve ben bunu reddettim. Clnkd, isin icine sponsor girdigi anda taraf olursun. Yani
ben o kahve firmasinin kupasini elimde tutarken, o kahve firmasinin diinyadaki bitiin operas-
yonlarinin sorumlusu olamam. O kahve firmasi, Kolombiya’da ¢ocuk isci ¢calistiriyorsa benim an-
lattiklarim inandiricihgini yitirir” (Unsal Unli ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).
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4.2. Haber Uretim Pratikleri

Unsal Unli’niin hafta ici her giin saat 09:00’da baslayan yayini iki parcali bir formattadir. ilk yayinda Unlii, glindem
olmasi gerektigini diisiindUgi bir konuyu yarim saat boyunca yorumlamaktadir. Bu bolim, kimi zaman bir konu
Gizerinden bir haber Uretimi kimi zaman da varolan haberin yorumu seklinde ilerlemektedir. Dolayisiyla, anaa-
kim medyanin gindeminden farkli bir glindem tzerinden haber tretimi gerceklesmektedir. Bu noktada, anaakim
medyada 6ne gikarilan konularin aksine “giindem olmasi gereken” farkli konulara deginmesi anlaminda Patronsuz
programi anaakim medyadan ayrilmaktadir. Ayni glin icinde gerceklesen ikinci yayin ise saat 10:00 civarinda basla-
makta ve bir saate yakin siirmektedir. Bu bolimiin basligi her yayin icin sabittir: “Gazetelerin yazdiklari — yazAma-
diklar” seklindedir. Bu bolimde, Tirkiye’de yayinlanan 14 ulusal gazetenin ilk sayfalari izleyicilere aktarilmakta ve
hangi haberlerin gazetelerde yer almasi gerektigi ama yer alamadig aciklanmaktadir. Unsal Unli, 30 yillik gazete-
cilik tecriibesine de dayanarak bu bolimn bir “medya okuma s6zIUgi"” olmasina 6zen gosterdigini sdylemektedir.
Bu anlamda, Unsal Unlii “Bugiiniin anaakim medyasinin bozuk diizeninde bir haber nasil yapiliyor, insanlar bunu
bilsin istiyorum” (Unsal Unli ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020) yorumunda bulunmaktadir.

“Kabaca bir hesapla baktiginizda gecenin ¢alismasi, sabahin ¢alismasi ve saat dokuzda baslayan yayinla
gecen siireci de hesaba kattigimizda bu yayinlar icin giinde 9 saatlik bir mesai harciyorum” (Unsal Unlii ile yapilan
derinlemesine gériisme, 25.01.2020) aciklamasinda bulunan Unsal Unli'niin haber tiretim siirecindeki arastirma
asamasinda, anaakim medyadaki profesyonel bir yayinin hazirlik asamasiyla ayni adimlari izledigi soylenebilir.
Ayrica Unlii, anaakim medyada calistigi ddnemdeki haber kaynaklariyla iletisiminin hala strdiigiinii ifade etmek-
tedir. Haber {retim siirecinde, konularin nasil secildigi ve nasil islendigi &nemli bir konudur. Unsal Unlii anaakim
medyadaki giindemi takip etmek yerine glindemde olmayan ancak, llke icin 6nemli oldugunu distindigi konu-
lari yayinlarinda islemektedir.

Konu segiminde kendi bireysel kanaatleri dogrultusunda bir pratik benimsemis olmasina karsin, 30 yillik
gazetecilik tecribesinden hareketle tek bir grubu degil, dogrudan kamusali ilgilendiren konulari glindeme getir-
digini ifade etmektedir. Bu noktada, Unsal Unli’niin gerceklestirmis oldugu alternatif medya yayincihiginin belirli
bir kalip icinde kalmayip, 6zglinligi ve ¢cogulculugu temel alan bir hareket tarzi benimsedigi sdylenebilir. Ayrica,
yayinlarda anlatilan her olgunun toplumsalla iliskilendirilmesi yayinlarin elestirel bir bakis agisiyla hazirlandiginin
gostergesidir. “Ben glindem olani degil, glindem olmasi gerekeni konusuyorum. Secerken de gazetecilik tecriibesi
burada one ¢ikiyor (...) Ama saf siyaset hig konusmuyorum. Siyasetin toplumla ilgili olan bélumini konusuyorum.
Bir de herkesi ilgilendirmesi. Belirli bir grubu degil, herkesi. Bu yuzden, ilke adina séyleyecek bir seyi olan herkes
benim izleyicimdir” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Haber iiretiminin gerceklestirildigi mekanin Unsal Unli’niin calisma odasi olmasindan dolayi Patronsuz
programina genel olarak konuk alinamamaktadir. Yeni medya lizerinden yayin yapmanin en dnemli 6zelligi, yayina
katilan herkesin yayin sirasinda yorumda bulunabilmesidir. Ancak, bu durum gesitli riskler de tasimaktadir. Orne-
gin, bazi art niyetli kisiler kifiir ve hakaret iceren yorumlarda bulunarak yayini maniptle etmeye ¢alismaktadir. Bu
konunun denetimini de yine Unsal Unlii yapmaktadir. Unli, kiifiir ve hakaret iceren yorumlarla karsilastigi zaman
kullaniciyr yayindan uzaklastirmaktadir. Unlii, bugiine kadar 1729 kisiyi Periscope iizerinden engelledigini séyle-
mektedir. Ancak, hem yayin yapip hem de bu siirecin moderatorligini yapmak zor bir istir. Bu noktada, Periscope
uygulamasi izleyici moderasyonuna izin vermektedir. Unsal Unlii de uygulama lizerinden yayinin kemik izleyicisi
olan ve “hakkaniyetine ¢ok glivendigi” birkag izleyiciye moderatorliik yetkisi vermistir. Moderatérlik yapan bu
birkag izleyici, 6zellikle trollerden gelen kuflr ve hakaret iceren yorumlari gérdiikleri zaman bu kisileri yayindan
uzaklastirabilmektedir. Bu anlamda, dolayli olarak da olsa izleyicilerin haber Uretim siirecine katildig1 séylenebi-
lir. Diger yandan, moderatorliik gérevi olmayan izleyiciler de yayini bozmaya gelen kisileri saptayarak uyarilarda
bulunmaktadir. “izleyici miidahalesi gok &nemli. Neden? Benim yayinin mantigiyla cok ortiisiiyor. Patron yok ki
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bizde. Bizde herkes patron. Bu yayini biz hep birlikte yapiyoruz. Bu agidan izleyicinin yayina dadanan trolleri te-
mizlemesi cok anlamli” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).

Unsal Unl, haber iiretim siirecinde dolayli olarak izleyici katilimina 6nem vermesine karsin; yurttaslarin

vy

dogrudan haber tiretimi gerceklestirdigi “yurttas gazeteciligi” kavramini elestirmektedir. Gazeteciligin profesyonel
kisilerce yapilmasi gerektigini savunan Unli, yurttaslarin bilingsiz igerik tiretiminin bir sonucu olarak giinimiizdeki
dezenformasyon ve manipiilasyona déniik igeriklerin ortaya ciktigini belirtmektedir. Unlii’ye gére, yurttaslarin ha-
ber Uretim siirecine katilmasi haberin niteligini artirabilir. Ancak, haber Uretimini sadece profesyonel gazeteciler

yapmahdir.

Yayini farkli cografyalardan seyircilerin izlemesi igin programin saati 09:00 olarak secilmistir. Ancak, yayin
saatinin sabah saat 09:00 olarak segilmesinin bir baska énemli nedeni de Unsal Unli'niin anaakim medyadaki
sabah biiltenlerine rakip olmak istemesidir. Bu bakimdan Unli'niin Patronsuz programi anaakim medyaya alter-
natif degil, anaakim medyaya rakiptir. Ciinkii, bu tutum Unsal Unlé’niin yayinlarinin alternatif medyaya bicilen
dar cergevenin disina ¢ikmak istemesiyle iliskilidir. Unlii, anaakim medyadaki sabah biiltenlerini izleyenlerden
hatiri sayilir bir cogunlugunun artik kendi programini izledigini sdylemektedir. “Bazilarina bu ¢ok iddiali gelebilir
ama gercek. Hafta ici saat 09:00 ile 09:30 arasi bizim. Biri ¢ikip Tlrkiye’de cok sansasyonel bir hareket yapmadigi
miiddetce buradan izleyici baska bir yere gitmez” (Unsal Unli ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020)
sozleriyle de bu durumu desteklemektedir. Bu agidan, programin yayinlandigi saat, haber liretim pratiginin nasil
olacagi ve programin anaakim medyaya karsi kendisini nasil konumlandirdigi konusunda énemli bir gostergedir.

4.3. Habercilik Anlayisi
Bir yayini anaakim medyadan ayri bir yerde konumlandiran ilk unsur yayinin sahiplik yapisiyken; ikinci énemli
unsur da ilgili yayinin habercilik anlayisidir. Unsal Unlii, “hayata soldan bakan bir insan” oldugunu séylemektedir.

v ou

Ancak, bu durum gazeteci kimliginin getirdigi “tarafsiz” bakis agisini degistirmemektedir. Dolayisiyla, liberal gaze-
tecilik kodlarina yakin olmakla birlikte; tarafsizlik idealinin elestirel bakis agisinin 6niine gegcmedigi gorilmektedir.
Unsal Unli, “yanlisin kimden ve nereden geldigine bakmadan sadece hakkaniyeti savunmaliyiz” yorumunda bu-

lunmaktadir.

Unsal Unli'niin gazetecilik anlayis, tarafsizlik ve cogulculuk ilkeleriyle iliskilidir. Bu durum, yayinlarindaki
sdylemlerde kendisini gdstermektedir. Unlii, her sabah saat 09:00’da 14 farkli dilde giinaydin diyerek ve dnyargi-
lardan siyrilma vurgusunu yaparak yayinlarina baslamaktadir. Bu séylem, gazetecinin ¢ogulcu bakis acisini yansit-
masi agisindan énemlidir. Birliktelik duygusu veren ve pek ¢ok dilde glinaydin denilerek gergeklestirilen bu prog-
ram agilisi, gazetecinin habere olan yaklasimi hakkinda bilgi vermekte ve yayinin tarafsiz ve ¢ogulcu bir cizgide
ilerleyecegine iliskin retorik bir islev gdrmektedir. Dolayisiyla, Unsal Unli’niin habercilik anlayisini yayinlarindaki
sdylemlerinden gézlemleyebilmek miimkiindiir. Unsal Unli’niin ifade ettigi tarafsizlik ve cogulculuk ilkeleri, yayin-
larin herhangi bir diistincenin ya da egilimin etkisi altinda kalmadan siddet ve ayrimcilik icermedigi slirece her di-
siincenin tartisilabilecegi bir platformu tanimlamak icin kullaniimaktadir. Her yayinin sonunda farkl diisiincelerde
olmasina ragmen sorunlarin hep birlikte konusulmasi gerektigini vurgulayan Unlii, programini Bertolt Brecht’in
siirinden uyarlanan “...kurtulus yok tek basina, ya hep beraber; ya da hig birimiz.” cimlesiyle bitirmektedir.

Unsal Unli'niin yayinlarin basinda ve sonunda kullandigi kalip ifadeler, izlerkitleyi bitiinlestirme ve mo-
bilize etme adina énemli bir rol oynamaktadir. Ayni zamanda, Patronsuz programinin bir kamusal alan olabilme
potansiyelinin de 6niinii agmaktadir. Bu anlamda, Unli’niin gazetecilik anlayisi biitiinlestirici ve kamusaldan yana
bir perspektiftedir. Programda otekilestirilen gruplar ve onlarin diisiinceleri de yer almakta ve tartisiimaktadir. Bu
baglamda, Patronsuz programinin hakim olmayan séylem ve temsilleri iceriklerine yansitmasi (Bailey, Cammaerts
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& Carpentier, 2015, s. 48) anlaminda alternatif medyanin 6zelliklerini tasidigi sdylenebilir. Unsal Unli de yaptig

yayinciligl “alternatif medya yayinciligi
den hareketle alternatif medyanin da sinirlarini agtigini ve anaakim medya konumuna gectigini ifade etmektedir.

olarak tanimlamaktadir. Buna ek olarak Unli, yayinlarin kitlesellesmesin-

“Alternatif medya benim kullanmayi ¢ok sevdigim bir kavram. Fakat, biz giderek dyle bir hale
geldik ki alternatif medyanin da 6tesinde, biz artik anaakim medya konumuna geldik. Anaakim
biziz. Clinkl, su an anaakim olarak tanimladiginiz medya, niteligini yitirdi. Medya bile degil artik!
Ticarethane demek daha dogru. Sagma sapan bir ticaret yapiliyor orada. Ben kendimi alternatif
medyanin bir g¢alisani olarak, bir pargasi olarak tanimliyorum. Ama glinimiizde insanlar alter-
natife o kadar ¢ok ilgi gdsteriyorlar ki artik anaakim konumuna gecti denilebilir” (Unsal Unlii ile
yapilan derinlemesine gorisme, 25.01.2020).

Oziinde, Unsal Unli’niin yayinlarinin amaci, temel gazetecilik ilkelerini uygulamaktir. Bu anlamda, akti-
vizm ve gazetecilik arasindaki farklari net bir sekilde ortaya koymaktadir. Unli’niin tarafsizlik anlayisina gére, gaze-
teci muhalif ya da tarafli olmamalidir. Gazetecinin temel gorevi, haberin dogru bir sekilde aktarimini saglamakdir.
Unli, bir gazetecinin muhalif olmasinin ya da aktivist bir tutumla hareket etmesinin haberi bicime sokabilecegini;
bunun da haberin dogrulugunu etkileyebilecegini soylemektedir. “Gazeteci haber olmaz. Aktivizmden ayrildigi
nokta da budur zaten. Biri (aktivist) radikal bir sekilde karsidir, kafasinda bir fikir vardir onunla yurir. Gazeteci ise
taniktir ama gergegi bozmadan ileten taniktir” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).

Patronsuz programina iliskin incelenen metinlerde dogrudan bir gorisi, ideolojiyi ya da siyasi partiyi
destekleyen bir icerige rastlaniimamistir. Buna ek olarak, yayinlarin blyik bir cogunlugunun elestirel bakis aci-
siyla ele alindig1 séylenebilir. Bu anlamda, Unli’niin programinda tarafsizlik, elestirelligin 6niine gegmemektedir.
Bir bagka ifadeyle, yayinlarda radikal olmadan da kamusalin temsiliyeti saglanabilmektedir. “Diyorlar ki ‘Gazeteci
konumu geregi muhaliftir’ Gazeteci muhalif filan degildir. Gazeteci sorunlari ve yanhs giden seyleri gosterdigi icin
mubhalif gibi gériiniir. Aslinda gazeteci sadece taniktir. Caginin tanigidir. Ne olduysa onu anlatir” (Unsal Unli ile
yapilan derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

Buradan hareketle, Unsal Unli’niin yaptigi yayincili§in ticari bir amag tasimadigi sdylenebilir. Burada
gazeteci, kullandigi sosyal medya platformlarinin getirdigi kimi ekonomik desteklerden hareketle az da olsa bir
gelir elde etmektedir. Ancak, dogrudan mecradan para kazanma motivasyonuyla bir yayincilik gergeklestiriime-
mektedir. Clinkd, temel gelir modeli reklamlara ya da sponsorluklara degil, izleyici bagislarina yoneliktir. Dolayisiy-

&

la, alternatif medya yayinciliginda yeni medya mecrasinin “nasil kullanildigl” tamamen bir gazetecinin habercilik
anlayisiyla iliskilidir. Bu durum, yayinlarin ekonomi politigini etkilemekle birlikte ticari medya ile olan farkini da
ortaya koymaktadir. Bu bakimdan, bir medya kurumunun, bir programin ya da bagimsiz yayinlar yapan bir gazete-

cinin habercilik anlayisi ile yayinlarin ekonomi politigi arasinda karsilikli bir iliski oldugu séylenebilir.

Unsal Unli’niin habercilik anlayisinin bir baska yansimasi da yayinlarda kullanilan dildir. Ayrimci olma-
yan ve &tekilestirmeyen bir dil kullanmaya 6zellikle dikkat ettigini sdyleyen Unlii, aktivist ve gazeteci arasindaki
farkin haber dilini nasil kullandigiyla iliskili oldugunu belirtmektedir. Yayinin hedef kitlesinin ¢ok genis oldugunu
ifade eden Unlii, sorumlu bir dil kullanmanin temel gazetecilik ilkeleri arasinda oldugunu belirtmektedir. izleyici
yayina bilingli bir sekilde gelmektedir. Bu bakimdan Unl, izlerkitleye hem icerik hem de islup ve dil olarak borglu
oldugunu ifade etmektedir. Bu agidan gazetecilik anlayisinin bir yansimasi olarak programinda “sorumlu bir dil”
kullaniimaktadir. “Eger sen herkese aciliyorsan, herkesi kapsayacak bir dil kullanmak zorundasin. Clinkli, amag
insanlari doldurmak, costurmak, bagirttirmak falan degil. Bir duruma karsi tepki verilecekse en sert sekilde zaten
tepki veriyoruz. Ancak, oradaki tislup cok nemli” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020).
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Unsal Unlii, programlarinda gazeteciligin temel ilkelerini uygulamasi ve sorumlu bir dil kullanarak hare-
ket etmesiyle farkl gorislerden yurttaslari tek bir platformda toplayabilmektedir. Yeni medyanin kamusal alan
olabilme potansiyelini sonuna kadar kullanan Unlii, tarafsiz bir tutumla hareket ederek ¢ogulculugu saglayabil-
mektedir. Bu durum, gazetecinin poplilist bir tavirla hareket etmesiyle degil, gercege karsi tarafsiz kalabilmesiyle
iliskilidir. “Yayinlardan sonra bana pek ¢ok glizel mail geliyor. Cogu ‘sizinle ayni seye inanmiyorum’ diye basliyor
ama ‘4 senedir yayinlarinizi izliyorum ve ¢ok gurur duyuyorum’ diyor. Benim tam olarak istedigim sey bu. Farklilik-
lari bir kenara birakip konusabilmek” (Unsal Unlii ile yapilan derinlemesine gériisme, 25.01.2020). Bu bakimdan,
Unli’niin yayinlarda 6n plana ¢ikardigi unsurun “samimiyet” oldugu gorilmektedir. Dolayisiyla, oydasmanin degil,
katilimin temel alindig1 ve hakkaniyet Gzerinden hareket eden bir gazetecilik anlayisi benimsenmistir: “Birisinin
disiincelerinden hoslanmiyorum demesi, yalan séyliiyor demesinden ¢ok daha 8nemlidir” (Unsal Unlii ile yapilan
derinlemesine goriisme, 25.01.2020).

4.4. Program igerikleri ve Takipgiler

Patronsuz programinin yayinlarina Unsal Unli'niin YouTube kanalindan, Scope’tan, Patreon hesabindan, kisisel
web sitesinden ve Medyascope’un “Unsal Unlii” bélimiinden ulasilabilmektedir. 2020 yili Subat ayi itibariyle Un-
sal Unli'niin Twitter’da 182.600; YouTube’da 74.400; Scope’ta 63.161 ve Soundcloud’da 4.830 takipgisi bulun-
maktadir. Dolayisiyla, Patronsuz programinin belirli bir kitleyi yakaladigi séylenebilir. Buna ek olarak, izleyici bagla-
minda -derinlemesine gériismede Unsal Unli'niin belirttigi verilerden hareketle- programi 14 ve 92 yas araliginda
bir kitle izlemektedir. %55 oraninda kadin izleyicilerin fazlahgl goze carpmaktadir. Unsal Unli, sinifsal olarak daha
cok orta sinifin kendisini takip ettigini ve izleyicileri arasinda 6zellikle Gniversite 6grencilerinin yayinlara ¢ok fazla
ilgi gdsterdigini ifade etmektedir. Ancak, Unlii niceligin degil, niteligin dnemine vurgu yapmaktadir.

Unsal Unlii, 2019 yili itibariyle yenilenen altyapisi sayesinde hem YouTube’dan hem de Scope (Periscope)
Gizerinden canli yayin yapabilmektedir. Program bittikten sonra yayinin kayitlari YouTube, Scope, Facebok, Patre-
on, Unsal Unli’niin kisisel web sayfasi (https://unsalunlu.com.tr/) gibi mecralarin yani sira Medyascope adresin-
den de paylasiimaktadir. Buna ek olarak, Unsal Unlii her ayin son programinda Serbest Ucus-Dertlesme baslikli bir
yayin yapmaktadir. Bu yayinlarda herhangi bir konu belirlemeden sadece izleyicilerden gelen sorulari yanitlamak-
ta ve bir anlamda izlerkitleyle “dertlesme” gerceklestirmektedir. Ayrica, bu yayinlarda Unlii, programina iliskin
sayisal verileri, programin hangi asamaya geldigi ve bir sonraki ay gelecek yenilikleri izleyicisiyle paylasmaktadir.
27 Aralik 2019 tarihli “serbest ugus” yayininda, Unli’niin agikladigi verilere gére, Youtube’daki Patronsuz prog-
raminin Aralik 2019 yili itibariyle ortalama izlenme sayisi 25 binin lizerindedir. Ayni zamanda, program iTunes’da
haber-politika dalinda Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen 5 podcasti icinde yer almaktadir. Unsal Unli’niin yayimnlarinin
en ¢ok dinlenen ilk 5 podcast arasinda yer almasi, alternatif medya yayinciligi adina énemli bir noktaya isaret et-
mektedir. Bir diger alternatif medya platformlarindan olan Medyascope ve A¢ik Radyo da yine ilk 5 podcast icinde
yer almaktadir. Bu durum, alternatif medyanin kitlesellesebilmesi anlaminda 6nemli bir potansiyeli gostermekle
birlikte, Unli’niin “anaakim artik biziz” séylemini desteklemektedir.

incelenen metinlerde politika, ekonomi ve toplum-kiiltiir temalarina iliskin yayinlarin agirlikta oldugu saptan-
mistir. Bu anlamda, Patronsuz programinda ilk 6ne gikan tema siyasettir. Ancak, yalnizca giinliik degisimlere agik
popiiler siyaset konusulmamakta, siyasetin toplumsalla iliskisine vurgu yapilmaktadir. Unsal Unli’niin bugiine
kadar en ¢ok izlenen yayini, 6 Haziran 2018 tarihli “Miting meydanlari ilk kez AKP’yi mutlu etmiyor” baslikli yayin-
dir. Programi, Scope lizerinden, canli yayinda 28.100 kisi, YouTube’daki tekrarini da 100.278 kisi izlemistir. Tekrar
yayinin altina 370 kisi yorum birakmistir. Ayni zamanda, yayin Twitter’da 99 kez retweet edilmistir. S6z konusu
rakamlar, Patronsuz programinin sosyal medya lzerinden yayin yapan bir alternatif medya yayini oldugu distnul-
diginde 6nemlidir.
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SONUGC VE DEGERLENDIRME

Bu calismada, Tirkiye’de cesitli ekonomi politik nedenlerden hareketle sorunlu bir yapida isleyen anaakim med-
ya karsisinda alternatif medyanin nasil bir medya yaklasimi sergilediginin arastirilmasi amaglanmistir. Turkiye'de
anaakim medyada hem ekonomi politik hem de icerik diizeyinde bagimsiz yayin yapabilecek mecra neredeyse
kalmamistir. Bu noktaya geliste kuskusuz, 1980 sonrasi uygulanmaya baslanan neo-liberal politikalarin ciddi bir
etkisi bulunmaktadir. Ginimuzdeki medya atmosferine bakildiginda ekonomi politik nedenlerden 6tiri anaakim
medyanin liberal ¢cogulcu yaklasimin atfettigi “4. Gl¢” olma gorevini yerine getiremedigi gortilmektedir. Yapilan
arastirmalar ve uluslararasi raporlar géstermektedir ki, “Turkiye’de medya 6zgiir degildir”. Bu bakimdan, yeni
alternatif medya alanlari olusmus ve kamusalligi saglama gorevini bu yeni platformlar ve yayincilar Ustlenmistir.
Bu baglamda, calismada internet lizerinden yayin yapan Unsal Unli’niin Patronsuz programi sahiplik yapisi, eko-
nomik isleyisi, gazeteci profili, haber tretim sekilleri ve yayin icerikleri cergcevesinde incelenmistir.

Bireysel ve bagimsiz (patronsuz) bir yayinci olarak Unsal Unli’niin temel gelir modeli, izleyicilerden gelen
bagislar ve teknik destek olarak uluslararasi kuruluslardan alinan hibelerden olusmaktadir. Unli, cesitli ekonomi
politik gerekgelerden dolayi, yayinlarina markalardan gelen sponsorluklari kabul etmemektedir. Yayinlarin izleyici
destekleriyle kitlesel bir seviyeye ulasmasi, reklama olan bagimliligi belirli 6lclide ortadan kaldirmaktadir. Ayni
zamanda, yayinci ve izleyici arasindaki reklam unsuru ortadan kalkmakta ve bu sekilde reklamlarin ideolojik tre-
timinden ve izleyicilerin metalagsmasindan belirli 6l¢lide uzaklagiimaktadir.

Unsal Unlii, yapmis oldugu yayinciligi alternatif medya yayinciligi olarak tanimlamakta ve alternatif med-
yanin kitlesel bir boyut kazanmasiyla “anaakim” olmaya dogru ilerledigini belirtmektedir. Bagimsiz ve tek basina
bir yayinci olmasina karsin Unlii, yaptigi isi “resmiyete dékerek” yaptig yayina kurumsal bir kimlik kazandirmakta-
dir. Unlii, kendisine yapilan bagislari faturalandirmakta ve bunlari gelir olarak gdsterip vergisini ddemektedir. Bu
nokta, alternatif medyanin marjinalize edilmemesi ve yapilan lretimin resmi anlamda bir “is” olarak degerlendi-
rilmesi adina 6nem tasimaktadir. Bu sekilde, alternatif medya kabuk degistirip kurumsal ve kitlesel bir yayincilik
aktivitesine donlismektedir.

Programin haber Uretim siirecindeki cogu evrede profesyonel bir yayinin hazirlik asamasiyla ayni adim-
lari izlendigi saptanmistir. Unsal Unli’niin glindemdeki konularin arka planlarini incelemesi ve toplumsalla iliski
kurmasi baglaminda yayinlarin “kamusaldan yana” bir anlayisla ilerledigi; konularin sunulus seklinde ise tarafsiz
bir tutumla hareket ettigi gériilmektedir. Ayrica, yayinlarinda Unli’niin tartisma kiiltiiriinii canlandirmaya déniik
ve bitlnlestirici bir sdylem pratigi gelistirdigi gozlemlenmistir.

Unsal Unlii, haber iretim siirecinin tamaminda kendisi yer almaktadir. Ancak, bu noktada inisiyatif tama-
men yayincida olurken; izleyici de dolayh olarak haber liretim sirecinin icinde “belirli 6lglide” yer alabilmektedir.
igeriklerin dogrudan izleyicilerin aktif katiimiyla bicimlendigi séylenemez. izleyiciden haber {iretim siirecinde sa-
dece destek alinmaktadir. Bu tutumun da yayincinin profesyonellik anlayisiyla iliskili oldugu sdylenebilir.

Unsal Unli’niin habercilik anlayisi, tarafsizlik ve cogulculuk ilkeleri cercevesinde sekillenmektedir. Bu
ilkelerden hareketle, soylemlerinde tartisma kiiltiiriini canlandirmaya doniik, bltinlestirici ve kamusaldan yana
bir yayincilik anlayisi sergiledigi séylenebilir. Gazetecilik anlaminda ticari bir kaygi tasimadan haber liretimi yapan
Unli, “sorumlu bir dil” kullanmaya ézen gdstermektedir. Dil konusundaki 6zenin ve tarafsiz gazetecilik idealinin
elestirelligin 6nini kapamadigi ve iktidar seckinlerinin sdylemlerini mesru kilmadigi gdzlemlenmektedir. Bu acli-
dan, Unli’niin yayinlarinin radikal olmayan ancak, elestirel gériisten de kopmayan bir perspektifte oldugu séyle-
nebilir. Programda farkl gruplarin temsillerine ve anaakim medyada konusulamayan konulara yer verilmektedir.
Bu anlamda alternatiflik saglanabilmekte ve anaakim medyanin hegemonyasi “belirli 6l¢tide” kirilabilmektedir.
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Yayinlarda politika, ekonomi ve toplum-kiltir temalarina iliskin konularin agirlikta oldugu gorilmekte-
dir. Bu temalar kimi yayinlarda neo-liberal ve sinifsal esitsizlikler baglaminda cercevelenmektedir. Ancak, elestirel
ekonomi politik baglamda Unsal Unli’niin programi kapitalizmi sorunsallastiran bir yayin pratigi degildir. Bu du-
rumun programin eksik noktasi olmakla birlikte; liberal gazetecilik kodlarina baghlikla iliskili oldugu séylenebilir.
Cunku, Turkiye’deki alternatif medya alanlarina yénelim, gazetecilik mesleginin kendi dogal strecinin bir sonucu
degildir. Ayni sekilde giincel sorunlu siireg, sadece glincel siyasal iktidar politikalarinin bir sonucu da degildir.
iletisim alaninin kapitalist isleyise adapte edilmesi sonucu karli birer isletmeye déniistiiriilmesi, statiikonun de-
vamliligina ihtiya¢ duyulmasi ve bu yapiya uyumsuz gazetecilerin sindirilmesi glinimizdeki medya ve gazeteci
profilinin sinirlarini belirleyen tarihsel ve diyalektik olgulardir. Tarafsizlik, objektiflik, dérdiincii gii¢ olma ideali gibi

IM

liberal anlayisa atfedilen profesyonel gazetecilik kodlarinin hepsi “gériiniirde islevsel” olmakla birlikte; gazeteciligi
idealize ettigi icin var olan “gercek” sorunlari ideolojik olarak perdelemektedir. Tam anlamiyla kamusallik, egemen
yap! disinda tanimlanabilecek ve liberal anlayisin stereotiplerinden arindiriimis bir gazetecilik anlayigiyla mimkiin

olacaktr.

Sonug olarak, anaakim medya karsisinda alternatif medya yayinciliginin daha 6zgir ve ¢ogulcu bir yapida
hareket ettigi soylenebilir. Elestirel ekonomi politik baglamda degerlendirdigimizde yayinlarin “patronsuz” olmasi,
icerik Gretim slirecini ve metin iceriklerini de etkilemekte ve daha 6zglin metinlerin ortaya ¢citkmasina zemin hazir-
lamaktadir. Dolayisiyla, bagimsiz yayincilik 6rneklerinden anlagilacagi Gzere, medyanin mulkiyet alaninda radikal
degisiklikler yasanmadigi stirece, Turkiye’deki medya atmosferinde pozitif bir degisim saglanamayacaktir. Alterna-
tif medyanin guclendirilmesi, bu pozitif degisimin 6nemli asamalarindan biri olacaktir.
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