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OZET

Insan konusan ve diisiinen bir varlik olarak, bir baska deyisle dogas1 geregi duygu ve
diisiincelerine dil araciligiyla aktarir. Bu durumda kullanilan dil ve kullanim bigimi ne kadar
etkiliyse kurulan iletisim de o denli giiglii ve etkili olacaktir hi¢ kuskusuz. Dildeki herhangi
bir bozukluk ya da diizensizlik iletisim engelleyerek, belki de ulusu ve halki onarilmaz yaralar
ve agmazlara siiriikleyecektir. Bunun nedeni, “kii¢lik bir kdy” e doniisen diinyamizda, cesitli
dis etkenler sonucunda bir¢ok yabanci genin her dilde hemen hemen, girerek yerlesmesidir.
Iste bu baglamda, higbir dil tiimiiyle ar1, temiz ve yalmz kendi 6z kaynagindan gelen dgelerle
dolu degildir. Uluslarin birbiriyle kiiltiirel, toplumsal, siyasal ve sanatsal diizlemlerdeki
aligverisleri ve etkilesimleri, dile giren bu yabanci dgelerin ayirdina varilmaksizin, kimileyin
bilingsizce o ulusun insanlar: tarafindan benimsenir ve kullanilagelir. Toplum, bu dgelerin
anadillerinde etkili olmaya bagladigin1 anlamaz. Bu noktadan yola ¢ikarak calismada; Reklam
Yaraticilart Dernegi’nin  “Dilinizden Utanmayimn” reklam kampanyasiin ¢oziimlemesi
yapilarak iletilerde halkin ve reklamcilarin tlirk¢e konusunda dikkatlerinin hangi
gosregelerden yararlanilarak c¢ekildigi iizerinde durulmaya calisilmaktadir. Benimsenen
gostergebilim temelli ¢oziimleme yontemi ile dncelikle kampanya gorsellerinde en belirgin
olanlar1 ele alinacaktir. Ancak gdrsel metnin ve anlamlandirma boyutunun daha ayrintili
incelenmesi amaciyla hem gorsel hem de dilsel gostergeler edimsel, anlambilimsel ve
sozliikbilimsel diizlemler g6z dniinde bulundurularak ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dil, reklam, “Dilinizden utanmayin” Kampanyasi

Giris

2011 Ocak ayindan itibaren Tiirkcenin dogru kullanilmasi amaciyla, Hiirriyet IK ve cesitli
mecralarda yayinlanmaya baglanan Reklam Yaraticilari Dernegi (RYD) Tiirkge kampanyasi
“Dilin Kemigi Yok, Kurali Var”, tiirk¢eyi sik sik yanlis kullanan ya da tiirk¢genin yabanci
sozciiklerle zenginlestigine inana reklamcilara seslenmeye devam ediyor. Ayni1 konuya daha
once de dikkat ¢ekmeyi amaglayan ve bu baglamda “Yanlis Yapiyoruz", "Dilinizden
Utanmayin" adli kampanyalar1 diizenleyen Reklam Yaraticilart Dernegi’ni duyarlilig:
nedeniyle de kutlamak yerinde olacaktir. Gergeklestirilen tiim bu kampanyalar araciligryla
gorsel kiiltiirn egemen oldugu bir diinyada yasanan en denli sikintilardan biri olan “Tiirk
dilinin kirlenmesi’ne parmak basilmaktadir. Ancak saniriz Reklam Yaraticilart Dernegi’nin
en biiylik kampanya hedefi reklam sektoriinde yasanan Tiirk¢e sorunlarini vurgulamak ve
¢oziim Onerileri sunmaktir. Asagida “Dilin Kemigi Yok, Kurali Var" kampanyasindan
ornekler gormekteyiz.

Resim 1: Dilin Kemigi Yok, Kurali Var Reklam Kampanyas1 Afisleri
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Reklam Yaraticilart Dernegi, ayni zamanda, bir blog olusturarak tiirk¢enin yanlis kullanimina
dikkat ¢ekmeyi amaglamaktadir. “Tiirk¢e Kaynak Giinliigi” adli blogda genel tiirk¢e hatalari
bes baslik altinda toplanmustir:

1. Yabanc1 dillerin Tiirkgeye etkisi

2. Mecazlarin, deyimlerin yanlis kullanimi

3. Soyleyis (telaffuz) yanlislari

4. Esanlamli s6zciiklerin cimlede bir araya getirilmesiyle olusan Tiirkge hatalari
5. Genel anlatim bozukluklart

Insan konusan ve diisiinen bir varlik olarak, bir baska deyisle dogas1 geregi duygu ve
diisiincelerine dil araciligiyla aktarir. Bu durumda kullanilan dil ve kullanim bi¢imi ne kadar
etkiliyse kurulan iletisim de o denli giiclii ve etkili olacaktir hi¢ kuskusuz. Dildeki herhangi
bir bozukluk ya da diizensizlik iletisim engelleyerek, belki de ulusu ve halki onarilmaz yaralar
ve agmazlara siiriikleyecektir. Bunun nedeni, “kii¢lik bir kdy” e doniisen diinyamizda, cesitli
dis etkenler sonucunda bir¢ok yabanci genin her dilde hemen hemen, girerek yerlesmesidir.
Iste bu baglamda, higbir dil tiimiiyle ar1, temiz ve yalmz kendi 6z kaynagindan gelen dgelerle
dolu degildir. Uluslarin birbiriyle kiiltiirel, toplumsal, siyasal ve sanatsal diizlemlerdeki
aligverisleri ve etkilesimleri, dile giren bu yabanci dgelerin ayirdina varilmaksizin, kimileyin
bilingsizce o ulusun insanlar1 tarafindan benimsenir ve kullanilagelir. Toplum, bu dgelerin
anadillerinde etkili olmaya basladigin1 anlamaz. Ancak, bir siire sonra, yabanci dgeler ¢cogalir,
toplumun, ulusun bireylerince kullanilan dil, ister yazili olsun ister sozlii olsun, bireyler
arasinda kimi ayriliklara neden olur. Yabanci dgelere kars1 bir tepki baslar. “Dili daha ¢ok
yerli dgelerin egemen oldugu bir kiiltiir dili durumuna getirmek amaciyla yapilan ve devletin
destegini kazanmis olan ulus ¢apindaki dili gelistirme eylemine ‘dil devrimi’ denir.”(Imer,
1976: 31) Peki dil devrimi hangi etkenlerle gerceklesir? Kuskusuz “ulusculuk™ etkisiyle
kendine doniis ve toplumsal ve kiiltiirel ilerlemenin geregi olarak yeni kavramlarin ve
bunlarin anlatimina yarayan sézciik ve terimlerin ortaya ¢ikisi.

George Orwell, bir yapitinda, “bir iilkeyi yok etmenin en kestirme yolu, onun dilini yok
etmekten gecer” demistir. Sanirim, bu konuda haksiz degil Orwell. Atatiirk de Cumhuriyet’in
kurulus asamasinda tipki buna benzer sozciiklerle dilin 6nemi ve etkisi {izerinde durmamis
miydi1? “Baylar, bu durum karsisinda bir tek karar vardir. O da ulusal egemenlige dayali,
bagilsiz-kosulsuz tam bagimsiz bir Tiirk devleti kurmak.” Tam bagimsiz Tiirk devleti ancak
yabanct sozciiklerden siyrilmig, Ozgilin, kuralli bir Tirk dilinin olusturulmast ve
benimsenmesiyle olabilir. Ciinkii dilin birey yasamindaki énemi yadsinamaz bir gercektir.
Bireyin yasam bi¢imini, diinyaya bakis acgisimi etkiler dili. Dilbilimciler hepsinin de dili
etkiledigini ve gergekte tam bir karsilikli etkilesim oldugunu savunurlar. Bu nedenle de
anadilimiz, Tirk¢cemiz bizim i¢in dnemlidir, etkindir, islevlidir. Ancak giliniimiiz iletisim
ortaminda, gorselligin herseyin oniine gectigi su giinlerde kitle iletisim araglari ile aktarilan
iletilerdeki tiirk¢e kirlenmesi ya da yapilan tiirkce yanlislart hi¢ de azimsanmamalidir.
Ornegin “kimse onun gibi elbise tastyamaz”, “Geri iade ettim onu”, “full konsantremi bozdu
ama...”, “Milkaniz1 ve basimzi serin tutun, okey?”, “Olii kaybr olmamistir”, “Yer yer iig
metreyi bulan kar yagisina ragmen”gibi tiimcelerin ne anlatmak istedigi bilmiyorum.
Genglerin birbiriyle “hay”, “bay”, “cav” gibi sdzciiklerle selam vermeleri ya da “slm”, “nbr”,
“olm” gibi yazmalar1 artik “in”. Bu baglamda da Reklam Yaraticilar1 Dernegi’nin 6zellikle
reklam sektoriinde gozlemlenen tiirkge kirliligine vurgu yapmasi da aslinda son deece
“bilin¢li” ve “sorumluluk yiiklii” bir davranis.

Calismada ayni Dernegin “Dilinizden Utanmayin” reklam kampanyasinin c¢oziimlemesi
yapilarak iletilerde halkin ve reklamcilarin tiirkge konusunda dikkatlerinin hangi
gosregelerden yararlanilarak ¢ekildigi {izerinde durulmaya calisilacaktir. Benimsenen
gostergebilim temelli ¢oziimleme yontemi ile dncelikle kampanya gorsellerinde en belirgin
olanlar1 ele alinacaktir. Ancak gorsel metnin ve anlamlandirma boyutunun daha ayrintili

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication

27



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC July 2011 Volume 1 Issue 1

incelenmesi amaciyla hem gorsel hem de dilsel gostergeler edimsel, anlambilimsel ve
sozliikbilimsel diizlemler géz dniinde bulundurularak ele alinacaktir.

Kiiresellesmenin “dayanilmaz agirliginin” duyumsandigi ve tiiketici gereksinimlerinin,
isteklerinin  karsilanmasi amaciyla markalarin, triinlerin kiyasiya rekabete girdigi,
kuruluslarin hizmet ve iirlinlerini satmak amaciyla birbirini “ezdigi” su giinlerde reklam
gorilintiilerinin ve iletileriyle “kaplanmis” olmamiz ya da reklam iletilerinin bombardimani
altinda olmamiz hi¢ kuskusuz bir gergektir. Bir bagka deyisle, bircok ¢okuluslu ya da ulusal
kuruluslarin, tiiketiciyle iletisime girebilmek ve daha “okunur”, daha “algilanir”, daha “akilda
kalic1” ve “etkileyici” iletiler aktarmak istemeleri ve “6teki” kuruluslardan ve kurumlar
arasindan farklilik yaratarak siyrilmak amaciyla, gorsel algilamanin Gneminin ayirdina
varmasi ve iletilerini degisik bicimlerde kurgulamasi s6z konusudur. Bu durum giiniimiizde
“dikkat cekicilik” ve “etkileyicilik” adina uygulanan “degisik” bi¢imlerdeki iletiler {izerine
kurulan stratejilerdir. Bu “degisikligi” elde etmeyi amaglayan ve gerek toplumsal yarar giiden
gerek satis amacina yonelik kurgulanan reklam iletilerinin toplumsal-ekinsel (kiiltiirel)
gostergelerinin de incelenmesi 6nem kazanmaktadir. Bu dogrultuda, “Dilinizden Utanmayin”
reklam kampanyasinin reklam iletilerinde de reklam gdstergebiliminin verileri disinda
kultiirel gostergebilimin de verilerine bagvurmak gerekmektedir. Bu baglamda reklam
gostergebilimi reklam iletisindeki gorsel ve dilsel gostergelerin bi¢cim ve igerik agisindan
irdelenmesinde yardimci olurken Kkiiltiirel gdstergebilim reklam iletisinde yer alan kiiltiir
gostergelerini ele alip ¢oziimlememizde yarar saglayacaktir.

Dilinizden Dilinizden Y Dilinizden
utanmayin! utanmayin! AN utanmayin!

- ——— e

Resim 2: Dilinizden Utanmayin Reklam Kampanyasi Afisleri

Giigli", "etkin", "etkili", "¢ekici" reklam goriintiileri ya da iletilerinin kurgulanmasi da kolay
degildir o6zellikle “Dilinizden Utanmayim” tiriinde reklam iletilerinin kurgulanmasinda.
Ciinkii benimsenecek reklam stratejisinin reklamin hedefledigi kiiltiiriin 6zelliklerini, o
kultirde yasayan hedef kitlenin Ozelliklerini, reklami yapilan hizmet ya da iiriiniin
ozelliklerinin yadsimamasi ve One ¢ikarmasi gerekmektedir. Yuri Lotman’in vurguladigi
gostergekiire kavrami iste tam bu noktada reklam iletisimi agisindan dnem kazanmaktadir.
Lotman’a gore, her kiiltiir kendi icinde diinyayr “kendi” diinyasi ve “Otekinin” diinyasi
bi¢ciminde ikiye ayirmaktadir. Bu ikili ayirim ve hi¢ kuskusuz karsitlik, s6z konusu kiiltiirlerin
tanimlanmasiyla ve Ozelliklerinin ortaya koyulmasiyla yorumlanabilir. Lotman, bu
dogrultuda, hi¢ kuskusuz, bir reklamci i¢in reklaminin yayinlanacag: iilkeyi ve o tilkede
yasayanlarin 6zelliklerini iyi tanimasinin ne denli 6nem tasidigini vurgulamaktadir. Taninmis
Fransiz gostergebilimci Jacques Fontanille gostergekiirenin “bir iilkede yasayanlarin, belli bir
kiiltiire ait olanlarin anlam paylasim1” bigiminde tanimlanabilecegini belirtmektedir. Sonugta
reklamcinin s6z konusu “anlam paylasimi” ve “kiiltiir” konusunda bilgiyle donanmasi
gerekmektedir. Coziimlemeyi amagladigimiz “Dilinizden Utanmayin” reklam iletisi tam bu
noktada 6nem kazanmaktadir.

“Dilinizden Utanmayn” Reklam fletisinin Genel Betimlemesi: Reklam Kampanyasinin
Edimsel Diizlemde Coziimlenmesi

“Dilinizden Utanmayin” Kampanyas1 Reklam Yaraticilar1 Dernegi adina basta Biilent Fidan
olmak tiizere bir reklame1 grup tarafindan hazirlanmistir. Kampanyada yer alan ve destek

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication

28



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC July 2011 Volume 1 Issue 1

veren tnliilerin fotograflar1 ise fotograf sanat¢ist Aykut Karadere tarafindan gekilmistir.
“Dilinizden Utanmayim” Kampanyas1, her hafta Hiirriyet IK ekinde bir {inliiniin dilinden
utanmadigini  kanitlamak amaciyla "dil ¢ikarmasi" ve bu durumun gorsel agidan
aktarilmasiyla olusturulmustur. “Dilinizden Utanmayin” Kampanyasi 52 hafta boyunca
siirmesi Ongoriilen bir kampanyadir. “Dilinizden Utanmayin” Kampanyasiin tim reklam
iletilerinin incelenmesi, kuskusuz, zaman agisindan olanakli degildir. Ayrica bilindigi gibi,
reklam iletilerinin icerikleri reklam kampanyasinin igerigine uygun ve aynidir. Bu baglamda
kampanyanin gorselleri arasindan rastlantisal bir secki yapilmistir.

Reklam kampanyasinda yer alan reklam iletilerinde gorsel ileti iki ana boliimden
olugmaktadir: Kirmizi dipylizey iizerinde yer alan gorsel ve dilsel gostergeler ve altta bant
bi¢ciminde reklam gdrselini kesen, gorselin 1/7sini kaplayan beyaz dipyiizey lizerinde yer alan
dilsel ve gorsel gostergeler. Reklamin gorsel iletisinin saginda, kirmizi dipylizey tizerinde, bir
iinliiniin yakin 6lgek, omuz planda ¢ekilmis renkli bir gorseli yer almaktadir (Kiiciikerdogan,
2005). Renkli gorsel araciligiyla iletide “gergeklik” izlenimi yaratilmistir. Boylelikle bireyin
mantigina seslenilerek, birey tarafindan iletinin daha kolay algilanir ve etkisinin daha uzun
siireli olmas1 saglanmistir. Solda ise dilsel iletiye (Kampanyanin savsozii —slogan- ve
aciklayict metin) yer verilmistir: “Dilinizden Utanmayin! Tiirk¢e diinyanin en koklii, en
zengin ve en giizel dillerinden biri. Onu yabanci sozciiklerle kirletmeyin. Tiirk¢e kullanin!”

Reklam gorselinde, beyaz dipyiizey iizerinde, soldan baslayarak sirasiyla kampanyanin basin
destekgisi Hiirriyet 1K ekinin logosu; “Dilinizden Utanmayin” Kampanyasinin logosu ve
Kampanyanin simgesi; Aciklayict metin (Gorselde yer alan sanatginin adi, Kampanyanin
amact ve Kampanyayr hazirlayan kurulusun adi, Kampanyayla ilgili ayrintili bilgiye
ulasabilecegimiz internet adresi); Kampanyaya destek veren Dil Dernegi’nin logosu ve dilsel
iletisi; Kampanyay1 hazirlayan Reklam Yaraticilari Dernegi’nin logosu) goriilmektedir.

Uzunlamasina dikdortgen bigimli reklam iletisi, ilk bakista belli bir gizgisellik tasimasiyla
dikkat ¢ekmektedir. Goriintiideki Ogeler soldan saga dogru belli bir ¢izgisellik iginde
siralanmistir. Bu baglamda soldaki dilsel ileti sagda yer alan gorselle biitiinlenmektedir. Bu
baglamda, gorsel ve dilsel 6gelerin Z biciminde bir diizenlemeyle sayfanin {izerine
konumlandirildigini séylemek yanlis olmaz. Okuyucu sayfanin solundan dilsel iletiden
okumaya baslayarak, sagda gorsele (Serra Yilmaz, Ozen Yula, Ahmet Giilhan, Binnur Kaya
ve diger sanatgilar), yine soldan baslayarak beyaz dipyiizey iizerindeki gorsel ve dilsel iletileri
ulasacaktir. Reklam iletisi sag alt kosede, imza niteliginde Reklam Yaraticilar1 Dernegi’nin
logosuyla sonlanmaktadir.

Goriintiide ozellikle cizgisellik, yataylik_egemendir. S6z konusu yatay diizenleme iletiye
“saglamlilik™, “biutiinlik”, “diizen”, anlamlar1 katmaktadir. Goériintiiniin yapisi agisindan
irdeledigimizde ‘eksenli yapi’dan s6z edebiliriz. Cilinkii gorsel iletiler soldan saga dogru
¢izilmis sanal bir ¢izginin alt ve Tlzerinde konumlandirilmistir. Goriintiiniin
kurgulanmasindaki teknik ogelere goz atildiginda ise, kampanyanin gorsellerinde kullanilan
renklerin sag alt kosede yer alan ve bu Kampanyay1 hazirlayan kurulusun logo renkleriyle
biitiinliik ve uyum i¢indeki oldugu (kirmizi ve beyaz) dikkat ¢cekmektedir.

Kirmizi1 ve ince bir ¢izgiyle gergeklestirilen ¢ergeveleme goriintiiyii yayinlandigi kitle iletisim
aracindaki sayfada yer alan diger 6gelerden ayirt ettiginden hem “gorsel islev” hem de
“simgesel islev” yerine getirmektedir. Ayrica beyaz dipyiizey de reklam iletisini pekistirici ve
vurgulayici iglev gormektedir. Reklam iletisinde kirmiz1 dipyiizey iizerinde yer alan soldaki
dilsel ileti ile sagdaki gorsel ileti (dilini ¢ikaran sanat¢i) bakisimli (simetrik) bigimde
yerlestirilmigtir. Bu durum reklam iletisine “diizen” vermektedir.

“Dilinizden Utanmaymn!” Kampanyas1 Dilsel Tleti Coziimlemesi: Reklam
Kampanyasinin Anlambilimsel Diizlemde Co6ziimlenmesi
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Cengel Tiimce (slogan): “Dilinizden Utanmayin!
Ac¢imlayic1 Metin (body text): Tiirk¢e diinyanin en kokli, en zengin ve en giizel dillerinden
biri. Onu yabanci sdzciiklerle kirletmeyin. Tiirk¢e kullanin!”

Dilsel gostergeler:

“Dilinizden Utanmayin!”: Tirk¢e Sozlik’te dil “agiz boslugunda bulunan ve tadalmaya,
yutkunmaya, sesleri bogumlamaya yarayan etli, uzun, devinimli et pargasi, tadalma organi”
biciminde tanimlanmaktadir (Piiskilliioglu, 2004: 379). Reklam iletisinde yer alan
sanatgilarin dillerini ¢ikarmalari bu organimiza gonderme yapmaktadir. Bu hareket ayni
bigimde Sézliikte dille ilgili diger bir tanimi ise pekistirici islev gormektedir: “Insanlarin
duygularini, diigiincelerini bildirmekigin sozciikler ya da isaretler araciligiyla yaptiklari
anlagsma”. Bu baglamda dilin iletisim kurmanin en 6nemli araci oldugunu ve dilde yasanan
her gelisme dogrudan ya da dolayli bicimde toplumsal ve ekinsel yapiyr etkiledigi de
sOylenebilir.

“dilinizden” s6zcligli reklam iletisinde bilingli bicimde kullanilarak anadilimiz “Tiirk¢e”ye
gonderme yapilmaktadir. Tiirk diline ve tiirk dilinin 6zelliklerine de génderme yapan sdzciik
okuyucuyu, Atatlirk’tin 2 Eyliil 1930°’da Tiirk dilinin varsilligin1 vurguladig: ve bilingli bir
bicimde iizerinde ¢alisilmas: gerektigini ve yabanci dillerin egemenliginden Tiirk dilinin bir
an Once kurtarilmasi gerektigini de belirten sézlerini animsatmaktadir. Atatiirk devrimleri gibi
onlarin da ayrilmaz bir parcasi olan Dil Devrimi, Tiirk dilinin 06zlestirilmesinin ve
gelistirilmesinin en etkin orneklerindendir ve hi¢ kuskusuz bu Devrim, yiizyillarca yabanci
dillerin ve sozciiklerin baskisi altinda, egemenligi altinda bilincini, benligini ve anlatim
giliciinii yitiren Tiirkge'yi bagimsizliga kavusturmus, gelistirmis ve kendine yeter, yetkin
duruma getirmistir. Kampanya “Dilinizden Utanmayin” savsoziini kullanirken tiim bu
durumu yeniden giindeme getirmektedir.

“Utanma” yine Sozliikte “onursuz sayilacak ya da giiliing olacak bir duruma diisme nedeniyle
bundan iizlintli duymak, g¢ekingen davranmak, ¢ekinmek” bi¢iminde ag¢iklanmaktadir. Bu
baglamda Tiirk dili utanilacak bir dil midir? Neden dilimizde yer alan soézciikleri degil
yabanci sozciikleri yeglemekteyiz? Ornegin Tiirk dilinde karsiliklar1 bulunan sdzciikler yerine
neden halen yabanci sozciikleri dogru ve yerinde kullanmadigimiz halde yegliyoruz? Neden
hala bir¢ok alanda yabanci sozciikler egemen? Bu alanlar arasinda reklam, halkla iligkiler ve
isletme alanlarini rahatca sayabiliriz. Bunun nedeni bu alanlarda terimcelerin  daha
tiirkcelesmemesi mi? Hayir ¢iinki bu alanlarla ilgili bir¢ok terim sozliikleri hazirlanmistir.

Gorsele dikkat edildiginde “dilinden utanmayan biri” ile karsilagilmaktadir. Gorseldeki
sanat¢t dilinden utanmadan, ondan sikilmadan onu okuyucuya gostermektedir. Tiirkce
konusmakta ve Tiirk¢ceden sikilmamaktadirlar. Ayni bi¢imde ileti okuyucuya dolaysiz
bi¢cimde, ikinci ¢ogul sahis kullanilarak ulagsmaktadir: Siz, dilinizden. “Sizin diliniz” bir bagka
deyisle Tiirkce. Bu baglamda reklam iletisi “yerellik” igerigi de tagimaktadir. Tiirk Dil
Kurumu Soézligi “yerel” sozciigiinii, “belirli bir yer ile ilgili olan mahalli, mevzii, lokal”
bi¢iminde tanimlamaktadir (Tiirk Dil Kurumu).

“Tiirkge diinyanin en kokli, en zengin ve en giizel dillerinden biri. Onu yabanct sozciiklerle
kirletmeyin. Tiirk¢e kullamin!”: “Koklii”: Kok sozcligli “yerin altinda asagiya ve yanlara
dogru biiyiiyen, kollar olusturarark bitkileri topraga baglayan ve onlarin toprakta bulunan
besinleri emmesine yarayan klorofilsiz boliim; Dip bolim” bi¢iminde tanimlanmaktadir.
Ancak yananlam acisindan “kok”, “kaynak, koken, soy, dip temel esas, insant bir yere
baglayan manevi giiclerin tiimii”diir. Bu baglamda Tiirk dilinin koken ve soy acisindan

ozelligi vurgulanarak, Tirk dilinin “eski”, “degerli”, “geleneksel” olma nitelikleri 6n plana
cikarilmaktadir.

“Zengin”: Tirk dilinin gerek sodzdizimsel yapisinin niteligini gerek sdzciik sayisinin
niceligini vurgulamak amaciyla kullanimistir. Atatiirk bilimdigi gibi, Tiirk dilinin
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zenginlesmesi amaciyla, “Tirk dilinin kendi benligine, aslinda giizellik ve zenginligine
kavusmasi i¢in biitiin devlet orgiitiiniin dikkatli, ilgili olmasini isteriz” demis ve yurt i¢inde
“soz derleme seferberligi” ve “dil seferberligi” baslatmistir. Bir yandan da dilimizde
kullanilan yabanci sozlere 6z Tiirk¢e karsiliklar bulma ve terimleri Tiirkgelestirme islerine
girisilmis, yazili metinler taranarak anadilin sozciiklerine ulasilmaya ¢alisiimistir.

“Giizel”: Giuzelllik bilindigi gibi goérece bir kavramdir. Bireylere gore giizellik anlayisi
degisiklik gosterebilir. Ancak Tiirk dilinin ezgisel yapisi ve vurgulama dzellikleri diger diller
arasinda ayrilmasini saglamaktadir.

“kirletmeyin”: “Kirletmek” s6zlilk alnamiyla “kirli duruma getirmek, pisletmek”tir. Ancak
reklam iletisinde kullanilan bigimiyle kirletmek “niteliklerini bozmak, yabanci sézciiklerin
egemenligine ge¢mesine izin vermek, dili korumamak, diline deger vermemek ve Ozen
gostermemek™ gibi tanimlanabilir.

“Tiirkce kullamin!”: Kampanyanin igerigine uygun bi¢imde dilsel iletinin agiklayici metin
sonlandiriliyor. Bdylelikle iletiyle ilgili “dikkat cekicilik”, “etkileyicilik” saglanmaktadir.
Tirk¢e kullanmanin 6nemi vurgulanmaktadir. Neden Tiirk¢e kullanmali, ¢linkii dil ve
diisiince arasindaki iligki, anlama, yaratma ve algilama ancak anadil, bir baska deyisle Tiirk
dili aracihigiyla etkin ve etkili bigimde gerceklesebilir. Ornegin “kriter” yerine “dlgiit”;
“output” yerine “cikt1”; “jeneratdr” yerine “iirete¢”; “dondr” yerine “verici” diyebiliriz ve
Tiirkge sozciiklerle iletisim kurabiliriz.

3

Reklam iletisinde Kullanilan Dil Diizeyi:

Dilsel gostergeler irdelendiginde, yalin bir ileti aktarimi1 gdzlemlenir. iletide segilen sézciikler
iddiasiz, her kesim tarafindan kolay algilanir ve anlasilirligi yiiksek sozciiklerdir. Bu
sozctkler “giindelik dil”’den alinmistir.

Seslenme Bicimi:

Cengel tiimcedeki “Dilinizden Utanmayin!”, “Kirletmeyin”, “kullanin” dilsel gostergelerinde
okuyucuya dolaysiz bicimde seslenilmektedir. ikinci ¢ogul kisiyle emir zaman kipinden
yararlanilmaktadir. Sonug olarak “sendykiisel” bir seslenme bi¢imi tiim iletide egemendir.

“Dilinizden Utanmayin!” Kampanyasi Ileti Céziimlemesi: Reklam Kampanyasinin
Kiiltiirel Gostergeler Acisindan Coziimlenmesi

Simgeler: Renkler, Sayilar ve Yazi Bicimi:

Renk: Goriintiide genellikle birbirini biitiinleyen ve Tiirk kiiltiiriine, tiirkliige gonderme yapan
iki renk agirlikli olarak goézlemlenmektedir: Kirmizi ve beyaz. “Safligin”, “sonsuzlugun”,
“temizligin® simgesi, beyaz dipylizeyin {lizerinde “sicak” nitelikli renklerden kirmizi
kullanilmigtir. Kirmizi en dikkat ¢ekici renklerdendir. “Cesaret veren”, “heyecanlandiran”,
“meydan okuyan”, “giicli”, “tutkulu” anlamlar aktaran kirmizi, hem Kampanyay1 hazirlayan
Reklam Yaraticilari Dernegi’nin kurumsal rengi hem de Tiirk bayraginda yer alan ve “ulus”,
“Tirklik”, “yerellik” cagrisimlar1 aktaran bir renktir. Reklam iletisinin kirmizi dipyiizeyi
iizerinde dilsel ileti icin kullanilan renk yine beyazdir ve iletinin alt bolimiinde bant
biciminde yer alan beyaz dipyiizeyle biitiinliikk olusturmaktadir. Beyaz dipylizey iizerinde
siyah renkten yararlanilan yazilarda, “siklik”, “ayricalik” anlamlar1 aktarilirken, iletinin
“gdrlintir” ve “algilanir” olmasi saglanmistir. Yazilarda yine ayni amagcla serifsiz, egik
olmayan yazi tiirii yeglemistir. Soldan bi¢cimlendirilmis dilsel iletinin satir aralari okuyucunun
algilamasimi kolaylastirmak amaciyla araliklidir ve tektiirdendir.

Sozciikler:

“Diliniz”, “Tirk¢e”: Reklam iletisinin dilsel iletisinde 8 kez, gorsel iletisinde ise 2 kez
(sanatcilarin dilleri ve kampanyanin logosundaki dil gostergesi) Tiirk diline ve Tiirkceye
gonderme yapilmistir. Boylelikle kampanyanin igerigi yinelenmekte ve vurgulanmaktadir.
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Beden Dili Kullanimi:

Uzam kullanimi yoktur. Gorsel reklam iletisinin kurgulanmasi asamasinda iletide kisi
kullanilmistir. Gorsel acidan reklam iletisinde “iinli ve taminmis kisiler”in kullanilmasi
reklam iletisinin “ikna etme” Ozelligini arttirmaktadir. Ciinkii bilindigi gibi, reklam
iletilerinde “lnli kisilerin” kullanilmasi1 ¢gogunlukla hedef kitlenin ilgisini, dikkatini ¢eken bir
olgudur. Bu tiirden hazirlanmis reklam iletileri “Star Stratejisi”nin uygulandigi reklam
iletileridir. 1kna edicilik acisindan Aristoteles’le baslayarak 400 yildir “kaynak kisi’nin, bir

baska deyisle iletiyi aktaran kisinin hedef kitle tarafindan “sevilen”, “begenilen”, “taninan”,
“6zdeslesilen”, “taklit edilen” kisiler olmasi énemlidir.

Soylensel (Mit) Gostergeler:

Her Kkiiltiiriin ayrica kendine 6zgii sOylenleri vardir. Soylen bir kiiltiire 6zgiidiir; o kiiltiiriin
bireyleri arasinda paylasilan diisiincelerin ve duygularin simgeler araciligtyla ortaya
cikarilmasi s6z konusudur. Roland Barthes “Cagdas Soylenler” adli yapitinda, sdylenin
bildirisiyle degil, bu bildirinin sdyleme bi¢imiyle tanimlandigini belirtir ve sdylenin
gostergebilimsel bir dizge oldugunu vurgular (Barthes, 1996: 179-271). Bir baska deyisle
gostergelerden olusmus bir dizgedir s6ylen. Bu nedenle sOylenler, tipki gostergeler gibi,
kendini digsal yorumlardan soyutlayabilirler ve kendileri yeni anlamlar yaratabilirler.
Bilindigi gibi, gostergeler isitim imgesi ya da bi¢im olarak tanimlanabilecek gosterenler ve
bunlarin  bireyin zihninde c¢agristirdigt  kavramlar, igerik biciminde tanimlanan
gosterilenlerden olusur. Bu iki 6genin anlamlandirmaya yardim ettigi bir gergektir. Ancak iki
Oge arasindaki bu bagnti, sdylen s6z konusu oldugunda karmasiklasir. Ciinkii sOylenler bir
ist-dildir, list-anlatimdir. Soylen 6zel bir dizgedir, bu da kendisinden once var olan bir
gostergesel zincirden yola ¢ikarak kurulmasindan gelir: ikincil bir gostergesel dizgedir. Bir
list-dil, bir nesne-dil sdz konusudur. Cozlimledigimiz “Dilinizden Utanmayin” reklam
kampanyasindaki iletide kirmizi-beyaz renklerin kullanimi, 8 kez Tirkce, Tirk dili ve
dilimize gonderme yapilmasi, Tiirk sanatgilarindan reklam iletisinde yararlanilmasi bir baska
deyisle gosterenler “Tiirklik”, “Tiirk Dili”, “Ulusal Kimlik”, “Bir ulusun pargast olma” gibi
gosterenlere gonderme yapmaktadir. Bu baglamda, sdylen agisindan ise aktarilmak istenen
tst-anlam “Ulusal Dil”, “Ulusal Kimlik” olabilir.

Degerler ve yasam bicimi gostergeleri:

Deger, bireyler tarafindan davranis ve amaglar1 diger davranis ve amaclardan daha tercih
edilebilir bulan, siirekliligi olan inamislardir ve davranislarimizi bigimlendiren de
benimsedigimiz degerlerimizdir. Ancak degerler zaman i¢inde degisime ugrayabilir. Ayrica
en Onemlisi her kiiltiiriin ayr1 degerler dizgesinin varhigidir. Degerler kiiltiiriin kalbidir.
Degerler iyi ve kotiiyii, temiz ve kirliyi, giizel ve ¢irkini ayirt etmeye, tutarl olanla olmayani
o0grenmemize yardimct olur. Bireyler, iginde yasadiklar1 kiiltiirlerin degerlerini de
benimserler. Bireylerin dili de en 6nemli ve en temel degerlerden biridir.

“Dilinizden Utanmayin” reklam kampanyasindaki iletiyi dilsel ve gorsel gostergeler agisindan
incelendigimizde “yerellik”, “degerlere baglilik”, “degerlere saygi duyma”, “temel degerleri
koruma”,  “birlikte hareket etme” birlikte gozlemlenmektedir. Yinelemeler dikkati
cekmektedir. Boylelikle kem iletiyi okuyanin mantigina seslenilmekte hem de
“bilgilendiricilik islevi” yerine getiren reklam yaklagimi benimsenmektedir. Gorsel iletide
tiim gorsel gostergelerin belli bir biitiinliilk olusturarak sayfada diizenlenmeleri, bakisimlilik
yaratmalari, renklerin kampanya igerigine uygunlugu ve kampanyayi diizenleyen kurumla
ilintisi ve uyum i¢inde bulunmasi, beyaz bant bigimindeki bilgilendirici bolimiin gorsel iletiyi
pekistirici iglev gorerek iletiyi gliglendirmesi giizelduyusal gostergelerdir.

Gorsel ve dilsel iletide, renklerin (kirmizi-beyaz) simgesel kullanimi, “Tiirkiye”, “Tiirk Dili”,

“Tiirk¢e” bir baska deyisle “yerellik” gostergelerinin kullanimi, “taninan, bilinen ve sevilen
sanat¢ilardan iletide yararlanilmas1”, “taninan, bilinen ve sevilen sanat¢ilarin dillerini
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¢ikararak goriintii vermeleri”, “Dilinizden Utanmayin” kampanya logosunda dil ¢ikaran bir
karakterin yer almasi1 gibi gdstergeler reklam iletisinin gostergebilimsel islevini ortaya ¢ikarir.
Reklam iletisinde, “temel degerlere 6nem verilmesi”, “anadilin korunmasinin gerekliligi”,
“anadilin yabanci sozciiklerle kirletilmemesi gerekliligi”, “Tiirk dilinin 6zelliklerine iletide
yer verilmesi ve dikkat g¢ekilmesi” ve “Tirk dilinin diger dillere gére ayricalikli ve ayri
durumunun belirtilmesi” iletinin yararcil islevini ortaya ¢ikaran gdstergelerdir.

Sonu¢

Konfiigyiis’e sorarlar: -Bir memleketi yonetmeye ¢agirilsaydiniz yapacaginiz ilk is ne olurdu?
Unlii filozof soyle yanit verir: “Hi¢ kuskusuz, dili gdzden gegirmekle baglardim.”
Dinleyicilerin sasirinca soyle devam eder: “Dil kusurlu olursa, sézciikler disiinceyi iyi
anlatamaz. Diisiince iyi anlatilmazsa, yapilmasi gereken seyler dogru yapilmaz. Odevler
geregi gibi yapilmazsa, tore ve kiiltiir bozulur. Tore ve kiiltiir bozulursa, adalet yanlis yola
sapar. Adalet yoldan cikarsa saskinlik i¢ine diisen halk, ne yapacagini, isin nereye varacagini
bilmez. Iste bunun icindir ki, hi¢bir sey dil kadar énemli degildir.”

Bir iilkeyi yok etmede en kestirme yolun dilinin yok etmekten gectigini sdyleyen yalnizca
George Orwell degildir hi¢ kuskusuz. Atatiirk de Cumbhuriyet’in kurulus asamasinda tipki
buna benzer s6zciikler ve tiimcelerle dilin 6nemi ve etkisi lizerinde durmamis miydi1? “Baylar,
bu durum karsisinda bir tek karar vardir. O da ulusal egemenlige dayali, bagilsiz-kosulsuz tam
bagimsiz bir Tiirk devleti kurmak.” Tam bagimsiz Tiirk devleti ancak yabanci sozciiklerden
styrilmis, 6zgiin, kuralli bir Tiirk dilinin olusturulmas: ve benimsenmesiyle yasayabilir. Yine
ulusal dilimizle ilgili Atatiirk’iin su soyledikleri de carpicidir ve diistindiirticiidiir: “Ulusal dil
ve duygu arasindaki bag c¢ok kuvvetlidir. Dilin ulusal ve zengin olmast ulusal duygunun
gelismesinde baglica etmendir. Tiirk dili, dillerin en zenginlerindendir. Yeter ki dil bilingle
islensin. Ulkesinin bagimsizligini korumasmi bilen Tiirk ulusu dilini de yabanci diller
boyundurugundan kurtarmalidir.”

Insan konusan ve diisiinen bir varlik olarak, bir baska deyisle dogas1 geregi duygu ve
diistincelerine dil araciligiyla aktarir. Bu durumda kullanilan dil ve dilin kullanim bi¢imi ne
kadar etkiliyse kurulan iletisim de o denli giiglii ve etkili olacaktir. Dildeki herhangi bir
bozukluk ya da diizensizlik iletisimimizi engelleyerek, belki de geridoniilmez yaralar agacak
ve ¢ikmazlara siiriikkleyecektir tiim ulusu. Bunun nedeni, “kiiresellesen” diinyamizda, g¢esitli
dis etkenlerle bir¢ok yabanci 6genin her dile, hemen hemen yerlesmesidir. Boylelikle, higbir
dil tiimiiyle saf ve temiz kalmayacaktir. Uluslarin birbiriyle ekinsel, toplumsal, siyasal ve v.b.
diizlemlerdeki iliskileri ve etkilesimleri sonucunda dile giren bu yabanci 6geler ayirdina
varilmaksizin ve kimi zaman da bilingsizce o ulusun bireyleri tarafindan benimsenir ve
kullanililir. Bireyler ise bu yabanci ve iletisimi engelleyici dgelerin anadillerindeki kotiiciil
etkisinin ayirdina varamaz. Ancak, bir siire sonra, yabanci dgeler ¢cogalir, toplumun, ulusun
bireylerinin yararlandig1 yazili ya da sozlii bigimiyle, bireyler arasinda kimi ayriliklara neden
olmaya baslar, iletisim bireyler arasinda kopma noktasina gelir.

Tiirkge'de son yillarda yasanan kirlenme ve yanlig kullanim ciddi boyutlara ulasmistir. Bu
nedenle Reklam Yaraticilari Dernegi, kendi alanindaki toplimsal sorumlulugunun geregi
olarak, dilimizde yaganan kirlilige dikkat ¢cekmek ve dogru Tiirk¢e kullanimina yonlendirmek
adina "Dilinizden Utanmaym!" kampanyasina baglamistir. Bilinen, taninan ve sevilen
sanatcilarin “dillerini ¢ikararak”, oldukc¢a “mizahi yaklasimla™ ortaya g¢ikan reklam iletileri,
diger sozili edilen kampanyalardaki gibi, hem “dikkat ¢ekici”, hem “sevecen” hem “rahatsiz
etmeden uyaran” hem “igten” hem de “giildiiriirken diislindiiren” gibi nitelikler tagimaktadir.
Bu tiir, degerlerimize dnem veren ve yeni nesilleri de bu degerleri korumaya yonlendiren
Kampanyalarin siirmesi dilegiyle...
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