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ABSTRACT

The visual element of the Internet, which can distribute message to the mass, web design, at
the end of the interaction it created on the receptive mass should be suitable to the aim and the
style of the institution. Web designer and programmer should produce designs and software
unique to the identity of the institution. Web sites that are ready made are far from being
authentic and professional. Web sites are prepared in accordance with to the visual
satisfaction to the institution that demands it, rather than the inclination of the clients or the
visitors using them. This is an extremely wrong attitude. A professional web site should be
prepared according to its aim. It should be functional, shouldn’t include unnecessary and
improper items. An effective web design interface can be recognized clearly and consistently
by the target group. The sustainability of the institutional identity design in the process of
digitalization can materialize by protecting the factors that form the resource and values that
are unique to the design while using them. The reason of being unqualified is not being able
to have a good relation between web design interface design and sustainability in the process
of visual identity design. The most important supplementary that forms the web design
interface, typeface will be shaped with examples on the need of using it appropriate and in
place. As a sample research that different aspects of a design can be detected relational
screening model has been adapted. In this study, it is aimed that a new model is submitted to
digitalization, with sustainability approach and by protecting the values of web design, which
is included in visual identity design that is a part of institutional identity design, as the
extension of identity in the Internet environment. With the model that is aimed to be
submitted steps to solve to the problems of typography concord and identity towards
progression are meant to be taken. It also aims to create an integrity by making the design
more qualified and with to increase sensibility by schematic and social responsibility.
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1. GIRiS

1990’larin basinda World Wide Web (WWW)’in ortaya ¢ikisi ile internet, hem multimedya
uygulamalar1 agisindan uygun bir platforma doniismiis, hem de ticari kullanima hazir hale
gelmistir. WWW ilizerindeki iletisimin kurallarini belirleyen HTTP nin (Hyper Text Language
— Hiper Metin Aktarim Protokolii) ortaya ¢ikist WWW’nin hizla yayginlagsmasina neden
olmustur (Basaran, 2010: 152). 1990’larin ikinci yarisindan itibaren ise degistirici ve
dontstiiriicti bir etki yaratan internet ve beraberinde gelen yaygin kullanimi ile web temelli
teknolojiler; son yillarda sayilari binleri bulan internet sirketlerinin ortaya ¢ikisi ile gliniimiiz
rekabet ortam1 olusmustur.

Tirkiye’de internet baslangicta, tiim diinyada oldugu gibi, bilgi aktarimi amaciyla
kullanilmigken; 1995 yili i¢inde, diinyadaki gelismelere paralel olarak bir takim yapisal
doniistimlerin yasaniyor olmasi dikkat ¢ekmektedir. Tiirk girisimciler giinden giine artan bir
talep ile internet ortamini, web sayfalari, elektronik posta ve diger servisleri ile, kullanicilarin
beklentileri dogrultusunda, etkilesimli olarak, dzellikle tanitim ve pazarlama igin kullanmaya
baslamiglardir (Tutar, 2005: 185).
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Bu c¢alismada enformasyon alis-verisi i¢in birbirlerine baglandiginda kitle iletisim araci
olabilen web tasariminda bulunan ¢ogul ve dagmik gostergelerin  okunmasinda,
yorumlanmasinda karsilasilan sorunlarin, araci iletisim bigimi ile kendini en iyi ifade edecek
hale getirilebilmesi saglanmaya c¢aligilacaktir.

Oncelikle kurumsal kimlik, gorsel kimlik ve tipografi kavramlari, stratejik boyutlari
aciklanacak, daha sonra web tasariminda kullanilan teknolojiler ile &zellikleri irdelenerek
anlam igerigini bigimle ortiistiirmeyi amaglayan tasarim anlayisi ortaya konulacaktir.

2. KURUM KiMLiGi KAVRAMI VE UNSURLARI

Kurum kimligi, bir kurumun igsel ve digsal ilgili gruplara kendini anlatan toplam iletisimidir.
S6z konusu toplam iletigim; kurumsal iletisim, kurum ¢alisanlari, kurum gevresi, kurumun
goriintiisii ve hizmetleri araciligiryla gergeklesir (Bir, Yaymlanmamis:1). Bununla birlikte
temel kurum kimligi, bir kurumun ne oldugu, nereye dogru yol aldigi, tarihgesi, is karmasi,
yonetim bi¢imi, iletisim politika ve uygulamalari, terminolojisi, yeterlilikleri, pazar ve rekabet
farkliliklarii tanimlayan ve gosteren faktorlerin toplamidir.

Kurumlar insanlara benzetilebilir. Bu nedenle, insani terimlerle bir sirketin ruhu, yasam tarzi,
tepki ve davranis bi¢imi oldugunu sdyleyebiliriz. Bir kurumun portresini insani terimlerle
¢izmenin sayisiz avantaji olabilir. Bu portre, kurumun tiim olumlu ve olumsuz yo6nlerini
vurgulayacaktir. ige doniik ve disa doniik, nesnel ve dznel, duygusal ve pasif kisiler arasinda
temel bir fark oldugu kusku goétiirmez (Behaeghel, 1985:3).

Eger bir kurum kendinde var olan 6zellikleri ilgili gruplara aktarmakta sorunlar yasiyorsa,
alg1 ac1g1 denilen olayla karsilasmaktadir. Kurumun gergekleri baska iken, toplumda algilanan
sey ¢ok baska olabilir (Bir, Yaymlanmamis:3). Goriintiide revizyona duyulan gereksinim
sirkette meydana gelen onemli degisimlerden kaynaklanabilir. Bagka bir sirketle birlesme,
irlin gelistirme, yeni pazara girme gibi degisimler biitlin goriintiiyli modas1 gegmis yapip
devre dist birakabilir. Bu degisimler sonucunda bir kurumun goérsel kimligi yeni kurum
kimligini yansitmakta yetersiz kalabilir. Ancak gorsel kimlik yenilenmesine gidilmeden 6nce
kurum kimliginin arastirmalar yapilarak incelenmesi ve net olarak belirlenmesi gerekir.
Kurum kimligi her ne kadar kurum goriintiisii izerindeki en giiglii etkiye sahipse de, tamami
planlanmig ve gorseldir. Basarili bir kimlik sistemi bir sirketi rakiplerinden ayirir ve
farkliligini yaratir. Kurum kimligi bir sirketin diinyaya ne ve kim oldugunu agikladiginin ve
kendini nasil gozlediginin ifadesidir. Boylelikle bu gorsel ifade, diinyanin o sirketi nasil
gordiigi ile yakindan ilgilidir (Cimenser, 1997:8).

Spesifik kurum felsefelerinin giderek gelismesiyle birlikte, kuruma has hem kurum i¢i hem de
kurum dis1 iletisim kiiltiirii igin kavramlar ve kurallarin gelistirilmesi geregi dogmustur. Bir
kurum felsefesinin hareket noktasini ve ana unsurunu kurum vizyonu olusturmaktadir (Okay,
2000:118). Kurum kimligi programinin yapimina baglanmadan 6nce iki konseptin ¢ok iyi
anlasilmasi gerekmektedir: Kimlik ve imaj. Kurumlar insanlar gibidirler. Kendilerine 6zgiin
karakteristik Ozellikleri, kiiltiirel etkilesimleri, yasam felsefeleri vardir. Kurumlara kisilik
kazandiran, isimlerdir ve bu isimleriyle tiiketici/kullanic1 kitle arasinda iletisim saglayan
kavram ise sembollerdir.

Firmanin sahip olmak istedigi iiriin kalitesi, ambalajlari, tretimi gergeklestirdigi binanin
goriiniisii, halkla iligkiler, reklam stratejileri organizasyonun kimligini ortaya koyarlar. Biitiin
bu faktorlerin tiiketicilere, kullanicilara, firmanin c¢aligmakta oldugu bankalara, dagitim
kanallarina, hiikiimete ve topluma yansima sekli ise organizasyonun imajini belirler.

Firmalarin yansittiklar1 imajlarin dort ana ortak 6zelligi bulunmaktadir:

1. Marka / sembol kombinasyonundaki sadelik.
2. Giiglii gorsel kimlik
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3. Sembol / kimlik bagintisindaki siireklilik
4. Hatirlanabilirlik

Kurumlar arzuladiklari imaja ulasabilmek i¢in, ifade edilmis bir felsefeye dayanan gorsel
kimlik, iletisim ve davranigi uyumlu ve uygun bir bigimde kullanmalidirlar. Basarili bir imaj
olusturuldugunda ise, kurum kimligi ¢abalar1 onu koruyarak, gelistirmek i¢in yeniden devreye
girmelidir. Basarili bir imaja sahip olabilmis ya da olmak isteyen kurumlar ve markalar, imaj
transferi olanaklarindan da yararlanabilmektedirler. Imaj transferinin ise baslica sekilleri,
mevcut bir imajin bir irline transferi, sonradan gelen bir {irliniin imaj transferi, farkl: {iriin
siniflar1 arasinda imaj transferi veya {iriin etkilesim zincirleri i¢erisinde gergeklesmektedir.

2.1. Gorsel Kimlik nedir?

Gorsel kimlik tasarimi, “bir kurumun degerlerini goriiniir hale getiren” bir uzmanlik isidir.
Bireylerin sosyal bir yasanti igerisinde bir arada yasamaya baslamalariyla birlikte, kendilerini
bir biitiin olarak ve bir kimlik ile ifade etme ihtiyaglart dogmustur.

Grafik tasarim bir mesaji iletmek i¢in metnin ve gorsellerin algilanabilir ve goriilebilir bir
diizlemde organize edilmesini saglamaktadir. Bu bilgi bir iiriine, kuruma ya da kisiye ait
olabilir. Iletisim dilinde bunlara, mesajin kaynag1 denmektedir. Kaynaga ait bilginin baska
insanlara iletilmesi istenmektedir. Bu bilgi tgiincii sahislara, dogru ve etkili bir sekilde
iletilecek gorsel mesaj olarak tasarlanmaktadir. Yirminci yiizyilin ilk yarisinda reklam
sanatcisi denen, ikinci diinya savasindan sonraki yillarda grafik tasarimei adini alan bu is kolu
caliganlari, son yillarda gorsel iletisim tasarimcisi olarak nitelenmektedir. Bugiin artik iletisim
tasarimi olarak adlandirilan grafik tasarimin ii¢ temel islevi var: Ikna etmek, bilgi vermek ve
kimlik belirlemek.

Reklamcilar, iletisimciler, tasarimcilar, danigsmanlar, kurumlar i¢in kimlik yaratamazlar.
Onlarin isi zaten var olan kimligi ortaya ¢ikarmak, tanimlamak, sinirlarini belirlemek,
varligint kanitlamak, agirligini hissettirmek, dil, tarih ve cografyasinin altini ¢izmektir
(Karamustafa, Yayinlanmamis:7).

Kurum kimligi pek ¢ok kisi tarafindan, kagitlara, zarflara, esyalara, web sitelerine kurum
logosu koymak ya da igyerinin arabalarin1 kurumsal renklere boyamak olarak
diislintilmektedir. Oysa bunlar, kurum kimliginin unsurlarindan olan goérsel kimligin belli bir
yonudiir. Bu baglamda gorsel kimlik ¢aligmalarini gelistirmeye baslarken metodolojik bir
siire¢ izlenmelidir. Bu siirecin kapsadig1 gesitli asama ve kosullar; arastirmanin verdigi
sonuglara uygun olarak genisletilmelidir. Sirketin kurum kiiltiirii, felsefesi, kurumsal iletisimi
ve vizyonu, vermek istedigi imaj gibi arastirmalari, baglantili diislinerek analiz edilir, tartisilir
ve bu unsurlardan olusan sentez gorsel dile aktarildiginda, igsel ve dissal gruplara dogru
iletisimin en iyi sekilde nasil yansidigin1 gérmek olasidir. Grafik tasarimin, {i¢ temel islevi ve
bu alanlara yonelik tasarim tiirleri bu kadar kesin ¢izgilerle birbirinden ayrilmiyor. Bir trafik
isareti bilgi verdigi gibi, ikna etme 6zelligi de tasiyabilmektedir. Bir siyasi partinin se¢im
oncesi verdigi iki sayfalik gazete ilani, segmenleri kendi adaylarina oy vermeye ikna etmeye
calistig1 gibi mesajin verilis bigimi, bagvurulan séylem ile de partinin kurumsal kimliginin
teshis edilmesine yaramaktadir. Kurumsal tasarimi, bir kurumun gorsel kimliginin biitiin
tasarim unsurlarina yansitilmasi, gorsel kimligin temel elemanlari olan amblem, logo ve
kurum renginin, tasarlanmig bir sistematik i¢inde iki ya da ii¢ boyutlu, sabit ya da hareketli
iletisim ve kullanim malzemelerine uygulanmasi diye tanimlayabiliriz. Gorsel kimlik ile her
tirlii basili malzeme, bina cephesi, ulasim araglari, is giysileri, yonlendirme ve uyari
isaretleri, reklam iriinleri yoluyla yayginlastirilarak, kurum felsefesi mesajinin iletilmesi,
kurum atmosferinin olusmasi saglanir (Karamustafa, Yayinlanmamis: 7).

Giliniimiiz rekabet ortami1 kuruluslarin iirlin ve hizmetlerini en iyi sekilde pazarlama ihtiyacini

dogurmustur. Her sey her giin degismektedir. Bir lilkenin zenginligi yarattigi giiclii markalarla
Olciilebilir duruma gelmistir. Bu gii¢ ancak saglam temeller iizerine oturtulmus bir kurum
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kimligi ve igerisinde yer alan gorsel kimlikle saglanabilir. Gorsel kimlik, ayni zamanda
diislince siireci, yasam bi¢imi ve anahtar strateji ile baglantili olarak ortaya konulmalidir.
Belirlenen gorsel kimlik ile tiiketiciye ulasildigi unutulmamalidir. Bununla birlikte iilke,
kurum kiiltiirii, marka, tasarimci ve bigimsel etmenler de liretim siireclerine yonelik belirleyici
bir role sahiptir.

Gorsel kimlik ve kurum kimligi birbiriyle aymi kavramlarmis gibi degerlendirilmektedir.
Kurum kimligi, kurumun c¢esitli hedef kitleler tarafindan nasil algilandiginin ifadesi olan
kurum goriintiisii ile karistirtlmamalidir. Kurum goriintiisti, kurumsal kimlik sunumlarimnin
hedef kitleler {izerine biraktig1 biitiinsel algidir. Ayni sekilde kurum kimligi, iyi planlanmis ve
uygulanmig kurum kimligi programlarinin sozlii ve gorsel ifadesi olan kurum
kimliklestirilmesi ile de karistirilmamalidir. Oysa pek ¢ok kisi kurum kimligini kagitlara,
zarflara, esyalara, ambalajlara, web sitelerine, vs. kurum logosunu koymak ya da en
basitinden sirket arabalarini kurumsal renklere boyamak oldugunu diisiinmektedir. Bunlar,
kurum kimliginin unsurlarindan olan gorsel kimligin belli bir yoniidiir. Kurum kimligi yalniz
bir gorsel calisma olmamakla birlikte, genelde bir marka kimligi olarak ifade bulan stratejik
marka ¢alismalar1 kapsaminda yapilmaktadir. Kurum olmadan kurum kimligi olmaz. Kurulus
once kendini iyi tanimali, davraniglarini, iletisim seklini belirlemeli, sembollerini kullanmak
icin ger¢ek durumunu iyi analiz etmeli ve anlamalidir. Kisilik ayn1 zamanda kurulusun kendi
felsefesini ortaya koymaya bi¢imidir yani onu digerlerinden ayiran en 6nemli 6zelligidir.

Degisen teknolojiyi anlamak algiy1 yonetmek i¢in ¢ok dnemlidir. Yasanan mesaj yogunlugu
insanlarin yavas yavas mesajlart gdézardi etmesine ve goérmemelerine yol agmaktadir.
Bugiiniin tasarimcilarinin artik motive edici ve duygusal iletisim kurmalar1 da gerekmektedir.
Sektorde teknolojinin hizla degisimi, kurum stratejisine ve buna paralel olarak tasarlanan
gorsel kimlik yapilarina yansitilmaktadir. Bu degisim firmalarin kalic1 ve tutarlt bir gorsel
kimlik formu olusturmalarina engel olmaktadir. Yaraticilik, tutarlilik ve siireklilik olmadan
ikna ve basar1 saglanamaz.

3. TIPOGRAFi VE TEKNOLOJI

Yazinin bir sistem i¢inde boyutlandirilmasi, diizenlenmesi, basili hale getirilmesi siirecini
kapsayan tipografi, yaziy1r olusturan karakterin se¢imi, harflerin i¢ ve dis bosluklari,
birbirlerine orani, zemin ve deger iliskileri algilamadaki 6nemli etken olarak iletigimi
saglamaktadir.

Tipografiyi siniflandirmak genellikle harfler arasindaki ince farkliliklarr netlestirmeye yarar.
Ayrica tipografinin ig¢inde barindirdigi tarihsel ve Kkiiltiirel referanslar, yazilan metne
¢ogunlukla artt bir boyut katabildiginden, tipografinin smiflandirilmas: tasarimciya daha
uygun bir harf segme imkan1 saglar (Jury, 2002:8).

Harf 6l¢iimiine ek olarak tipografik elemanlar arasindaki 6l¢imde tipografik tasarimin ve
standartlarin tanimlanabilmesi i¢in son derece 6nemlidir (Rob Carter, Ben Day, Philip Meggs
2002 :40).

Sayisal dizgi, tamamen mantiksal ve tekrara dayali sistemle calisan bilgisayar dizgisidir.
Dijital depolama ve katod 1s1n teknolojisinin lazer teknolojisi ile bir araya getirilmesiyle dizgi
sistemlerinde yeni bir ¢agin kapisi aralandi: Dijital dizgi; Bu dénemin dizgi teknolojisinde
bilgisayar destekli islemler artarken, mekanik dizgi siireci giderek yok olmaya basladi (Becer,
2007:274).

Dijital  teknolojinin  tipografi  alaninda izlenen ilk 6nemli etkisi, harflerin
“kimliksizlestirilmesi” olmustur. Biitiin karakterleri kiiglik birimlere bdlen sayisallagtirma
islemleri sonucunda yazilar standart formlara déniismiis; romen, italik ve bold gibi sicak dizgi
teknolojisine ait tipografik norm ve siniflandirmalar anlamin1 yitirmistir. Dijital teknoloji bir
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yazidaki bi¢imsel degisimleri malzemeden bagimsiz olarak, aninda uygulanabilir hale
getiriyordu. Biitiin bu gelismeler sonucunda tipografide “kalite ideali” tekrar sorgulanmaya
baslandi. Metinlerin kisisel ya da mikro bilgisayarlarda dizilip diizenlenmesine olanak
saglayan dijital teknoloji ise tipografik kalitenin yiikselme ve yayginlagsma siirecini daha da
hizlandirdi. Dijital ¢agda tipografik malzeme ve arag-gerecin ekonomik yapisi da biiyiik
degisime ugramis, metal dizgi makinelerinin ve foto dizgi sistemlerinde kullanilan fotografik
ve kimyasal malzemelerin iireticileri birer birer sahneden ¢ekilmeye baglamistir.

Dijital teknolojinin tipografi alanindaki evriminde iki 6nemli bulustan s6z etmek gerekir.
Bunlardan birisi; sonuglarin ekran tizerinde belirli bir gorsel analog sistemi i¢inde kusursuz
bigimde goriintiilenebildigi kiiciik ve ekonomik “kisisel bilgisayarlar”, digeri ise; basili
sayfanin biitiin unsurlarini tanimlayabilen “bilgisayar yazilimlar1”dir.

Postcript sayfa tanimlama dili dizgi makinelerinden bagimsiz, konforlu bir ¢aligma ortamini
ger¢ege doniistiirmiistiir. 1080°lerin ortalarindan itibaren Postcript olarak tanimlanmis yazi
karakterlerinin sistemle uyumlu her tirli ortamda kullanilip basilmasi miimkiin hale
gelmistir. Boylelikle dizgi siireci elle dizginin sagladig1i 6zgiir kompozisyon olanaklarina
tekrar kavusmus, yazi karakterlerinin-eskiden oldugu gibi-tasarimcilar tarafindan
hazirlanmasi imkani dogmustur. Dijital teknoloji matbaacilik sektoriiniin tutucu ve sinirlayict
yapisini kirmig, tipografi ve matbaacilik ile ilgili bilgiler dnceleri bu konunun disinda tutulan
insanlar arasinda da yayilmaya baslamistir (Becer, 2007:275).

Baski teknolojisi kiiciilerek daha sofistike ve daha kolay ulasilabilir hale doniistiikge; mesajin
igerigini belirleyen kitlenin tasarim ve {iretim iizerindeki denetimi de artmaktadir. Ancak
sagladigi bu dstiinliiklerin yani sira, dijital teknolojinin tipografi alaninda yarattigi bazi
olumsuz etkilerden de s6z etmek gerekir: Metinlerin klavye {izerinde karakter tanimlayan
kodlara doniismesi, tipografi tasarimcisina duyulan ihtiyact azaltmistir. Yiizyillarin
birikimiyle elde edilen “tipografik bilgelik” artik biiyliik bir risk altindadir. Tipografik
ayrintilardaki ustalik, incelik giderek kaybolmaya yiiz tutmus; sayfa diizenlenmelerinde ve
kelimenin boliinme bigiminde egemen olan sanatsal ve ekonomik bakis agisi, kaba ve kati
ekonomik yap1 iginde konumunu biiyliik Ol¢lide yitirmistir. Kisisel bilgisayarlar; dijital
teknolojinin hizli bir bigimde gelismesiyle tipografik uygulamalarin yan1 sira yazi karakteri
tasarimlarinda da kullanilmaya baslanilmistir. Ornegin; “font” terimi metal dizgi doneminde
belirli bir kalinlik ve punto 6lgilisiindeki yazi karakteri setini tanimlamada kullaniliyordu. Ama
bu terim dijital teknoloji ¢aginda herhangi bir yazi karakterini belirten genel bir tanima
doniismiistiir.

3.1. Bitmaplar ve Vektorler

Resim bilgisinin dijital olarak depolanabilecegi “Bitmap ve Vektor” olarak iki ayri yolu
vardir: Ekranda ya da dijital olarak iiretilmemis baskida, metin piksel olarak adlandirilan
mozaik seklinde boyanmis noktalarin parmakliklari seklinde, arzu edilen sekli olusturmak igin
sunulur. Bu 1zgara sekillendirmesi bir bitmaptir. Dosyalar her tekil pikselin sayfasinda renk ve
pozisyon hakkinda bilgi igerdigi i¢in bitmaplar hafiza-yogunluklu olabilir. Eger Bitmap
resimleri biiyiitilmek istenirse, yazilim sadece piksellerin sayisini hesaplayabilir, ¢ilinkii esas
pikseller ve esas hacmin ¢entikli 6zellikleri genisletilir.

Stratejik noktalar1 birlestiren diiz ve kivrik satirlar vasitasiyla vektorler bir taslak sekli
betimler. Diiz ¢izgiler ve kivrimlar matematiksel bir formiil olarak bir dosya iizerine
kaydedilir. Sonuglanan sekiller daha sonra pikseller ile doldurulur. Bu da iyi 6zellikli 6l¢me
icin olanak saglar vektor resmi genisletildigi zaman, vektor noktalarinin koordinatlari tekrar
konumlandirilmistir. Fakat bu noktalar arasindaki kivrimlar ve diiz c¢izgilerin kontrolii
matematiksel formiilii sabit kalir; daha sonra yeni sekil piirlizsiiz kenar ¢izgili, iyi
tanimlanmig resim ile sonuglanan pikseller ile doldurulur. Vektor resim dosyalari bitmap
dosyalarindan daha kiigiiktiir. Resim sekilleri vektor veya bitmap olarak kaydedilir ve bu
yazina esit olarak uygulanir. Her unsur i¢in koordinatlar ¢izili sekilleri temsil etmek igin
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gerektigi i¢in vektorlerle ¢izmek, sunuma bir katki saglar. Fakat depolanmasina karsin, ekran
lizerinde noktalarin matrisleri olarak sunulmak zorundadirlar; diger bir ifadeyle bitmap’a
¢evrilmek zorundadirlar. Taslak bilgisi baski i¢in bitmapa g¢evrilmelidir, farklilik basili
bitmap’in daha yiiksek ¢oziiniirliige sahip olmasidir. Dolayisiyla bu, tasarimciyr etkiler.
Tipografi ¢alismalarinin ¢ogu, detayli olarak yargilama yapabilmekle ilgilidir ve baski ile
bitmesi amaglanan ¢alismalar i¢in ekran gosteriminde sunu gérmek imkansizdir; ekran dogru
renk, ¢Oziiniirliikk, karakter sekli ve boslugu tam olarak yansitamaz. Baski da ayni beklentiyi
vermez ¢linkii lazer yazicilar ve inkjet yazicilar her zaman tam miikemmellikte ayrintili olan
belge iiretemezler. Son firiin i¢in kullanilacagindan, daima ayni donanimi tarafindan
kullanmak daha iyidir (Gordon, 2001:26).

3.2. Okunakhilik ve Elektronik Sayfa

Tasarim ve tipografide meydana gelen dijital devrim, beraberinde ¢ok okunaklilik
problemlerini de getirdi. Bunlar arasinda yazilim ve ekran ¢oziiniirliigii problemleri 6nde
gelenleridir. Elektronik sayfa tasarimi sayfa tasarimcilarina daha onceki tiim teknolojilerin
sagladigindan ¢ok daha fazla segenek sunmaktadir. Bu nedenle tipografik okunaklilik
hakkinda yeterli bilgisi olmayan kullanicilar bu kadar ¢ok se¢enegi kullandiklar1 bilgisayar
programlarinin olanaklari ve yersiz hevesleri ile birlestirip yaziy1 yanlis kullanmaktadirlar
(Rob Carter, Ben Day, Philip Meggs, 2002: 25).

Ekran fontlar1 ¢ok kiiclik noktalardan olusan rakamlanmis resimler olan bitmap’lardir. Bir
harfi bilgisayar ekraninda sunmak i¢in piksel olarak adlandirilan kiigiik noktalara
dontstiirmek gerekmektedir. Her ing igin 72 veya 96 piksel matrisi olan bilgisayar ekranlar
bu sekilde ¢ok ince ayrintilari olan harfleri saglikli bir sekilde goriintiileyemez. Yazin ekranda
¢izim Ol¢iisii ince kivrimlar ve serif ayrintisi gibi birgok detaydan arinmis bir sekilde goriiniir.
Bu durum harflerin kdsegenli kenar ¢izgisi goriinimiindeki “Jaggies” olarak adlandirilan
¢entikli sekilde goriinmelerini saglamaktadir. Bunun sonucu olarak 6zellikle kiiglik harflerde
olusan piksellesme okunurluk sorununu iist seviyeye ¢ikartmaktadir. (Rob Carter, Ben Day,
Philip Meggs, 2002:101).

4. WEB SITESI VE YAZI TiPLERIi

Bir web sitesi tasarladiginda kullanilmak istenen yazi tipi ziyaretgilerin bilgisayarinda
bulunmadiginda internet tarayicisi bu yazi tipini tanimayarak ve yazi karakteri i¢in bir baska
yazi tipi kullanacaktir. Bu durumda segilen yazi tipinin herkes tarafindan taninmasi ve
kullanilmasi istenen kurumsal yazi karakteri istenilen yazi tipi sunucuya yiikledikten sonra
CSS kodlarinda tanimlanan “@font-face” etiketi ile ziyaretgilerin segilen yazi tipini gormeleri
saglanabilmektedir. Internet tarayicilarmin genel olarak destekledigi 4 cesit yazi tipi
bulunmaktadir. Bunlar .ttf, .otf, .eot ve .svg’ dir. .ttf yazi tipi: Windows isletim sisteminin
kullandigi bu yazi1 tipi Firefox, Safari, Chrome ve Opera tarayicilar1 tarafindan
desteklenmektedir. A¢ilimi True Type Font’tur. .otf yazi tipi: Yine genelde windows isletim
sisteminin kullandig1 bir yazi tipi dosyasidir. A¢ilimi Open Type Font’tur. Firefox, Safari ve
Opera tarayicilari tarafindan desteklenmektedir. eot yazi tipi: Embedded Open Type anlamina
gelen bu yazi tipi Microsoft’un destekledigi bir yazi tipidir. Internet Explorer’in tanidigi tek
yazi tipi dosyasidir. Bu yiizden web tasarimcilari igin bir sorun olusturmaktadir. Bazi yazi tipi
dontstiiriiciileri ile .ttf uzantili yazi tipine .eot yazi tipine doniistiiriip kullanilabilmektedir.
.svg yazi tipi: Esnek yapili yani vektorel bir yazi tipi dosyasidir. Agilimi Scalable Vector
Graphics yani Olgeklenebilir Vektdrel Grafikler’dir. Safari, Chrome ve Opera tarayicilari
tarafindan desteklenmektedir.
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Tablo 1. Font-face kullanim alanlar:

é:tpe[':[l'::' Firefox Safari Chrome Opera
Atf X 3.5 3.1 2.0" 10
.otf X 3.5 31 X 10
.eot L x x x x
SVQ X X 3.1 0.3 9.0

* Bu dzellik kapali geliyor, komut ile agmak gerekiyor.

@font-face Kodu ve Kullanimi:

Basit olarak @font-face kodunun kullanima:

Kod:

@font-face {

font-family: Sorbize;

src: url(http://www.sorbize.com/fontlar/Sorbize.ttf);

}

P

font-family: Sorbize;

j

Kod yapimiz gériildiigii gibi iki kistmdan olusmaktadir. Ilk olarak yaz tipi yiiklenir
ve daha sonra bu yazi tipi istenilen yerde font-family etiketi ile kullanilabilmektedir.

Burada kullandigimiz yazi tipi .tff uzantili yazi tipi dosyasi oldugunda, bu yazi tipi
belirttigim gibi internet explorer tarafindan desteklenmeyebilmektedir. Ayrica her
tarayicinin her versiyonun @font-face kodumuzu desteklemesi iginse su sekilde bir
kod yapisi kullanilmas1 gerekmektedir.

Kod:

@font-face {

font-family: 'Sorbize';

src: url('Sorbize2.cot');

src: local('Sorbize'),

url('Sorbize2.woff") format('woff"),
url('Sorbize2.svg#Sorbize2') format('svg'),
url('Sorbize2. TTF') format('truetype');

}

p i
font-family: Sorbize;

}

(wmaraci.com, 2012)

Bu kod yapisinda sisteme 6ncelikle .eot uzantili “Sorbize2” yazi tipi ve internet explorer igin
¢Oziim Uretilmistir. Bu local tanim eger kisinin bilgisayarinda bu yazi tipi mevcutsa yazi tipini
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indirmeden kullanmak ve bir sonraki kodu internet explorer’dan gizlemek igin
kullanilabilmektedir. Ardindan gelen kodlama ise diger tarayicilar igindir.

Sonug olarak tarayici istatistiklerine bakildiginda %94 ‘lik bir kesim @font-face® i1
desteklemektedir. Ileride tarayici teknolojisinin ve kullanim oranlarmin degismesi ile birlikte
bu say1 %98 ‘e kadar ¢ikacaktir. Bu sayede web sitesinin goriiniimiiniin yazi tipi bakimindan
estetik goriinmesi ziyaretgileri daha ¢ok sitede tutacak ve daha fazla ziyaret¢i saglayacaktir.

Genel olarak kiiciik boyutlu fontlar kaliteli goriinebilirken, biiyiikk boyutlu fontlarda iyi
goriintii alinamayabilir. Ayrica kivrimli hatlara sahip yazi tiplerinde kenarlar daha piriizli
goriinebilmektedir. Kullanilan font Windows Xp’de test etmeden yayina alinmamalidir.

HTML dili, yani web siteleri pek ¢ok fontu desteklemektedir. CSS yazilim kodu ile
hazirlanan web siteleri yazi tiplerini her sayfada dogru ve siirekli olak goriintiilenmesini
saglanabilir. Ancak her tarayici Microsoft Internet Explorer (MSIE), Netscape, Mozilla ya da
Opera sitede yer alan yazi tipini gosterirken farkli 6zellikler sergileyebilmektedir. Sitede
kullanilan yazi tipi belirtilse bile eger o yazi tipi siteyi ziyaret eden kiginin bilgisayarinda
yoksa onun bilgisayarinda hangi font se¢ilmis ise bu font ile siteyi gorebilecektir. Bu su
anlama gelmektedir; 6rnegin bu paragraf arial ile yazilidir eger kullanicinin bilgisayarinda
arial fontu yok ise bu yaziyr bilgisayarda kayitli bulunan baska bir font ile goriintiileniyor
olacaktir demektir.

Bir yazi tipinin her bilgisayarda dogru goriintiilenmesi ancak ii¢ sekilde gerceklesir. pdf
dosyasi olusturularak, genelde menu tasarimlari ya da sirket raporlari, sunumlar ve brosiirler
bu sekilde tasarlanir ; resim olarak kulanilirsa, ¢ogu logo ve banner bu tarz tasarlanir; flash
programinda tasarlanarak (flash siteleri, animasyonlar, flash foto galerileri fontlar1 flash
programinin igine yerlestirebilirler; embed) Ancak bu dogru goriintiilemelerde de giincelleme
esnasinda eski metnin yeniden diizenlenerek tekrar grafik objeye doniistiiriilmesi ve
goriintiilleme hiz1 gibi sorunlarla karsilagilmaktadir.

En biiylik sorunlardan biri de hala agirlikli olarak kullanilan Windows XP’de ClearType
segeneginin baslangigta aktif olmamasidir. Macintosh kullanicilarinin isletim sisteminin
yazilar1 daha yumusak kenarli gostermesinden dolayr yazilar1 daha iyi bir sekilde
gormektedir. Windows kullanicilart ise ClearType secenegi secili oldugu durumda standart
font goriinlimiinden daha iyi goriintiiler elde edilebilmektedir.

5. SONUC

Gorselligin anlam ve Onemi igerigine odaklanan bu c¢alisma ile digsal bigim ve igerik
siireclerinde sorunlar degerlendirilmeye calisilmig, algilama hatalarinin en aza indirgenmesi
amaclanmistir. Enformasyon ¢agi, sayisal ¢ag ve teknoloji ¢agi gibi ¢ok sayida ismin verildigi
bu c¢agda yiiksek diizeyde bir baglanti durumunda iken, kiiresellesmenin gelisimine paralel
olarak gelisen web tasarimi ile bagimsiz, sanal bir ortamda algilarimiz yonlendirilmektedir.
Gorsel kimlik baglaminda tek diize ve tek bigimlilik sorununun sorumlulugu ile resmin
biitiiniin bilinci ortaya konulmaya c¢aligilmistir.

Kitlesel boyutta ileti dagitabilen bir ara¢ olan internetin gorsel yiizii olan web tasariminin,
alici kitlesi lizerinde yarattigi etkilesim siirecinde web tasarimcisi ve programeisinin kurumun
kimligine ozgli tasarim ve yazilimlar {iretmesi gerekliligi iizerinde durulmustur. Yazi
tiplerindeki sinirlamalara ragmen, yaraticiligi  kisitlayan kosullara ait farkindalik
olusturulmustur. Kisisel yayin ve kullanici iretimi igerikli web sitelerinin  gdrsel
malzemelerinin hacmi ve yasanilan giigliikler iizerinden; degisen teknolojiyi anlamak algiy1
yonetmek i¢in ¢ok Onemlidir. Yasanan mesaj yogunlugu insanlarin yavas yavas mesajlari
gbzard1 etmesine ve gormemelerine yol agmaktadir. Kurumsal kimlik tasariminin dijitallesme
siirecinde siirdiiriilebilirligi, kaynak teskil eden etkenler ile tasarim alanlarina 6zgii degerlerin
korunarak kullanilmasiyla gergeklesebilir. Niteliksizligin sebebi, gorsel kimlik tasariminin
dijitallesmesi siirecinde web tasarim yliziiniin ve siirdiiriilebilirlik iligkisinin  iyi
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kurulamamasidir. Web tasarim yiiziinii olusturan en Onemli tamamlayicisi olan yazi
karakterinin dogru ve yerinde kullanilmasi gerekliligi iizerinden siirdiiriilebilir yaklagimla
kimlik ve tipografi uyum sorunlarinin da ¢o6ziilmesine yonelik adimlar ve gelisiminin
saglanmasina doniik, tasarimin nitelikli hale getirilerek bir biitiinliik olusturulmasi, toplumsal
ve tasarimsal sorumluluk ile duyarliligin arttirilmasi amaglanmistir. Teknolojinin hizli
degisimi, kurum stratejisine ve buna paralel olarak tasarlanan goérsel kimlik yapilarina
yansitilmaktadir. Bu degisim firmalarin kalici ve tutarli bir gorsel kimlik formu
olusturmalarma engel olmaktadir. Yaraticilik, tutarlilik ve siireklilik olmadan ikna ve basari
saglanamamaktadir.
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