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OZET

Katilimer sayist ve moniisii dnceden belirlenmis davetler ya da eglenceli ve yemekli
agirlama isi ziyafet ad1 altinda nitelendirilmektedir. Bu arastirmanin amaci, “’ziyafet ve
etkinlik yonetimi’” dersini almis olan yiyecek icecek isletmeciligi lisans 6grencilerinin
‘Ziyafet’” kavramima yonelik metaforik algilarini ortaya ¢ikarmaktir. Son yillarda ¢ok
alanda kullanilan metaforlar bir grubun belirlenen konu hakkindaki algilarmi ortaya
¢ikarmaya ve Olgmeye yaramaktadir. Temelinde bir seyi, baska bir seye benzeterek
anlatmak olan metafor, anlasilir olmanin, yerine koymanin, benzerlik kurabilmenin, daha
vurgulu ve carpict anlatmanin, 6zetlenmenin, aktarabilmenin en giizel yollarindan biri
olup zengin bir dil yapisini isaret etmektedir. Arastirmada nitel aragtirma yontemlerinden
olgu bilim deseninden yararlanilmis olup, verilerin analizinde igerik analizi teknigi
kullanilmigtir. Arastirma 2019-2020 giiz yartyilinda Mugla Sitk1 Kogman Universitesi,
Turizm Fakiiltesi, Yiyecek Icecek Isletmeciligi bolimiinde gergeklestirilmistir.
Aragtirma sonunda 39 adet metafor iiretilmis ve bu metaforlar 5 farkli kavramsal kategori
altinda gruplandirilmistir. Katilimcilarin orani en yiiksekten baslayarak sosyolojik algi,
eylem algisi, canli ve somut varlik algisi. psikolojik algi, gelisim araci algisina
sahiptirler.

Anahtar Kelimeler: Metafor, Yiyecek icecek Isletmeciligi, Ziyafet

ABSTRACT

The number of participants and predetermined menu dinner invitations or fun and
hospitality management are described under the name of the feast. The purpose of this
research is to reveal the metaphorical perceptions of the undergraduate Food and
Beverage Management students who have taken the course "Banquet and event
management" towards the concept of Banquet. Metaphors used in many fields in recent
years serve to reveal and measure the perceptions of a group about the specified subject.
The metaphor, which is basically describing something by likening it to another, is one
of the most beautiful ways to be understandable, to put in place, to establish a similarity,
to express more emphatically and strikingly, to summarize, to convey, and points to a
rich language structure. Research has been benefited from the fact that the qualitative
research design science research design, content analysis technique was used to analyze
the data. At the end of the research, 39 metaphors were produced and these metaphors
were grouped under 5 different conceptual categories. The rate of the participants starting
from the highest, they have sociological perception, perception of action, perception of
living and concrete being, psychological perception, perception of development tool

Keywords: Banquet, Metaphor, Food and Beverage Management

Bu ¢alisma, 15-17 EKim tarihleri arasinda diizenlenen 1V. Uluslararasi Bati Asya Turizm Arasturmalart Kongresinde
(IWACT2020) sézlii bildiri olarak sunulmustur.


https://orcid.org/0000-0003-2652-6767
https://orcid.org/0000-0002-5399-8607

Gastroia: Journal of Gastronomy and Travel Research, Vol. 5, Issue 1, 75-86, 2021
Yiyecek Icecek Isletmeciligi Lisans Ogrencilerinin “Ziyafet” Kavramina Iliskin Metaforik Algilar:
Kadir BAYSAL, Melahat YILDIRIM SACILIK

1. GIRIS

Yasam igerisinde ¢esitli bigimlerde karsilasilan olaylar ve durumlar, bireylere farkli deneyimler
kazandirirken algilari da sekillendirmektedir. Olaylar ve durumlar karsisindaki algilar1 betimlemede
kullanilan mecazi ifadeler, “metafor” olarak tamimlanmaktadir (Yildirnrm ve Simsek, 2011). Bir
olgunun anlatimina giizellik katmak i¢in kullanilan metaforlar bireyden bireye farklilik gdsterir. Bu
farkliligin nedenleri insanlarin biling ve kiiltiirel kokenlerine gore degiskenlik arz eder.

Her giin beslenmek icin tiiketilen yiyecek iiriinleri igin iiretilen metaforlar, bireylerin kiiltiirel
kimlikleri hakkinda da bilgi sahibi olmaya yardimci olmaktadir. Kiiltiirel kimligin 6nemli
belirleyicilerinden biri ve ayn1 zamanda evrensel yap1 niteliginde olan yemekler, bireyler tarafindan
farkli bigimlerde algilanmakta ve betimlenmektedir. Yemek konusundaki algilar, daha onceki
calismalara istinaden; yemegin karin doyurmak i¢in bir arag, mutluluga giden yol, sanat, ask vb. gibi
metaforlar kullanilarak tanimlanmigtir. Yemek fizyolojik bir ihtiya¢ olmakla birlikte sosyal ve
psikolojik bir olgudur. Yemegin toplumsal islevleri arasindaki birlestiricilik fonksiyonu, bireylerin
bir araya gelerek sosyallesmesini ve psikolojik agidan degerli hissetmelerini ifade etmektedir.

Yiyecek-icecek sektoriinde ziyafet organizasyonlart son yillarin en hizli biiyiiyen is kollarindan
biridir. Giin gegtikce ¢ok sayida ve detayda ziyafet tiirii i¢in tiiketicilerden talep gelmektedir. Isi
ziyafet organizasyonu olan yiyecek-igecek isletmeleri bu taleplere yetisemez durumdadir. Bunun
yaninda pazarin bu gekiciligini goren ve asil faaliyet alam ziyafet organizasyonu olmayan ¢ok
sayidaki konaklama ve yiyecek-icecek isletmesi, operasyonel planlamasini yaparak asil faaliyet
alanlar1 yaninda ziyafet organizasyonlarina da hizmet vermeye baglamiglardir. Kisi basi hasilatin
yiiksekligi, ek gelir olanaklari, bu organizasyonlarin maliyetlerinin kontrol edilebilirligi, bir defa da
biiylik kitlelere hizmet verilmesi gibi hususlar ziyafet organizasyonlarii daha da cazip hale
getirmektedir.

Bu ¢alisma, insanlarin fizyolojik olarak doyuma ulagsmasini saglayan gosterisli meniilerin sunuldugu
ve yine insanlarin bir arada sosyalleserek kendilerine deger katmalarimi saglayan ziyafetlerin
zihinlerdeki algis1 ve metaforik betimlemeleri iizerine sekillenmistir. Ziyafet ile ilgili literatiir
arastirmasinda turizm igletmeciligi alaninda lisans diizeyindeki Ogrencilerin algilarinin ortaya
¢ikarilmasina dair bir ¢aligmaya rastlanamamugtir. Bu sebeple ¢aligsma, literatiirdeki boyle bir boslugu
katkida bulunmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Yemek sektorii icerisinde yer alacak olan ve
ziyafet dersi alan turizm fakiiltesi yiyecek igcecek bolimil 6grencilerinin ziyafet konusundaki
algilarinin belirlenmesini igceren bu g¢aligmanin ilk boliimde “ziyafet” ve “metafor” ile ilgili
kavramsal agiklamalara yer verilmistir. Ikinci béliimde yemek ve metaforlar iizerine yapilan ilgili
alan yazindaki ¢alismalar ele almmustir. Son boliimde ise drneklem verilerinin analizi sonucunda
ulagilan bulgular yer almaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1 Ziyafet

Ziyafet kelimesi Arapga’dan dilimize yerlesmis ve bir olay1 kutlamak veya eglenmek i¢in toplanan
konuklarin genelde yemekle agirlandiklar toplant1 veya s6len anlamina gelir. Ziyafet ¢ogu zaman
davetlerle karistirilsa da aslinda davetin bir alt bilesenidir. Diger bir ifade ile davetler, anlam ve i¢erik
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bakiminsan ziyafeti kapsayan bir kavramdir. Davetler hafif ickilerin, pasta ve ¢erezlerin alindig1 ve
ikramin ayakta yapildigi kokteyl veya parti seklinde yapilabildigi gibi zengin meniiler seklinde
misafirlerin uzun siire bir arada olmasina imkan tanryan oturmali miikellef yemeklerin sunuldugu
ziyafet olarak da nitelendirilmektedir (Y1lmaz, 2008: 89). Otel isletmelerinde bulunan lobi, kafe ve
restoranlardaki her an uygulanan yiyecek icecek hizmetleri haricindeki 6zel hizmet faaliyetini ifade
eden ziyafet, otelcilik sektoriinde “baqueting” kelimesiyle tanimlanir (Aktas, 2001:311; Dogdubay,
2020). Yiyecek icecek isletmelerinde 6nemli bir gelir kaynagi olan ziyafet birimi farkli nitelikteki
yemek, davet, gosteri, kutlama, balo, kokteyl, seminer ve konferans gibi faaliyetlerin toplu olarak
yiyecek-i¢ecek hizmetlerinin sunuldugu yerdir (S6kmen, 2006:146). Ziyafette ana amag, misafirlerin
gorkemli bir sekilde agirlanmasi ve eglenmesini saglamaktir.

Katilimc1 sayisi ile meniisii dnceden belirlenmis ve salonun/mekanin amaca uygun sekilde
diizenlendigi davetler, eglenceli ve yemekli agirlama isi ziyafet adi altinda nitelendirilmektedir.
Ziyafet tiirleri, kiiglik partiler, kokteyller, ¢cay partileri, nisan ve diigiin organizasyonlari, soguk biife
ziyafetleri, resmi (protokol) yemekleri, toplant1 ve seminerlerde uygulanan ziyafetler, kongre ve
konferanslarda verilen ziyafetler olarak siralanabilir (Dogdubay, 2020). Son yillarda ziyafet tiirlerini
talep eden miisteri ve organizasyon sayisinda ciddi artiglar goriilmektedir. Ayrica ziyafet
organizasyonlarimin igletmelere sagladigi avantajlar ve yiiksek kar nedeniyle bagimsiz yiyecek-
icecek isletmeleri ve otel isletmeleri ziyafet organizasyonuna 6nem vermis ve bu konuda organize
olup, ziyafet organizasyonlarina yonelmislerdir. Sektorde ¢ok sayida isletmede ziyafet ve etkinlik
yoOnetimini organize etmek i¢in kurulmus olup sadece bu alanda faaliyet gdstermektedir.

Evrensel dilde ziyafet “banquet” kelimesi ile telaffuz edilmektedir. Ziyafet biiyliik ve gorkemli
salonlarda verilmekte ve oldukga ciddi bir organizasyonu ifade etmektedir. Ziyafet, faaliyet
oncesinde katilimei sayisi, meniisii ve amaci belli olan davetlerdir. Ozel masa diizeni, &zel
stislemeleri, 6zel meniisii ve servisi olan ziyafet olgusu, bulundugu isletmeye énemli kar getiren bir
fonksiyondur. Ziyafet bir yonetim isidir. Ziyafetin basarili olmasinda iyi bir planlama ve
organizasyon gerekmektedir. Yani, ziyafetin kendi i¢ koordinasyonu ve iletisiminin iyi olmasinin
yaninda konaklama isletmesinin diger boliimleriyle de iletisim ve koordinasyon saglanmasi gerekir.
Basarili bir ziyafet organizasyonu i¢in ziyafet boliimiiniin isletmedeki diger béliimlerle amag birligi,
iletisim ve koordinasyon i¢inde olmasi dnemli bir fonksiyondur. Bununla birlikte gosterisin hakim
oldugu ziyafet, statiiniin vurgulanabildigi bir ortamdir. Bu organizasyonlarda ziyafet sahibi, verilen
yemegin bollugu ve kaliteli olusuyla kendi giiclinii gosterebilme imkanina da sahip olmaktadir.

Ziyafetler agagidaki amaglara yonelik diizenlenmektedir (Y1lmaz, 2012:48)
1. Sosyal faaliyet, kutlama ve dini kutlamalar1 i¢ine alan 6zel eglenceler,
2. Toplanti, konferans ve kutlama igerikli is yemekleri,
3. Kutlamalar, 6diil téreni, onura verilen yemekleri niteleyen resmi protokol yemekleri,
4. Spor aktiviteleri, 6diil toreni ve haftalik toplantilar1 gibi diger nedenlerle verilen yemekler.

Genis kapsamlarda uygulanma alani olan ziyafetin, metaforlar araciligiyla ortaya konuldugu bu
calismada ¢ok sayida iiretilen metaforlarin altinda yatan anlam igerikleri detayli olarak incelenerek
siniflandirlmustir. Ogrenciler tarafindan iiretilen séz konusu metaforlar ve igeriklerine gegmeden
once metafor hakkinda bilgi verilmesi yerinde olacaktir.
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2.2 Metafor Kavrami

Bir kavramin bagka kelimelerle kullanilmasi ile olusturulan, anlamin iyilestirilmesi ve anlatima
giizellik katmak amaciyla kullanilan mecazi ifadeler “metafor” adi altinda nitelendirilir. Zeren ve
Yapici (2014:1105) metaforu bir kavramin anlasilabilmesi ve giizellestirerek anlatabilmek icin
benzetme yontemiyle baska kelimeler kullanilarak ifade edilmesi olarak tanimlamiglardir. Yazarlara
gore metafor, ifadeye canlilik kazandirarak anlatimi gii¢lendiren bir olgudur. Metaforu, bir kelimenin
ya da soziin asil anlami disginda kullanilmasi olarak tanimlayan Altun, (2003) bir kelimenin asil
anlammin yerine mecazi anlaminin kullanilmasi i¢in iki anlam arasinda bir ilgi bulunmasi
gerekliligini savunmus ve bu iki anlam arasindaki bu ilgiye "karine (delil)" adi verildigini dile
getirmistir. Lakoff ve Johnson’a (2003) dilbilimde kavramsal metaforlar veya biligsel metafor, bir
fikrin digerine gore anlasilmasini ifade eder. Metafor, tam olarak anlagilamayacak seyleri kismen
anlamaya c¢alismak i¢in en 6nemli araglarimizdan biridir. Lakoff ve Johnson tarafindan 1980 yilinda
gelistirilen Cagdas Metafor Teorisi'ne gore; hem diisiincelerimizi hem de giinliik isleyisimizi yoneten
kavramsal sistemimiz dogasi geregi temelde “metaforiktir". Yani kavramlar, neyi nasil algiladigimizi
ve bagkalariyla nasil iligki kurdugumuzu sekillendiren bir sistemsel yapidir. Kavramsal sistem,
giinliik gerceklerimizi ve ne deneyimledigimizi ve her giin ne yaptigimizi diisiinme bigimimizi
tanimlamada merkezi bir rol oynamaktadir. Metaforlar yalnizca dilimize degil ayni zamanda
diislincelerimize ve eylemlerimizi de sekillendiren bir kavramdir (Lakoff ve Johnson, 2003).
Yazarlar, metafor kavraminin toplum tarafindan bir dil 6zelligi olarak goriildiiglinii ve kelimelere ait
bir unsur seklinde algilandigini ileri siirmiislerdir. Metaforlar etnik koken, tarihi olgu, din, dil, irk
gibi kiiltiirel ve fiziksel olarak karakter 6zelliklerinin etkilesimi ile olusmaktadir. Bununla birlikte
metaforlar, insanlarin bilingleri ve kiiltiirel kokenlerinin digavurumunu niteleyen sistemlerdir (Sahin
ve Kaya, 2018: 1105). Morgan’a (1980) gore agiklanmasi istenilen olgunun somut bigimde
belirtilmesini saglayan metaforlar; diislince tarzi, dil ve bilim iizerinde yonlendirici bir etkiye
sahiptir. Aym1 sekilde insanin kendini ifade edisi iizerinde de bigimlendirici bir etkisi bulunmaktadir.
Celikten’nin (2006) ¢alismasina gore metaforlar, diinyay1 kavramamiza yardim eden bir diisiince ve
gorilis anlamina gelir ve bir diislinceyi daha canli, anlasilabilir, agik ve aydinlatici yapar.

Celikten’in (2006) anlamay1 giiglendirmek i¢in metaforlarin egitim sistemindeki roliinii ve kullanim
bigimini arastirdigi ¢alismasinda kiiltiir ve 6gretmenler i¢in kullanilan metaforlari incelemistir.
Calisma sonucunda egitim sisteminde kullanilan kiiltiir ve 6gretmen icin kullanilan metaforlardan
okulun bulundugu ve hizmet verdigi ¢evreyi anlamanin miimkiin olabilecegi sonucuna varmistir.
Teknoloji olgusunun ortaokul Ogrencileri tarafinda nasil algilandigint belirlemek i¢in metafor
yontemini segerek sinif diizeyi ve cinsiyet agisindan degerlendiren Karacam ve Aydin (2014)
calismanin sonucunda 8 adet kavramsal kategori altinda kiimelenen verilerde &grencilerin
teknolojiye olumlu baktiklarini ortaya ¢ikarmislardir. Sahin ve Kaya (2018) literatiirde bulunan
yiyecek metaforlarmi derledikleri ¢alismada yiyecek metaforlarmin kiiltlirler arasi farkliliklar
1s1iginda din, dil, irk karakter 6zellikleri, cinsiyet, cinsellik ve hafiza tetikleyici gibi islevlerle
olusturuldugunu ortaya ¢ikarmiglardir. Alyakut ve Kiiglikkdmiirler (2018) gastronomi egitimi alan
tiniversite Ogrencilerinin mesleklerine yonelik metafor algilarini degerlendirmeleri sonucunda
iretilen metaforlar dort kategori altinda toplanmistir. Caligma sonucuna gore dgrenciler mesleklerini;
baska bir meslege, dogadan varliklara, yapay varliklara ve kisinin hayata yansityan 6zelliklerine
benzedigi vurgulanmistir. Akar, Sahingdz ve Oztiirk, (2018) bireylerin gastronomi algisini ortaya
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cikardiklar1 ¢aligmalarinda iiretilen metaforlar kiiltiir ve sanat ile ilgili soyut kavramlardir. Yazarlar,
bu metaforlara gore katilimcilarin gastronomiyi bilimsel ve sanatsal bir ugras olarak gordiiglinii
belirtmislerdir.

Turizm rehberligi 6grencilerinin "Tiirk Mutfag1" kavramina iligkin algilarinin metaforlar araciligiyla

belirlendigi ¢aligmada K6roglu, Manav ve Karaca, (2018) 154 metaforun 10 farkli kavramsal grup
altinda toplandig1 arastirmada Tiirk mutfaginin daha ¢ok doga ile iligkili gokkusagi, okyanus, diinya,
giines vb. metaforlara benzetildigini ortaya g¢ikarmiglardir. Yildirnm Sagilik ve Baysal (2019)
tarafindan ase¢ilik boliimiinde egitim alan 6n lisans 6grencilerinin “yemek” ve “mutfak” olgularina
iligkin metaforik algilarinin aragtirildigi ¢alismada, yemek kavrami i¢in 80 metafor 5 kavramsal
kategori, mutfak kavrami icinse 89 metafor 5 kavramsal kategori olusturulmus ve 6grencilerin yemek
ve mutfak konusunda bilingli oldugu ortaya cikartlmistir. Yildirnm Sagilik ve Baysal, (2019)
genclerin yoresel yemek algilarinin kiiltiirel siirdiiriilebilirlikteki etkisinin ortaya konuldugu
arastirmada 79 metafor liretilmistir. Arastirmada yoresel yemegin; nesne, duygusallik, kiiltiir, aile,
hasretlik, nostalji olarak algilandig1 sonucuna ulagilmistir.

3. YONTEM
3.1. Arastirmanin Amaci

Aragtirmanin amaci, “Ziyafet ve Etkinlik Yonetimi” dersini goren yiyecek igecek isletmeciligi lisans
Ogrencilerinin ‘ziyafet’’ olgusuna yonelik metaforik algilarini ortaya ¢ikararak kavramsal kategoriler
altinda toplamaktir. Amaca dogrultusunda ¢aligmada iki soruya cevap aranmigtir:

1. Yiyecek icecek isletmeciligi lisans 6grencilerinin "ziyafet" konusundaki algilar1 ne tiir
metaforlar ile tanimlanmigtir?

2. Ortaya ¢ikan metaforlarin simiflandirildig: kategoriler nelerdir?
3.2. Arastirmanin Orneklemi

2019-2020 egitim 6gretim y1l1 giiz ddneminde Mugla Sitki Kogman Universitesi, Turizm Fakiiltesi,
Yiyecek-icecek Isletmeciligi boliimiinde egitim goren oOgrenciler arastirmanin orneklemini
olusturmaktadir. Orneklemin %52’s1 (26 6gr.) kiz 6grencilerden; % 48° i ise (24 6gr.) erkek
dgrencilerden olusmaktadir. Ogrencilerin yasi 19-28 araliginda olup, %78’lik béliimii 19-22 yas
araliginda ve % 22 lik kismu1 ise 23-28 yas araligindadir. Calismanin sadece lisans diizeyinde egitim
almakta yiyecek icecek bolimii 6grencilerini kapsiyor olmasi ve On lisans ya da lisansiistii
seviyesindeki {iniversite 6grencilerini ve 6gretim elemanlarini i¢ine almamasi ¢alismanin sinirliligini
olusturmaktadir.

3.3. Arastirmanmin Deseni

Bu caligma, nitel arastirma yontemiyle gerceklestirilmis ve olgubilim (fenomenoloji) deseni
kullanilmistir. Olgu ile ilgili bilgiler elde edebilmek amaciyla bireylerin deneyimlerinden yararlanma
imkani veren bir arastirma yontemi (Kocabiyik, 2016:55) olan olgubilim (fenemoloji) deseni,
farkinda olunan ama ayni1 zamanda derinlemesine ve ayrintili olarak bir goriise sahip olunmayan
durum, deneyim, yonelim, kavram ve olaylar gibi olgulara odaklanmaktadir (Yildirim ve Simsek,
2011: 72).

3.4. Verilerin Toplanmasi
Arastirmada “ziyafet" olgusuna iliskin algilarin belirlemesi amaciyla katilimcilardan “Benim i¢in

ziyafet ....occcevveivcnenenns gibidir. Ciinkii .." seklindeki ifadenin
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tamamlanmasi talep edilmistir. Ogrencilere ziyafet ilgili algilarii metaforik ifadeler kullanarak
betimlemeleri i¢in 15 dakika siire verilmistir. Bu asama oncesinde katilimcilara metafor kavrami
hakkinda bilgi verilmistir. Siire sonunda 6grenciler tarafindan doldurulan formlar toplanarak kontrol
edilmistir ve metafor niteligi tasimayan betimlemeler (ziyafeti severim, ziyafet iyidir vb.) elenmistir.
3.5. Verilerin Analizi

Veriler, icerik analizi ile test edilmis ve temalar olusturulmustur. Icerik analizi, drneklemden elde
edilen ve benzeyen verileri icerdikleri kavramlar ve temalara gore birlestirmek ve okuyucunun
anlayacag1 bigimde yorumlamak olarak tanimlanmaktadir. Yani elde edilen verileri okuyucunun
anlayabilecegi sekilde kavramlara ulastirmaktir (Sahin, 2014: 191). Bu ¢alismada katilimcilarin
ziyafet konusundaki iiretmis olduklart metaforlar, konu ve kaynak arasindaki iliskiye gore
siniflandirtimistir.

3.6.Gecerlilik ve Giivenilirlik

Yildirim ve Simsek, (2011) nitel aragtirmalarda verilerin ayrintili rapor edilmesi ve yapilan
analizler 1s1ginda sonuglara nasil ulagildiginin agiklanmasinin gegerlilik agisindan gerekli
oldugunu belirtmislerdir. S6z konusu gerek¢e dogrultusunda bu ¢alismada veri toplama ve
analiz hakkinda ayrintili bilgi verilmis ve arastirmanin gecerliligi ortaya konulmustur. Nitel
arastirmalarda giivenilirlik i¢in alandan elde edilen verilen oldugu gibi aktarilmasi ve uzman
goriistintin alinmas1 gerekir (LeCompte ve Goetz, 1982'den aktaran Yildirim ve Simsek,
2011). Arastirma O6rnekleminde elde edilen veriler, arastirmaci tarafinda yorumlanmadan
oldugu gibi sunulmustur. Arastirmada igerik analizi sonucunda olusturulan metaforlar ve
metaforlarin nitelendigi kategoriler iki uzman taratindan da degerlendirilmistir. Uzmanlar
tarafindan yapilan degerlendirmede metaforlar ve kategori eslestirmelerinin % 90 {izerinde
dogru olarak eslestirildigi goriisii alinmistir. Bu durum arastirmanin giivenilir (Saban, vd.
2006: 474) oldugunu ortaya koymustur.

4. BULGULAR

Aragtirmaya fakiiltede kayithi olup Ziyafet ve Etkinlik yonetimi dersini alan 67 yiyecek-icecek
isletmeciligi 6grencilerinden 50 tanesinin katilim1 olmustur. 5 tanesi anlamli herhangi bir metafor
iretemediklerinden elenmistir. Arastirma sonucunda 39 farkli metafor iiretilmis ve 45 metafor
frekansi elde edilmistir.
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Tablo1: Lisans Ogrencilerinin "Ziyafet" Olgusuna iliskin Algilari

Kategoriler Metaforlar Metafor | Metafor | Yiizde
Adedi | Frekans1 [ (%)
Eglence (3), Ask (2), Film (2), Anne
Evi (1), Cennet (1), Deprem (1),
Eziyet (1), Gerilim Filmi (1), Ilag(1),
1. Psikolojik Algi | Krallar Sofrasi (1), Mutluluk (1), 17 21 43.59
Olarak Ziyafet Neseli Insan (1), Osmanli '
Imparatorlugu (1), Ogrenci Evinden
Aile Evine Dénmek (1), Raki, Balik,
Kalamar (1), Siklik (1), Totem (1).
2. Gelisim Aract | [lk Adim (1), Zengin Soylu Bir Aile
Algist Olarak | (1). 2 2 5.13
Ziyafet
A¢ Kedinin Cigere Bakmasi(1)-
3. Sosyolojik Algi | Bayram Sofrasi(1), Genis Sofralar 5 5 12.82
Olarak Ziyafet (1)- Karmasa(1), Sevdigin Insanlarla '
Bulusma (1),
4. Canli ve Somut A.}.zn?.et"[(aya Sarkalart (1)’.Geri
Doniigiim Kutusu (1), Hediye (1), -
Varlik Algist o A 6 6 15.38
Olarak Ziyafet Karadeniz’im (1), Pahali Bir Uriin
(1), Soda (1).
Diigiin (3), Bayram (1),Beles
5. Eylem Algisi | Yemek(1), Giizel Yemek Yeme (1), 9 11 23.08
Olarak Ziyafet Karnaval(1), Kutlama (1), Oyun (1), '
Parti(1), Sélen(1).
TOPLAM 39 45 100

4.1 Kategori: Psikolojik Alg1 Olarak Yemek

"Ziyafet" olgusunun psikolojik acidan ele alindigi bu kategoride 17 adet metafor iiretilmistir.
Toplamda {iretilen metaforlar icerisinde % 43.59’luk bir orana sahip olunan bu kategoride yer alan
metaforlar eglence, ask, film, anne evi, cennet, deprem, eziyet, gerilim filmi, ilag, krallar sofrast,
mutluluk, neseli insan, Osmanli fmparatorlugu, ogrenci evinden aile evine donmek, raki, balik,
kalamar, siklik, totem olarak siralanmaktadir. Bu gruptaki algilardan 2 tanesi olumsuz psikolojik alg1
iken, diger metaforlar olumludur. Katilimeilarin bu metaforlara getirdikleri agiklamalar ise agagidaki
gibidir:

1. "Ziyafet benim icin eglence gibidir. Ciinkii mutlu bir haberin temsilidir. Cok renklidir
stirekli kendini tekrarlatir "

2. "Ziyafet benim igin ask gibidir. Ciinkii "bir o kadar ozel ve unutulmaz olmalidir. Her bir
detayina kadar ozenle ilgi gosterilmelidir"
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"Ziyafet benim icin film gibidir. Ciinkii izleyiciyi isindirr, siiriikler ve mutlu bir son ile biter
herkes mutlu gibi goziikmek zorundadir”

"Ziyafet benim igin anne evi gibidir. Ciinkii "eve doniislerde anneler her zaman bir ziyafet
sofrast hazirlar"

"Ziyafet benim icin cennet gibidir. Ciinkii " insamn mutlu oldugu tek yerdir"
"Ziyafet benim icin deprem gibidir. Ciinkii alkolden devamli sallanarak gezerim"

"Ziyafet benim icin eziyet gibidir. Ciinkii Ziyafet deyince aklima kalabalik bir ortam geliyor
ayrica ziyafet bence gereksiz ve zaruri bir masraftir, ziyafet vermek yerine yardima muhtag
insanlara destek vermeyi tercih ederim"

"Ziyafet benim igin gerilim filmi gibidir. Ciinkii "ne olacag belirsiz her an sikinti ¢ikabilir”

"Ziyafet benim icin ila¢ gibidir. Ciinkii "ziyafette bulundugum ortam ve sunulan tiim
yemekler o an kisinin kendini mutlu hissetmesini saglyor"

"Ziyafet benim i¢in krallar sofrasi gibidir. Ciinkii "bolluk ve bonkorliik ile olusturulmus
sofralar canlaniyor goziimde biraz israf timsali gibi"

"Ziyafet benim i¢in mutluluk gibidir. Ciinkii ziyafet bir solen ya da bir seyi kutlamaktir. Bu
da mutlulugu beraberinde getirir"

"Ziyafet benim icin negeli insan gibidir. Ciinkii herkes mutlu gibi géziikmek zorundadur”

"Zivafet benim icin Osmanli Imparatorlugu gibidir. Ciinkii "cok sasali zengin ve ¢ok
kiiltiirlii ve goz doyurucudur”

"Ziyafet benim i¢in 6grenci evinden aile evine dénmek gibidir. Ciinkii " ziyafet sevdiklerinle
oldugunda anlam kazanir"

"Ziyafet benim icin raki, balik, kalamar gibidir. Ciinkii "ziyafet ¢ekmek her zaman
yaptigimiz bir sey degildir. Arada bir ama en sevdiklerimiz"

"Ziyafet benim icin siklik gibidir. Ciinkii "sade ve sik gériinebilecegindir”

"Ziyafet benim icin totem gibidir. Ciinkii "bozdugumda kendimi tutamam. Bir daha hep
yerim"

4.2. Gelisim Araci Algis1 Olarak Ziyafet

Bu kategori igerisine giren metaforlar % 5.13 lik bir oran teskil etmektedir. Bu oran kategoriler
icerisindeki en kiigiik dilimi ifade etmektedir. /lk adim ve zengin soylu bir aile olarak 2 adet metafor
iiretilmistir. Katilmeilarin bu metaforlarla ilgili verdikleri cevaplar su sekildedir;

1.

"Ziyafet benim i¢in ilk adim gibidir. Ciinkii "insanlar ziyafetlerde hayatlarini degistirecek

bir olayi ve basariar kutlarlar"
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2. "Ziyafet benim icin zengin soylu bir aile gibidir. Ciinkii "gésterisli, satafatli ve civil civildr.
Bazen de ¢ok ciddi ve soguktur"

4.3.Sosyolojik Alg1 Olarak Ziyafet

Ziyafet olgusunun katilimcilar tarafindan sosyolojik bir algi olarak nitelendirildigi bu kategoride 5
adet metafor iretilmis olup, bu kategori % 12,82’lik bir oranla en fazla algiya sahip kategori
olmustur. Katilimcilarin ortaya koydugu metaforlar; A¢ Kedinin Cigere Bakmasi, Bayram Sofrast,
Genig Sofralar, Gerilim Filmi, Krallar Sofrasi, Osmanl fmparatorlugu, Karmasa, Raki- Balik-
Kalamar, Sevdigin Insanlarla Bulusma, Siklik, Totem, Ogrenci evinden aile evine donmek seklinde
sirlanmaktadir. Katilimcilara ait ifadeler, su sekilde siralanmaktadir.

1. "Ziyafet benim igin ag kedinin cigere bakmasi gibidir. Ciinkii " yedikge yiyesi geliyor insanin.
Adh tistiinde yemek. Ciinkii yemegi seviyorum"

2. "Ziyafet benim icin bayram sofrasi gibidir. Ciinkii "bayramlarin ozel sofrada oldugunu
diisiiniiyorum. Ziyafetlerinde birlestirici giicti var tam bayram sofrasi igin"

3. "Ziyafet benim igin genis sofralar gibidir. Ciinkii "biiyiik sofralar biiyiik haz verir. Ziyafette
bence aldigin haz ile dogru orantilidir"

4.  "Ziyafet benim icin karmasa gibidir. Ciinkii "fazla insan gereksiz giiriiltii yemek gelse de
yesek diye bekleyen a¢ insanlar"

5. "Ziyafet benim icin sevdigin insanlarla bulusma gibidir. Ciinkii " genelde bir araya
geldigimizde yaptigimiz etkinliklerdendir”

4.4. Canh ve Somut Varlik Algis1 Olarak Ziyafet

Katilimeilar tarafindan “Ziyafet” olgusunun canli ve somut bir varlikla iliskilendirildigi bu
kategoride birbirinden farkli 6 metafor iiretilmistir. Bu metaforlarin oram1 %15.38’dir. Uretilen
metaforlar; Ahmet Kaya sarkilari, geri doniistim kutusu, hediye, Karadeniz 'im, pahall bir iiriin, soda
olarak nitelendirilmistir. Bu kategoriye giren ifadeler asagida sunulmustur;

1. "Ziyafet benim i¢in Ahmet Kaya sarkilari gibidir. Ciinkii "Hem agza hem kulaga, hem géze
hem de midene hitap eder"

2. "Ziyafet benim igin geri doniisiim kutusu gibidir. Ciinkii "zamamnda sildigini geri
getirebilme sansin olabilir"

3. "Ziyafet benim icin hediye gibidir. Ciinkii "bedavadir”

4. "Ziyafet benim icin Karadeniz’im gibidir. Ciinkii "Oniime istedigim-istemedigim her seyi
sunar. Karadeniz’imde ziyafet gibi her sey simrsizdir. Karadeniz gibi tath bir lezzet birakir
bende"

5. "Ziyafet benim icin pahali bir tiriin gibidir. Ciinkii "Nedense ziyafetin sadece ¢cok para ile
olacagi geliyor aklima. Parast olmayan ziyafet yapmaz gibi"

6. "Ziyafet benim icin soda gibidir. Ciinkii "kimini tatmin eder ve rahatlatirken bir baskasinda
rahatsizlik yapabilir"

4.5.Eylem Algis1 Olarak Ziyafet
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“’Ziyafet’’ olgusunu bir eylem algis1 olarak isaret eden katilimcilar diigiin, bayram, beles yemek,
giizel yemek yeme, karnaval, kutlama, oyun, parti, solen olarak 9 adet metafor liretmislerdir. Toplam
tiretilen metaforlar i¢erisinde bu kategorinin pay1 %23.08 olmustur. Katilimcilarin “Ciinkii” ifadesine
yaptiklar1 agiklamalar su sekildedir;

1. "Ziyafet benim i¢in diigiin gibidir. Ciinkii "yemekler ozenilerek yapilir"

2. "Ziyafet benim igin bayram gibidir. Ciinkii "o kadar yiyecegi ve icecegi ancak ziyafette
gortiyorum. Ayrica bedava"

3. "Ziyafet benim i¢cin beles yemek gibidir. Ciinkii "yvedigin hi¢chir seyin parasini vermiyorsun”

4. "Ziyafet benim icin giizel yemek yeme gibidir. Ciinkii "benim icin ziyafet mangalda pismig
bir yemegi ornegin kebabi ¢cagristiryyor”

5. "Ziyafet benim igin karnaval gibidir. Ciinkii "ziyafet benim igin biiyiik bir sofrada eglence ve
muhabbetle gegirilen bir siirectir”

6. "Ziyafet benim igin kutlama gibidir. Ciinkii "ziyafetler bir seyleri kutlamak, birileri ile bir
araya bir amacg icin gelmek icindir."

7. "Ziyafet benim icin oyun gibidir. Ciinkii "kalabaliksiz olmaz"

o

"Ziyafet benim icin parti gibidir. Ciinkii "karmim doyuyor ve egleniyorum"
9. "Ziyafet benim igin sélen gibidir. Ciinkii "¢ctinkii yemek giizel kutlamalarin bir par¢asidir”

5. SONUC ve ONERILER

Yiyecek-i¢ecek lisans 6grencilerinin “’ziyafet" olgusuna yonelik iiretmis olduklar1 39 adet metafor
ve 45 adet metafor frekansi bulunmakta olup algilar, 5 farkli kavramsal kategori altinda toplanmastir.
39 metaforun sadece 4 tanesi olumsuzluk igermektedir. Bunlar deprem, eziyet, gerilim filmi, karmasa
metaforlaridir. Arastirmanin bulgularina gére “ziyafet" olgusuna yonelik olarak, lisans 6grencilerinin
% % 43,59’ u psikolojik; % 23,08’ i eylem; % 15,38’1 canl1 ve somut varlik; % 12,82’si sosyolojik
ve % 5,13’ i gelisim araci olarak kategorize etmislerdir.

Ogrencilerin yarisina yakim ziyafeti psikolojik algi olarak tanimlamislardir. Ziyafeti psikolojik alg
siifina koyan dgrenciler ise daha ¢ok ziyafetin eglenceli, neseli, keyifli ve mutluluk verici yoniine
isaret etmislerdir. Psikolojik algidan sonra en fazla metafor sayisina ulasan eylem algisinda
katilimeilar; ziyafeti diigiin, bayram, parti, karnaval, sélen ile 6zdeslestirerek, ziyafeti tiirlerine
indirgemislerdir. Ziyafeti canli ve somut varlik kategorisine girmesine neden olan 6 metaforda
birbirinden farklidir. Sosyolojik algi kategorisinde ise ziyafet; bolluk, zenginlik, biiyiik sofralar, goz
doyurucu, bulusma, beraberlik ifadeleriyle tamamlanmigtir. Gelisim araci algisi biitiin kategoriler
icerisinde en az metafor iiretilen grup olmustur.

Katilimeilarin iirettikleri metaforlara bakildiginda 6grencilerin  genelde derste 6grendikleri
kavramsal analizlerden farkli tanimlamalar yaptiklar1 tespit edilmistir. Bu da dersten ¢ok 6grencilerin
kendi kafalarinda yer alan ziyafet olgusunu tanimlamaya yonelik metaforlarin ortaya konuldugunu
gostermektedir. Ayrica metaforlar incelendiginde ziyafetin sasali, neseli, mutlu, 6zel bir giin
oldugunu hatirlatan ifadeler bulunmaktadir. Bunun yaninda ziyafetin altin da yatan emek-yogun
calisma, koordinasyon, planlama, farkli i gruplarinin ¢aligmalari, hizmet sektorii gibi kavramlara
atif yapilmamistir. Bu durum kendi okuduklar1 boliimle ilgili bir kavram da olsa yeni &grenilen
bilgilerin hemen eskinin yerine gegmediginin bir kanitidir.
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Ziyafet ile ilgili nicel yontemlerle yapilan ¢ok sayida ¢alisma bulunmakla beraber, nitel yontemler
araciligryla ziyafet olgusuna dair algi aragtirmasinin bulunamamis olmasi, ¢alismanin alan yazindaki
boslugu doldurmasi agisindan 6nemini ortaya koymaktadir. Analizler sonucunda ¢alismaya dair elde
edilen bulgular, ziyafet konusundaki farkli arastirmalara veri kaynagi sunabilmesi bu c¢alismanin
bilme katkisi olarak diisiiniilebilir. Metafor aragtirmasinin sadece lisans diizeyindeki yiyecek igecek
isletmeciligi Ogrencilerini kapsamis olmasi, ¢alismanin sinirlilii olarak nitelendirilmektedir.
Bununla birlikte ziyafet olgusuna iliskin daha genis kapsamli 6rneklemlerde farkli soyut kavramlara
yonelik metafor ¢aligsmasi yapilabilir.
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