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MAKALE BIiLGisSi Toplumsal cinsiyet, toplumsal yapi igerisinde biyolojik cinsiyetlere iliskin olarak kurulmus olan
Makale Gegmisi: kalip ve normlart ifade eder. Medya ¢ogunlukla bu cinsiyet rollerini kuran ve her durumda yeniden
Basvuru tarihi: 16.11.2020 tiretilmesine aracilik eden yapilar arasinda yer almaktadir. Bu calismada,2015 yilinda gergeklesen
Diizeltme tarihi: 16.12.2020 Avrupa Basketbol Turnuvasi (Euro Basket) siirecinde Tiirkiye Erkek Basketbol Milli Takim igin

Kabul tarihi: 21.12.2020

Anahtar Kelimeler:

Hegemonik erkeklik, toplumsal cinsiyet, spor
medyasi, basketbol, reklam, géstergebilim

sponsor firma tarafindan hazirlanan reklam filmi hegemonik erkekligin temsili agisindan analiz
edilmeye caligilmustir. Tiirkiye Erkek Basketbol Takimi, 12 Dev Adam ismiyle anilmis, takimin ve
taraftarlarin motivasyonunu arttirmak, iilke icinde milli takim iizerinden bir kenetlenme duygusu
olusturmak adimna sloganlar, sarkilar ve reklam filmleri hazirlanmigtir. Bu makalede 12 Dev Adam
Garanti Bankasi reklaminda hegemonik erkeklige iligskin unsurlarin ne dlgiide yer aldigi, bu reklam
Ozelinde basketbolun da hegemonik erkekligin kuruldugu bir alan olarak sunulup sunulmadigt
tespit edilmeye calisilmistir. Caligmada, belirtilen basketbol reklami gosterge bilimsel ¢oziimleme
yonteminden yararlanilarak analiz edilmis, diiz ve yan anlam ¢6ziimlemeleri yapilmustir.
Calismanin sonucunda basketbol reklamlarinin sunumunda eril bir dilin, fiziksel giiciin ve
{istiinl{igii yansitan gostergelerin kullamldig1 sonucuna ulasilmustir. Incelenen reklam 6zelinde
basketbolun da hegemonik erkekligin yeniden iiretildigi bir alan oldugu goriilmiistiir.
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Hegemonic masculinity, gender, sports of Turkish basketball during the EuroBasket tournament in 2015. Turkish Male Basketball team

media, basketball, advertising, semiotics players had been mentioned as in the name "12 Giant men" and for increasing the supporters’

motivation and constructing a sense of national unity and togetherness, it had been equipped with
many slogans, songs and advertisement filmes. In this article, 1t has been aimed to take a glance at
how kind and amount of hegemonic male elements has been used in the advertisement of 12 Giant
Men that Garanti Bank prepared for the process. The main topic of this study shapes around a an
aim of examining the fact that if the basketball is been served to society as one of the fundamental
spaces where the hegemonic male roles producing.In the study, the specified basketball
advertisement was analyzed by using the semiotic analysis method, and both the straight and
connotative meanings it contains had been questioned. for the result, the study appoints that this
advertisements presents itselves by frequently using a masculine language together with usings
many terms of war and physical strength ingredients. It has been concluded that hegemonic
masculinity features are imagined as literal meanings and connotations, thus, specifically in the
particular advertising, it has been obtained that basketball is a field in which hegemonic
masculinity is reproduced.
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1. Giris

Toplumsal cinsiyet kavrami, dogustan gelen biyolojik cinsiyetimizden farkli bigimde toplumun idealize
ettigi kadinlik ve erkeklik rollerinin 6grenim siireglerini ifade etmektedir. Deux ve Kite'a gore toplumsal
cinsiyet, erkek ve kadinlarin kisisel ozellikleri, toplumdaki goérev ve rolleri hakkindaki inanclara,
kaliplagsmis yargilara verilen isimdir (1993: 107). Bu gorev ve roller, toplumdan topluma farklilik
gostermekle birlikte ataerkil sistemin var oldugu her yerde benzer 6zellikler sergilemektedir. Toplumsal
cinsiyet kaliplari, toplumdaki is boliimiiniin ve cinsler arasindaki hiyerarsik diizenin de belirlenmesinde
onemli bir rol oynamaktadir. Feminist hareket ve akademik c¢alismalar, kamusal alandan 6zel alana
uzanan bir yolda kadinin toplumsal konumunu ve bunun nedenlerini sorgulamis, bu kalip yargilar ve
rolleri doniistiirmek icin miicadele etmistir. Ozellikle 1990’11 yillarda belirgin bi¢imde karsimiza ¢ikan
erkeklik hareketlerinin gelisimiyle erkeklik rollerinin de baskici ve ideolojik yapisi desifre edilerek
toplumsal cinsiyet rollerinin toplumsal insast kadar, bu rollerin kendi i¢indeki iktidar iligkileri de
tartisilmaya baslanmistir. Bu ¢alismada, toplumsal cinsiyet kavrami ve hegemonik erkeklik kavramlari
iizerinden spor medyasinda erkeklik temsilleri incelenecektir.

Gegmisten giiniimiize toplumda egemen olan ideolojilerin yansimasini buldugu ve paralel olarak yeniden
tretildigi O6nemli alanlardan birisi spor alamidir. Sporda erkek Tstiinligii farkli boyutlarda
gerceklesmektedir. Oncelikle spor alani, sayisal olarak erkek iistiinliigiiniin en goriiniir oldugu alanlardan
birisidir. Bir ¢ok iilkede kadinlarin spor alanina katilimi (sporcu, antrendr, hakem ve yonetici olarak)
erkeklere nazaran c¢ok daha azdir. Kadmlarin sayisal azliginin yami sira, toplumsal cinsiyet
yaklasimindan bakildiginda spor alaninda ideolojik olarak 6nemli olan, kadin ve erkek arasindaki
biyolojik farkliliklarin toplumsal ayrigmaya ve eril istiinliige doniisiimii ve bu yolla kadinlarin spor
deneyimlerinin Onemsizlestirilmesi ve algaltilmasidir ( Hacisoftaoglu ve Koca, 2011: 70). Temelde,
insanlarm belli kurallar g¢ergevesinde fiziksel ve zihinsel yetenek ve becerilerini kullanarak rekabet
etmelerine dayanan bir etkinlik olan sporun erkek alani olarak goriiliip erkeklikle 6zdeslestirilmesi kadin
ve erkege atfedilen toplumsal cinsiyet rol ve 6zellikleriyle iliskilidir. Sporun fiziksel gii¢, dayaniklilik,
sertlik ve siddet ile iliskilendirilmesi, erkek bedeni ile 6zdeslestirilmesini ve bir erkek etkinligi olarak
goriilmesini kolaylastirmaktadir (Weinberg ve Gould, 1995). Bu kabullerden hareketle sporun 6zellikle
de bazi branslar1 erkeklikle Ozdeslestirilerek ataerkil sistem igerisinde c¢ok daha popiiler hale
gelmektedir. Buna karsilik fiziksel gii¢ ve bireysel rekabetin 6n plana ¢ikmadigi spor dallarinda erkeklik
sOyleminin ve bu sporlarin medyada temsilinin daha geri planda kaldig1 s6ylenebilir. Futbol hegemonik
erkeklik vurgusu ve cinsiyet¢i sdylemin 6n plana ¢iktigr ve medyada temsil agisindan da en popiiler olan
spor dahdir.

Tirkiye’de futboldan sonra medyada temsil agisindan ikinci sirada yer alan spor dalinin basketbol
oldugu goriilmektedir. Buna karsin kadinlarin basketbol bransindaki varliklar1 futboldan daha Once
olmus, bu alanda iilke genelinde ilk karsilasmalar 1959 yilinda Kadinlar Tiirkiye Sampiyonasi’yla
gerceklesmistir (TBF, 2020). Tiirkiye’de futbol bransinda ilk kadin futbol takimi 1950°li yillarda
kurulmus olsa da kadin futbol liginin kurulus tarihi 1994°tiir (TFF, 2012). Kadnlarin daha 6nce varlik
gosterdigi bir alan olan basketbolun, cinsiyet¢i sdylemden gorece daha uzak oldugu diisiiniilmektedir.
Bu nedenle c¢alisjmada, medyada basketbolun temsilinde hegemonik erkekligin nasil kuruldugunun
sorgulamas1 amaglanmaktadir.

Calismada 2015 yilinda gergeklesen Avrupa Basketbol Turnuvasi (Euro Basket 2015) siirecinde Tiirkiye
Erkek Basketbol Milli Takimi i¢in sponsor firma tarafindan hazirlanan reklam filmi, hegemonik
erkekligin temsili agisindan analiz edilmeye calisilmistir. Bilindigi gibi Tiirkiye Erkek Basketbol
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Takimi, 12 Dev Adam ismiyle anilmis, sloganlar, sarkilar ve reklam filmleri ile desteklenmistir.
Calismada, o tarihte takimin sponsoru olan Garanti Bankasi tarafindan ¢ekilen 12 Dev Adam reklaminda
hegemonik erkeklige iliskin unsurlarin ne Ol¢iide yer aldigi, bu reklam Ozelinde basketbolun da
hegemonik erkekligin kuruldugu bir alan olarak sunulup sunulmadigi tespit edilmeye g¢alisilacaktir.
Calismada, gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak reklamda yer alan gorseller diiz ve yan
anlam diizeylerinde ¢oziimlenecektir. Ayrica reklamin sozIlii unsurlar1 da temel bazi ifadeler iizerinden
sOylem olarak analiz edilecektir.

2. Toplumsal Cinsiyet ve Hegemonik Erkeklik

Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkeklige dair rollerin, dogustan sahip oldugumuz biyolojik cinsiyetin dogal
bir sonucu olmadigini, toplum iginde 6grenilen rol ve normlar oldugunu ifade etmektedir. Illich (1996)
toplumsal cinsiyeti, kadin ve erkekleri “ayni seyi” sdylemekten, yapmaktan alikoyan zamansal ikilik
olarak tanimlamaktadir. Unger ve Crawford (1992), cinsiyeti toplumsal cinsiyetten ayrmanin iki nedenle
onemli oldugunu belirtirler. Oncelikle, cinsiyet ve toplumsal cinsiyetin anlamsal esitligi, kadin ve erkegin
tutum ve davranislarindaki farkliligin, biyolojik temelli oldugu inancina goétiirebilir. Bu tir bir
belirlenimci yaklasim, tipki Freudcu kuramlarda oldugu gibi, anatomiyi “yazgi” haline getirerek, tarihsel
ve kiiltiirel baglam1 gozden kagirir. ikincisi, bu iki kavrami ayirmak, yasamdaki etkilerinin karmasik
bigimlerini ¢oziimlemede yardimci olabilir. Toplumsal cinsiyet farklar1 toplumda pek ¢ok diizeyde ortaya
cikar. Toplumsal cinsiyete iliskin sliregler, bireylerin davranislarini, diisiincelerini, duygularini ve bireyler
arasi iliskileri etkiler. Toplumsal kurumlarin yapisini belirlemeye yardim eder (Esen, 2020: 6).Toplumsal
cinsiyet, biyolojik cinsiyetlerin kiiltiirel yapilandirmasi ve karakterize edilmesi anlamia gelmektedir.

Biyolojik farkliliklara yiiklenen ideolojik anlamlar, degerler ve pratikler, toplumsal cinsiyet rollerini
olusturur. Bu nedenle toplumsal cinsiyetin anlamlandirilis1 ve algilanisi tek degildir. Toplumsal cinsiyet
kaliplar1 her ne kadar kiiltiirden kiiltiire degiskenlik gosterse de evrensel olarak kabul gérmiis beli basl
kadinlik ve erkeklik 6zelliklerini barindirir. Toplum tarafindan kadin ve erkek cinsine atfedilen toplumsal
cinsiyet algilar1 hakkinda arastirma yapan Best ve William, diinyadaki tiim kitalardan 25 iilkede yaptiklar1
arastirmanin sonucunda ortaya koyduklar1 toplumsal cinsiyet stereotiplerini asagidaki tablodaki gibi
siniflandirmistir.
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Tablo 1:Toplusal Cinsiyet Rolleri Tablosu
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Hareketli Dominant Zalim

Maceraci Bencil Karal1

Agresif Enerjik Diizensiz

Hirshi Girigimci Tembel

Kibirli Gugli Mantikli
Erkeksi ddialt Inatci Giiriltila
(Fri ) Otokritik Acimasiz Ozgiin
Ozellikler Kendini Begenen Mizahi

Acik Diistlinceli Bagimsiz

Kaba Becerikli

Ozgiivenli Girisken

Cesur Yaratici

Yapay Feminen Kibar

Sevgi Gosteren Hassas Batil inanc1 Olan

Kaygili Uysal Konugkan
Kadins1 | Cazibeli Miitevazi Zayif
E-;)Zijlilli)kler Cekici Thmli

Merakli Zevkli

Bagimsiz Olmayan Seksi

Hayalperest Utangag

Duygusal Merhametli

Korkak Itaatkar

Kaynak: Ember, 2004

Yapilan ¢ok sayida arastirma gostermistir ki bireylerin birbirlerine karsi olan tutumlarini, toplumsal
cinsiyet rolleri sekillendirmektedir. Hatta ebeveynlerin c¢ocuklarma karst olan tutumlarinin, ¢ocugun
cinsiyetine gore degistigini ortaya koyan bir¢ok arastirma mevcuttur. Kili¢’in (2013) arastirmasinda
ebeveynlerin c¢ocuklarma iki yasindan itibaren biyolojik cinsiyete uygun roller ve davranislar
yakistirmaya basladig1 ifade edilmistir. Buradan hareketle bireyler, dogduklar1 andan itibaren, aile
kurumu i¢inde toplumsal cinsiyet rollerini yansitan tutum ve davraniglara maruz kalarak bu rolleri
Ogrenirler. Ailenin yani swra diger toplumsal kurumlar ve kitle iletisim araglari da toplumsal cinsiyet
kaliplarinin aktarildigi, yeniden iiretildigi kurumlardir.

Kitle iletisim araclari, toplumundaki egemen ideolojiyi yeniden iiretmekle kalmaz, ayni zamanda bu
ideolojiyi dogallastirir. Ataerkil ideoloji lizerinden bakarsak kadin ve erkege toplumsal olarak yiiklenen
roller, medya metinleri araciligiyla hem siirekli olarak iiretilmekte hem de biyolojik cinsiyetimizin dogal
sonu¢lartymis  gibi  sunulmaktadir. Toplumdaki i bdliimiinden, dig goriinlistimiize, tiiketim
aliskanliklarimizdan duygularimizi ifade etme bi¢cimimize kadar hemen her sey toplumsal yap1 ve
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degerler i¢inde belirlenirken medya, ideolojinin dogallastirilmasina hizmet eden 6nemli araglardan biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tarihsel siire¢ boyunca kadin ve erkegin bazi alanlara ait kilinmasi, yasanilan donem ve toplumsal yap1,
kadin ve erkegin sosyal islevini belirlemektedir. Kadin ve erkegin sosyal rollerinin belirlenmesi cinsler
arasindaki hiyerarsik diizenin belirlenmesinde de 6nemlidir (Demez, 2005: 29).

Erkeklik hakkindaki arastirmalarin yanitlamaya g¢alistig1 sorularin baginda ise; “erkeklik” kavramimin ne
oldugu, nasil tanimlanabilecegi yer almakta ve farkli tanimlamalar karsimiza ¢ikmaktadir. Atay’a gore
erkeklik, bir biyolojik cinsiyet olarak erkegin, toplumsal yasamda nasil diisiiniip, duyup, davranacagini
belirleyen, ondan salt erkek oldugu igin beklenen rolleri, tutum ve aliskanliklar1 igeren bir pratikler
toplamidir (2012: 21). Connell erkekligi, erkekligin kadinliga karsi tanimlandig1 bir toplumsal cinsiyet
diizeni i¢inde kurulan ve bu yolla kadinlarla erkekler arasindaki iktidar iligkilerini siirdiiren toplumsal bir
yapilanma olarak sunmaktadir (akt. Demez, 2005: 9).

Toplumdaki hegemonik erkeklik kaliplar1 da biyolojik cinsiyetimizle baglantili olmakla birlikte, onun
dogal sonucu degildir. Tipk: kadmlik gibi erkeklik de toplumsal yap1 igerisinde 6grenilmekte ve performe
edilmektedir. Maclnnes bu durumu, “biyolojik olarak erkek olmak, kisiye erkekligi bahsetmez (1998:
15) sozleriyle ozetlemektedir. Erkeklik, biyolojik veya fiziksel olarak baslayip toplumsal ve kiiltiirel
araclarla sekillenir. Bu temsiller kabul goren egemen rollere gore yapilir. Temsil edilen, yeniden {iretilen
erkeklik, toplumun kabul ettigi “hegemonik erkeklik” normlaridir. Toplumlarin hepsinde ortak tek bir
erkeklik olgusundan s6z edilemez. Ancak, her toplumda sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel yapidaki
degisimlere paralel bicimde degisiklik gosteren belli egemen erkeklik kaliplari mevcuttur.

Connell'm (1998) Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar adl kitabinda ortaya koydugu “hegemonik erkeklik”
kavrami, kadinlar ve diger erkeklikler iizerinde belirleyici olan spesifik bir erkeklik tiirline isaret eder.
Yani basit bir soyleyisle hegemonik erkeklik, toplumdaki farkli erkeklikler arasinda digerlerinden iistiin
olan erkeklik modelini tasvir eden elestirel bir kavramdir. Hegemonik erkeklik kavrami {izerinde
akademik ¢aligmalar yiirliten yazarlar, Gramsci’nin ideoloji ve hegemonya goriislerinden hareket ederek
belli bir erkeklik biciminin diger erkeklikler arasinda nasil baskin hale geldigini agiklamaya
calismislardir.

Connell, hegemonik erkekligin sadece kadinlarla degil, tabi kilinmis erkekliklerle iligkili olarak insa
edildigini belirtmistir (1998: 249). Hegemonik erkeklik kavrami, farkli kadinlik ve erkeklik tiirleri
arasindaki bir iktidar iliskisine, hiyerarsiye isaret etmektedir. Hegemonya, dinsel 6greti ya da pratige,
kitle iletisimin igerigine, licret yapilarina, ev tasarimlarina vb. kok salmistir ve sarkilar, filmler, dykiiler,
reklamlar gibi medya metinlerindeki kahramanlar araciligiyla dogallasmaktadir. Bu nedenle, hegemonik
erkeklik, genel olarak bir erkek cinsiyet rolii olmaktan ote, bir kiiltiirel ideali yansitir ve tiim erkeklerin
rizalar1 araciligryla tretilir' (Connell, 1998: 246-247). Bu durumda, medyada ve kitle iletisim aygitlarinda
erkek kimligi ve bedenin temsili olduk¢a 6nemli bir konudur. Spor ve spor medyasi da hem genel olarak
toplumsal cinsiyet kaliplarmm hem de hegemonik erkeklige dair sdylem ve normlarin iretildigi
alanlardan biri olarak goriilmektedir.

3. Spor Medyasinda Hegemonik Erkeklik ve Cinsiyet¢i Soylemler

Spor toplumsal yapidaki onemli pratiklerden biridir. Toplumsal yapidaki degisimlerle birlikte sporun
islevi ve spor yapma pratikleri de degisime ugramustir. Bireyin saghgi, fiziksel ve zihinsel gelisimi
acisindan 6nemli aktivite alanlarindan biri olarak goriilmekle birlikte ¢ogu zaman fiziksel giice odakli bir
bi¢cimde temsil edildigi gdzlemlenmektedir. Wills’in de isaret ettigi gibi spor alanini, toplumdaki iktidar
iliskilerinden bagimsiz bir alan olarak gormek miimkiin degildir. Aksine goriiniir olma &zelliginin,
yasamin diger alanlarindan (politika, ekonomi, siyaset gibi) ayr1 oldugu diisiincesi ve sportif etkinligin
gorece gonilliliigii sporu, erkek iistiinliigli ideolojisinin yeniden iiretilmesinde 6nemli sosyal alanlardan
biri haline getirmektir (1982).
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Temelde, insanlarin belli kurallar ¢ercevesinde fiziksel yetenek ve becerilerini kullanarak rekabet
etmelerine dayanan bir etkinlik olan sporun erkek alani olarak goriiliip, erkeklikle 6zdeslestirilmesi
ataerkil yapida kadin ve erkege atfedilen rol ve 6zelliklerle iliskilidir. Sporun fiziksel gii¢, dayaniklilik,
sertlik ve siddet ile iligkilendirilmesi, erkek bedeni ile 6zdeslestirilmesini ve bir erkek etkinligi olarak
goriilmesini kolaylagtirmaktadir (Weinberg ve Gould, 1995).

Sporun tarihine bakildiginda, ¢esitli ekipmanlar ve antrenman yapmak i¢in bos zaman gerektirmesi gibi
yonleriyle sinifsal bir yapisi oldugu da belirtilmelidir. Ortaya ¢iktig1 andan itibaren 6zellikle futbol gibi
bazi spor dallar1 popiilaritesini bu sinifsal ayrismadan almaktadir. Alt sinifa mensup bireylerle birlikte
kadnlar da bu alandan diglanmistir. Sporun kitlelere yayilmasi Sanayi Devrimi’nin ikinci donemine denk
diiser. Uretimde kullanilan teknolojilerin gelismesiyle birlikte kitlesel bos zamanm artmasmdan soz edilir.
Boylece, yalnizca segkinlerin katilimina acik olan sporlarm yerini, giderek kitlesel tiikketime doniik seyirci
sporlarmin aldig1 goriilmektedir.19. yiizyilin sonlarina dogru baslayan ekonomik buhran yillarinda ise
sporun kitlelerin moralini yiikseltme islevini gormeye basladigi sdylenebilir (Sahin ve Tunckol, 2010: 3)

Spor, isci smifi arasinda yayginlasmaya baslasa da toplumdaki esitsizlikleri yansitan yapt ve
dinamiklerini muhafaza etmektedir. Biiker’in (1992) bu konudaki tespiti dikkate degerdir: “aslinda spor
ve toplumsal siniflar arasindaki iliskiyi toplara bakarak saptamak ¢ok kolay. Top kiiciildiikge sinifsal
konum yiikselir” (akt. Sahin ve Tungkol, 2010: 4). Futbolun is¢i smifi arasinda yayginlagsmasi, hatta
sendikalar ve is¢i partilerinin de destegiyle giliclii is¢i smifi takimlarinin ortaya c¢ikmasiyla futbolun
smifsal yapis1 kirilmis, ancak cinsiyet¢i yapist varligini siirdiirmeye devam etmistir.

Cinsiyetci yap1 ve sdylemin tiim toplumsal yap1 ve pratiklerde oldugu gibi sporun diger dallarinda da
mevcut oldugunu sdylemek hi¢ de zor degildir. Ideal erkekligin davrams pratikleri spor medyasinda
yeniden Uretilmekte ve spordaki davranis erkeklikle o6zdeslestirilmektedir. Spor alani bu bedensel
pratiklerin kristalize bir bicimde gozlenebilecegi dnemli bir zemin sunmaktadir (Coakley, 2004). Spor
kiiltlirii ile erkekligin egemen kurgusu arasindaki bu uzak olmayan iligki, sporu toplumsal cinsiyet
ayricaliklarinin goriiniir hale gelmesine hizmet eden kiiltiirel pratiklerden biri haline getirmektedir.
Sporda ¢ogunlukla sunulan erkegin fiziksel iistiinliigii tezi, toplumsal cinsiyet kaliplarindaki bu iistiinliik
durumunu beslemekte ve normallestirmektedir. Rekabet i¢inde olanlar zihinlerden, taktiklerden, {istiin
akildan ziyade bedenlerdir. Bu etmenler yoluyla elde edilen spordaki basar1 ise, erkeklerin tistiinliigliniin
ve yonetme hakkinin sembolik kanit1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Mesner, 1992).

Spor medyasinda hegemonik erkekligin yeniden iiretilmesinin en 6nemli tezahiirlerinden biri kadin
sporcularin erkek sporculara gére daha az temsil edilmesi ve cinsiyet¢i soylemlerle sunulmasidir. Yapilan
arastirmalarda, medya sunumlarinda kadin sporcularin sporcu yonlerinden ¢ok cinsiyet kimliklerinin 6n
plana g¢ikarildig1 goOriilmiistir. Medyada kadinlarin yaptigi sporlarin  ve kadin sporcularin
onemsizlestirildigi de gozlemlenmektedir. Tiirkiye'de kadin sporcularin giinliikk gazetelerde sunumunun
incelendigi bir arastirmada, spor haberlerinin %79.98'1 erkek sporcular1 konu alirken, yalnizca
%8.56'smin kadmn sporcular1 konu aldigi ortaya konulmaktadir. Inceleme kapsamindaki haberlerin
%11.46's1 ise karma spor haberlerinden olugmaktadir (Arslan ve Koca, 2006). Ayrica, kadin sporcularin
yer aldig1 spor haberleri ile iligkili olarak gerceklestirilen icerik ¢oziimlemesi sonucunda, bu haberlerin
%20'sinde belirgin olarak ataerkil toplumsal cinsiyet rolleri ile iliskili ifadelere yer verildigi goriilmiistiir.

Spor medyasindaki cinsiyet¢i temsilin bir baska unsuru ise haberlerde kullanilan gorsellerdir. Haberlerde
biiyiik boyutlu gorsellerin gogu erkek sporculara aittir. Kadimn sporcularla ilgili gorseller, erkek sporculara
kiyasla ¢ok az, daha kii¢iik boyutlarda ve daha az goriiniir yerlerdedir (Hacisoftaoglu ve Koca, 2011: 76).
Kadmlarm goériintiileri kullanildiginda da ¢cogunlukla cinsellikle ilgili gondermeler yapilmakta, kadinlarin
bedenleri seyirlik bir nesne haline donistiiriillmektedir. Erkeklerin gorsellerinde ise hirs, 6fke ve hatta
saldirganlik imasi tagiyan goriintiilerin tercih edildigi dikkat ¢cekmektedir. Bu temsil bi¢imi, sporun eril
ozellikler lizerinden kurulmasima katki saglamakta ve onu giiglendirmektedir. “Erkeklere ait” kabul edilen
bir¢ok sektdrde oldugu gibi spor medyasinda da galisanlarm ¢ogunlugu erkektir.
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Futbolun 6n planda oldugu Tirkiye gibi iilkelerde spor gazeteleri de neredeyse futbol gazetesi
seklindedir. Bu gazetelerde futbol haberleri diger spor haberlerine gore nicelik olarak ¢ok daha fazladir.
Biiyiikafsar (2016), 2013, 2014 ve 2015 yillarinda Fotomag¢ ve Fanatik gazetelerini cinsiyet¢i temsil
acisindan inceledigi ¢aligmasinda, gazetelerde en fazla haberlestirilen spor dalnin yaklagik %80 gibi
biiyiik bir oranla futbol oldugunu ortaya koymaktadir. Haberlestirilme acisindan ikinci sirada yer alan
basketbolun tiim haberlerdeki orani ise %3 civarindadir. Arastirmada futbol, basketbol ve voleybol
disindaki spor dallarinin tiimii “diger” kategorisinde ele alinmig ve bu kategorideki haberlerin oran
yillara gore degisiklik gostermekle birlikte en fazla %9 oraniyla temsil edildigi goriilmistiir. Bu oranlar,
paragrafin basinda soyledigimiz spor gazetelerinin neredeyse futbol gazetesi niteligi tasidigi dnermesini
destekler niteliktedir.

Connell (1990), futbol yildizlarinin hegemonik erkeklik modelleri olarak sunulduguna isaret etmektedir.
Connell’in vurgusu iizerinden bakildiginda futbolun yogun bigimde temsilinin genel olarak spor alaninda
hegemonik erkekligin baskligmi gosterdigi soylenmelidir. Ote yandan basketbolun ¢ok daha popiiler bir
spor dali oldugu ABD’de de spor basinin erkek egemen sdylemin disinda kaldig: elbette sdylenemez.
Basketbolun yani sira oldukga popiiler olan Amerikan futbolu fiziksel temasin yogun oldugu ve dogrudan
oyuncularim fiziksel gii¢ kapasitelerine bagli olan bir spor dahdir.

Spor basininda basar1 ve basarisizlik anlayis1 cogunlukla giice endekslidir. Karsilagmalar1 ve sporcularin
basarilarin1 betimlemek i¢in cesaret, gii¢, saldirganlik, yetenek ve performansa vurgu yapan ifadeler
kullanilmaktadir. Erkek sporcular, eril 6zellikler atfedilerek; soziinii gegiren, tutugunu koparan, cesur
yiirekli, bir savag araci gibi sarsilmaz ve yikilmaz, ge¢miste yirtici hayvanlarla savasan doviisciiler gibi
giiclii ve dayanikli, bir makine misali siirekli gol/say1 iiretebilecek gii¢ ve yetenekteki kisiler olarak tasvir
edilmektedir. Haber metinlerinin genelinde, bir yandan kazanmak ve basari i¢cin siddet ve glice
bagvurmanin gerekli oldugu vurgulanirken, ayn1 zamanda erkeklerin fiziksel giicten hareketle basariy1
garantileyen bir yapiya sahip olduklar1 seklinde bir anlam da insa edilmektedir (Kose, 2015: 212).

Sporda basarmin regetesi olarak sertlik, dayaniklilik ve siddete gonderme yapilmaktadir. Gazetelerin
fiziksel gii¢ kullanim1 ve siddet ile spor arasinda kurdugu bu bag, erkeklige dair savunulabilir kimlikler
insa etmek, olaylara ve kisilere dair agiklamalarmi mesrulastirmak ve kendi duruslarmi onaylamak
¢abasmin bir yansimasi olarak okunabilir (Burr, 2012: 57). Ozetle spor medyasinda iiretilen sdylem,
erkek ve kadin sporcularin kimliklerini egemen cinsiyet ideolojisine paralel bi¢imde sekillendirmektedir.
Kadm sporcularin basarilari, erkek sporculara gore daha nétr bir dille ve kadin cinsiyetine vurgu yaparak
haberlestirilir. “Filenin Sultanlar1”, “Sar1 Melekler”, “Disi Aslanlar” gibi ifadeler bunun 6rnekleridir. Giig
denilince aklimiza gelen aslan imgesi erkek aslani ¢agristirdigi diistiniildiiglinden, Oniine disi ibaresi
konulmustur. Bu da spor medyasinin olusturdugu yapilardan biri olan 'zorunlu heteroseksiiellige' hizmet
etmektedir. Yani kadinlar, egemen cinsiyet rollerine uygun bi¢cimde es, abla, anne ve kiz arkadas gibi
heterosekstiellige uygun roller ile sunulmaktadir.

Spor medyasinda saldirganlik ve siddeti iceren haber dilinin ve bu dil i¢inde siddete dair ifade ve
metaforlarin kullanim1 olduk¢a yaygindir (Hacisoftaoglu ve Koca, 2011: 84). Bahsedilen bu metaforlara
ornek vermek gerekirse; 'Bilic'ten savas emri','Par¢ala da gel aslamim', 'Aslan potada ezdi gegti' gibi
basliklar verilebilir. Bu dil savagmayi, fiziksel giicli olumlamakta ve yiiceltmektedir (Oktar, 2002: 39-43).
Gazeteler, haberin mansetinden itibaren spor miisabakalarini bir diiello ya da savas, spor miisabakalarinin
yapildig1 alanlar1 ise bir savas arenasi, sporcularin yaptigi ataklari, hamleleri ise hiicum ya da saldir1
olarak sunarak spor ve siddet arasindaki iligkiyi yeniden tiretmektedirler. Spor ve savas arasinda kurulan
iliski, ozellikle milli maglarda militarist bir soylemle de birlesmekte, sporcular adeta asker gibi temsil
edilmektedir. Spor ve militarist sdylem arasindaki iliskiye vurgu yapan ¢ok sayida arastirma mevcuttur.
Ornegin Kazaz (2007), televizyonda yer alan spor haberlerini yapisal ve dil kullanimi agisindan
coziimledigi caligmasinda, militarist kavramlarin spor medyasi tarafindan en ¢ok kullanilan kavramlar
arasinda yer aldigmi belirtmektedir. Spor medyasi, 6zellikle takim sporlarinda yarigma ruhunu ifade
ederken, anlatimi giiclendirmek i¢in betimleme yaparken militarist bir dil kullanmaktadir.
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Spor gazetelerinde kullanilan futbolcu gorselleri incelendiginde, 6zellikle sporcularin basarisindan, oyuna
olan katkisindan bahsedildigi zaman sporcularin saldirgan, kizgin, sert mimiklerinin oldugu fotograflarin
tercih edildigi goriilmistiir. Kazanan sporcunun ya da takimin yenilen rakibi iizerinde sadece skor olarak
degil ayn1 zamanda bedensel tistiinliikk kurdugunu da ima eden gorsellere de sik sik yer verilmektedir. Bu
gorseller sunulurken ¢ogu zaman sert ve argo sozciikler de kullanilir. Spor gazetelerinin okuyucularinin
cogunlugunu erkeklerin olusturdugu disiiniildiiglinde bdyle bir dil tercih etmeleri, eril kiiltiiriin
cevresinde bir ortak kimlik ve anlayis inga etme ve bunun iizerinden seslenerek okuyucuyu istedigi
yerden yakalama cabalarinin sonucudur. Bu da agik¢a spor medyasinda eril bir dilin hakim oldugunu
ortaya koymaktadir.

4. Yontem

Gostergebilim, isaretler bilimidir; herhangi bir iletinin igaret sistemi olarak incelenmesidir.
Gostergebilim iletisim i¢in {iretilen her tiirlii mesaj1 inceler. Gostergebilimsel ¢oziileme ise gostergelerin
mantiksal diizlemde anlamlandirmasidir. Gosterge bir uyaricidir. Yani duyusal bir tozdiir. Belegimizde
uyandirdigr imge kafamizda baska bir uyaricinin imgesine baglanir. Gostergenin islevi, bir iletisim
dogrultusunda bu ikinci imgeyi canlandirmaktir (Rifat, 2009).

Cagdas gostergebilimin 6nemli isimlerinden biri olan Roland Barthes’m, Pierce ve Saussure’iin
gelistirdigi gostergebilimsel ¢oziimleme yonteminden ilham alarak gelistirdigi yapisal ¢oziimleme
yontemi, bildirisim amaci icermemekle birlikte anlam tasiyan ¢esitli olgular1 (giyim, mobilya vb.) igerir.
Barthes biitiin bunlar1 anlamlama (signification) kavrami araciliiyla gostergebilime baglar, gostergelerle
ikincil gosterilenler ya da yan anlam gosterilenleri arasindaki bagintilar tizerinde durur (Vardar, 2001:
88).

Gosterge, bir gosteren ve bir gosterilenden olusmaktadir. Gosteren diizlemi anlatim diizlemini,
gosterilen diizlemi ise igerik diizlemini olusturmaktadir. Toplumun oldugu her yerde tiim kullanimlar
kendi gostergelerine doniismektedir. Toplumlar standartlagmis belli bir 6l¢ii ve kurala baglanmis nesneler
iiretir. Bu nesneler anlam aktarici dilin sozlerini olusturur. Gosterge, alicisinin gosterilenden anladigi
‘sey’dir. GOsteren sadece aracidir ve her bireyde farkli okumalar yaratir (Barthes, 2016: 47-50).

Gorsel medyada sunulan basketbol reklamlar1 arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Euro Basket
2015 12 Dev Adam Garanti Bankas1 Reklamui ise arastirmanin 6rneklemidir. Arastirma, Euro Basket 2015
12 Dev Adam Garanti Bankas1 Reklam filmiyle smirlandirilmigtir. Reklam filminin kareleri, gosterge
bilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmada, Barthes tarafindan tanimlanmig
olan gostergebilimsel ¢6ziimleme yontemi kullanilmistir. Reklam filminde kullanilan ifadeler ise,
sOylemsel olarak analiz edilmistir. Sozciik ve ciimle diizeyinde metinde yer alan ideolojik anlamlar
desifre edilmeye ¢alisilmistir.

5.12 Dev Adam Reklam Filminin Analizi

Calismanin bu boliimiinde Garanti Bankasi’nin 12 Dev Adam reklam filminden belli kareler gdsterge
bilimsel ve goriintiilere eslik eden sdzler ise sOylemsel olarak analiz edilecektir. Reklamlar nesnelere
degerler ve yan anlamlar yiikleyerek iletilerin bi¢gimlendirildigi metinlerdir. Toplumdaki egemen {iretim
kaliplar1 ve deger yargilar1 tirlinlerin tiiketici tarafindan benimsenmesinde 6nemli unsurlardir. Bu nedenle
reklam metinleri ¢gogunlukla toplumsal cinsiyet kaliplarinin yeniden iiretildigi alanlar olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Oncelikle Basketbol Milli Takimi i¢in segilen 12 Dev Adam slogani, basketbol oyuncularini
“adamlik” ve “biiyiikliik” tizerinden kurarak erkeklige vurgu yapan bir 6zellige sahiptir.

510



<. Bastiirk, E. ve Sakar, S. / Uluslararasi Kiiltiirel ve Sosyal Arastirmalar Dergisi (UKSAD), 2020 6(2): 503-517

Goriintii 1: Gosterge 1

Bu sahnede oyuncularin yalnizca ayaklar1 yakin plandan ¢ekilmistir. Sporcularin tiim bedenleri
goriinmese de ayaklarm iri, giiclii ve saglam bedenlere ait oldugu anlasilmaktadir. Koridora yansiyan
beyaz 1sikla birlikte ayaklarin uzun golgeleri goriilmektedir. Bu uzun gélgeler, ayaklarin daha biiyiik
goriinmesini saglamaktadir. Bilekli basketbol ayakkabilarinin, siyah gdlgelerle birlikte asker postallarini
cagristirdig1 da sdylenebilir.

Filmin diger sahnelerinde de goriintiiler yakin plan seklinde devam etmekte, filmde yer alan kisiler ve
mekan tam olarak gosterilmemektedir. Ancak kadraja giren bazi gostergelerden oyuncularm soyunma
odalarindan ¢ikip basketbol sahasina yiirlidiikleri anlasilmaktadir. Gosterge 1°de yer alan koridordaki
yiiriiyiis, havada donen bir basketbol topuyla noktalanir. Ardindan da sporcularla halktan bireylerin karsi
karstya konustuklar1 sahneler gelir.

Goriintii 2: Gosterge 2

Bu gorselde diiz anlam olarak karsilikli duran iki kisi goriilmektedir. Bu sahneler de yakin ¢ekimdir ve
kisileri yan profillerinden gostermektedir. Arka plan rengi siyah secilerek dikkat kisilere ¢ekilmistir.
Mekan tam olarak goriilmese de daha onceki goriintiilerden hareketle, bu iki kisinin basketbol sahasinin
ortasinda durduklar: diigiiniilmektedir. Sol tarafta basketbol takiminin oyuncusu oldugunu kirmizi beyaz
formasindan da anladigimiz erkek bulunmaktadir. Kaslar1 ¢atik ve gozleri hafif kisik bicimde, yliziinde
sert ve meydan okuyan bir ifade ile karsisindaki kiza bakmaktadir. Karsisinda duran kiz ¢ocugunun sag
tokasi ve kiyafeti de milli takimin renkleri, oyuncunun formasi ile ayni renk kirmizi- beyazdir.

Erkegin ylizii ve omuzlar terlidir. Yiizii, karsisindaki cocuktan ¢ok daha biiyilik ve bas1 daha yukaridadir.
Zaten bu iki kisinin bas hizasinda ayni karede yer alabilmesi i¢in erkegin ¢dmelmis ya da egilmis olmas1
gerekir. Buna ragmen erkek bedeninin biiytlikliigli fark edilmektedir. Erkegin terli bedeni, ¢atik kaglar1 ve
kararli bakislar1 spor ile fiziksel giic ve miicadele arasinda kurulan iligkiye gonderme yapmaktadir.
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Reklamm akisi, goriintiideki iki kisinin karsilikli konusmalari, daha dogru bir ifadeyle Omer Kaplan
Kozanoglu’nun “Biz Istersek” isimli siirini karsilikli okumalar1 ile ilerlemektedir. Siir kiz ¢ocugunun
yiiksek sesle soyledigi; “Biz istersek daglari un..” sozleriyle baslar. Sporcu ‘demiri yiin’ diye bagirarak
siirin devamin1 getirir. Siir bir mars gibi oldukca yiiksek sesle okunur. Siirin devaminda su sozler yer
almaktadir: “Kilict kin ederiz /Biz istersek dikeni giil / nefreti kiil / yiiregi tiil ederiz.../ Biz gidersek
daglar1 delip / yiiregi ezip / her seyi silip gideriz...”

oA <%

Goriintii 3: Gosterge 3

Reklamin bir sonraki karesinde yine ayni ¢ekim plani ve arka plan 151k se¢imi devam etmektedir. Sol
tarafta da yine aym sekilde 6fkeli ve kararl bakiglarla duran bir baska basketbol oyuncusu yer alir. Bu
kez karsisinda yash bir kadin durmaktadir. Reklam filmi boyunca ¢ekim plani ve 151k ayni kalmakta,
oyuncular ve karsilarinda yer alan kisiler degismektedir. Degisen kisiler de yliksek bir ses tonu ile siirin
devamini okurlar.

Basketbol oyuncusunun yiizii ve omuzlarinda terler goriilmektedir. Oyundan ya da antrenmandan yeni
ciktig1 izlenimi uyandirmaktadir. Bizler i¢in ter doken sporcular, simdi de onlar1 destekleyen halkla
birlikte bir ¢esit galibiyet yemini etmektedirler. Sporcunun kirmizi beyaz milli takim formasi1 giydigi
anlasilmaktadir. Sporcularin karsisinda yer alan diger kisiler de bayragin renklerinde kiyafetler giymekte
ya da aksesuarlar tasimaktadirlar. Bu ikili de siirin, ‘kilici kin ederiz’, ‘biz gidersek daglar1 delip’
bolimiinii yiiksek sesle soylerler.

Sporcu ve kadmin karsilikli goriintiisiinde ise kadinin omuzu erkegin iizerinde olsa da erkegin basi daha
yukarida kalmaktadir. Basin yukarida sonlanmasi iki taraf arasindaki gilic dengesine, yani gili¢lii olan
tarafin sporcu olduguna isaret etmektedir.

Goriintii 4: Gosterge 4
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Bu gorselde yine yakin ¢ekim ve ayni arka fonda baska bir sporcu ile gen¢ bir erkegin karsi karsiya
oldugu goriilmektedir. Sol tarafta bulunan basketbolcu yine sanki hala oyunun i¢cindeymis gibi terli ve
1islak bir haldedir. Reklam, ikisinin karsiliklt ve oldukca yiiksek bir sesle siiri okumasiyla devam eder;
Sag taraftaki geng; “yiiregi ezip”, dizesini, sol taraftaki sporcu ise; “her seyi silip gideriz” dizesini
sOylemektedir.

Reklam filmi boyunca Mili takim oyuncularinin karsisinda Tiirkiye Cumhuriyet’ini temsilen farkli yas ve
cinsiyetten taraftarlar gérmekteyiz. Yan anlam olarak ¢oziimlenen gostergeler, milli takim oyuncularinin
bu turnuvayr milli bir gurur ve miicadele ruhuyla adeta savas gibi goriip kan ter i¢cinde miicadele edecegi,
ayni sekilde Tiirkiye Cumhuriyeti vatandaslarinin da onlar1 “geride kalanlar” gibi destekleyip, onlarla tek
yiirek olacagi seklinde okunabilir.

Goriintii 5: Gosterge 5

Reklamin devaminda oyuncularin ve taraftarlarin belirlenen ana gostergeler ¢ergevesinde karsilikli olarak
yiiksek bir sesle siiri okumaya devam ettigini goriiyoruz. Basketbolcu daha 6nceki karelerdeki gibi milli
takim formasi, sag taraftaki erkek ise yakasinda beyaz c¢izgi olan kirmiz bir tisort giymektedir. Siirin
devami olan “bugiinii diin” misrasini erkek, “sevdayi diigiin ederiz” dizesini de sporcu seslendirmektedir.

Goriintii 6: Gosterge 6

Sevday1 diigiin ederiz dizesinden sonra goriintiiye potaya basket atan bir basketbolcu gelmektedir.
Karsilikli diyaloglar devem ederken bir yandan da arka planda bir ma¢in da devam ettigi izlenimi
yaratilmaktadir. “Diigiin” ifadesi galibiyeti imlemektedir. Millet¢ce kutlayacagimiz, beklenen mutlu
sondur “diiglin”. Galibiyet sozii veren, baska bir ifadeyle halka “diiglin” vadeden sporcular sahada
oyunlarma devam ederler. Bundan sonra arka arkaya atilan basketler goriilmektedir.
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Goriintii 7: Gosterge 7

Potaya giren toplardan sonra sporcular1 potaya dogru uzanirken gérmekteyiz. Oyuncular sirasiyla potaya
dogru yiikselmekte ve hi¢ kacirmadan topu potadan igeriye birakmaktadirlar. Bu goriintiiler arka arkaya
almay1 hedefledigimiz sayilara, galibiyetlere gonderme yapmaktadir. Ayn1 zamanda sporcularin potaya
yiikselirken daha da biiyliyen bedenleri, topu sertge potaya birakmalar1 ve yine kan ter i¢inde olmalari
sporla fiziksel gii¢ ve siddet arasinda kurulan iligskiyi yansitmaktadir.

Basketbolculari, 1siklarin altinda basket atarken gordiigiimiiz sahnede, arka fonda bir erkek sesinden
“Garanti 12 Dev Adam’a giiveniyor. Bekle Avrupa 12 Dev Adam geliyor” sdzleri duyulmaktadir. Avrupa
Basketbol Sampiyonasi i¢in hazirlanmis bu reklamda“bekle Avrupa” sozii, turnuva sinirlarmi asarak tiim
Avrupa’ya yapilan bir gondermedir. Bu ifadeler 6zellikle milli takimlarin basarilarinda sik¢a gordiiglimiiz
“fethetmek™, “cikartma yapmak™, “bayragimizi géndere ¢ektirmek” gibi milliyet¢i ve militarist sdylemleri
cagristirmaktadir. Erkek basketbol milli takimindan, tiim Avrupa’ya giiclimiizii sergilemesi
beklenmektedir.

6. Sonuc¢

2015 Avrupa Basketbol Turnuvasi siirecinde erkek basketbol milli takimi i¢in sponsor sirket olan Garanti
Bankas tarafindan ¢ekilen reklam filminin gosterge bilimsel analizinde basketbolun fiziksel gii¢, rekabet
ve ustlinliik iizerinden kuruldugu goriilmektedir. Reklamda kullanilan siir ve erkek dis ses tarafindan
yapilan anonsta da milliyet¢i ve militarist unsurlar dikkat ¢cekmektedir.

[Ik gdstergede sporcularin ayaklarmin yakin ¢ekimle gdsterilmesi, ayaklarinin uzayan siyah golgeleri
arasinda yiiriimeleri fetih i¢in yola ¢ikan askerleri ¢agristirmaktadir. Spor ayakkabilarmin ayak bilegini
kaplayacak kadar uzun olmasi ve koyu fon rengi iizerinde tam olarak goriinmemesi postal ¢cagrisimini
giiclendirmektedir.

Sporcular, Tiirkiye Cumbhuriyeti vatandaglarmi temsil edecek sekilde farkli yas ve cinsiyetlerden
bireylerle kars1 karsiya gelerek yukarida anilan siiri yine askeri bir diizeni ¢agristirir bicimde bagirarak
okurlar. Siir de yer alan “biz istersek daglar1 un, demiri yiin ederiz”, “daglar1 delip gegeriz”, “kilict kin
ederiz” gibi ifadeler de sporcularm oyun becerilerine degil fiziksel gii¢lerine vurgu yapmaktadir. Sporcu
erkekler ezip gecen, kilicin1 kusanarak rakibini yok etmeye ¢alisan kisiler olarak temsil edilmektedir.

Ote yandan galibiyet sdziiniin halk1 temsil eden bireylere verilmesi, biitiin bu gii¢ gdsterisinin bizler igin
yapildig1 diisiincesi yaratmaktadir. Erkek basketbolcular, aileleri, cocuklari, biiytikleri, kisaca sevdikleri
ve vatanlar1 i¢in canlarini dislerine takacak ve sahada ter dokecektir.
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Sporcularm 6ftkeli ve keskin bakislari, yukarida anlatilan spor medyasinda, 6zellikle futbol haberlerinde
oyuncularin 6fkeli ve saldirgan goriintiilerinin kullanilmasi ile benzerlik gostermektedir. Kaglar1 ¢atilmis
sekilde yiiksek sesle bagiran basketbolcular basariy1 egretilemektedir.

Siirde gegen diigiin gondermesi de dnemli bir imgedir. Diigiin, Tiirkiye toplumu i¢in olduk¢a 6nemli bir
kurum olan aile kurumunun baslangict olarak kabul edilebilir. Aile biiyiiklerinin, ailenin gengleri adina
bekledikleri, gormeyi arzu ettikleri dnemli asamalardan biridir. Bu nedenle dilimizde “miiriivvetini
gormek™ tabiri yer almaktadwr. TDK (2020) sozliiglinde miirivvet sozcligli, “bir ailede cocuklarin
dogumu, siinneti, evliligi, iyi bir goreve ge¢meleri vb. olaylardan duyulan mutluluk™ seklinde tanimlanir.
Bu tanimda yer alan slinnet ve evlilik ayni zamanda Tirkiye toplumunda erkekligin sosyalizasyon
stirecleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu siireclere askerligi de eklemek gerekir. Hegemonik erkekligin
iliskilendirildigi temel kurumlardan biri de askerlik kurumdur.

Calismanin basinda, Tirkiye’de spor basminda en ¢ok haberlestirilen spor dalinin futbol oldugu ve futbol
izerinden ofke ve siddetle 6zdeslestirilen bir hegemonik erkekligin yeniden iiretildigi sOylenmistir.
Basketbolun ise bu temsilin gorece daha disinda kalip kalmadigini sorgulamak i¢in yaptigimiz analizde
basketbolun da yogun bi¢gimde fiziksel gii¢ ve iistiinliik {izerinden kuruldugu goriilmiistiir.

A Milli Erkek Basketbol Takimai i¢in kullanilan reklamda sporcularin takim i¢in “ter dokmeler1” vurgusu
ve buna paralel bicimde “kan-ter” icinde goriintiileri ile sdylemlerin paralel olmasi, fiziksel olarak giiciin
ve miicadelenin yiiceltilmesini ve basketbol miisabakasinin savas, oyuncularin da savas¢i olarak tasvir
edilmesi basketbol reklamlarinda hegemonik erkekligin temsilinin gdstergeleridir.

Reklamda kullanilan gostergeler ve sdylem incelendiginde, medyada basketbol ile ilgili iiretilen
iceriklerde cinsiyet¢i ve eril bir dil kullanildigi, basketbolun da futbol gibi fiziki iistiinliik gerektiren bir
spor olarak aktarildigi, basketbol reklamlarinin hegemonik erkekligin yeniden {iretimine katki sagladigi
gorilmiistiir.
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