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MODA TASARIMCILARININ SOSYAL MEDYA iLE iLGILi GORUSLERI
UZERINE BiR INCELEME

Sema Hatun Tiirker”

Zehra Dogan Soziier™

Ozet

Glinlimiizde sosyal medyanin birbirine bagli, cok ekranli ve etkilesimli platformlar insa etmesi,
gorsellikle bir biitiin olan moda ve giyim konusuyla ilgilenen kitleleri bir araya toplamaktadir. Bu
sayede, modaile ilgili yeniliklerden haberdar olma durumu genis kitleler tarafindan pekistirilmektedir.
Televizyon ve dergi gibi geleneksel medya araglarindan takip edilen modanin hizi, simdilerde
anlik denilebilecek seviyeye diismiis, yenilikleri tetikler sekilde kolaylagmistir. Tiiketiciyi odagina
alan bu durum, dolayli yonden tasarimcilar1 da etkilemektedir. Tasarlanan {iriin, son tiiketicisine
ulastiktan sonra farkli kullanig bigcimlerine gore bir deger olusturmakta, imaj olarak yeni bir dile
sahip olmaktadir. Bu dil, lirlinii kullananlar arasinda paylasilmakta ve moday1 takip eden kitlelerin
izleyici olarak kalmasinin 6tesine gegerek onu yeniden bigimlendiren, yonlendiren, reklam yapan,
reklam alan dolayisiyla {iriine yeni katkilar1 olan kitle haline getirmektedir. Kullanicilarin bu yeni
rolii, tasarimcilar i¢in ayn1 zamanda iki yonlii bir iletisim ve yeni bir ilham kaynagidir.

Arastirmanin amaci, iki yonlii simetrik iletisim kavrami {izerinden Tirk moda tasarimcilarinin,
tasarim olusturma sirasinda sosyal medyada moda ile ilgili hareketliligi ne 6l¢iide dikkate aldiklarini
ortaya koymak ve sosyal medyay1 profesyonel bakimdan kullanma big¢imlerini agiklamaktir. Bu
kapsamda kavramsal ger¢eve oncelikle sosyal medya konusunun, ag ve tiiketim kiiltiirii tizerinden
aciklanmasini, daha sonra {izerinde durulan iki yonlii simetrik iletisim kavraminin moda tasarimi
alanindaki incelemelere konularini kapsamaktadir.

Arastirmanin verileri kapsamin ve temel kavramlarin agiklanmasi i¢in ulusal ve uluslararasi sosyal
medya ¢alismalari taranmigtir. Tlirk moda tasarimcilarinin sosyal medya {izerine goriisleri yiiz yiize
miilakat teknigi ile elde edilmistir. Miilakat gerceklestirilen tasarimcilar, iist diizey, konumda ve
markasini bizzat kendisi temsil eden tasarimcilar olan; Hatice Gokge, Bora Aksu, Belma Ozdemir
ve Atil Kutoglu’dur. Tasarimcilarin mesleki yonden sosyal medya kullanimlari ve tutumlarina iligkin
sorular yoneltilmis ve bulgular yorumlanmastir.
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A RESEARCH ON FASHION DESIGNERS’ VIEWS OF SOCIAL MEDIA
Abstract

State-of-the-art technologies in media and communications establish interconnections among multi
screens and create a new world, which also attract people who are interested in fashion and clothing.
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Thus, the community easily becomes aware of trends and changes in the fashion world. The pace
of fashion trends, which used to be followed through TV channels and magazines, increased so
enormously that started triggering innovations almost instantly. The phenomenon which focuses on
the consumer affects the designers in several ways as well. Designed items compose a new value
after they reached to consumers and articulate various images depending on the different styles of
use. This new language is instantly shared among the users and the vast interaction in social media
transforms the market by converting ordinary followers of fashion into re-forming, directing and
promoting agents. The changing role of users also becomes an inspiration of interaction for designers.

The purpose of this study is to understand how fashion designers in Turkey make use of the social
media in professional sense and whether they are inspired by the interactivity of social platforms
with fashion content. The contextual framework first includes the description of social media in
terms of networks and the consumption culture. Then, the concept of two-sided communication in
fashion design field is investigated. The literature review consists of relevant social media studies
in national and international context. Within this scope, senior designers in Turkey are interviewed
face-to-face in regard to their presence and positioning in networks as well as the utilization of
new platforms. These are Hatice Gokce, Bora Aksu, Belma Ozdemir and Atil Kutoglu. Findings are
analyzed to get insights on the views of fashion designers about social media.

Keywords: Socail Media, Fashion, Design, Street Fashion
Giris

Cevrimigi niifusun yaklagik bes milyara ulastig1 giintimiizde, dijital hareketliligin odagindaki sosyal
medya alanlari, aktlialite ger¢evesinde bagli olan; gorsel sanatlar, sahne sanatlari ve modanin
takip edildigi ilk erisim noktalar1 halindedir. Igerik olarak giyim, sosyal medyada diger alanlarla
biitiinlesik olarak, sadece moda ile ilgili adreslerin degil, tiim gorsel alanlarin ortak paydasinda yer
alir. Insanlarin sosyal aglar iizerinden birbirlerini gdzlemleyebildigi tiim alanlarda (etkinlikler vb.)
modanin takibi s6z konusudur. Bu sayede modada egilimler, vitrinlerden ziyade insanlarin tizerinde
gorlilmekte ve bir nevi kullanict onayindan ge¢mis halde diger kullanicilarin kargisina ¢ikmaktadir.
Boylelikle modanin takibi artmakta ve pekigsmektedir.

Tasarimci imzali moda triinlerinin tliketicileriyle bulustugu fiziksel ortamlar daha seffaf olan sosyal
medya igeriklerine doniismektedir. Tasarlanan {iriin, kullanicisina ulagtiktan sonra kisisellestirilmis
olarak ve farkli tarzlar icinde yeni degerler iiretir. Uriiniin imaji, baskalar: tarafindan yaratilip
kullanici tarafindan yeniden kullaniciya sunulur. Oyle ki, bir iiriinle ilgili bu ilk tepki alindiktan
sonra o iirliniin nasil kullanilmas1 gerektigi ile ilgili fikirler gelisir. Bu moday1 takip eden kitlelerin
onun izleyicisi, tiiketicisi olmasinin 6tesinde, onu yeniden bi¢cimlendiren, yonlendiren, reklam yapan
yeni bir kitlenin olmasi demektir. Bu sayede modanin ¢ok yonlii sosyal medya pazarina doniigiimii
saglanmaktadir.

Geleneksel medya doneminde televizyon ve sokak modasi, benzer bir iletisimi kurgulamistir. Bu
iletigim, {irlinii kullananlar arasinda paylasilmakta ve iki yonlii karsilikli bir etkilesim olugturmaktadir.
Tiiketiciyi odagina alan bu durum bir yénden tasarimciy1 da etkilemektedir. Imzali bir tasarimin
tizerinde yeni stratejiler gelistiren stil olgusu, sosyal medyadaki etki orantisinda goriilebilen hale
gelmistir. Leila Durmaz “The Role of Social Media in the Fashion Industry: How Fashion Blogging
Encourages Two-Way Symmetrical Communication” konulu tezinde moda tiiketicisi — blog iligkisine
iliskin bir tespit yapar. “Internet, siradan insanlarin biiyiik kitlelere ulagmasini ellerine megafon
vermek kadar kolay kilmistir. Moda ile ilgili bloglar, tiiketicilerin fikirlerini Twitter’ dan daha fazla
etkilemekte ve onlart Facebook tan daha fazla tiiketime tesvik etmektedir” (Durmaz, 2014, s.6).
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Literatiirde sosyal medya moda kavrami ile siklikla iliskilendirilmis ve nicel arastirmalar ile
irdelenmistir. Sosyal medyanin moda tiiketicisine, igerik saglayicilarina etkileri oldugu gibi, bu
mecralardaki yansimalarin geri doniisleri Marka temsilcilerinin oldugu kadar tasarimcilarin da
konusu olmaktadir.

Tasarimci, imzasini attigr iriiniin sosyal medyada kullanilis bigimlerini incelemekte ve {iriiniin
kurgulanan imajinin aslinda kullanicisi tarafindan zenginlestirildigini gézlemler. Bu gézlem sonucu
tasarimct, tasarimi hakkinda bilgi edinir ve dilerse bu bilgiler ile koleksiyonunu sekillendirebilir. Bir
diger deyisle tasarimcilar yogun bilissel ve yaratma becerilerinin sonucu olan {iriinii, tamamlanmis
bir nesne olarak goriip sosyal medyadaki bu verileri goz ardi edebilir. Her iki olasilikta da aslinda
iki tarafl1 bir iletisim vardir. Uriinii kendisini temsil eden tasarimcilar dolayli yoldan bu iletisimin
i¢indedir.

Sosyal medyada trlinle ilgili ¢alisan diger mekanizmalardan biri ag kiltiiriidiir. Ag kiltiirt,
kiiltiirleraras1 mesafelerin bir iiriin iizerinden asilabildigi ve herkes tarafindan anlasilir olan yeni
bir iletisim dili yaratir. Bu iletigsim, alanda goriisleri kabul goren etki sahibi kisiler ile tasarimcilar
arasinda, diinyadan biiyiik bir takipgci kitlesi dniinde gerceklesir. Bu durumu, Durmaz ‘creating
tastemakers’ yani egilim belirleyiciler yaratma olarak agiklar (Durmaz, 2014, s.7). Tiiketim kiiltiiriiniin
kendi tiiketicisini kendi tasarlamasi, sosyal medyada artik nitelikli ¢ogunlugun olugmasindan Gte,
gelecegi sekillendirmede ilk elden miidahil olmasi anlamindadir. Benzer yonde degisimler ilk basta
bahsedildigi gibi sanati ve teknolojiyi etkilemektedir. Belli bir oranda bilim ve teknoloji yenilikgi
egilimleri belirlerken, belli bir oranda tiiketimini ger¢eklestiren kitlenin istedigini vermek yoniinde
tretim yapmaktadir. Kisacasi sanatin, tasarimin ve teknolojinin tiikketime doniik olan kisminda artik
ne istedigi okunabilir bir mecradan tiiketicilerin yayin1 kesintisiz olarak saglanmis ve etki alanlarina
gore bunlarm hiyerarsik pozisyonlari belirlenmistir denilebilir. Internetin kullanilmaya baslandig
tarihten itibaren bakildiginda, 30. yilinda olan bu doniigiim, basta karmasik goriinen bir teknoloji
konusu gibi goriilse de, sonrasinda sosyolojik bir 61¢iim aract ve dolayisiyla basli bagina bir aragtirma
alan1 haline gelmistir. Sosyal baglantili sistemlerde giinliikk yasamlarin ifsasi, tiiketim, kiiltiir ve
iletisim, kavramlarinin sosyolojik ve teknolojik boyutlarini tartigmaya agmis ve sonuglardan biri
olarak da ‘yeni medya’ arastirmalar1 alanini olusturmustur. Bu ¢eyrek asirda baslayip halen devam
eden gelisim asamali olarak farkli alanlarda kendisini gostermis ve giiniimiizde her alana insam
daha fazla entegre eden ¢oklu medya sistemlerini olusturmustur. Tiiketimin iletisim tizerinden inga
edildigi glinlimiizde moda tasarimini bir iletisim ve tiikketim alan1 olarak gérmek gerekmektedir.

Bu kapsamda sosyal medyadan dnceki internet olgusu kisaca agiklandiktan sonra sosyal medyanin
olusumu olan ag kiiltiirii ve onun sanat ve tasarima olan etkilerine deginilmistir. Daha sonra bu
iliskiler baglaminda moda tasarimcilarin goriisleri, sosyal medyadan ne kadar etkilendiklerini
anlamaya yonelik sorular ile elde edilmeye c¢alisilmistir. Yorumlarina metinde yer verilmis ve sonug
kisminda bu bilgiler analiz edilmistir.

Internetin Sosyal Alanlardaki Gelisimi ve Ag Kiiltiirii

1990’11 yillardan itibaren ekonomik tabanlarda yayginlasan baglayan internetin bu demokratiklesme
siireci asamali olarak ilerlemistir. {1k ortaya ¢iktig1 yillarda ulasiminin zor ve masrafli olmasindan
dolay1 ekonomik bakimdan avantaj sahibi kiigiik bir kesim tarafindan kullanilmaya baglanmistir
(Higsonmez,2017,s.51). Sonrasinda kurumsal abonelikler gerceklesmistir. Bu, belli biramaca yonelik
calisan bir kitle olmustur. Bu sayede ilkine oranla daha fazla sayida insan tarafindan kullanilmaya
baslanmistir. Aragtirma enstitiileri ve {iniversiteler bunlara 6rnek olabilir. Bireysel 6l¢ekte kullanimin
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yayginlagmasi ise iilkeden iilkeye degisiklik gostermis, ancak genellikle giiniimiizdeki gibi bireysel
diizeydeki kullanim, erisim kolayligi ile orantil1 oldugundan bu siranin sonunda yer almistir. Internet
kullaniminda bireysellik iletisim alanina serbestlik getirmis ve kullanicilarin bilgi paylagimi konularim
tayin etmelerini saglamistir. Bundan Oncesinde, internetin ticaret alaninda kullanimlari ortaya
cikmistir. 1995 ile 2000 yillar arasinda e- ticaret (e-commerce) kavrami kullanilmaya baslanmis,
geleneksel ticarette kurgulanan tiiketici- satici iliskisi internet lizerinde kurgulanmistir. Girdigi bu
alanlarda sistemler iireten internet, seffaflik, erisilebilirlik, denetlenebilirlik, bilgi depolama (data
mining) kolaylig1 ve giiveni, esitlik ve kolaylik sunmustur.

[lk etkileri teknoloji ve sonrasinda ekonomi uzantili olan yenilikler, 2000 yilindan itibaren sosyal
medya devrimi ile sosyal alanlarm tamamu icin bir etken olmustur. internetin hizli gelismesinin
nedeni tek bagina teknolojinin hizli gelisimi degildir. Teknolojiyle birlikte yasanan sosyal olaylar ve
internetin artan ‘bedava erisim’ (Free Access) olanagi onu diger medya araglarindan ayirmaktadir
(Briggs&Burges, 2005, 244). Sosyolojik bakimdan iletisim, bilim ve teknoloji alanlarini etkileyen
medya devriminin sanat alanina yansimalari giincel sanata kiiltiire, tiiketime yansiyan ve bununla
ilgili literatiirde incelenen ayr1 bir boyuttur. Ornegin, ag ve bilgi teknolojilerinin sanat i¢in sunduklari
imkanlarla ilgili bircok dncii sanat¢1 bu yeni alanda isler iiretmeye ve bu teknolojilerle genis kesimlere
hitap etmeye baslamistir. Ag iizerinde sanat yapmak anlamini tasiyan ‘ag sanati’ (net. art) ve sanat
ortami olarak elektronik iletisim ortamlarinin kullanimini ifade eden ‘yeni medya sanati’ (new media
art) terimleri bu donemde ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya, ag sanati i¢inde agirligi olan baslica
mecradir. Bu, sosyal medyanin internette kapladig kiiltiirel hacmin genislemesiyle dogru orantilidir.
Sosyal medya ve sanat arasindaki iliski cok yonliidiir: Sergi mekanu, liretim araci, elektronik ortamdan
fiziksel mekana dogru (ve tersine) uzama imkani verir (Hooper-Greenhill, 1999, s. 20).

Sanatin teknolojiye yakinligi sosyal medya ve sanatin hizli etkilesimini saglamistir. Tiikketimden ziyade,
kiiltiirel paylasimi tetikleyen sanat- sosyal medya iliskisi moda alaninda farklidir. Moda kavraminin,
sosyal medya tizerinde markalar ve sanal internet kitleleri tarafindan kullanim sekillerini etkileyen
mecralar, sosyal medya paylagim platformlari iken bununla iligkili ve akademik ¢aligmalarda heniiz
cok incelenmemis bazi kavramlar olarak; ‘bloger’, ‘influencer’ gibi etkenler, tasarim tirlinlerinin
tizerinde farkl etkilere sahip olabilmektedir (Watson, 2007 s. 58).

Aragtirmanin giris kisminda bahsedildigi gibi, modanin bu incelenen kiiltiirel gelisimlerin paralelinde,
ortada bir moda organizasyonu olmaksizin ilerleme, goézlemlenme durumu vardir. Bu nedenle
aslinda insanin oldugu tiim alanlarla biitiinlesmistir. Toplum, her konuda insan fikrini olduk¢a 6nemli
Olciide etkileyen faktor olmustur ve artik bahsedilen kiigiik gruplar degil, biiyiik kitlelerdir. Moda
endiistrisinin sosyolojik etkilerini arastiran Yaniya Kawamura (2014) ‘fashion-ology’ terimini ortaya
atmis ve sosyoloji biliminin toplum bilimi dallarindan biri olarak degerlendirmistir. Kawamura,
Tarde (1903), Simmel (1904) Sumner (1940) Veblen (1957) ve Toennies (1963) gibi moday1
inceleyen sosyologlardan biridir (Jander ve Andersson, 2016.s.5). Calismalar1 gdzlemlenebilir
giyimin sundugu alt metinler lizerinedir.

Modanin geleneksellesmis sunum sekli olan defileler beraberinde sosyal medya yansimalarini ifade
eden terimlerle (canl defile- kisa hikaye vb.) bilinirlik kazanmaktadir ve igerisinde yeni ve her alana
Ozgii degisen sosyal medya terminolojisini barindirmaktadir. Paylagimlarin sinirsiz ve paylasan
kisilerin genellikle siradan kullanicilar olabildigi bu alanlar ifade ¢esitliligi bakimindan zengin ve
birbirinden etkilenerek kendini doniistiiren bir yapiya sahiptir. Oykiinme temelli giyinme diirtiisiiniin
goriildiigii ve egilim kavraminin bu diirtii {izerine sekillendirildigi sosyal medyada, sokak modasina
gore kisilerin birbirini gorme hiz1 saniyelik ve goriilebilecek kisi sayisi eskisine oranla sayilmayacak
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ol¢lidedir. Bunun sonucu olarak aninda birbirini sekillendirebilen, yeni bir sosyal ortam dogar. Yeni
bir kiiltiir ve dile sahip olan bu sosyal ortam, ag kiiltiirli olarak tanimlanmistir (Mutlu, 2016, s.34).
Bireylerin yasam bigimlerini, bilgiye, glincellige ulasma ve takip etme bigimlerini, sanatini, sosyo-
kiiltiirel yapilarini igeren ag kiiltiirii, siiphesiz tek basina bir etkilenmenin diginda konumlarin ve
pozisyonlarin da etkili oldugu bir iletisim bi¢imini ifade eder. Post ag kiiltiirii denilen kavram ise
bugiin, bu esnada internet ortaminda yasanan anlik yenilikleri ve gelismeleri ifade eden bir terimdir.

Bilgiye erisim, ticaret, iligkiler ve agk gibi gercek hayatin i¢inde var olan vb. eylemlerin var oldugu
yeni ortamlar sunan sosyal medya alanlari ile iletisim devrimi yaratan ag ve bilgi teknolojilerinin
sanat i¢in sunduklari imkanlar artig gostermistir. En bagindan beri ilgili ve birgok 6ncii sanat¢i1 bu yeni
alanda isler iiretmeye baslamistir. Bir¢ok terimle karsilansa da ag {izerinde sanat yapmak anlamini
tagiyan ‘ag sanati’ (net.art) ve sanat ortami olarak elektronik iletisim ortamlarinin kullanimini ifade
eden “yeni medya sanat1” (new media art) terimleri 6ne ¢ikmustir (Sézbilir, 2014, s. 155). Internetin
olusturdugu sanal ortamlar neredeyse gergek hayatin bir karsiti olarak ortaya ¢ikmis bir post gergeklik
durumudur. Cevrimigi ve ¢evrimdisi yapilardan olugan sosyal medya alanlar1 yeni kavramsal internet
sanatlarmin dogusuna neden olmustur. Sanat bir siireci ve i¢inde bir iiretimi betimlerken internetin
sanal nesne olarak (var olmayan, goriinmeyen) betimlemesi g¢eligki ve tartismali bir durumdur.
Net.sanat’in tam olarak nerede konumlanacagi ise sanat editorleri ve kuramcilari tarafindan halen
tartigilmaktadir. Sosyal medyanin sanat kanadinda gelismeler tartismalidir. Oncelikli konu, sanat icin
bir mecra olmasi bir yana, toplumu etkileyisi bakimindan sanatin kendisi olma durumu mevcuttur.
Sanatcilarin toplumu gozlemleme, degisimlere kayitsiz kalmama arzulari (hissiyatlar1) internet
ortaminda, fikir yliriitme ve etkilesime ge¢cme ihtiyacini dogurmus, oncii bir sanat¢i kesimi i¢in
yeni bir ifade araci niteligi kazanmistir. Benzer baska bir ifade sosyal medya sanatinin sanat olup
olmadig1 sorusunu sorar: “Esas sormamiz gereken soru bu ve bunun gibi eserlerin internet sanati
olarak sayilabilecegi degil, “sanat” olup olmadigidr. Bu durumun aywrt edici ozelligi nedir? Bu
soru galiba Internet sanatinin en giiglii ve ilging olan yanidir” Charlie Gere — 2009 (Kutup, 2010).

Sosyal bilimler alaninda aragtirmalar, iletisim, sanat, kiiltiirel doniisiim baglamlarinda sosyal medya
etkilerini ele alirken, sanat pratiklerine -6zellikle kavramsal sanat- kuramcilari internet sanatini
incelemektedir.

Resim: 1- James Bridle, Drone Shadow 002, Istanbul, 2014, IKSV.
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Konuyu irdeleyen sanatgilardan biri olarak James Bridle ‘Yeni Karanlik Cag’ adli kitabiyla yeni
bir estetik algilayis1 gormekte ve bunu soyle ifade etmektedir: “Bu yeni estetik yiizeysellikten uzak,
giizellik ya da yiizey doku kavramiyla ilgilenmeyen, tamamiyla siyasi ya da siyasilestirilmis aga
bagimli teknolojilerle derinden ilgilenen ve bu teknolojileri kesfetmek, kataloglamak, sumiflandirmak,
baglanti kurmak, sorgulamak ve birlestirmeyi ama¢lamaktadr” (Bridle, James, 2014).

Bu, yaratici alanlarda {iretim yapan sanatgilarin etkilenme durumlarimi izah edebilir. Bilginin ¢ok
fazla olmasi, onun dokiimantasyonunu yapmada yaraticiligin kullanilmasini gerektirmekte, bir
bakima sanatgrya bu rolii atfetmektedir.

Ag kiiltlirli, insan davraniglarini farklilastirdigindan ¢ok yeni bir ekosistemi ifade etmektedir. Bunun
gorliinmeyen bir¢ok nesneyi goriiniir kilma, yeni teknolojilerle gergek kiiltiir ortamindaki birgok alani
ag ortamina yansitarak sanal ortamda yeni toplanma alanlar1 olugturma ve gergegi yeniden kurgulama
olanag1 vardir (post-truth). Her kiiltiiriin kendine gore bir dili, diisiincesi ve sabit bir davranisi oldugu
gibi ag kiiltliriiniin de kendine gore bir davranis bi¢imi vardir. Bu davranisi belirleyen en temel unsur
teknolojidir. Coklu ve birbirine bagli ¢coklu medya sistemlerinin hayatimiza bu kadar ¢ok girmesi ve
giinliik vazgecilmez olmalari toplumu gozlemleme, etkilenme ve toplumla beslenme kaygisi tasiyan
sanatciy1 yakindan ilgilendirir ve etkiler. Giincel sanat, giincel teknolojiler, geleneksel ve modern
sanat alanlarindan beslenen moda, ayn1 zamanda sosyal medya ortamlarini da etkilemektedir.

Toplumun kiiltiir, bellek ve kimliginden beslenen moda tasarim alani geleneksel ortamlarda
gerceklesen davraniglardan farkli olarak ag ortaminda kendine kolaylikla alan bulabilir konumdadir.

Bir akimdan veya bir donemden ziyade bir siire¢ olarak tanimlanan moda nosyonu, begeni ve
gorlinlirlik duyumsama bigimleriyle varligini siirdiiri. Moda, kendisine ilgili ve kendisinden
beslenen sanatci ve son tiiketicileri ayni platformda bulusturmaktadir.

Sosyal Medya ve Tasarimcilar

Sanatcilari, sanati, kiiltiirii, iletisimi etkileyen sanal sosyal alanlar elbette ilham kaynagini sanattan
alan ve tasarim alanmin bir dali olan moday: da etkilemektedir. Ilk etapta sosyal medya moda
tasarimcilart i¢in bir reklam mecrasi olmus ancak sonralar1 kendi kendine trendleri degistiren ya
da belirleyen dinamik bir hal almistir. Sosyal medya mecralarinda yayinlanan fotograflar, gorsel
alanlarin ortak 6zelligi olarak, i¢inde moda veya giysi ile ilgili trlinler olmasa dahi giysi reklamina
dontisebilmektedir. Ya da ikincil asamada bir kullanici tarafindan paylasilabilir ve bu paylasim gorsele
yeni bir deger kazandirir. Bu da bir bakima kisilerin birbirini sokak modasindaki gibi ‘gdzlemleme
diirtiistine hitap etmektedir. Sosyal medyay1 sokak modasi ile kiyaslama metodu tartigmaya agiktir.
Ciinkii sokak, sosyal medyanin olmadig1 6lgiide gercektir. Daha agik ifadeyle, sokaktaki anlarla sinirlt
olmamas1 ve gosterilen giysinin, mevsim, gidilen yer vb. etkenlerden bagimsiz olmasi daha 6zgiir
giyinme bi¢imlerinin paylasilmasina ve bununla ilgili olan algilarin degisimine neden olabilmektedir.
Giderek sosyal medyada goriilen daha Ozgiir giyim bigimleri gercekte giyim motivasyonunu
etkileme giiciine sahiptir. Kullanicilar i¢in sosyal medya, artik moda alaninda profesyonellesmeyi
saglayacak altyapidadir. Profesyoneller i¢in ne kadar bir egilim 6lgme mecrast ise, ilgili kisiler i¢in
o kadar dgrenme, taklit etme alanidir. I¢inde yasamaya basladigimiz bu kavramsal déngiiler icinde
tasarimcilar, sanaldan gergege yonelim gosteren etki altindadir.

>

Moda alani, sosyal medya iizerinden etkilerin ¢gok olmasi sebebiyle tasarimcidan son tiiketicisine
ulasma dongiisiinde yeni bir ara boyut kazanmistir. Kullanicilar tarafindan yeniden sekillenen
triinlerin imaj1, kullanan kisi begeni sayis1 vb yeni faktorlere bagli olmaya baslamistir. Glinlimiizde
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biiyiik iireticilerin sosyal medya takipgilerine 6zel koleksiyon veya iiriin tasarimlari yapmaktadir.
Bu yeni bir reklam alanmin dogmasi olarak yorumlanabilmektedir. Geleneksel reklamdan farki,
tiriine yapilandirilan yeni imajin tasarimcinin kontroliinde olmamasidir. Dolayisiyla sosyal medya
profesyonelleri tarafindan ele alinan tasarim iiriinler, alternatif kullanig bigimleri ile tasarimciya geri
bildirim yapma konumundadir.

Yontem

Yiiz yiize roportajlarda moda tasarimcilarina, agik uglu sorular yoneltilmistir. Verdikleri yanitlar
oncelikle metne cevrilerek sunulmustur. Tartisma boliimiinde ise yanitlar kavramsal gercevede
incelenen ag kiiltiirii, iki yonlii simetrik iletisim kavramlar1 ile biitiinlestirici bir analiz ile
yorumlanmaya calisilmistir. Tasarimecilarin sorulara verdikleri yanitlar arastirmanin temeline 151k
tutmakla beraber, Tiirk tasarimcilar 6zelinde yapilan siirli sayida arastirmadan biri olarak ileride
gerceklestirilebilecek yeni arastirmalara da yarar saglayacagi diisiiniilmektedir.

Tasarimcilara yoneltilen sorular:

1.  Sokak Modasini takip ediyor musunuz? Takip ediyorsaniz buradaki bilgi akisina dikkat
ediyor musunuz?

2. Sosyal medyay1 kullantyor musunuz?

3. ‘Fenomen’ olarak tabir edilen kullanicilarin modaya katkilarinin oldugunu disiiniiyor
musunuz?

4. Isinizde sosyal medya takibini gerekli buluyor musunuz?
5. Hangi sosyal medya igeriklerini takip ediyorsunuz?
6. Kendi iginizin son yillarda sosyal medyaya bagl olarak gelistigini diigiiniiyor musunuz?

7.  Sosyal medyadaki modanin sokak modasina gore daha ciiretkar ya da daha farkli oldugunu
diislinliyor musunuz?

8.  Markanizin sosyal medyaya olan ihtiyaci nedir? Olmazsa Olmazi m1?

9. Sosyal medya hesaplarinizdaki kullanict yorumlarini dikkate aliyor musunuz? Olumlu ya da
olumsuz elestirilere cevap veriyor musunuz?

10. Sosyal medyada kimleri takip ediyorsunuz? Kendi i¢inizde bir filtreleme yapiyor musunuz?
Sonuc¢
Hatice Gokge

1. Sokak Modasin1 takip ediyor musunuz? Takip ediyorsaniz buradaki bilgi akigina dikkat
ediyor musunuz?

Sokak Modasini takip ediyorum ama benim tarzim sokak modasina hizmet eden bir marka olmadigt
icin sadece izleyici olarak takip ediyorum. Yakin zamanda sokaga hitap edecek yeni bir alt marka
olusturmayt hedefliyorum.

2. Sosyal medyay1 kullaniyor musunuz?
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Hem Kisisel hem de marka hesabim var. Ikisini ayirdim. Markamin icinde kigisel bilgilerimi paylasmak
istemiyorum. Benim kendi 6zel hesabim var bu hesabimda sevdigim fotograflar: paylasiyorum. Bir
stratejisi var. Yalnizca instagram degil twitter, Linkedin, Tumbler Blog, Facebook fan sayfast.

3. ‘Fenomen’ olarak tabir edilen kullanicilarin modaya katkilarmin oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

Genel olarak bloggerlarin ¢iktig1 zaman disiiniirsek, ben ger¢ekten yetkin bilginin sahibi olmadan
yorum yapmanin, elestirmenin, begeni sunmanmn yanlis oldugunu diigiiniiyorum. Onlar bir anda
karsimiza ¢ikti. Dogal olarak burada bir kirlilik olustu. Genel olarak meslege olan sayginin
yitirildigini diigtintiyorum. Sorgulamaktansa duruma gorve davranma olugtu. Yeni bir pratik olustu.
Her meslegin bir pik noktast var. Moda tasarim konusunda da bu meslegin artik deger kaybeden bir
meslek oldugunu diigiiniiyorum.

4. Isinizde sosyal medya takibini gerekli buluyor musunuz?

Gerekli degil. Eger pazari oraya tasidilarsa orda olmalisiniz. Ama bunun disinda gercek devam eden
bir hayat var. Ben hi¢ reklam almadan is yapabiliyorsam sosyal medya ¢ok da gerekli degil benim
isim i¢in. Belli bir zaman iginde bir isi uzun zamandir yapryorsaniz artik bunun uzmant oluyorsunuz.
Bloggerlar ilk elestirmenin nedeni bir is sahibi bir insan ikinci bir isi profesyonel yapamaz etik
olarak bu béyledir. Bloggerlarla ilgili olarak sunu soylemistim bunlar eninde sonunda bir ise
sahip olmak isteyecekler. Baktigimiz zamanda bir¢ogu kendi markasini kurdu. Dogal olarak deger
yaratmadiklarimin farkindalar. Ister istemez begenmedikleri elestirdikleri insanlara benzediklerini
gordiiler. Gazeteciler, yorumcular bilgilerini satarak size deger katyorlar, ama bloggerlar bir
deger yaratmadiklart i¢in suan oldugu gibi sanaldan ger¢ege donmek zorundalar. Deger yaratmak
icin emek olmadan miimkiin degil. Bir cogu kendi markasini kurmus durumda. Tasarim satiyorlar.
Kendi sosyal medyami dogru sekilde kullanmaya ¢alistyorum. [lham aldigim etkilendigim seyleri
kullanmay: ¢alistyorum. Markami daha farkli kullaniyorum. Ozel hesabimi marka hesabimi tasarim,
kiiltiir, sanat ve tarih yaratmak icin dikkatli kullantyorum.

5. Hangi icerikleri takip ediyorsunuz?

Teknoloji ve doga, eski tarih, fiitiirizm gibi alanlar beni etkiliyor bunlar: takip ediyorum. Fiitiirizm
¢cok onemli buradan ne ¢ikarabiliriz ne kadar geri kaldigimi, nerede ileri oldugumu kiyashyorum.
‘Nasil kendimi giincelleyebilirim’i anlamak icin fiitiirizmi takip ediyorum. Ayrica arkeoloji de ilgimi
cekiyor. ‘The Leather’ projem de bundan esinlenilmis bir koleksiyon ge¢miste Rumeli’de yagsamuis
sekiz medeniyeti simgeliyor. Benimki bir nevi varligimi anlamlandirma ¢abasidir. Gegmis ve gelecek
tek ilgilendigim bu iki nokta gimdi ise beni ¢ok ilgilendirmiyor.

6. Kendi iginizin son yillarda sosyal medyaya bagli olarak gelistigini diisiiniiyor musunuz?

18 Yudir erkek giyim tasarumcist olarak bu sektérdeyim, son 8 yildir diinyada ¢ok hizli olarak
gelisiyor. Ilk 10 yil deneme yanilma olarak gecti. Klasik erkek givimi yapmadigim Tiirkiye 'de bu
alternatif alanda yalniz oldugumu diisiiniiyorum Markama daha ¢ok kisiye ulasma sansi verdi. Bes
alty yildir erkek dergileri geldi. Asuli kalmis bir markaydi sosyal medya sayesinde Diinyanin her
yerindeki insanlara ulasma imkanim oldu. Sosyal medyanin ¢ok avantaji yonleri ¢ok fazla. Orada
cok sey 6greniyorum. Tasarimlarin kitleler tarafindan nasil yorumlandigini gézlemliyorum bu benim
icin biiyiik bir avantaj. Bizim igimizin zor kismi insanlarin bize dogru soruyu sormamasi.
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7. Sosyal medyadaki modanin sokak modasina gore daha ciiretkar ya da daha farkli
oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Bu giizel bir sey herkesin ne kadar yaratici oldugunu gosteriyor. Reklamcilara da ¢ok gerek kalmadi.
Bu kadar yaratict imge gormek giizel. Ama bir taraftan acimasiz oldugu taraflarda var. Her seyin
paylasilmasi sendeki bazi degerlerin torpiilendigini diisiiniiyorum. Kotii niyetli biri bir¢ok insani
etkileyebiliyor. Isin icinde iyi niyetlileri de var kotii niyetlileri de var. Isin o tarafi ¢ok zor. Rekabetin
cirkin bir tarafini da gériiyorsunuz. Insanlar rakibini éldiirmeye calisiyor. Adaletsiz bir ortam
doguyor.

8. Markanizin sosyal medyaya olan ihtiyact nedir? Olmazsa Olmazi m1?

Sosyal medya olmadan once de siparis aliyordum. Sosyal medya ile birlikte siparis ya da iglerim
artmadi ama séyle giizel bir sey olustu, beni takip eden begenen bir¢ok kisiye ulastim, onlar da bana
ulastilar. Olmazsa olmaz degil benim igin.

9. Sosyal medya hesaplarinizdaki kullanici yorumlarim dikkate aliyor musunuz? Olumlu ya
da olumsuz elestirilere cevap veriyor musunuz?

Ben negatif bir insanim. Hayatim boyunca hep bundan beslendim hayatimi bunun tizerine kurdum.
Diigiim ver ¢ozeyim. Hayata bakisim biraz farkli. Bir is yaparken de biitiin olumsuz taraflarini
diistinerek bana gelebilecek en zor en olumsuz seyleri ¢ozerim ama dikkate alirim. Kiymetlidir benim
icin. Beni besleyen ve doniistiiren bir seydir.

10. Sosyal medyada kimleri takip ediyorsunuz? Kendi i¢inizde bir filtreleme yapiyor musunuz?

Cok etkilendigim ya da sunu mutlaka takip etmeliyim dedigim birileri yok ¢iinkii ¢cok sig bir ortam.
Hatta sayfasi ¢ok miikemmel olan her seyi ¢ok giizel olani siliyorum ¢iinkii bu beni rahatsiz ediyor.
Hayatta her sey miimkiin, biitiin duygular kizginlik, mutluluk, seving, dram. Bunlardan sadece biri
varsa bu beni rahatsiz ediyor hemen siliyorum hesabini.

Bora Aksu

1. Sokak modasini takip ediyor musunuz? Takip ediyorsaniz buradaki bilgi akigina dikkat
ediyor musunuz?

Sokak modasini 6zel olarak takip etmiyorum ama ozellikle Londra’da ¢ok farkl kiiltiirlerin bir arada
yasamasinin getirdigi bir yaratici platform sokak modasi; bende icinde yasadigim ve her an goziimiin
ontinde oldugu icin aslinda kendimi ondan ¢ok soyutlamiyorum.

2. Sosyal medyay1 kullaniyor musunuz?

Sosyal medyayr kullantyorum. Facebook twitter benim kontroliimde degil, marka hesabi ama
instagram benim kendi hesabim ayni zamanda markamin hesabi ama ¢ok daha kisisel.

3. ‘Fenomen’ olarak tabir edilen kullanicilarin modaya katkilariin oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

Bu aslinda modanin degisen yiizlerinden birisi. Kendi zevklerini stillerini sosyal medyada paylasan
ve o kisilerle ayni zevki ve vizyonu paylasan kisilerin takip ettigi ¢cok sayida birey var su an. Bence
modaya tabii ki katkisi var. Ciinkii artik gecmise gore ¢ok daha bireysel ve kisisel modanin varligindan
5Oz etmek miimkiin. Insanlar kendilerini ¢cok daha iyi tantyorlar ve kendi modalarini yaratmakta ¢ok
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daha ézgiirler. O yiizden modayr anlatan trendlerdense o trendleri kendilerinde oziimseyip kendi
takipgilerine yansitan kigiler cok daha énemli bugiin.

4. Isinizde sosyal medya takibini gerekli buluyor musunuz?

Aslinda sosyal medya gereklilikten ziyade isin bir uzantisi bir parcasi haline geldi. O yiizden ben artik
sosyal medyanin kanitlanmus bir platform oldugunu diigiiniiyorum. Bence kavram olarak gerekli mi
gereksiz mi asamasini ¢oktan astik.

5. Hangi sosyal medya igeriklerini takip ediyorsunuz?
Ben bir sekilde kisisel iliskimin ve bagimin oldugu kisi ve sayfalar: takip ediyorum.
6. Kendi isinizin son yillarda sosyal medyaya bagli olarak gelistigini diisiiniiyor musunuz?

Markamin aminda ¢ok farkh kanallara/ kisilere ulasimimin sosyal medya ile saglanabildigini
biliyorum. Bu yiizden bence o manada katkisi biiyiik.

7. Sosyal medyadaki modanin sokak modasina gore daha ciiretkar ya da daha farkli oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

Sosyal medya her ne kadar ¢ok yaygin ve ulasilabilir bir arag¢ da olsa ben bir sekilde kontrollii
oldugunu diisiiniiyorum. O yiizden ben sokaktaki sokak modasini tercih ederim her zaman.

8. Markanizin sosyal medyaya olan ihtiyact nedir? Olmazsa Olmazi m1?

Etkisi veya katkisi/zarar: oldugunu ¢ok diistinmiiyorum ciinkii tasarimlarin olusumu ¢ok daha derin
ve duygusal bir siirecten gegiyor benim i¢in. Sosyal medyanin yansimalarina gore tasarim olusturmak
¢ok benlik degil. Benim i¢in olmaz olmaz degildir.

9. Sosyal medya hesaplarinizdaki kullanic1 yorumlarim dikkate aliyor musunuz? (Olumlu ya
da olumsuz elestiriler)

Cok birebir lizerinde durmuyorum yorumdan ziyade bir tasarimin, rengin ¢ok fazla begeni almasi
onun daha genel begeniye ulastigini gosteriyor bana. Onun disinda herkesin her seyi begenmesi
miimkiin degil tabii ki.

10. Sosyal medyada kimleri takip ediyorsunuz? Kendi iginizde bir filtreleme yapiyor musunuz?

Benim alanimla ilgili olan hesaplar takip ediyorum. Bireysel olarak ¢ok kullanmiyorum. Markamin
aminda ¢ok farkl kanallara/ kisilere ulasiminin sosyal medya ile saglanabildigini biliyorum. Daha
oncede belirttigim gibi kisisel olarak tanidigim ve bildigim kisileri takip ediyorum.

Belma Ozdemir

1. Sokak Modasin1 takip ediyor musunuz? Takip ediyorsaniz buradaki bilgi akigina dikkat
ediyor musunuz?

Sokak Modasim ‘takip edivorum’ dan ziyade, gozlemliyorum. Insanlari gézlemlemeyi seviyorum.
Sokak Modas: tasarimlarin nihai bulusma noktasi oldugu icin takip ediyorum. Sosyal Medyay: Takip
ediyorum, twitter hesabim yok, ¢ok yogun bir sekilde gii¢lendiremiyorum c¢iinkii ben yonetiyorum.
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2. Sosyal medyay1 kullaniyor musunuz?

Var tabi ki. Twitter’t ¢ok yogun kullanmiyorum, facebook ve Instagram kullantyorum. Kendi
isim oldugu icin ¢ok yogun bir sekilde giiclendirmiyorum. Benim elimde oldugu icinde ¢ok vakit
ayiramiyorum.

3. Moda konusunda ‘Fenomen’ diye tabir edilen kullanicilarin modaya katkilarinin oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

Modaya katkisi olarak demek yanlis olabilir. Bu tip insanlarin ¢ok hizl bir sekilde bilinirligi arttiriyor,
¢linkii magazin diinyast bu sosyal medya sadece bizim iilkemizde degil tiim diinyada onemli bir yer
tutuyor. Bizim igin 6nemli olmasa da isimizin bir kismi oldugu icin buna bagimiilik ve zorunluluk
sart gibi oluyor. Gergekten bu tip insanlar: takip eden insan sayisi fazla oldugu icin bilinirlik kisa
siirede geligiyor. Insanlar suan kendi kendilerini pazarlayabildikleri icin bu sadece bloggerlar
icin degil tasarimcilar igin de aslinda hicbir yetisi olmayan ama kendini bir seymis gibi var edip
bir yerde var edemeyen bir siirii insan silsilesi var. Bunlar artik gercekten ¢ok kiiciik hareketlerle
kendinizi istediginizi yere getirebiliyorsunuz. Bloggerlar icinde gegerli iyisi var kotiisii var. Bunda
bir kisitlama yok, gériiyor ve gordiigiinii uyguluyor isteyen istedigini yapiyor. Bunu se¢mek izleyiciye
ve takip edene gore degisiyor. Cok enteresan bir is yapiyoruz. Tasarim isi begeniye kalmis bir ig
sonugta. Begeni de kisiden kisiye degisebiliyor, herkes kendi isini yapmakta serbest oldugundan
aslinda bir sorun varmis gibi goriinmiiyor.

4. Isinizde sosyal medya takibini gerekli buluyor musunuz?

Gerekli kesinlikle gerekli. Devir degisti, geriye doniis yok stirekli ilerliyoruz. Geride kalmanin zaten
yaptigimiz is reklam isi bunu daha fazla kisiye duyurarak tanitim yapabilirsin. Evinde oturarak
hi¢hbir seyden haz almiyorsan bir seyi kimseye paylasmiyorsan buna da ihtiyacin yok. Bu gésteri
diinyasi zaten. Reklam eskiden dergilerdeydi simdi sosyal medyada. Isimle ilgili hesapta isime
yonelik paylasimlar yapiyorum. Aslinda bu da bir uzmanlik alanidir. Sosyal medya hesaplarimi
kendim yonettigim icin ¢ok da profesyonel degil. Bunu ayrt bir is goriip ayri bir sekilde kanalize
etmek gerekiyor.

5. Hangi sosyal medya igerikleri takip ediyorsunuz?

Ben sanatsal sayfalar: takip ediyorum daha ¢ok. Gezi, sanat, sevdigim tasarimcilar ozellikle bunun
disinda sevmesem bile kendi alanimda bazi insanlarin ne yaptigini gérmek icinde takip edebiliyorum.
Ben bu konuda kotii birdrnegim ¢iinkii ok etkili kullanamiyorum sosyal medyayi. Ben Bahar Kongel i
takip ediyorum blogger olarak oda styling alanindan gelme. Hatta blogu yok galiba. Birde Billur
Saat¢i naif ve dogal geliyor. Tabii bunlarin i¢inde reklam niteligi oldugu icin ¢ok da beni cezbetmiyor.
Kendilerini képiiklemek ve one ¢ikarmak icin aklina eseni yapryorlar. Simdi herkes aklina eseni
yapiyor. Benim kiyafetimi biri giydiyse ozellikle biri giydiyse iki ii¢ kati begeni aliyorum.

6. Kendi isinizin son yillarda sosyal medyaya bagli olarak gelistigini diisiiniiyor musunuz?

(Katkisi) Oluyor. Gergekten insanlar ¢ok merakli. Ben hi¢bir zaman magazine ¢ok merakli olmadim.
Karsilastigim insanlar beni benden ¢ok takip ediyor. Bazen hakkimda ¢ikan haberleri ben baskasindan
ogrenebiliyorum. Gizli bir sey kalmadi. Herkes kim i¢cin ne arastirmak istiyorsa hemen bulabiliyor.
Is goriismelerinde bile facebook hesaplari, instagram hesaplarina bakip inceleniyor. Bu bir kimlik
aslinda bu kimlige bakildig1 zaman senin nasil bir karaktere nasil bir yasam bi¢imine sahip oldugunu
gorebiliyorum. Bizim yaptigimiz is de yasam bigimi ile ilgili bir is zaten. Yasam bi¢imlerine yonelik
tasarimlar yapiyoruz.
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7. Sosyal medyada goriilen modanin sokak modasina gore daha ciiretkar ya da daha farkli
oldugunu diistiniiyor musunuz?

Tabii ki orasi reklam diinyasi. Giizel olmast i¢in ¢abaliyorsunuz ¢iinkii. Yapilan 6zen bunlarin hepsi
bir ¢caba igin aslinda ‘styling’e giriyor. Fotografin agisi elbisenin durusu bunlarin ¢ogu tizerinde
zaman ve ¢aba harcanan isler.

8. Markanizin sosyal medyaya olan ihtiyact nedir? Olmazsa Olmazi m1?

Bir ihtiva¢ olusuyor tabi ki de. Ben bir de konuyu séyle goriivorum. Moda tasarimcist olarak
ben ¢ok uzun zamandir bu isi yapryorum -yaklasik 30 yildir- Onceleri sadece bizler vardik. Yani
tasarimci olanlar tasarim yapiyordu. Suanda en basit bir pinterest var, gémlek arayin size milyon
tane gémlek sonucu ¢ikartiyor. Insanlar ozellikle bu moda sektoriine, iki makine alan, bir modelist
alan kendini bu sosyal mecradan ben tasarimciyyum diye ilan ediyor. Ayni sey biitiin disiplinlerde
var. Artik teknolojiyle fotograf ¢cekiyorsunuz gozle degil. Biz eskiden bakiyorduk ¢ikan sey neyse onu
hatirlayp oyle tasarim yapryorduk, simdi her sey ontiniizde giizeli ¢irkini gorebiliyorsunuz. Fotograf
sanstmiz 36 film karesiydi. Bu teknolojik cagin getirisi Insanlar egitim almasalar da bireysel olarak
da sanatgi olabiliyorlar. Bunun iyisi var kétiisti var tabii ki. Kirlilikte var tabii. Kavramlar 6zelligini
yitirdi ¢linkii.

9. Sosyal medya hesaplarinizdaki kullanic1 yorumlarim dikkate aliyor musunuz? (Olumlu ya
da olumsuz elestiriler)

Bazen cevapladigim ve degerlendirdigim oluyor. Kendi ¢izgim vardir o ¢izgide kaliyorum fazla da
takmriyorum.

10. Sosyal medyada kimleri takip ediyorsunuz? Kendi i¢inizde bir filtreleme yapiyor musunuz?

Onceligim bildigim ve tamdigim insanlar. Alammla ilgili de ¢ok kisiyi takip etmeye calisirim.
Takiplerimi karsilikly iliskilerime ve begenilerime gore yapryorum. Bu ¢ok farklilik gosterebiliyor.

Atil Kutoglu

Miilakat sorulari kendisine panelist olarak katilim gosterdigi Halig Universitesi Siitliice Kampiisiinde
yoneltilmistir. Kendisine sosyal medyayi1 takip ediyor musunuz, moda alanindaki sosyal medya
icerikleri hakkinda ne diisliniiyorsunuz sorusu yoneltilmistir.

Kutoglu, “Evet takip ediyorum ama ¢ok fazla bilgi kirliligi var bunu takip eden insanlarin ¢cok dikkatli
olmast lazim” cevabini vermistir.

Tartisma ve Yorum

Tiirkiye’de uluslararasi iine sahip, dort tasarimeiyla (Hatice Gokge, Borak Aksu, Belma Ozdemir
ve Atil Kutoglu) yiiz yiize gerceklestirilen roportajlarla kendilerinin profesyonel bakimdan sosyal
medya hakkindaki diistinceleri sorulmustur. Goriismeler sonucunda tiim tasarimcilar sosyal
medyanin ‘yenilik¢i’ oldugunu ifade etmistir. Tasarimeilar sosyal medya mecralarinda markalarini
ve kisisel hesaplarini ayr1 ayr1 kullanmay1 tercih etmektedir. Bu, markaya yonelik bir sosyal medya
stratejilerinin oldugu bilgisini verir ancak bir profesyonel destek olup olmadigi kesin degildir.
Markalarinda daha ¢ok reklam amacli gorseller paylasmayi tercih etmektedirler. Kisisel hesaplarinda
ise sanat ve tasarimlart paylasmanin yaninda giizel bulduklar1 gorselleri reklam amaci olmadan
kullanmayn1 tercih etmektedirler. Ayrica kullanicilarla etkilesim halinde olmaktan memnun ve yoruma
acik gonderiler paylagsmaktadirlar.
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Tasarimcilarin tamami, giizel sanatlarda sanat egitimi gormiis sanatgilardir. Geleneksel sanat
egitiminin vermis oldugu disiplinle sosyal medyadan egitimsiz tasarimcilarin ve bloggerlarin
olusumunu moda tasarim alan1 i¢in bilingsiz kullanim olarak degerlendirirken, yeni neslin sosyal
medyay1 farkli kullanimlarin1 desteklemektedirler. Tasarimeilar ayni zamanda bir ilham kaynagi
olan sosyal medyayla birlikte sokak modasini da gozlemliyor, sokakta —digarda- devam eden hayati
kacirmiyor ve sokak modasint modanin bir pargasi olarak ifade etmistir. Tasarimcilarin sosyal
medyay1 gézlemleme bigimleri neredeyse aynidir. Her birinin sosyal medya hakkindaki goriisleri
Ozetlenmis ve fikirler ortak ciimlelerle ifade edilmistir.

Tasarimcilarin hemfikir oldugu nokta, sosyal medya takip edilmeli, ¢linkii bu alanda tasarimcilar
kendi marka kullanicilarini1 gérmekte ve markalarint seven, kullanan, onlara yorum yapan kitleyi
tanima firsati bulmaktadir. Tasarimcilar, sosyal medyay1 tamamen dogru ya da tamamen yanlis
olmaktan 6te, profesyonellerce anlasilabilir yanlarinin oldugu ve gecerli sayilmayacak bilgilerin de
oldugunu ifade etmistir. Bu bakimdan sosyal medya tiimiiyle dogru ya da yanlis bir olgu olmanin
otesinde, dikkatle kullanilmasi gereken bir yenilik olarak goriilmektedir. Bu ag kiiltiiriiniin moday1
sanati i¢ine aldig1 gibi tiiketiciyi de doniistiiren ancak tasarimcilarin profesyonel olarak yalnizca belli
durumlarda dikkate alinacak bir ‘ara¢’ oldugunu diistindiirmektedir. Kisisel hesaplarimi ve kisisel ‘ilgi
alanlarii’ markalarindan ayr1 tutmakla birlikte, tasarimcilarin kullanict olarak sosyal medyada yer
aldiklar1 goriilmiistiir. Taninan kisilere farkl roller atfeden bu durumu tasarimcilar kendi alanlarini
-bireysel- olarak ifade edecekleri mecra olarak kullanabilmektedir.

Reklam, stil danismanligi konularinda sosyal medyanin dikkate alindigini ifade eden tasarimcilar,
profesyonel olarak iki yonlii iletisim igindedir denilebilir.

Kaynak¢a
Afsar, T. (2003). Estetik. istanbul: Bulut Yaynlari.

Aksu, B. (2018). Moda Tasarimcilarinin Sosyal Medya ile Ilgili Goriisleri Uzerine Bir Inceleme
Roportaj. Nigantasi.

Briggs, A., Burke, P. (2005). 4 Social History Of The Media: from Gutenberg to The Internet.
Cambridge: Polity.

Durmaz, L (2014). ‘The Role of Social Media in the Fashion Industry: How Fashion Blogging

Encourages Two Way Symmetrical Communication. The Faculty of Journalism Department
California Polytechnic State University, ABD.

Eraslan, L., Cakici Eser, D. (2015). Sosyal Medya ve Toplum Arastirmalar: istanbul: Beta.

Gokgee, H. (2018). Moda Tasarimcilarinin Sosyal Medya ile Ilgili Goriisleri Uzerine Bir Inceleme
Roportaj. Nigantasi.

Higsonmez, B. (2017). “Internet 25 Yil Icinde Kaybolacak”. Campaigne-dergisi https://www.
campaigntr.com/category/yazarlar/kose-yazarlari/bulent-hicsonmez/

Hooper-Greenhill, E. (1999). Miize ve Galeri Egitimi. (Cev: M. O. Evren; E. G. Kapg1). (Yay. Haz:
Bekir Onur). Ankara: Ankara Universitesi Cocuk Kiiltiirii Arastirma ve Uygulama Merkezi
Yayinlari.

Moda Tasarimeilarmin Sosyal Medya ile Ilgili Goriisleri Uzerine Bir inceleme 201



‘!@? J lIA International Volume: 4, Issue: 9, November-December/ 2019
L// Journal of Interdisciplinary and Intercultural Art Cilt: 4, Say1: 9, Kasim-Aralik / 2019

e-ISSN:2548-0634

Hooper-Greenhill, E. (1999). The Educational Role of The Museum. London; New York: Routledge.

Jander,L, Andersson, V (2016). Social Media, Insta-Culture& The Reinvention of Fashion Week.
University of Boras, The Sweedish School of Textiles, Boras, Sweeden.

Kutoglu, A. (2018). Moda Tasarimcilarinin Sosyal Medya ile Ilgili Gériisleri Uzerine Bir Inceleme
Roportaj. Hali¢ Universitesi, Siitliice.

Mutlu, Rasit. (2016).  Sanat, internet, Post-internet”. Sanat Diinyamiz, Say1. 150. Istanbul: Yapi
Kredi Yayinlari. s. 34.

Oskay, U. (2002). 19. Yiizyildan Giiniimiize Kitle Iletisiminin Kiiltiirel Islevleri. Istanbul: Der Yayinlari.

Ozdemir, B. (2018). Moda Tasarimcilarinin Sosyal Medya ile ligili Goriigleri Uzerine Bir Inceleme
Réportaj. Acibadem.

Sozbilir, A. (2014). “Sosyal Medya”. Capital Dergisi. 3/ 155-156.

Turhan, Y. (2014). “Gelecege Doniis™ Filmi Gibi Gegti 2013 . Campaign Tiirkiye Dergisi. Ocak
2014, 92-93.

Wands, B. (2006). Art Of The Digital Age. Londra.

Watson, L. (2007). Modaya Yon Verenler. (Cev: Ayas, Giines). Istanbul: Giincel Yaymcilik.

Bitrim, H. (2014). “Tiirkiye Online Aligveriste 13. Sirada®. Campaign Tiirkiye Dergisi. Nisan 2014.
Internet Kaynakeasi

https://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/31056215/ AB10 birincicilt tekli.pdf?AWSA
ccessKeyld=AKIAIWOWYYGZ2Y53UL3A&Expires=1526286080&Signature=XSPZiNP%
2BtinlXIgKvNSNcY0%2Fmn0%3D&response-content-

http://booktwo.org/notebook/drone-shadows/ (Erisim Tarihi:12.04.2018)
https://www.goethe.de/ins/tr/tr/kul/mag/20799837.html (Erisim Tarihi:12.04.2018)
Gorsel Kaynakga

Resim1: http://www.digiart2 1.org/art/under-the-shadow-of-the-drone

Osmanl Dénemi Padisahlarindan Bestekar I1.Beyazit’in Tiirk Miizigi Uzerindeki Etkileri ve Giiniimiize Olan Yansimalar 202



