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Gevre kirliligindeki artis ile birlikte tiketicilerin de gevre ile ilgili bilingli
davraniglart artristir. Taketicilerin satin alma davramiglarinda dogaya zarar
vermeyen Grdnleri satin almaya tesvik eden reklamlar yesil reklam uygula-
malan olarak adlandinimaktadir. Ureticilerin ambalaj tasanimlarinda yesil
reklam kullanmalari hem doga dostu olduklarini hem de bilingli tiketici-
lerin dikkatini gekmeyi amaglamaktadir. Galismanin amaci; ambalaj tasa-
rimlarinda kullanilan yesil reklam uygulamalarini kapsamaktadir. Markala-
ra ait Urtinlerin yesil reklam uygulamalarindan onceki ambalaj tasarimlari
ile yesil reklam uygulamalari kullanilan ambalaj tasarimlarr incelenmigtir.
Bu incelemeler, ambalaj tasarimlarinda karsilagtirma yontemi kullanilarak
yapilmigtir. Karsilagtirmalar tablolastirilarak yorumlanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj tasarimi, yesil reklam, yesil Griin

Abstract

Along with the increase in environmental pollution, the conscious beha-
viors of consumers about the environment increased. Advertisements that
encourage consumers to purchase products that do not harm the nature
of their purchasing behavior are called green advertising practices. The
use of green advertising by the manufacturers in packaging design aims
to attract both the attention of the conscious consumers and the fact that
they are environmentally friendly. The aim of the study; Green advertising
applications used in packaging design. The packaging designs of the pro-
ducts belonging to the brands before the green advertisement applications
and the packaging designs using green advertisement applications were
examined. This study was conducted by using comparison method in pac-
kaging designs. Comparisons were interpreted by tabulating.
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Girig

Hizli sanayilesme sonrasinda Cretim ve tiketim faaliyetleri gevreyi yok sa-
yarcasina artmigtir. Bu artis son yillarda gevre ile ilgili ciddi sonuglara se-
bep olmustur. Ozellikle tiketicilerin kullan-at dranleri tercih etmelerinin
artmasi ile birlikte dreticiler ambalaj tasarimlarinda degisiklige gitmigtir.
Ureticiler, pazar igerisinde tiriin ambalajlarinin hem dogay! daha az kirlet-
mesi hem de bilingli tiketicilerin Grinlerine satin alma davranigi olustur-
malari i¢in yesil reklam uygulamalarini desteklemigtir.
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Yesil ve gevre dostu Griinler, dogay! en az kirleten, dogal kaynaklar ise tu-
ketmeyen ambalaj tasarimlarindan olugmaktadir. Geri donugebilen ya da
yenilenebilen bu ambalaj tasanimlari pazar icerisinde bilingli tiketici icin
tercih sebebi olmaktadir. Fakat markalar drinlerinin satiglarini arttirmak
icin gegerliligi olmayan yesil Urin reklami yaptiklar da goriimustar.

Ambalaj Tasarimi

Ambalaj ve Ambalaj Tasarimi

Ambalaj, trtind koruyan ve farkli malzemeden Cretilen tagiyicilar, bu tagi-
yicilarin bir araya konuldugu kutular ve bu kutulari bir arada tutarak tek bir
birim haline getiren daha biyiik kutu, paket veya sandiklari kapsayan genel
bir terimdir (Becer, 2014:15). Ambalajin birincil gérevi drind korumakta-
dir. Bu nedenle her driintn bir ambalaj iginde sunulmasi gerekmektedir.

Ambalaj tasarimi ise, bir Urind pazarlamaya elverigli hale getirmek igin
form, yap!, malzeme, tipografi, renk ve imge gibi drdn hakkinda bilgi ve-
ren tasarim unsurlarini bir araya getiren yaratici aligma alanidir. Bagka bir
deyisle, bir ambalaj tasariminin ana hedefi, Grinanan kimligini ve iglevi-
ni ayirt edici bir yontem aracihgyla ileterek, triine iliskin pazarlama prob-
lemlerine ¢oziim bulmaktir (Becer, 2014:18).

1990 yillarina kadar ambalaj tasarimi Grina koruma gérevi gérmdstar. Fa-
kat bakkallarin yerini siipermarketlere birakmasi ve bunu takiben Grtin ge-
sitliliginin gogalmasi ambalajda tasarimin énemini artmigtir. Pazar karma-
sasl igerisinde tiketicinin dikkatini yakalayabilmek, ambalaj tasariminin
siralamasinda oncelikli yer almigtir.

Ambalaj tasarimi gekici olan Grunler tiiketicileri satin almaya sevk eder-
ken, tasarimi zayif olan Grdnler satin alma davranisini olumsuz etkilemis-
tir. Urtiniin taketici ile iletisimini saglayan en onemli etken ambalajin ta-
sarimi olmustur (Kilig, 2016:29-30).

Ambalaj Tasarimi Gzellikleri

Ambalaj tasarimi iginde bulundugu trin hakkinda vermelidir. Tasarimin
Uzerindeki gorsel, tuketicinin Grind satin alma kararinda gok onemlidir.
Ambalaj tasarimi hem Creticiyi hem de tiiketiciyi memnun etmelidir. Ak-
tarmak istedigi mesaji dogru, agik ve anlasilir bicimde iletmelidir. Amba-
|aj tasariminin ozellikleri sunlardir:
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1. Urdnin ambalaj tasanimi, satig sirasinda diger Granler arasindan
ayirt edici olmahdir.

2. Urinin ambalaj tasarimi, 6zgin olmalidir.
Uriiniin ambalaj tasariminda kullanilan 6geler, tirin hakkinda yeter-
i bilgi vermelidir.

4. Urtndn ambalaj tasarimi triin hakkinda tam, dogru ve hizli bilgi ak-
tarmalidir.

5. Uriiniin ambalaj tasaniminda kullanilan tasarim elemanlari marka bi-
linirligi saglamalidir.

6.  Uriiniin ambalaj tasarimi, tiketicide saglikli ve kaliteli irtin algisi ya-
ratmalidir (Erdal, 2009:57).

Ambalaj tasarimi, tiketici ile hem bilgi hem de duygu iletigimi kurmakta-
dir. Tasarim, tiketiciye sadece saf bilgi vermesinin tesinde daha gok bi-
lingaltina yoneliktir. Logo stili, metin stili, semboller, ikonlar, renkler, do-
kular, fotograf ve illistrasyon gibi farkl grafik dgelerin bigimlenmesi ile
olugmaktadir. Ambalaj tasariminin tizerinde olmasi gereken, tiketiciye ak-
tardi§i bilgi ozellikleri ise sunlardr:

e Marka kimligi,
o Urinadi,
o Urdn tanimi,

»  Tatve cesit ozellikleri,

e Fayda ctimlesi,

e Satig metni,

e Promosyon mesajl,

e Kullanma tarifleri,

*  Baska Urin veya gesitlere atif,

e (ida Uriinlerinde beslenme degerleri,

 lac ve kimyasal Uriinlerde uyarilar,

o Ebat ve igerik (Meyers ve Lubnier, 2004:27-29).

Ambalaj tasariminin basarisi, Griiniin satin alinmasini etkilemektedir. Fa-
kat satin alma davraniginin olusmasi drdntin baganisidir. Bagarili ambalaj
tasarimi, taketiciyi ilk satin almaya y6nlendirir ve drinin bagarili olmasi
durumunda satin alma davranigi olusmasini saglamaktadir. Fakat ambalaj
tasariminin basarisl, trind begenmeyen tiketicinin drin tekrar satin al-
maya ikna etmesi mimkin degildir.

Yesil Reklam Uygulamalan
Yesil Reklam ve Ozellikleri

Yesil reklam; yesil aran, gevre ve sirket imajina iliskin tuketicilerin dikkati-
ni gekmenin ve bilgilendirmenin etkili ve basit yoludur. Gevreye zarar ve-
ren etkileri azaltmak igin drdnleri/hizmetleri tanitmaktadir. Taketicinin ye-
sil Griin satin almasina etkisi oldugu gibi ayrica yesil ekonomiyi, yesil
yagam tarzini da desteklemekte ve tesvik etmektedir (Djurdjevac, 2019,
s. 84). Yesil reklam uygulamalari kullanan isletmeler pazarlama strateji-
lerini temelde su unsurlara yonelik belirlemektedirler (Elden, 2016:572).

1. Geri donustimlu, tekrar kullanimli, dogaya zarar vermeyecek nitelik-
te ambalaj ve hammadde kullanimi.

Gevre kirliligine neden olmayan Uretim stregleri.

ilagli tarim uygulamalarinin yapilmamasi.

Yiyeceklerin korunmasinda anti-kimyasal yontemlerin belirlenmesi.
Ambalaj olarak daha kiguk paketlerin kullaniimasi.

IS

Tarnimda suni giibre yerine dogal gibre kullanimi vb.

Yesil reklam sadece denetleyiciler tarafindan degil, tiketiciler tarafindan
da dikkatlice incelenmektedir. Tuketici bakis agisina gore yesil reklamla-
rin dg farkli 6zelligi sunlardr:

e Yesil reklam, faydali ve detayli bilgiler saglamalidir. Yesil reklamda
en onemli nokta tiketiciye oldukga bilgi aktarmasidir. Tuketici, tird-
nin cevreyle ilgili detayli, anlasilir, destekleyici ve faydal bilgileri-
ni aramaktadir. Bu nedenle yesil reklam ¢alismalarinda detayli fakat
abartisiz, faydali fakat gergek bilgilendirici bilgiler olmalidir.

e Yesil reklam var olan faydalar gostermektedir. Reklamlarda yaygin
olarak dstiinluk vurgulanmaktadir. Bir drin digeriyle ayni performan-
SI gosteriyorsa, bu bir Gstiinlik olarak gosterilmektedir. Bu durum
isletmelerin bakig acisiyla kabul edilebilir iken, tiiketici acisindan
kabul edilmeyecektir. Bu durumda isletmenin yesil imajina olum-
suz etki yapacaktir.

e Yesil reklam anlasilabilir faydalar saglamaktadir. Bir Griiniin gevre
icin daha iyi oldugu ile ilgili duyurulmasi tiketicinin bu Urind ara-
masini saglayacaktir. Bir rintn benzerlerinden daha az zararli ol-
masl 0 Griind aranan drin yapmaktadir. EGer drin az fayda sunuyor
ise tiketici bu Urand kabul etmeyecektir. Bu nedenle yesil reklamci-
lar yesil Urtinlerin var olan faydalar (izerinde durmalidir. Tuketiciler
gtivendikleri ve faydali bulduklar yesil reklamlara olumlu tepki ver-
mektedir (Akdeniz Ar, 2011:137-138).

Yesil Tiiketici

Tiiketiciler igin 1960°h yillar “bilinglenme” dénemi, 1970’li yillar “ha-
rekete gegme” donemi, 1980’1 yillar “sorumluluk” kazandiklari dénem,
1990l yillar ise “pazar igerisindeki giic” olduklart dénem olarak tanimla-
nabilir. 1980°li yillarin sonralarina dogru kendilerini gevreci olarak tanim-
layan tiiketicilerin sayisinda artig olmustur. Bu dénemde tiketicilerin do-
@al kaynaklarinin kisitl oldugunun ve gevre ile ilgili daha kaygili olduklari
goralmastar. Bu kaygilarini ise gevre dostu drtnleri talep ederek ve satin
alarak gostermiglerdir (Akdeniz Ar, 2011:67).

Yesil tuketici, insanligin gelecegine ve diinyanin sdrdriilebilirligine zarar
vermeyen, saglikli ve gavenli bir yasam sirmeye calismaktadir. Ayrica ye-
sil tketiciler organik, en az atiga sebep olan ve geri donastm igeren rin
ve hizmetleri satin almaktadir.

Yesil tiiketiciler, “Roper Starch Worldwide'a (1990)” gore saglikli yasam
tarzi ve temiz gevre icin dileklerini, yesil davranisa ve hareketlere goste-
ren yesil tliketiciler beg gruba aynimaktadir (Djurdjevac, 2019:106-107).
e Sadik Yegiller (True Blue Greens) — Gevreyi diisinen ve aktif ola-
rak olumlu degisikligi arzulayan tiiketicilerdir. Ekolojik sorunlarin
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¢bzlilmesi igin zaman ve enerjilerini vermeye hazirlardir. Bu gruptaki
tiiketicilerin yuksek seviyede geliri ve egitimi vardr.

o Dolar Yesili Yegiller (Greenback Greens) — Ekolojik sorunlarn pek
umursamaz olmalarina ragmen, ortalama tiketiciden daha yiiksek
oranda ekolojik Urtin satin alan ve ekonomik programlari destekle-
yen tiketici grubudur. Bu gruptaki tuketicilerin de yiksek seviye-
de geliri ve egitimi vardir, ancak sadik yesiller grubu kadar degildir.

e Yeni Filizlenenler (Sprouts) — Bu tiketici grubundakiler nadir ola-
rak yesil triin satin alirlar. Uriin 6zellik ve fiyat bakimindan uygun ise
ekolojik buyruklarr desteklerler.

o Sikayetgiler (Grousers) — Bu tiketici grubu ekolojik sorunlar hak-
kinda bilinglendiriimemistir ve ekolojik sorular ve ¢ozimleri hakkin-
da ilgisiz olarak belirlenmislerdir. Yesil drdnlerin fiyatini gok yiksek
gordrler, abartilmig olduklarini dgtndrler ve nadiren satin alirlar.

*  Kahverengi (Basic Brown) —Bu grup daha dustik egditim ve gelir se-
viyesine sahip musterilerden olusur. Ginlik yagantinin sikintilarini
diisinmekten ekolojik sorunlara ilgi gostermezler ve ¢ozilmesi ge-
reken daha 6nemli sorunlarin oldugunu ddstindrler.

Yesil Ambalajlama

Yesil ambalajlama, kullanilan materyallerin ve tretim yontemlerinin ener-
ji tiketimi ve gevreye olan olumlu etkisi sayesinde, surdurilebilir ambalaj
olarak taninmaktadir. Sirdiralebilir ambalajlama, dogada pargalanip yeni-
lenebilinen ve enerji tasarruflu materyallerin kullanildigr ekolojik bir stireg
sonrasi ortaya gikmistir. Yesil ambalajlamada, agag, elyaf ve tarim Griin-
lerinden elde edilen yenilenebilir materyallerin kullanilip, fosil yakitlardan
ve petrolden elde edilen plastik ve strafor gibi materyallerden kaginilmasi
son derece 6nemlidir. Ambalajlama igin 6nemli unsurlar; devamliligi, sa-
tis basarisi ve drdndn fiyatidir. Ayni zamanda driintin ambalajlamasinin es-
tetik ilkelere gore sekillendirilmesi, tiiketiciyi Grdnd satin almaya gekmek
icin onemlidir (Djurdjevac, 2019:42-43).

Yesil ambalajlama, ambalaj tasaniminin bazi temel gereklilikleri igere-
rek reklam yapmasidir. Bu gerekliliklerden ilki, Griin ve gevrenin arasin-
da olumlu bir iligki olmasidir. Ayrica, gevresel sorumluluk igletmelerin
kurumsal imaji olarak sunulmalidir. Ambalaj tasariminda, Grdndn ya da
temsil ettigi isletmenin yesil dostu oldugunu tiiketiciye iletecek unsurlar
bulunmaktadir. Bu unsurlar Tablo 1’de gdsterilmistir (Elden, 2016:574-
575).

Tablo 1. Yesil Reklam Tasarimlarinda Kullanilabilen Unsurlar

Reklam
Amagclan

Gevre dostu bir isletme olarak kurumsal imajin tanitiimasi:
Gevreye yonelik kurumsal ilgi.

Gevresel hareketlerin gerceklestiriimesi.

Ekolojik etiket/ambalajin 6dullendirilmesi.

Yasalar nedeniyle evresel hareketlerin gergeklestirilmesi.
Yesil Uriin ya da yesil Grin hattinin tanitimi.

Uygulama | Kurum logosu: Yesil renkleri igerir, hayvan ya da bitki ismi

Gatisi ya da resmi kullanir.

Marka logosu: Yesil renkleri igerir, hayvan ya da bitki ismi
ya da resmi kullanir.

Gorseller: Yesil renkler ve doda gorselleri kullanilir.

Yapi: Metnin nasil dizenlenecegini ve sunulacagini tanimlar.
Kanun Hiikmu: Yasal otoriteler tarafindan belirlenen duzen-
lemeler ve yakumluluklerle reklamin uyusup uyusmadigi-
nin tespit edilmesi.

Mesaj Hammaade: Yenilenebilir hammaddeden bahsedilmesi.

Unsurlan | Uretim stireci Ham maddenin minimum kullanimdan soz et-
mesi.

Tekrar kullamm: Geri donustm/kullanip-atilabilirlik ya da
dayaniklihgin vurgulanmasi.

Tiiketici | /htiyag tahmini: Bahsedilmeli.

Yarar Yiiksek kalite: Bahsedilmeli.

Diigtik fiyat: Finansal agidan dikkat cekici sekilde bu ozel-
ligin vurgulanmasi.

Harekete | Duygusal gekicilik: Gevre bilinci vb. ile ilgili haz duygusu

Gegirici | ve dogayla uyum.

Giicler | Rasyonel gekicilik. Teknik cevresel performans vb.
Ahlaki/Moral ¢ekicilik: Daha iyiye ulagmak, gelecek ku-
saklara saghkli bir diinya birakmak ve dogay! korumak gibi
gevreyi korumak adina dogru olanin ne oldugunu tanim-
lamak.

Yesil Yikama

1970°li yillarda gevresel hareketlerin artmasi nedeniyle olusan ekolojik za-
rarlarin halka duyurulmasiyla birlikte ortaya gikmigtir. Buna paralel olarak,
cevreci iddialarin yer aldigi yesil pazarlama stratejilerinin artmasina neden
olmustur. Bu yesil pazarlama stratejilerindeki artig ile birlikte yanlis ve ya-
nilticr gevresel iddialarda bulunan igletmelerin sayisinda ciddi bir artig ya-
sanmistir (Tezcan Bodur, 2019:36-37).

‘Greenwash’ (yesil boyama/yesil aklama) terimi 1999 yilinda resmi ola-
rak Oxford ingilizce S6zligii’'ne eklenmistir. Gevreye karg! sorumlu bir top-
lumsal imaj gizmek igin bir kurum tarafindan yanlg bilgilendirme olarak
tanimlanmaktadir. Diger bir deyisle, bir birey, sirket ya da arintn gevre-
ciymis gibi sunulmasl, asilsiz ve dikkat dagitici unsurlar igeren gevresel
iddialarin reklamlarda, halkla iligkilerde veya ambalajlarda yer almasi ola-
rak tanimlanmaktadir (Kayaalp & Toprak, 2014:15).

Ambalaj Tasariminda Kullanilan Yesil Reklamlarin incelenmesi

Yesil reklamda kullanilan yesil rdn, Grandn ve ambalajinin gevreye en
az zarar veren dogallikta olmast ile ilgilidir. Bu caligmada, yesil drtnlerin
ambalaj tasarimlari ile yesil reklam uygulamalarindan once satisa sunulan
ambalajlari karsilagtirma yapilarak incelenmistir. Ug farkli markaya ait am-
balaj tasarimlarinin incelemesi, tasarimda kullanilan 6gelere gére siniflan-
dinfmigtir. Markalara ait reklamlar, drdndn yesil yikama ya da yesil Grin
olduguna bakilmaksizin segilmistir.
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Tablo 3. Carlsberg Markas! Altili Uriin Birlestirici Ambalajlari

Yesil Ambalaj Oncesi

Yesil Ambalaj Tasarimi
Tasarim

Ambalaj kullaniimamigtir. Uriin-

Malzeme | Plastik ambalaj ler birbirine yapistirimistir.

Gorsel Uranin gérseli kullanil-

Uriintin kendisi kullanilmistir.
dge migtir,

Plastik ambalaj Gzerin- Urlinler agilari ayarlanarak logo-

Logo de kullaniimigtr. n'un'olfunacagl sekilde birlegti-
\ sewsinue rilmigtir.
D sz Uriin Acik- | Uriniin - adeti  belirtil- | Uriinin ~ kendisi ~ kullanilarak
: lamasi mistir. actklama eklenmemigtir.
. . ) Tasima . . Kagit ambalaj (Yesil drin ile
Resim 1. Bic Markas! Ambalaj Tasanmlan Malzemesi Plastik ambalaj ilgili aciklama bulunmaktadir.)

Bic markasina ait yesil trin ambalajl ile yesil Griin ambalaji 6ncesi kulla-
nilan satig ambalajinin incelemesi Tablo 2‘de gosterilmistir.

Tablo 2 Bic Markasi Ambalaj Tasarimlari incelemesi

Yesil Ambalaj Oncesi Yesil Ambalaj Tasarimi
Tasanm
Malzeme | Plastik ambalaj Kagit ambalaj
Renk Turuncu ve tonlari Beyaz, yesil ve tonlari
. Sapindan yaprak ¢ikan perma- ;,‘f/f:ﬂfsﬂm
Gorsel . R I Lo ] !
iae Permatik bicagi gorseli | tik bicadi gorseli ve bio-plas-
g tik aciklamasi /
- - ausi""‘,‘se Acﬂon
Fon - Duinya vektorii Trip 3
Uriin Adi |- Eko eliisyon -
Uriin
Acikla- Hassas cilt Hassas cilt ve duyarli 4
masi

Resim 3. Ajax Markas| Ambalaj Tasarimlari

Ajax markasina ait yesil tirin ambalaji ile yesil Grtin ambalaji 6ncesi kulla-

nilan satig ambalajinin incelemesi Tablo 4'de gsterilmistir.

Tablo 4 Ajax Markasi Ambalaj Tasarimlari incelemesi

Yesil Ambalaj Oncesi Yesil Ambalaj Tasarimi
Tasarim
Renk Mavi Yesil
Yesil tonlamali dinya sem-
Gorsel 6ge | Mavi tonlamali fon bolli daire iizerindeki agac ve
Resim 2. Carlsberg Markas! Altili Urin Birlestirici Ambalajlar gokyuzu
) o . _ Uriin - “Natura verde” Yesil doga
Carlsberg markasina ait altili ran birlestirici ambalajl ile yesil driin amba- | Agiklamasi _'
lajt incelemesi Tablo 3‘de gosterilmistir. Barkod | On ylizde Arka yiz
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Sonug

Yesil reklam uygulamalar ile ilgili ¢ farkli markanin ambalaj tasarimla-
r incelenmistir. Bu inceleme kargilagtirma yontemi ile yapilimigtir. Mar-
kalara ait Grinlerin yesil reklam uygulamasi yapiimadan onceki ambalaj
tasarimlari ile yesil reklam uygulamasi yapiimig ambalaj tasarimlari kar-
silastinlmigtir.

Bic markasina ait ambalaj tasarimlari incelemesinde, markanin ambalaj
tasariminda yesil reklam uygulama sebebinin Griinin yesil drin olmasin-
dan kaynaklanmaktadir. Organik plastikten Uretilen drinin ambalajinda bu
vurgu yapiimak istenmistir. Urtiniin ambalajinda plastik malzemeden kagit
malzemeye gecis goralmustir. Uranin rengindeki yesil renk degisikligi
ambalaj tasariminda da kullanilmistir. Goérsel 6gede yesil yaprak ve agik-
lama kisimlarindaki ekolojik faydali agiklamalar tiiketicilere yesil Griin vur-
gusu yapmaktadir.

Carlsberg markas yesil reklam ile ilgili tiketiciyi sasirtan bir uygulama
kullanmigtir. Marka altili Grin birlestirici plastik ambalajint kullanmamig-
tir. Bunun yerine trtinleri birbirine yapigtirarak taginmasini saglamistir. Bu
sayede Urintn gorselini, sayisini gibi agiklamalarda bulunmak zorunda
kalmamustir. Ayrica birbirine logo okunacak sekilde yapigtinlan rtnler sa-
yesinde, Grtntn gorsel tasarimini markanin logosu olugturmustur. Tagi-
ma malzemesi igin kullandigi plastik yerine de kagit malzeme tercih eden
marka, ayni zamanda bu malzeme (zerinde yesil rin agiklamasini tike-
ticiye aktarmistir.

Ajax markasina ait ambalaj tasarimlari incelemesinde ise en belirgin 6zel-
lik renk degisikligidir. Mavi renk tonlamasindan yesil renk tonlamasina ge-
gen marka ayni zamanda gorsel 6gesiyle de tuketiciye yesil Urin vurgusu
yapmaktadir. Uriin agiklamasinda yer alan “yesil doga” agiklamas! ise bu
vurguyu desteklemektedir.

inceleme sonucunda, tim markalara ait iriin ambalajlar tasariminda 6n-
celik, tiketicinin dikkatini gekmek olmustur. Ambalajlarin tasarimlarinda

en etkili vurgu olan renk degisikligine bagvurulmustur. Ayrica temel pren-
sip olan plastik kullanimini azaltmaya yonelik degisiklikler goralmastr.
Plastik ambalaj malzemesi yerine kagit ambalaj malzemesi kullaniimigtir.
Gorsel dge ve sloganlar ile tiketiciye yesil Griin vurgulamasi yapiimigtir.
Aciklamalar ile de bu vurgu desteklemistir.

Markalarin drdnlerinin satis politikalarinda yesil Grin kullanimina yonelik
reklamlari, tiiketicilerin (irin segiminde ve satin alma davraniginda etkili
olmaktadr. Yesil reklam uygulamalari ile tiketicilere yesil drinlerin onemi
aktariimaktadir. Duyarli markalar ve Griinler sayesinde tiketiciler daha gok
bilinglenerek gelecek nesillere daha iyi bir dinya birakacaktir.
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